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Abstract 
Tourism has many positive and negative effects on economic, social, cultural and environmental fields. Today, the 

beach is the destination of many tourists and due to the high social demand, these areas are constantly exposed to 

destruction. One of the effective factors to prevent this issue is people's environmental behavior. The 

environmental behavior of coastal destination’s residents is strongly affected by tourism activities because they 

understand better its harmful effects. This study examines the factors affecting the responsible environmental 

behavior of the residents of the coastal city of Babolsar. The research is practical based on purpose and descriptive-

analytical based on nature for which 308 residents of Babolsar were selected as a statistical sample through 

Morgan's table. The research tool was a researcher-made questionnaire in which validity and reliability were 

checked through SmartPLS3 software. The findings showed that the perceived benefit has no effect on compliance 

of environmental responsible behavior, but it has an effect on promotion of environmental responsible behavior. 

Also perceived cost doesn’t affect any of the dimensions of environmental responsible behavior. Place dependence 

affects both perceived benefit and perceived cost. In addition, place dependence has an effect on the compliance 

of environmental responsible behavior, and vice versa, it has no effect on the promotion of this behavior. Also, the 

place identity has an effect on the promotion of environmental responsible behavior, and vice versa, it has no effect 

on compliance of this behavior. The place identity has an effect on the compliance of environmental responsible 

behavior through place dependence. In addition, place dependence is effective in promotion of environmental 

responsible behavior through perceived benefit. Finally, the results showed that education, birthplace, length of 

stay, age and current and past economic participation of residents cause their different perceptions. 
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Extended Abstract 

 

Introduction  

Industrial tourism plays a significant role in 

countries' economies by generating currency 

and employment opportunities, yet it also 

entails negative environmental impacts. Coastal 

tourism, due to its rapid expansion, stands out 

as one of the foremost forms of tourism, 

fostering employment, income, and economic 

activities while aiding in the preservation of 

natural resources at destinations. Nevertheless, 

its excessive growth can precipitate adverse 

environmental outcomes. Residents' 

perspectives on tourism development vary due 

to cultural and economic disparities, 

influencing their backing for such endeavors. 

Furthermore, a sense of attachment to a locale 

can engender environmentally responsible 

conduct; however, the extent to which residents' 

attitudes towards tourism influence these 

behaviors remains undetermined. Babolsar, 

grappling with waste management issues and 

residents' reluctance to engage in development 

initiatives, serves as a pertinent case study. This 

research endeavors to explore the impact of 

residents' attitudes and sense of place 

attachment on their environmentally 

responsible behavior, while assessing whether 

attitudes can serve as a mediating factor 

between place attachment and environmental 

conduct. 
 

Methodology  

The research is descriptive-analytical in nature 

and practical in terms of its purpose. Regarding 

the data collection method, this research is 

primarily based on the correlational approach. 

Initially, evidence and previous studies were 

examined through document-library research, 

and a conceptual model was formulated based 

on these findings. The data collection 

instrument utilized in this study is a researcher-

designed questionnaire, which was developed 

in alignment with the conceptual model. 

Indicators pertaining to the variables were 

derived from questionnaires utilized in previous 

studies, and those categories with the highest 

recurrence in the literature were compiled, 

adjusted, and ultimately integrated into the 

questionnaire. To analyze and process both 

descriptive and inferential statistics, SPSS and 

SmartPLS3 software were employed to model 

structural equations. Additionally, in order to 

validate or refute hypotheses, the t-correlation 

test was conducted, and a qualitative 

assessment of the model's fitness was 

performed to assess its predictive capacity. 
 

Results and discussion  

In assessing the model's validity, Cronbach's 

alpha coefficient was computed, yielding values 

exceeding 0.7 for all variables, indicating 

excellent reliability. Subsequently, composite 

reliability was determined, with all variables 

surpassing 0.7, ensuring consistency under 

different conditions. Regarding convergent 

validity, variables exhibited values above 0.5, 

except for "promotion of environmentally 

responsible behavior" (0.483), "perceived 

benefit" (0.399), and "perceived cost" (0.481), 

which were refined iteratively until meeting the 

criterion. Divergent validity was confirmed 

through factor loadings and the Fornell-Larcker 

criterion, revealing strong correlations within 

constructs and minimal overlap between them. 

The path coefficient test, utilizing t-statistic 

values, was employed to verify or reject 

hypotheses. For the association between 

perceived benefit and environmentally 

responsible behavior compliance, the t-statistic 

(1.429) fell below the critical value (1.96), with 

a significance level (0.154) exceeding 0.05, 

suggesting no significant impact. Conversely, 

perceived benefit significantly influenced 

environmentally responsible behavior, 

implying the potential of advertising and 

awareness campaigns to promote such 

behaviors. The relationship between perceived 

cost and environmentally responsible behavior 

was nonsignificant, while location dependence 

notably influenced perceived cost. 
 

Conclusion  

The findings indicate that perceived benefit 

does not influence the adherence to 

environmentally responsible behavior, but it 

does impact the promotion of such behavior. 

Conversely, perceived cost does not affect any 

aspect of environmentally responsible behavior. 

Location dependence influences both perceived 

benefit and perceived cost. Furthermore, place 

dependence affects adherence to 

environmentally responsible behavior, but not 

its promotion. Similarly, place identity affects 

the promotion of environmentally responsible 

behavior, but not compliance with it. Place 

identity indirectly affects adherence to 

environmentally responsible behavior through 

place dependence. Additionally, place 
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attachment influences the promotion of 

environmentally responsible behavior via 

perceived benefit. Finally, the results suggest 

that individuals' education, hometown, length 

of stay, age, and economic participation shape 

their perceptions differently.
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 یپژوهش مقاله

رفتار مسئولانه  یو ارتقا یبه مکان و نگرش نسبت به توسعه گردشگر یدلبستگ

 : شهر بابلسریمطالعه مورد یطیمحستیز

 

 رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ ،یو حسابدار تیریدانشکده مد ،یدکترا گردشگر یدانشجو: شهیتبار ب بیسارا حب

*  رانیدانشگاه مازندران، مازندران، ا ،یو اجتماع یدانشکده علوم انسان ،یجهانگرد تیریگروه مد اری: دانشیزاده لسبوئرمضان یمهد

 05/07/1402 ش:ریپذ  53-72 صص 06/04/1402 :تافیدر

  دهیچک
امروزه ساحل مقصد بسیاری از محیطی به همراه دارد. فرهنگی و زیست -های اقتصادی، اجتماعی گردشگری اثرات مثبت و منفی زیادی در زمینه

ه، یکی از عوامل مؤثر جهت پیشگیری از این مسئلگردشگران بوده و به دلیل تقاضای بالای اجتماعی، این مناطق پیوسته در معرض تخریب قرار دارند. 
های گردشگری است، زیرا اثرات مخرب آن را بهتر محیطی ساکنان مقصد ساحلی به شدت متأثر از فعالیتمحیطی افراد است. رفتار زیسترفتار زیست

ف، کاربردی و پردازد. پژوهش از نظر هدمحیطی ساکنان شهر ساحلی بابلسر میکنند. این مطالعه به بررسی عوامل مؤثر بر رفتار مسئولانه زیستدرک می
نفر از ساکنان بابلسر به عنوان نمونه آماری از طریق جدول مورگان انتخاب شدند.  308تحلیلی است که به منظور انجام آن  -بر اساس ماهیت توصیفی 

شده بر داد که منفعت درکها نشان بررسی شد. یافته SMARTPLS3افزار ساخته بود که روایی و پایایی آن از طریق نرمابزار پژوهش پرسشنامه محقق
شده بر هیچ کدام از محیطی تأثیر دارد. همچنین، هزینه درکمحیطی هیچ تأثیری ندارد، اما بر ارتقای رفتار مسئولانه زیسترعایت رفتار مسئولانه زیست

شده تأثیر دارد. به علاوه، وابستگی به مکان ه درکشده و هم بر هزینمحیطی تأثیر ندارد. وابستگی به مکان هم بر منفعت درکابعاد رفتار مسئولانه زیست
محیطی تأثیرگذار بوده و بالعکس هیچ تأثیری بر ارتقای این رفتار ندارد. همچنین، هویت مکان بر ارتقای رفتار مسئولانه بر رعایت رفتار مسئولانه زیست

محیطی هویت مکان از طریق وابستگی به مکان بر رعایت رفتار مسئولانه زیست محیطی تأثیر داشته و بالعکس هیچ تأثیری بر رعایت این رفتار ندارد.زیست
محیطی تأثیرگذار است. در نهایت نتایج نشان داد شده بر ارتقای رفتار مسئولانه زیستعلاوه، وابستگی به مکان از طریق منفعت درکتأثیرگذار است. به

 شود. ها میارکت اقتصادی فعلی و گذشته افراد باعث ایجاد ادراکات مختلف در آنکه تحصیلات، زادگاه اصلی، مدت زمان اقامت، سن و مش
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  مقدمّه

که شدن به کشورها در ارزآوری، ایجاد اشتغال و درآمد کمک شایانی نموده است، درحالیزمان با جهانیهمگردشگری صنعتی است که   
در میان اشکال گوناگون گردشگری، های اخیر (. با توجه به دههTan et al, 2018محیط طبیعی مقصد ایجاد کند )تواند اثرات مخربی را در می

از طرفی، گردشگری ساحلی از طریق افزایش  (.Lakshmi & Shaji, 2016)گردشگری ساحلی از نظر سرعت رشد در رتبۀ اول قرار دارد 
کند. از طرف دیگر، میهای اقتصادی و خدماتی را ایجاد ۀ اشتغال و کسب درآمد و فعالیتزمین ،دستی و هنرهای مقصدتقاضا برای صنایع

همراه دارد، گسترش افراطی آن سبب پیامدهای  رغم فوایدی که این شکل از گردشگری با خود بهشود. علیباعث حفظ منابع طبیعی مقصد می
هایی ها، احداث زیرساختهای تفریحی و هتلبرداری از کشتینوان مثال، بهرهبه ع (.Seyyedi et al, 2018) شودمحیطی میمنفی زیست

های مهاجم و غیربومی به ها را فرسوده ساخته، تنوع زیستی را تغییر داده و باعث ورود گونهها از طریق ایجاد آلودگی، زیستگاههمچون جاده
بر تجربیات تفریحی گردشگران اثرات مخرب گردشگری ساحلی هم بر وضعیت اکولوژیکی و هم (. Lithgow et al, 2019)شوند منطقه می

ساحلی جهت توسعۀ اقتصادی بنابراین گردشگری (. Chen & Bau, 2016)کند تأثیر گذاشته و از طرفی جوامع میزبان را نیز با ضرر مواجه می
(. گردشگری سبز، اصطلاحی در صنعت Samadi-tari et al, 2020پایدار دارد ) و حداقل اثرات نامطلوب محیطی، نیاز به توسعۀ مسئولانه و

های (. یکی از جنبهHe et al, 2018باشد )محیطی میهای زیستگردشگری است که به دنبال هماهنگی بین مزایای رشد اقتصادی و زیان
 ,Sultan et alنفع یعنی گردشگران )بیات گذشته برای سه ذیمحیطی است. این نوع رفتار در اداین نوع سبزگرایی، رفتار مسئولانه زیست

کار رفته است. رفتار ( بهZhang et al, 2016( و ساکنان بومی )Rastegar et al, 2019(، کارکنان )Poudel & Nyaupane, 2017؛ 2021
ی و استفادۀ پایدار از منابع مقصد، هم به محیطرساندن اثرات منفی زیستمحیطی شامل رفتارهایی است که با به حداقلمسئولانه زیست

(. ساکنان نواحی ساحلی به Luo et al, 2020کند )پایداری محیطی مقاصد گردشگری و هم به رونق و پایداری صنعت گردشگری کمک می
کنند. از طرفی، چون های مسکونی و تفریحی خود تأثیرات مخربی بر محیط زیست وارد میصورت خودآگاه یا ناخودآگاه از طریق فعالیت

درک (. Lee & Oh, 2018کنند سطح آگاهی بالاتری نسبت به گردشگران دارند )تأثیرات مخرب محیط ساحلی را از نزدیک مشاهده می
ها بینجامد، دهد. اگر این نگرش به حمایت آنها را نسبت به توسعه صنعت نشان میساکنین بومی از مزایا و مضرات گردشگری، نگرش آن

ادراکات نسبت به توسعۀ  (.López et al, 2018سازد )توسعۀ پایدار گردشگری را محقق می ،ایت همزمان گردشگر و جامعه میزبانرض
(، سن و مشارکت Almeida-García et al, 2016های مختلف ساکنان از نظر تحصیلات، محل تولد، مدت زندگی )گردشگری، در میان گروه

 ,Rasoolimanesh & Jaafarشود )ها از توسعۀ گردشگری میناهمگونی باعث سطوح مختلف حمایت آن اقتصادی متفاوت بوده و این

ها است. دلبستگی به مکان (. بنابراین، یکی از اهداف این پژوهش بررسی تأثیر ادراک ساکنان بر حمایت از توسعۀ گردشگری توسط آن2017
شود از محیط مراقبت کرده و دیگران را نیز ست که اگر در فردی نمود پیدا کند، باعث میپیوندهای عاطفی بین افراد، جوامع و مکان زندگی ا

بنابراین،  (.Confente & Scarpi, 2021محیطی از خود نشان داده و برای حفظ آن تلاش کنند )ترغیب کنند که رفتارهای مسئولانه زیست
 محیطی است.  ی به مکان بر رفتار مسئولانه زیستیکی دیگر از اهداف این مطالعه، بررسی تأثیر ابعاد دلبستگ
ای از ابهام قرار دارند. از طرفی شهرهای ساحلی با توجه به مشکلات ذکر شده بیشتر مطالعات در رابطه با رفتار پایدار ساکنان همچنان در هاله

هایی نظیر اکوتوریسم و اکوسیستم ساحلی، فعالیتمرزی با ساحل و محیطی قرار دارند. شهر بابلسر به دلیل همدر معرض تخریب زیست
هایی مغایر با ظرفیت اکوسیستم ساحلی شهرستان و ضعف اکوسیستم، تغییر کاربری اراضی سودمند و با تقاضای شیلات، داشتن کاربری

های اخیر طی ساله برگزیده شد. ( جهت مطالعDivsalar et al, 2016های توسعه )تر عدم مشارکت ساکنان در پروژهفزاینده و از همه مهم
آوری ها در نزدیکی پارکینگ ساحلی گردانباشت زباله یکی از مشکلات عمده این شهر بوده است. به ویژه اینکه بخش زیادی از این زباله

ای که وجود دارد هشوند. عامل رهاسازی این ضایعات در نزدیکی اکوسیستم ساحلی، هم ساکنین بومی و هم گردشگران هستند. اما مسئلمی
محیطی ساکنان این شوند. بنابراین، بررسی رفتار مسئولانه زیستاین است که این ضایعات حتی زمان فصول کاهش گردشگر نیز دیده می

ز دو محیطی ساکنان شهر بابلسر با استفاده الذا، هدف از این پژوهش بررسی عوامل مؤثر بر رفتار مسئولانه زیست شهر دارای اهمیت است.
متغیر نگرش و دلبستگی به مکان ساکنان است. در حقیقت، پژوهش قصد دارد بررسی کند که آیا نگرش ساکنین محلی به گردشگری بر رفتار 

گذار است؟ آیا نگرش ها تأثیرمحیطی آنگذار است؟ آیا دلبستگی به مکان ساکنان بر رفتار مسئولانه زیستها تأثیرمحیطی آنمسئولانه زیست
 ها ایفا کند؟ محیطی آنتوند نقش میانجی میان دلبستگی به مکان و رفتار مسئولانه زیستکنان میسا
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 تحقیق نظری مبانی و پیشینه

اجتماعی هستند که ابعاد فیزیکی و اکولوژیکی، اجتماعی و اقتصادی به صورت کاملاً متقابل در آن قرار  –های اکولوژیکی ستمسواحل سی
های تفریحی ای، دریا و غیره بوده که با خود فعالیت(. گردشگری ساحلی دربردارندۀ منابع طبیعی، سواحل ماسهChen & Bau, 2016دارند )

کنندگان را شامل ها و دیگر عرضهها، اسکهفروشیهایی همچون خردههای دوم و زیر ساختهمچون اقامت، پذیرایی، خانهو عرضۀ خدماتی 
-Azimiساکنان شهرهای ساحلی با تقاضای فزاینده برای گردشگری ساحلی مواجه شدند ) 1945(. از سال Abedini et al, 2020شود )می

Amoli & Ghanbari, 2017.) های ارزشمندی ده بیش از حد از منابع ساحلی و پسماند ناشی از مراکز گردشگری موجب تنزل زیستگاهاستفا
 ,Mogoei et alشود )های گیاهی و جانوری در این مناطق میهای مانگرو و نیز نابودی گونهها و جنگلهای مرجانی، تالابهمچون صخره

اند. در ای را برای خدمات و امکاناتی به دنبال دارد که برای استفاده ساکنان طراحی شده(. پیشرفت گردشگری ساحلی، تقاضای فزاینده2017
های اقتصادی در نواحی در نتیجه، گسترش فعالیت (.Sultan et al, 2021شود )نتیجه، به دنبال آن فشار زیادی بر جوامع میزبان وارد می

های انسانی بر محیطی جهانی، آگاهی از تأثیر فعالیتطرفی به دنبال تهدیدات زیست نفعانی با منافع متفاوت شد. ازساحلی باعث ایجاد ذی
فرهنگی  -(. گردشگری اثرات اقتصادی، اجتماعیDivsalar et al, 2018اکوسیستم ساحلی بالا رفته و توجه به سمت این مسائل معطوف شد )

ثرات مثبت اقتصادی آن، شامل افزایش درآمد خانواده، افزایش سطح محیطی مثبت و منفی برای ساکنان بومی به همراه دارد. او زیست
تر، تورم ارز، ( و اثرات منفی آن شامل مالیات سنگینRasoolimanesh et al, 2015استاندارد زندگی، ایجاد شغل، بهبود درآمدهای مالیاتی )

فرهنگی، اثرات مثبت گردشگری شامل دسترسی  –اجتماعی  (. از نظرZhu et al, 2017های زندگی و بدهی دولت محلی است )افزایش هزینه
بیشتر به امکانات تفریحی و سرگرمی، تبیین هویت فرهنگی ساکنان، حفظ و احیای هنر، صنایع دستی و فرهنگ محلی و افزایش غرور جامعه 

از حد خدمات و امکانات، افزایش رف بیش ها، ازدحام و ترافیک، مصبوده و اثرات منفی آن شامل آسیب به سیستم ارزشی و روابط خانواده
(. از منظر محیطی، اثرات مثبت گردشگری Rasoolimanesh & Jaafar, 2017باشد )جرم و فحشا، تولید زباله و مصرف فزایندۀ الکل می

و اثرات منفی آن شامل  شناختی منطقه از طریق درآمد حاصل از گردشگران بودهها و بهبود بصری و زیباییشامل حفظ و بازسازی ساختمان
ساکنان بومی ناهمگن  (.Cardoso & Silva, 2018های تاریخی است )اندازها و اماکن و سایتآلودگی هوا، آلودگی صوتی، تخریب چشم

شناختی و دانش گردشگری ارزیابی متفاوتی از توسعۀ های جمعیتبوده و بر اساس عواملی همچون میزان مشارکت، مدت سکونت، ویژگی
( 2018به عنوان مثال، پیترز و همکاران ) (.Lundberg, 2015گذارد )ها نسبت به توسعۀ گردشگری تأثیر میردشگری دارند که بر نگرش آنگ

 –نتیجه گرفتند که اثرات اجتماعی « اقدامات نسبت به توسعه گردشگری در منطقه مورتال اتریش -نگرش -ادراک محلی تأثیر»در مقاله 
اثرات اقتصادی و محیطی تأثیر بیشتری بر نگرش ساکنان دارد. همچنین، نگرش کلی ساکنان در این پژوهش مثبت بود  فرهنگی نسبت به

(Peters et al, 2018( آدونگو و همکاران .)در مقاله 2017 )«شده، دلبستگی جامعه و آن، ویتنام: تأثیرات، مزایای درکگردشگری در هوی
دانند محیطی را منفی میفرهنگی را مثبت و اثرات زیست –گرفتند که ساکنان اثرات اقتصادی و اجتماعی  نتیجه« حمایت از توسعۀ گردشگری

(Adongo et al, 2017.) دلبستگی جامعه، اثرات گردشگری، کیفیت »( در پژوهشی با عنوان 2019اسلامی و همکاران ) بر اساس دیدگاه
ها از تأثیرات منفی ادراک ساکنان از تأثیرات مثبت توسعۀ گردشگری بیشتر از ادراک آن« پایدارزندگی و حمایت ساکنان از توسعه گردشگری 

 (. Eslami et al, 2019آن بود )
ها نسبت به توسعه شود. بنابراین، همکاری با جامعه میزبان و توجه به دیدگاه آننیازهای ساکنان در توسعۀ گردشگری غالباً نادیده گرفته می

(. مطالعات گذشته جهت بررسی درک مثبت Wang & Chen, 2015ناپذیر است )ها در روند توسعه اجتنابجهت جلب حمایت آنگردشگری 
 Adongo et؛ Stylidis, 2018؛ Alrwajfah et al, 2019اند )کار گرفتهو منفی ساکنان از توسعه گردشگری، نظریۀ تبادل اجتماعی را به

al, 2017گیرد )های ناشی از توسعه گردشگری شکل میها از منافع و هزینه، رفتار ساکنان بر مبنای ارزیابی آن(. بر اساس این نظریهSu et 

al, 2018شده ناشی از توسعه گردشگری مزایای بیشتری را دریافت کنند، نگرش مثبتی های تحمیلها در مقابل هزینهکه اگر آن(. به طوری
بسیاری از مطالعات نگرش  (.Eslami et al, 2019کنند )ده و در نتیجه از توسعۀ گردشگری حمایت میرا نسبت به توسعۀ گردشگری نشان دا
 Rasoolimanesh؛ Stylidis, 2018؛ Peters et al, 2018اند )ها از توسعۀ گردشگری در نظر گرفتهساکنان را عاملی مهم در حمایت آن

et al, 2015 ؛Robinson et al, 2019 ؛Yuan et al, 2019محیطی ساکنان که شکلی تواند بر رفتار مسئولانه زیست(. بنابراین، نگرش می
( 2018لوپز و همکاران ) (.He et al, 2018؛ Cheng et al, 2019؛ Chen et al, 2020ها از توسعه گردشگر است، اثر بگذارد )از حمایت آن

شده و ای بین مزایای درکهیچ رابطه« پایداری گردشگری: مورد تروخیلوکنندۀ نگرش ساکنان به عنوان تعیین»ای با عنوان در مقاله»
دلبستگی به مکان، تعاملات میزبان و گردشگر و نگرش ساکنان نسبت به »( در مقاله 2018دلبستگی به مکان نیافتند. اما ایزبیو و همکاران )

گرش ساکنان به طور مثبت متأثر از دلبستگی به مکان، تعامل میزبان نتیجه گرفتند که ن« وردویستا در کیپتوسعۀ گردشگری: مورد جزیره بوآ
شده قرار دارد. همچنین از بین وار متأثر از اثرات منفی درکشده است. از طرفی نگرش ساکنان به طور منفیو گردشگر و تأثیرات مثبت درک
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(. برخی مطالعات به Eusébio et al, 2018) رش ساکنان داردتری بر نگهای گردشگری تأثیر قویشده، برداشت مثبت از فعالیتاثرات درک
تأثیرات علی دلبستگی »( در مقاله 2018توانند بر هم اثر بگذارند. به عنوان مثال لی و اوه )شده میاین نتیجه رسیدند که ارزش و هزینه درک

شده و رفتار ند علاوه بر رابطۀ مثبت بین مزایای درکمعتقد «محیطی ساکنان ساحلیبه مکان و توسعۀ گردشگری بر رفتار مسئولانه زیست
 شده واسطه این رابطه است.های درکمحیطی، نگرانیمسئولانه زیست

که جغرافیدانان به پژوهش بر روی ادراکات انسانی در تحقیقات جغرافیایی مکان در حالی  1970مفهوم دلبستگی به مکان از اواسط دهه 
شناختی مکان همراه با تعبیه عناصر زمانی در تحقیق توسعه روان –گرایانه مفهوم درک انسان 1980از دهه مشغول بودند، شکل گرفت و 

افزایی بالقوه بین وفاداری و رفتار مسئولانه ( دلبستگی به مکان، هم2019(. بر اساس دیدگاه لی و همکاران )Cheung & Hui, 2018یافت )
برخی از نویسندگان چهار بعد وابستگی به مکان، هویت مکان، اثر مکان و پیوند اجتماعی  (.Lee et al, 2019کند )محیطی را تقویت میزیست

از طرفی، برخی مطالعات دو جنبۀ عملکردی )وابستگی به  (.Cheung & Hui, 2018؛ Ramkissoon et al, 2013مکان را در نظر گرفتند )
( 2018(. جونوت و همکاران )Hosany et al, 2017؛ Vong, 2015؛ Junot et al, 2018مکان( و شناختی )هویت مکان( را در نظر گرفتند )

با تأکید بر تأثیر تمام ابعاد دلبستگی مکان بر رفتار « تأثیر دلبستگی بر رفاه انسان و رفتارهای کلی طرفدار محیط زیست»در پژوهشی با عنوان 
توانند کیفیت زندگی را بهبود بخشیده و رفتارهای دوستدار ین دلبستگی، مدیران میمحیطی نشان دادند که با استفاده از امسئولانه زیست

های رفتارهای حفاظت از محیط زیست ساکنان در مکان»در پژوهشی با عنوان ( 2016محیط زیست را ترویج دهند. ژانگ و همکاران )
محیطی یر مستقیم دلبستگی به مکان و رفتار مسئولانه زیستتأث« سازی هنجاری با اتخاذ وابستگی محیطیتوریستی: گسترش چارچوب فعال

محیطی بر رابطه بین دلبستگی به مکان اثر میانجی نگرش مسئولانه زیست»در مقاله  (2016زاده و همکاران )نتایج عباس را نتیجه گرفتند.
محیطی مؤثر بوده و این تأثیر به طور غیر نه زیستنشان داد که متغیر دلبستگی به مکان بر رفتار مسئولا «محیطیو رفتار مسئولانه زیست

 (.Abbaszadeh et al, 2016محیطی برقرار است )مستقیم از طریق نگرش مسئولانه زیست
تواند از انجام کنند تا مشخص شود یک مکان چه اندازه میطور که اشاره شد، در این مفهوم افراد مکان را از نظر عملکردی ارزیابی میهمان

تری به جامعۀ خود دارند، تمایل مثبتی به (. ساکنانی که وابستگی قویHosany et al, 2017ها یا ارائه خدماتی خاص پشتیبانی کند )لیتفعا
محیطی تأثیرگذار است (. بنابراین، وابستگی به مکان بر رفتار مسئولانه زیستAdongo et al, 2017دارند ) گردشگری و توسعۀ آن

(Halpenny, 2010( لی و اوه .)عقیده داشتند وابستگی به مکان تحت تأثیر ادراک افراد از ارزش عملکردی یک مکان بوده که با 2018 )
( به این نتیجه دست 2019شود. در مقابل، یوان و همکاران )افزایش آگاهی محیطی او منجر به علاقۀ وی جهت نگهداری از این محیط می

هویت مکان، عنصری از هویت فرد  أثیر قابل توجهی بر حمایت ساکنان از توسعۀ گردشگری نداشته است.یافتند که وابستگی به مکان هیچ ت
(. چنگ و Hosany et al, 2017کند )ها در ابراز و تأیید هویت خود کمک میباشد که احساس تعلق فرد به مکان را افزایش داده و به آنمی

 & Cheng) کنندتعریف می« ت فرد و پیوند نمادین نقادانه بین یک شخص و یک مکانزمینۀ مهمی از هوی»( هویت مکان را 2015وو )

Wu, 2015هایی شود که فرصت(. این ویژگی، نمایانگر دلبستگی عاطفی یا نمادین به یک مکان از طریق تعامل بین مردم و مکان تعریف می
پیوندی را بهبود بخشیده و باعث تمایل به مراقبت از نفس و همین، احساس عزتکند تا افراد هویت خود را با آن بیان کنند. بنابرارا فراهم می

افتد، با آن ها در نتیجه توسعۀ گردشگری به خطر می(. اگر ساکنان احساس کنند که هویت آنLee et al, 2019شود )محیط زیست می
کنند. در نتیجه، هویت ها است، از گردشگری حمایت میی آنمخالفت کرده و بالعکس اگر احساس کنند که این توسعه مطابق با هویت مکان

 Wangگذارد )مکان در نگرش ساکنان نسبت به توسعۀ گردشگری و در نتیجه حمایت از این توسعه و رفتار طرفدار محیط زیست تأثیر می

& Xu, 2015( وانگ و چن .)گر تماعی مکمل هم بوده و هر دو بیان( بر این عقیده بودند که نظریۀ هویت مکان و نظریۀ تبادل اج2015
محیطی تأثیر بگذارد تواند بر رفتار مسئولانه زیستنگرش ساکنان نسبت به توسعۀ گردشگری هستند. بنابراین، هویت مکان می

(Sheikhbiglo & Soltani, 2021( وونگ .)2015) کند. نتیجه گرفت که هویت مکان نقش مهمی در دلبستگی به مکان ساکنان ایفا می
(. Lee & Oh, 2018؛ Halpenny, 2010تواند اثر وابستگی به مکان را بر رفتار دوستدار محیط زیست واسطه کند )همچنین هویت مکان می

آزمون ابعاد دلبستگی به مکان و روابط آن با رضایت از مکان و »( در مقاله 2013بر خلاف شواهد ذکر شده، نتایج رامکیسون و همکاران )
 نشان دادند که هویت مکان هیچ ارتباطی با نیات رفتاری محیطی ندارد. « سازی معادلات ساختاری: یک رویکرد مدلرفتارهای طرفدار محیط

محیطی شامل اقداماتی است که حداکثر پایداری و حداقل تأثیر منفی ( یا رفتار مسئولانه زیستJunot et al, 2018حامی محیط زیست )رفتار 
(. Cheung et al, 2020یابد )بر کالبد فیزیکی و طبیعی محیط دارد که در رفتارهایی مانند بازیافت، مدیریت انرژی و اقدامات محیطی نمود می

باشد که در راستای آن ها نسبت به محیط طبیعی میکنندۀ نگرانی افراد و گروهشود که منعکس، این رفتار به اقداماتی اطلاق میدر حقیقت
های مختلف، گیری این رفتار در پژوهش(. جهت اندازهCheng & Wu, 2015شود )محیطی تلاش میبرای ممانعت یا حل مشکلات زیست

محیطی مختص سایت محیطی عمومی و رفتار مسئولانه زیستاست. برخی از مطالعات دو بعد رفتار مسئولانه زیست شدهابعاد متفاوتی مطرح 
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محیطی با تلاش زیاد و ( دو بعد رفتارهای زیست2013(. رامکیسون و همکاران )Lee & Jan, 2015؛ Chen et al, 2020اند )را مطرح کرده
( چهار زمینه از رفتار دوستدار محیط زیست را ارائه کردند 2015لارسون و همکاران ) عرفی کردند.محیطی با تلاش کم را مرفتارهای زیست

گرایی اجتماعی )تعامل با همسالان و عضویت در های خانگی(، محیط زیستکه شامل رفتارهای سبک زندگی حفاظتی )در مقیاس فعالیت
 (.Larson et al, 2015وحش و زیستگاه( هستند )اشت زمین )حمایت از حیاتمحیطی )مشارکت در سیاست( و پاسدگروه(، شهروندی زیست

محیطی و ترویج رفتار تار مسئولانه زیستبندی نسبتاً جدیدی از این نوع رفتار طراحی کردند که شامل پیروی از رف( طبقه2020لو و همکاران )
محیطی قابل استفاده هستند. بر این اساس، پیروی از رفتار مسئولانه زیست ایها در هر زمینهمحیطی است که بنابر دیدگاه آنمسئولانه زیست

محیطی بار مبتنی بر مقررات مربوطه و اخلاق عمومی مقاصد و ترویج رفتار مسئولانه زیستشامل اقدامات جهت ممانعت از اعمال و رفتار زیان
باشد. لذا در این پژوهش نیز از این ابعاد جهت ارزیابی رفتار د میشامل رفتارهای پیشگیرانه جهت ترویج حفاظت از محیط زیست در مقاص

محیطی استفاده شده است.  در این راستا مطالعاتی که در این زمینه در کشورهای مختلف و ایران به چاپ رسیده است بیشتر مسئولانه زیست
حاضر تلاش دارد که رفتارهای زیست محیطی ساکنین در رفتارهای زیست محیطی گردشگران را مورد واکاوی قرار داده است اما مطالعه 

 مقاصد را مورد واکاوی قرار دهد.
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 تحقیق روش و مواد

ها، کمی مبتنی بر رویکرد آوری دادهتحلیلی و از نظر هدف، کاربردی است. این پژوهش از لحاظ روش گرد –پژوهش از نظر ماهیت توصیفی 
د و مطالعات گذشته مورد مطالعه قرار گرفت و بر اساس آن مدل ای شواهکتابخانه –همبستگی است. ابتدا با استفاده از مطالعات اسنادی 

های مربوط به ساخت است که بر اساس مدل مفهومی طراحی شد. شاخصها، پرسشنامه محققمفهومی طراحی شد. ابزار گردآوری داده
آوری و تعدیل ار را در مطالعات داشتند، جمعای که بیشترین تکرو آن دسته های موجود در مطالعات گذشته استخراج شدهمتغیرها از پرسشنامه

های مربوط به متغیرهای پژوهش شناختی و گویهشدند و در نهایت پرسشنامه طراحی شد. این پرسشنامه دارای دو بخش اطلاعات جمعیت
شامل نگرش مثبت  شدهسؤالات منفعت درک 3سؤالات دلبستگی به مکان، در جدول  2سؤالات هویت مکان، در جدول  1است. در جدول 

شده شامل نگرش منفی سؤالات هزینه درک 4محیطی ذکر شد. در جدول فرهنگی و نگرش مثبت زیست –اقتصادی، نگرش مثبت اجتماعی 
محیطی ذکر شد. پایایی پرسشنامه با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ فرهنگی و نگرش منفی زیست –اقتصادی، نگرش منفی اجتماعی 

روایی آن نیز مورد تأیید اساتید و نخبگان قرار گرفت. جامعۀ آماری پژوهش ساکنان شهر بابلسر هستند. حجم نمونه بر اساس  محاسبه شد و
 33نفر به عنوان نمونۀ آماری ممکن شد.  308نفر برآورد شد. اما به دلیل شرایط حاد شیوع کرونا، تنها دسترسی به  384جدول مورگان 

ماه و نیم توزیع شد. انتخاب افراد به صورت  ها به صورت الکترونیک بین افراد طی مدت زمان یکو باقی آن پرسشنامه به صورت حضوری
های اجتماعی انجام شد. جهت حضوری در مسیرهای گشت و گذار ساکنان و به صورت الکترونیک از طریق پروفایل شهر بابلسر در شبکه

برای مدلسازی معادلات ساختاری استفاده شد. جهت  SmartPLS3و نیز  SPSSافزارهای نرمتحلیل و پردازش آمار توصیفی و استنباطی از 
 بینی مدل مفهومی برازش کیفی مدل انجام شد.  و جهت بررسی قدرت پیش تأیید یا رد فرضیات از آزمون همبستگی تی

 
 

 های متغیر هویت مکانگویه -1جدول 

 هویت مکان

شدههزینه درک  

محیطیپیروی از رفتار مسئولانه زیست  

 

محیطیرفتار مسئولانه زیستترویج   

 

 وابستگی به مکان

شدهمنفعت درک  
H1 

H2 

H4 

H5 

H3 

H6 

H7 

H8 

H9 

H10 

H11 
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 منبع  هویت مکان
a1 شهر ساحلی بخشی از وجود من است. کنم که ایناحساس می Lee & oh, 2018 / Ramkissoon et al, 2013 / Zhang et al, 

2016 
a2 گوید و من خود را با آن دیدن این شهر چیزهای زیادی در مورد شخصیت من می

 شناسم.می

Lee & oh, 2018 / López et al, 2018 / Sheikhbiglo & 

Soltani, 2021 

a3 من ارزش و معانی زیادی دارد. این شهر برای Lee & oh, 2018 / Vong, 2015 

a4 کنم.پنداری میمن به شدت با این شهر احساس همذات Vong, 2015 / Lee & oh, 2018 

a5 ام باشم.توانم در بابلسر خود واقعیکنم میاحساس می Sheikhbiglo & Soltani, 2021 

a6  اندازد.تجربیات گذشته میزندگی در اینجا مرا به یاد Lee & oh, 2018 
a7 کنند بسیار ارتباط کنم با این شهر و افرادی که در اینجا زندگی میاحساس می

 نزدیکی دارم.

Vong, 2015 / Lee et al, 2019 

 

 های متغیر دلبستگی به مکانگویه -2جدول 

 منبع وابستگی به مکان 
b1 هستم. من به محیط این شهر بسیار وابسته Lee & oh, 2018 / López et al, 2018 / Zhang et al, 2016 

b2 .هیچ شهر ساحلی قابل مقایسه با این شهر نیست Lee & oh, 2018 / Yuan et al, 2019 / Zhang et al, 2016 

b3 کنم.هیچ شهر ساحلی را جایگزین این شهر نمی Lee & oh, 2018 / López et al, 2018 / Zhang et al, 2016 

b4 برم و رضایت من از زندگی در بابلسر بیشتر از سایر شهرها لذت می
 دارم.

Lee & oh, 2018 / Sheikhbiglo & Soltani, 2021/ Lee et al, 2019 / Vong, 
2015 

b5 خواهم انجام بابلسر بهترین مکان برای آن کاری است که من می
 دهم.

Lee et al, 2019 / Jonut et al, 2018 / Ramkissoon et al, 2013 

b6 .بستر و امکانات بابلسر در نوع خود بهترین است Eusébio et al, 2018 / López et al, 2018 
b7 شود.وقتی در بابلسر نیستم دلم برای اینجا تنگ می Eusébio et al, 2018 / Vong, 2015 
b8 دهد.زندگی در این شهر به من احساس امنیت می Vong, 2015 

 

  محیطی(فرهنگی و زیست –شده ) اثرات مثبت اقتصادی، اجتماعی های منفعت درکگویه -3جدول 

 منبع اثرات مثبت اقتصادی
c1 عامل اقتصادی قوی برای جامعه Peters et al, 2018 / Eslami et al, 2019 
c2 های شغلی برای ساکنانبرانگیختن فرصت Lundberg, 2015 / Vong, 2015 / Eslami et al, 2019 / Cardoso & Silva, 2018 

c3 توسعه یا حفظ مشاغل خصوصی و متعلق به ساکنان Lundberg, 2015 
c4 افزایش خرید محصولات منطقه Lundberg, 2015 
c5 های بیشتر به منطقهگذاریجذب سرمایه Adongo et al, 2017 / Cardoso & Silva, 2018 / Rasoolimanesh & Jaafar, 2017 

c6 افزایش استاندارد زندگی جامعه Adongo et al, 2017 / Rasoolimanesh & Jaafar, 2017 
c7 های دولتیایجاد درآمدهای مالیاتی برای بخش Zhu et al, 2017 / Adongo et al, 2017 / Eslami et al, 2019 

 منبع اثرات مثبت اجتماعی
e1 تفریحی و سرگرمی بیشترها و مناطق ایجاد پارک Alrwajfah et al, 2019 / Su et al, 2018 
e2 های محلیحفظ آداب و رسوم و سنت Peters et al, 2018 / Vong, 2015 / Adongo et al, 2017 / Almeida- García et al, 2016 

e3 هابهبود و حفظ زیرساخت Lundberg, 2015 / Alrwajfah et al, 2019  / Su et al, 2018 / Eslami et al, 2019 
e4 ها و رویدادهای فرهنگیافزایش جشنواره López et al, 2018 / Almeida-Garcia et al, 2016 / Cardoso & Silva, 2018 
e5 افزایش تبادلات فرهنگی López et al, 2018 / Alrwajfah et al, 2019 / Vong, 2015 / Eslami et al, 2019 
e6  عزت نفس و غرور ساکنانافزایش Yuan et al, 2019 / Adongo et al, 2017 

 منبع اثرات مثبت زیست محیطی
g1 حفظ محیط زیست و منابع طبیعی López et al, 2018 / Zhu et al, 2017 / Almeida-García et al, 2016 

g2 حفظ زیبایی و بهبود بصری شهر Yuan et al, 2019 / Cardoso & Silva, 2018 

g3 محیطی مردمبالابردن آگاهی زیست Yuan et al, 2019 
g4 ها و فضاهای طبیعی و عمومیایجاد پارک Alrwajfah et al, 2019 / Adongo et al, 2017 / Almeida-García et al, 2016 

  محیطی(فرهنگی و زیست –شده ) اثرات منفی اقتصادی، اجتماعی های هزینه درکگویه -4جدول 
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 منبع اثرات منفی اقتصادی
d1 افزایش قیمت کالاها و خدمات Lundberg, 2015 / Eslami et al, 2019 / Cardoso & Silva, 2018 
d2 افزایش قیمت زمین و املاک Lundberg, 2015 / Rasoolimanesh & Jaafar, 2017 

d3 ایجاد بیکاری فصلی Almeida-Garcia et al, 2016 / Alrwajfah et al, 2019 
d4 توزیع نامتناسب مزایای اقتصادی Peters et al, 2018 
d5 افزایش هزینه تجهیزات تفریحی Lundberg, 2015 / Cardoso & Silva, 2018 

 منبع اثرات منفی اجتماعی
f1 تغییر فرهنگ سنتی ارزشمند Lee & oh, 2018 / Adongo et al, 2017 / Almeida-Garcia et al, 2016 
f2 ازدحام، ترافیک، سر و صدا و آلودگی Lee & oh, 2018 / Adongo et al, 2017 / Su et al, 2018 / Almeida-García et al, 2016 

f3 افزایش رفتار جنجالی و جنایت Eusébio et al, 2018 / Adongo et al, 2017 / Almeida-García et al, 2016 

f4 افزایش مصرف دارو و مواد مخدر Adongo et al, 2017 / Almeida-García et al, 2016 

f5 افزایش فساد و فحشا Adongo et al, 2017 

f6 اختلال در روال عادی و کیفیت زندگی Alrwajfah et al, 2019 

f7 هاافزایش سرایت بیماری Eusébio et al, 2018 
f8 شدن حقوق شهروندان با استفاده زیاد از زمین پایمال

 تأسیساتبرای 

Alrwajfah et al, 2019 

f9 افزایش تصادفات رانندگی Su et al, 2018 
f10 افزایش درگیری بین بازدیدکنندگان و ساکنان Zhu et al, 2017 

 منبع اثرات منفی زیست محیطی
h1 تخریب محیط طبیعی و اماکن تاریخی Rasoolimanesh & Jaafar, 2017 / Zhu et al, 2017 / Rasoolimanesh et al, 2015  
h2 تأثیر منفی بر محیط زیست دریایی Lundberg, 2015 

h3 افزایش زباله در جامعه Adongo et al, 2017 / Almeida-García et al, 2016 

 

 مطالعه مورد محدوده

هکتار در مصب رودخانۀ بابلسر در جهت جنوبی دریای خزر قرار دارد. بر اساس مختصات جغرافیایی،  1350شهر بابلسر با مساحتی به اندازه 
درجه  36ثانیه تا  15دقیقه و  40درجه و  36ثانیه طول شرقی و  50دقیقه و  40درجه و  52ثانیه تا  50دقیقه و  37و درجه  52این شهر در 

 Ebrahimnia samakoushمتر ارتفاع دارد ) -15متر و بخش جنوبی آن  -27دقیقه عرض شمالی قرار دارد. بخش شمالی این شهر،  43و 

et al, 2013نفر اعلام شده است ) 135191، جمعیت این شهر 1395س و مسکن در سال (. بر اساس سرشماری نفوStatistical center 

of Iran, 2018های ساحلی و های انجام شده این شهر بر رسوبات و ماسه(. بابلسر در شمال استان مازندران قرار داشته و طبق ارزیابی
ای بسیار سرسبز و خوش آب و هوا و دارای (. این شهر منطقهMirkatooli et al, 2011های دلتایی رودخانه بابلرود قرار گرفته است )آبرفت
کند. با این حال، از نظر تجهیزات و تسهیلات پاسخگوی اندازهای زیبایی است که گردشگران زیادی را از سراسر جهان جذب خود میچشم

 (. Akbarpour et al. 2019تعداد گردشگران نبوده و با مشکلات زیادی مواجه است )
 

 هایافته ارائه و بحث

درصد(  1/32درصد(، افراد با مدرک لیسانس ) 6/63حاظ جنسیت، بیشترین تعداد را زنان )دهد که از لنتایج مربوط به آمار توصیفی  نشان می
درصد( اعلام کردند که بابلسر شهر  2/56دهندگان، بیشترین تعداد )دهند. از میان پاسخدرصد( تشکیل می 3/39سال ) 35و گروه سنی بالای 

درصد هیچ  87ها کنند. از میان آنبیش از ده سال است که در بابلسر زندگی می درصد( 8/70ها است. همچنین بیشترین تعداد )محل تولد آن
 درصد نیز در گذشته هیچ فعالیت گردشگری نداشتند.  2/81فعالیت گردشگری در حال حاضر ندارند و 

ا )متغیرهای آشکار( شد. طی هبینی کلی مدل، جهت اطمینان از صحت نتایج، اقدام به غربالگری گویهپیش از بررسی فرضیات و قدرت پیش
به ترتیب کمترین بار عاملی از مدل حذف شدند.  داشتند 4/0ها، آن دسته از متغیرهای آشکار که مقدار بارعاملی کمتر از فرایند غربالگری گویه

 دهد.این فرایند را نشان میمدل نهایی  2شکل حذف شدند.  j4و  b4 ،b2 ،b6 ،e3 ،d1 ،d2 ،i6 ،i3 ،i1 ،i2 ،j7 ،j6ترتیب، سؤالات بدین
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 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان،  - ساختار مدل پس از غربالگری متغیرهای آشکار -2شکل 

 

بدست آمده و در سطح  7/0در بررسی اعتبار ساختار مدل، ضریب آلفای کرونباخ محاسبه شد. این شاخص برای تمامی متغیرها عددی بالاتر از 
را نشان دادند. در نتیجه اگر روابط میان  7/0محاسبه شد و تمامی متغیرها عددی بالاتر از  داشت. سپس پایایی ترکیبی خیلی خوب و عالی قرار

ین این متغیرها را در پژوهشی دیگر با شرایط متفاوت انجام دهیم، نتایجی مشابه به دست خواهیم آورد. در بررسی روایی همگرا از طریق میانگ
(، 483/0محیطی )هستند، تمامی متغیرها به جز ارتقای رفتار مسئولانه زیست 5/0قبول اعداد بالاتر از که مقدار قابل شدهواریانس استخراج

شدند. بنابراین اقدام به حذف متغیرهای پنهان هر متغیر شد و تا جایی  5/0( بیشتر از 481/0شده )( و هزینه درک399/0شده )منفعت درک
از مدل حذف شدند.  d3و  j2 ،g1 ،e2 ،g3 ،g2 ،g4 ،e6 ،f1برسد، ادامه پیدا کرد. در نتیجه سؤالات  5/0بالاتر از که این مقدار به عددی 

دهد که سؤالات مربوط به هر متغیر بیشترین همبستگی را با خود دارند قابل مشاهده است. این نتایج نشان می 5نتایج این بررسی در جدول 
شده و هزینه محیطی، منفعت درکدهنده متغیر خود باشند. تنها برای متغیرهای ارتقای رفتار مسئولانه زیستنشان توانندای قوی میو به گونه

 شده این همبستگی وجود نداشت که با حذف سؤالات این حالت شکل گرفت. درک

 نتایج بررسی اعتبار مدل -5 جدول

 واریانس استخراج شدهمیانگین  پایایی ترکیبی ضریب آلفای کرونباخ متغیر
 512/0 862/0 812/0 محیطیارتقای رفتار مسئولانه زیست

 514/0 863/0 809/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست

 518/0 914/0 896/0 شدهمنفعت درک 

 523/0 939/0 930/0 شدههزینه درک 

 610/0 916/0 892/0 هویت مکان

 611/0 886/0 839/0 وابستگی به مکان

 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان، 

و جدول فورنل و لارکر مورد سنجش قرار گرفت. در بررسی بارهای عاملی متقابل  سپس روایی واگرا از طریق محاسبه بارهای عاملی متقابل
ها داشتند. همچنین نتایج فورنل و لارکر نیز نشان داد که تمامی متغیرهای آشکار بیشترین همبستگی را با سازۀ خود نسبت به دیگر سازه

دهد قابل مشاهده است. این نتایج نشان می 6اند. این نتایج در جدول مودهتمامی اعداد روی قطر از اعداد زیرین خود مقادیر بیشتری را کسب ن
های دیگر دارد و به خوبی با سؤالات مربوط به خود سنجیده های خود نسبت به شاخصکه هر سازه در این مدل تعامل بیشتری با شاخص

 شود. در واقع، هیچ شباهتی میان سؤالات دو سازه با یکدیگر وجود ندارد.می
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 نتایج آزمون فورنل و لارکر -6جدول

ارتقاء رفتار مسئولانه  

 محیطیزیست

رعایت رفتار مسئولانه 

 محیطیزیست

منفعت 

 شدهدرک 

هزینه 

 شدهدرک 

هویت 

 مکان

 به وابستگی

 مکان
ارتقاء رفتار مسئولانه 

 محیطیزیست
715/0      

رعایت رفتار مسئولانه 
 محیطیزیست

638/0 717/0     

    720/0 224/0 312/0 شدهمنفعت درک 

   723/0 - 314/0 - 102/0 - 188/0 شده هزینه درک

  781/0 - 076/0 288/0 310/0 395/0 هویت مکان

 781/0 752/0 - 181/0 359/0 336/0 367/0 وابستگی به مکان

 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان، 
 

جهت اثبات یا رد فرضیات، از آزمون ضریب مسیر و محاسبه مقدار آمارۀ تی استفاده شد. در بررسی رابطۀ بین منفعت  ،7 مطابق جدول
( شده و سطح معناداری آن 96/1( کمتر از مقدار معیار )429/1محیطی، مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )شده و رعایت رفتار مسئولانه زیستدرک

محیطی ندارد. شده هیچ تأثیری بر رعایت رفتار مسئولانه زیست، منفعت درک%95بنابراین، در سطح اطمینان  شد. 05/0( بیشتر از  154/0)
ها و تسهیلات تواند به علت دیدگاه منفی که در نتیجه ازدیاد گردشگران در شهر و اثرات مخربی که در نتیجۀ بهبود زیرساختاین مسئله می

محیطی از سوی خود نشان ندهند. به عبارتی سودی که از گردشگری افراد تمایلی به رعایت قوانین زیست گیرد، باشد که باعث شد تاشکل می
، منفعت %95محیطی کند. با سطح اطمینان های زیستها را ترغیب به فعالیتشود آنقدر قابل ملاحضه نیست که آننصیب جامعه بومی می

بوده و سطح  96/1( بیشتر از 541/2محیطی دارد. زیرا مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )سئولانه زیستشده تأثیر قابل توجهی بر ارتقای رفتار مدرک
های ترویجی در جهت ایجاد آگاهی از رفتارهای توان نتیجه گرفت که تبلیغات و فعالیتاست. می 05/0( کمتر از 011/0داری )معنا

شده بر رعایت که دیگران را به این رفتارها تشویق کنند. در بررسی تأثیر هزینه درک تواند این انگیزه را در افراد ایجاد کندمحیطی میزیست
را نشان  05/0( عددی بیشتر از 719/0شده و سطح اطمینان ) 96/1( کمتر از 360/0محیطی، مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )رفتار مسئولانه زیست

شده هیچ تأثیری بر ارتقای رفتار باشد. همچنین هزینه درکاین دو متغیر برقرار نمیای بین هیچ رابطه %95داد. بنابراین، با سطح اطمینان 
( نیز بیشتر 123/0بوده و سطح اطمینان ) 96/1( کمتر از 547/1محیطی ندارد، زیرا در این رابطه مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )مسئولانه زیست

ها ندارد و قطعاً محیطی آنردشگری را منفی تلقی کنند، تأثیری بر کاهش رفتار زیستاست. یعنی اینکه افراد تا چه اندازه اثرات گ 05/0از 
های گردشگری موردی بود که طی گفت موارد دیگری هستند که در این رابطه تأثیرگذارند. به عنوان مثال، مسئله مشارکت ساکنان در فعالیت

شده دارد، زیرا تأثیر قابل توجهی بر منفعت درک %95مکان در سطح اطمینان  دهد که وابستگی بهو گو با افراد مطرح شد. نتایج نشان می
است. در بررسی رابطۀ بین وابستگی به مکان  05/0( کمتر از 000/0شده و سطح معناداری ) 96/1( بیشتر از 540/6مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )

شد. بنابراین در سطح  05/0( کمتر از 001/0شد و سطح معناداری آن ) 96/1( بیشتر از 355/3شده مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )و هزینه درک
مکان بر نگرش  بهتواند گفت به طور کلی، وابستگی شده دارد. در نتیجه می، وابستگی به مکان تأثیر معناداری بر هزینه درک%95اطمینان 

ها ها است و به نیاز آناس در افراد ایجاد شود که این شهر متعلق به آنافراد نسبت به گردشگری تأثیر مثبتی دارد. یعنی به هر میزان این احس
ها ایجاد کرد. در بررسی رابطۀ میان توان نگرش بهتری در آنها نسبت به افزایش گردشگر اهمیت بیشتری دارد، میشود و سود آنتوجه می

شد و سطح معناداری آن  96/1( عددی بالاتر از 221/2آمارۀ تی ) محیطی مقدار قدر مطلقوابستگی به مکان و رعایت رفتار مسئولانه زیست
دهد که هیچ رابطۀ قابل توجهی میان این دو متغیر برقرار است. نتایج نشان می %95شد. بنابراین در سطح اطمینان  05/0( کمتر از 027/0)

 96/1( کمتر از 822/0ارد، زیرا مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )محیطی وجود ندای میان وابستگی به مکان و ارتقای رفتار مسئولانه زیسترابطه
تواند در رعایت مسائل دهد که تعلق افراد به شهر خود میاست. این مسئله نشان می 05/0( بیشتر 411/0شده و سطح معناداری آن )

ند. بنابراین، انگیزه و تشویق لازم برای افراد وجود تواند باعث شود که دیگران را به این کار ترغیب کنمحیطی تأثیر داشته باشد. اما نمیزیست
(، 135/0) 05/0( و سطح اطمینان کمتر از 497/1) 96/1تر از ندارد تا دیگران را نیز به این کار ترغیب کنند. با توجه به مقدار آمارۀ تی کوچک

طی ندارد. در بررسی رابطۀ میان هویت مکان و ارتقای محیدهد که هویت مکان هیچ تأثیری بر رعایت رفتار مسئولانه زیستنتایج نشان می
است. بنابراین،  05/0تر از ( کم003/0و سطح معناداری ) 96/1( بیشتر از 034/3محیطی، مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )رفتار مسئولانه زیست

وابستگی به مکان در رابطۀ بین هویت مکان و در بررسی نقش میانجی  رابطۀ معناداری وجود دارد. %95بین این دو متغیر در سطح اطمینان 
به دست  05/0( کمتر از 028/0و سطح معناداری ) 96/1( بیشتر از 203/2محیطی، مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )رعایت رفتار مسئولانه زیست
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محیطی، وابستگی به مکان هیچ یستآمد. بنابراین این نقش میانجی ثابت شد. همچنین در رابطۀ بین هویت مکان و ارتقای رفتار مسئولانه ز
بدست آمد. این نتایج  05/0( بیشتر از 413/0و سطح معناداری ) 96/1( کمتر از 819/0نقش میانجی ایفا نکرد. زیرا مقدار قدر مطلق آمارۀ تی )

شود ندارد، اما باعث میها محیطی آندهند که اگر محل سکونت به ساکنان احساس هویت بدهد، تأثیری در رعایت رفتار زیستنشان می
. دیگران را به رعایت این رفتار ترغیب کنند. بنابراین، باید تمهیداتی سنجیده شود تا افراد خود نیز احساس مسئولیت بیشتری داشته باشند

ن ارزیابی، منفعت محیطی بررسی شد. بر اساس اینقش میانجی ابعاد نگرش در رابطۀ میان وابستگی به مکان و ابعاد رفتار مسئولانه زیست
 t ،05/0 < 179/0=  346/1 < 96/1محیطی ایفا نکرد )شده هیچ نقش میانجی بین وابستگی به مکان و رعایت رفتار مسئولانه زیستدرک

 =p-value.) 088/2 > 96/1محیطی داشت )شده نقش میانجی بین وابستگی به مکان و ارتقای رفتار مسئولانه زیستدرک اما منفعت  =t ،
05/0 > 037/0  =p-valueمحیطی شده هیچ نقش میانجی بین وابستگی به مکان و رعایت رفتار مسئولانه زیست(. به علاوه هزینه درک

شده هیچ نقش میانجی بین وابستگی به مکان و ارتقای (. همچنین، هزینه درکt ،05/0 < 733/0  =p-value=  342/0 < 96/1ایفا نکرد )
دهند که احساس تعلق نسبت (. این نتایج نشان میt ،05/0 < 177/0  =p-value=  353/1 < 96/1محیطی ایفا نکرد )زیست رفتار مسئولانه

شود تا افراد دیگران را ترغیب کنند که برای حفظ به شهر محل اقامت اگر بتواند همراه با نگرش مثبت نسبت به گردشگری باشد، باعث می
 محیطی را سرلوحه کار و سفر خود قرار دهند. زیستها رفتار مسئولانه شهر آن

  نتایج ارزیابی فرضیات – 7جدول

 (p-valueسطح معناداری ) (t-valueآماره تی ) ضریب مسیر  روابط 

 011/0 541/2 173/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست –شده منفعت درک

 154/0 429/1 109/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –شده منفعت درک

 123/0 547/1 - 099/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست –شده هزینه درک

 719/0 360/0 - 023/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –شده هزینه درک

 003/0 034/3  281/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست –هویت مکان 

 135/0 497/1 130/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –هویت مکان 

 411/0 822/0 076/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست –وابستگی به مکان 

 027/0 221/2 195/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –وابستگی به مکان 

 000/0 540/6 359/0 شدهمنفعت درک –وابستگی به مکان 

 001/0 355/3 - 181/0 شدههزینه درک –وابستگی به مکان 

 028/0 203/2 147/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –وابستگی به مکان  –هویت مکان 

 413/0 819/0 057/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست –وابستگی به مکان  –هویت مکان 

 179/0 346/1 039/0 محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –شده منفعت درک –وابستگی به مکان 

 037/0 088/2 062/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست –شده کمنفعت در –وابستگی به مکان 

محیطیرعایت رفتار مسئولانه زیست –شده کهزینه در –وابستگی به مکان   004/0 342/0 733/0 

 177/0 353/1 018/0 محیطیارتقاء رفتار مسئولانه زیست – شدهکهزینه در –وابستگی به مکان 

 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان، 

، از بین متغیرهای وابسته 8زا سنجیده شد. مطابق با جدول بینی متغیرهای مستقل و درون، قدرت پیش2Rاز طریق بررسی ضریب تعیین 
بینی ضعیفی را نشان دادند. یعنی تنها هویت مکان به صورت قوی وابستگی به مکان را تمامی متغیرها به جز وابستگی به مکان قدرت پیش

وابستگی به مکان کرد. این یافته به این معنی است که اگر مدل را در شرایط دیگری بکار ببریم، هویت مکان ساکنان محلی بر بینی میپیش
بینی متغیرهای مستقل بررسی شد. از بین متغیرهای وابسته ، قدرت پیش2Qهمچنین از طریق شاخص ها با اطمینان قوی تأثیرگذار است. آن

به بینی ضعیفی را نشان دادند. یعنی مجدداً تنها هویت مکان به صورت قوی وابستگی تمامی متغیرها به جز وابستگی به مکان قدرت پیش
طراحی شد. بنابراین، این که تا چه میزان شخص بتواند احساس هویت نسبت به  3شکل کند. مدل مورد نظر مطابق با بینی میمکان را پیش

 آید.  شهر داشته باشد و خود را با آن بشناسد، احساس تعلق بیشتری در او به وجود می

 زامتغیرهای درونبینی متغیرهای مستقل و بررسی قدرت پیش -8جدول شماره 

 SSE / SSO) -(= 12Q متغیر 2R متغیر
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 087/0 محیطیزیست مسئولانه رفتار ارتقاء 212/0 محیطیزیست مسئولانه رفتار ارتقاء

 060/0 محیطیزیست مسئولانه رفتار رعایت 133/0 محیطیزیست مسئولانه رفتار رعایت

 064/0 شدهمنفعت درک 129/0 شدهدرک منفعت

 016/0 شدههزینه درک 033/0 شدهدرک هزینه

 339/0 وابستگی به مکان 566/0 مکان به وابستگی

 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان، 

 Error! Reference source notکاربرد مدل پژوهش از طریق بینی و در نهایت، از طریق شاخص نیکویی برازش، قدرت پیش

.found بینی قوی قدرت پیش ۀبدست آمد که نشان دهند 342/0قرار گرفت. پس از جایگزینی اعداد در فرمول مربوطه، مقدار  مورد ارزیابی

  استفاده کرد و روابط بین متغیرها قوی است.توان با اطمینان این مدل را در شرایط دیگر نیز مدل است. یعنی می

 

 
 

 
 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان،  - مدل در حالت معناداری ضرایب -3شکل 

 

 شناختیبررسی ادراک ساکنان از نظر متغیرهای جمعیت

ای است، از طریق محاسبه ضریب با توجه به اینکه این متغیرها )متغیرهای مستقل( از نوع اسمی و متغیر ادراکات )متغیر وابسته( از نوع فاصله
( و تحصیلات و هزینه 372/0شده )ضریب همبستگی میان تحصیلات و منفعت درک 9همبستگی بررسی شد. مطابق با جدول  ۀاتا این رابط

ها با دهد که میان تحصیلات و نگرش افراد رابطه برقرار است. در حقیقت این نتیجه حاکی از آن است که آن( نشان می450/0شده )درک
یزان تحصیلات کنند. یعنی مبیشتر آشنایی بیشتری با اثرات مثبت و منفی گردشگری پیدا می ۀبالارفتن سطح تحصیلاتشان، به دلیل مطالع

های این صنعت شود تا اثرات مثبت یا منفی گردشگری را به خوبی درک کرده و بر اساس آن تصمیم بگیرند که از فعالیتها باعث میآن
( نشان 447/0شده )( و میان محل تولد و هزینه درک341/0شده )حمایت کنند یا خیر. ضریب همبستگی میان محل تولد و منفعت درک

تواند به دلیل احساس نوستالژیک و حس وابستگی قوی باشد که بسیار اهمیت دارد افراد در بابلسر به دنیا آمده باشند یا خیر. این میدهد می
کند، حساس باشند کند دائماً بر هزینه و منفعتی که گردشگر به این شهر وارد میها کمک میآورند و به آنکه به دلیل زادگاهشان بدست می

( و میان مدت زمان زندگی و هزینه 342/0شده )اهی با آن برخورد کنند. ضریب همبستگی میان مدت زمان زندگی و منفعت درکو با آگ
 ۀدهد که هر چقدر افراد مدت زمان بیشتری در بابلسر زندگی کنند، به دلیل برخورد بیشتر با گردشگر و مشاهد( نشان می489/0شده )درک
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ها آورند. زیرا اثرات گردشگری مستقیماً بر روی زندگی آنتری از اثرات مثبت و منفی آن بدست میگری، درک دقیقهای گردشاثرات فعالیت
های دهد که گروه( نشان می493/0شده )( و میان سن و هزینه درک368/0شده )کگذارد. ضریب همبستگی میان سن و منفعت دراثر می

تر درک های سنی پایینرا بهتر از گروه های آناطلاعات بیشتر از اثرات گردشگری، مزایا و هزینهسنی بالاتر به دلیل داشتن تجربیات و 
( و میان مشارکت 315/0، 332/0شده )های گردشگری و منفعت درککنند. در نهایت، ضریب همبستگی میان مشارکت اقتصادی در فعالیتمی

کنند، به ( نشان داد که افرادی که در مشاغل گردشگری فعالیت می452/0، 465/0) شدههای گردشگری و هزینه درکاقتصادی در فعالیت
 های آن را ارزیابی و درک کنند. توانند مزایا و هزینهدلیل برخورد بیشتر با گردشگران و اطلاعات و تخصص بالاتر در این صنعت بهتر می

 
 شناختی و ادراک ساکنینهمبستگی بین متغیرهای جمعیت -9جدول شماره 

 متغیر شدهمنفعت درک وضعیت شدههزینه درک وضعیت

 تحصیلات 372/0 مطلوب 450/0 خوب

 محل تولد 341/0 مطلوب 447/0 خوب

 مدت زمان زندگی 324/0 مطلوب 489/0 خوب

 سن  368/0 مطلوب 493/0 خوب

 اقتصادی فعلیمشارکت  332/0 مطلوب 465/0 خوب

 مشارکت اقتصادی در گذشته 315/0 مطلوب 452/0 خوب

 (1402منبع: )مطالعات نویسندگان، 

 

 پیشنهادها ارائه و گیرینتیجه

باشد. یکی از ی که به همراه دارد، دارای اثرات مخربی نیز میمحیطفرهنگی و زیست -گردشگری علاوه بر مزایای اقتصادی، اجتماعی 
همراه دارد. شهر  محیطی بهترین اشکال این صنعت، گردشگری ساحلی است که اثرات منفی به ویژه از نظر زیستترین و مخربمتداول

ها و تعطیلات مختلف به ویژه در ه در مناسبتبابلسر یکی از گردشگرپذیرترین شهرهای استان مازندران است که به دلیل ساحل آن هر سال
رسد. بنابراین این شهر شاهد اثرات ها به بیشتر از ظرفیت تحمل منطقه میایام عید نوروز، شاهد گردشگران زیادی است که گاهی تعداد آن

ساکنین باشد. اکثر مطالعات محیطی توسط گردشگران و یا تواند ناشی از رفتار مخرب زیستمحیطی فراوانی است که میمخرب زیست
اند. اما مطالعات محدودی به بررسی این موضوع در میان محیطی در بین گردشگران پرداختهگردشگری به بررسی رفتار مسئولانه زیست

صنعت  های مختلفی نسبت به اینساکنان اشاره دارند. ساکنان هر شهر ساحلی نسبت به آثار مختلف گردشگری در محل اقامت خود، نگرش
داشته و هر کدام درجات مختلفی از وابستگی نسبت به شهر دارند. لذا در این پژوهش تلاش بر این است تا تأثیر هویت مکان، دلبستگی به 

محیطی ساکنان شهرستان بابلسر بررسی شود. رابطۀ بین منفت مکان و نگرش افراد نسبت به توسعه گردشگری بر رفتار مسئولانه زیست
محیطی( بررسی شد. محیطی و ارتقای رفتار مسئولانه زیستمحیطی )رعایت رفتار مسئولانه زیستابعاد رفتار مسئولانه زیست شده ودرک

محیطی رابطه معناداری وجود دارد. بنابراین فرضیه اول رد و شده و ارتقای رفتار مسئولانه زیستنتایج نشان داد که تنها میان منفعت درک
محیطی وجود ندارد. شده با ابعاد رفتار مسئولانه زیستای بین هزینۀ درکشد. همچنین، نتایج نشان داد که هیچ رابطهفرضیه دوم تأیید 

( با مطالعه بر روی پنج جامعه اکوتوریستی در تایوان به این نتیجه دست 2019بنابراین فرضیه سوم و فرضیه چهارم رد شد. چنگ و همکاران )
ها هم به طور مستقیم و محیطی آننسبت به توسعۀ گردشگری پایدار تأثیر قابل توجهی بر رفتار مسئولانه زیست یافتند که نگرش ساکنان

( با مطالعه بر روی ساکنان شهر کاوالا در یونان به این نتیجه دست 2018) ها دارد. استیلیدیسهم به طور غیرمستقیم از طریق مشارکت آن
( در بررسی ساکنان 2018محیطی دارد. پیترز و همکاران )شده گردشگری تأثیر قابل توجهی بر رفتار مسئولانه زیستیافت که اثرات درک

ها از توسعۀ گردشگری یافتند. با توجه به رد اکنان و حمایت آنناحیه مورتال واقع در ایالت اشتایرمارک اتریش، رابطۀ مثبتی بین نگرش س
توان گفت که احتمالاً متغیرهای دیگری نیز در باید وجود داشته باشند که این رابطه شدن فرضیات مربوط به این رابطه در این پژوهش، می

رک ملی تایوان به این نتیجه رسیدند که نگرش افراد نقش ( در بررسی کوهنوردانی از پا2020برقرار باشد. به عنوان مثال چن و همکاران )
( با مطالعه بر روی ساکنان 2019ها دارد. همچنین یوان و همکاران )محیطی آنمیانجی در رابطۀ میان شخصیت افراد و رفتار مسئولانه زیست

حمایت از گردشگری تأکید کردند. با توجه به کارگیری مشارکت به همراه نگرش جهت تأثیرگذاری بر هوانگشی در چین نیز بر اهمیت به
های اجتماعی اطلاعات ها و شبکهشود از طریق رسانهمحیطی، پیشنهاد میشده و ارتقای رفتار مسئولانه زیسترابطه مثبت بین منفعت درک

سر از یک سو بعد از هر تعطیلات آثار مفیدی از مزایایی که گردشگری برای ساکنین یک مقصد به همراه دارد، ارائه شود. در شهری مثل بابل



 68 ...سئولانهمرفتار  یو ارتقا یبه مکان و نگرش نسبت به توسعه گردشگر یدلبستگ: زاده لسبوئیرمضانو  شهیتبار ب بیبح

 

های عمرانی مختلف از جمله ساخت و بازسازی تجهیزات گردشگری ماند و از طرف دیگر پروژهمحیطی مخربی از گردشگران بر جای میزیست
همچنان گردشگرگریز است، شود. بنابراین دیدگاه افراد محیطی و اجتماعی بر افراد میافتد که باعث اثرات مخرب زیستهر ساله اتفاق می

گیرد، حقوق شهروندان هایی که انجام میریزیگیرد. باید در برنامهزیرا در جریان آن مشکلاتی همچون ترافیک و نقض قوانین نیز شکل می
ه بین هزینه ها نیز صورت بگیرد. عدم وجود رابطفرهنگی آن-های یکپارچه با مشارکت اقتصادی و اجتماعیدر نظر گرفته شود و برنامه

دهد. به عبارت دیگر، اینکه افراد تا چه اندازه اثرات گردشگری را محیطی نیز اهمیت مشارکت را نشان میشده و رفتار مسئولانه زیستدرک
ار ساکنان ها نداشته و موارد دیگری به غیر از این متغیر وجود دارند که بر رفتمحیطی آنمنفی درک کنند، هیچ تأثیری بر کاهش رفتار زیست

شده تأثیرگذار است و این دو شده و هم بر هزینه درکتأثیرگذارند. بر اساس فرضیات پنجم و ششم، وابستگی به مکان هم بر منفعت درک
ت دارد. ( مغایر2018شوند. بنابراین وابستگی به مکان بر نگرش ساکنان تأثیرگذار است. این نتایج با مطالعه لوپز و همکاران )فرضیه تأیید می

شده و دلبستگی ای بین مزایای درکشناسی در کشور پرو به این نتیجه رسیدند که هیچ رابطهها با مطالعه بر روی ساکنان یک سایت باستانآن
بوآ ویستا در  ها طی مطالعه بر روی ساکنان جزیره( مطابقت دارد. آن2018های ایزبیو و همکاران )به مکان وجود ندارد. اما این نتایج با یافته

بایست توجه بیشتری به ها، میکیپ ورد، نتیجه گرفتند که نگرش ساکنان به طور مثبت متأثر از دلبستگی به مکان است. بر اساس این یافته
و  های آب، برقپیشنهادات شهروندان نسبت به مشکلات مختلف در شهر نمود. به عنوان مثال خرابی خیابان، مشکلات مربوط به زیرساخت

گاز، ایجاد فضاهای تفریحی مورد نیاز ساکنان در نزدیکی محل اقامت خود و غیره. یکی از مشکلاتی که شهروندان این شهر به ویژه در ایام 
تابستان با آن رو به رو هستند، کمبود آب و برق است. باید در جهت بهبود هر چه بیشتر نیازهای اساسی ساکنان تلاش بیشتری شود. بر 

محیطی، تنها رابطه بین وابستگی به زیابی فرضیات هفتم و هشتم مبنی بر تأثیر وابستگی به مکان بر ابعاد رفتار مسئولانه زیستاساس ار
 ,Zhang et al؛ Junot et al, 2018محیطی اثبات شد. این نتایج با اکثر مطالعات مطابقت داشت )مکان و رعایت رفتار مسئولانه زیست

ها هیچ رابطۀ مثبتی میان وابستگی به مکان و ( مغایرت دارد. آن2019(. اما این مطالعه با نتایج یوان و همکاران )Halpenny, 2010؛ 2016
محیطی نشان حمایت ساکنان از توسعۀ گردشگری نیافتند. همچنین عدم وجود رابطۀ بین وابستگی به مکان و ارتقای رفتار مسئولانه زیست

شود رویدادهایی با شرکت ها پیشنهاد میز ممکن است در این رابطه نقش داشته باشند. بر اساس این یافتهدهد که متغیرهای دیگری نیمی
اند، پاداش و هدایایی در نظر گرفته شود. به عنوان ساکنان در نظر گرفته شود که در آن برای افرادی که مشوق حفاظت از محیط زیست بوده

کار کردند، جوایزی اهدا شده و نام  های پاکسازی سواحل شرکت کردند و هم دیگران را تشویق به اینمثال، به افرادی که هم خود در برنامه
محیطی، تنها ها به عنوان شهروند نمونه اعلام شود. بر اساس فرضیات نهم و دهم مبنی بر تأثیر هویت مکان بر ابعاد رفتار مسئولانه زیستآن

( طی مطالعه بر روی 2021محیطی اثبات شد. شیخ بیگلو و سلطانی )قای رفتار مسئولانه زیستای مثبت میان هویت مکان با ارترابطه
محیطی ساکنان تأثیر دارد. اما بازدیدکنندگان پارک کوهستانی صفه در اصفهان، نتیجه گرفتند که هویت مکان بر رفتار مسئولانه زیست

های دندنونگ در استرالیا، هیچ ارتباطی میان هویت مکان و نیات کوهدگان رشته( با مطالعه بر روی بازدیدکنن2013رامکیسون و همکاران )
رفتاری پیدا نکردند. در بررسی فرضیه یازدهم مبنی بر نقش میانجی وابستگی به مکان در رابطۀ بین هویت مکان و رفتار مسئولانه 

محیطی تأثیرگذار است. ه مکان بر رعایت رفتار مسئولانه زیستمحیطی، تنها این رابطه اثبات شد که هویت مکان از طریق وابستگی بزیست
شود که عناصر شهری که بیانگر هویت، فرهنگ و رسوم کهن ساکنان هستند، همواره حفظ شده و در جهت بر اساس این نتایج، پیشنهاد می

معضل در شهرستان بابلسر است. این کار نه  های اخیر بزرگترینها تلاش شود. ساخت برج مخصوصاً در نزدیکی سواحل طی سالارتقای آن
ساز، وتنها تجاوز به حریم سواحل است، بلکه بافت قدیمی شهر را نیز به شدت از بین برده است. بنابراین نظارت بر روند مجوزها ساخت

رابطه میان دلبستگی به مکان و  ها است. در بررسی فرضیه دوازدهم مبنی بر نقش میانجی ادراکات درساز جلوگیری از رشد این برجزمینه
محیطی تأیید شد. شده میان وابستگی به مکان و ارتقای رفتار مسئولانه زیستمحیطی، تنها نقش میانجی منفعت درکرفتار مسئولانه زیست

مکان از طریق نگرش  ( با مطالعه بر روی شهروندان شهر تبریز به این نتیجه رسیدند که متغیر دلبستگی به2016زاده و همکاران )عباس
( با مطالعه بر روی ساکنان ساحلی 2018ها تأثیرگذار است. همچنین لی و واه )محیطی آنمحیطی بر رفتار مسئولانه زیستمسئولانه زیست

داری از کارولینای جنوبی به این نتیجه رسیدند که وابستگی به مکان از طریق ادراک افراد، باعث افزایش آگاهی محیطی و در نتیجه نگه
محیطی مانند ارائه شود که در آن اهمیت رفتارهای زیست های آموزشیشود که برنامهشود. بر اساس این نتایج، پیشنهاد میمحیط می

ها، کردن آنها داده شود که رعایتجویی در مصرف آب، تمیزی محیط زیست و غیره برای افراد روشن شود و این اطمینان به آنصرفه
کند تا حفظ کرامت انسانی و محیط مقصد را سر لوحه سفر خود قرار دهند. در نتیجه شهر با تمام خصوصیات ا نیز تشویق میگردشگران ر

ها نشان داد که تحصیلات، خاص خود حفظ خواهد شد و اثرات منفی ناشی از گردشگری به شدت کاهش خواهد یافت. در نهایت نتایج بررسی
زندگی در بابلسر، سن، فعالیت اقتصادی گردشگری در حال و گذشته، تأثیر زیادی بر نحوه ادراک افراد نسبت  زادگاه اصلی افراد، مدت زمان
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های آینده تأثیر عوامل دیگری نیز همچون مشارکت بر رفتار مسئولانه شود که در پژوهشاند. لذا پیشنهاد میبه توسعۀ گردشگری داشته
 گر مورد بررسی قرار گیرد.شناختی نیز به عنوان متغیر تعدیلکنار آن نقش این متغیرهای جمعیت محیطی مورد بررسی قرار گیرد و درزیست
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