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 چكيده
ثر بر بصـري شـدن هويـت زنـان     ؤبا هدف تعيين عوامل م پژوهش

 ــ  ــژوهش همبســتگي و جامع ــاري  ةاردبيــل انجــام شــد. روش پ آم
 كـوكران  براسـاس معادلـة  زنان جوان شهر اردبيل بود كه  پژوهش

و بــا روش  ندانتخــاب شــد منــد نظــامنفــر بــه روش تصــادفي  384
ــزار پرسشــنامه ــژوهشهــاي  داده ،پيمــايش و اب ــا  گــردآوري و پ ب

و ضـــريب همبســـتگي پيرســـون و  SPSSافـــزار  اســـتفاده از نـــرم
 ثيرأت ـ پـژوهش براسـاس نتـايج   . گرديدرگرسيون چندگانه تحليل 

ــ 4 ــه هويــت جهــاني، ارزش   ؛رمتغي هــاي  تصــور از خــود، تعلــق ب
دار بـود.   معنـي هويت بصري زنـان  بر اجتماعي و ترويج مدگرايي 

تصـور   ،متغيـر  4 اين در بيننتايج رگرسيون چندگانه نشان داد كه 
ــا ضــريب از خــود ــيوني  ب ــالاترين ضــريب  456/0رگرس داراي ب

داراي  082/0با ضـريب   ترويج مد و مدگراييرگرسيوني و متغير 
هويت بصـري زنـان   ترين ضريب رگرسيوني بر روي متغير  ضعيف

ــودشــهر اردبيــل  ــين  .ب ــر ضــريب همبســتگي چندهمچن ــه براب گان
731/0=R  2=535/0و ضريب تعيين برابر

R  و ضريب تبيين خالص
2 =531/0برابر 

R دست آمده است، يعني مجموع اين متغيرها بـه   به
درصد ميزان هويت بصري زنـان مـورد مطالعـه را تبيـين      53ميزان 
متغيرهـايي   رادرصد از واريانس هويت بصري آنهـا  57كنند و  مي

  ).>05/0P( دكرخارج از موضوع اين پژوهش تبيين 
خـود،   ارزشـي، تصـور از   ةهويت بصري، سـرماي  هاي كليدي: واژه

  ، اردبيل.هاي اجتماعي، زنان هويت جهاني، مدگرايي، ارزش
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Abstract 
 
The objective of this study was to determine the 
factors relevant to visualization of the women's 
identity in Ardabil. The research methodology was 
correlational and the population involved the 
young women in the city of Ardabil. According to 
Cochran's formula, 384 subjects were selected 
based on the systematic random selection method 
and the questionnaire was used as the tool for data 
collection. The data was analyzed through the 
Pearson correlation coefficient and the multivariate 
regression. Based on the results, the effects of the 
four variables of self-image, belonging to the 
universal identity, social values and promotion of 
fashion were significant on the women's visual 
identity. The results of multivariate regression 
indicated that from among the four variables above, 
the variable of self-image with the regression 
coefficient 0.456 had the highest regression 
coefficient and the variable of fashion promotion 
and fashionism with the coefficient 0.082 had the 
weakest regression coefficient on the visual identity 
of women in Ardabil. The multiple correlation 
coefficient equaled R–0.731, and the coefficient of 
determination equaled R2–0.535, and the net 
determination coefficient equaled R-0.531 indicating 
that the sum of these variables determined the 
visual identity of the women under study to 53 per 
cent. Finally, 57 per cent of the variance of their 
visual identity could be explained by the variables 
irrelevant to the topic of this study. 
Keywords: visual identity, investment value, self-
image, universal identity, fashionism, social values. 
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  مقدمه
انسـان را جامعـه و    »كيسـتي «كيـد دارنـد كـه    أشناسان ت عهامج

ه ناديـده گـرفتن بسـتر جامع ـ    و زنـد  آن رقم مي در ويجايگاه 
كـه  باورنـد  ايـن   ي بـر شناسان بسـيار  جامعه .نيست پذير امكان

معنـا و   بيرون از جامعه و بسترهاي اجتماعي هيچ شـمايي كـه  
كـردار   و 1هويـت  وجـود نـدارد.   ،مفهوم واقعـي داشـته باشـد   

در  دگي اجتمـاعي و نكه در ز شود توليد مي اي هلحظ ها از انسان
. جامعه به زندگي و هويـت  دگرد پذيري نمايان مي رايند جامعهف

و به رنـگ اجتمـاعي    دساز گي را ميزند ةتاريخچ ،دهد مي معنا
، با توجه به اينكه هويت ريشـه در فرهنـگ دارد   كند. ميآغشته 

هاي اصلي تعريـف   هويت را يكي از معرف )2005( 2راپاپورت
 هاي كالبدي شهر و سـاكنان  ويژگي ةكند. مطالع فرهنگ بيان مي

از  تـوان  مـي  بنابراين .استها  عنوان تبلور ملموس انديشه آن به
به جاي هويت اسـتفاده كـرد. هويـت     3»كالبدي هويت« مفهوم

 .تشـابه و مشـتركات اسـت    اوت، تمـايز، كالبدي به مفهـوم تف ـ 
پـرداختن بـه مفـاهيم فيزيكـي و      و 4گيري هويت بصـري  شكل

بصري شدن يـا   است.تصويرسازي تهي از محتوا كالبدي نوعي 
 نيازمند نـوعي مكـان فيزيكـي    همان نمايش دادن شيوه ضرورتاً

فرهنگـي  كنـوني  درن پس فرهنگ م ـ ،براي ظاهر ساختن است
  ).1381 ،چاوشيان (ارمكي و بصري و نمايشي است

 ـدهي هويـت اسـت دا   لزندگي كه چارچوب شك ةشيو    م دري
 اين ميان در فضـا و  سازي و نمايش دادن است كه درحال تصوير
تنانـه شـدن    ،شهري چون اردبيل شـاهد بصـري شـدن    زمان كلان

سـبك   نمايشي شدن جنسيت در انواع مـديريت بـدن و   و هويت
شـدن   در واقع بصري يابد. مركزيت مي و شود بازتوليد ميزندگي 

ز آرا و ابــرا  دلتباو ههــا يدگان داـــبياي هي برن، راناهويــت ز
ة بـدين ترتيـب مطالع ـ   ست.ا ثير ارزيابي چشميأتحت تخويشتن 

ها  خواسته ها، بصري شدن هويت زنانه تصويري از آرزوها، ارزش
هـاي   ويژگـي  ، زيـرا دهـد  ميزنان مخاطب ارائه  ةو زندگي روزمر

اعتقادي، سطح تحصيلي، سن و نـوع شـغل؛ همگـي از     ـ  ارزشي
در ميـان زنـان در    هويت ةسازند برانگيز و جمله متغيرهاي تفاوت

هـاي   شاهد ظهور هويـت  اخير ةاست، اما در ده گذشته بوده ةده
سـبك زنـدگي و افكـار ايـن زنـان       زنان از منظر درصرفاً بصري 

زنان جـوان در سـنين مختلـف همچنـان كـه       دختران و و ايم بوده
درگيـر مسـائل   كردن كار هستند، از سـويي   درگير تحصيل و پيدا

ارتبـاط بـا جـنس مخـالف و      تـر  بصـري  و تـر  تر و ملمـوس  عيني
  .)1387 ،يدي(اباذري و حم هستند نيز هاي عاطفي پيرامون آن تنش

تأمل و بازانديشي در مـورد هويـت را منحصـر بـه      5گيدنز  
دانـد. در واقـع بـراي درك رويكـرد گيـدنز       مـي  يتهدوران مدرن

در  دربـاره دانسـت.  در ايـن  نسبت به هويت بايد ديـدگاه او را  
هاي ارتباطي، زمـان و   يفناورو با توجه به رشد  مدرنيتهدوران 

فتنـد و  هـا نمـود يا   ها و ساعت فضا خصلتي انتزاعي و در نقشه
 فاده قرار گرفتنـد مستقل از هرگونه موقعيت اجتماعي مورد است

  .)1390(ميرمحمدي، 
 شـديدترين فشـردگيِ   ست كهباور ا اين بر )1989هاروي (  
در ايـن دوره،   و اخيـر روي داده اسـت   ةفضا در دو ده ـ  زمان

زمـان و   وري ارتبـاطي، افن ـ ةآور در عرص ـ هاي حيرت پيشرفت
  مـك » جهـاني  ةدهكـد «فضا را بسيار فشرده كرده و بـه آرمـان   

سـازي را   فرايند جهـاني شـدن، هويـت    واقعيت بخشيده است.
شدت تحـت   و هويت در اين شرايط، به دستخوش تحول كرده

هـاي سـريع و ارتباطـات     ثير بلاتكليفـي ناشـي از دگرگـوني   أت
همزمـان   صنعت فرهنگي و اطلاعاتي قرار گرفته است. ةگسترد

ــات، ــا ارتباط ــ ب ــت أمنش ــور هوي ــاي  ظه ــق«ه ــاعه خل  و» الس
محـدودي شـكل    ةه در دورك ـ شـده اسـت   »هاي آنـي  فرهنگ«

  ).1388 (رباني، رود هاي جديد از بين مي با ظهور هويت گيرد و مي
كـنش متقابـل ميـان     كاشت يا پرورش بر ةنظري در ،6گربنر  

كننـد و نيـز بـر     رسانه و مخاطباني كه از آن رسانه اسـتفاده مـي  
ها بر مخاطبـان تأكيـد دارد. فـرض     چگونگي تأثيرگذاري رسانه

و اسـتفاده   رويـارويي اساسي اين نظريه اين است كه بين ميزان 
هـاي آن رسـانه    پنداري در محتـوا و برنامـه   از رسانه و واقعيت

هـاي   ارتباط مستقيم وجود دارد. بـه ايـن صـورت كـه سـاعت     
اي خــاص باعــث ايجــاد تغييــر  بــا رســانه رويــاروييمتمــادي 
شـود. در   هاي موافق با محتـواي رسـانه مـي   ها و ديدگاه نگرش

هـاي مـورد    پرورش با تعيـين ميـزان و نـوع برنامـه     ةواقع نظري
كند تا به سـازوكار   ها، ميزان تأثير را مطالعه مي استفاده از رسانه

استفاده  ةدر نظري .)1379(اعزازي،  تأثير دست پيدا كند ةو نحو
ــه  ــراي طبق ــددي ب ــاي متع ــدي نيا و خشــنودي، راهه ــا و بن زه

كوايـل و بـراون    هاي مخاطب پيشنهاد شده است. مك خشنودي
از  ــ فراغـت (گريـز   1كنند:  ها را پيشنهاد مي مقولهاين ) 1972(

 روابط شخصـي  ـ2سايش عاطفي)؛ ، آمشكلات امور روزمره و
هـا را جـايگزين    هـا، رسـانه   (سودمندي اجتمـاعي در صـحبت  

شناسي  روان ـ هويت شخصي يا3 ها كردن)؛ ها و رفاقت دوستي
  شـف واقعيـت و...)؛  ، كخودشناسـي  هـا،  فردي (تقويـت ارزش 

(اطلاعات راجع به چيزهايي كـه ممكـن اسـت بـر     ـ نظارت4
 

1. identity                2. Rapoport 

3. physical identity              4. visual identity 

5. Giddens                5. Gerbner 
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 كنـد  به شخص براي انجام كـاري كمـك   يا بگذارد شخص اثر
  .)1390خليلي كاشاني،  قادي، عباسي نقل از 1381 (سورين،

 كنـد كـه   مطرح مـي  جنسي ةسرماي ةكاترين حكيم در نظري  
اقتصـادي،   ةقـدر اهميـت دارد كـه سـرماي     جنسي همان ةسرماي

اجتماعي و فرهنگي براي فهم فرايندهاي اقتصادي و اجتماعي، 
بـراي   حكـيم  تعامل اجتماعي و تحرك اجتماعي اهميـت دارد. 

كند كه عبـارت اسـت از:    جنسي شش مؤلفه را ذكر مي ةسرماي
هـاي   ريبنـدگي هـا، ف  دلربـايي ، جـذابيت جنسـي   ـ2 1زيباييـ 1

چگـونگي ارتبـاط برقـرار     ،3اجتماعي مهارت ةمؤلفـ 3 2جنسي
كه تركيبـي اسـت از برازنـدگي     4سرزندگي ـ4كردن با ديگران 

گــري  جلــوه ـــ5مشــربي  ظــاهري، انــرژي اجتمــاعي و خــوش
شدن در جامعه كه پايگـاه اجتمـاعي و    ظاهر ةشيو يا 5اجتماعي

خود مسائل جنسي.  ـ6گذارد  سبك زندگي فرد را به نمايش مي
فرهنگـي   ةها با سرماي جنسي در برخي فرهنگ ةهمچنين سرماي

ــرماي   ــه س ــيدن ب ــر، راه رس ــي ديگ ــي دارد و در برخ  ةآميختگ
ــراهم مــي ــزه ةســرماي د.ســاز اقتصــادي را ف اي از  جنســي، آمي

هاي ظاهري و اجتماعي است. مسائل جنسي بخشي از  جذابيت
  ).1391حكيم، ( اين سرمايه است...

هـاي   جنبـه «بـا عنـوان    پژوهشـي  در )2011( 6پوسسكوكو  
مشـكلات   درون موقعيت جهـاني شـدن بـر    ساخت هويت در

 »جهـاني شـدن   ساختاري هويت اجتمـاعي و فـردي در عصـر   
 و كند مدرن بررسي مي مفهوم هويت را در دوران مدرن و پست

 دهـد  هويت مورد مطالعه قرار مـي  برثير تغييرات اجتماعي را أت
  ).1393 نوري،(خواجه 

ضـاي مجـازي بـر هويـت     فتـأثير  به بررسي  )،1999( 7تركل  
ي امكـان نمـايش شخصـيت را    به نظر او فضاي سـايبر . پردازد مي

افرادي كه  .اما اين نمايش بسيار جدي خواهد بود ،سازد فراهم مي
نسبت به آنچه در پشت شخصيت مجازي آنها قرار گرفتـه اسـت،   

براي موفقيت بيشتري كنند افرادي هستند كه شانس  آگاهي پيدا مي
را در استفاده از تجارب مجـازي در انتقـالات فـردي و اجتمـاعي     

گذراننـد،   و افرادي كه وقت زيادي را در فضاي مجازي مـي  دارند
خودانعكاسـي بـه ايـن فضـا      ةتوانند با روحي افرادي هستند كه مي

در نوع تفكر ما، شكل  نزديك شوند. به نظر او اينترنت تغييراتي را
  .كند هاي ما ايجاد مي اجتماعات و شخصيت

در مورد هويت، جامعه و اينترنت در انجمن  )1999( 8تايم  
  ويت فـردي و بين ه از ارتباط زياد يشناسي امريكا نتايج جامعه

  

سيم، ممكن  وجود نسل سوم ارتباطات بي نشان دادهويت گروهي 
  خود به مراتب نتايج بيشتر را به دنبال داشته باشد. سهماست به 

 ييبـا يز« عنـوان  با يپژوهش در) 2004( داو يقاتيتحق گروه  
 يسن گروه در جهان كشور 10 از زن 3200 يبررس يط »نقادانه

 بودنـد،  شده انتخاب تلفني پيمايش صورت به كه سال 64 تا 18
 زيبـايي  كـه  هسـتند  بـاور  اين بر زنان از درصد 44 كه دريافتند
 پژوهش هاي يافته. است جسماني هاي ويژگي از فراتر اي مقوله
 هـاي  ويژگـي  عنـوان  بـه  را زيبـايي  مفهوم زنانكه  دهد مي نشان

 عـوض  در و داننـد  مـي  منسـوخ  و كهنـه  امـري  ذاتي، جسماني
 احساس در توانمندساز عامل عنوان به را تجربيات و ها موقعيت
 كـه  اسـت  ايـن  پژوهش نتايج ديگر از .ندگير مي نظر در زيبايي

 از درصـد 17 و ييبـا يز محصـولات  ديخر با زنان از درصد 21
 از ،كننـد  مـي  تجربه را زيبايي مد، مجلات به كردن نگاه با زنان

 اسـتعمال  مورد ييبايز مفهوم يجمع يها رسانه در ماًيدا سو كي
  ).Toni، 2004( شود يم واقع
 نگرش بين ةرابط« عنوان با به پژوهشي) 1994( لنون و راد  
 مـديريت  و نفـس  عزت بدن، از رضايت جنسيتي، هاي نقش به

: كـه  دهـد  يم ـ نشـان  پـژوهش  يها افتهي. پرداختند »زنان در ظاهر
 مثبتي ةرابط بدن از رضايت و جنسيت نقش به نگرش ةنحو ـ1
 بـا  بيشـتري  همبسـتگي  بدن از رضايت ـ2 دارد؛ نفس  عزت با

  .جنسيتي هاي نقش به سنتي هاي نگرش تا دارد نفس  عزت
 و زنان بدن ريتصو« به بررسي يا مطالعه در) 1992( 9زريگل  

 زنان نشان داد كه پژوهشهاي اين  پرداخته است. يافته »حقوق
 يارتقـا  و زيبـايي  تعقيـب  و حفظ براي قوي شناختي روان نياز

 تصـوير  بـه  نسبت مردان با مقايسه در آنها. دارند خود جذابيت
   .هستند تر حساس بدن
 ـ «با عنوان پژوهشي ) 1381( چاوشيان ارمكي،    ةبدن بـه مثاب
حاكي از آن است  پژوهشهاي  يافته .انجام دادند »هويت ةرسان

داري با متغيرهايي  معني ةكه سطوح گوناگون مديريت بدن رابط
نـد از  ا متغيرهـا عبـارت   .كه آشكارا دلالت فرهنگي دارنـد  دارد

ديانـت و نگـرش    فرهنگـي،  ةسـرماي  تحصـيلات،  سن، جنس،
اما بين مديريت بدن و متغيرهـاي سـاختاري    ،نسبي به خانواده

 ةاقتصادي و شغل رابط ةسرماي مثل پايگاه اقتصادي و اجتماعي،
  معنادار ديده نشده است.

 مـديريت « عنـوان را با  يپژوهش) 1389( گرانيد و ييرضا  
دانشـگاه  دختـران  بـين  در اجتمـاعي  عوامل با آن ارتباط و بدن

 

1. beauty                2. sexual attractiveness 

3 .social skills               4. liveliness 

5. social presentation             6. Coposescu 

7. Turkle                8. Timms 

9. Glaser  
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ــدران ــدداد انجــام »مازن ــا در. ن ــژوهش ني ــده پ ــه اســت آم  ك
 از افراد بدني هويت شدن بازتابي آن متعاقب و بدن يافتن اهميت

 تغييـر  بـا  افراد آن در كه است مصرفي ةجامع اساسي پيامدهاي
 اجتمـاعي  بدن ساخت به مبادرت خود بدن ظاهري هاي ويژگي
 پوششـي  و آرايشـي  ظـاهري،  وضـعيت  نظـر  از كه بدني يعني
  .نمايند مي است، اجتماعي نظام مقبول

 ةسرماي« عنوان با يپژوهش) 1389( گدنه بهنوئي و يميابراه  
 ةسـرماي  بـين  ةرابط ـدربـارة   »جوانان و ظاهر مديريت فرهنگي،
 سـنجش  منظور به. انجام دادند جوانان ظاهر مديريت و فرهنگي

 بـه . اسـت  شـده  اسـتفاده  گيـدنز  و بورديو ةنظري از  رابطه، اين
 بر افراد ةسليق و قريحه طريق از فرهنگي ةسرماي  بورديو، اعتقاد

 ـ در. گـذارد  مـي  تـأثير  آنان بدن و رهظا مديريت   گيـدنز،  ةنظري
 بـه  دادن شـكل  در كنشـگر  ةآگاهان دخالت ةنشان بدن مديريت

 دهـد  نشان مـي  آمده دست هب نتايج. است اجتماعي متن در خود
 برخـوردار  ويـژه  اهميتـي  از جوانـان  ميان در ظاهر مديريت كه

 ةنحـو   باشـد،  بيشـتر  افراد فرهنگي ةسرماي ميزان هرچه و است
 ييشتري اهميت جوان پسران و دختران ميان در نيز ظاهر مديريت

 از متأثر  جوانان، ميان در ظاهر مديريت رايجِ الگويو  كند مي پيدا
  .است مدرن دنياي با مرتبط هاي مؤلفه و نوگرايي

پيامـدهاي گونـاگوني را در پـي     ،ري شدن هويت زنـان بص  
ثر بر بصري شدن هويت زنـان  ؤبررسي عوامل م منظور به دارد.
به عوامل اجتماعي، اقتصادي و محيطـي و خـانوادگي    بايد ابتدا

كار رفته  به ةآنها توجه معطوف داشت. بنابراين با توجه به نظري
در اين پژوهش درصدد هسـتيم بـا بررسـي عوامـل مـرتبط بـا       

براسـاس عوامـل اجتمـاعي    زنـان اردبيـل    هويـت بصري شدن 
ـ   جهـاني شـدن  تعلـق بـه   ـ   و مـدگرايي  مـد ـ   از خود تصور(

ارتبـاط   به ايـن مطلـب دسـت يـابيم كـه اولاً     ) هاي زنان ارزش
هـاي بصـري را    تك اين عوامل در گرايش زنان بـه هويـت   تك

گـذار در بصـري   ثيرأسپس براساس مجموع متغيرهاي تيافته و 
  بين زنان تبيين نماييم. درشدن هويت را 

بـه   بـا رويكـرد   شـد و  گفتـه با توجه به آنچه كـه   بنابراين  
هويـت ايرانـي از    ةپديـد  ،شهري ايـران  ةوضعيت كنوني جامع

اي  لهأبا غرب و درگيري با تجدد تبديل به مس ـ روياروييخلال 
از ايـن جهـت اساسـاً عجيـب نيسـت كـه        حساس شده است.

رواني ـ   اصلي ذهني ةدغدغ ،آن جديدمعماي هويت در شكل «
(تاجيـك،   »صـفويه بـوده اسـت   از روشنفكر ايراني دوران بعد 

اجتمـاعي و   -بنابراين با توجه به نقش عوامل فرهنگي .)1376
 بصري، پايگاه اقتصادي افراد در گرايش به رفتارهاي نمايشي و

  اين پژوهش در پي شناخت عوامل مرتبط با گـرايش زنـان بـه   
  

دهي هويت  سازي و بصري و نقش آنها در شكلرفتارهاي نماد
و بر اين اساس فرضـيات زيـر در جهـت    . استفرد در جامعه 

  اند. تببين اين موضوع طراحي شده
زنـان شـهر    ي شـدن هويـت  صـر ب رب خود از تصور ـ1 ةفرضي
 دارد.مستقيم  ثيرأت اردبيل
 اسـتفاده از  فعـال بـودن زنـان در    ميزان مشـاركت و  ـ2 ةفرضي
 ـ آنهـا  بصـري  هويـت  بر، مد ةمنابع ارائ ماهواره و رسانه،  ثيرأت

 .داردمستقيم 
بصري شدن هويـت زنـان    برتعلق به هويت جهاني  ـ3 ةفرضي

 .مستقيم دارد ثيرأت
 بصري شدن هويت آنها برهاي زنان در جامعه  ارزش ـ4 ةفرضي

 .مستقيم دارد ثيرأت
  

  روش
روش ايـن پـژوهش    :نمونـه  آماري و ةروش پژوهش، جامع

نين از نظـر هـدف يـك    پيمايشي از نوع همبستگي است. همچ
از نظـر دامنـه يـك     ،از نظر وسـعت پهنـانگر   ،بررسي كاربردي

ة جامع ـو از نظر زماني يك بررسي مقطعي اسـت.   خرد ةمطالع
 يطبق آمار 1393كه در سال  بودند آماري پژوهش زنان اردبيل

خـانوار   134715گزارش كردند، ن استانداري استان ولاؤمسكه 
 معادلـة نمونه، با استفاده از  ةدن جامعكرمشخص براي  اند. بوده

 پـژوهش هاي  نفري برآورد گرديد و داده 384 اي نمونهكوكران 
اي و تصـادفي سـاده    اي چندمرحلـه  با استفاده از روش خوشـه 

سـت منـاطق و   فهرگردآوري شده است. بـه نحـوي كـه ابتـدا     
منـاطق شـهر در    كيس از تفكپد و شمحلات شهر اردبيل تهيه 

و مركز، از هر منطقـه  شمال، جنوب، شرق و غرب  هاي قسمت
از  ،بعـد  ةمحله انتخاب گرديـد. در مرحل ـ  3صورت تصادفي  به

صورت تصادفي انتخاب شد و درنهايت در  كوچه به 5هر محله 
 صورت تصادفي به در منازل رفته و پس از بيان هدف هر كوچه به

  د.شوري آگرد پژوهشهاي  و جلب رضايت پاسخگويان داده
  

  :ابزار سنجش
گيـري   بـراي انـدازه   ؛بحران هويت ـ  يهويت بصر ةپرسشنام

هويـت  بحران  ـ  هويت بصري ةهويت بصري زنان از پرسشنام
و با استفاده ميداني  ها روش گردآوري دادهاحمدي استفاده شد. 

بحـران هويـت    ةپرسشـنام ـ   هويـت بصـري   ةسشناماز ابزار پر
 اسـت گويه  126شامل پژوهش  ةپرسشنام .صورت گرفته است

ــه  ــ 20ك ــردي و عمــومي  ؤس ــه مشخصــات ف ــوط ب ال آن مرب
كـه  پژوهش است،مربوط به موضوع  گويه 106و  يانپاسخگو
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بسـته بـه نـوع    ها  گويهشدند.  1ها دوباره نامگذاري هگويبرخي 
اي  اي و فاصـله  گيري اسمي، رتبـه  آنها در يكي از سطوح اندازه

هاي مرتبط با موضـوع   گويه همة د وان مورد سنجش قرار گرفته
قسمتي از نوع  6و يا  5(عبارات تخصصي) در طول يك طيف 

 ـ گذاري شـده ليكرت ارزش ـ متغيـر هويـت بصـري در ايـن     د. ان
هـاي مختلـف    سـبك  از هايي نظير اسـتفاده  پژوهش شامل گويه

خارجي، انجام عمل  نشانها با  خارجي آرايش، استفاده از لباس
هـايي در مقيـاس    پرسشكه طي  استجراحي زيبايي، تاتو و... 
گويه كه هر كدام  33كه در  طوري به ،طيف ليكرت سنجيده شد

اي طيف ليكـرت طراحـي شـده بودنـد،      درجه 5نيز در مقياس 
هويت بصري زنـان كـه در دامنـة     ةرارزيابي شدند. درنهايت نم

كمترين ميزان هويت بصري  گوياي 10كه  ؛مشخص شد 50تا  10
  بيشترين ميزان هويت بصري مورد مطالعه بود.  گوياي 50 ةو نمر

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  ها: داده روش اجرا و تحليل
دهـي   صورت خـودگزارش  هاي اين پژوهش به اجراي پرسشنامه

در آغاز توصيفي خلاصه در اختيار بوده است. به اين ترتيب كه 
هـا از   افراد قرار گرفت و سپس بعد از بررسي تمامي پرسشنامه

هـاي نـاقص تفكيـك شـد.      نظر صحت پاسخگويي پرسشـنامه 
هـا بـا    ها وارد كامپيوتر شد و تجزيـه و تحليـل داده   تمامي داده

انجـام   AMOSو  19نسـخة   SPSS1افزار آماري  استفاده از نرم
طوري كه براي توصيف صفات كيفي به محاسـبة   هيافته است. ب

درصد و توزيـع فراوانـي و بـراي توصـيف صـفات كمـي بـه        
هاي مركزي و پراكندگي پرداخته شـده اسـت.    محاسبة شاخص

سپس براي آزمون روابط متغيرها نيز پس از تعيين طبيعي بودن 
توزيــع پراكنــدگي صــفات كمــي از طريــق آزمــون اســميرنف 

ــونكولمــوگروف، از آ ــارامتري ضــريب همبســتگي   زم هــاي پ
  گام، پيرسون، تحليل رگرسيون خطي و چندگانه به روش گام به

ارزشـي از   ةمنظور بررسي متغير مسـتقل سـرماي   همچنين به  
شـده  اسـتفاده   زاده قلـي ارزشـي   ةاي سرماي گويه 48 ةپرسشنام

گويـه،   15 خـود  از تصورمختلف (بعد  4است. اين پرسشنامه 
 10مـدگرايي   ـ  گويـه، تـرويج مـد    13جهـاني   تعلق به هويت
  .دارد) گويه 10هاي زنان  گويه، ارزش

ها از طريق روش تعيين اعتبار  مربوط به سازه ها گويهاعتبار   
ايـن   ةبـراي تعيـين پايـايي پرسشـنام     دسـت آمـد و   بهمحتوايي 
آلفاي كرونباخ استفاده شد. به اين صورت كه  شيوة، از پژوهش

 نفر از زنان شهر اردبيـل  30ر بين د پژوهشهاي  ابتدا پرسشنامه
شـده   آوري ، سـپس اطلاعـات جمـع   شـد طور تصادفي توزيع  به

آلفاي كرونباخ پايايي مورد  ةمورد آزمون قرار گرفته و با محاسب
 1در جـدول   پـژوهش ابـزار   ضرايب آلفـاي  تأييد قرار گرفت.

  ارائه شده است.
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

تبيـين ميـزان اثربخشـي از     بـراي تحليل واريـانس و درنهايـت   
  .مدل معادلات ساختاري استفاده گرديد تحليل مسير و

  
  ها يافته

ن حـداقل س ـ  نفر زنان مورد مطالعه 384از بين در بررسي 
ميـانگين   و استسال  42حداكثر آن و  14زنان مورد مطالعه 

   باشد. سال مي 4/27نان آسن 
دو متغيـر تصـور از خـود و هويـت      ثيرأتسنجش  منظور به  

. طبـق  اسـت  شـده اسـتفاده   رگرسيونبصري از آزمون ضريب 
نمودار رگرسـيون خطـي انجـام گرفتـه، مقـدار ضـريب تبيـين        

45/0=2R خـود   از توان اظهار كرد كه تصـور  . بنابراين مياست
  .كند ميهويت بصري زنان اردبيل را تبيين درصد و  45

و طبق نمودار رگرسيون خطي انجام گرفته، مقدار ضـريب    
ــين  ــياســت 2R=15/0تبي ــابراين م ــه  . بن ــرد ك ــار ك ــوان اظه ت

 پژوهشضريب آلفاي ابزار  ـ1جدول 
 

 آلفاي كلضريب آلفا تعداد گويهابعادپرسشنامه نام
 هويت بصري
 85/0 85/0 27 هويت بصرياحمدي

 ةسرماي ةپرسشنام
 قليارزشي شاه

 71/0 15تصور از خود

82/0 
 83/0 13تعلق به هويت جهاني

 85/0 10ترويج مدگرايي
 87/0 10هاارزش
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درصـد و هويـت بصـري زنـان اردبيـل را       15و مدگرايي  مد
  .كند تبيين مي

و طبق نمودار رگرسيون خطي انجام گرفته، مقدار ضـريب    
توان اظهار كرد كه تعلق به هويـت   . بنابراين مياست 2R=25/0تبيين 

  .كند درصد از هويت بصري زنان اردبيل را تبيين مي 25جهاني 
هاي زنان در جامعه و هويت بصري  ارزش ثيرأتسنجش  براي  

مقـدار ضـريب تبيـين    طبق نمودار رگرسيون خطي انجام گرفتـه،  
28/0=2R هـاي   توان اظهار كرد كه متغيـر ارزش  . بنابراين مياست

  .كند را تبيين مي آناندرصد و هويت بصري  28زنان در جامعه 
منظور تبيين بصري شدن هويت زنان اردبيل مورد مطالعه  به  

  هاي تصـور از خـود، تعلـق بـه هويـت جهـاني،       از روي مؤلفه
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 535/0رگرسيون نيز مؤيـد آن اسـت كـه حـدود      2جدول   
درصد از كل واريانس هويت بصـري را بـا متغيرهـاي مسـتقل     

شـود.   تأييـد مـي   پـژوهش هـاي   و تمامي فرضـيه  شود  تبيين مي
تـوان   مـي  P≥05/0دهد با  ضريب معناداري در جدول نشان مي

  آماري تعميم داد. ةرا به جامع پژوهشنتايج 
  

  گيري نتيجه بحث و
هايي كـه در مقدمـة ايـن پـژوهش      براساس نظريات و پژوهش

 همبسـتگي دست آمده نشـان از ارتبـاط    بررسي گرديد، نتايج به
هـاي   هاي هويت بصري زنان اردبيـل، شـامل مؤلفـه    ميان مؤلفه

هـاي اجتمـاعي    تصور از خود، تعلق به هويـت جهـاني، ارزش  
  زنان و ترويج مد و مدگرايي دارد.

اجتماعي زنان و ترويج مد و مدگرايي، از رگرسيون هاي  ارزش
گـام اسـتفاده شـد كـه در مجمـوع       بـه  چندگانه بـه روش گـام  

متغيرهاي مهم به ترتيب تصور از خود، تعلق به هويت جهاني، 
هاي اجتماعي زنان و ترويج مـد و مـدگرايي، در شـكل     ارزش

 ـ آنهـا بـا    ةرگرسيوني باقي ماندند كه ضريب همبستگي چندگان
 2R=535/0و ضريب تعيين برابر  R=731/0يت بصري برابر هو

دست آمـده اسـت،    به =531/0و ضريب تبيين خالص برابر 
درصـد ميـزان هويـت     53يعني مجموع اين متغيرها بـه ميـزان   

درصـد از   57كننـد و   بصري زنان مـورد مطالعـه را تبيـين مـي    
متغيرهايي خارج از موضوع ايـن   باواريانس هويت بصري آنها 

  . استپژوهش قابل تبيين 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

نشـان داد كـه    پـژوهش هـاي   يافته ،اول ةدر رابطه با فرضي  
درصـد هويـت    20اردبيـل بـه ميـزان     تصور از خود زنان شهر

نتايج اين فرضيه همسو با نظـر   كند، ميبيني  بصري آنها را پيش
ين ميزان ببه بررسي ارتباط دوم  ةفرضي .استروزنبرگر  گافمن،

 ـ ماهواره و استفاده از فعال بودن زنان در مشاركت و  ةمنابع ارائ
 ترويج مد و ها براساس يافته پردازد. مي بصري آنهاهويت  و مد
را درصد هويت بصري آنهـا   27 گرايي زنان اردبيل به ميزانمد

جرج گربنـر،   ة. نتايج اين فرضيه همسو با نظريكند ميبيني  پيش
از روي  مسـو  ةفرضـي براسـاس  ورويچ اسـت.  گ ـ كاتز، بلومر و

تـوان   درصد مي 10تعلق به هويت جهاني زنان اردبيل به ميزان 
د. نتايج اين فرضيه همسو بـا  كربيني  هويت بصري آنها را پيش

بـه بررسـي  هـارم  چ ةفرضي .است گيدنز كاستلز، هاروي، ةنظري

2
R

 رگرسيون R2و Rمقدار  ـ1جدول 
 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 .731a 535/0.531/0 38/10 
 

 اجتماعيهاي ارزش تعلق به هويت جهاني، از خود، متغيرهاي تصور ثيرأنتايج رگرسيون ت ـ2جدول 
 مدگرايي بر هويت بصري زنان اردبيل ترويج مد و زنان،

 
 T sig ضريب رگرسيون B Betaمتغيرها

 837/0456/0 45/0 628/12 0001/0تصور از خود
 287/0 168/0 25/0 689/4 0001/0تعلق به هويت جهاني

 349/0 146/0 28/0 139/4 0001/0هاي اجتماعي زنانارزش
 189/0 082/0 15/0 608/2 0001/0مدگراييترويج مد و

R2(535/0ضريب تبيين (
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بصـري شـدن هويـت آنهـا      بـر هاي زنان در جامعه  ارزش ثيرأت
هـاي اجتمـاعي زنـان اردبيـل بـه       ارزش ها يافتهطبق  .پردازد مي

د. نتـايج  كن ـ ميبيني  درصد هويت بصري آنها را پيش 33ميزان 
  .گيدنز است ةاين فرضيه همسو با نظري

مهم به ترتيب تعلـق  متغيرهاي كه  نتايج رگرسيون نشان داد  
، هاي زنـان در جامعـه   رزش، ابه هويت جهاني و تصور از خود

مدگرايي در شـكل رگرسـيوني بـاقي ماندنـد كـه       رويج مد وت
=71/0آنها با هويت بصـري برابـر    ةضريب همبستگي چندگان

R 2=51/0و ضريب تعيين برابرR    خـالص  و ضـريب تبيـين
2=50/0برابر 

R بـه   دست آمده است، يعني مجموع متغيرهـا  هب
درصد هويـت بصـري زنـان مـورد مطالعـه را تبيـين        50ميزان 

متغيرهايي  بادرصد از واريانس هويت بصري آنها 50كنند و  مي
با حذف مقدار  .استاز موضوع اين پژوهش قابل تبيين خارج 

) از طريـق اسـتاندارد كـردن مقـادير متغيرهـاي      ثابت آلفا (
هـاي زنـان در    شود كه به ترتيب ارزش كننده، ملاحظه مي تبيين

 20/0 مدگرايي با بتاي ترويج مد و ، و=33/0جامعه با بتاي 
 بيشترين نقش را در هويت بصري زنـان مـورد مطالعـه دارنـد.    

بصـري شـدن    در ثرؤعوامل م ـ دهد كه ايج نشان ميهمچنين نت
اجتمـاعي و  ـ هويت زنان اردبيـل بـه عوامـل مختلـف فـردي       

گسـترش دانـش    توجـه بـه   بـا رو  از ايـن  ،جهاني مرتبط اسـت 
بـه نظـر    ،هـاي اجتمـاعي   فناوري و افزايش عضويت در شـبكه 

 هاي اجتماعي بيشـتر  د شكل مشاركت زنان در اين شبكهسر مي
گيرد  هاي نمادي صورت مي نانه و افزايش جذابيتزهاي با نماد

شكل ارتباط اجتمـاعي  به تعريفي ضروري در نگاه و  نه ابزاري
هـاي بصـري نشـان از     براين چنين هويتبنا .به خود داده است

 ةشـد  هاي تعريف و باز تعريف نوعي نياز در قالب چنين ارزش
تعلق به هويت جهـاني از   ،. از ديگر سوداردكنوني زنان  ةجامع

هـاي رفتـاري    نمادي و قالـب  نوع مصرف فرهنگي گرفته تا هم
هـاي   قالـب  اي از نظام ارزشـي كـه هـر روز در    عنوان عرصه به

ــدد با ــي زمتع ــايي م ــد  نم ــابراينكن ــي  بن ــنهاد م ــود در  پيش ش
هاي فرهنگي در خصوص عناصر فرهنگـي جوامـع    ريزي برنامه
فرهنگي كه توان گسترش در هاي  قالب جذابيت بيشتر در خود

ي نيـز بـه   يهـا  و در پـژوهش  كيـد شـود  أت د،نسل جديـد را دار 
هـاي فرهنگـي جهـاني     شده در قالب تعلـق  مرزهاي همپوشاني

  بيشتر مورد مطالعه قرار گيرد.
همسران  شود هويت بصري از نگاه و با بازگوييِ پشنهاد مي  

جـاي   تـوان بـه   ايـن موضـوع را مـي    .زنان آغاز به مطالعه شود
 .از نگاه همسران و مردان مورد مطالعـه قـرار داد   ،مخاطب زنان

گيري هويت  مردان در شكل نقش ها پرسشچرا كه در برخي از 
 ازبلكـه شـايد رفتـار زنـان در برخـي       ،بصري كمرنگ نيسـت 

 ضـروري  بنـابراين  .گيـرد  هاي جنس مخالف شكل مـي  خواسته
ديگر د پيشنها. ست كه در اين خصوص پژوهشي صورت گيردا

پژوهشي بيشتر موضوع هويت بصري در تغييـر نسـلي   اينكه با 
  خود مردان مورد بررسي قرار گيرد. در بين ،كه صورت گرفته

هـايي   محـدوديت  گفتني است كه انجـام ايـن پـژوهش بـا      
ر اموري از جمله ترس و نگراني پاسخگويان د ،بوده است رو روبه

 هاي اجتماعي شبكههاي زيبايي و  برخي جراحي ،همچون ماهواره
اظهارنظرهـاي   نبـود  انـد و  ييـد نشـده  أطور رسمي ت كه هنوز به

اظهـارنظر   نبـود صحيح در خصوص وضعيت مالي خـانواده و  
  .شغليها براي ترس از موقعيت  صحيح برخي از گزينه
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