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 چکيده

 از مهمترين عناصر معماري در طراحيفهم کالبد بصري سراهاي بازار تاريخي به عنوان يکي  :مقدمه و هدف پژوهش

بالقوه فضاهاي اجتماع پذير، ميزان هاي  را فراهم سازد و بر پتانسيل تواند زمينه تامل در جهت نقش آنها مي
افراد و رونق آنها تاثيرگذار باشد. توجه اين پژوهش شناخت و تحليل اصول اجتماع پذيري بر ميزان حضور  حضورپذيري

 شود.  مي يت بصري در سراهاي بازار اصفهان معطوفمردم و ارزيابي کيف

دانشجو به تعداد سراهاي مورد  12در ابتدا با استفاده از تحقيق همبستگي و رگرسيوني با حضور  :روش پژوهش

بررسي و ثبت تعداد افراد و مکان حضورمردم در راستاي سنجش معيارها و پاسخگويي به سوالات و فرضيات تحقيق 
ده است و مفاهيم کيفيت فضايي و اجتماع پذيري در بعد کالبدي مستخرخ شده از مباني پژوهش و گام برداشته ش

بصري تعريف شده با استفاده از نرم افزار نحو فضا، به ارزيابي و شناخت محدوده پژوهش هاي  تطبيق آن با شاخصه
 استفاده شده است. Depthmapنحو فضا از نرم افزارهاي  پرداخته شده است. براي تجزيه و تحليل داده

منظور به صورت مستقيم يا با ) توان اذعان داشت که تعداد و نحوه دسترسي به سرا مي پژوهشهاي  در يافته :ها يافته

زاويه و چرخش(، ابعاد و اندازه کل سرا و حياط مرکزي، تعداد فضاهاي اصلي، دسترسي بلاواسطه به فضاهاي اصلي در 
ر افراد در سراهاي بازار تاثيرگذار است و سراهايي که ورودي بيشتر، حياط مرکزي وسيع ميزان اجتماع پذيري و حضو

و در نتيجه اجتماع پذيري  حضورپذيريتر و زاويه چرخش کمتري براي دسترسي به ميانسرا دارند دعوت کنندگي، 
 باشند. مي بيشتري را دارا

کيفيت بصري بر روي هاي  در بيشتر موارد مولفه دهد گرچند مي نتايج حاصل از اين پژوهش نشان :نتيجه گيري

گردد اما در سراهاي بازار اصفهان اين رابطه  مي کالبدي تاثير گذار است و سبب اجتماع پذيري محيطهاي  مولفه
هميشه برقرار نيست. سراهايي با کيفيت بصري بالا اجتماع پذيري کمي دارند چرا که از لحاظ کالبدي؛ محيط خوانا و 

ننده براي جذب مخاطب ندارد. ديد و منظر، پيچيدگي فضايي، تنوع کاربري، دسترسي و ميزان حرکت، راحتي دعوت ک
 و آسايش و ميزان تسهيلات برکيفيت فضايي و درنهايت اجتماع پذيري آن تاثير گذار است.

 کيفيت بصري، اجتماع پذيري، نحو فضا، سراهاي بازار اصفهان :کلمات کليدي
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 مقدمه
کند؛ نيازمند  مي ني که در عصر حاضر زندگيانسا

و  فضايي است که بتواند نقش و جايگاه اجتماعي بپذيرد
همواره در پي برقراري ارتباط با ديگر موجودات است و 
اين فرصت ديدار از طريق فضاهاي عمومي همچون بازار، 

 ,Cattell & Evans) شود مي پاساژ، ميدان و پارک ايجاد

1999; Cattell, Dines, Gesler & Curtis, 2008.) 
انجمن گاه، مشتق شده و  يبازار، از کلمه واچار، به معن

به مسائل  يدگيجهت اجتماع مردم و رس يبه عنوان محل
از جنبش  ياري، کاربرد داشته است. چنانچه بسياجتماع

 خ، از بازار برخاسته استي، در طول تارياجتماع يها
، ياجتماع ينه هايدر زم ( ونقش بازار9۳ :13۳۱ا، يرنيپ)

ر قابل انکار است. از طرفي گرايش ي، غياسيو س يمذهب
به زندگي ماشيني و گرويدن به خريدهاي مجازي و 
جدايي مردم از فضاهاي خريد و عمومي را در برداشته 
است. اين در صورتي است که حضور در فضاي معماري 

ن رو شود؛ از اي مي منجر به اجتماع پذيري و موفقيت فضا
اجتماع پذيري در فضاهاي خريد هاي  شناسايي مولفه

ضروري است. در جوامع امروزي روند نزولي حضور مردم 
در فضاهاي عمومي و تضعيف تعاملات اجتماعي باعث 
شده صاحب نظران در حيطه معماري و شهرسازي 
پژوهش هايي در جهت جذب مخاطب و تقويت روابط 

 ,Gehl & Svarre,) پژوهش هايي انجام دهند اجتماعي

2013; Carmona, De Magalhães & Edwards, 

2002; Carr, Francis, Rivlin & Stone, 1992 ) و
نشان دهند اجتماع پذيري مبتني بر حضور مردم در فضا 
و تعاملات اجتماعي بين آنهاست و بر پايه نياز انسان به 
حس تعلق اجتماعي و بودن با ديگران است. در واقع بعد 

ت يفيدر شکل دادن ک يدياز جمله عوامل کل يماعاجت
 محيطي است از طرفي شناخت فضاهاي معماري در

گذشته و پرداختن به موضوع بازشناسي عوامل موثر بر 
برمشخص کيفيت اجتماع پذيري و بعد بصري، علاوه 

هاي معماري آنها به عنوان راهنمايي براي  نمودن ويژگي
وفقيت يا عدم نسل جديد در جهت شناخت چرايي م

باشد و گامي بلند در جهت  مي هاي مختلف موفقيت طرح
 شود. مي حفظ بناهاي تاريخي برداشته

سراهاي بازار که نقش پاساژهاي امروزي درگذشته  
هاي  و حال را دارند؛ تبادلات کالا و داد و ستد بر ارزش

افزوده است و مردم با سطوح مختلف  مي معمارانه آن
، 13۳0سلطان زاده، ) شده اند مي عاجتماعي در آن جم

(. با شروع زندگي صنعتي و بهره گيري از وسايل ۱9
نقليه موتوري برخي از آنها از رونق افتاده اند و به علت 

نيز اصالت اي  هعدم کاربري به ويراني گراييده اند و دست
کالبدي خود را حفظ کرده و تغيير کاربري داده اند. لذا 

عنوان يکي از عناصر مهم وابسته به  پرداختن به سراها به
دارد. سوال اصلي پژوهش در اين اي  هبازار اهميت ويژ

ميان عوامل موثر در تحليل کيفيت بصري سراهاي  :است
اي وجود -بازار ايراني و مفهوم اجتماع پذيري چه رابطه 

دارد؟ پاسخ ابتدايي به اين سوال در قالب فرضيه پژوهش 
موثر هاي  رسد مولفه مي ظربيانگر اين است که به ن

موثر در اجتماع پذيري هاي  کيفيت کالبد فضايي با مولفه
نمونه از  12سراها رابطه مستقيم دارد. در اين خصوص 

سراهاي بازار اصفهان که برروي راسته اصلي بازار از 
سردر قيصريه تا ميدان عتيق قرار دارند گزينش شد. اين 

لحاظ تعداد ورودي،  سراها از ريخت کالبدي متفاوت به
تعداد فضا، نوع کاربري و موقعيت قرارگيري در راسته 
اصلي بازار برخوردارند، پژوهش حاضر با توجه به اهميت 
کيفيت بصري در اجتماع پذيري به مطالعه و بررسي 

مردم  حضورپذيريسراهاي بازار ايراني و نقش آن در 
بدي کالهاي  پرداخته است و در آخر مشکلات و پتانسيل

با  حضورپذيريو عملکردي در سراهاي بازار و علت عدم 
کالبدي را مورد تحليل قرار داده هاي  توجه به بررسي

 است.
 

 مباني نظري و پيشينه پژوهش
 اجتماع پذيري

اجتماع پذيري براي نخستين بار توسط يک هاي  واژه
 پزشک به نام همفري آسموند به کاربرده شد

(Osmand, 1957: 26)  از آن جان لنگ و پس
فضاي اجتماع پذير را مطرح کرد. وي مقياس هاي  ويژگي

انساني، داشتن بستر و فعاليت مناسب، حس مالکيت، 
آسايش فيزيولوژيکي، ادعاي قلمرو، دريافت عدالت در 

 داند مي فضا با اجتماع پذيري بالاهاي  فضا را از ويژگي
يد (. به دنبال آن ادوارد تي هال، با تاک13۳9لنگ، )

برفرهنگ به عنوان يکي از بعدهاي زندگي اجتماعي به 
توضيح چگونگي موانع براي تعامل افراد با يکديگر در فضا 
پرداخت و هال محيط را به دو مدل اجتماع پذير و 

(. در اواخر 152: 13۳0هال، ) اجتماع گريز تقسيم کرد
دهه پنجاه قرن بيستم با نزول کيفيت زندگي شهري در 

(؛ مولفه هايي چون تنوع 1990) جيکوبزاروپا جين 
کاربري، اختلاط اجتماعي و انعطاف پذير بودن فضا، نفوذ 
پذيري و قابل دسترس بودن را در توصيف فضاي اجتماع 

بهزاد فر و & Jacobs,1993: 32) پذير مطرح کرد
(. از ديدگاه هالپرين فضايي که به شهروند 1392ديگران، 
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دگي شهري را بدهد اين فضا، اجازه انتخاب آزادانه در زن
فضاي مردم گرا است که به شهر کيفيت و شخصيت 

(. زوکر فضاي Halprin, 1972: 210) بخشد اي مي هويژ
خواند که جامعه را به معناي  مي اجتماع پذير را عناصري

 واقعي به اجتماع و نه صرفا به تجمعي از افراد تبديل کند
(Zucker, 1970: 154 .)( قرارگيري 19۳0) ويليام وايت

در موقعيت خوب، وجود فضايي براي نشستن، همسطح 
بودن فضاي عبوري با پياده رو، وجود صندلي متحرک در 

موثر بر فضاي اجتماع پذير وکشش هاي  فضا را از مولفه
 :Carmona et al, 2003) کند مي مردم در فضا معرفي

 ,Whyte) و تاکيد بر نقش اجتماعي فضاها دارد (152

 و صاحب نظراني از جمله؛ لوييس مامفرود (212 :1980
( حس مکان، امنيت و مقياس انساني را معيارهاي 1991)

(. يان 13۳9کاشاني جو، ) داند مي فضاي اجتماع پذير
 (؛ دعوت کننده بودن فضا، حضور مردم19۳۱) گل

( راحتي، 1992) (و کار و همکاران03۱ :13۳9پاکزاد، )
ل با محيط، امکان کشف آسايش، درگير شدن غير فعا

محيط و درگير شدن انسان در جهت حضور در فضا و 
. (carr et al, 1992) دانند مي تعاملات اجتماعي

( باز بودن فضا در طول ساعات اداري، 19۳9) الدنبرگ
خنثي بودن فضا، قابل دسترس بودن و دعوت کنندگي، 

کارمونا و ديگران، ) حال و هواي تفريح و بازي در فضا
( رابطه مردم و فضا، 2003) (و متيو کارمونا22۱: 1390

حوزه قلمرو و زندگي عمومي، واحد همسايگي و محلات، 
هاي  ( را مولفه212: 1390کارمونا، ) امنيت، دسترسي

موثر بر اجتماع پذيري و جذب مردم براي حضور در 
 دانند. مي فضاهاي عمومي

 
 مفهوم کيفيت فضايي در معماري و فضاي شهري

وم کيفيت داراي دو بعد عيني و ذهني است، بعد مفه
فرم، رنگ و ) عيني کيفيت، سيما و ظاهر اثر که شامل

شود و بعد ذهني از نظر ارزشي  مي مصالح(است، مرتبط
 خوب و متناسب بودن با هدف دلالت داردهاي  به ويژگي

(Gann, Salter & Whyte, 2003: 319-320 ؛
Marans, 2003: 75 ؛Van der Voordt, 2009: 18 ؛

Keles, 2012: 25.) ز يک چيت چگونگي يفيدر واقع ک
 رات عاطفي، عقلاني خاص بر انسانيده است که تاثيا پدي

از اي  ه( و مجموع۳۱ :13۳5پاکزاد، ) گذارد مي
خصوصيات که باعث متمايز شدن يک شي از اشياي 

(. صاحب 0۱ :1000حيدري و همکاران، ) شود مي ديگر
تاثيرگذار بر کيفيت هاي  بررسي مولفه نظران زيادي به

نچ در کتاب ين ليمحيطي پرداخته اند؛ از جمله کو

( خوانايي، سازگاري، 1992) سيماي شهر تصوير دهني
موثر بر هاي  سرزندگي، دسترسي، معنايي را مولفه

کند. به گفته متيو کارمونا و  مي کيفيت فضايي معرفي
 Carmona) همکاران در کتاب مکان عمومي فضاي شهر

et al ,2003)  دسترسي، ايمني و امنيت، اختلاط و
تراکم، سخت فضا و فرم فضا و جان پانتز و در کتاب بعد 

 & punter) طراحانه برنامه ريزي شهري

carmona,1997)  ،فرم شهر، منظر شهر، فرم ساختمان
ديد در فضاي عمومي بر کيفيت ديد مردم تاثير گذار 

، در مقاله چشم اندازي از است. از نظر پرنس چارلز
تزئينات،  (The Prince Of Wales, 1989) بريتانيا

مقياس، سلسه مراتب، محصوريت، نشانه، مواد و مصالح و 
 پاسخدههاي  از ديدگاه بنتلي و همکاران در کتاب محيط

( نفوذ پذيري، گوناگوني، خوانايي، 13۳9بهزادفر، )
رنگ تعلق انعطاف پذيري، تناسبات بصري، غناي حسي، 

بر کيفيت موثر است. راجرز ترانسيک، در کتاب يافتن 
مولفه هايي چون ( Trancik,1989) فضاي گمشده

کنترل محورها و پرسپکتيوها، ايجاد ارتباط، محصوريت 
فضا، پيوستگي لبه، ممزوج نمودن فضاي درون و بيرون و 
مايکل ساوت ورث در مقاله تئوري و عمل طراحي شهري 

ديد و منظر، ساختار،  (Southworth, 1989) معاصر
داند.  مي خوانايي، فرم، حس مکان، مقياس انسان را موثر

جين جيکوبز و همکاران، در مرگ وزندگي شهرهاي 
نفوذ پذيري و انعطاف  (Jacobz, 1961) بزرگ آمريکا

مناسب و آلن هاي  پذيري فضا، محفوظ داشتن فعاليت
بيانيه شهري  جيکوبز و اپليارد در مقاله به سوي يک

سرزندگي،  (Jacobz& Appleyard, 1987) معاصر
ها،  هويت و کنترل، اصالت و معنا، دسترسي به فرصت

 ,Green) محيطي براي همه وگرين در مقاله شکل شهر

وضوح، سرزندگي، تنوع، مقياس، پوستگي، تنوع  (1992
 بصري، وحدت، تعادل، انسجام را از عوامل موثرمعرفي

 ي، در کتاب فرآيند طراحي شهريکنند. بحرين مي
خوانايي ساخت،  (1391) ( و تئوري شکل شهر1392)

دسترسي، سرزندگي و حياط، حفاظت، عدم آلودگي 
موثر بر هاي  بصري، تنوع، راحتي و آسايش را مولفه

داند. در تصوير يک و دو به دسته  مي کيفيت فضايي
بندي نظريه صاحب نظران در مورد متغيرهاي پژوهش 

 اخته شده است.پرد
 

 کالبد فضا

توان زبان فضا دانست. مفهوم کالبد به  مي کالبد را
که قابل لمس و  يزيهر چ يعنيگردد،  يقالب بنا بر م
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چون ابعاد و اندازه،  يمشاهده در بنا باشد. به عوامل
 دارد يفضا بستگ يهندسه، فرم و شکل، تنوع و گوناگون

(sheppard&Town, 1974: 86). بد چيزي است کال
 که به صورت فيزيکي و قابل لمس است از جمله فرم،

نما، بدنه. در واقع کالبد ساختمان تعيين کننده کيفيت 
(.کالبد شهر در مرحله ۳۱ :13۳9پاکزاد، ) محيط است

ن يآن ارتباط دارد و در درون ا يط مکانينخست با شرا
ان داشته و يجر يو اقتصاد ياجتماع يت هايکالبد فعال

مجتهد زاده، ) کرده است ين مييم و شکل کالبد را تعفر
معرف کالبد فضايي و هاي  مولفه 3(.در تصوير ۱3: 13۳9

تاثير نوع کالبد در محيط بر افراد موجود در فضا بررسي 
 شده است. 

 

 
معرف کالبد فضايي و تاثير نوع هاي  مولفه :3تصوير شماره

 نگارنده( :ماخذ) کالبددر محيط
 

 کالبدي فضا بر کيفيت بصري و اجتماع پذيريتاثير فرم 
( معتقدند که روابط اجتماعي 19۳9) 2و والش1دير

(. فضاي 211 :1390کارمونا، ) گيرد مي در فضا شکل
عمومي به عنوان جزئي از سازمان فضايي فيزيکي است 
که شکل دهنده شهر براي تعامل اجتماعي است و از 

ست درک کيفيت آنجايي که فضا داراي منطق اجتماعي ا
 &Hillier) کالبدي و سازماندهي فضايي مهم است

Hansen, 1994) بسيار از پژوهشگران مولفه کالبدي .
 فضا را مانند سازمان فضايي موثر بر تعاملات اجتماعي

جايي که  .(Pasalar, 2003; Archea, 1997) دانند مي

بخشد يا مانع  مي را سهولتها  کالبدي عملکردهاي  محيط
توانند در آن حرکت  مي شود. فضايي که مردم يم آن

 کنند، بنشينند و به تماشاي ديگران بپردازند
(efroymson, et al, 2009: 16 .) مکاني که از لحاظ

کالبدي امکان جا به جايي فراهم کند درک و لذت 
شجايي و پرتويي، ) شود مي بصري افراد در محيط بيشتر

معماري که منجر به تدوام در ها  (. اين مکان99 :1390
 مدت زمان استفاده و برگشت براي استفاده مجدد از فضا

(. Dines et al, 2006: 18) شود را به همراه دارد مي
 :کالبدي در فضاي عمومي با مولفه هايي چونهاي  مولفه

نحوه دسترسي، موقعيت قرارگيري، آسايش و امنيت در 
، رابطه است در واقع فرم، هندسه، نظم، هماهنگي

و ساير ابعاد زيبا شناسانه کالبدي در  هارموني تشخيص،
 :Gehl, 1987) رابطه با اجتماع پذيري فضا تاثيرگذارند

کالبدي از جمله هندسه، هاي  بنابراين مولفه (.129-183
ابعاد فضا روابط و سيرکلاسيون فضايي، نحوه دسترسي، 
آسايش محيطي، فرم و هماهنگي عناصر منجر به 

کربلايي حسيني ) شوند مي بط اجتماعيبرقراري روا
( و در دسترس بودن فضاي 390 :139۱غياثوند و سهيلي، 

عمومي حاکي از آن است که اين فضا داراي سه بعد 
 (. carr, 1992: 150) کالبدي، بصري و اجتماعي است

 

 روش پژوهش
کمي و کيفي قرار هاي  اين پژوهش از زمره پژوهش

-هش به صورت توصيفيدارد. روش تحقيق در اين پژو
تحليلي است. از اين جهت توصيفي است که به شناخت 

 مردم در سراهاي بازار حضورپذيريو توصيف ميزان 
پردازد، تحليلي است چرا که نيازمند بررسي رابطه  مي

ميان عوامل موثر برکيفيت فضايي و اجتماع پذيري است 
است ها  در بخش اصلي تحقيق که تحليل مطالعه موردي

روش ميداني استفاده شده است. مطالعات ميداني به  از
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نحوي تدوين شده که پاسخگوي سوال و فرضيه تحقيق 
باشد. طبق مصاحبه با مسئولين سراهاي بازار اوج فعاليت 

آخر هفته ورود هاي  سراهاي بازار روز شنبه است و روز
اصلي کاسبان هاي  گردشگران به بازار زياد است. فعاليت

پذيرد و بعد از ظهر  مي صبح صورت10تا 9 سراها، ساعت
ندارد و اصولا با ها  بازار فعاليت جدي به جز در راسته

غروب آفتاب بازار تاريک و فعاليت خاصي در بازار و 
 12افتد. بنابراين حضور در سراها توسط  نمي سراها اتفاق

ظهر طي  12تا10نفردر دو روز شنبه و پنج شنبه ساعت 
بر اساس ها  نجام شد. اين تحليلچند هفته متوالي ا

تحليل محتوي و توسط پژوهشگر صورت پذيرفت. براي 
آزمون فرضيه ازضريب همبستگي و جداول رگرسيون 

در اين پژوهش ها  خطي استفاده شده است و حجم نمونه
بر اساس جدول يک است. از اين جهت کمي است چرا 

هاي  ولفهموثر بر اجتماع پذيري و با مهاي  که رابطه مولفه
کيفيت فضايي در نظريه نحو فضاي معماري در نرم 

 مورد سنجش قرار گرفته است.  Depthmapافزار
 

 معرفي نحو فضا و ابزارهاي مورد تحليل پژوهش
است که توسط هيلير و هنسن اي  هنحو فضايي نظري

ارائه شده است که به رابطه بين رفتار انسان و محيط 
(. در سال Qiang, 2021: 4پردازد ) ساخته شده مي

بيل هيلير با همکاري جوليان هنسن در کتابي با  19۳0
عنوان منطق اجتماعي فضا نظريه جديدي از فضا را به 

 Hillier etاي از زندگي اجتماعي بيان کرد ) عنوان جنبه

al, 1984 و پژوهش هايي در حوزه مباني نظري و )
؛ 13۳1معرفي نظريه چيدمان فضا توسط )عباس زادگان، 

 & Abubakar؛ 13۳0؛ معماريان، 13۳2جمشيدي، 

Aina, 2006 ؛;Hillier &Vaughan, 2007 ؛Penn & 

Turner, 2002 ؛Toker, Baran, & Mull, 2005 ،
Bafna, 2003 صورت گرفته است و در اين ميان ترنر و )

همکاران برارتباط بصري و موقعيت ديد بصري بين 
(. نحو Terner et al, 2001ها کار کرده اند ) موقعيت

ها و فن هايي است که  از نظريهاي  هفضا در واقع، مجموع
تلاش مي کند تا روند تأثير پيکربندي فضايي محيط 
مصنوع بر فعاليت هاي روزمره و بازخوردهاي اجتماعي را 

و « منطق محتوى فضايي»توضيح دهد. درکتاب 
، هيلير و هنسن تلاش «محتوى اجتماعي ساختار فضا»

اند تا نشان دهند که چگونه پيکربندي فضايي کرده 
ساختار »محيط مصنوع در درون خود، حامل محتوى 

است. بنابراين با استفاده از اين آناليز به « واطلاعات اجتماعي

بررسي کيفيت بصري در بعد اجتماع و تاثير آن بر 
 حضورپذيري افراد در سراهاي بازار تاريخي پرداخته شد.

 
  3يانگين تراکم فضايي(م) يونديهم پ .1

ب ين مفهوم ترکيتر ياصل يونديهم پ :4يونديهم پ
دمان فضا توسعه يفضا است که بر اساس روش چ يبند

ن يتوان چن يرا م يونديداده شده است. مفهوم هم پ
فضا(که ) زان تراکم فضايي هر خطيارزش م» ف کرد؛يتعر

است که بتوان  يواسط يا فضاهاين تعداد خطوط يانگيم
، يا به عبارتي؛ «شهر دست يافت يآن به تمام فضاها از
ر جهاتي است که بتوان از آن فضا به ين تعداد تغييانگيم

در روش  يوندين، هم پيد. بنابرايشهر رس يتمام فضاها
 يدارد و نه مفهوم يارتباط يدمان فضا مفهوميچ

(. 9۳ :13۳1گران، يعباس زاده و د) کيو متراي  هفاصل
ابد تا ي يبا مفهوم عمق مصداق م شتريب يونديهم پ

و  ييرا انسجام فضا يونديتوان هم پ يمفهوم فاصله و م
 گر دانستيد يک فضا با فضاهاين شدن يزان عجيم
ن ي(. هم پيوندي پرکاربردتر1392ده بان و همکاران، يد)

شاخص در نحو فضا است و نشان دهنده اين است که 
ک فضا يبه  گريد ياز فضاها يتوان به راحت يچگونه م

ارزش ادغام بالاتر نشان  (.Hillier, et al, 2005) ديرس
داده  ييدر شبکه فضادهد که فضا به طور متوسط  يم

 (.Hillier, et al, 2013) شده قابل دسترس تر است
رها مشترکند. ياز مس ياريموجودند که در بس ييفضاها

 ن فضاها بشمارين و مورد استفاده ترين فضاها شلوغ تريا
ن يبه آنها با کمتر يروند، چون از اکثر فضاها دسترس يم

در اصل ها  يونديخورند. هم پ يعمق به چشم م
کنند،  يمختلف برقرار م ين فضاهاين ارتباط را بيشتريب

زان تراکم فضايي برخوردارند. هر ين ميجه از بالاتريدر نت
ن است که يا يشتر باشد به معنايب يونديزان هم پيچه م

وجود دارد. فضاهايي که  ين فضايب يشتريب يکپارچگي
گر يبرخوردارند نسبت به د يونديزان هم پين ميشترياز ب

ز دارا يرا ن6ها  يو دسترس 5ديزان دين ميشتريفضاها ب
 (. Turner, 2007: 145) هستند
 

  شفافيت() 7. قابليت اتصال بصري2
است که  ييت اتصال نشان دهنده تعداد فضاهايقابل

به آن متصل هستند. شفافيت عبارتند از تداوم ماً يمستق
فضايي در محيط، به طوريکه مسير حرکت انسان و يا 
نگاه او در تداومي پيوسته صورت گيرد.گشايش فضايي 
 در خطوط افقي و عمودي سبب ايجاد شفافيت در فضا

 زان اتصال ي(. م1391: 31عظمتي و همکاران،) گردد مي
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رسيدن به سلول هايي که مستقيما قابل مشاهده هستند به  قابل دسترس(، ب:) ن فاصله از سلوليترکوتاه الف: :0تصوير شماره

رنگ آبي روشن، سلول هايي که نياز به چرخش و تغيير زاويه دارد به رنگ سفيد و بالاترين تغيير و عمق توپولوژيک به رنگ زرد 
 يم و تغيير زاويه ديدها دوري و نزديکي به ناظر در ديد مستق چينش سلول است. ج:

 
شود که  يتعريف مها  از تقاطعاي  هبه صورت شمار

 ,Figueriredo) شوند يک فضا وصل ميما به يمستق

گر به طور که يکديبه ها  وستن گرهيپ(. منظور 5 :2005
هم  .(Dill, 2004: 1) و ارتباطات فراهم شود يدسترس

اغلب  پردازند. اما يم يو اتصال به ابعاد مختلف يونديپ
ان يو اتصال، ب يوندياصل هم پ يارهايارها و زير معيمع

هستند  ياز شهر سازاي  هگون ييفضا يکننده ابعاد کالبد
بافت  يکپارچگيت يفيآن بهبود ک يريجه به کارگيکه نت

 (. Eliin, 2006: 57) و ساخت شهرها را رقم خواهد زد
 

 . عمق توپولوژيک3
را اندازه  ييضانحو فضا است که ف يار اصليعمق مع 

عمق از يک (. Bafna, 2003: 17-19) کند يم يريگ
فضا بدين معناست که براي رسيدن به يک فضا بايستي 

(. به 9۳: 13۳1عباس زادگان، ) از چند فضا عبور کرد
شود که  مي عبارتي عمق به کمترين گام فضايي گفته

موجود در هاي  براي رسيدن از يک گره به هر يک از گره
(. 50: 13۳9ريسمانچيان و بل ، ) شود مي يگراف ط

ک ي depthmapXک از انواع مختلف عمق، يهر  يبرا
 يدهد برا يارائه مک را به عنوان عمق متوسط يمتر

رسيدن به هر سلول، ميانگين کوتاهترين فاصله مد نظر است، 
يافتن کوتاه ترين مسير و اندازه گيري آن مسير، فاصله مورد 

اي  هاي و ميانگين مقدار تغيير زاوي زاويه نياز، عمق متوسط
 مورد نياز براي رسيدن به هر سلول ديگر است. 

 
 8. ميانگين تسلط بصري0

کنترل بصري اولين بار توسط ترنر در جهت کنترل 
مورد استفاده قرار گرفت. VGAهاي  متريک نقشه

ميانگين تسلط بصري پايين بدين معني است که يک 
نايي کوچکتري نسبت به سلول داراي ميدان بي

همسايگان خود است در حاليکه تسلط بصري بالا بدين 
معني است که سلول و همسايگان آن داراي ميدان 

 .(Turner, 2001: 31) بصري يکسان يا موازي هستند

است که ناظر بر  يين شاخص نشان دهنده مساحت هايا
ن فضاها به رنگ قرمز يدارد. هرچه ا يآن تسلط بصر

 بالاتر است.  ير باشد نشان دهنده تسلط بصرک تينزد
از سوي ها  در مباني نظري پژوهش و بررسي مولفه
 کالبديهاي  صاحب نظران مشخص شد که چطور ويژگي

 بصريهاي  از جمله ابعاد و انداره، شکل و فرم( وکيفيت)
که شامل خوانايي، دسترسي، امنيت، مقياس، تنوع )

ر( برهم تاثير گذارند. پذيري، نفوذ پذيري، تداوم ساختا
استخراج شده از مباني پژوهش در مورد هاي  مولفه

اجتماع پذيري و ميزان حضور مردم رابطه نزديک با 
کالبد و کيفيت فضايي دارد چرا که بر طبق فرضيه 

کالبدي فضايي در يک مکان هاي  پژوهش هر چه مولفه
بهتر باشد مکان داراي کيفيت فضايي بالاتر و در نتيجه 

جتماع پذيرتراست و در جذب مردم براي حضور تاثير ا
 بيشتري دارد. با توجه به نظرات مختلفي که مطرح شد

ک دسته بندي کلي از فرم کالبد فضايي، يتوان به  مي
افت که الگوي يکيفيت بصري واجتماع پذيري دست 

باشد و  حضورپذيريت يکاملي براي بررسي مطلوب
شنهادي يپهاي  مدل ان الگوي استخراجي ويانطباقي م

جة مطلوبي درجهت يصاحب نظران انجام شد تا به نت
ابي به ويژگي سراها و موقعيت اجتماعي آنها با يدست

و ارتباط آن با کيفيت  حضورپذيريتوجه به ميزان 
 کالبدي فضا و بعد بصري برسد.

بين متغيرهاي اي  هدر تحليل کيفيت بصري رابط
تماع پذيري با پژوهش از جمله کيفيت فضايي و اج

متغيرهاي چيدمان فضا برقرار است که با تحليل هر يک 
و  حضورپذيرياز متغيرهاي چيدمان فضا، ميزان کيفيت 

 سنجش کيفي مورد بررسي قرار گرفت. معيارها و زير
معيارهاي اصل هم پيوندي معرف بيشترين ارتباط 
بصري، ميزان دسترسي، يکپارچگي، خوانايي و بيشترين 

 ترسي فضا است. اتصال بصري تداوم و ارتباطميزان دس
فضايي را در بردارد و ميزان دسترسي در جهت استفاده 
از فضا است. متغير عمق توپولوژيک کمک به
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 معرفي مولفه مورد استفاده دراين پژوهش :5 تصوير

 
معرفي سلسه مراتب، انعطاف پذيري، کوتاه ترين مسير 

اي پيچيده دارد. براي وکمترين زاويه براي رسيدن به فض
تشريح تسلط بصري ميزان فضايي که در ديد و منظر 

گيرد مدنظر اين پژوهش در جهت  مي مخاطب قرار
تحليل اجتماع پذيري و ميزان حضور مردم است و 

در بهترين حالت در ميزان دعوت ها  تمامي مولفه
 کنندگي براي حضور افراد تاثير گذارند.

 

 هاي بازار اصفهانمعرفي جامعه آماري و سرا
در اين پژوهش ازمحدوده ميدان نقش جهان تا 

مورد سراي موجود گزينش شد  12ميدان عتيق اصفهان 
گروه سرا کوچک، بزرگ و  3که بر طبق مساحت در

متوسط دسته بندي شد تا نتايج بهتري در هر دسته 
محل قرار گيري اين سراها 9بندي حاصل شود. در تصوير

 بازار مشخص شده است. نسبت به راسته اصلي
در جدول يک گزارش تهيه شده از ميزان حضور با 
توجه به نوع فعاليت ، بيشترين مکان حضور در سراهاي 
بازار و پراکندگي جمعيت با توجه به نوع مراجعه کننده 

که شامل گردشگر، کسبه، خريدارو رهگذر است مورد 
 بررسي قرار گرفت و بر روي پلان سراها مشخص گرديد.

مطرح کردن نوع فعاليت و ميزان آن در جهت علت 
 در وضع موجود است. حضورپذيريحضور يا عدم 

دسترسي هستند 4سراهاي بازار اصولا داراي يک تا 
ها بستگي به محل  که ميزان استفاده از اين دسترسي

هاي اصلي بازار است بر  قرارگيري آنها نسبت به راسته
هاي بازار عمده طبق بررسي صورت گرفته بيشتر سرا

فروش هستند. بنابراين مشتريان خاص خود را دارد، جز 
سراي مخلص، سراي محمد صادق، سراي نومنجم، سراي 

اي دارند و عبور  فخر بقيه سراها وضعيت کالبدي فرسوده
گيرد، بيشتر رفت و آمدها مربوط  گردشگري صورت نمي

 به کسبه و خدمات رساني به آنها است اين سراها اصولا
تبديل به کارگاه توليدي و عمده فروشي شده اند و بر 

هاي  طبق مطالعات ميداني بيشتر حضور مردم در دالان
پذيرد البته به سرا و  دسترسي و حياط مرکزي صورت مي

 نوع کاربري وابسته است.

 

 
 هان و وضعيت موجودمحدوده سراهاي مورد بررسي در اين پژوهش از ميدان نقش جهان تا ميدان عتيق اصف :9تصوير
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 : گزارش تهيه شده از حضورافراد و نوع فعاليت در سراهاي بازار اصفهان و جمع آوري اطلاعات طبق روش پژوهش1جدول 

 نام سرا
تعداد افراد 

 مراجعه کننده

ميانگين ساعت 
 حضور

 نوع مراجعه کننده
 پراکندگي جمعيت

 رهگذر خريدار کسبه گردشگر

 0 19 21 0 ۳333 01 گلشن
 

سراي گلشن يکي از سراهاي سرزنده و فعال بازار با وسعت زياد است که دو ورودي آن به راسته اصلي بازار 
موجود در اين سرا همگي پارچه فروشند و اصولا به عمده فروشي اختصاص دارد و هاي  شوند. دکان مي منتهي
 0سرا بيشتر است. داراي هاي  نسبت به دکان دسترسي گاها به خرده فروشي مشغولند و جذب خريدارها  دالان

 نياز به چرخش ناظر در جهت دسترسي() از گوشه با دسترسي غير مستقيم ورودي

 0 2 0 0 0 9 دالان دراز
 

آن غير فعال و جز دو حجره که به توليدجوراب و پارچه اختصاص دارد هاي  در سراي دالان دراز بيشتر حجره
 داراي يک ورودي در گوشه به صورت مستقيم، دسترسي به يک راسته. شود. نمي فعاليتي انجام

 2 10 23 1 ۱32 35 حاج کريم
 

سراي حاج کريم به انواع مشاغل از جمله عمده فروشي پارچه، ادويه فروشي، لوازم پلاستيکي، نخ و دوک  
 صلي بازارورودي از مرکز ضلع و دسترسي به دو راسته ا 0فروشي اختصاص يافته است. داراي

 2 11 10 0 ۱32 2۱ طالار
 

 سراي طالار به بافندگي و پارچه فروشي به صورت عمده اختصاص دارد. 
 داراي يک ورودي از مرکز ضلع و دسترسي مستقيم

 2 ۱ 1۱ 0 533 29 جارچي
 

داراي دو  سراي جارچي به فروش لباس و تريکو اختصاص دارد. عمده فعاليت در حياط و در دالان اصلي است.
 ورودي از وسط ضلع و دسترسي مستقيم به يک راسته بازار

 2 ۳ 1۱ 2 ۳33 29 نومنجم
 

متعدد از جمله طلافروشي، ساخت صنايع فلزي، عمد فروشي نخ خياطي هاي  سراي نومنجم داراي کاربري
 داراي يک ورودي از گوشه به صورت مستقيم و دسترسي به يک راسته  است. 

 1 10 21 2 933 30 ادقحاج محمد ص
 

سراي حاج محمد صادق دالاني نسبتا کوتاه،صحني بزرگ با آب نما دارد. عمده ترين مشاغل مربوط به اين سرا 
 مربوط به طلا و زيور آلات است. داراي دو ورودي روي وسط ضلع ويک دسترسي به راسته

 2 0 15 0 33۳ 21 خوانساري
 

روبه روي دالان هاي  فروش پوشاک و تريکو است بيشتر حضور در دالان و دکانسراي خوانساري، مرکز توليد و 
 غير مستقيم( و دسترسي به يک راسته) ورودي است. داراي يک ورودي

 21 01 53 15 ۳3۱ 112 مخلص
 

با انواع مشاغل( سراهاي بازار اصفهان است. ميانسراي نسبتا ) سراي مخلص يکي از بزرگترين وفعال ترين
گيرد. داراي چهار  مي صورتها  اصلي در فضاهاي نزديک به وروديهاي  شلوغي دارد و رفت و آمدها در دالان

 ورودي روي وسط ضلع به صورت مستقيم و دسترسي به يک راسته

 1 9 1۱ 0 933 20 فخر 
 

 و پخش تريکو اختصاص دارد و عمده فعاليت در ورودي اين سرا است. سراي فخر اصولا به توليد 
 داراي يک ورودي اصلي و يک ورودي فرعي روي ضلع و دسترسي به صورت مستقيم

 2 ۱ 13 0 03۳ 22 ميرزا کوچک
 

 سراي ميرزاکوچک بيشتر به فروش لباس، پارچه فروشي، بافندگي و خياطي اختصاص دارد.
 گوشه و دسترسي غير مستقيم داراي يک ورودي در 

 2 15 19 3 932 3۳ شاه
 

فعاليتي ندارند چون نزديک ورودي قيصريه است گردشگر بيشتري نسبت به ساير ها  سراي شاه بيشتر حجره
کند و ورودي آن به فروش صنايع دستي و هنري اختصاص دارد. داراي يک ورودي  مي سراها از اين سرا ديدن
 ه صورت مستقيمروي ضلع و دسترسي ب
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 : تحليل بصري ميانگين تراکم فضايي2جدول 
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 ين تسلط بصريانگيم
Visual Controllability 

 کين عمق توپولوژيانگيم

Visual Mean Depth 

 ت(يشفاف) ين اتصال بصريانگيم

Visual Connectivity 

 يين تراکم فضايانگيم
 (يونديهمپ)

Visual Integration 
 

 با زاويه 0 9500 1950 31

 

0333 

 

2347 

 

1248 

 

737 

 

 گلشن/

 بزرگ

 امتياز 0 3 0 0 2 2 1 3 3

 مستقيم 1 9521 295۳35 3۳

 

03005 

 

13۳5 

 

2053 

 

15312 

 

 شاه/

 بزرگ

 امتياز 2 2 2 2 3 3 2 1 2

 مستقيم 0 5030 203۳32 112

 

0355 

 

1395 

 

2539 

 

21 

 

 مخلص/

 بزرگ

 امتياز 1 1 1 1 1 1 3 2 1

 با زاويه 1 0230 100033 29

 

0335 

 

2319 

 

1131 

 

930 

 

 نومنجم/

 بزرگ

 امتياز 3 0 3 3 0 0 0 0 0

 مستقيم 0 3390 ۳023۳ 35

 

0329۳ 

 

2320 

 

۳25 

 

۳39 

 

 حاج کريم/

 متوسط

 امتياز 3 3 3 3 1 1 1 3 1

 مستقيم 1 3230 12303۱ 2۱

 

03500 

 

1364 

 

2476 

 

2.34 

 

 طالار/

 متوسط

 امتياز 1 2 1 1 3 3 2 1 3

 مستقيم 2 2250 ۳۱939 30

 

0309۳ 

 

13۱2 

 

2۳۳۱ 

 

1۱39 

 

 محمد صادق/

 متوسط

 امتياز 2 1 2 2 2 2 3 2 2

 مستقيم 1 1920 0۱130 29

 

033۱1 

 

1383 

 

12.8 

 

1337 

 

 /يجارچ

 کوچک

 امتياز 2 4 2 5 1 1 2 3 2

 با زاويه 3 1050 29530 21

 

03010 

 

1371 

 

1777 

 

1531 

 

 /يخوانسار

 کوچک

 امتياز 1 2 1 0 3 3 5 5 3

 مستقيم 1 1390 0۳132 20

 

03025 

 

1386 

 

12.2 

 

1335 

 

 فخر/

 کوچک

 امتياز 3 5 3 2 2 2 0 2 1

 اويهبا ز 1 1900 03133 22

 

0301۱ 

 

23.1 

 

2334 

 

1233 

 

 رزا/يم

 کوچک

 امتياز 4 1 4 3 0 0 3 0 0

 مستقيم 1 1920 5103۳ 9

 

03033 

 

2316 

 

1611 

 

1.34 

 

 دالان دراز/

 کوچک

 امتياز 5 3 5 1 5 5 1 1 5
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 هاي کيفيت بصري در بازار تاريخي اصفهان بررسي مولفه
ق جدول شماره در تحليل سراهاي بازار اصفهان طب

دو، سه گروه سراي بزرگ، متوسط و کوچک وجود دارد، 
مترمربع سراي کوچک،  2000سراهايي با مساحت زير

مترمربع سراهاي متوسط 0000تا 2000سراها با مساحت
مترمربع سراي 9000و سراهايي با مساحت بيش از 

هاي بصري از  شوند. با توجه به مشخصه بزرگ تلقي مي
اتصال بصري، عمق توپولوژيک و  جمله هم پيوندي،

تسلط بصري با کالبد بنا از جمله تعداد دسترسي، نوع و 
ها مورد سنجش قرار گرفت  شکل دسترسي، ابعاد و اندازه

و امتياز بندي انجام شد. امتياز بندي هر دسته از سراها 
با توجه به تعداد سراها موجود در هر دسته بندي صورت 

، در 0تا1اهاي بزرگ امتيازپذيرفت. در دسته بندي سر
و در دسته  3تا1دسته بندي سراهاي متوسط امتياز 

با توجه به تعداد  5تا1بندي سراهاي کوچک امتياز بندي 
سرا در هر دسته انجام شد و سپس در هر يک از اين 

هاي کيفيت بصري و  ها رابطه بين مولفه دسته بندي
 حضورپذيري مورد مقايسه و سنجش قرار گرفت.

دسته بندي سراهاي بزرگ، سراي مخلص با تمام در 
هاي کيفيت بصري و حضورپذيري رابطه مستقيم  مولفه

ها در سراي گلشن که داراي امتياز يک از  دارد. اين مولفه
لحاظ مساحت بصري است؛ رابطه تقريبا معکوس دارد، 

ورودي از گوشه به صورت غير مستقيم  0زيرا داراي 
اي وارد شدن به اين سرا است و ناظر نياز دارد بر

چرخشي را متحمل شود. بطور کلي سرايي که هم 
پيوندي بالايي دارد داراي يکپارچگي بصري بيشتري 
است يعني پلان ساده تر و کم پيچ و خم تري دارد و 
دسترسي بصري در آن بالاست. زمانيکه اتصال بصري، 
عمق هم پيوندي و عمق توپولوژيکي کم است در نتيجه 

اسب، خوانايي و دعوت کنندگي در اين فضا نيز ديد من

رسد چرا که تعداد حضور نيز بر طبق  کمتر به نظر مي
 (1)نمودار  و کمتر است. 3مطالعات ميداني داراي امتياز 

در بررسي سراهاي متوسط بازار، سراي حاج کريم 
داراي چهار ورودي و بالاترين ميزان امتياز در شکل و 

رسد که قابليت  باشد و به نظر مي ينوع دسترسي را دارا م
ها  باشد که در تحليل جذب مخاطب بيشتري را دارا مي

آشکار شد ميزان هم پيوندي اين سرا نسبت به ساير 
سراها کمتر در نتيجه پيچيدگي فضايي بيشتر و اتصال 
بصري کمتري نسبت به سراهاي ديگر دارد. در سراي 

اص يافته حاج کريم فضاي ساخت بيشتر و فضاي اختص
به ميانسرا کمتر است و اين دليلي بر پيچيدگي فضايي 
است. ميانسراي کوچک جذب مخاطب کمتري در بر 

شود براي رفع نياز  دارد و هر فردي که وارد اين فضا مي
خود است در حياط مرکزي سراي حاج کريم پوستي ديد 
و منظر مناسب و جايي براي نشستن و تعامل نيست 

يري در جهت رفع نياز است. در سراي بنابراين حضورپذ
طالار مساحت حياط بيشتراست بنابراين هم پيوندي، 
اتصال بصري، عمق توپولوژيک بهتري نسبت به سراي 

 (2)نمودار  حاج کريم دارد.
ک بازار اصفهان باز رابطه در بررسي سراهاي کوچ

مساحت حياط و مساحت سرا با عمق توپولوژيک برعکس 
عمل کرده است بنابراين هميشه بين مساحت حياط و 

هاي کيفيت بصري رابطه مستقيم وجود ندارد،  مولفه
سراي خوانساري و ميرزا کوچک با يک ورودي از گوشه 
داراي زاويه هستند و اتصال بصري بيشتري نسبت به 

راهايي که داراي مساحت بيشتري هستند وجود دارد. س
پس اتصال بصري منوط به دسترسي ميزان ديد بهتر و 
مساحت سرا نيست. در نتيجه در همه موارد سنجش 
اتصال بصري براي بررسي ميزان اجتماع پذيري و حضور 

 (3)نمودار  افراد در اين سراها تاثير گذار نيست.
 

 
 : امتياز دهي سراهاي بزرگ بازار با توجه به مولفه هاي کيفيت بصري1نمودار 
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ر با توجه به مولفه هاي کيفيت بصري: امتياز دهي سراهاي متوسط بازا2نمودار 

 

 
امتياز دهي سراهاي کوچک بازار با توجه به مولفه هاي کيفيت بصري: 2نمودار 

 

 
 اجتماعي بازار اصفهان -عملکردي -و مشکلات کالبديها  پتاسيل :3جدول شماره

ي
ي کالبد

عملکردها
 

 
ت

ي و حرک
دسترس

 پتانسيل ها 

ي بازار، دسترسي راحت بين فضاها در سراهايي با دسترسي فيزيکي در قسمت گوشه و ميان ضلع طولي و عرضي در سراها
بازار، استفاده از سراها به عنوان مسير حرکتي براي عبور و مرور، قرارگيري در هاي  هم پيوندي بالا، تعداد دسترسي از راسته

به نوع بازار، رسته و قسمت منتهي به پشت سراها، القاي حس حرکت با توجه هاي  کنار فرم سيال و ارگانيک راسته
 متفاوتهاي  چينش

 مشکلات

قطع فرآيند سيال مسير حرکتي در ورودي فرعي سراها، اختصاص يافتن قسمتي از ورودي براي چيدمان ويترين و انبار 
کالا و مسدود شدن مسير، تک عملکردي بودن سراها با يک ورودي، توجه به فضاهايي که در مسير حرکتي قرار دارند و بي 

 فضاها در جهت رونق سرا توجهي به ساير

 راهبرد
مناسب پشت بازار در هاي  با حذف عناصر الحاقي، تعبيه پارکينگها  سهولت دسترسي به سراها و متناسب سازي دسترسي

 جهت دسترسي مناسب به سراهاي بازار

ي
صر

ت ب
تناسبا

 پتانسيل ها 

و ها  عنوان مسير حرکتي، ارتفاع بلند ورودي اصلي بازار بههاي  متناسب با راستهها  حياط مرکزي منظم، ابعاد مناسب ورودي
گشودگي از فضاي بسته به فضاي باز در جهت ديد و منظر ورودي، سلسله مراتب ورودي و نور دهي، برقراري تناسب ما بين 
ظرفيت عملکردي و هم سنگي کالبد با کارکرد، انتظام فضاي پر وخالي در پلان، فضاي تعريف شده براي هر حجره و بسط 

 ايي در جهت بيشترين استفادهفض

 مشکلات

ورودي، تبديل هاي  تناسبات کالبدي تناقض با استفاده از فضا در حال حاضر، بيشترين استفاده از فضاهاي همجوار دالان
عمودي و اغلب بدون استفاده ماندن فضاهاي هاي  طبقات بالا به انبار يا دفتر به علت چينش پراکنده و ناواضح دسترسي

 يي و کنجبالا

 ساماندهي سراها و تغيير کاربري از انبار و پارکينگ به مشاغل فعال در جهت جذب مخاطب راهبرد
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ديد و م
نظر

 

 پتانسيل ها
اصلي بازار و ديد به حياط مياني در سراهاي بازار، ديد و منظري مناسب از هاي  مستقيم و با زاويه از راستههاي  ورودي

  و پايينطبقه بالاهاي  حياط مياني به حجره

 شکلاتم

ورودي، بي توجهي به هاي  اده آلودگي بصري در بدنه سراها و دالانيپ يرهايکلت به مسياد و ورود موتورسيز يسر و صدا
بصري در بدنه و هاي  ديد و منظر، آب نما، درختان در جهت ايجاد فضايي دل انگيز و بانشاط براي جذب حضور، آلودگي

 ورودي ها

 به درختان خزان ناپذير و آب نما، ايجاد محيط شاداب در فضاي محور ميان حياط مرکزيتوجه  راهبرد

ي
ضاي

تنوع ف
 

 پتانسيل ها
و تعدد ورودي براي دعوت به سرا و در عين حال دسترسي به ها  قابليت دسترسي آسان و خوانا از حياط مرکزي به حجره

  از ورودي سرا و چشم اندازي مناسب به ميانسراتنوع پذيري(، دسترسي به طبقات بالا) چند راسته در بيشتر سراها

 و فضاهايي با دسترسي کمترها  نبود ديد مستقيم از ورودي برخي از سراها به صحن مياني، وجود فضاهاي پيچيده در کنج شکلاتم

ي
ضاي

ب ف
سلسه مرات

 

 پتانسيل ها

تب کالبدي با تاکيد بر عنصر تنوع در سلسه مراتب ورود با توجه به تعداد دسترسي و اهميت فضايي، برقراري سلسه مرا
شاخص حياط مرکزي در سراها، سلسه مراتب ورودي از فضاي سرپوشيده بازار به دالان سرپوشيده و حياط مرکزي به 

 عنوان فضاي باز

 مشکلات
هاي  و تغيير عملکرد اصلي آن در جهت حضور، اهميت يافتن دالانها  غير شاخص، ازبين رفتن مسير وروديهاي  ورودي

 رودي و بي اهميتي در حجره هايي که از مسير دسترسي فاصله داردو

ي
ي اجتماع

عملکرد ها
 

 
ي

تنوع کاربر
 پتانسيل ها 

مذهبي، آموزشي و اقتصادي در اطراف سراها از جمله، مسجد، مدرسه، حمام، عصار خانه، تجمع بازاريان هاي  وجود کاربري
 اقتصادي و روند بازاردر حياط سراهاي بزرگ و انتقال اخبار مهم بازار و درجريان قرار گيري از اوضاع 

 مشکلات
کوچک عمده هاي  گوناگون و تک بعدي بودن سراها، تبديل قسمتي از پيشخان ورودي به دکههاي  عدم تنوع کاربري

 حضورپذيريفروشي و ناخواني در جهت دعوت کنندگي و 

 راهبرد
هاي  و صحن اصلي، حذف دکهها  روديالقاي حس دعوت کنندگي با نصب تابلو و معرفي مسيرهاي حرکتي، حفظ ديد به و

 سرا، حفظ و تقويت ديد به ورودي و حياط مرکزي جهت تقويت مندي خوانايي و هويت مندي فضاهاي  الحاقي در ورودي

ش
ي و آساي

راحت
 

 پتانسيل ها
نشستن و ها،  صوتي، راحتي درانجام فعاليتهاي  آسايش رواني، کاهش آلودگيها،  راحتي فيزيکي با توجه به دسترسي

 راحت و راه رفتناست

 مشکلات
وجود کالبدي فرسوده در عمده سراها و عدم حضور به جهت مخروبه بودن، ورود اتومبيل به سراها بدون توجه به عملکرد 

 اصلي آنها

 و سراها و جلوگيري از حضور سواره در آن در جهت حفظ امنيت جاني استفاده کنندگانها  سنگ فرش کف راسته راهبرد

ت
ت و تسهيلا

امکانا
 سيل هاپتان 

دسترسي پياده به تمام نقاط سراها و بازار، امکان دسترسي سواره تا نزديک ترين محل ورودي سراها، داشتن ميانسراهايي 
هاي  در جهت چيدمان مبلمان وجود باغچه براي تقويت سبزينگي، ايجاد سايه اندازي و ديد و منظر مناسب. وجود حوض

 فرهنگي، تفريحي در جهت رفع نياز روزانههاي  ش، دسترسي به ساير کاربريآب در بيشتر سراها براي خنکي و حس آرام

 مشکلات

و استفاده عموم به دليل اختصاص يافتن سراهاي  حضورپذيريکم شدن عبور و مرور به علت مخروبه شدن سراها، کم شدن 
انبار و پارکينگ، استفاده روزانه از  ورودي، تبديل شدن سراها بههاي  کوچک به عمده فروشي، انبارکردن کالاها در دالان

 در شب و عدم توجه به تسهيلات لازم در جهت آسايش مردمها  بازار و بسته شدن درب

 راهبرد
تجهيز حياط مرکزي به مبلمان مردم پذير، وجود فضاهايي دنج در حياط مرکزي در جهت ايجاد فرصتي براي کشش 

 و تعاملات اجتماعي حضورپذيري

تنوع
 

 ل هاپتانسي
مذهبي، آموزشي و اقتصادي در اطراف سراها از جمله، مسجد، مدرسه، حمام، عصار خانه، تجمع بازاريان هاي  وجود کاربري

 در حياط سراهاي بزرگ و انتقال اخبار مهم بازار و درجريان قرار گيري از اوضاع اقتصادي و روند بازار

 شکلاتم

ا و اختصاص بيشتر سراها به عمده فروشي و کمبود رفت و آمد در جهت يکسان در هر سرهاي  نبود مشاغل و کاربري
غير هاي  ، وجود چند نوع کاربري در جهت عمده فروشي و عدم حضور جز نفرات مشخص شده، وجود اشتغالحضورپذيري

 فعال

 راهبرد

فزايش نظارت برفضا و جذب جاذب جمعيت از جمله، کافه، رستوران سنتي در طبقات فوقاني آن جهت اهاي  ايجاد کاربري
مختلف در سراها در جهت جذب جمعيت، تغيير کاربري از انبار و پارکينگ به مشاغل فعال در هاي  جمعيت، سرريز فعاليت

 غير فعال يا جايگزين اشتغال فعالهاي  جهت جذب، تقويت اشتغال

ي
ف پذير

انعطا
 

 پتانسيل ها

مختلف هاي  نعطف جهت جاگيري و مديريت کردن کاربريسراها با ورودي و مساحت بالا درجهت تجمع بيشتر، کالبد م
پشتي بازار عبور از سراها با ورودي زياد براي دسترسي ازسراها هاي  و کوچهها  بازار، دسترسي از راستههاي  نسبت به راسته

 به ساير کاربري ها

 مشکلات
با کالبد وجودي سراها، تک عملکردي و از بين رفتن مشاغل سنتي و عدم انعطاف پذيري مشاغل جديد وعملکردهاي آن 

 عدم انعطاف پذيري سراها با يک ورودي

ي 
همجوار

ها
 

 پتانسيل ها
عناصر شاخص معماري، وجود بناهاي کهن تاريخي، چشم انداز و خط آسمان مناسب، وجود عرصه عمومي شهري به عنوان 

 مرکز گرايش و جذب جمعيت حول فضاي عمومي شهري

 مشکلات
از جمله عصار خانه، مسجد، مدرسه و حفظ ها  سراها و تغيير کاربري آنها و عدم توجه به ساير کاربري از بين رفتن کالبد

 هويت آنها



 ...هاي اجتماع پذير هاي کيفيت کالبد بصري بر حضورپذيري افراد در محيط تبيين مولفه 
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 جمع بندي و نتيجه گيري
کيفيت فضاي اجتماع پذيري به مفهوم هموارکننده 
فضاي اجتماعي است. فضاي اجتماعي براي آنکه بتواند 

اي باشد تا  ساکنان بيشتري را جذب کند بايد به گونه
مردم داوطلبانه و با رغبت در آن حضور هميشگي يابند. 

ل و فرم بيان کالبدي فيزيکي با ابعاد و اندازه، شک
هاي مختلف اجتماعي،  شود و کيفيت فضايي از جنبه مي

فرهنگي، معنايي، زماني، کالبدي، بصري و ادراکي قابل 
بررسي است که در اين پژوهش بعدهاي بصري، کالبدي 

و ثبت  Depthmapو اجتماعي با استفاده از ابزار تحليل
 حضوردر سراهاي بازار اصفهان مورد بررسي قرار گرفت.

سرا در سه دسته بندي کوچک،  12در اين پژوهش 
متوسط و بزرگ ازديدگاه کيفيت بصري مورد تحليل قرار 

کيفيت بصري از جمله هم هاي  گرفت. معيارها و شاخصه
مق توپولوژيک، تسلط بصري و پيوندي، عمق بصري، ع

مساحت ها،  تاثيرآن بر بعد کالبدي که شامل ابعاد و اندازه
کل سرا و حياط مرکزي، نوع، شکل و تعداد دسترسي که 
تاثير در خوانايي و دعوت کنندگي مردم دارد مورد 
بررسي قرار گرفت. در جريان مباني نظري پژوهش به 

ذيري و تاثير آنها رابطه ميان بعد کالبد و بعد اجتماع پ
در جذب مردم پرداخته شد و در آخر مشکلات و 

کالبدي و عملکردي در سراهاي بازار و علت هاي  پتانسيل
کالبدي مورد هاي  با توجه به بررسي حضورپذيريعدم 

 تحليل قرارگرفت.
همان گونه که در بخش تحليل به آن اشاره شد 

کيفيت ي ها نتايج حاکي از آن است در همه موارد مولفه
کالبدي رابطه مستقيم ندارد؛ لذا از هاي  بصري با مولفه

لحاظ اجتماع پذيري نيز اين رابطه برقرار است. در 
تحليل سراهاي بزرگ نشان داد سراي گلشن با مساحت 
و دسترسي بالا داراي پيچيدگي فضايي زياد و در نتيجه 

هاي  هم پيوندي کمتري است، پس در اين سرا مولفه
ري و کالبدي رابطه معکوس دارند. اين در کيفيت بص

کند چرا که  مي مورد سراهاي متوسط و کوچک نيز صدق
سراي ميرزا کوچک و سراي خوانساري با يک ورودي از 

بصري بالاتري نسبت به سراهايي هاي  گوشه داراي مولفه
که داراي ورودي مستقيم دارند، هستند. همان گونه که 

شد کالبد بنا رابطه در مباني نظري پژوهش مطرح 
نشان داد ها  مستقيم با اجتماع پذيري دارد که تحليل

برخلاف فرضيه مطرح شده در اين پژوهش در بيشتر 
اجتماع هاي  کيفيت بصري با مولفههاي  موارد مولفه

 پذيري رابطه معکوس دارد. 

دهد گرچند در  مي نتايج حاصل از اين پژوهش نشان
هاي  بصري بر روي مولفه کيفيتهاي  بيشتر موارد مولفه

 کالبدي تاثيرگذار است و سبب اجتماع پذيري محيط
گردد اما در سراهاي بازار اصفهان اين رابطه هميشه  مي

برقرار نيست. سراهايي با کيفيت بصري بالا اجتماع 
پذيري کمي دارند چرا که از لحاظ کالبدي محيط خوانا 

منظر، و دعوت کننده براي جذب مخاطب ندارد. ديد و 
پيچيدگي فضايي، تنوع کاربري، دسترسي و ميزان 
حرکت، راحتي و آسايش، ميزان تسهيلات برکيفيت 

 .فضايي و درنهايت اجتماع پذيري آن تاثير گذار است
در نتيجه کلي آشکار شد که تعداد و نحوه دسترسي 
به سرا )منظور به صورت مستقيم يا با زاويه و چرخش(، 
ابعاد اندازه حياط مرکزي تعداد فضاهاي اصلي و چينش 
آن اطراف حياط مرکزي، دسترسي بلاواسطه به فضاهاي 
اصلي در تحرک، جابه جايي، مکث و درنهايت ميزان 

مردم در سراهاي بازار تاثيرگذار اجتماع پذيري و حضور 
ها مستقيم و مساحت حياط  است و هر چه ورودي

مرکزي بيشتر باشد معيارهاي بعد بصري نيز بيشتراست 
در نتيجه اين فضاها تعامل پذيري بيشتر دارند و 
حضورپذيرترند. سراهاي بازار تاريخي اصفهان بيشتر به 
 عمده فروشي اختصاص دارد و جز مخاطبين خاص و
گاها رهگذر و در مواردي گردشگر، رونق چنداني ندارد و 

هاي  هاي ورودي و حجره حضور مردم بيشتر در دالان
پذيرد. ملحوظ داشتن فعاليت  نزديک دالان صورت مي

هاي قبلي، توجه به  هايي مناسب با توجه به کاربري
سرزندگي حياط مرکزي که بيشترين مساحت را نسبت 

هاي اطراف، اختلاط  وجه به کاربريبه ساير فضاها دارد، ت
اجتماعي، منعطف بودن فضا با توجه به چند دسترسي و 

تواند گام  هاي اصلي بازار مي در ارتباط بودن با راسته
هايي محکم در جهت اجتماع پذيري، حفظ و سرزندگي 

 سراها در بازار تاريخي اصفهان باشد.
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