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 چکیده
خود را  یتکامل ریس یخیتار مراحلی ط جاً،یوجود داشته و تدر یاص خود در جوامع انسانبا اشکال خ ربازیاست که از د اي  مقولهگردشگري 

 تجاري توریسم جذب بر تاکید با پایدار گردشگري بر بازار شناختی عوامل جامعههدف از تحقیق حاضر تحلیل  است.. مودهیتا عصر حاضر پ

سال شهر  06سال و کمتر از  81ل کلیه شهروندان داراي سن بالاتر از جامعه آماري مربوط به این پژوهش شام باشد. شهر بوشهر می در

که تعداد شهروندان طبق آخرین سرشماري نفوس  باشد می 8061بوشهر و همچنین ارگانهاي فعال در زمینه گردشگري و توریسم در سال 

با استفاده از فرمول کوکران به تعداد  يآمارنمونه (.8061باشند )سامانه آمار نفوس مسکن،  می نفر 176071 مسکن جمعیت شهر بوشهر

 يو ازلحاظ هدف کاربرد ی استهمبستگ - یفیتوص تیبه لحاظ ماه قیروش تحق .انتخاب شدند در دسترس صورت نفر بوده که به 118

و  SPSSافزار  نرم کمک اها ب داده وتحلیل تجزیهاستفاده شد. هاي محقق ساخته  سنجش متغیرهاي تحقیق از پرسشنامه يباشد و برا می

نتایج تحقیق حاضر نشان داد که عوامل موثر بر انجام شد.  SmartPLSافزار  نرمموجود در  يبا روش معادلات ساختار ها هیآزمون فرض
 عوامل جامعه تأثیرضریب رگرسیونی استاندارد شده گردشگري پایدار در شهر بوشهر به لحاظ بررسی نظري مورد تایید قرار گرفته است و 

( براي متغیر تاثیرگذاري   باشد. مقدار ضریب تعیین ) می 808/6عنوان متغیر وابسته برابر با  بر گردشگري در شهر بوشهر به بازار یشناخت

مربوط به  tباشد و همچنین مقادیر  یم 877/6آن برابر با هاي  بر گردشگري پایدار در شهر بوشهر و مولفه بازار یعوامل جامعه شناخت

قابل ذکر است  R2باشد و با توجه به مقادیر  دار می معنی 66/6باشد و در سطح  می 60/8ها بیش از مقدار پایه و استاندارد  یرها و مؤلفهمتغ

  و کمترین تأثیر مربوط به بازار یعوامل جامعه شناختهاي  از مؤلفهو فروشگاه ها يبازار تجارکه در بین متغیرها بیشترین تأثیر مربوط به 

 .ان جمعیتی استتو
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 مقدمه 

 یتکامل ریس یخیتار مراحلی ط جاً،یوجود داشته و تدر یبا اشکال خاص خود در جوامع انسان ربازیاست که از د یگردشگري صفت

استت. کوتور ا بتا     يمهم در صنعت گردشگر اریبس یول د،یم جدمفهو کی داریپا ياست. گردشگر مودهیخود را تا عصر حاضر پ

در ستح  جهتا     داریت پا يموضتو  گردشتگر   تیت ا م صنعت را چند برابتر کننتد.   نیسود خود از ا توانند یچند نکته ساده م تیرعا

 يبترا  ي: ابتاار داریت پا يگردشتگر » یعنوا  سال جهتان  به يجهانگرد یسازما  جهان ياز سو يلادیم 2107است که سال  يا اندازه به

 ،یگونتاگو  روانت   از تاي یقترار دارد کته ختود زاده ن    ییجابجتا  و ستفر  یعامل اساست  ادیعموماً بر بن دهیپد نیشد. ا دهیبرگا« توسعه

آمتده و ارتباطتاو و حمتل و     دیت اي پد امروزي که تکنولوژي مدر   مه جانبته  جها  و اقتصادي انسا  است. در یاجتماع ،یفر نگ

ی انبتوه، خستتگ   دیت تول کار، میاز جمله، تقس اديیدر جوامع شهري با موکلاو ز ژهیانسا  به و یزندگ است کرده ورفتیپ ارینقل بس

امتري   یو روحت  یجستم  قتواي  دیت و تجد یمکا  موقت براي رفع خستتگ  رییفرسا مواجه شده است، لذا مسافرو و تغ و طاقت دیشد

زاده و  مکتارا ،   )اشرف با گذشته دارد اديیز که تفاوو ردیگ یانجام م ديیدر شکل جد یکاتیتحر نی. چنرسدیضروري به نظر م

به نام صنعت گردشگري است. صنعت گردشگري بته قتدري در توستعه اقتصتادي،      یتفاوو در بوجود آمد  صنعت نی. ا(87: 0881

از  یکت ینعت گردشتگردي بته عنتوا     امروزه صت . اند نهاده نام« یصادراو نامرئ» دارد که اقتصاددانا  آ  را تیکوور ا ا م یاجتماع

درآمد، اشتغال  یرا به عنوا  منبع اصل ایصنعت پو نیکوور ا ا از اريی. بسدیآ می به حساب ایدن در عیصنا نیو متنو  تر نیبارگ تر

 ديجهتانگر  نکته اشاره کرد کته صتنعت   نیبه ا دیدانند. درمجمو  با می خود ییربنایو توسعه ساختار ز یخصوص بخش رشد ،ییزا

(. مچنتین  081:0810،و  مکتارا   انته، یچ يدریت ح) باشتد  متی  مورد توجه اریدر کوور اي در حال توسعه بس ژهیبه و ا،یدر سراسر دن

است که توستعه   یصنعت ي.گردشگردیآ می صنعت بارگ جها  به شمار نی؛ پس از صنعت نفت و خودرو، سوميصنعت گردشگر

بته منتاط     یبتا نگتا    در  ر منحقته استت.   یو فر نگ یاجتماع ،يعوامل موثر اقتصاد از مسائل و یکاف یشناخت و آگا  ازمندیآ  ن

منتاط  وجتود دارد    نیت در ا هیسترما  افتت یدر جذب و نگته داشتت جهتانگردا  و در    يریفراگ يکه توانمند افتیتوا  در یم يتجار

ي صنعت گردشتگر از طرفی . (22: 0818ت رفتار، )توکلی و ثاب اقتصاد بومار آورد ییطلا اي  مناط  را دروازه نیتوا  ا یچنانچه م

 نیت . اباشتد  یخدماو مورد توجه و در حال توسعه مت  نهیدر زم یشاخه از اقتصاد جهان کیتجارو پرسود و  کیبه عنوا   و توریسم

. گتردد  یمت  دییت تا شتود،  یرا شتامل مت   ایت دن يکوور ا یبرخ یمل يدرصد از درآمد ا 01از  شیب يکه گردشگر قتیحق نیادعا با ا

 رشتد صتنعت   يگردشگر ی. سازما  جهانکند یم يباز یکیایو ف یاجتماع ي  ا فعالیترا در  یاساسنقش مهم و  يتوسعه گردشگر

 ی)گتاارش ستازما  جهتان    زنتد  یمت  نیتخمت  ایت دن يکوور ا یدرصد از درآمد مل 81و آ  را حدود  کند یم ینبی شیرا پ گردشگري

 (.5: 2108 ،يگردشگر

به کوور اي حاشیه خلیج فارس و  مچنتین شتهر اي    را یا یبازرگان - يتجار ي به عنوا  دروازهتا  بوشهر اسدر بازار تجاري 

ستایر  تبتادل کتا  بتا     يحجم بتا   در ایرا  و يروابط تجار ی. گستردگاند برخوردار بوده یفراوان تی مواره از نقش و ا م مجوار 

در  یژگت یو نیت گردد. وجتود ا  لیتبد بازار اي تجاري جنوب کوور نیز فعال ترا یکیبه بازار استا  بوشهر تا  دهیسبب گرد شهر ا

و  شتهر اي ستاحلی خلتیج فتارس    بتا   ي،  مجتوار ستاحل دریتا  بته   یکیناد ،يمنحقه تجار مانند، شهر بوشهر اویخصوص ریکنار سا

 ي تا  قحباز  یکیبه عنوا   یعیطب و یمتعدد فر نگ ي ا و جاذبه یغن ی و مذ بیخیاز تمد  کهن و آثار تار يبا برخوردار نی مچن

 تیت کته در عصتر حاضتر ا م    ياز جملته گردشتگر   دارد. ياز صتنعت گردشتگر   يریگ در بهره یتوا  بالقوه فراوان يمهم گردشگر

 يگردشتگر  تاي   از جملته گونته   دیخر يگردشگر .است دیخر يباشد گردشگر یدارا م یاز بازار جهان يجلب موتر ررا د ياریبس

 یبته عنتوا  جاذبته اصتل     تا   و بتازار  دیت باشتد.مراکا خر  متی  رادارا یتت یبا ا م گاهیجا يه مقاصد و اقتصاد گردشگراست که در توسع

در آنهتا در   از تا یکه تمام ابعتاد ن  يو تجار یحیو ساخت مراکا تفر یاح ستند با توجه به مباحث محرح شده، طر دیخر يگردشگر

جتذب گردشتگر و    يمناستب بترا   يرا کتار  یحت یرستورا ، مراکتا تفر ، دیخر از مراکا اي  به شکل مجموعه، نظر گرفته شده باشد
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موثرنتد. از  منتاط  گردشتگري و تجتاري    بر حضور گردشتگرا  در   یمتنوعبا این حال، عوامل  است. یو خارج یجهانگردا  داخل

 ،یروابتط مردمت   شیافتاا  ،ژیدانتش، پرستت   ،یو متال  یستلامت  ،یتت ی تاي امن  تیو محتدود  منحقته  تیتوا  به جذاب می عوامل نیجمله ا

که از جمله مهمترین عوامل متوثر بتر بحتث گردشتگري و توریستم و توستعه ایتن صتنعت          و جالب بود  اشاره کرد دیآرامش، جد

شناسی اشاره کرد که در این پژو ش سعی خوا د شد باتوجه به ضرورو محرح شده مبحث گردشتگري و   توا  به عوامل جامعه می

 توریسم جذب بر تاکید با پایدار برگردشگري بازار شناختی عوامل جامعهجاري در آ  سعی خوا د شد که نقش بازار و خرید اي ت

 یی. بتا شناستا  مییتلاش نما تحقی پاسخ به سؤا و  افتنی يتا در راستا میبرآن  یتحق نیما در ا لذا،شهر بوشهر تبیین شود. در تجاري

 یینموده و را کار تا  نییو اثراو آ  را بر توسعه و تحول منحقه مورد محالعه، تب مسیصنعت تور گاهیموجود، جا ي ا تنگنا ا و توا 

 بتازار  شتناختی  عوامتل جامعته  . بنتابراین  تدف اصتلی تحقیت  حاضتر تحلیتل       مییمحترح نمتا  ه بوشتهر  در منحق سمیتوسعه تور يرا برا

 :باشد می باشد. مچنین ا داف فرعی بدین شرح شهربوشهر می در پایدار برگردشگري

  گردشگري پایدار در شهربوشهر بر  ا بازار تجاري و فروشگاهشناسایی و تبیین اثربخوی 

 گردشگري پایدار در شهربوشهر بر اي گردشگري  شناسایی و تبیین اثربخوی زیرساخت  

  گردشگري پایدار در شهربوشهر برشناسایی و تبیین اثربخوی توا  اقتصادي 

 

 تحقیقات پیشین

در مناط   يبر توسعه گردشگر یحیو تفر ينقش مراکا تجاراي به بررسی  ( در مقاله0815و اصغري شیوه )بهاري سلحا  احمدي 

به اروپا  مواره  را یا یبازرگان - يتجار يمرز بازرگا  در شهرستا  ماکو به عنوا  دروازه پرداختند.  بازرگا  -ماکو يآزاد تجار

قاره  نیا اي  تبادل کا  با کوور يو اروپا حجم با  را یا يروابط تجار یتردگاند. گس برخوردار بوده یفراوان تیاز نقش و ا م

 اویخصوص ریدر کنار سا یژگیو نیوجود ا. گردد لیکوور تبد ینیزم اي  مرز نیاز فعال تر یکیتا مرز بازرگا  به  دهیسبب گرد

با  نیقفقاز و  مچن يحوزه  اي  با کوور ي مجوار، ایتبر یبه قحب صنعت یکی،ناديشهرستا  ماکو مانند،منحقه آزاد تجار

 يمهم گردشگر ي ا قحب زا یکیبه عنوا   یعیو طب یمتعدد فر نگ ي ا و جاذبه یغن یخیاز تمد  کهن و آثار تار يبرخوردار

 .دارد ياز صنعت گردشگر يریگ در بهره یتوا  بالقوه فراوان

پرداختنتد.   استا  تهترا   يگردشگر یابیوانع اثرگذار بر توسعه بازارعوامل و ماي به بررسی  ( در مقاله0810عباسی و  مکارا  )

استا  به عنوا   ی اي ورزش ئتی  نفر از روساي 20و  یکارشناس ورزش 04کارشناس گردشگري،  85نفر شامل  012منظور  نیبه ا

 یگردشتگري ورزشت   یابیر توسعه بازارو عوامل موثر ب موانعی ابیارز یسوال 58انتخاب شدند و پرسونامه محق  ساخته   ینمونه تحق

 بدست آمده نوا  داد که به منظور توسعه جینتا. قرار گرفت یورزش تیریمد دیاسات دیصوري آ  مورد تائ ییاستا  تهرا  را که روا

بته موانتع    دیت با نیمسئولی و فر نگ ی اي انسان و جاذبه یعیاستا  تهرا  علاوه بر توجه به جاذبه  اي طب یگردشگري ورزش یابیبازار

موانتع در کنتار    نیت توجه کرده و بدنبال رفتع ا  اینی اقتصادي و اجتماع ،یاسیس ،یفر نگ ،یرساختیز ،یتیریموجود ازجمله موانع مد

 استفاده از جاذبه  اي موجود باشند.

پرداختند.  هرا نقش بازار بارگ تهرا  در توسعه گردشگري شهري ت نییتباي به بررسی  ( در مقاله0812بوذري و  مکارا  )

 جهت  اي متنو  بازار بارگ تهرا  در تیقابل  یبه شناخت جامع و تور ینتبیی - یفیتوص وهیش بر آ  دارد تا با یپژو ش سع نیا

 ا   اي مختلف در گردآوري داده تی(، محدودی) مبستگ  یپژو ش با توجه به نو  تحق نیتوسعه گردشگري شهري بپردازد. در ا

و  اویفرض اند. با توجه به و مورد پرسوگري واقع شده نییتع یاتفاق ريیبراساس روش نمونه گ که باشد می فرن 051،حجم نمونه 

و توسعه گردشگري شهري( شاخص  اي  بارگ ساخت  اي بازار ری)ز ر ایمتغ ا یم یو جهت سنجش  مبستگ  یمساله تحق

 حاصله از جی. نتادندیگرد ی( بررسیسرگرم - یحیتفر تجاري و ،یخیتار ،یفر نگ - یمذ ب ،یخدمات ،یاطلاعات ،ی)ارتباط
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د د که ضعف کارکردي قابل  می نوا بازار بارگ تهرا ( ینیروند تحو و و نقش آفر سهیو مقا یبررس نهی)در زم پژو ش

با توجه به  رو بازار بارگ نی)بازار بارگ تهرا ( وجود دارد، از ا گردشگري توسعه ايیر و برنامه تیریدر رابحه با مد یتوجه

 اي  رساختیز یفیک وی کم نیو تام یموارکت تیریرا بردي، مد ايیبرنامه ر نیدر صورو تدو ییفضا مختلف  اي توا 

و  یدر جذب گردشگرا  داخل ییتواند نقش بساا می یجهان و استاندارد اي ار ایمنحب  بر مع یو اطلاعات یخدمات ،یارتباط

 سحوح داشته باشد. ریي کلا  شهر تهرا  و ساساختار مثبت و  یو تحو و عم یخارج

ي پرداختند. گردشگر داریتوسعه پا لیو تحل هیتجا یابعاد اجتماع اي  جنبهاي به بررسی  ( در مقاله2120و  مکارا  ) 0نوگرا نی

گرفته  داریاز توسعه پا داریپا ي. از آنجا که گردشگریو اجتماع ياقتصاد، طیسه بعد وجود دارد که عبارتند از: مح داریدر توسعه پا

شود. به طور  می اعمال داریپا راثیم يدر گردشگر ژهیبه و، داریپا يدر توسعه گردشگر این داریسه بعد توسعه پا نیبنابرا، شده است

 يداریپا، داریسه بعد توسعه پا ا یدر م، حال نیکنند. با ا می یبانیپوت گریکدیسازگار بوده و از  داریسه جنبه توسعه پا نیروابط ب، یکل

د د که  می نوا  هیاول اي  افتهیشود.  می ارائه ياقتصاد ای یکیاکولوژ يداریاست و اغلب در رابحه با پا افتهیتوسعه  نیکمتر یاجتماع

 یاجتماع يداریپا اي  از جنبه یدرک درست  یتحق نیوجود دارد. ا يگردشگر داریتوسعه پا یمورد بعد اجتماع در یمحالعاو کم

 کند. می کمک یراثیم يدر گردشگر ژهیبه و، یاجتماع يگردشگر يداریپا الیه به بهبود مفهوم سدارد ک

 یفر نگ راثیمي   ا سایتبر ساکنا   يگردشگر یاجتماع یفر نگ راویتأثاي به بررسی  ( در مقاله2101و  مکارا  ) 2ژآئونگ

 يشود. جهانگرد می مقصد کی یاجتماع تیدر شخص رییتغباعث  يتوسعه گردشگرپرداختند.  آنها بیا  کردند که  نیدر چ یجهان

د د. با توسعه مداوم  می را ارائه يرو به رشد اي  چالش یسنت یاز نظر فر نگ اجتماع نیاست و بنابرا یجهان يتجار تیفعال کی

، نیه بر اکرده است. علاو رییتغ يریمگبه طرز چو یجهان راثیاز م ياریدر بس یسنت ی، فر نگ اجتماعيصنعت گردشگر

از ساکنا  روستا ا  ياریدر درک بس يریناپذ رییتغ جادیباعث ا ياز مناط  به صنعت جهانگرد ياریروزافاو  اقتصاد بس یوابستگ

 نیب بطو روا یسبک زندگ، ساکنا  یسنت يآ  بر ارزشها ياقتصاد ییو کارا يتوسعه گردشگر ریتحو و شامل تأث نیشده است. ا

  یعم اي  شامل مصاحبه یفیک لیو تحل هیکنند. تجا می تیفعال یجهان راثیا  است که به عنوا  مباست يدر روستا ا يفرد

 نیدر چ یشامل سه د کده باستان یجهان راثیدر م ياز توسعه گردشگر یناش یدر فر نگ اجتماع راوییتغ سهیمقا يبرا یموارکت

 اي  در ارزش رییبر درک ساکنا  از تغ يتوسعه گردشگر ریثتأ یبررس يبرا یفیک يمحتوا لیتحل کی، نیانجام شد. علاوه بر ا

 است. یساکنا  محل یاخلاق يدر ارزشها رییعامل تغ نیمهمتر يد د که توسعه گردشگر می نوا  جیانتخاب شد. نتا یاخلاق

و ادراکاو ادراکاو  تیری: مدیفر نگ يگردشگر در شهر ا يداریموکلاو پااي به بررسی  ( در مقاله2108) 8سوسا-آلوارز

به چنا  اشبا   یفر نگ يدر شهر ا یستیتور ی نگاز نقاط فر ياریدر اروپا، بس ی پرداختند. آنها بیا  کردند کهاجتماع یاسیس

 جادیامر باعث ا نیاست. ا افتهی شیاز حد افاا شیب يانجام گردشگر يساکنا  برا تیاند که ظرف دهیرس ییبا  یاجتماع - یاسیس

 اي  را در دستور کار خود قرار داده اند اما گروه نیاکنو  ا یاجتماع اي  شده است. جنبش یمردم محل نیدر ب کیحالت تحر

و  يدارید ند. پا می نوا  یمتفاوت اي  (  مه واکنشیتیریمد ينهاد ا، نا یکارآفر، یاسیس اي  گروه، مختلف علاقه مند )ساکنا 

ساکنا  و مدل ، نا یکارآفر نیبسود  عیتوز، یعموم ياشغال فضا ا، گرا در تعداد و نو  گردش رییاز تغ یمنافع حاک تیریمد

 است. ندهیجامعه در آ يو اقتصاد یاسیس

 
 چارچوب نظری

  یاحتمال راویدر آ  تمام تاث که کند یم فیتوص داریپا ياصول توسعه  ي هیرا بر پا ياز گردشگر یحیشرا داریپا يگردشگر
 

                                                             
1
 Nugraheni 

2
 Zhuang 

3
Alvarez-Sousa  
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د د  می را مورد توجه قرار نفعا یذ ياز ایباشد در کنار ن داشته تواند به  مراه می يکه گردشگر یحیو مح یاجتماع ،ياقتصاد

 دگاهیاز د نیاست بنابرا داریپا يگردشگر ي که موضو  توسعه رساله حاضر کردیبه رو توجه با(. 2101گو و  مکارا ،  یلیو)

 ي دهیچیپ ارتباط به وجود آمده در ي ا و اصحکاک مثبت به منظور کا ش تنوها يکردیرو داریپا يگردشگر ي توسعه ،يا توسعه

 کیکه از  یدر واقع زمان. شود می فیتوص  ستند، گردشگرا  ابا یکه م یو جوامع طی، محدارکنندگا ید ،يصنعت گردشگر نیب

 ماوخدمصرف کننده  یصنعت يطرف گردشگر کیشود از  می نگاه يکلا  به صنعت گردشگر دگاهیاز د و يدار هیسرما کردیرو

 ي  ا فعالیت دیتول يبرا یاصل منابع ای ا  شود. داده می کننده خدماو محسوب دیبخش تول کی گریو محصو و و از طرف د

 نی م  مه ا دیشا ای وتریمکا   ستند. ب کیموجود در  یفر نگ یاجتماع راثیو م ،یعیمنابع طب ،یخیتار ي  ا سایت يگردشگر

اي  هیاثراو متقابل و دو سو يدارا ،يگردشگر تیدر ارتباط متقابلند. فعال طیبا مح میمستق ریو غ میمستق صورو به ا  منابع و داده

وابسته به  ي  ا فعالیتاز  اي  شامل دامنه "اساسا يگردشگر نی. بنابرا(70: 0888 ،ییرزایو م ییایض)است  يو گردشگر طیمح ا یم 

 ي  ا فعالیت يو اجرا جادیدر طول ا یحیمنابع مح يداریاست که حفظ و پا کینادی و وابستگ وندیپ نیا لیاست. به دل طیمح

 (0171و  0141 د ه) هیاول ا یگرا طیخاص مح ي ا یو نگران دگاهیبرخوردار است. در واقع انعکاس د ییبا  تیا م از يگردشگر

چارچوب توسعه در  داریرشد گفتما  توسعه پا و شیدایباعث پ (0112، نگیدول) يتوسعه گردشگر یحیمح يامد ایپ يدرباره 

تحمل و  ي ا تیظرف فیاز منابع و تعر داریپا ياستفاده  ،یکیاکولوژ ي ا تیمحدود چو  یمیشد، که در ادامه مفا  يگردشگر

صنعت  .به طور گسترده مورد توجه قرار گرفت ریاخ ي ا در سال يگردشگر یفر نگ یو اجتماع یحیمح ستیز راویتاث

  ا، نی ا، نژاد ا، اقوام، سرزم فر نگ گریملل با د ییت: نخست، موجباو آشنااس تیاز دو جهت عمده حائا ا م يگردشگر

مختلف  ي. کوور اشود یدرآمد و ارز محسوب م نیتام منبعکیبه عنوا   يو دوم، ازنظر اقتصاد دینما یو ... را فرا م م  ا شیگو

 ستند.  شیخو يبه سو يب و جلب جهانگردجذ یمتنو ، در پ ي ا گوناگو  و جاذبه کاناواز ام يبرخوردار هیجها  در سا

 ي ا برنامه یتمام که در يوجود است. با افتهیاست گسترش و توسعه ن ستهیکه شا چنا  يمتاسفانه در کوور ما، صنعت گردشگر

بل قا یابیو کام تیدر مقام عمل موفق ید شده ولیبر صادراو نفت تاک یمتک محصولی  از اقتصاد تک ییبر ر ا ریاخ ا یتوسعه سال

از  یکیبه عنوا   را یدر ا ياست. رشد و توسعه صنعت گردشگر امدهیبه دست ن نهیزم نیدر ا یتوجه، مملوس و محسوس

و  اا یر مورد توجه برنامه شیاز پ شیب دیکوور با يمنابع درآمد يساز و متنو  محصولیاز اقتصاد تک  ییر ا یعمل يرا کار ا

 ا و  فرصت یجهت بررس در یکوشو حاضر تحقی (. 221: 0880 ،ا گریو د ي)غفار ردیکوور قرارگ گذارا  استیس

 .باشد یم جنوب ایرا  در استا  بوشهر و به طور ویژه شهر بوشهر در گردشگري صنعت ي ا تیمحدود

ه توسع ي ا پلتفرم ریو تحت تاث یعلم کردیرو کیاست، با  یی ا نهیمستلام  ا يفرض که  ر نو  گردشگر شیپ نیدر ادامه با ا

 اي  نهی ا را به حداقل رساند  داریکه توسعه پا يبه طور خوا یم داد وندیپ کیاستراتژ تیریرا با مد داریپاتوسعه ي، گردشگر

 نیکرد. ا یمعرف ،یو  م جهان یمحل سح   م در ،يمنافع وابسته به گردشگر يساز نهیحال به به نیدر ع میمستق ریو غ میمستق

حال  نیداده، و در ع جیترو يگردشگر يرا در خلل توسعه  یاجتماع یفر نگ و یحیمح ستیز ،يادبا  برد  منافع اقتص ف،یتعر

 مه به  توسعه زشت بود  ایو منافع بالقوه، خوب  ا  نهیکه  ا دیگو می به ما فیتعر نید د. ا می ارائه بروندلند فیتعر يفرا یفیتعر

 کی داریپا ي اعتقاد است که توسعه نیا ي ردندهیدربرگ نیتد، و  مچناف می دارد که توسعه در آ  اتفاق یبستگ يبافت و بستر

تحمل  اي  و آستانه یحیمح ستیز داریتوسعه پا ي ا که شاخص ي. به طورشی ا قوو  ا و است با تمام ضعف یانحباق میپارادا

 یی ا بافت يبرا مناسب داریپا يو قانو  مند از توسعه  رانهیسختگ ير ایحفط وضع موجود و تفس ياستراتژ ر،ییتغ ثابت و بدو 

 کردیتر و رو منعحف داریپا يتوسعه  اي  شاخص که ییحساس تر  ستند، تا جا یحیمح ستیو ز یکیاست که به لحاظ اکولوژ

که در تحقی  حاضر  شود می ونهادیو مدر ، پ يشهر اي  طیمح يبرا رییتحمل قابل تغ اي  و آستانه داریپا ياز توسعه  رانهیگ سهل

جامعه شناسی بازار شامل  اي جامعه شناختی موثر بر بحث توریسم و توسعه گردشگري بار رویکرد پایداري  مرکا بر شاخصبا ت
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ی اجتماع -یتیتوا  جمع ،يگردشگر لاویتسه ،یعیتوا  طب ،يتوا  اقتصاد ،يگردشگر ي ا رساختیز ا،  بازار تجاري و فروشگاه

 بر گردشگري در بوشهر خوا یم پرداخت.

 

 تحقیقروش 

 بر روش  مبستگی با تأکید توصیفی  اي تحقی  نو  از اجرا روشاین تحقی  به لحاظ  دف کاربردي بوده و به لحاظ اجراي 

جامعه آماري مربوط به این پژو ش شامل  م چنین تحقی  حاضر، از نظر روش و ما یت از نو  تحقی   مبستگی است.باشد.  می

سال شهر بوشهر و  مچنین ارگانهاي فعال در زمینه گردشگري و توریسم  41سال و کمتر از  08کلیه شهروندا  داراي سن با تر از 

امانه باشند )س می نفر 275478که تعداد شهروندا  طب  آخرین سرشماري نفوس مسکن  جمعیت شهر بوشهر باشد می 0012در سال 

به  80/881که عدد  گیري به روش تصادفی و حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکرا  محاسبه شد نمونه(.0012آمار نفوس مسکن، 

 .نفر جهت نمونه آماري محاسبه شدند 880دست آمد که با روند کرد  عدد تعداد 

 
 های پرسشنامه تحقیق . مولفه1جدول 

 تعداد سوال شماره سوال مولفه بعد

زار
ی با

خت
شنا
عه 
جام

ل 
وام
ع

0  

 5 5تا  0 2بازار تجاري و فروشگاه  ا

 0 1تا  4 8زیرساختهاي گردشگري

 0 08تا  01 0توا  اقتصادي

 0 07تا  00 5توا  طبیعی

 0 20تا  08 4تسهیلاو گردشگري

 0 25تا  22 7توا  جمعیتی
 

دار
پای
ي 
گر
دش
گر

8  

 0 21تا  24 1بعد فر نگی

 8 82تا  81 01حیحیبعد زیست م

 7 81تا  88 00بعد اقتصادي

 4 05تا  01 02بعد اجتماعی

 5 51تا  04 08جذب گردشگري

 

و آلفاي کرونباخ،  یبیترک ییایپا ،یعامل يبار ا ریمقاد يگیري مدل بر مبنا بخش اندازهدر این قسمت سعی شده است که 

 .ردیموردبررسی و تائید قرار گ  مگرا و واگرا ییروا

 

 

                                                             
1
 Sociological Factors of the Market 

2
 Commercial Market and Stores (CMS) 

3
 Tourism Infrastructure (TI) 

4
 Economic Power (EP) 

5
 Natural Power (NP) 

6
 Tourism Facilities (TF) 

7
 Population Power (PP) 

8
 Sustainable Tourism (ST) 

9
 Cultural Dimension (CD) 

10
 Environmental Dimension (EnviD) 

11
 Economic Dimension (EcoD) 

12
 Social Dimension (SD) 

13
 Tourism Attraction (TA) 
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 . مقادیر پایایی ترکیبی، کرونباخ و پایایی همگون و میانگین واریانس مدل2جدول 

 مولفه بعد
آلفای 

 کرونباخ

ضریب پایایی 

 (rhoهمگون )

پایایی 

 1ترکیبی

 انسیوار نیانگیم

 استخراج شده

(AVE) 

زار
ی با

خت
شنا
عه 
جام

ل 
وام
ع

 

 18558 18407 08142 18780  ا بازار تجاري و فروشگاه

 18525 18485 18252 18700 ختهاي گردشگريزیرسا

 18521 18728 08180 18710 توا  اقتصادي

 18577 18771 18480 18708 توا  طبیعی

 18508 18800 18700 18702 تسهیلاو گردشگري

 18408 18845 18774 18820 توا  جمعیتی

 

دار
پای
ي 
گر
دش
گر

 

 18558 18881 18741 18784 بعد فر نگی

 18445 18854 18748 18752 ت محیحیبعد زیس

 18528 18881 18810 18757 بعد اقتصادي

 18585 18702 18400 18782 بعد اجتماعی

 18577 18708 18575 18778 جذب گردشگري

 

 يتجار توریسم جذب بر تاکید با پایدار بر گردشگري بازار موثر شناختی  جامعه اي طراحی شده براي عامل  مجموعه شاخص

 اي در نظر گرفته شده   د که مولفه باشد و نوا  می می 71/1 ا بیش از  باشد که ضریب آلفا براي تمامی مولفه شاخص می 4برابر با 

 باشند.   براي این متغیر از پایایی مناسبی برخوردار می

 

 تحقیقهای  یافته

 ،يگردشگر  اي رساختزی  ا، و فروشگاه يامل بازار تجاربا توجه به اقتضائاو روز ش جامعه شناسی بازار) عوامل فرضیه تحقی : 

 . تاثیر دارد بر گردشگري پایدار در شهر بوشهر ی ( اجتماع -یتیتوا  جمع ،يگردشگر لاویتسه ،یعیتوا  طب ،يتوا  اقتصاد

ز برازش مدل این منظور اعوامل موثر بر گردشگري پایدار در شهر بوشهر به لحاظ بررسی نظري مورد تایید قرار گرفته است 

ي مربوطه سازگاري و تواف  دارد. لذا در این قسمت به ارزیابی برازش مدل مفروض پژو ش  ا دادهاست که تا چه حد یک مدل با 

 اي پژو ش اطمینا  حاصل گردد .بررسی برازش مدل مفهومی پژو ش در دو مرحله  شود تا از سازگاري آ  با داده پرداخته می

که در ادامه به  گیري مدل و دوم ارزیابی برازش بخش ساختاري مدل نخست ارزیابی برازش بخش اندازه صورو پذیرفته است.

  ا بحث شده است. تفصیل در مورد آ 

در بحث تحلیل عاملی با استفاده از تحلیل مسیر و معاد و ساختاري به جهت بررسی درجه ا میت و تاثیرگذاري  ر کدام از 

جذب توریسم بر گردشگري پایدار  از تحلیل عاملی مرتبه اول استفاده شده است. در  اي  قش مداخله ا و موخص کرد  ن مولفه

 اي تحقی  نوا  داده شده است که بعد از حذف سؤا تی که  اي مربوط به مؤلفه ( مقادیر بار اي عاملی مربوط به شاخصه0شکل)

 ه است.باشد نمایش داده شد کمتر می 0/1 ا از  میاا  بار عاملی آ 

                                                             
1
 Composite Reliability (CR) 
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 آمده برای متغیرهای آشکار و پنهان تحقیق )ضریب رگرسیون( دست . مقادیر بار عاملی به1 شکل

 

بر گردشگري در شهر  بازار یعوامل جامعه شناخت تأثیرشده فوق ضریب رگرسیونی استاندارد شده  با توجه به مدل برازش داده

بر  بازار یعوامل جامعه شناخت( براي متغیر تاثیرگذاري   مقدار ضریب تعیین ) باشد. می 000/1عنوا  متغیر وابسته برابر با  بوشهر به

با مقدار  بازار یعوامل جامعه شناختباشد. به این معنی که  یم 077/1آ  برابر با  اي  گردشگري پایدار در شهر بوشهر و مولفه

اس از مقدار  آلافاار اسمارو پی  با توجه به اینکه در نرم . ضرایب تعیین بیا  شده توسط متغیر اي تأثیرگذار بر آ  بیا  شده است

مقدار داري از مقایسه مقدار آماره تی روابط با  شود و براي بررسی معنی دار بود  روابط استفاده می آماره تی براي بررسی معنی

 دار است. ابحه نوا  داده شده معنیاز مقدار مذکور بیوتر باشد، ر آماره تیکه اگر مقدار  طوري گردد، به استفاده می 14/0

 ا مربوط به آ  و سؤا و مربوط به  ر متغیر بیا  شده   م براي متغیر اي اصلی و  م مؤلفه T( نیا مقادیر آزمو  2در شکل)

مربوط به متغیر ا و  tآمده قابل ذکر است که بار عاملی مربوط به سؤا و و  مچنین مقادیر  دست هب tاست که با توجه به مقادیر 

منظور موخص کرد  صحت این موارد از معیار اي نیکویی  باشد که در ادامه به می 14/0 ا بیش از مقدار پایه و استاندارد  مؤلفه

 برازش مدل استفاده شده است.
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 آمده برای متغیرهای آشکار و پنهان تحقیق )ضریب تی( دست . مقادیر بار عاملی به2 شکل

 

 
 برازش مدل داری یو سطح معن یونیرسرگ بیضرا ری. مقاد3 شکل
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د د که از سح  قابل قبلی براي  مه  داري را نمایش می ( میاا  ضرایب رگرسیونی به  مراه مقادیر سح  معنی8شکل )

به جهت بیا  ساختار مدل بیا  شده  Q2و  F2 ،R2متغیر اي آشکار و پنها  برخورداري است در جدول زیر مقادیر آماره تی، 

 است:

 
F ،یآماره ت. مقادیر 3ولجد

2 ،R
Qو  2

 ساختار مدل انیبه جهت ب 2

 
t F آماره

2 
R

2 
Q

2 
R

2 R
 تعدیل شده 2

 18011 18104 18104 018128 888581 بازار تجاري و فروشگاه  ا

 18128 18187 18181 18118 08014 زیرساختهاي گردشگري

 18128 18141 18172 18177 0811 توا  اقتصادي

 18125 18140 18140 18148 08440 بیعیتوا  ط

 18124 18140 18148 18147 58054 تسهیلاو گردشگري

 18114 1812 18122 18128 88008 توا  جمعیتی

 1804 18078 18077 181054 48117 گردشگري پایدار

 18880 18482 18488 08728 058285 بعد فر نگی

 18854 18540 18548 08284 258124 بعد زیست محیحی

 1885 18880 18880 08120 148180 بعد اقتصادي

 18081 18577 18578 08841 808007 بعد اجتماعی

 18105 18104 18108 1815 8800 جذب گردشگري

 

تر است و در سح   بارگ 14/0شود مقادیر آماره تی براي تمامی متغیر ا از مقدار  ( موا ده می8طور که در جدول )  ما 

و فروشگاه  يبازار تجارقابل ذکر است که در بین متغیر ا بیوترین تأثیر مربوط به  R2باشد و با توجه به مقادیر  میدار  معنی 15/1

( 0گیسر-)استو     توا  جمعیتی است.  مچنین مقدار آماره  و کمترین تأثیر مربوط به بازار یعوامل جامعه شناخت اي  از مؤلفه ا

 ایی که داراي برازش ساختاري قابل قبول  ستند، باید  کند. مدل زا را موخص می  اي درو  هبینی مدل در ساز قدرو پیشکه 

درستی تعریف شده   ا به زاي مدل را داشته باشند. بدین معنی که اگر در یک مدل، روابط بین سازه بینی متغیر اي درو  قابلیت پیش

 درستی تائید شوند.   ا به اه فرضیه ا تأثیر کافی بر یکدیگر گذاشته و از این ر باشند، سازه

مقادیر  عنوا  را به 85/1و  05/1، 12/1سه مقدار ( 2111 نسلر و  مکارا  )( نوا  داده شده است. 8نتایج این آزمو  در جدول )

رو ي داراي قدگردشگر جذبی و تیجمع توا  اي  . این مقدار براي مولفهاند بینی کم، متوسط و قوي تعیین نموده پیش قدرو

 يبازار تجاری، تیجمع توا ي، گردشگر لاویتسهی، عیطب توا ي، اقتصاد توا ي، گردشگر يرساختهایزپیش بینی ضعیف و براي 

ي داراي قدرو پیش بینی متوسط و براي سایر گردشگر جذبی و اجتماع بعدی، فر نگ بعد، داریپا يگردشگر، و فروشگاه  ا

بینی قوي بود که متوسط و قوي بود  این مقادیر نوا  د نده  ي داراي قدرو پیشتصاداق بعدی و حیمح ستیبعد زمتغیر ایی نظیر 

 باشد.  ا می بینی براي این سازه تناسب پیش

بازار شامل  بازار یعوامل جامعه شناخت اي مربوط به  متغیر مستقل مولفه ( نوا  داد که0به عبارتی نتایج آزمو  در جدول )

ی داراي تاثیر تیجمع توا ي و گردشگر لاویتسهی، عیطب توا ي، اقتصاد توا ي، گردشگر يرساختهایز، و فروشگاه  ا يتجار

ث  اي آ  است. بدین معنی که با بهبود بح داري بر متغیر گردشگري پایدار  با تاکید بر جذب گردشگري )وابسته( و مولفه معنی

                                                             
1 
Stone-Geisser 
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در جامعه وضعیت گردشگري و جذب گردشگر در شهر بوشهر بهبود  بازار یعوامل جامعه شناختجذب گردشگري و و  مچنین 

افاار  در نرم 2 اي اثر غیرمستقیم ویژه و داده 0خوا د یافت. در ارتباط با نقش جذب گردشگر با استفاده آزمو  بوو استرپینگ

نتایج مربوط به نقش جذب گردشگر در تاثیرگذاري بیوتر عوامل فوق بر گردشگري  استفاده شد که 8اسمارو پی ال اس نسخه 

 پایدار در شهر بوشهر این دو متغیر در جدول زیر نمایش داده شده است.

 
 مدل یرهایمتغ یونیب رگرسیضرا. 4جدول 

 داری سطح معنی آماره تی ضریب شرح

 18111 888581 18157  ا و فروشگاه يبازار تجار <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18111 08014 18211 يگردشگر يرساختهایز <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18111 0811 18248 يتوا  اقتصاد <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18111 08440 18252 یعیتوا  طب <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18111 58054 18250 يگردشگر لاویتسه <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18112 88008 1805 یتیتوا  جمع <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18111 058285 18715 بعد فر نگی <--گردشگري پایدار 

 18111 258124 1875 بعد زیست محیحی <--گردشگري پایدار 

 18111 148180 18102 بعد اقتصادي <--گردشگري پایدار 

 18111 808007 1874 بعد اجتماعی <--گردشگري پایدار 

 18111 48117 18847 گردشگري پایدار <--جذب توریسم

 18110 88058 18201 جذب توریسم <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 18112 8800 18000 گردشگري پایدار <-- بازار یعوامل جامعه شناخت

 
 . مقادیر نقش جذب توریسم در رابطه بین عوامل جامعه شناختی بازار با گردشگری پایدار5جدول

متغیر 

 مستقل

متغیر 

 گر مداخله

های متغیر  همؤلف

 وابسته
 نمونه اصلی

میانگین 

 نمونه
 t P Valuesآماره  انحراف استاندارد

زار
ی با

خت
شنا
عه 
جام

ل 
وام
ع

 

 ./2.. 30.41 0.20. 0.02. 0.0. گردشگری پایدار

 

 18118 88122 18120 18144 18140 بعد فر نگی

 18111 88182 18120 18175 18178 بعد اقتصادي

 18111 8818 1812 18148 18140 بعد اجتماعی

 18111 88122 1812 18142 1814 بعد زیست محیحی

 

  اي ری مه مس( 8( و )2(، )0( و  مچنین نمودار اي )5جدول )ارائه شده در  یبحران ریاستاندارد و مقاد بیبر اساس ضرا

 (است. 4به شرح جدول )برازش مدل پژو ش  ییوکین يار ایتائید شد. مع ا  مه فرضیه(. لذا  p≤ 110/1 ستند ) دار یمعن م،یمستق

آوري شده براي   اي جمع د ند. با توجه به مقادیر به دست آمده، داده اي برازش مدل پژو ش را نوا  می شاخصه یلذجدول 

مدل پژو ش، قابل اتکا و مورد  برآوردگیري متغیر اي پنها  از کفایت و برازش  زم برخوردارند و درنتیجه، نتایج حاصل از  اندازه

 باشد.  اعتماد می

 

                                                             
1
 Bootstraping 

2 
Speciffic Indirect Effect 
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 . معیارهای نیکویی برازش مدل پژوهش0 جدول

 نتیجه مقدار مشاهده شده محدوده قابل قبول متغیر ا

SRMR
 برازش مناسب 0.10. (Hu & Bentler, 1999) 18/1کمتر از  0

d-ULS  15/1کمتر از(Henseler et al, 2015) 18108 برازش مناسب 

d-G1 15/1متر از ک(Henseler et al, 2015) 18001 برازش مناسب 

d-G2  15/1کمتر از(Henseler et al, 2015) 18815 برازش مناسب 

Chi-square  14/0بیوتر از(Hu & Bentler, 1999) 28058811 برازش مناسب 

NFI
 برازش مناسب 18517 (Bonett & Bentler, 1999)25/1بیوتر از  2

 

 نتیجه گیری 

ی  حاضر نوا  داد که عوامل موثر بر گردشگري پایدار در شهر بوشهر به لحاظ بررسی نظري مورد تایید قرار گرفته است نتایج تحق

عنوا  متغیر وابسته برابر با  بر گردشگري در شهر بوشهر به بازار یعوامل جامعه شناخت تأثیرضریب رگرسیونی استاندارد شده و 

بر گردشگري پایدار در شهر بوشهر و  بازار یعوامل جامعه شناخت( براي متغیر تاثیرگذاري   باشد. مقدار ضریب تعیین ) می 000/1

باشد و  می 14/0 ا بیش از مقدار پایه و استاندارد  مربوط به متغیر ا و مؤلفه tباشد و  مچنین مقادیر  یم 077/1آ  برابر با  اي  مولفه

و  يبازار تجارقابل ذکر است که در بین متغیر ا بیوترین تأثیر مربوط به  R2مقادیر  باشد و با توجه به دار می معنی 15/1در سح  

سه ( 2111 نسلر و  مکارا  )توا  جمعیتی است.   و کمترین تأثیر مربوط به بازار یعوامل جامعه شناخت اي  از مؤلفهفروشگاه  ا

 توا  اي  . این مقدار براي مولفهاند متوسط و قوي تعیین نمودهبینی کم،  پیش مقادیر قدرو عنوا  را به 85/1و  05/1، 12/1مقدار 

ی، عیطب توا ي، اقتصاد توا ي، گردشگر يرساختهایزي داراي قدرو پیش بینی ضعیف و براي گردشگر جذبی و تیجمع

 جذبی و اجتماع بعدی، فر نگ بعد، داریپا يگردشگر، و فروشگاه  ا يبازار تجاری، تیجمع توا ي، گردشگر لاویتسه

بینی  ي داراي قدرو پیشاقتصاد بعدی و حیمح ستیبعد زي داراي قدرو پیش بینی متوسط و براي سایر متغیر ایی نظیر گردشگر

نتایج به دست آمده با نتایج باشد.  ا می بینی براي این سازه قوي بود که متوسط و قوي بود  این مقادیر نوا  د نده تناسب پیش

(، و  مچنین 0815زاده اقدم و  مکارا  ) (، رسول0817(، مروو و  مکارا  )0817کارا  )محالعاو عابدي سماکوش و  م

(،  مخوانی دارد.در تبیین نتایج این 2108سوسا )-(، آلوارز2101(، ژآئونگ و  مکارا  )2120نوگرا نی و  مکارا  )محالعاو 

 يایر و برنامه تیمورد ا م دیگردشگرا ، با ياز ایارائه نرقابت در جهت گردشگري پایدار  با توجه به فرضیه میتوا  بیا  کرد که 

 . ردیقرار گ يشهر تیریو مد يگردشگر تیریمد

 يمثل نرخ با  یو فر نگ یاجتماع ،یاسیس ،ياقتصاد دیبا معضلاو شد ،کوور گردی شهر اياز  ياریمانند بسشهر بوشهر 

که در  یمناسب ي ا تیباتوجه به ما ي. توسعه صنعت گردشگرمواجه است رهیتورم و غ ت،یدر سن کار جمع عیرشد سر ،يکاریب

دارد،  یو اشتراک فر نگ اجتماعی ارتقاء انسجام ،یزندگ تیجاد اشتغال، بهبود وضعیرون  کسب و کار، ا ،ياقتصاد  اينهیزم

 يصنعت گردشگر نقش تا می به توجه با. کندکمک  یو فر نگ یاجتماع ،یاسیس ،ياقتصاد دشدی معضلاو کا ش به تواند یم

 لیعموماً به دل را یدر ا يگردشگر تارتقاء صنع يو توسعه برا يایر در کا ش معضلاو و موکلاو مختلف درکوور ا، برنامه

 وتریب را ،یدر ا يتوسعه گردشگر ي ا طرح نچنیقرار گرفته است.  م هیدر حاش ینفت يدردسر به درآمد ا  یاز حد و ب شیب ياتکا

 ،یرساختینو  گردشگر مثل توسعه ز نیو کمتر به عوامل موثر بر ورود ا کنند یتمرکا م را یبه ا یخارج يرتعداد گردشگ يبر رو

 داریتوسعه پا ی. به طورکلکنندیحاکم بر جامعه توجه م یاجتماع -یاسیو شرابط س غاوی ا، رسانه و تبل حکومت یکل ي ا استیس

مرتبط،  ينهاد ا ا یو در م نیب یب( عدم  ما نگ ،يساز کپارچهیو  تیامعنواقص مثل: الف( فقدا  ج يدارا را یدر ا يگردشگر

                                                             
1
 Standardized Root Mean Square Residual 

2
 Normed Fit Index 
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 يبرا ت،ینها در .باشد یم یانداز محل و د( فقدا  چوم يبه استفاده از منافع حکومت مرکا لیبا تما ه مرا ییج( عدم تمرکازدا

 دیسح  کلا ، با . درشود یم ونهادیکلا  پانداز جامع با توجه به  ر دو سح  خرد و  چوم کیاتخاذ  ،گناوهدر  يتوسعه گردشگر

و نظارو و بهبود  ی ما نگ ،يایر به برنامه وتریتوجه ب ،یتوسعه مل يهااستیدر درازمدو، س يتوسعه گردشگر تیبه با  برد  اولو

 ،يگذار هیرماو س یبه منظور اجتناب از بوروکراس یمسئو   محل سازي مندتوان ،يتوسعه گردشگر يبرا ازیمورد ن ي ا رساختیز

داشته باشند،  يوتریمنحقه خود موارکت ب يبرا يریگ میدر تصم دیبا یدر سح  خرد، جوامع محل نچنیشود.  م يوتریتوجه ب

. ابدی شیافاا  (رهی ا و غ آموزش و پرورش، کارگاه ،یجمع ي ا رسانه  ی)از طر يگردشگر منفی و مثبت اثراو از  ا آ  یآگا 

در نهایت اینکه شهر  داشته باشند. یمدن ينهاد ا تیتقو  یاز طر از،یخود را، در صورو ن يبرد  صدا مردم فرصت با  نچنی م

توا   ،یعیتوا  طب ،يتوا  اقتصاد ،يگردشگر يرساختهایازجمله ز داریپا يبر توسعه گردشگر رگذاریتاث ي ا از منظر مقولهبوشهر
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Abstract: Tourism is a category that has existed for a long time with its own forms in human societies and has 

gradually evolved through historical stages until the present day. There is commercial tourism in Bushehr city. 

The statistical population related to this research includes all citizens over 18 years old and under 60 years old 

in the city of Bushehr, as well as organizations active in the field of tourism in 1402, the number of citizens 

according to the latest housing census of Bushehr city is 275,678. to be (Housing Population Statistics System, 

1402). The statistical sample was 381 people using Cochran's formula, who were selected as available. The 

research method is descriptive-correlational in nature and practical in terms of purpose, and researcher-made 

questionnaires were used to measure the research variables. Data analysis was done with the help of SPSS 
software and hypothesis testing was done with structural equation method available in SmartPLS software. The 

results of this research showed that the factors affecting sustainable tourism in Bushehr city have been 

confirmed in terms of theoretical analysis, and the standardized regression coefficient of the effect of market 

sociological factors on tourism in Bushehr city as a dependent variable is equal to 0.141. The coefficient of 

determination (R^2) for the variable of influence of market sociological factors on sustainable tourism in 

Bushehr city and its components is equal to 0.177 and also the t values related to the variables and components 

are more than the basic and standard value of 96. is 1 and it is significant at the level of 0.05, and according to 

the R2 values, it can be mentioned that among the variables, the greatest impact is related to the commercial 

market and stores from the components of the sociological factors of the market, and the least impact is related 

to demographic power. 
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