
 2041تابستان  /سومشماره  /پانزدهممطالعات توسعه اجتماعی ایران، سال  مجله

Journal of Iranian Social Development Studies 2023 (Summer), Vol. 15, No. 3 

 

 

 
 ساله شهرکرد( 92-51)مورد مطالعه: جوانان  ی خانوادگیها ارزش های جمعی و  رابطه رسانه

 

 

 1، فرحناز مصطفوی کهنگی*2امید بابایی  

 

 

 10/35/1032  مقاله:  رشیپذ  خیتار  22/30/1032  مقاله:  افتیدر  خیتار

DOI:10.30495 /JISDS.2023.73683.11905 

 

 

 چکیده
به سرعت در  های جمعی از جمله رسانه ترین نهادهای اجتماعی است که امروزه تحت تأثیر عوامل متعددی خانواده در ایران یکی از مهم

مورد بررسی را دگی جوانان ی خانواها ارزش  های جمعی با معناداری رابطه رسانهتا صدد است  در حاضر مقاله .است حال تغییر و دگرگونی

ی مدرن؟ ها ارزش یا  ی سنتی گرایش داردها ارزش ی خانوادگی جوانان به سمت ها ارزش و در این راستا مشخص نماید که قرار دهد 

 پژوهش حاضر روشچهارچوب نظری پژوهش حاضر تلفیقی از نظریه کاشت، نظریه وابستگی، نظریه کاربردها و خشنودسازی است. 

 و هقرار گرفتمورد تجزیه و تحلیل  spssنرم افزار  با استفاده از های گردآوری شده داده است. نفر 283 برابر با آن  و حجم نمونه پیمایشی

ی مدرن گرایش دارد. همچنین ها ارزش درصد( به سمت  57حدود ی خانوادگی اکثر جوانان )ها ارزش  ست کهآن بیانگر آنحاصل از نتایج 

 ی خانوادگی متعلق به میزان وابستگیها ارزش بینی میزان گرایش جوانان به  که بیشترین اثرگذاری در پیشدهد  نشان می( beta) بتا یبضر

 .است (=beta/.878) های مورد استفاده نوع برنامه( و کمترین اثرگذاری مربوط به =beta/.293ها ) به رسانه آنها

 

 ی مدرنها ارزش ی سنتی، ها ارزش ی خانوادگی، ها ارزش های جمعی،  رسانه  کلیدی:  واژگان

 

 مقدمه

ای در تمامی ابعاد  ن، شاهد تحولات سریع و گستردههای اخیر به موازات موج وسیع صنعتی شدن و رشد مظاهر زندگی مدر در دهه

کانات پزشکی و ایم. رشد شهرنشینی، افزایش تحصیلات، رشد بخش صنعت، کاهش رشد جمعیت، بهبود ام زندگی اجتماعی بوده

کرده  های نوسازی هستند که کشور ما در طول چند دهه گذشته تجربه از جمله شاخص ... های جمعی و ، گسترش رسانهبهداشتی

اما نکته و مسأله  های مذکور نشان از افزایش سطح توسعه انسانی و اقتصادی جامعه ایرانی دارد است. اگر چه بهبود شاخص

 ارزشی است که به دنبال فرایند نوسازی در جامعه ما به وقوع پیوسته است.  - پیامدهای فرهنگی کننده نگران

                                                             
  ، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران )نویسنده مسئول(علوم اجتماعیوه مربی، گر 2

(E mail: omidbabaei@pnu.ac.ir) 
  ، دانشگاه پیام نور، تهران، ایرانعلوم اجتماعیاستادیار، گروه  3

(E mail: mostafavi.f@pnu.ac.ir) 

mailto:(E
mailto:(E


 2041تابستان  /سومشماره  /پانزدهمسال مطالعات توسعه اجتماعی ایران،  مجله /40

خانواده نهاد انی که تحولات اخیر آن را دستخوش تغییر و دگرگونی قرار داده، یکی از نهادهای اساسی و زیربنایی جامعه ایر

معی به عنوان یکی از های ج به طوری که رسانه ی این تغییرات را تجربه کرده است؛نهاد خانواده تحت تأثیر عوامل متعدد .است

 . در دگرگونی خانواده داشته استنقشی اساسی  ،تأثیرگذار مهمترین عوامل

ها قابل تصور دانست. مردم در  توان زندگی را بدون حضور آن های جمعی به حدی است که نمی وزه نقش و جایگاه رسانهامر

کنند و در واقع بخش عظیم  ها استفاده می طول شبانه روز از محتوای اجتماعی، سیاسی، اقتصادی، آموزشی و سرگرمی رسانه

کنند. به عبارتی در دوران معاصر که به  ها دریافت می جوامع را از طریق رسانه و هنجارهای جامعه خود و دیگر ها ارزش فرهنگ، 

گیرد. در این  های جمعی صورت می پذیری از طریق رسانه عصر ارتباطات و اطلاعات معروف است، بخش عظیمی از فرایند جامعه

و الگوهای سنتی شوند و به عنوان  ها ارزش ن فرهنگ، ها سعی دارند الگوهای نوینی را به جوامع وارد کنند تا جایگزی رسانه ،فرایند

طلبند و به صورت یک  و هنجارهای جامعه مطرح هستند، به طوری که سنت ها را به مبارزه می ها ارزش عاملان تغییر و تحول در 

ها  اشاره کرد که به رسانهتوان به نظریاتی  در این ارتباط می کنند. ها و رفتارهای نسل جوان عمل می عامل مؤثر در دگرگونی نگرش

رسانه به  ،ها کنند. بر اساس این نظریه ی جوامع سنتی و ورود به جامعه مدرن تأکید میها ارزش به عنوان موتور دگرگونی و تغییر 

پردازان  د که خواهان نوآوری، تحرک، موفقیت و مصرف است. دانیل لرنر، از نظریهنک کمک می ای انتشار یا اشاعه نظام ارزشی

این کار با بالا رفتن انتظارات و توقعات، باز شدن  .دنگرایی کمک ک تواند به فروپاشی سنت رسانه می که این دیدگاه، معتقد است

شود. بنابراین با توجه به  ها، توانا شدن مردم به تخیل ورزیدن و خواهان جایگزینی شرایط بهتر برای خود و خانواده عملی می افق

ی خانوادگی ها ارزش های جمعی را بر  تأثیر رسانه تا های جمعی در جامعه، در این تحقیق در صدد هستیم نقش تأثیرگذار رسانه

ی سنتی ها ارزش به سمت  بیشتر ی خانوادگی جوانانها ارزش  سؤال اساسی پاسخ دهیم: این به بررسی قرار دهیم و دجوانان مور

  ی مدرن؟ها ارزش گرایش دارد یا 
 

 تعریف مفاهیم

روزنامه، کتاب،  شود که شامل دگان به مخاطب یا مخاطبان گفته مین: به وسایل انتقال پیام از فرستنده یا فرستهای جمعی رسانه

گیران  هایی مانند پیام رادیو، تلویزیون، ماهواره، فناوری نوین ارتباطات و اطلاعات، اینترنت و ... است. این وسایل دارای ویژگی

 (.6: 1030)دادگران، تکثیر پیام هستند ناآشنا، سرعت عمل زیاد و

ها به  یک فرهنگ خاص به آن ا و تصورات از آن جهت کهه شناختی ارزش عبارت است از اندیشه در اصطلاح جامعه: ارزش

و  ها ها، نگرش ارزش عبارت است از ترکیبی از ایده ،عنوان خوب یا بد، متمایل یا غیر متمایل توجه دارد. در تعریف دیگر

یابی به اهداف مورد نظر لازم است، در اختیار ما قرار  ها و اعمالی که برای دست هایی را برای رجحان غرض که طیف ها ویتاول

 (.0: 1031)محسنیان راد، دهد می

 پروری با یکدیگر شود که از راه خون، زناشویی و یا فرزند ها ترکیب می خانواده از گروهی از انسان ،به نظر کوئن :خانواده

 .(123: 1033)کوئن، کنند یابند و طی یک دوره زمانی نامشخص با هم زندگی می ارتباط می

سنتی  یها ارزش گونه  به دو خانوادهی ها ارزش و نظرات اندیشمندان،  ها ارزش شناسی  : با استفاده از گونهی خانوادهها ارزش 

د و از نباش که برگرفته از فرهنگ پیشینیان می هستندی آن احساسات و معیارهای ،ی سنتیها ارزش  شود: و مدرن تقسیم بندی می

محدودیت معاشرت دختر : ی خانواده عبارتند ازها ارزش های سنتی  گونه .دنشو ها و تشریفات به افراد منتقل می ها، آیین طریق سنت

، سن ازدواج پایین، فاصله و پسر قبل از ازدواج و در صورت معاشرت با جاری شدن صیغه محرمیت، ازدواج فامیلی و درون گروه

امور  فامیل و در اکثر موارد بدون حضور پسر، اظهار نظر والدین در خانواده و سنی بیشتر بین زوجین، خواستگاری به همراه اعضای

، ترجیح در امور مهم خانه توسط مرد گیری یممداری زن، ترجیح تص ، ترجیح فرزند پسر، ترجیح خانهفرزندان پس از ازدواج



  48 / های مرتبط با کرونای حکمرانان در اینستاگرام آمیز: تحلیل نظرات ذیل پست برساخت مسائل اجتماعی در شرایط مخاطره

معیارهایی دارد که برگرفته از فرهنگ جهانی و مربوط به یکپارچگی جهانی است. به عبارتی  ،ی مدرنها ارزش . دان بیشترفرزن

ارتباط ما تواند از طریق فرایند ارتباط جوامع با یکدیگر، نحوه  احساسات غالب انسان در جهان مدرن است که می ،ی مدرنها ارزش 

عبارتند از: آزادی معاشرت دختر و پسر قبل از ازدواج و بدون جاری شدن  ی خانوادهها ارزش رن های مد گونهرا با سنت تغییر دهد. 

، اعضای خانواده یهمراه دون، سن ازدواج بالا، فاصله سنی کمتر زوجین، خواستگاری بصیغه محرمیت، ازدواج برون گروه

های اجتماعی و سیاسی  ، ترجیح فعالیت، ترجیح فرزند سالمها دخالت و اظهار نظر کمتر والدین در امور فرزندان پس از ازدواج آن

 کمتر.  فرزند تعدادح گیری در امور مهم خانه توسط همه اعضای خانواده، ترجی برای زن، ترجیح تصمیم

 

 پیشینه تحقیق

 پیشینه داخلیالف: 

به  1030فرامرز رفیع پور در سال عنوان پژوهشی است که توسط دکتر  ،«ی اجتماعیها ارزش وسایل ارتباط جمعی و تغییر » -1

منظور نشان دادن تأثیر وسایل ارتباط جمعی در تغییر نظام ارزشی جامعه ایران و با استفاده از روش تحلیل محتوا صورت گرفته 

های ویدئویی و  های تلویزیونی و فیلم های سینمایی، سریال است. محقق در این پژوهش به تحلیل محتوای تعدادی از فیلم

به دو دسته  ها ارزش ها،  ی منتقل شده از این فیلمها ارزش در تحلیل  پرداخته است.« تبلیغات»ها و همچنین  ثیرگذاری روزنامهتأ

ی مادی یا مذهبی با ها ارزش ی مذهبی تقسیم شده و سپس دیدگاه بینندگان در مورد میزان انتقال ها ارزش ی مادی و ها ارزش 

ها هر دو مؤید این مسئله هستند که  ی شده است. نتایج ارزیابی بینندگان و تحلیل محتوایی فیلماستفاده از طیف برش قطبین ارزیاب

اند در صورتی که  مذهبی و کاهش نابرابری بوده -ی انقلابیها ارزش در جهت ترویج و تثبیت  65و  63های  های سینمایی سال فیلم

اند. نتایج  مذهبی را ترویج کرده انقلابی و -جهی به آرمانهای انسانیوت ی مادی، سودجویی، بیها ارزش  35و  33های سال های  فیلم

ها هم سویی داشته و  های تبریک و تسلیت( نیز با نتایج حاصل از تحلیل محتوای فیلم ها )در بخش پیام حاصل از تحلیل روزنامه

 یید نموده است. به بعد را تأ 1063فرضیه اصلی تحقیق مبنی بر تغییرات ارزشی جامعه ایران از سال 

جوادی مورد محمدزاده و  توسط زنجانی ،«آموزان دبیرستانی ی خانواده در بین دانشها ارزش تأثیر اینترنت بر » -2

دهد که به طور کلی استفاده از اینترنت بر  بررسی قرار گرفته است. نتایج این پژوهش که به روش پیمایشی صورت گرفته نشان می

داری دارد. به طوری  ی خانواده تأثیر معنیها ارزش مشارکت اعضای خانواده و در نهایت کاهش اهش ک کاهش کارکرد خانواده،

که میزان استفاده از اینترنت، میزان احساس گمنامی در اینترنت، میزان پذیرش در اینترنت، میزان برقراری فضای صمیمیت در 

ی خانواده تأثیر منفی داشته است و میزان آگاهی و نظارت ها ارزش همگی بر  ،اینترنت، میزان استفاده از پست الکترونیک و چت

 ی خانوادگی تأثیر مثبت داشته است.ها ارزش آموزان از اینترنت بر  در استفاده دانش نوادهخا

« فرهنگی در ایران –ها و رفتارهای اجتماعی  ها، نگرش بررسی آگاهی»پژوهشی تحت عنوان  در (1031) محسنی -0

 1/53از نظر پاسخگویان سن مناسب ازدواج دختران بدین قرار است: ی خانواده بدست آورده است:ها ارزش در مورد ذیل را نتایج 

(. تحقیق محسنی در مورد 116: 1031)محسنی، سال و بالاتر 26درصد  0/0و سال  25تا  21درصد از  5/03سال،  23درصد تا 

 3/03نجابت ) ،ترین خصوصیت یک زن خوب یان، برای ازدواج مهمدهد که از نظر پاسخگو معیارهای گزینش همسر نشان می

خوش  ،یک مرد خوبمهمترین خصوصیت و است درصد(  0/10) درصد( و اصالت خانوادگی 6/20) درصد(، خوش اخلاقی

ام در ارتباط با نظ (.36: 1031درصد( است. )محسنی،0/15) درصد( و اصالت خانوادگی 6/20) (، نجابتدرصد 0/00) اخلاقی

در خانواده شما چه کسی تصمیات »دهد که در پاسخ به این سئوال که  های پیمایش محسنی نشان می گیری در خانه، یافته تصمیم

 اند درصد زن را تصمیم گیرنده دانسته 3/6درصد تمام افراد و  13درصد زن و شوهر،  03درصد شوهر،  5/05، «گیرد اصلی را می

 .(121)همان: 
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میانگین سن مناسب  ،دهد که از نظر پاسخگویان نشان می 1032در سال  «ت فرهنگ و ارشاد اسلامیپیمایش وزار» -0

ترین  درصد از پاسخگویان معتقدند که نجابت مهم 0/11سال است. به همین ترتیب  1/23 سال و دختران 0/25ازدواج برای پسران 

درصد از دیگر خصوصیات  1/15 اخلاق و رفتار خوب درصد، 1/13خصوصیت یک زن خوب برای ازدواج است؛ ایمان و تقوا 

ترین  (. همچنین از نظر پاسخگویان مهم03:1032وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی،اند ) مهمی است که پاسخگویان به آن اشاره نموده

د( است. درص 6/10)  درصد( و صداقت1/21) درصد(، اخلاق خوب 3/22) باایمان بودن ،واجدخصوصیت یک مرد خوب برای از

همه درصد  1/13درصد زن و شوهر،  6/03درصد مرد،  0/02ها به این ترتیب است:  گیری در خانه پاسخ در ارتباط با نظام تصمیم

فرزند است. در ارتباط با  1/2درصد زن. میانگین تعداد مطلوب فرزند از نظر پاسخگویان این پیمایش  2/3اعضای خانواده و 

ها آمده است:  زن در خارج از خانه در این پیمایش سه گویه قابل استفاده است: در یکی از گویه استقلال مالی زن و اشتغال

درصد  1/31« ؟یدداری است و نباید بیرون از خانه کار کنند. شما با این نظر چقدر موافق شان خانه ها وظیفه ها معتقدند: زن بعضی»

ها  بعضی»اند. همچنین در گویه دیگری این پرسش مطرح شده است:  بوده رصد موافق آند 1/21پاسخگویان با این گویه مخالف و 

از میان « ها هم باید مثل مردان در تأمین مخارج خانواده سهیم باشند. شما با این نظر چقدر موافق یا مخالفید؟ معتقدند: زن

ها معتقدند: اگر زنان  بعضی»ن شرح است: اند. گویه سوم به ای درصد مخالف این گویه بوده 1/23درصد موافق و  6/53پاسخگویان 

در مقابل « شان راضی نباشند، باید مثل مردان حق طلاق داشته باشند. شما با این نظر چقدر موافق یا مخالفید؟ از زندگی خانوادگی

 (.60-03: 1032)وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، اند ه بودهیدرصد مخالف این گو 0/01درصد موافق،  61

زن خوب کسی است که تابع »، در پاسخ به این گویه که 1030در سال  «ی جوانانها ارزش پیمایش ملی »اس نتایج بر اس -5

 ،داشتن شغل»اند. گویه دیگر عبارت است از:  نظر بوده درصد بی 3/16درصد موافق و  3/51درصد مخالف،  6/01، «شوهرش باشد

اند. گویه سوم این است که  نظر بوده درصد بی 0/11درصد موافق و  3/56درصد مخالف،  3/20که « تضمین کننده استقلال زن

درصد مخالف آن  0/50درصد موافق و  02که از میان پاسخگویان، « دار باشد تا شاغل یک زن در هر شرایطی بهتر است خانه»

آخرین گویه این پژوهش است که « رندتوانند در امور مهم زندگی به درستی تصمیم بگی زنان به دلیل احساساتی بودن نمی» اند. بوده

 (.233-112: 1030اند )پژوهشکده مطالعات ملی جوانان، درصد موافق آن بوده 5/06 و درصد مخالف 5/01در مقابل 

« ی خانواده: از منظر هویت دینی و ملیها ارزش تاثیر اینترنت بر »پژوهشی با عنوان  ،(1012اسمی و همکاران )لقابوا -6

 ،ینترنتابه تگی بسی وامتغیرها بین یمعکوس دار ومعناو معتقدند که رابطه   نفر انجام داده  032و با حجم نمونه به روش پیمایشی 

گی ادخانو یهاارزش با ینترنتاملی تعا محیط سی درحساابط د روایجاا و ه گروهیمناظرو بحث  ،صمیمیت یبه فضان شدوارد 

 یهاارزش انمیز از د،گردبیشتر ینترنتالی تعام محیط به ننشجویادا ورود ثرا در امتغیره ینا انمیزچه  هرتی رعبا به .وجود دارد

 .دشویکاسته م نناآ دنز ادهخانو

های اقتصادی آن در شهر  ی خانوادگی و همبستهها ارزش های مختلف  گونه»(، پژوهشی با عنوان 1013مدیری ) -3

ده است. نتایج پژوهش بیانگر آن است که خانواده در شهر تهران نفر انجام دا  633به روش پیمایشی و با حجم نمونه « تهران

ی پست مدرن خانوادگی ها ارزش هایی از  ی سنتی و مدرن خانوادگی در سطح وسیع و با بارقهها ارزش همچنان اهمیت زیادی دارد. 

ی مدرن و پست ها ارزش و  کاهش ی سنتیها ارزش خورد. در بستر گذار نسلی از نسل اول به نسل سوم  در برخی ابعاد به چشم می

ی پست مدرن، نسل و وضعیت تاهل عوامل ها زشار ی سنتی و مدرن، جنسیت و در ها ارزش مدرن افزایش یافته است. در 

ی پست مدرن، کمترین ها ارزش ی سنتی، بیشترین و در ها ارزش های اقتصادی و اجتماعی در  متغیرهمچنین تری هستند.  کننده تعیین

 د.توان تبیین را دارن

ی خانوادگی ها ارزش های اجتماعی مجازی در میزان  نقش شبکه»(، پژوهشی با عنوان 1033قیطاسی و همکاران ) -3

به این نتیجه رسیدند که بین  داده ونفر انجام   033به روش پیمایشی و با حجم نمونه « آموزان مقطع متوسطه شهر ایلام دانش
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های اجتماعی،  های اجتماعی، محتوای شبکه اجتماعی، عضویت کاربران در شبکههای  های صمیمیت در فضای تعاملی شبکه متغیر

رد. آموزان رابطه معناداری وجود دا ی خانوادگی دانشها ارزش های اجتماعی با  اقتصادی و گمنامی در شبکه -موقعیت اجتماعی 

اعی و گمنامی به ترتیب بیشترین تاثیر را بر های اجتم های صمیمت در شبکه حاکی از آن است که متغیرنیز نتایج ضرایب رگرسیونی 

 ی خانوادگی دارند.ها ارزش تغییرات 

 

 پیشینه خارجی ب:

به رشته تحریر در آمده است.  1عنوان کتابی است که بوسیله رونالد اینگلهارت «تحول فرهنگی در جامعه پیشرفته صنعتی» -1

ی خود را بنیان گذاشته امادیگر تئوری فرا ،ها و تحقیقات تجربی مایشهای حاصل از پی نویسنده در این اثر پژوهشی بر اساس یافته

باشد که به گرایشهای  ی به تنهایی یک جنبه از فراگرد گسترده دگرگونی فرهنگی میااست. به عقیده وی خیزش فرامادیگر

ت. نتایج بیانگر آنست که مذهبی، نقشهای جنسیتی، هنجارهای جنسی و هنجارهای فرهنگی جوامع صنعتی شکل نوینی بخشیده اس

. اینگلهارت در کار ی فرامادی تغییر کرده استها ارزش ی مادی به تأکید بر ها ارزش های ارزشی مردم غرب از تأکید بر  اولویت

داند.  ای از تغییرات در سطح نظام را باعث تغییرات در سطح فردی و به همین ترتیب پیامدهایی برای نظام می خود حضور مجموعه

تری از جمعیت، افزایش سطح  تغییرات در سطح نظام را توسعه اقتصادی و فناوری، ارضای نیازهای طبیعی به نسبت وسیعوی 

های جمعی و افزایش تحرک  های سنی مثل فقدان جنگ و گسترش ارتباطات جمعی، نفوذ رسانه تحصیلات، تجارب متفاوت گروه

 .(15:1030اینگلهارت،) داند اجتماعی می

با نگاهى  «زندگی در عیش و مردن در خوشی»در کتاب  شناس و پژوهشگر مسائل ارتباط جمعى هجامع 2نستمنیل پ -2

اب تأثیرات وسایل نویسنده در این کت پردازد. به بررسی تأثیر رسانه بر فرهنگ میهاى مستند  پژوهشگرانه و متکى بر آمار و گزارش

مورد بررسی قرار داده  و باورهای مذهبی جوامع ها ارزش ها و نیز بر فرهنگ،  نسان، اندیشه، شعور و رفتار ارا بر فکر ارتباط جمعی

در این مطالعه، بر روی تلویزیون متمرکز است و از زوایای متفاوتی به روشن ساختن اثر تخریبی این رسانه  توجه اصلی پستمناست. 

هر یک از ابزارهای تکنیکی که بشر برای  که معتقد است منپردازد. پست بینی انسان می ه و جهانگیری فکر و رأی و اندیش بر شکل

دارد، دارای فرا رخسار یا استعاراتی   ای خلق کرده است، علاوه بر کاربردی که در همان حوزه اغراض خاص و تأمین نیاز ویژه

 تکنولوژی و هر ابزاری از ر، هر وسیلة تکنیکیدیگدهد. به عبارت  بسیار گسترش می است که حوزة تأثیر و کارایی آن وسیله را

 یلن) قید و شرط حاکم بر آن تلقی کرد طرف انگاشت و انسان را بی توان آن را خنثی و بی است و نمی «ایدئولوژی»دارای 

 .(05:1011،پستمن

« بررسی رویکرد مرزهای خانوادگی :روابط خانوادگی و اینترنت»ان با عنوشی ه(، در پژو2336) 0مِش یها یافته -0

 تحت تاثیر بیشتر دانمر ادگیخانو روابط .دارد دجوو دارمعنا بطهرا ینترنتا از دهستفاا و ادگیخانو روابط بین که ستا آن از کیحا

 پذیرد. می تاثیر تتحصیلا از بیشتر نناز ادگیخانو روابط که الیح دارد، در ارقر ینترنتا

 ستا آن از کی« حاینترنتا از دهستفاا ربی: تاثیرتجادگیانوخ یها ارزش »ان عنو باشی ه(، در پژو2311) 0بالو یها یافته -0

عی جتماا افهدا ایبر ینترنتا از نلاگساربز دهستفاا بین .دارد دجوو بطهرا ادگیخانو یها ارزش و  ینترنتا از دهستفاا عنو بین که

می مستقی مبستگیه ادگیخانو های کشمکش و تضارتعا باگروهی(  یها بحث در رکتمشاو  نستادو با طتبا، ارنلاینآ یها زی)با

 دجوو بطهرا ادگیخانو تضارتعا با ارفزا منر دنلودا چونهم زشیموآ افهدا دگیرییا ایبر ینترنتا از دهستفاا بین مادارد، ا وجود

  .اردند

                                                             
1
 Ronald Inglehart 

2
 Neil Postman 

3
 Mesch 

4
 Ballew 
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بیانگر « گینوادی خاها ارزش بر  جمعیهای  انهرس رتأثی» وانعن اب ، در پژوهش(2321) 1هنامن اچوم توسواریساِ های یافته -5

 راتتأثی به نحوی که دارد وادهی خانها ارزش  رب یمنف و تمثب راتمعاصر، تأثی ةجامع در جمعی های انهرس از تفادهاسآن است که 

 ها بیشتر از تاثیرات مثبت آنها است. انهرس نای یمنف
 

 مبانی نظری تحقیق

 نظریه تأثیر مستقیم  -1

های  گویای آن است که پیام نظریهاست. این « گلوله جادویی نظریه»یا « تأثیر مستقیم نظریه» ،ها أثیر رسانهاولین نظریه در مورد ت

(. این 131: 1036گذارد )ویلیامز، رسد و تأثیری مستقیم و آنی بر جا می ای به طور یکسان و یکنواخت به همه مخاطبان می رسانه

ت و عقیده دارد که اگر پیام خوب درک شود و ارائه گردد، بیشترین تأثیر را بر مخاطب ها استوار اس نظریه بر قدرت نامحدود رسانه

شود. این  هایی مجزا بدون روابط اجتماعی در نظر گرفته می ست و جامعه به صورت اتماگذارد. در این نظریه مخاطب منفعل  می

تواند محتوای  کند که می انند یک سرنگ حجیم فرض مینظریه به ارتباطات میان فردی توجهی ندارد و وسایل ارتباط جمعی را م

پیام خود را مانند ترکیبی شیمیایی به مخاطبان تزریق کند. این نظریه برای ایجاد نظم و مشارکت اجتماعی در کوتاه مدت بر پایه 

بحران های طبیعی و  توان در شود، می احساسات و عواطف استوار است و چون مخاطب غیر پویا و غیر فعال در نظر گرفته می

 (.35-30: 1031)رزاقی، اجتماعی مختلف احساسات آنان را بسیج کرد
 

 نظریه کاربردها و خشنودسازی  -2

دهند. این نیازها  ای دخالت می های رسانه بر اساس این نظریه، مخاطبان نیازها و آرزوهای خود را در فرایند درک معنا و مفهوم پیام

، علایق و ها ارزش بر آن است که  این رویکرد ها را چگونه درک و دریافت کنند. کنند مخاطبان پیام ن میو آرزوها هستند که تعیی

کنند.  هند ببینند و بشنوند انتخاب میاخو تر از هر چیز است و مردم بر اساس این عوامل آن چه را می نقش اجتماعی مخاطبان مهم

کنند. دوم، مردم این  ها برای اهداف شخصی خود استفاده می ن که مردم از رسانهاین رویکرد بر سه فرض اصلی استوار است: اول ای

ها، این  ها از رسانه ها را معرفی کنند و سوم این که به رغم تفاوت میان افراد از نظر استفاده آن توانند آن شناسند و می اهداف را می

ها  ها پیدا کرد. محققانی کوشیدند تا موارد استفاده مردم از رسانه آنهای مشترک را در میان  امکان وجود دارد که بتوان برخی زمینه

شوند. محققان  مند می های مختلفی علاقه را بشناسند و تعریف کنند و در عین حال دریابند که چرا و چگونه است که مردم به رسانه

 :برند کنند و از آن ها لذت می تفاده میای اس های رسانه به این نتیجه رسیدند که مردم به چهار نوع مختلف، از برنامه

های زندگی روزمره خود بگریزند  آورند تا مخاطبان از محدودیت ها عامل گریز هستند. برای مثال، امکانی فراهم می اول، رسانه

نوعی  ها های زندگی شخصی خود را کنار بگذارند. دوم این که رسانه ها و تشویش و برای مدت کوتاهی هم که شده نگرانی

ها ارتباط برقرار  شوند و مردم با آن ها مبدل به همراهان زندگی می های رسانه آورند و برخی شخصیت پدید می« ارتباط فردی»

برای بعضی از مخاطبان   کنند و محتوای برنامه نقش مهمی بازی می« هویت شخصی»ها در توسعه و گسترش  کنند. سوم، رسانه می

از رویدادهای جهانی هستند و مخاطب را از « منبع شناخت و آگاهی» ها  است. سرانجام اینکه رسانه منبع کسب آگاهی و اطلاعات

 .(115: 1036)ویلیامز، کنند پیوندد مطلع می اتفاقات روزمره ای که در سراسر جهان به وقوع می
 

 نظریه کاشت  -3

هستند به مرور جهان را به  - به خصوص تلویزیون -معینظریه کاشت معتقد است کسانی که زیاد در مواجهه با وسایل ارتباط ج

این نظریه، . (0: 2،2333)گربنر ها از واقعیات منطبق است بینند که بیش از منطبق شدن با واقعیات بیرونی، با ساخت رسانه ای می گونه

                                                             
1 Evaristus Chuma Nnamene 
2
 Gerbner 
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آغاز شد و در نهایت به ارائه  1163حاصل دو دهه مطالعه جرج گربنر در زمینه اثرات تلویزیون بر مخاطبان است که از اوایل دهه 

نظریه کاشت از جانب وی انجامید. گربنر در این مطالعات، بینندگان تلویزیون را بر حسب تعداد ساعات تماشا در شبانه روز به دو 

 دسته تقسیم می کند: 

ای که  بینند و انتخاب برنامه  ون میساعت یا بیشتر تلویزی 0آن دسته از مخاطبان تلویزیون که در شبانه روز،  :بینندگان پرمصرف

 بینند، برایشان اهمیت ندارد.  می

آن دسته از بینندگان تلویزیون که روزانه دو ساعت و کمتر و به صورت برنامه ریزی شده و انتخابی  :مصرف  بینندگان کم

 بینند. تلویزیون می

ها نیز به موازات  بینندگان کم مصرف از سایر رسانه تلویزیون منبع اصلی گروه اول برای ساختن واقعیت است درحالی که

واجهه دراز مدت با تلویزیون، بیندگان پرمصرف به تدریج قضاوت و مگربنر نشان داد در  کنند. تحقیقاً تلویزیون استفاده می

 یای واقعی.نمایش داده شده از تلویزیون سازگار است تا با دن« های گیری جهت»کنند که بیشتر با  دیدگاهی پیدا می

 

 نظریه وابستگی -4

راکیچ و ملوین دفلویر مطرح شد. محور اصلی این نظریه آن است که مخاطبان به منظور  - نظریه وابستگی ابتدا به وسیله سندربال

از محتوای یابد که انواع مخصوصی  اند. وابستگی خود زمانی گسترش می ها وابسته رفع نیازها و رسیدن به اهداف، به اطلاعات رسانه

ها به عنوان آداب و رسوم برای پر  از رسانه یبه کار روند، یا زمانی که اشکال مخصوص ها برای ارضای نیازهای مخصوصی رسانه

کنند و هر فرد  ها رفع می های مختلف نیازهایشان را با رسانه فاده شوند. افراد به شکلتساکردن وقت یا به عنوان گریز یا اختلال 

ها به طور متفاوت استفاده کند. علاوه بر این، نیازهای فرد همیشه کاملاً فردی نیست،   های مختلف از رسانه هزمینممکن است در 

بلکه ممکن است به وسیله فرهنگ یا شرایط اجتماعی گوناگون شکل گیرد. به عبارت دیگر نیازها، انگیزه و میزان استفاده افراد از 

ها  ست که ممکن است در اختیار افراد نباشد. این عوامل خارجی برای اینکه نشان دهند رسانهعوامل خارجی مشروط ابه ها   رسانه

 (.361:1030،کنند )لیتل ای دیگر محدودیت و موانع ایجاد می چگونه قابل استفاده هستند، در گسترش جایگزین های غیر رسانه

 

 چهارچوب نظری تحقیق

کاربردها و خشنودسازی است؛ که در ذیل به نظریه نظریه وابستگی،  ،ه کاشتنظری تلفیقی ازچهارچوب نظری تحقیق حاضر 

 شود. ها اشاره می اختصار به آن

های اجتماعی رابطه مثبت و مستقیمی  های جمعی و میزان برآورد واقعیت بر اساس نظریه کاشت بین میزان استفاده از رسانه

کند  ی مخاطبان به سمتی سوق پیدا میها ارزش ، به تدریج الگوها، معیارها و های جمعی وجود دارد و در مواجهه دراز مدت با رسانه

های  ها سازگار خواهد بود. همچنین مطابق نظریه وابستگی، افراد در زمینه های نمایش داده شده از رسانه گیری که بیشتر با جهت

های مختلف نیازهایشان را  و به شکل کنند فاده میهای جمعی است رسانه مختلف از جمله تفریح و سرگرمی، کسب اطلاعات و ... از

ها آنان را تحت  های جمعی قرار دارند. این وابستگی به رسانه کنند. بنابراین در معرض وابستگی به رسانه ها رفع می از طریق رسانه

های  یشان را در زمینهها ارزش  عتقادات وها، ا ده و افکار، نگرشها قرار دا ای و الگوهای ارائه شده از سوی رسانه های رسانه تأثیر پیام

سازی، مردم خودشان  سازد. اما آن چه حائز اهمیت است این است که بر اساس نظریه کاربردها و خشنود مختلف دگرگون می

ی ها ارزش ها از علائق شخصی، آرزوها،  از کدام رسانه جمعی انتخاب کنند و تصمیم آنو ای را  گیرند که چه برنامه تصمیم می

گیرد. بنابراین مخاطبان به  اعتقادی، عادات جست و جوی رضایت و شادی در آنان و ارضای نیازهای مختلف، سرچشمه می

های وسایل ارتباط جمعی را انتخاب کرده و برای رفع نیازهای خود و فراهم کردن  صورتی فعال اشکال خاصی از محتوای برنامه
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ها بر  دهند. بنابراین فرایند تأثیرگذاری رسانه هایشان مورد استفاده قرار می خ به انگیزهشان، ارضای علایق و پاس رضایت و شادی

 گیرد.  مخاطبان به صورت غیر مستقیم و بر اساس محتوا و نوع رسانه انتخاب شده از سوی خود آنان صورت می

 

 فرضیات تحقیق

های ذیل مطرح و  ی خانوادگی جوانان فرضیهها ارزش معی بر های ج با توجه به چهارچوب نظری تحقیق جهت بررسی تأثیر رسانه

 گیرند:  مورد بررسی قرار می

 داری دارد. ی خانوادگی جوانان تأثیر معنیها ارزش های جمعی بر  میزان استفاده از رسانه -1

 داری دارد. ی خانوادگی جوانان تأثیر معنیها ارزش نوع رسانه استفاده شده بر  -2

 داری دارد. ی خانوادگی جوانان تأثیر معنیها ارزش های جمعی بر  میزان وابستگی به رسانه -0

 داری دارد. ی خانوادگی جوانان تأثیر معنیها ارزش نوع برنامه مورد استفاده بر  -0

 

درآوریم، چنین  اتیکمشی خانوادگی جوانان را به صورت مدل ها ارزش های جمعی بر  اگر بخواهیم فرایند تأثیرگذاری رسانه

 م داشت. خواهی الگویی

 
 

 ی خانوادگیها ارزش های جمعی و  شماتیک رابطه رسانهمدل  :1 شکل شماره

 

 شناسی روش

 از پژوهش نظری برای دستیابی به چارچوب نظری، شفاف شدن واقعیت اجتماعی و آگاهی از پیشینه و ادبیاتدر این پژوهش 

از روش پیمایشی استفاده  ها بندی، توصیف و تحلیل آن ها، طبقه ادهآوری د برای جمعای استفاده شد و  روش اسنادی و کتابخانه

دهند که تعداد آنها بر اساس  ساله( شهر شهرکرد تشکیل می 15-21جامعه آماری پژوهش حاضر را کلیه جوانان ) گردید.

صادفی ساده استفاده شده گیری ت از روش نمونه پژوهشباشد. در این  نفر می 01003برابر با  1015سرشماری نفوس و مسکن سال 

. واحد شده استنفر محاسبه  032 ای معادل گیری مورگان حجم نمونه نمونه با استفاده از جدول نمونه است و برای تعیین حجم

باشد که با توجه به متغیرهای  پرسشنامه محقق ساخته می ،ها . ابزار اصلی جهت گردآوری دادهاستتحلیل در این پژوهش فرد 

های مربوط به آن تنظیم و پس از سنجش میزان اعتبار و روایی آن مورد استفاده قرار گرفته است. پرسشنامه مشتمل  رفتحقیق و مع

 -1. اند شده. سؤالات پرسشنامه به دو دسته تقسیم ستکه اغلب بر اساس طیف لیکرت طراحی شده ا استسؤال بسته  00 بر تعداد

 شوند:  دو دسته تقسیم میسوالات مربوط به موضوع تحقیق که خود به 

 های جمعیرسانه

 میزان استفاده نوع رسانه میزان وابستگی نوع برنامه 

 های خانوادگی جوانانارزش

 های سنتی ارزش های مدرنارزش



  82 / های مرتبط با کرونای حکمرانان در اینستاگرام آمیز: تحلیل نظرات ذیل پست برساخت مسائل اجتماعی در شرایط مخاطره

 ی خانوادگی جوانان( است. ها ارزش ) سوالاتی که مربوط به متغیر وابسته تحقیق - الف

 های جمعی( است.  سوالاتی که مربوط به متغیر مستقل تحقیق )رسانه - ب

 ت.گویان نظیر سن، جنس، تحصیلات و .... اس های پاسخ سؤالات عمومی پرسشنامه که مربوط به ویژگی -2

 سط اساتید مشخص گردیدای تنظیم شد و پس از این که نقاط ضعف آن تو به منظور بررسی روایی آزمون، ابتدا پرسشنامه اولیه

ای تهیه شد که بتواند اهداف آزمون را تحقق بخشد و آن چه را که در  در جهت رفع نقایص اقدام شد و سرانجام پرسشنامه

این  پایایی که در نهایت روایی این پرسشنامه مورد تأیید اساتید قرار گرفت. برای سنجش ح گردیده بسنجد.رهای تحقیق مط فرضیه

از ضریب آلفای کرونباخ  آن پایایی آوری برای تعیین از جمع پرسشنامه در میان جوانان توزیع شد و پس 03ابتدا تعداد  نیز آزمون

 به دست آمد. /.330استفاده شد که مقدار آن 

 

 و شاخص های آن هامعرفی متغیرها 

 تعریف عملیاتی متغیر وابسته

ی مرتبط با معاشرت دختر و پسر قبل از ازدواج، ها ارزش پژوهش است که ابعاد آن  این متغیر وابسته «ی خانوادگی جوانانها ارزش »

وزیع قدرت در خانواده، ی مرتبط با تها ارزش آوری،  ی مرتبط با فرزندها ارزش ی مرتبط با ازدواج و تشکیل خانواده، ها ارزش 

مطابق جدول ذیل  باشد. میی مرتبط با استقلال فرزندان پس از ازدواج ها ارزش ی مرتبط با استقلال زن در خانواده، ها ارزش 

 هایی برای این ابعاد تعریف و سؤالاتی در مقیاس لیکرت مطرح شده است.  معرف

 
 تعریف عملیاتی متغیر وابسته -1جدول شماره 

 معرف ابعاد

 آزادی معاشرت دختر و پسر قبل از ازدواج ی مرتبط با معاشرت دختر و پسر قبل از ازدواجها زشار 

 ی مرتبط با ازدواج و تشکیل خانوادهها ارزش 

 تمایل به ازدواج و تشکیل خانواده

 سن مناسب ازدواج برای دختر و پسر

 فاصله سنی مناسب زوجین

 ازدواج فامیلی

 خانواده پسر خواستگاری از طریق

 احترام گذاشتن به نظر خانواده در انتخاب همسر

 معیارهای گزینش همسر

 تعدد زوجات

 حق طلاق

 آوری ی مرتبط با فرزندها ارزش 
 تعداد ایده آل فرزند

 ترجیح فرزند پسر یا دختر

 ی مرتبط با توزیع قدرت در خانوادهها ارزش 
 گیری در خانواده نظام تصمیم

 خانوادهریاست 

 ی مرتبط با  استقلال زن در خانوادهها ارزش 

 تحصیل زن

 کار زن در بیرون از منزل

 تبعیت زن از شوهر

 ی مرتبط با  استقلال فرزندان پس از ازدواجها ارزش 
 اظهار نظر والدین در امور فرزندان پس از ازدواج

 زندگی فرزندان پس از ازدواج در کنار والدین
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 مستقلهای تی متغیرتعریف عملیا

های  که ابعاد آن نوع رسانه جمعی مورد استفاده، میزان استفاده از رسانه استمتغیر مستقل  «های جمعی رسانه»در پژوهش حاضر 

تعریف  این ابعادهایی برای  مطابق جدول ذیل معرف باشد. میهای جمعی  وابستگی به رسانه و میزان نوع برنامه مورد استفاده جمعی،

 ؤالاتی در مقیاس لیکرت مطرح شده است. و س

 
 مستقلهای تعریف عملیاتی متغیر -2جدول شماره

 معرف ابعاد

 تلویزیون، رادیو داخلی، رادیو خارجی، ماهواره، اینترنت های جمعی  نوع رسانه

 های جمعی در طول شبانه روز ساعات استفاده از رسانه های جمعی میزان استفاده از رسانه

 ه مورد استفادهنوع برنام

 برنامه های خبری

 برنامه های سیاسی

 برنامه های طنز و سرگرمی

 آموزشی -برنامه های علمی

 برنامه های مذهبی

 برنامه های اجتماعی

 برنامه های ورزشی

 برنامه های عاشقانه و دوستیابی

 برنامه های تاریخی و جغرافیایی

 های جمعی میزان وابستگی به رسانه

 های جمعی میزان استفاده از رسانهتمایل به کاهش 

 های جمعی احساس کمبود و ناراحتی در صورت عدم دسترسی به رسانه

 میزان برآورده شدن نیازهای مختلف از طریق رسانه های جمعی

 

 های تحقیق یافته

 مشخصات عمومی پاسخگویان -ا

 25-21درصد در گروه سنی  01و سال  23-20ی درصد در گروه سن 03سال،  15 -11درصد پاسخگویان در گروه سنی 20 سن:

درصد پاسخگویان مجرد و  0/60 وضعیت تاهل: باشند. درصد مرد می 5/00درصد پاسخگویان زن و   5/55 جنس: سال قرار دارند.

درصد فوق  2/15درصد دیپلم،  0/03درصد پاسخگویان دارای مدرک لیسانس،  3/00 تحصیلات: .باشند درصد متأهل می 6/05

   باشد. میدرصد زیر دیپلم و بالاخره کمترین میزان فراوانی مربوط به مدرک تحصیلی فوق لیسانس و بالاتر  3/13یپلم، د

 

 توصیف متغیرهای اصلی پژوهش -2

 میزان وابستگی به رسانه نوع برنامه مورد استفاده، میزان مصرف رسانه، نوع مصرف رسانه، -2-1

 
 میزان وابستگی  نوع برنامه مورد استفاده، میزان مصرف رسانه، گویان بر حسب نوع رسانه،توزیع فراوانی پاسخ -3شماره جدول
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 33/34 103 کم 1/10 53 خبری 3 3 اصلاً 0/03 135 تلویزیون

 23/56 215 متوسط 5 11 سیاسی 5/5 21 کم 0/0 10 رادیو داخلی
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 61/1 03 زیاد 1/3 23 علمی 1/10 53 متوسط 0/1 5 رادیو خارجی

 133 032 جمع 0/6 20 آموزشی 23 133 زیاد 6/20 13 اینترنت

    1/10 53 ورزشی 0/50 230 خیلی زیاد 0/20 31 ماهواره

    3/0 13 ذهبیم 133 032 جمع 133 032 جمع

    2/13 01 اجتماعی      

    0/15 51 طنز و سرگرمی      

    1/3 01 دوست یابیو  عاشقانه      

    0/1 5 تاریخی جغرافیایی      

    1/10 50 بدون پاسخ      

    133 032 جمع      

 

 به تفکیک سنتی و مدرن ی خانوادگیها ارزش توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب گرایش به  -2-2

 
 توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب گرایش به ارزش های خانوادگی به تفکیک سنتی و مدرن -4شماره جدول

 درصد فراوانی  میزان گرایش ارزش های خانوادگی

 ی سنتیها ارزش 

 87/22 33 کم

 30/1 3 متوسط

 /52 2 زیاد

 ی مدرنها ارزش 

 55/05 130 کم

 01/23 135 متوسط

 30/1 3 زیاد

 133 032  جمع

 

 آزمون فرضیات تحقیق -3

 داری دارد. معنیی خانوادگی جوانان رابطه ها ارزش  های جمعی با رسانه: میزان استفاده از 1فرضیه شماره 

 
 های جمعی ی خانوادگی پاسخگویان بر حسب میزان استفاده از رسانهها ارزش توزیع  -5 جدول شماره

 ی خانوادگیها ارزش 
 های جمعی زان استفاده از رسانهمی

 جمع خیلی زیاد زیاد متوسط کم اصلاً

 16 01 23 15 0 3 ی سنتیها ارزش 

 236 155 31 05 13 3 ی مدرنها ارزش 

 032 230 133 53 21 3 جمع

 

 های جمعی گزارش ضریب کرامر بر حسب میزان استفاده از رسانه –6ه جدول شمار

 Sig ضریب کرامر متغیر مستقل

 /335 /532 های جمعی زان استفاده از رسانهمی
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داری  / است. بنابراین با توجه به این که سطح معنی335/ و سطح معناداری 532شود ضریب کرامر  همان طورکه مشاهده می

های جمعی  سانهاز رضمناً با عنایت به ضریب کرامر به دست آمده، میزان استفاده  شود. تأیید می 1باشد فرضیه شماره  / می335برابر 

 ی خانوادگی )سنتی، مدرن( دارد. ها ارزش گرایش جوانان به  رابطه معناداری با
 

 داری دارد. معنی ی خانوادگی جوانان رابطهها ارزش  با :  نوع رسانه استفاده شده2فرضیه شماره 
 

 ی خانوادگی پاسخگویان بر حسب نوع رسانه استفاده شدهها ارزش توزیع  -8جدول شماره 

 

ی ها ارزش 

 خانوادگی

 نوع رسانه استفاده شده

 تلویزیون
رادیوی 

 داخلی 

رادیوی 

 خارجی 
 جمع ماهواره اینترنت 

 16 23 10 3 0 51 ی سنتیها ارزش 

 236 61 35 5 13 105 ی مدرنها ارزش 

 032 31 31 5 10 136 جمع

 

 گزارش ضریب کرامر بر حسب نوع رسانه استفاده شده –7 جدول شماره

 Sig ضریب کرامر لمتغیر مستق

 /331 /512 نوع رسانه استفاده شده

 

داری  / است. بنابراین با توجه به این که سطح معنی331/ و سطح معناداری 512شود ضریب کرامر  همان طورکه مشاهده می

نه استفاده شده رابطه رساشود. ضمناً با عنایت به ضریب کرامر به دست آمده، نوع  تأیید می 2باشد فرضیه شماره  / می35کمتر از 

 ی خانوادگی )سنتی، مدرن( دارد. ها ارزش گرایش جوانان به  معناداری با

 

 داری دارد. معنی ی خانوادگی جوانان رابطهها ارزش  باهای جمعی  : میزان وابستگی به رسانه0فرضیه شماره 

 
 های جمعی رسانه ی خانوادگی پاسخگویان بر حسب میزان وابستگی بهها ارزش توزیع  -9 جدول شماره

ی ها ارزش 

 خانوادگی

 های جمعی میزان وابستگی به رسانه

 جمع زیاد متوسط کم

 16 13 50 00 ی سنتیها ارزش 

 236 23 161 13 ی مدرنها ارزش 

 032 03 210 101 جمع

 

 های جمعی گزارش ضریب کرامر بر حسب میزان وابستگی به رسانه –13 جدول شماره

 Sig رضریب کرام متغیر مستقل

 /333 /502 یجمع یها به رسانه یوابستگ یزانم

   

داری  / است. بنابراین با توجه به این که سطح معنی333/ و سطح معناداری 502شود ضریب کرامر  همان طورکه مشاهده می

های  به رسانهوابستگی شود. ضمناً با عنایت به ضریب کرامر به دست آمده، میزان  تأیید می 0باشد فرضیه شماره  / می35کمتر از 

 ی خانوادگی )سنتی، مدرن( دارد. ها ارزش گرایش جوانان به  جمعی رابطه معناداری با
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 داری دارد. معنی رابطه ی خانوادگی جوانانها ارزش  نوع برنامه مورد استفاده با: 0فرضیه شماره 

 
 ورد استفادهی خانوادگی پاسخگویان بر حسب نوع برنامه مها ارزش توزیع  -11 جدول شماره

ی ها ارزش 

 خانوادگی

 نوع برنامه مورد استفاده
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 16 15 3 6 13 3 3 20 2 2 0 13 ی سنتیها ارزش 

 236 03 5 25 01 01 11 26 22 25 15 03 ی مدرنها ارزش 

 032 50 5 01 51 01 13 53 20 23 11 53 جمع

 

 گزارش ضریب کرامر بر حسب نوع برنامه مورد استفاده –12 جدول شماره

 Sig ضریب کرامر متغیر مستقل

 /331 /233 نوع برنامه مورد استفاده

 

با  شود. همچنین تأیید می 0لذا فرضیه شماره  / است.331و سطح معناداری  /233شود ضریب کرامر  همان طورکه مشاهده می

ی خانوادگی )سنتی، ها زشار گرایش جوانان به رابطه معناداری با توجه به ضریب کرامر به دست آمده، نوع برنامه مورد استفاده 

 مدرن( دارد.

 

 چند متغیرهرگرسیون  -4

در جدول  که نتایج آن استفاده شده در مطالعه حاضر برای دسترسی به معادله رگرسیونی از روش رگرسیون همزمان

 از واریانس ددرص 20(، مدل رگرسیون حاصل توانسته استR2) با توجه به میزان ضریب تعیین نمایش داده شده است.10شماره

اری ود است که بیشترین اثرگذمشه( beta) دهاری استاندارد شذگضرایب تاثیر د. همچنین با مقایسهمتغیر وابسته تحقیق را تبیین نمای

مربوط  اثرگذاری کمترینو  /.(112) ها میزان وابستگی به رسانهمتعلق به  ی خانوادگیها ارزش رایش جوانان به بینی میزان گ در پیش

 باشد. می (./353) های مورد استفاده به نوع برنامه
 

 ی خانوادگیها ارزش عناصر متغیرهای مستقل درون معادله برای پیش بینی گرایش به -13 جدول شماره

R سطح معناداری مدل beta F عناصر معادله رگرسیونی
2 

 /.20 /.333 323/3 /.330 نوع مصرف رسانه

 /.105 میزان مصرف رسانه

 /.353 نوع برنامه مورد استفاده

 /.112 میزان وابستگی به رسانه

 

 گیری نتیجه

ی مدرن گرایش پیدا کرده ها ارزش ی خانوادگی اکثر جوانان به سمت ها ارزش چنانچه پیش از این در جداول توصیفی مشاهده شد 

باشد و درصد قابل  ی مرتبط با معاشرت دختر و پسر قبل از ازدواج این مسئله کاملاً مشهود میها ارزش است. به طوری که در 

اکثر جوانان  ،ی مرتبط با ازدواج و تشکیل خانوادهها ارزش مورد در  توجهی از جوانان نگرش موافقی نسبت به این موضوع دارند.

رغم این که امروزه معیارهای مادی برای  به خانواده تمایل داشته و در خصوص معیارهای گزینش همسر،  ازدواج و تشکیلسبت به ن
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شود و در مورد  ترین معیارها محسوب می جوانان اهمیت زیادی پیدا کرده است ولیکن نجابت برای اغلب آنان هنوز از مهم

موافق  با اعمال نظر والدین در ازدواج فرزندان باشند و بیشتر آنان وم جامعه پایبند میخواستگاری تا حد زیادی به آداب و رس

با فاصله سنی زیاد بین زوجین و بیشتر جوانان  افزایش یافته استسن مطلوب ازدواج برای دختر و پسر از دیدگاه آنها هستند. اما 

ن و مرد در خانواده بوده و معتقدند مردان نباید مجاز باشند بیش از باشند. همچنین بیشتر جوانان خواهان برابری حقوق ز مخالف می

آوری،  ی مرتبط با فرزندها ارزش ها، زنان نیز مانند مردان باید حق طلاق داشته باشند. در مورد  یک زن اختیار نمایند و از نظر آن

آنان با داشتن فرزندان زیاد در خانواده مخالف ی مدرن گرایش پیدا کرده است و اکثر ها ارزش ی جوانان کاملاً به سمت ها ارزش 

ی مرتبط با توزیع قدرت در خانواده، اکثر جوانان ها ارزش در خصوص  هستند و جنسیت فرزندان برای آنها تفاوت چندانی ندارد.

هر دو دیدگاه سنتی و  های مهم خانواده نقش داشته باشند، اما در ارتباط با ریاست خانواده گیری معتقدند زنان نیز باید در تصمیم

ی مرتبط با استقلال زن در خانواده، اغلب جوانان با ادامه ها ارزش مدرن در بین جوانان موافقان و مخالفانی دارند. در ارتباط با 

حتی  ها پذیرفته شده است. اما بیشتر آنان و اشتغال زنان متأهل تا حد زیادی از دید آن باشند تحصیل زنان پس از ازدواج موافق می

در  دانند. اند و آن را برای تداوم زندگی مشترک مفید می رسد تابعیت از همسر را پذیرفته آن چه به نظر می بر خلافخود زنان 

استقلال فرزندان پس از ازدواج اغلب جوانان طالب زندگی مستقل و بدون دخالت و اعمال نظر والدین  ی مرتبط باها ارزش مورد 

 از ازدواج برای آنان اهمیت زیادی دارد. باشند و استقلال پس  می

ها  های جمعی دسترسی داشته و در حد زیادی از آن های جمعی، جوانان به انواع مختلف رسانه در خصوص استفاده از رسانه

به تلویزیون، وانان به ترتیب مربوط جهای جمعی در بین  کنند. به طوری که بیشترین میزان استفاده از انواع مختلف رسانه استفاده می

 باشد.  اینترنت، ماهواره، رادیو داخلی و رادیو خارجی می

های  های خبری و برنامه های طنز و سرگرمی، برنامه در ارتباط با نوع برنامه، بیشترین میزان استفاده به ترتیب مربوط به برنامه

 کنند. ها استفاده می ههای مذهبی بیش از سایر برنام باشد و درصد کمی از آنان از برنامه ورزشی می

باشد. همچنین  های جمعی در حد متوسط می های جمعی، میزان وابستگی جوانان به رسانه و بالاخره در مورد وابستگی به رسانه

شود که همه متغیرهای مورد بررسی اعم از میزان  مشاهده می و معادله رگرسیون یب کرامرابر اساس نتایج حاصل از محاسبه ضر

گرایش  مورد استفاده رابطه معناداری باهای جمعی، نوع رسانه و نوع برنامه  های جمعی، میزان وابستگی به رسانه رسانه استفاده از

گرایش  بیشترین تاثیر را برهای جمعی  ارند. به طوری که میزان وابستگی به رسانهد مدرن سنتی وی خانوادگی ها ارزش جوانان به 

 . داردخانوادگی ی ها ارزش گرایش جوانان به  کمترین تاثیر را بر نوع برنامه مورد استفاده و ردداخانوادگی ی ها ارزش جوانان به 
 

 پیشنهادات

ی مدرن گرایش پیدا کرده است. با توجه به این که ها ارزش ی خانوادگی جوانان به سمت ها ارزش دهد  های پژوهش نشان می یافته

ای بر  جامعه است و هر گونه تغییر و تحولی در این نهاد تأثیرات عمیق و همه جانبه ترین نهاد اجتماعی و سنگ بنای خانواده بنیادی

رسد و  ی خانوادگی جوانان امری ضروری به نظر میها ارزش ابعاد گوناگون حیات اجتماعی خواهد داشت، تلاش در جهت تقویت 

 ی خانوادگی مورد بازنگری و اصلاح قرار گیرد. ها ارزش های فرهنگی جامعه در انتقال  بدین منظور لازم است که عملکرد دستگاه

ی خانوادگی مخاطبان و با عنایت به این که جوانان به سهولت به ها ارزش با توجه به تأثیر نوع رسانه و نوع برنامه مورد استفاده بر 

می ایران با شناخت جایگاه های جمعی نوین نظیر اینترنت و ماهواره دسترسی دارند، لازم است صدا و سیمای جمهوری اسلا رسانه

های غربی که عموماً مبادرت به  پذیری و انتقال الگوهای ارزشی و فرهنگی به جامعه، در رقابت با رسانه های جمعی در جامعه رسانه

سب های متنوع و جذاب متنا نمایند، اهتمام بیشتری نسبت به تولید و پخش برنامه های جذاب و در عین حال مخرب می پخش برنامه
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گویی به نیازهای آموزشی،  و هنجارهای جامعه و همچنین پاسخ ها ارزش اسلامی جامعه به منظور تقویت باورها،  -با فرهنگ ایرانی

 نگری در این زمینه بپرهیزد.  تفریحی، سرگرمی و ... جوانان داشته باشد و از سطحی

ی مثبت ها ارزش هایی که  ایران است و همچنین برنامهی واقعی جامعه ها ارزش هایی که بیانگر  در این راستا پخش برنامه

 -ی اصیل ایرانیها ارزش تواند به مخاطبان به ویژه جوانان کمک کند ضمن پایبندی به  کند، می کشورهای دیگر را معرفی می

 ها وجه داشت که رسانهشدن و پیامدهای آن در ابعاد مختلف زندگی هماهنگ نمایند. البته باید ت تر با صنعتی اسلامی، خود را راحت

ها اجتناب نمود. در  نمایی در مورد نقش رسانه باید از بزرگ و هستندی افراد ها ارزش ها و  تنها یکی از عوامل تأثیرگذار بر نگرش

نعکاس رسد ا چنین مواردی باید سایر عوامل مانند خانواده، نهادهای آموزشی و ... نیز در این زمینه تقویت شوند. همچنین به نظر می

 های غربی خواهد شد.  های صدا و سیما، مانع از پناه بردن مخاطبان به رسانه های مختلف جامعه در برنامه دیدگاه طیف

و روند طبیعی انسان را از حالت عادی خارج  زندگی کیفیت به میزان زیادی بویژه اینترنت های جمعی رسانهگسترش پرشتاب 

ده نیز گسترش پیدا ارفتارهای جدید، به عرصه خانو. فردی و اجتماعی بوجود آورده استکرده و رفتارهای جدیدی را در عرصه 

برای رهایی از . باشد می ها خانواده رکاهش احساس تعلق و پیوند عاطفی د ،، فردگراییهاترین مشخصه این رفتار کرده است. مهم

 دهنده رفتار د، نه شکلنها باش که این ابزارها در خدمت انسانای  به گونه ای رسانه ابزارهای ، گسترش فرهنگ استفاده ازوضعیتاین 

اعضای  میان در را نزدیکی و قرابت و احساس صمیمت نمایند، تلاش ها خانواده دگرد  می رسد و پیشنهاد الزامی به نظر می، آنها

 پناه مجازی یهافضا اینترنت و کمتر به ،صمیمیت و احساس این آوردن دست به خانواده برای اعضای تا دهند گسترش خانواده

 و کرده شناسایی دقیق طور به را خود مخاطبان نیاز ها ی رسانهمحتوا تولیدکنندگان و سازان برنامه مدیران، لازم است برند. از سویی

 نمایند. ضاف این مناسب در محتوای نشر و تولید به اقدام اخلاقی، غیر محتواهای سوء به تاثیر نسبت ها خانواده سازی آگاه ضمن

هایی  های رسانه جمعی به منظور استخراج دقیق پیام های مشابه آینده، تحلیل محتوای برنامه شود در پژوهش در پایان پیشنهاد می

ها استفاده  تری نظیر روش آزمایشی برای بررسی تأثیر برنامه های کامل ها مطرح است، در دستور کار قرار گیرد و از روش که در آن

 هایی نظیر پیمایش بر نتیجه مطالعه تأثیر نگذارد.   شناختی روش های روش دودیتشود تا مح
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Abstract: The family in Iran is one of the most important social institutions, which is rapidly changing and 
transforming under the influence of several factors, including mass media. The present article tries to investigate 

the significance of the relationship between mass media and the family values of the youth and in this regard, to 

determine whether the family values of the youth tend towards traditional values or modern values? The 

theoretical framework of the current research is a combination of planting theory, dependence theory, 

application and gratification theory. Using the survey method and a sample size equal to 382 people, the 

collected data were analyzed using descriptive statistics, Kramer's coefficient and regression equation. the 

results show that family values Most of the young people (about 75%) tend towards modern values. Also, the 

coefficient (beta) shows that the most effective in predicting the tendency of young people towards family values 

is related to their dependence on the media (beta=.192) and the least effective is related to the type of programs 

they use (beta=.058). 
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