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امدهاي آن معرفي و سپس ضمن اشاره به نظريه انتقادي در حوزه محصولات فرهنگي و انواع عوامل مؤثر بر آن و پي

اين محصولات به تشريح رابطه پديده جهاني سازي و محصولات فرهنگي و همچنين رابطه آن با صنعت فرهنگ 
 . پردازد سازي مي
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دهد که بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد ساختاري  همچنين نتايج پژوهش نشان مي. گذاري قرار دارند
هنگ رابطه معناداري وجود دارد و در ادامه نتايج حاصل از آزمون فرهنگ، بعد مديريتي فرهنگ و بعد ارزش فر

  .فرضيه اصلي نشان دهنده آن است كه بين صادرات محصولات فرهنگي و جهاني سازي رابطه معناداري وجود دارد
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  مقدمه

جهاني شدن به عنوان يک پديده مهم، بازتاب يک 

مد تحولات چند سده گذشته غرب فرآيند تاريخي و پيا

است و از آن جا که فرهنگ و محصولات فرهنگي 

حساس و پر اهميت است که سرنوشت جامعه  مفهومي

  .کند، بايد هدايت و کنترل شود را مشخص مي

جهاني شدن همانند هر پديده ديگري داراي 

اي است و جوامعي که به طور فعالانه  تضادهاي عديده

شوند، مستلزم آگاهي و  مي با جهاني شدن روبرو

هاي جهاني  شناخت استراتژيک از تضادها و محدوديت

شدن که در کارآمدي آنها تأثير منفي خواهد داشت، 

ها  براي درک هر چه بيشتر و بهتر تهديدات و فرصت

هاي جهاني شدن  جهاني سازي يکي از پيامد. هستند

اي از صاحب نظران از آن به عنوان  است که عده

  .برند ايي شدن يا غربي شدن نام ميآمريک

اي از نظريه پردازان مدعي هستند اين نظام  عده

شود نه فرهنگ  داري است که جهاني مي سرمايه

آمريکايي و علت و زمينه اين گسترش هم در اصول و 

منطق مديريت و هم در اقتصاد سرمايه داري نهفته 

وذ هاي نف از ديدگاه آنان منابع ابزارها و شيوه. است

فرهنگي بسيار متنوع و متفاوت تر از آن است که بتوان 

 ,Holton 1995( .از آمريکايي کردن فرهنگ سخن گفت

169(  

ها براي تضمين جايگاه سلطه خود در  آمريکايي

 به ابزارها و شگردهاي » فرهنگ سازي«عرصه 

شوند تا از ورود رقباي جديد به  گوناگوني متوسل مي

مثلاً توسل به ابزار مبارزه با  .اين عرصه جلوگيري کنند

کنترل و سانسور براي خنثي کردن اقداماتي به منظور 

هاي انحصارشکنانه  حفظ فرهنگ ملي، مبارزه با تلاش

هاي  کشورهايي چون انگلستان و خنثي کردن تلاش

يونسکو براي فراهم سازي زمينه ارتباطات جهاني غير 

نگ تجاري، همگون سازي فرهنگي که به صنعت فره

شود و حتي در رفتار  سازي و اطلاع رساني محدود نمي

  )Ritzer, 1992. (يابد و آداب روزمره نيز نمود مي

در اين مقاله به نظريه انتقادي به عنوان چهارچوب 

تئوريکي تحليل رابطه محصولات فرهنگي و جهاني 

در اين ميان سرنوشت . سازي پرداخته شده است

، چرا که در برابر کشورهاي جهان سوم متفاوت است

اي و به واسطه قدرت روزافزون  هجوم فرهنگ توده

اي کوتاه از زمان قرار  وسايل ارتباط جمعي در برهه

جهاني سازي پروژه اين هجوم است و . اند گرفته

محصولات فرهنگي را شايد بتوان از اجزايي دانست که 

اما چيزي که . کند جهاني سازي به واسطه آنها عمل مي

شود،  انديشمندان به طور مشترک يافت مي تمام  در بين

تأکيد و تأييد اين نکته است که کشورهاي داراي امتياز 

و نفوذ بين المللي روند جهاني شدن را با توليد و 

دهي  توزيع محصولات مادي و غيرمادي فرهنگي جهت

کنند و فرآيند جهاني سازي به شکلي واضح و  مي

  . پيش تعيين شده استهايي از  مبرهن به دنبال هدف

  

 مفهوم جهاني سازي

در خصوص زمان شکل گيري مفهوم جهاني سازي 

بايد گفت که جهاني سازي نخستين بار تقريباً در اواخر 

تاريخدان  ١هابرباون قرن بيستم ظهور کرد از نظر اريک 

اي رسيده بود  مارکسيست در آن زمان جهان به مرحله

و  ۸۰ي  اواخر دهه در. کرد که بايد تغيير اساسي مي

اي  اي از تاريخ جهان تمام و دوره دوره ۹۰ي  اوايل دهه

اتحاد جماهير شوروري فرو پاشيد و . جديد آغاز شد

تکنولوژي . هاي کلان آن جذب غرب شد ثروت

اي را آغاز کرد و  ي وسيع و بي وقفه اطلاعات توسعه

هاي کامپيوتري وسايل ارتباطي  دنيا را با کمک شبکه

صنعت حمل و نقل . يکديگر متصل کرد ه به پيشرفت

مواد غذايي رشد سريعي کرد، کامپيوترهاي شخصي 

هاي سازنده  تر و قوي تر شدند و شرکت بسيار ارزان
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هاي بسيار از لحاظ فن آوري  تلفن همراه پيشرفت

 )۱۲، ۱۳۸۱جرمي . (کردند

جهاني سازي براي بسياري از افراد معاني مختلفي 

به سوي ادغام  جهاني سازي را گامي  دارد اقتصاددانان

کنند و بعضي از  کامل بازارهاي جهاني تلقي مي

دانشمندان علوم سياسي نيز آن را به عنوان حرکتي در 

جهت دور شدن از مفهوم تعريف شده قراردادي دولت 

اي و ظهور بازيگران قدرت  و قلمرو حاکميت ناحيه

طاري طا. (نگرند غيردولتي در نظم نوين جهاني مي

در زمينه جهاني سازي بر  ٢ديويد هلد) ۲، ۱۳۸۲

از نظر او جهاني . کند ارتباطات جهانگير تأکيد مي

سازي روندي است که نظام وابسته به مکان ارتباطات و 

هاي  شبکه. دهد هاي اجتماعي را تغيير مي فعاليت

کند و بر  ايجاد مي  اي اي يا ميان قاره فعاليت ميان منطقه

، شدت، شتاب و تأثير ارزيابي حسب گستردگي

در اصطلاح جهاني سازي ) ۲۱، ۱۳۸۱جرمي . (شود مي

به » محلي«از لحاظ معنايي در مقابل کلمه » جهاني«

جهاني . مانند آن چه در دولت محلي وجود دارد، است

. سازي تغييري از کنترل محلي به کنترل جهاني است

تر تر شدن مفهوم، به براي واضح )۱۱ ،۱۳۸۳سابقي (

است رابطه جهاني سازي را با جهاني شدن بررسي 

کرده و با مقايسه جهاني سازي و جهاني شدن به مفهوم 

  .واقعي آن پي ببريم

  

  عوامل مؤثر بر جهاني سازي

گسترش سرمايه داري و ريشه دواندن هر چه بيشتر 

هاي اصلي  آن در کشورهاي جهان سوم از دغدغه

يک   يند تبديل بهاين فرآ. مخالفان جهاني سازي است

ابزار مشروع و قدرتمند براي تسلط هر چه بيشتر 

ايالات متحده آمريکا شده  کشورهاي ابرقدرتي چون 

عبدالمحمد طاطاري در مقاله خود عواملي را که . است

شوند، چنين  باعث گسترش فرآيند جهاني سازي مي

ها،  انباشت بازار سرمايه شرکت: کند دسته بندي مي

هاي اداري آنها،  ي مسلط و سازمانها نقش دولت

هاي داخلي، افزايش انتظارات نيروي انساني  محدوديت

  .هاي فني نهادهاي بين المللي و نوآوري

که اعضاي مکتب فرانکفورت نظير  عامل مهمي

ي  کنند، اشاعه آدورنو و هورکهايمر به آن اشاره مي

اي و يکسان سازي فرهنگي است که از  فرهنگ توده

باطات گسترده و محصولات فرهنگي که طريق ارت

ايجاد  ي بار ارزشي و معنايي هستند  منتقل کننده

فرهنگ «از ديدگاه متفکران مکتب فرانکفورت، . شود مي

اي نيست و اين  مدرن، چيزي جز فرهنگ توده» مردمي

زده است  فرهنگ نيز اساساً فرهنگي تجاري و تجارت

شود و  مي که در آن به صورت انبوه، توليد و مصرف

تميز و منفعل هستند و  هاي بي مصرف کنندگان آن توده

اي از بالا تحميل  فرهنگ توده. قدرت تشخيص ندارند

توان در آن عناصري خودجوش يافت که  شود و نمي مي

اي  فرهنگ توده. از درون زندگي مردم برخاسته باشد

صرفاً ابزار سلطه و استيلا است، هيچ نسبتي با مقاومت 

بل قدرت ندارد و نهايتاً سرنوشت آن با در مقا

. سرنوشت سرمايه داري سازمان يافته، گره خورده است

  )۱۲۳، ۱۳۸۶صالحي اميري (

نيزبت و آبردين به اهميت زبان انگليسي و 

تلويزيون در جهت گسترش نوعي شيوه زندگي جهاني 

جهاني شدن تلويزيون به معناي . کنند اشاره مي

اي است که بيشتر  دن پديدهيکنواخت شدن و يکسان ش

زيرا همانند ادبيات . از مسائل جنجال برانگيز است

ها  سرگرمي. هاي ژرف و مؤثر خواهد بود حاصل ارزش

هاي تفريحي به راحتي از حريم سطحي  و برنامه

ياري زبان و تصوير به قلم  گذرند و به  مبادلات در مي

ه طور ها ب اين گونه برنامه. شوند ها وارد مي وي ارزش

يابند و  مستقيم به عرصه آداب و اصول فرهنگي راه مي

. کنند باورها و رفتارهاي فرهنگي را هدايت مي

  )۵۷، ۱۳۸۰محمدي(
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ايجاد و تداوم و مؤثر بر  توان عوامل به طور کلي مي

  :پروژه جهاني سازي را اين گونه خلاصه کرد

هاي فراملي و در بعد  در بعد اقتصادي شرکت

رمايه دار فراملي و در بعد فرهنگي، سياسي، طبقه س

فرهنگ مصرفي از عوامل عمده اين تأثير و تأثر به 

  .روند شمار مي

پيروزي سرمايه داري جهاني، پيروزي طبقات 

ايدئولوژي  سرمايه دار فراملي در قالب کردن فرهنگ 

هاي  مصرف گرايي و تحويل کالا از طريق شرکت

بنابراين همان  .فراملي و ساير نهادهاي اقتصادي است

ي  کند پرثمرترين شيوه طور که اسکلير استدلال مي

مفهوم جهاني سازي اين است که بگوئيم جهاني سازي 

کند و در هر  در سطح جهاني به طور مداوم عمل مي

کدام از اين سطوح عاملان جهاني سازي به هم مرتبط 

بوده و عوامل معيني بر روند کلي جهاني سازي تأثير 

  .گذارد مي

 
  پيامدهاي جهاني سازي

انديشمندان و پژوهشگران نتايج و پيامدهاي مثبت 

و منفي بسياري در رابطه با پديده جهاني شدن عنوان 

هاي آنها در مورد  اند که به تعداد نظرات و ديدگاه کرده

اما از آنجا که بحث ما در مورد بخشي . اين پديده است

سعي  از روند جهاني شدن يعني جهاني سازي است،

کنيم به جمع بندي تقسيمات نتايج جهاني شدن با  مي

  .گرايشات جهاني سازي بپردازيم

سيلورستون در توصيف وضعيت کنوني فرهنگ 

امروزه مقياس، شدت، سرعت و «: نويسد جهاني مي

. سابقه است حجم کامل ارتباطات فرهنگي جهان بي

براي مثال ارزش صادرات و واردات فرهنگي طي 

تجارت . ير چندين برابر افزايش يافته استهاي اخ دهه

محصولات تلويزيون، فيلم و راديو گسترش بسيار 

زيادي پيدا کرده است و ارقام مربوط به ارتباطات و 

زيرا . يابد کاربران اينترنت به شکل تصاعدي افزايش مي

اي از مرزهاي ملي  الگوهاي ارتباطي به طور فزاينده

هاي سطوح داد و  اختگستردگي زيرس. روند فراتر مي

در . دهد ستد محصولات فرهنگي عمده را نشان مي

هاي ملي بر اطلاعات  نتيجه کارايي بسياري از کنترل

مردم در همه جا برخلاف گذشته . تضعيف شده است

. »ها قرار دارند هاي ساير فرهنگ در معرض ارزش

  )۱۵، ۲۰۰۱سابقي (

ت تأکيد بر گسترش سريع و بدون مرز ارتباطات اس

تواند مانع آن شود و پيامدهايي که اين  که هيچ چيز نمي

تواند جزئي از  نفوذ کالاهاي فرهنگي به دنبال دارد، مي

مخصوصاً اين . پيامدهاي جهاني سازي محسوب شود

در . پديده در کشورهاي جهان سوم بسيار مشهود است

جايي که فرهنگ به مرور زمان مضمحل شده و يک 

آيد، در مقابل اين  ه وجود مينوع همگوني فرهنگي ب

توان مشاهده  هاي متفاوتي را مي پديده عکس العمل

امروزه جهاني شدن در کشورهاي مختلف . کرد

هاي مخالف  ايجاد تظاهرات و شکل گيري گروه باعث

اين تظاهرات عليه جهاني شدن . اين روند شده است

دو بعد دارد يک گروه تظاهرکنندگان چپ سوسياليست 

ه جهاني شدن را به معناي آمريکايي کردن هستند ک

دانند  تر نظام سرمايه داري آمريکايي مي حاکميت عميق

کنند که اين بعد بيشتر در  و بنابراين، اعتراض مي

يک بعدش، بعد . افتد هاي کارگري اتفاق مي اتحاديه

اساساً يک جامعه فرهنگي مثل فرانسه . فرهنگي است

خواهد شناسنامه  که تاريخ تمدن طولاني دارد مي

عناصري که «: گويد بارک مي. خودش را داشته باشد

يک بريتانيايي را از يک بريتانيايي انگليسي زبان جدا  

توان گفت  يعني چطور مي. کند بسيار کم شده است مي

.   »که اين به لحاظ فرهنگي انگليسي يا آمريکايي نيست

  )۱۳۸۰عاملي(

 
  ظري پژوهشنظريه انتقادي به عنوان چهارچوب ن

نظريه انتقادي، متأثر از مارکس، وبر، زيمل، لوکاچ و 

گرامشي، شايد بهترين نظريه براي تبيين محصولات 

نظريه . فرهنگي و تأثير آن در جهاني سازي باشد
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همچون فرهنگ  پردازان انتقادي با طرح مفاهيمي 

اي، صنعت فرهنگ و هژموني آن، نظام سرمايه  توده

ها معرفي کرده  محور در همه جنبه سود داري را نظامي 

و بر قدرت هنجاري اين نظام براي استثمار زيست 

جهان يعني همان عرصه حوزه عرفي نظام فرهنگي 

آنها بر خلاف نظريات مارکسيستي ديگر و . تأکيد کردند

متأثر از گرامشي با طرح مفهوم هژموني به معني تلاش 

دند که براي در دست گرفتن رهبري فرهنگي تأکيد کر

اي و از طريق  هژموني فرهنگي با توليد فرهنگي توده

صنعت فرهنگ، مردم را ترسو، خرف شده و ساکت بار 

  )۱۰۶، ۱۳۷۱ريتزر . (آورند مي

در اين مقاله با انتخاب اين نظريه به عنوان 

چهارچوب نظري، جهاني سازي و محصولات فرهنگي 

مايه دو فرآيند مرتبط با هم و تأمين کننده منافع سر

داري آمريکايي قلمداد شده و پس از بررسي خاستگاه 

آن به بررسي مفاهيم کليدي اين نظريه پردازان پرداخته 

 .شده است

  

  خاستگاه مکتب فرانکفورت

براي انجام  ۱۹۳۳مکتب فرانکفورت در سال 

اغلب بنيان گذاران . مطالعات اجتماعي بنيان نهاده شد

ن يهودي طبقات هاي جناح چپ و روشنفکرا آن آلماني

يکي از وظايف اين مکتب . بالا و متوسط جامعه بود

اين کار مستلزم . ها و تحقيقات منتقدانه بود ارائه نظريه

هاي روشنفکرانه با هدف افشاي تضادهاي نهفته  فعاليت

در جوامع سرمايه داري در حال ظهور در آن زمان و 

ي ايدئولوژي نمونه براي ارائه نقد نظر هاي  چهارچوب

مهمترين آنها آدورنو، . از سرمايه داري مدرن بود

به قدرت رسيدن . هورکهايمر، مارکوزه و سپتمين بودند

و سرکوبي تبعيض  ۱۹۳۰حزب نازي در آلمان در دهه 

ها و سرکوبي توتاليتر جناح چپ باعث  يهودي گرايانه 

شد که اعضاي مکتب فرانکفورت ناگزير به فرار به 

. غربي و آمريکاي شمالي شوندکشورهاي ديگر اروپاي 

در نيويورک  ۱۹۴۰اين مکتب براي مدتي در اوايل دهه 

به  ۱۹۴۰به کار خود ادامه داد و سرانجام در اواخر دهه 

همراه بعضي از مهمترين اعضاي خود از جمله آدورنو 

بعضي از اعضاي اين . و هورکهايمر به آلمان برگشت

اقي ماندند مکتب پس از جنگ جهاني دوم در آمريکا ب

هاي سياسي و نظري اين مکتب را محکوم  و نگرش

کرده و به ليبراليسم و علوم تجربي و سياسي روي 

بعضي ديگر از اعضاء به ويژه مارکوزه تحليل . آوردند

داري آمريکا  اين مکتب را از جامعه مدرن به سرمايه

به اين ترتيب در دولت . پس از جنگ گسترش دادند

ي و انحصارات آمريکايي فاشيستي آلمان ناز

هاي اصلي بهتري که تحليل مکتب فرانکفورت  ويژگي

اي در آن ظهور کرده  هاي توده از فرهنگ عامه و رسانه

، ۱۳۷۵باتامور . (و گسترش يافته بودند، شکل گرفت

۶۷(  

در ارتباط با موضوع چگونگي گسترش مکتب 

ها و منابع زيادي وجود دارند که  فرانکفورت کتاب

در . دهند هاي آن را ارائه مي اين مکتب و فعاليتتاريخ 

شود که باعث درک  اين مقاله تنها به چند نکته اشاره مي

اي و فرهنگ عامه  ما از رابطه اين فرهنگ و نظريه توده

  .شود مي

در ابتدا بايد گفت که اين مکتب با نقد و روشنگري 

سر و کار داشت و معتقد بود که نويد به روشنگري، 

و عقلاني و گسترش  به پيشرفت علمي  ايمان 

هاي انسان به کابوس تبديل شده و علم و  آزادي

. عقلانيت براي از بين بردن انسان به کار رفته است

اي هوشمند و  ايجاد جامعه  روشنگري به جاي آنکه به

همه جانبه بيانجامد، جهاني را به وجود آورد که با شيوه 

نيروهاي . ته استتنگ نظرانه و عملي تعقل شکل گرف

ايدئولوژيک، آزادي بشر را  بوروکراتيک فن سالارانه و 

و منفعل متشکل  ٣اي اند و يک جامعه توده محدود کرده

. اند از مصرف کنندگان يک شکل به وجود آورده

  )۱۲۲، ۱۳۸۶صالحي اميري (
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را آدورنو و هورکهايمر » صنعت فرهنگ«اصطلاح 

به . به کار بردند» فرهنگ توده«در تمايز با اصطلاح 

اي  نقش عمده  صنعت فرهنگي   انديشمند،  اعتقاد اين دو

اين صنعت، . كند در باز توليد سرمايه داري ايفا مي

اراده و رضايتمندي به وجود  مصرف کنندگاني بي

: آورد که از هر گونه استعداد انتقادي بي بهره هستند مي

رهنگي هيچ تفکر مستقلي را نبايد از مخاطبان صنعت ف«

  )۱۲۳، ۱۳۸۶صالحي اميري (» .انتظار داشت

از نظر آدورنو صنايع فرهنگي علاوه بر آن که 

کنند و  ايجاد مي هايي شبيه به مردگان متحرک  انسان

آورند که به طور  به وجود مي» اي اي توده جامعه«

هاي  ايدئولوژي خستگي ناپذير سرگرم شونده است، 

از ديدگاه . دهند ه ميداري را نيز اشاع طرفدار سرمايه

هايي درباره لزوم همرنگ جماعت بودن،  وي، پيام

مصرف کردن، سختکوشي در کسب و کار و 

هاي محصولات  دستاوردهاي انفرادي، از ويژگي

  )۳۹، ۱۳۸۴آدورنو و هورکهايمر . (فرهنگي هستند

اي به اعتقاد عموم از توليد  جا که فرهنگ توده از آن

رهنگي ناشي شده است، و مصرف انبوه کالاهاي ف

اي  توان آمريکا را منشأ فرهنگ توده تقريباً به سادگي مي

چون جامعه اين کشور يک جامعه سرمايه . دانست

فرهنگ . داري است که با اين فرايند در ارتباط است

اي تا آن حد از جامعه آمريکا نشأت گرفته است  توده

که اگر اين فرهنگ يک خطر تلقي شود، آن گاه 

اين . سازي نيز بايد يک خطر محسوب شود کاييآمري

اي يک خطر  مسأله از ديد منتقدان فرهنگ توده

اين خطر نه تنها متوجه استانداردهاي . شود محسوب مي

هاي فرهنگي است، بلکه  زيبايي شناسي و ارزش

، ۱۳۷۹استريناتي . (کند فرهنگ ملي را نيز تهديد مي

۴۷(  

فرانکفورت،  در مجموع از ديدگاه متفکران مکتب

اي  مدرن، چيزي جز فرهنگ توده» فرهنگ مردمي«

نيست و اين فرهنگ نيز اساساً فرهنگي تجاري يا 

تجارت زده است که در آن به صورت انبوه توليد و 

تميز  هاي بي شود و مصرف کنندگان آن توده مصرف مي

فرهنگ . و منفعل هستند و قدرت تشخيص ندارند

توان در آن  شود و نمي اي از بالا تحميل مي توده

عناصري خودجوش يافت که از درون زندگي مردم 

اي صرفاً ابزار سلطه و  فرهنگ توده. برخاسته باشد

استيلاست، هيچ نسبتي با مقاومت در مقابل قدرت 

ندارد و نهايتاً سرنوشت آن با سرنوشت سرمايه داري 

به طور خلاصه . سازمان يافته، گره خورده است

شود و به وسيله آن  از بالا تحميل مي» يا فرهنگ توده«

شود که در خدمت سرمايه  ساخته مي  نوع بوروکراسي

داران است و مخاطبان آن مصرف کنندگان منفعل 

هستند که مشارکت آنها محدود به انتخاب ميان خريدن 

  )۳۹، ۱۳۸۴آدورنو و هورکهايمر. (و نخريدن است

عت نگراني عمده نظريه پردازان انتقادي از صن

  :فرهنگ حول دو محور مهم زير است

اي کاذب، نادرست و  صنعت فرهنگ پديده) ۱

اي از عقايد  ويرانگر است که به صورت مجموعه

انبوه توليد و  از پيش بسته بندي شده، در حجمي 

ها داده  هاي جمعي به خورد توده به کمک رسانه

  .شود مي

اين نظريه پردازان نگران تأثيرات مخرب، ) ۲

گر، تحميق کننده و منفعل ساز اين صنعت سرکوب

  )۲۶۴، ۱۳۸۰باتامور .  (ها هستند بر توده

از نظر آدورنو صنعت فرهنگ در تضمين 

تسلط و تداوم سرمايه داري و قابليت آن براي 

شکل دادن و خلق پيام گيران ضعيف شده و 

تأثيراتي که در جهاني سازي دارند، مشخص 

اختارهاي بنابراين صنعت فرهنگ س. شود مي

هاي  مانند شبکه(اي  عقلاني و ديوان سالارانه

است که مهار فرهنگ نوين را در ) تلويزيوني

صنعت فرهنگي همان چيزي را توليد . دست دارند

نامند و از  اي مي کند که آن را فرهنگ توده مي
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سوي نظريه پردازان اين مکتب به عنوان فرهنگ 

جهت داده شده، غيرخودجوش، وارداتي و 

اختگي و نه به عنوان يک چيز واقعي تعريف س

اي همان طور که گفته شد  فرهنگ توده. شده است

  :متضمن دو چيز ترسناک است

اي که  دروغين بودن فرهنگ توده) ۱

اي از افکار از پيش بسته بندي شده  مجموعه

هاي جمعي و  داند که توسط رسانه گير مي توده

گ سرمايه براي اعمال سلطه نظام جهاني ساز فرهن

  .يابند داري انتشار مي

اي داراي تأثير به غايت ساکت  فرهنگ توده) ۲

کننده، خرف کننده و سرکوبگر است و از طرف 

هاي غلطي را براي نظام سياسي فراهم  ديگر توجيه

  .آورد مي

در نهايت اينکه، صنعت فرهنگ با توليد انبوه 

هاي جمعي نظير  کالاهاي متنوع و به کمک رسانه

اي  و، تلويزيون و مطبوعات به تبليغات گستردهرادي

براي بازاريابي و مصرف کالاها پرداخته و از اين 

مبادرت  طريق به فريب اذهان و افکار عمومي

ورزيده است تا افرادي منفعل و تسليم در برابر 

اقتدار و تماميت خواهي حاکم بر جامعه به وجود 

  )۱۲۷، ۱۳۸۶صالحي اميري . (آورد

ز نظر آدورنو تحت تأثير صنعت فرهنگ نهايتاً ا

و جهاني سازي را . شود هر چيزي مصنوعي مي

توان تحت عنوان پروژه توليد، توزيع و فروش  مي

ايجاد  محصولاتي معرفي کرد که با توليد و 

تقاضاهاي کاذب سعي در استثمار مردم جهان دارد 

که در دنيا   و در همان حال محصولات فرهنگي

در خدمت اهداف جهاني سازي شوند  تکثير مي

شوند و ابتدا با تصرف پول و اوقات  مصرف مي

فراغت و سپس با تصرف روح و تنوع طلب کردن 

کنند، بدون آن که  شان را استثمار مي آنها، زندگي

  )۶۸، ۱۳۸۳سابقي . (خود آگاه باشند

من معتقدم آن چه : گويد دومينيک استريناتي مي

د اين است که اين کن اي را مشخص مي فرهنگ توده

فرهنگ، فرهنگي پست، کم اهميت، سطحي، تصنعي و 

هاي عالي و  متحدالشکل است که نقاط قوت فرهنگ

را سست کرده و نقش روشنفکران را در تثبيت  بومي 

، ۱۳۷۹استريناتي . (طلبد سليقه فرهنگي به چالش مي

۴۷‐۴۶( 

  

  محصولات فرهنگي

هاي آن شد  ي که از پديده فرهنگ و جلوهبا تعاريف

توان فرهنگ را يک  توان به اين نتيجه رسيد که مي مي

عامل مولد محسوب کرد و در عين حال سيال و پويا 

که هر لحظه و هر جا توليداتي دارد که جامعه را به 

توان محصولات  در کل مي. دهد وسيله آنها شکل مي

کران در نظر  بي فرهنگي را در سطحي بسيار گسترده و

گرفت که شامل تمام عناصر مادي و غير مادي تشکيل 

  .شود دهنده جامعه مي

توان  بنابراين در يک تقسيم بندي کلي مي

  :محصولات فرهنگي را به دو دسته تقسيم کرد

  محصولات فرهنگي مادي؛) ۱

  محصولات فرهنگي غيرمادي) ۲

  

  محصولات فرهنگي مادي

ر بگيريم که فرهنگ اگر ما اين مفهوم را در نظ

هاي نمادين، متجلي در عناصر مادي است  ارزش

توان تمام اشياء و عناصري که زندگي روزمره ما را  مي

در بر گرفته است از محصولات فرهنگي محسوب 

ها گرفته تا  از لباس و غذا و شکل ساختمان. کنيم

بنابر اين محصولات . کنيم ها و موسيقي استفاده مي فيلم

توان شامل هر چيزي که در اطراف  دي را ميفرهنگي ما

کند اين  ماست باشد، ولي ويژگي که آن را متمايز مي

است که محصولات فرهنگي يک وسيله انتقال معني 

ها و نمادهايي نهفته  هستند و در هر محصول ارزش
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و همين . گيرد است که از فرهنگ آن جامعه نشأت مي

سازد تا با  ويژگي، جوامع داراي قدرت را قادر مي

ها و باورهاي  اشاعه محصولات فرهنگي مادي ارزش

فرهنگي همراه با آن را نيز گسترش دهند و همان طور 

که آدورنو در کتاب ديالکتيک روشنگري خود اشاره 

ها محصولاتي که براي مصرف  در تمام شاخه: کند مي

انبوه در نظر گرفته شده و عمدتاً ماهيت آن مصرف را 

اي که در نظر گرفته  کم و بيش طبق برنامهکند  تعيين مي

در واقع ) ۶۵، ۱۳۸۳سابقي . (شود شده است توليد مي

کالاهايي که محصول فرهنگي هستند، به تحقق يافتن 

  .هايشان در بازار نياز دارند ارزش

  

  محصولات فرهنگي غير مادي

اين بخش از فرهنگ قسمتي غير ملموس از فرهنگ 

ني که در پشت محصولات يعني همان لايه پنها. است

دهد  مادي قرار دارد محصولات غير مادي را تشکيل مي

گيرند،  و محصولات مادي بر اساس اين بخش شکل مي

ولي گاهي اوقات اين بخش فرهنگ، مستقل از کالاهاي 

افتد که البته در راستاي  مادي در جامعه به جريان مي

يش مثلاً گرا. هاي فرهنگي تعيين شده است ديگر ارزش

به مصرف بيش از حد و يا گرايش به نوعي خاص از 

موسيقي و يا اعتقادات جديد ديني و ماوراء طبيعي که 

بيشتر از اين که در کالاها قابل ديدن باشند، در جريان 

  .هاي افراد قابل تشخيص هستند رفتارها و کنش

اين پژوهش سعي در بررسي صادرات محصولات 

ر نتيجه بيشترين توجه فرهنگي و تأثيرات آن دارد و د

بر قسمت کالاهاي فرهنگي است، يعني بخش 

محصولات فرهنگي مادي که به صورت کالاهاي 

. شود مصرفي در بازارهاي جهان سوم پخش و تبليغ مي

اين کالاهاي فرهنگي ويژگي خاصي که بايد دارا باشند 

هاي مختلف و جا  اين است توانايي سازگاري با فرهنگ

کالاهايي . وامع متفاوت را داشته باشندافتادن در بين ج

هاي تلويزيوني، سبک معماري  چون سينما و برنامه

ها، موسيقي، اشاعه مصرف گرايي در مورد  ساختمان

توان از اين  را مي... کالاهاي لوکس و غير ضروري و 

ها نام برد که به راحتي در فرهنگ و جوامع در  نمونه

. کنند را باز مي حال توسعه ريشه دوانده و جاي خود

يک   اشاعه اين فرهنگ و گسترش کالاهاي مورد نظر به

اقتصادي قدرتمند نياز دارد که اين   ـ پشتوانه سياسي

روند طولاني را بتواند حمايت کند و اينجاست که روند 

جهاني سازي نوعي جهت دهي و برنامه ريزي هدفمند 

ظر ها و هنجارهاي مورد ن ايجاد ارزش است که منجر به

 .شود در طول زمان مي

  

  جهاني سازي و محصولات فرهنگي

اي از صاحب نظران توجه به بعد اقتصادي را  عده

کنند و  سازي، يک نوع سطحي نگري تلقي مي در جهاني

معتقدند که تأکيد بحث در مورد جهاني شدن بايد بر 

در حالي که . اي باشد ايجاد فرهنگ توده فرهنگ و 

هاي ملي گرايانه موجب  طرحهاي ملي و  ظهور دولت

تشديد تکوين فرهنگي و تعامل در داخل مرزهاي 

هاي آمريکايي و اروپايي  گسترش قدرت. محدود شد

هاي حمل و نقل و ارتباطات به  در خارج با پيشرفت

هاي جديد جهاني شدن فرهنگي کمک  تثبيت شکل

  .کرد

هاي تکنولوژيکي به گسترش غرب  اين پيشرفت

هاي سکولار که در اواخر قرن  سفهکمک کرد و به فل

هجدهم و نوزدهم ظاهر شدند، امکان داد که شرايط 

فرهنگي را تقريباً در همه جوامع دنيا در هم آميزند و 

اي يک  در اين اثنا مفهوم جامعه توده. دگرگون کنند

هاي جمعي و فرهنگ  ديدگاه مهم درباره نقش رسانه

وجود آورده  اي در جوامع سرمايه داري مدرن به توده

همين حقيقت که فرهنگ به چيزي تبديل شد که . است

هاي توليد صنعتي قابل باز توليد  در نتيجه گسترش شيوه

اي را براي عقايد سنتي درباره  شدن بود مشکلات عمده

البته محصولات . نقش فرهنگ و هنر به وجود آورد
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فرهنگي از قبيل فيلم، برخلاف خودروسازي داراي 

نيست، چون فقط چند نسخه از آن براي  توليد انبوه

اما . رسيدن به پيام گيران در سطح وسيع کافي بود

هاي توليد انبوه در ساخت فيلم از قبيل  معرفي شيوه

هاي خط مونتاژ به وضوح نوع محصولات، تقسيم  روش

هاي مالي شديد و غيره را تعريف کردند و  کار و کنترل

رد نظر سينما بود دسته جمعي که مو در نتيجه سرگرمي 

از نظر . به لحاظي مانند محصولات ديگر تجاري شد

بسياري از نويسندگان محصولات فرهنگي سينما ديگر 

شوند چون ديگر رنگ و بوي اصيل  هنر محسوب نمي

نيز در  آنها با فرهنگ قومي . و هنري خود را ندارند

خيزند و  ارتباط نيستند زيرا ديگر از ميان مردم برنمي

ها  يا پاسخگوي تجربه توانند منعکس کننده  اين نميبنابر

  )۲۶، ۱۳۷۹استريناتي . (و علايق آنها باشند

يک ديدگاه نقش  توان گفت که  به طور کلي مي

اي را  اقتصاد را در جهاني سازي و توليد فرهنگ توده

داند و ديدگاهي ديگر نقش فرهنگ و  اساسي مي

اسي محصولات فرهنگي را در اين امر عامل اس

اما چيزي که هر دو بر آن توافق دارند اين . شناسد مي

اي  يکسان سازي فرهنگي و توليد فرهنگ توده  است که

تواند اهداف  جزئي از نتايج جهاني سازي است و مي

نکته قابل . جهاني سازي را از اين طريق تحقق بخشد

اي  ذکر اين است که اقتصاد و محصولات فرهنگي رابطه

اي از  يعني تا جامعه. با يکديگر دارند بسيار تنگاتنگ

قدرت اقتصادي و سرمايه گذاري بالا برخوردار نباشد 

تواند محصولات فرهنگي خود را توليد و به  نمي

کشورهاي خواستار آنها صادر کند و از طرفي تا جوامع 

از لحاظ فرهنگي مصرف يک محصول برايشان 

کالا ضروري نشده باشد و حس نياز به آن محصول يا 

را نداشته باشند توليد آن محصولات هيچ تأثيري 

توان نتيجه گرفت که  بنابر اين مي. نخواهد داشت

جهاني سازي از دو عامل اقتصاد و فرهنگ به طور 

 .کند تا به اهداف مورد نظر دست يابد متقابل استفاده مي

  جهاني سازي و صنعت فرهنگ سازي

 پروژه جهاني سازي و به تبع آن محصولات

شوند و در ميان افراد منفعل  فرهنگي در خلاء توليد نمي

که کورکورانه عمل خواهند کرد نيز به فروش 

آنها در هر مکاني و در هر زماني خود تابع . رسند نمي

اي هستند که در  شرايط تاريخي و ساختاري جامعه

کنند و اين که اگر جهاني سازي  درون آن عمل مي

که در جهت استيلاي پروژه منظم و هدفمندي است 

کند، بايد گفت که محصولات  غربي سازي عمل مي

. شوند و هم در داخل فرهنگي هم در خارج توليد مي

ويژگي محوري آنها تفاوت و تنوع و غيرتکراري بودن 

جهاني سازي تنها زماني ناشي از تأثيرات . است

محصولات فرهنگي است که محصولات داخلي توانايي 

در اين . تقاضا را نداشته باشند جذب و کنترل تمام

صورت بازارهاي خارجي، مردم را جذب خواهند کرد 

و محصولاتي را به فروش خواهند رساند که به احتمال 

  .زياد داراي محتواي غربي و جانبدارانه هستند

با وجود تبليغات فزاينده صنعت فرهنگي، امروزه 

ت هاي فزاينده مردم که ناشي از جهاني شدن اس آگاهي

اي براي توسعه و  باعث شده که الگوهاي تازه

در . ها شکل بگيرد ريزي جهت آينده فرهنگ برنامه

بسياري از جوامع جهان سوم، همراه با تکثير فرهنگ و 

ها و  هاي متنوع، جنبش شکل گرفتن خرده فرهنگ

اند که بيشتر در جهت حل  هايي به وجود آمده سازمان

ــداشت، ها، مشارکت، به مربوط به حقوق انسان    مسائل

محيط زيست، ساختن جامعه و توزيع عادلانه درآمدها 

  .کنند ها عمل مي و ثروت

  

  اهداف پژوهش

هدف اصلي اين پژوهش شناسايي تاثير صادرات 

  .محصولات فرهنگي در جهاني سازي است 
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  مدل تحليلي پژوهش): ۱(شكل 

  
  

  پژوهش هاي يهفرض

لات فرهنگي و بين صادرات محصو: فرضيه اصلي

   .جهاني سازي رابطه معناداري وجود دارد

  

  هاي فرعي  فرضيه

بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد ساختاري ) ۱

  فرهنگ رابطه معناداري وجود دارد؛

بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد مديريتي ) ۲  

  رابطه معناداري وجود دارد؛فرهنگ 

ارزش بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد ) ۳ 

  .فرهنگ رابطه معناداري وجود دارد

  

  و روش پژوهش جامعه آماري

نفر از  ۴۰جامعه آماري اين پژوهش عبارتند از 

هاي مديريت فرهنگي و روابط بين الملل   اساتيد رشته

شده بودنند انجام شده كه بصورت سرشماري انتخاب 

  .است

پژوهش ذيل از نظر هدف كاربردي و از نظر اجراء 

جهت اجراي پژوهش از سه  همچنين .استهمبستگي 

آزمون همبستگي و آزمون فريدمن بكار گرفته  ،tآزمون

  .شد

  

  آماري هاي آزمون

اين بخش از پژوهش يافته هاي توصيفي پژوهش در در 

قالب  چهار جدول جنسيت، سن افراد، ميزان تجربه و 

  .مرتبه هيئت علمي به تفكيف ارائه شده است

  

 يت جامعه آمارينسجفراواني ): ۱(جدول 

ار
عتب

ا
ي 

وان
را

ف
  

د
ص

در
  

ي
ار

عتب
د ا

ص
در

  

ي
مع

ج
 ت
د
ص

در
  

 62.5 62.5 62.5 25 مرد

 100 37.5 37.5 15 زن

  100 100 40 جمع کل

  

 ۵/۶۲نفر اساتيد نمونه مورد پژوهش ۴۰ازمجموع 

  .اند درصد زن بوده ۵/۳۷درصد مرد و 
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 جامعه آماري ميزان سنفراواني ): ۲(جدول 

ار
عتب

ا
 

او
فر

ي
ان

  

د
ص

در
  

ي
ار

عتب
د ا

ص
در

  

ي
مع

ج
 ت
د
ص

در
  

25-35 2 5.0 5.0 5.0 

36-45 16 40.0 40.0 45.0 
46-55 19 47.5 47.5 92.5 

100.0 7.5 7.5 3 سال به بالا۵۶

100.0 40 جمع کل 100.0  

  

 ۵نفر اساتيد نمونه مورد پژوهش  ۴۰ازمجموع 

درصد  ۴۷سال،  ۴۰‐۳۶درصد  ۴۰سال، ۳۵‐۲۵درصد 

  .باشند سال به بالا مي ۵۶درصد  ۷.۵سال و  ۵۵‐۴۶

  

جامعه آماري ميزان تجربهفراواني ): ۳(جدول       

ار
عتب

ا
ي 

وان
را

ف
  

د
ص

در
  

ي
ار

عتب
د ا

ص
در

  

ي
مع

ج
 ت
د
ص

در
  

سال ۳كمتر از  4 10.0 10.0 10.0 

52.5 52.5 21 سال ۱۰‐۴ 62.5 

سال به بالا ۱۱ 15 37.5 37.5 100.0

100.0 100.0 40 جمع کل  

  

 ۱۰نفر اساتيد نمونه مورد پژوهش  ۴۰ ازمجموع

 ۱۰‐۴درصد  ۵/۵۲سال،  ۳درصد داراي سابقه كمتر از 

  .اند سال سابقه كار داشته ۱۱درصد بالاي ۵/۳۷سال و 

  

  

  جامعه آماري مرتبه علمي): ۴(جدول 

 اعتبار

ي
وان

را
ف

  

د
ص

در
  

ي
ار

عتب
د ا

ص
در

  

ي
مع

ج
 ت
د
ص

در
  

 65.0 65.0 65.0 26 استاديار

 87.5 22.5 22.5 9 دانشيار

100.0 12.5 12.5 5 استاد

100.0 40 جمع کل 100.0  

 
 ۶۵نفر اساتيد نمونه مورد پژوهش  ۴۰مجموع  از

درصد  ۵/۱۲درصد دانشيار و ۵/۲۲درصد استاديار، 

  .اند استاد تمام بوده

  

  آزمون فرضيات پژوهش

بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد ) ۱

  .دارد ساختاري فرهنگ رابطه معناداري وجود

شود،  مشاهده مي ۵همانطوري كه در جدول شماره 

محاسبه  Tبا توجه به سطح معني داري بدست آمده و 

 ۹۹جدول بزرگتر است پس با اطمينان  Tشده كه از 

توان قضاوت كرد كه از نظر اساتيد نمونه  درصد مي

مورد پژوهش بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد 

  .ري وجود داردساختاري فرهنگ رابطه معنادا

  

بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد مديريتي ) ۲

  .فرهنگ رابطه معناداري وجود دارد

شود،  مشاهده مي ۶همانطوري كه در جدول شماه 

محاسبه  Tبا توجه به سطح معني داري بدست آمده و 

 ۹۹جدول بزرگتر است پس با اطمينان  Tشده كه از 

اساتيد نمونه توان قضاوت كرد كه از نظر  درصد مي

مورد پژوهش بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد 

  .مديريتي فرهنگ رابطه معناداري وجود دارد
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بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد ساختاري فرهنگ رابطه معناداري وجود داردفرضيه آزمون ): ۵(جدول 

 خطاي معيار انحراف معيار ميانگين تعداد 

 31785. 2.01023 12.4000 40 ۱يهفرض

  ۱۸=ارزش آزمون 

 
t df Sig. (2-tailed) تفاوت ميانگين 

  ٪۹۵فاصله اطمينان تفاوت 

 بالا پايين 

 4.9571- 6.2429- 5.60000- 000. 39 17.619- ۱يهفرض

  

بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد ارزش ) ۳

  .فرهنگ رابطه معناداري وجود دارد

شود،  اهده ميمش ۷همانطوري كه در جدول شماه 

محاسبه  Tبا توجه به سطح معني داري بدست آمده و 

 ۹۹جدول بزرگتر است پس با اطمينان  Tشده كه از 

 توان قضاوت كرد كه از نظر اساتيد نمونه  درصد مي

مورد پژوهش بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد 

  .ارزش فرهنگ رابطه معناداري وجود دارد

  

  همبستگيهاي  آزمون

هاي سه گانه با  ون همبستگي بين مولفهآزم) ۱

  جنسيت نمونه مورد پژوهش

با توجه به سطح معني داري محاسبه شده در فرض 

توان چنين قضاوت كرد كه بين  اول، دوم و سوم مي

هاي مذكور و جنسيت پاسخ دهندگان هيچگونه  مولفه

  )۸جدول شماره ( .تفاوت معني داري كشف نشد

  

هاي سه گانه با  سن  لفهآزمون همبستگي بين مو) ۲

  نمونه مورد پژوهش

با توجه به سطح معني داري محاسبه شده در فرض 

توان چنين قضاوت كرد كه بين  اول، دوم و سوم مي

هاي مذكور و سن پاسخ دهندگان هيچگونه  مولفه

  )۹جدول شماره ( .تفاوت معني داري كشف نشد

  

ان هاي سه گانه با ميز آزمون همبستگي بين مولفه) ۳

  تجربه نمونه مورد پژوهش

با توجه به سطح معني داري محاسبه شده در فرض 

توان چنين قضاوت كرد كه بين  اول، دوم و سوم مي

  هاي مذكور و تجربه پاسخ دهندگان تفاوت معني  مولفه

  

  دآزمون فرضيه بين صادرات محصولات فرهنگي و بعد مديريتي فرهنگ رابطه معناداري وجود دار): ۶(جدول 

 خطاي معيار انحراف معيار ميانگين تعداد 

 42750. 2.70375 12.3500 40 ۲يهفرض

 ۱۸= ارزش آزمون 

 
t df Sig. (2-tailed)  تفاوت ميانگين 

 ٪۹۵فاصله اطمينان تفاوت 

 بالا پايين 

 4.7853- 6.5147- 5.65000- 000. 39 13.216- ۲يهفرض
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لات فرهنگي و بعد ارزش فرهنگ رابطه معناداري وجود داردزمون فرضيه بين صادرات محصوآ) ۷(جدول 

 خطاي معيار انحراف معيار ميانگين تعداد 

 52739.  3.33551 11.4500 40 ۳يهفرض

 ۱۸= ارزش آزمون 

 
t df Sig. (2-tailed) تفاوت ميانگين  

 ٪۹۵فاصله اطمينان تفاوت 

 بالا  پايين 

 5.4833- 7.6167- 6.55000- 000. 39 12.420- ۳يهفرض

  

داري وجود دارد، يعني با افزايش ميزان تجربه تاكيد 

 .ها بيشتر نشان داده شده است بر اهميت اين مولفه

  )۱۰جدول شماره (

  

هاي سه گانه با سطح  آزمون همبستگي بين مولفه) ۴

  نمونه مورد پژوهش مرتبه علمي

با توجه به سطح معني داري محاسبه شده در فرض 

توان چنين قضاوت كرد كه بين  و سوم مي اول، دوم

پاسخ دهندگان تفاوت  هاي مذكور و مرتبه علمي مولفه

معني داري وجود دارد، يعني با افزايش ميزان مرتبه 

ها بيشتر نشان داده شده  تاكيد بر اهميت اين مولفه علمي

  )۱۱جدول شماره ( .است

  

  آزمون فريدمن

من مطابق با توجه به نتايج حاصل از آزمون فريد

هاي مديريتي فرهنگ، ارزش فرهنگ  نظر خبرگان مولفه

هاي اول تا سوم تاثير گذاري  و بعد ساختاري در رتبه

  .قرار دارند

  

  آزمون فريدمن): ۱۲(جدول 

  ميانگين  نام مولفه  رتبه

  ۷۹/۶  مديريتي فرهنگ  ۱

  ۰۷/۶  ارزش فرهنگ  ۲

  ۸۴/۵  بعد ساختاري  ۳

 نمونه مورد پژوهش هاي سه گانه با جنسيت مولفهآزمون همبستگي بين ): ۸(جدول 

  الگو
همبستگي استاندارد همبستگي غيراستاندارد

t Sig. 
B  خطاي معيار Beta 

 (Constant) .647 .496  1.306 .400 

1.865- 261.- 034. 064.- ۱يهفرض .370 

4.381 613. 025. 111. ۲يهفرض .427 

 522. 646. 087. 020. 013.  ۳يهفرض

 جنس: متغير وابسته
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 هاي سه گانه با  سن نمونه مورد پژوهش آزمون همبستگي بين مولفه): ۹( جدول

 الگو
همبستگي غيراستاندارد همبستگي استاندارد

t Sig. 
B خطاي معيار Beta 

(Constant) 3.182 .874  3.641 .001 

055.- ۱يهفرض .060 -.156 -.915 .5 66 

729. 124. 045. 033. ۲يهفرض .471 

028.- ۳يهفرض .035 -.133 -.817 .420 

 سن :متغير وابسته

  

  جمع بندي و نتيجه گيري 

توجه به تأثيرات صنايع فرهنگي بر عملکردهاي 

اجتماعي مورد مطالعه و تنوع الگوهاي اجتماعي داراي 

تأکيد بر اثرات سوء صنايع و . اهميت بسياري است

تر کافي  هاي سنتي محصولات فرهنگي بر فعاليت

تر آن است که روابط مثبت  مهمتر و واقع بينانه. نيست

متقابل آنها نيز مورد تحليل قرار گيرد تا معلوم شود تا 

توانند در مرحله توليد  چه حد و تحت کدام شرايط مي

هاي در بردارنده مشارکت و  و توزيع و به ويژه فعاليت

ت تأثير امروزه تح. آموزش، پشتيبان يکديگر باشند

جهاني سازي، صحنه فرهنگ از دو پديده که به موازات 

رسند،  يکديگر نمي يکديگر وجود داشته و هرگز به 

از يک سو انفجار محصولات . تشکيل شده است

ها و مصرف  فرهنگي، وسايل فرهنگي خانواده

محصولات فرهنگي و از سوي ديگر آگاهي مقامات 

ه تنظيم و اجراي هاي ملي و روشنفکران از نياز ب دولت

. گيرد تر را در برمي هاي فرهنگي منطقي سياست

هاي ملي عمدتاً بر روي  هاي فرهنگي دولت سياست

هاي سنتي متمرکز بوده و در عين حال امر توسعه  روش

 پر اهميت صنايعي که با کارهاي فکري و مصرف

  

 نمونه مورد پژوهشهاي سه گانه با ميزان تجربه  آزمون همبستگي بين مولفه): ۱۰(جدول 

  الگو
 همبستگي استاندارد همبستگي غيراستاندارد

t Sig. 
B خطاي معيار Beta 

(Constant) 2.897 .646  4.486 .000 

 10.. 1.336- 187.- 045. 060.- ۱يهفرض

 010. 2.726 381. 033. 090. ۲يهفرض

 002. 3.387- 454.- 026. 087.- ۳يهفرض

 تجربه :متغير وابسته



تأثير صادرات محصولات فرهنگي بر جهاني سازي   
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 نمونه مورد پژوهش هاي سه گانه با سطح مرتبه علمي آزمون همبستگي بين مولفه):  ۱۱(جدول 

 الگو
همبستگي استاندارد همبستگي غيراستاندارد

t Sig. 
B خطاي معيار Beta 

(Constant) 2.916 .750  3.887 .000 

 002. 3.429- 499.- 052. 178.- ۱يهفرض

 01. 121. 018. 038. 005. ۲يهفرض

 002. 2.054 286. 030. 061. ۳يهفرض

  مرتبه علمي: متغير وابسته

 
 

اند، عملاً  توسط عده زيادي از مردم مرتبطفرهنگي 

بدين شکل . مورد بي توجهي قرار گرفته است

هاي فرهنگي به شدت نامتعادل بوده و در نتيجه  سياست

آشکارا با واقعيات زندگي فرهنگي بي ارتباط گشته و 

  .داً نيازمند تغييرندشدي

ها، بين  بر اساس نتايج حاصل از آزمون فرضيه

صادرات محصولات فرهنگي و بعد ساختاري فرهنگ، 

بعد مديريتي فرهنگ و بعد ارزش فرهنگ رابطه 

همچنين نتايج حاصل از آزمون . معناداري وجود دارد

فرضيه اصلي نشان دهنده آن است كه بين صادرات 

اني سازي رابطه معناداري محصولات فرهنگي و جه

  .وجود دارد

توان گفت که تأثيرات محصولات  به طور خلاصه مي

فرهنگي بر جهاني سازي زماني است که بازارهاي 

داخلي توانايي جذب تغييرات و دگرگوني تقاضاي 

لذا بايد از اين جا شروع کرد چرا . مردم را نداشته باشد

ا و ه که عملاً کنترل جهاني سازي در دست ملت

کشورهاي در حال توسعه نيست و بنابراين بايد از 

  جاهايي شروع کنند که توانايي عمل داشته باشند

  

  

  منابع و ماخذ

. ديالکتيک روشنگري). ۱۳۸۴. (آدورنو، هورکهايمر )۱

نشر : تهران. ترجمه مراد فرهادپور و اميد مهرگان

  .گام نو

اي بر  مقدمه) ۱۳۷۹. (استريناتي، دومينيک )۲

. ترجمه ثريا پاک نظر. فرهنگ عامههاي  نظريه

  .انتشارات گام نو: تهران
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