
 

 

  صلنامه اقتصاد كاربرديف
  1391نهم /  تابستان شماره    سال سوم/

  
  قياس و انتخاب بين دو الگوي دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل و رتردام

 )۱۳۵۷-۸۷دوره( يکشور ط يخانوار در مناطق شهر يجهت برآورد تقاضا

  
  ٣همايون رنجبرـ  ٢آزاده عليخاني ـ ١مصطفي رجبي

  10/8/90تاريخ پذيرش:   12/5/90تاريخ دريافت: 
  

  چكيده  
ارها از جهت چگونگي تخصـيص درآمـد محـدودآنان بـه     بررسي و تحليل رفتار مصرفي خانو

كالاها و خدمات مختلف، يكي از مباحث مهم علم اقتصاد به شمار مي رود. زيرا در اكثـر كشـورها    
اقتصادي مناسب وبه نفع رفاه جامعه، شناخت ترجيحات مصـرفي   استيسياست گذاري و اتخاذ س

است. بر همين اساس،  پژوهش حاضر با هدف نيازهاي آينده امري ضروري  بينيخانوارها و پيش 
) اقـدام بـه بـرآورد    ١٣٥٧-٨٧تحليل رفتار مصرفي خانوارهاي مناطق شهري كـل كشـور در دورة (  

دستگاه تقاضاي كالاها و خدمات خانوار شهري نماينده از طريق به كارگيري دستگاه تقاضاي تقريباً 
 ـنما يمناسب تر م يهت انتخاب الگودو الگو ج اسيرتردام و ق تقاضايايده آل و دستگاه  . لازم دي

  است. دهيبرآورد گرد ديو تقارن به صورت مق يبه ذکر است که هر دو الگو با فروض همگن
قيمتي خودي ( همگي با علامت مـورد انتظـار ) و   هاي  نتايج بيانگر يكسان بودن تقريبي كشش

 ٩٥دي دو الگو در سـطح اطمينـان   درآمهاي  متقاطع قيمتي دو الگو و تفاوت محرز در مقدار كشش
  ار يكالايي مورد بررسي بـه درآمـدي يكسـان   هاي  درصد است.  در حالي كه هر دو الگو نوع گروه

نشان مي دهند .نهايتاً اين كه آزمون قياس بين دو الگو نيز گوياي فقدان وجود تفـاوت معنـي داري   
  بين دو الگو مورد بررسي است.

  JEL :R20,D12,C52بندي  طبقه
  باً ايده آل، آزمون انتخاب الگو دستگاه تقاضاي رتردام، دستگاه تقاضاي تقري هاي کليدي:واژه
  مقدمه: -۱

                                                 
(مسئول مكاتبات)  گروه اقتصاد دانشگاه آزاد اسلامي ، واحد خميني شهر، گروه اقتصاد  يعلم أتيعضو ه 1

rajabi@iaukhsh.ac.ir   
 azadeh.Alikhani@iaukhsh.ac.irدانشگاه آزاد اسلامي، واحد خميني شهر، دانشجوي كارشناسي ارشد  2
  hranjbar@khuisf.ac.irحد خوراسگان ،گروه اقتصاد دانشگاه آزاد اسلامي، وا 3
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تجزيه و تحليل چگونگي تخصيص مخارج خانوار بين کالاها و خدمات مختلف 
همواره مورد بحث و علاقه اقتصاددانان و سياست گذاران اقتصادي بوده است. در هر نظام 

ليد کنندگان به توليد کالاها و خدمات مي پردازند، و تقاضاکنندگان آنها را اقتصادي، تو
مصرف مي نمايند. تقاضاکنندگان که عمدتاً خانوارها هستند، همواره براي خريد کالاها و 
خدمات مورد نياز خود با محدوديت درآمد رو به رو بوده و با توجه به قيمت کالاها هرگز 

هاي خود نمي باشند. بنابراين هميشه با اين مسأله درگير هستند که قادر به تأمين کليه نياز
درآمد محدود خود را بين كالاها چگونه تخصيص دهند که مطلوبيت خويش را حداکثر 

هاي نسبي کالاها و خدمات، ميزان تقاضاي خود نمايند. اين گروه همواره با تغيير در قيمت
وي ديگر توليدکنندگان جهت تحقق انگيزه خود را به طور مناسب تغيير خواهند داد. از س

يعني کسب حداکثر سود، به وجود تقاضا براي کالاها و خدمات توليدي خويش نياز دارند. 
توليدي، آنها را نسبت به افزايش هاي  از اين رو بررسي عوامل مؤثر بر تقاضا بنگاه

نده در جهت حداکثر خود در انطباق با وضعيت موجود و نيازهاي مصرفي آيهاي  توانايي
  نمودن سود ياري خواهد نمود.

درعين حال، سياست گذاران و برنامه ريزان اقتصادي نيز علاقمند به تحليل و 
شناخت الگوي مصرفي خانوارهاي جامعه هستند و تمايل به شناخت جايگاه هر گروه از 

ندگان چه کالايي کالاها در بودجه خانوار دارند. آنها مي خواهند بدانند که نزد مصرف کن
ضروري و چه کالايي تجملي و لوکس مي باشد، و يا اينكه با افزايش قيمت يک گروه از 

کالايي به چه ميزاني تغيير خواهد نمود و يا هاي  کالاها، تقاضا براي آن گروه و ساير گروه
جهت توان به عنوان ابزاري مؤثر، در واقع آيا از درآمد مصرف شده و يا قيمت يک کالا مي

سياست گذاري استفاده نمود. بر اين اساس انتخاب يك الگوي تقاضاي مناسب براي رفتار 
گذاري است و به اين منظور مقاله مصرف كنندگان امري حائز اهميت جهت سياست

حاضر جهت دستيابي به الگوي تقاضاي مناسب خانوار مصرف كننده نمونه فرضيات زير 
  را مورد بررسي قرار مي دهد. 

مورد  يک از گروه کالاهايخودي و متقاطع برآوردي در هر  يمتيقهاي  دار کششمق -١
 کسان است.يتقاضاي تقريباً   ايده آل و رتردام  يبررسي در دو الگو
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مورد بررسي در دو  يک از گروه کالاهايدر هر  يبرآورد يمقدار کشش درآمد -٢
 کسان است.يتقاضاي تقريباً ايده آل و رتردام  يالگو

وجود  يدار يده آل و رتردام تفاوت معنيباً ايتقر يدستگاه تقاضا يالگون دو يب -۳
 ندارد.

  
  چهار چوب نظري الگو -2
  .معرفي الگوي دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل١-٢

در مطالعه حاضر، رفتار پوياي مصرفي غير خوراكي مناطق شهري كل كشور با استفاده از 
) به عنوان يكي از مناسبترين الگوهاي موجود AIDS(١دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل 

)، دستگاه تقاضاي مزبور ۱۹۸۰( ٢تقاضا مورد بررسي قرار گرفته است. " ديتون و مولبوير "
را با استخراج از طريق تابع مخارج و بر مبناي طبقه بندي خاصي از ترجيحات جمع پذير 

يتم خطي تعميم يافته مستقل از لگار يارايه شده توسط مولبوير با عنوان طبقه بندي رجحان
  ) بنا نهادند..PIGLOG( ٣قيمت

شكل کلي تقريب خطي دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل مستخرج از تابع مخارج مصرف 
  کننده به شکل زير مي باشد:

    )۱(  
i =1,2,…….n 

 
 )٢ (                                                                        

              
 Pمخارج کل و Xام ،  jقيمت اسمي کالاي  pjام و iسهم مخارج کالاي  wi  در آن که

  شاخص قيمت استون است. 
)و براي سازگاري اين الگو با نظريه  = ١به دليل مجموع مقيد بودن اين الگو (

  .٤واهد بودزير برآن برقرار خهاي  تقاضا محدوديت

                                                 
1 Almost Ideal Demand System. 
2 Deaton,A.and Muellbauer. 
3 Price Independent Generalized Linear. 
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  (الف                 ) جمع پذيري     ٣(   
  (ب                                                           ) همگن بودن  ۴(      
  (ج                                                                ) تقارن         ۵(        

قيمتي جبران نشده (مارشالي) و درآمدي تابع تقاضاي تقريباً ايده هاي  همچنين کشش
  آل خطي به شکل زير محاسبه       مي شود:

                                                                         )۶(    

 
 
 

                                                                                                1)۷ (   

برازش  ٢)surبه ظاهر نا مرتبط (هاي  اين دستگاه معادلات را مي توان با استفاده از رگرسيون
  نمود.

  
   معرفي الگوي دستگاه تقاضاي رتردام 2-2

هاي  ) بر اساس سهم۱۹۶۵( ٣لين بار توسط بارتن و تيليرتردام براي او تقاضاي الگوي
 u(q)با حداكثر كردن تابع مطلوبيت نهايي گرديد. در اين الگو متوسط تعريف  يا بودجه

توان به تابع براي يك خانوار نمونه از طريق روش لاگرانژ مي m=pqنسبت به قيد بودجه 
  ام در شكل زير دست يافت: iتقاضاي كالاي 

 )۸                                                                                    (
             

كه در آن  مقدار تقاضاي كالاي  i ، ام m p مخارج(هزينه)كل خانوار و  بردار قيمتي  
ورت زير تغيير مي يابد: ) به ص٨است. اكنون با ديفراسيل گيري از اين تابع تقاضا، معادله (  

            )۹     (                                            
                        

  ف نمود:ي) تعر۱۰لگاريتمي به صورت معادله ( يك قالبدر  توان يرا م)٩و معادله (

                                                 
 1 يكي از مزاياي به كارگيري اين الگو در امكان آزمون فروض همگني و تقارن توسط آن است. 

2 Seemingly Unrelated Reression 
3 Barten & Teili 
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               )۱۰(  
 ام ،iكالاي  يتغييرات لگاريتم مقدار تقاضا در معادله فوق ،

تغييرات لگاريتم مخارج مصرفي است.  ام و jتغييرات لگاريتم قيمت كالاي 
بر اساس معادله توان را مي  منطبق بر ماتريس اصلي بارتن، اثر نهايي جانشيني كل

  :به صورت زير بسط داد اسلاسكي
                                                              )۱۱(  

را به صورت تابعي از  i)، مطلوبيت به دست آمده از توليد كالاي كه در آن (
) تغييرات قيمتي بيانگر ام (ضريب كمكي لاگرانژ)، ( jسطح مصرف كالاي 

  دهد. ياثر درآمدي رانشان م  اثر جانشيني و
) در دو طرف رابطه  ) و ضرب عبارت(١٠) در معادله (١١با جايگذاري معادله (

  داريم:
   )۱۲(  

اكنون  ام تعريف مي شود. iسهم مخارجي مصرف كالاي  ن رابطه يكه در ا
  ، با فرض 

  ) خواهيم داشت :۱۲براي رابطه ( ،  ،  
                 )۱۳(  

 
  

) و استفاده از قيمت مطلق ۱۳) به معادله (حال با اضافه كردن يك عرض از مبداء (
  در آن، مي توان معادله رتردام را به صورت زير نمايش داد:

                                )۱۴(  
ضريب قيمتي اسلاتسكي و  درآمد واقعي در دوره جاري وكه در آن 

  است. ١شاخص قيمتي فريش 
ر يرتردام به صورت ز يو تقارن در الگو يو همگن يريهمچنين فروض جمع پذ

  گردد: يف ميتعر

                                                 
1 Frisch 
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(الف   و      (١٥)         يريجمع پذ                         

)                   همگن ١٦(                                                                  (ب
 بودن               
يريتقارن پذ                                                              (ج                        (١٧)    

  به همين ترتيب براي کشش تقاضا نيز خواهيم داشت:
                                                   يکشش درآمد                   )۱۸(

                                              
                             يمتيکشش ق                   )  ۱۹(   

                                  

ام درطول دوره مورد j ام وi كالاي  يبه ترتيب ميانگين سهم مخارج و  كه در آن 
  بررسي است.

  
  :چار چوب نظري انتخاب بين دو الگو -4

آل به عنوان هاي رتردام و تقريب خطي دستگاه تقاضاي تقريباً ايدهدر دهه گذشته الگو
هاي تقاضاي پذيرفته شده در بيشتر كاربردها توسط اقتصاد دانان به كار گرفته شده دستگاه

است. زيرا با توجه به ساختار مشابه اين دو الگو و خطي بودن هر يك از آنها نسبت به 
خود، قابليت انعطاف پذيري و انطباق با رفتار مصرف كننده را دارا هستند يا به هاي پارامتر

باشند. ولي اين دو الگو در بعضي از كاربردها ها خوش رفتار ميعبارت ديگر نسبت به داده
ما را به سمت نتايج متفاوت هدايت مي كنند. به هر حال، علي رغم مقبوليت و انعطاف 

اب و مقايسه بين اين دو الگو به دليل تفاوت موجود در متغيير پذيري هر دو الگو، انتخ
از روش لافرانس  يرويوابسته آنها كاري مشكل است. لذا براي قياس بين اين دو الگو به پ

)، دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل  در شکل ٢٠٠٢وس و همکاران (يارائه شده در مقاله دام
  ي شود.تفاضل مرتبه اول به صورت زير تعريف م

(٢٠) 
                                          

  نشان دهنده تفاضل مرتبه اول است.  كه در آن 



   161 /     ...جهت برآورد  ياس و انتخاب بين دو الگوي دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل و رتردامق 

 

سال
ي / 

برد
كار

اد 
تص

ه اق
لنام

فص
 

وم
س

 
اره

شم
 /

 
هم
ن

/ 
تان

ابس
ت

 
13

91
 

شاخص استون در شكل تفاضل مرتبه اول مي تواند به سه قسمت زير در چنين حالتي 
  تقسيم شود:

               (٢١) 

از عبارات دوم و سوم آن به دليل كوچكي بيش از حد صرف نظر مي گردد و با اما 
تفاضل مرتبه  )، تقريبي از۲۰در رابطه ( )به جاي۲۱رابطه ( جايگزيني عبارت اول

  به صورت زير خواهد بود : (AIDS) ياول الگو
                                       (٢٢) 

و  ٢٠ذکر است دو فرم تفاضل مرتبه اول دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل (معادلات  قابل
استون از هم متفاوت هستند و لذا منجر  يمتي)شبيه هم بوده و فقط در بخش شاخص ق٢٢

  گردند. يم يکساني يج برآورديبه نتا
  ر:يسه دو الگو) به شکل زيمقا يرتردام (برا ياز طرف ديگر با نوشتن الگو

                                                                   (٢٣) 

به عنوان  ) و شاخص حجمي ميانگين ( .که در آن 
  در آمد حقيقي در نظر گرفته شده است.

  شود: يان مير بي) به شکل زيقي(درآمد حق ياکنون با فرض اينكه شاخص حجم
  

                                                                                    (٢٤) 
 با 

                                                                                (٢٥) 

ن صورت يتوان الگوي رتردام را به ا ي، م)۲۳و در نتيجه با جايگذاري آن در رابطه (
  ف نمود.يتعر

)٢٦(  
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)، وجود ۲۶)و الگوي رتردام رابطه (۲۲رابطه ( (AIDS)در اين صورت تفاوت بين الگوي 
در عبارت دوم طرف راست اين الگو در مقابل  در طرف چپ الگوي رتردام و.

  است. AIDSدر الگوي  وجود 
 ١و رتردام با ( AIDSاكنون با ايجاد يك الگوي جديد مبتني بر تركيب خطي در الگوي 

و همچنين اضافه كردن يك  و  ) و صرف نظر كردن از تفاوت جزيي بين 
  آن خواهيم داشت:به   يمجاز يرهاياز متغ يعرض از مبدا و مجموعه ا

)۲۷(  
                      

) كه الگوي رتردام است تبديل ٢٩) به معادله (٢٧باشد معادله ( ) اگر ۲۷در معادله (
 AIDSاول ) به دستگاه تقاضاي تفاضل مرتبه ٢٧باشد معادله ( مي شود و اگر 
  تبديل مي گردد.

 و  هاي  ) فرضيه٢٧و رتردام مي توان در معادله ( AIDSس بين دو الگو لذا براي قيا
  بر اساس متغير وابسته رتردام تعريف نمود. باررا يك 

      (٢٨) 

 به معناي انتخاب دستگاه تقاضاي رتردام و در اين صورت فقدان رد فرضيه
  به معناي رد دستگاه تقاضاي رتردام است. يعني  رد فرضيه صفر

بر اساس متغير وابسته دستگاه تقاضاي ايده به همين ترتيب بار ديگر قياس بين دو الگو را 
  اينگونه تعريف نمود: AIDS آل
)۲۹        (

                                        
رد و  AIDSالگوي د يي) دال بر تا(د فرضيه صفر كه در اين صورت فقدان ر

  از رد دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل است.  ي) حاک  فرضيه صفر يعني(
دستگاه  ن اين دو الگو در صورت تاييد،  فرضيه يانتخاب ب يلذا جهت آزمون آمار

ه تقاضاي تقريباً ايده آل الگوي رتردام به عنوان تقاضاي رتردام و رد فرضيه صفر دستگا
الگوي برتر انتخاب مي شود. از طرف ديگر در صورت رد فرضيه صفر در دستگاه تقاضاي 

در دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل، دستگاه تقاضاي تقريباً  رتردام و فقدان رد فرضيه 
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ردد. به هر حال در صورتي كه نتايج به گونه ايده آل به عنوان الگوي برتر انتخاب مي گ
  باشد تفاوت معنا داري بين دو الگو وجود ندارد. يديگر

  
  . پيشينه تحقيق4

مطالعات گسترده اي در خصوص تحليل رفتار مصرف كنندگان جهت اتخاذ تصميمات 
اقتصادي مناسب، در سطح جهان و ايران صورت گرفته است. لذا در ادامه تنها به چند 

هاي مشابه به كار ونه از مطالعاتي اشاره مي گردد كه اين دو الگوي مورد بررسي را زمينهنم
  .گرفته اند

)، در مقاله اي با مطالعه الگوي مصرفي خانوارهاي ١٣٧٧سوري و مشايخ آهنگراني (
) در قالب يك دستگاه معادلات تقاضاي تقريباً ايده آل و با ١٣٧١-٧٤ايراني در دوره (

اجتماعي خانوارها، به هاي  تابلويي و نيز با وارد كردن نقش مشخصههاي  ز دادهاستفاده ا
بررسي و اندازه گيري عوامل موثر بر تصميم گيري خانوارها در تخصيص درآمد خود ميان 

مسکن و هاي  مصرفي پرداختند. آنها با محاسبه کشش ها، نشان داده اند که گروههاي  گروه
ه کالاها لوکس مي باشند. همچنين کشش در آمدي گروه خوراک، کالاي ضروري و بقي

  مسکن از کشش درآمدي گروه خوراکي کوچکتر است.
)، در مقاله اي با استفاده ازدستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل،  ١٣٨٠ترکماني و عزيزي(

- ١٣٥٣تابع تقاضاي انواع گوشت در ايران را براي جوامع شهري و روستايي در دوره 
ها  زده و بيان مي دارند که براي دوره مورد بررسي استفاده از دستگاه  قيمتتخمين  ١٣٤٣

براي اصلاح الگوي مصرف مؤثر نبوده است، بنابراين متغيرهاي ديگر همچون نرخ رشد 
  مناسب کنترل شود.هاي  اي داردکه بايد براي به کار بستن سياستجمعيت، اهميت ويژه

قيمتي و درآمدي هاي  له اي به محاسبه کششدر مقا، )١٣٨٦باريکاني و همکاران (
تقاضاي مواد غذايي در ايران با استفاده از دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل پرداخته اند. براي 
اين منظور ابتدا تفکيک پذيري الگو با آزمون پارامتري بررسي گرديده و سپس از دستگاه 

مربوط به هاي  ستفاده شده است. يافتهتقاضاي تقريباً ايده آل در دو حالت ايستا و پويا ا
سري زماني هاي  خصوصيات مختلف و آزمون خطاي تصريح اين مطالعه با استفاده از داده

) نشان داد که نتايج در حالت پويا از حالت ايستا بهتر مي ١٣٥٣-٨٢(هاي  مربوط به سال
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صيص درآمد باشد. نتايج حاصل، فرضيه تفکيک پذيري الگوي تقاضا (مصرف کنندگان تخ
انجام مي ها  مختلف خوراکي و سپس بين انواع مختلف گوشتهاي  را ابتدا بين گروه

خود قيمتي هاي  دهند) را رد مي نمايد. همچنين مطابق با انتظارات نظري، کليه کشش
  درآمدي مثبت به دست آمده اند.هاي  جبراني و غيرجبراني منفي و تمامي کشش

قاله اي با عنوان "تحليل رفتار پوياي مصرفي مناطق )، در م١٣٨٦رنجبر و همكاران(
- ٨٤شهري كل كشور و استان اصفهان با كاربرد دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل طي دوره (

) به برآورد تابع تقاضا و تحليل رفتار مصرفي خانوارهاي مناطق شهري استان ١٣٥٨
فرض وجود عادات مصرفي اصفهان در دوره مورد بررسي و مقايسه آن با كل كشور و با 

در رفتار خانوار پرداخته است. نتايج برآوردي الگوي تقاضاي خانوار در هر دو جامعه 
آماري مبين رد فرضيه همگني و تقارن طبق آزمون والد و دال بروجود عادات مصرفي در 

داراي علامت مورد ها  تقاضاي خانوارها مي باشد. كشش قيمتي تقاضا براي كليه گروه
ار بوده است. كشش درآمدي محاسبه شده براي استان اصفهان حاكي از آن است كه انتظ

گروه كالاهاي خوراكي ها، پوشاك وكفش و براي كل كشور گروه كالاهاي خوراكي ها، 
مورد بررسي نيز كالاهايي هاي  مسكن و سوخت ضروري محسوب مي شوند و ساير گروه

  لوكس مي باشند.
 يدستگاه تقاضا يتجرب يبا عنوان "بررس ير مقاله ا)، د١٣٨٦و همکاران( يموسو

جان ي، مورد مطالعه استان آذربايخانوار شهر يمخارج مصرفها  رتردام با استفاده از داده
استخراج تابع  يهامصرف کننده و روش يتقاضا ينظر يهايژگيو ي" به بررسيغرب

، يجان غربياستان آذربا يشهر مخارج خانوارهاي  پردازد. سپس با استفاده از داده يتقاضا م
از آن  يج حاکيد برآورد شده است. نتاير مقيد و غيرتردام به دو حالت مق يدستگاه تقاضا

د يکند و ق يصدق م ييکالا يهااست که در هر دو حالت نظريه تقاضا در مورد گروه
  شود. ين ميو تقارن در دستگاه رتردام تام يهمگن

 يان ميآب پرتقال ب يغات بر روير تبليت عنوان تأثتح ي)، در مقاله ا٢٠٠٢(١براون
 يتوان از الگوي تقاضا يآب پرتقال م يتقاضا يغات بر روير تبليبرآورد تأث يدارد که برا

شود که فروش آب يق نشان داده مين تحقيده آل و الگوي رتردام استفاده کرد. در ايباً ايتقر

                                                 
1 . Brown 
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، ير فصليمت، متغيآب پرتقال به ق ياضاغات وابسته است. هر چند که تقيپرتقال به تبل
مثلاً اعتماد مصرف کننده به زمان مصرف  يمجاز يرهايگر متغيدرآمد مصرف کننده و د

تا  ١٩٩٧ماهانه سپتامبر  يدوره زمان يرها براين متغير هرکدام ازايدارد. تأث يکالا بستگ
آب  يهش تقاضاشود که کا يان مين برآورد بيا يشده است. در ط يبررس ٢٠٠١نوامبر 

م دارد و يغات است و با کاهش درآمد مصرف کننده رابطه مستقيپرتقال در رابطه با تبل
غات ين کاهش تبليدارد. همچن يار کمير بسيتأث ين دوره زمانيدر ا يمصرف يرات رفتارييتغ

اس ي% کاهش داده است. الگوي رتردام در ق١مقدار تقاضا را به اندازه  ين دوره زمانيدر ا
  تر عمل کرده است. يار قويده آل بسيباً ايتقر يالگوي تقاضا با

 يواردات برا يتحت عنوان تقاضا ي)، در مقاله ا٢٠٠٢( ١و همکاران يترو
وه تازه در يانه واردات ميسالهاي  تازه در ژاپن، با استفاده از دادههاي  وهيم يمجزاساز

 يکالا ٥. آنها تقاضا را در مورد واردات پرداخته اند يبه برآورد تقاضا ١٩٧١-٧٧هاي  سال
ده آل يباً ايتقر يمو، آناناس، توت) در دو الگو تقاضايمورد استفاده (موز، انگور، پرتقال، ل
مورد کالا پرداختند و با  ٥ک از يهر  يمتيان کشش قيو رتردام برآورد کردند. سپس به ب

هاي  باز هم خانواده يگمرکهاي  نهيش هزيتقاضا نتيجه گرفتند كه با افزاهاي  استفاده از الگو
مصرف  ياز بودجه خانوار را برا ين کالاها دارند و سهم بزرگتريد ايل به خريتما يژاپن
ن هم يمو ترش جانشيپرتقال و ل يخانوار ژاپن يکنند. در تقاضا ينه مين کالاها هزيا

رد کننده بهتر ک برآوين دو الگو، الگوي رتردام را به عنوان ين اياس بيهستند. آنها در ق
  رفته اند.يپذ

ده يباً ايتقر يتحت عنوان دستگاه تقاضا ي)، در مقاله ا٢٠٠٢( ٢وس و همکارانيدام
را ها  است که الگو يقو يک روش برآوردي( ٣آل در مقابل دستگاه رتردام با آزمون کاکس

مرتبه با پارامتر خودكار بر اساس تفاضل  ٤دهند.آزمون كاكس يکند) را ارائه م يم يبررس
ن مقاله از ياول دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل و الگو رتردام برنامه ريزي شده است. در ا

کا (گوشت يگوشت آمر يبرآورد تابع تقاضا يده آل و رتردام برايباً ايتقر يدو الگو تقاضا

                                                 
1 Troy and et al 
2 Dameus et al 
3 Cox Test 

  يك آزمون قوي جهت مقايسه مدل ها مي باشد.  4
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) استفاده شده است. در اين آزمون ابتدا اين مقايسه از يگوساله، گوشت خوک، مرغ، ماه
لافرانس براي مقايسه بين دو الگو، بايد از آزمون ضريب درستنمايي بين دو متغير، به ديد 

استفاده شده است. براي رسيدن به اين منظور يكبار الگو رتردام از الگو  (t)جاي آزمون 
تفاضل مرتبه اول دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل كسر شده و آزمون مي گرددو ديگر 

اول دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل از الگو رتردام كسر مي گردد و بارالگو تفاضل مرتبه 
آزمون مي شود. سپس داميوس و همكاران نشان دادند كه آزمون كاكس قدرت بالايي دارد 

مشابه قابليت اجرا دارد، آنها با استفاده هاي  و كاربرد آن نسبتاً ساده است و در تمامي الگو
ايي و ترسيم آن و به دست آوردن نقاط حداكثري در هر از دامنه ضريب حداكثر درست نم

دو الگو، مقايسه اي بين اين دو الگو صورت دادند. نتيجه اين مقايسه بين دو الگو در اين 
برآورد تابع  يمقاله دال بر آن است كه دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل الگويي بهتر برا

  کا است. يگوشت آمر يتقاضا
گندم  يتقاضا يريک پذيتحت عنوان تفک ي)، در مقاله ا٢٠٠٢( ١ناجونا و همکاران

از  يکيده آل و رتردام استفاده مي نمايند. يباً ايتقر يدر واردات فرانسه از دو الگو تقاضا
ت است. در يفيفرانسه انواع متفاوت گندم از لحاظ شکل و ک يواردات ين کالاهايج تريرا
پس از برآورد  يدر نظر گرفته شده است. و  A ,B ,Cين مقاله سه نوع گندم با الگو هايا
ن سه نوع گندم در يا يده آل برايباً ايتقر يکند که الگو تقاضا يان مين سه نوع گندم، بيا

ن سه نوع گندم در سطح يا يالگوي رتردام برا يقابل قبول است ول ي% معنادار ٥سطح 
تر ين مطالعه قويده آل در ايا باًيتقر يرفته شده است. الگوي تقاضايپذ ي% معنا دار ١٥

  عمل کرده است.
  

  ها  برآورد الگو وتجزيه وتحليل داده -5
  آماري مورد استفاده در تحقيقهاي  داده -١-٥

هاي  قلمرو مكاني اين تحقيق مناطق شهري كشور ايران و قلمرو زماني آن سال
هاي  عات و دادهكشوري مورد نياز با استفاده از اطلاهاي  ) مي باشد .داده١٣٥٧-١٣٨٧(

سري زماني رسمي مربوط به مخارج كلي خانوارها و نه زير گروه كالايي عمده آن 

                                                 
1  Njonou,R,y et al 
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(خوراكي، دخانيات، پوشاك، مسكن، اثاثيه، حمل و نقل، بهداشت، تفريح، ساير كالاها و 
قيمت مربوط به آنها منتشره توسط بانك مركزي و مركز هاي  خدمات) همراه با شاخص

مي ايران استخراج گرديده است . تمام متغيرهاي ارزشي بر حسب آمار جمهوري اسلا
 ١٣٨٣به سال پايه ها  محاسبه و همه شاخص ١٣٨٣ثابت سال هاي  ميليارد ريال به قيمت

  مرتب شده اند.
  ده آل و تحليل نتايج برآوردييباً ايتقر يج برآورد دستگاه تقاضاينتا -٢-٥

) مي باشد كه به ترتيب جهت برآورد ١گوي (الگوي مورد برآورد بسط حالت ايستايي ال
  چهار گروه كالايي به صورت زير خواهد بود: پارامترهاي معادله

گروه كالايي مشتمل بر گروه  ٤قابل ذكر است در اين تحقيق مخارج خانوار در قالب 
كالايي خوراكي و دخانيات و پوشاك ، گروه كالاي مسكن واثاثيه، گروه كالايي حمل ونقل 

  داشت، گروه كالايي تفريح و ساير كالاها و خدمات متفرقه شكل گرفته است. و به
)٣٠( 

 
   i= ١،٢،٣،       
  

قيمت گروه كالايي خوراكي و دخانيات و  ام،  iسهم مخارجي گروه كالاي  كه درآن 
قيمت گروه كالايي حمل ونقل و  قيمت گروه كالاي مسكن واثاثيه، پوشاك ، 
مخارج کل  Xقيمت گروه كالايي تفريح و هزينه كالاها و خدمات متفرقه و  بهداشت و 

  باشد. شاخص قيمت استون مي و
) براي متوسط مخارج LA/AIDSبرآورد مقيد پارامترهاي دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل ( 

  كشورعبارتند از: مناطق شهري كل
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  برآورد الگوي تقاضاي تقريباً ايده آل - ١جدول
گروه تفريح و ساير

 كالاها و خدمات متفرقه
i=4 

گروه حمل و نقل
 و بهداشت

i=3 

گروه مسكن و
  اثاثيه

i=2 

گروه خوراكي و 
 پوشاك

i=1 

 پارامتر

0.12 0.22* 
(21.82)

0.36* 
(53.1) 

0.3* 
(33.7)  

0.13 
-0.06* 
(2.73)

0.05* 
(2.23)

-0.12* 
(2.8)  

-0.05 0.07* 
(2.37)

-0.07* 
(2.29)

0.05* 
(2.23)  

0.05 -0.06* 
(2.04) 

0.07* 
(2.37)

-0.06* 
(2.73)  

0.25 0.59-0.050.13  

0.03 0.22* 
(6.2) 

-0.07* 
(2.77)

-0.18* 
(4.84)  

 0.720.480.88  

 1.441.41.25 D-W1 

  
داخل پرانتز اعلام شده در زير هر يك از پارامترهاي برآوردي بيانگر  در ضمن اعداد

در كنار هر پرانتز نشان از با معنا هاي  باشد و ستاره يمربوط به آن پارامتر م t مقدار آماره
  ٢درصد دارد. ١/٠بودن مقدار پارامتر برآوردي به لحاظ آماري در سطح خطاي كمتر از 

. ٣ده استي) ها، استفاده گردادل بلند مدت از طريق(تعهاي  براي دستيابي به سهم
 يقيمتي خودي دستگاه تقاضاهاي  ) مشخص است، كشش۲همان طور كه در جدول (

و به لحاظ آماري در سطح خطاي يك  كالايي منفيهاي  ده آل براي تمام گروهيباً ايتقر
نتايج اين جدول همچنين نشان  بوده كه مطابق انتظارات نظري مي باشد. درصد معني دار

قيمتي خودي تقاضا براي هر چهار گروه كالايي هاي  مي دهد كه ميزان قدر مطلق كشش
مورد بررسي در سطح خطاي يك درصد بزرگتراز واحد مي باشد. به عبارت ديگر  مصرف 

                                                 
درصد  5در سطح خطاي  D-Wكه مقادير حد پاييني و بالايي دامنه غير قابل تصميم گيري آمارهنظر به اين  1

مي باشد . لذا  1,74و 1,14به ترتيب برابر با  k=4و تعداد متغيير هاي توضيحي  n=30شاهده براي تعداد م
  در دامنه غير قابل تصميم گيري است. AIDSبه دست آمده براي الگوي  D-Wمقادير 

در جدول يك به دليل محاسبه شدن از طريق فرض همگني و   براي متغير  tاعلام نكردن آماره   2
  فرض جمع پذيري است. 

  هستند. 1380ها بيانگر مقادير سهم هاي تعادلي بلند مدت بر اساس سال پايه   3
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كنندگان شهري نسبت به تغييرات قيمت اين گروه كالاها حساسيت فراواني از خود نشان 
كالايي ميزان هاي  درصد قيمت هر يك از گروه ١٠دهند، به گونه اي كه با افزايش  مي

درصد كاهش خواهد ٥/٢٦درصد، ٢/٨درصد،٢/١١درصد، ١/١١تقاضاي آنها به ترتيب 
  يافت.

  
مختلف كالايي متوسط هاي  كشش قيمتي تقاضا و متقاطع و درآمدي براي گروه- ٢جدول 

  تقريباً ايده آلشهري كل كشورتوسط دستگاه تقاضاي 

 پارامتر معادله
كشش 
 درآمدي

 كشش قيمتي
خوراكي و
دخانيات 
 وپوشاك

j=1 

مسكن و 
 اثاثيه
j=2 

حمل و نقل 
 و بهداشت

j=3 

تفريح و هزينه 
كالاها و خدمات 

 متفرقه
j=4 

خوراكي و
 دخانيات وپوشاك

i=1 

۵۶/۰  
)۰۳/۳۴(  

۱۱/۱-  
)۷۹/۳۱-(  

۲۸/۰  
)۶۵/۳(  

۰۸/۰-  
)۱۷/۱-(  

۳۵/۰  
)۹۷/۱(  

 مسكن و اثاثيه
i=2 

۸۱/۰
)۳۴/۷۴(  

۲۲/۰
)۲۱/۲(  

۱۲/۱-
)۰۶/۵۸-(  

۲۲/۰  
)۰۳/۱۷(  

۱۲/۰ –  
)۶/۲-(  

حمل و نقل و
 بهداشت

i=3 

۴۶/۲  
)۷۷/۲۱-(  

۰۰۱/۱ -  
)۳۷/۱۲(  

۰۶/۰-  
)۵۹/۰-(  

۸۲/۰-  
)۸۵/۱۱-(  

۲۲ /۰  
)۷۷/۰(  

تفريح و هزينه
كالاها و خدمات 

 متفرقه
 هزينه

i=4 

۳۷/۱  

)۰۱/۱۰(  
۴۷/۱  

)۲۸/۸( *1 

۷۶/۰-  

)۴۵/۱۶-( * 

۵۷/۰  

)۱,۹۹( * 

۶۵/۲-  

)۱۸/۶( **2 

  تحقيقهاي  منبع:يافته
  مي باشد.  tمقادير داخل پرانتز بيانگر مقدار آماره 

                                                 
  كه با تك ستاره مشخص شده است از طريق فرمول زيراست:tمحاسبه آماره   1

 
  ست.كه بادو ستاره مشخص شده است از طريق قيد جمع پذيري محاسبه گرديده اtمحاسبه آماره   2
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قيمتي متقاطع، بين گروه كالايي خوراكي و دخانيات با پوشاك و گروه كالايي  هاي  كشش
بين دو گروه كالايي حمل مسكن واثاثيه و با گروه كالايي تفريح و ساير كالاها، همچنين 

ونقل و بهداشت و تفريح و ساير كالاها  بيانگر وجود رابطه مثبت دو سويه است كه حاكي 
هاي كالايي نسبت به هم مي باشد.از طرف ديگر از جانشين بودن قوي دو به دو اين گروه

شاك ن گروه كالايي خوراكي و دخانيات و پويمتقاطع قيمتي، بهاي  مقادير برآوردي كشش
حمل و نقل و بهداشت و گروه كالايي مسكن و اثاثيه با گروه كالايي تفريح  ييبا گروه کالا

ه است. نهايتاً رابطه بين دو گروه يو ساير كالاها نشان دهنده رابطه مكملي قوي دو سو
كالايي مسكن و اثاثيه با حمل و نقل و بهداشت نيز حاكي از رابطه جانشيني يك 

از آن است که علامت  يحاک يدرآمدهاي  ج کششيرف ديگر نتاطرفه(ضعيف) و از ط
کل کشور  يدر مناطق شهر يمورد بررس ييدرآمدي براي چهار گروه کالاهاي  كليه كشش

كالايي نزد مصرف كنندگان هاي  مثبت مي باشد واين امر مبين آن است كه همه گروه
به گونه اي كه دو گروه  شهري كل كشوردر زمره گروه كالاهاي نرمال به حساب مي آيند

كالايي خوراكي و دخانيات و پوشاك و گروه كالايي مسكن واثاثيه به عنوان كالاي 
ضروري وگروه حمل ونقل و بهداشت وگروه كالايي تفريح و هزينه كالاها و خدمات 

  متفرقه كالاي لوكس خواهند بود. 
  
  يآوردج بريل نتايرتردام و تحل يج برآورد دستگاه تقاضاينتا -5-3

رتردام مقيد به فروض همگني و تقارن  يدستگاه تقاضا يج برآورد پارامترهاينتا
برحسب چهار گروه كالايي عمده در نظر گرفته شده (خوراكي و دخانيات و پوشاك، 
مسكن و اثاثيه ، حمل ونقل و بهداشت، تفريح و ساير كالاها) براي خانوار نماينده در 

)و با فرض اضافه ٢٣رابطه ( ي) بر مبنا١٣٥٧-٨٧( يزمانمناطق شهري كل كشور در دوره 
  باشد: ير ميک عرض از مبداء به آن صورت معادلات زينمودن 
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  برآورد الگوي تقاضاي رتردام - ٣جدول
گروه تفريح و ساير
كالاها و خدمات 

 متفرقه
i=4 

گروه حمل و نقل 
 و بهداشت

i=3 

گروه مسكن و 
 اثاثيه
i=2 

گروه خوراكي و 
 پوشاك

i=1 

 پارامتر

0.0019 0.006 
(0.9)

-0.0006 
(-0.13) 

-0.0073 
(-1.26)  

-0.03 
0.15* 
(2.16)

0.18* 
(2.76)

-0.3* 
(-2.75)  

-0.03 0.13* 
(2.17)

-0.28* 
(-4.004)

0.18* 
(2.76)  

0.13
-0.41* 
(4.40) 

0.13* 
(2.17)

0.15* 
(2.16)  

-0.07 0.13-0.03-0.03  

0.045 0.7* 
(13.15) 

0.15* 
(4.1)

0.105* 
(2.44) dlq 

0.880.450.41  

1.631.751.97 D-W 

  
قيمتي خودي براي تمام هاي  ) مشخص است، كشش٤همان طور که در جدول (

% بوده كه مطابق ١ يدار در سطح خطا يمعن يكالايي منفي و به لحاظ آمارهاي  گروه
ميزان قدر ه فرضيه بزرگتر از واحد بودن يك طرف tانتظارات نظري مي باشد. طبق آزمون 

قيمتي خودي براي سه گروه خوراكي و دخانيات و پوشاك، مسكن و هاي  مطلق كشش
اثاثيه و حمل و نقل و بهداشت رد نمي شود. يعني خانوار نماينده شهري نسبت به تغييرات 

ه اي كه با كالايي حساسيت فراواني از خود نشان مي دهند، به گونهاي  قيمت اين گروه
درصد در قيمت گروه كالايي حمل و نقل و بهداشت به طور مجزا و با فرض  ١٠افزايش 

درصد، كاهش ٣٠/٣٦هاي كالايي ميزان تقاضاي اين گروه كالايي ثبات قيمت ساير گروه
  خواهد يافت.
ات و پوشاک و يو دخان يقيمتي متقاطع، بين گروه کالايي خوراکهاي  ن كششيهمچن
ي مسكن و اثاثيه با گروه كالايي تفريح  و ساير كالاها و خدمات بيانگر وجود گروه كالاي

كالايي نسبت هاي  رابطه منفي دو سويه است كه حاكي از مكمل بودن دو به دو اين گروه
به هم مي باشد. از طرف ديگر رابطه مثبت دو سويه گروه كالايي خوراكي و دخانيات و 
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ثيه و همچنين بين گروه كالايي حمل ونقل وبهداشت و پوشاك و گروه كالايي مسكن واثا
هاي گروه كالايي تفريح و ساير كالاها نيز مبين رابطه جانشيني قوي بين دو به دو اين گروه

يك طرفه در سطح خطاي يك درصد وجود رابطه  tكه آزمون كالايي است. نهايتاً اين
ات و پوشاك و مسكن و اثاثيه با جانشيني ضعيف را بين دو گروه كالايي خوراكي و دخاني

  گروه حمل ونقل و بهداشت مورد تاييد قرار مي دهد. 
  

مختلف كالايي متوسط هاي  كشش قيمتي تقاضا و متقاطع و درآمدي براي گروه- ٤جدول 
  شهري كل كشور توسط دستگاه تقاضاي رتردام

 پارامتر معادله
كشش 
 درآمدي

 كشش قيمتي
و  يخوراک
ات و يدخان

 j=1   پوشاک

مسکن 
 واثاثيه
j=2 

حمل و نقل 
 و بهداشت

j=3 

ح و وساير يتفر
 كالاهاوخدمات

j=4 

و  يخوراک
ات و يدخان

 i=1  پوشاک

٠,٢٥٦ 
)٦٣/١١(  

٥٧/٥( -٠,٨٤ -(  
٠,٣٥ 

)٠٥/٦(  
٠,٣٣ 

)٤٩/٥(  
٠,٩٤-  

)٠٢/٤-(  

 

هيمسکن و اثاث  
i=2 

٠,٤١٧ 
)٥٤/١٩(  

٠,٣٣ 
)٨٣/٤(  

٠,٩٣-  
)٦٨/١٠-(  

٠,٣٠ 
)٦٨/٥(  

٠,١٢-  
)٦٤/٠-(  

حمل ونقل و 
 بهداشت

i=3 

٥ 
)٧٦/١٧(  ٦٢/١( -٠,٩٨ -(  

٠,٨٧-  

)٩٧/١-(  
٣,٦٣-

)٢٩/٤-(  
٠,٥٣ 

)٢٨/٠(  

 

ح و ساير يتفر
 كالاهاوخدمات

i=4 

٠,٥٦ 
)٧٨/١(  

٣,٩٨-  

)۰۳/۱۷-( *1 

٣,٩٥-  

)۱۹/۲۱-
(* 

١,٥٥ 

)۸۲/۰( * 
٠,٩٢-  

)۴/۳۷( **
2 

  قيتحقهاي  افتهيمنبع:                                  
  مي باشد. tمقادير داخل پرانتز بيانگر مقدار آماره      

                                                 
  كه با تك ستاره مشخص شده است از طريق فرمول زيراست:tمحاسبه آماره   1

 
 كه بادو ستاره مشخص شده است از طريق قيد جمع پذيري محاسبه گرديده است.tمحاسبه آماره   2
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  آزمون فرضيات-5-4
  الف: آزمون فرضيه اول:

ک از گروه يو متقاطع سهم مخارج خانوار در هر  يخود يمتين کشش قيبراي آزمون.ب
رابطه  يبرمبناها  و رتردام دامنه همپوشاني كشش (AIDS) يموجود در دو الگو يکالاها
  )آمده است:٣اي هر دو دستگاه تقاضا در جدول (زير بر

                                      )۳۱(  

  
ک يو متقاطع سهم مخارج خانوار در هر  يخود يمتيکشش ق %۹۵دامنه اطمينان - ۵جدول 

  و رتردام (AIDS) يموجود در دو الگو ياز گروه کالاها

  نتيجه
  %95دامنه اطمينان

  كشش
 AIDSدستگاه  ستگاه رتردامد

    مي شودنردفرضيه

     رد نمي شود فرضيه
    رد مي شودفرضيه

    رد مي شودفرضيه

    مي شودنردفرضيه

    رد مي شودفرضيه

    مي شودنردفرضيه

    مي شودنردفرضيه

    رد نمي شودفرضيه

    رد نمي شودفرضيه

    رد نمي شودفرضيه

    رد مي شودفرضيه

    رد مي شودفرضيه

    رد نمي شودفرضيه

    رد نمي شودفرضيه

    رد مي شودفرضيه

  منبع: محاسبات تحقيق           
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گاه قيمتي دو الگو، هرهاي  يكسان بودن كشش با عنوان با تعريف فرضيه 
شابه دو الگو وجود داشته باشد نمي هاي قيمتي م% كشش۹۵همپوشاني در دامنه اطمينان 

رد مي گردد كه دال بر متفاوت   را رد نمود و در غير اين صورت فرضيه توان فرضيه
قيمتي برآوردي در دو الگو مي باشد. بر اين اساس طبق نتايج جدول هاي  بودن آن كشش

% بين دو الگو ۹۵در سطح اطمينان  ،  ،   ، ،  و تنها دو كشش ٥
  متفاوت هستند.

  
 ب: آزمون فرضيه دوم:

موجود  يک از گروه کالاهايسهم مخارج خانوار در هر  ين کشش درآمديبنتيجه آزمون 
  ئه شده است.) ارا٦با استفاده از رابطه زير در جدول ( و رتردام (AIDS) يدر دو الگو

                                                                                

)۳۲(  
ک از گروه يخانوار در هر  سهم مخارج ين کشش درآمديب  %۹۵دامنه اطمينان  - ۶جدول 

  و رتردام (AIDS) يموجود در دو الگو يکالاها

  كشش
  %95دامنه اطمينان

  نتيجه
 دستگاه رتردام  AIDSدستگاه 

 رد مي شود فرضيه   
 رد مي شود فرضيه   
 رد مي شود فرضيه   
 رد مي شود فرضيه   

  منبع: محاسبات تحقيق
  

هاي درآمدي دو كشش به عنوان يكسان بودن هاي  و با در نظر گرفتن فرضيه
) گوياي رد فرضيه صفر در سطح ۶و رتردام نتايج حاصل از جدول ( AIDSالگوي 
  درصد براي هر چهار گروه كالايي برآورد شده است. ۹۵اطمينان 
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  ج: آزمون فرضيه سوم:
و رتردام، اقدام به آزمون فرضيه تاييد الگوي  AIDSدر ابتدا براي قياس بين دو الگوي 

) مي گردد. انجام اين ٢٨)، بر مبناي معادله (() يا رد آنرتردام(
) مي گردد ۸۶۴۸/۷۸۸برابر با ( فرضيه با استفاده از آزمون والد منجر به محاسبه آماره 

  كه بيانگر رد فرضيه صفر و يا در واقع رد الگوي رتردام است.
، و رتردام، از طريق آزمون فرضيه AIDSالگوي  براي قياس بين دو سپس مجدداً

)، يا رد اين دستگاه( دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل  تاييد الگوي
) اقدام مي شود. انجام اين آزمون فرضيه با استفاده از آزمون والد منجر ٢٩بر روي معادله (
) مي گردد. كه گوياي رد انتخاب الگوي تقاضاي ۸۵۳۷۷/۲۶(برابر با  به محاسبه آماره 

تقريباً ايده آل است. لذا با توجه به نتايج به دست آمده هيچ يك از دو الگو در برآورد تابع 
نسبت به  )١٣٥٧-٨٧مخارج مصرفي كل خانوار مناطق شهري كشور در دوره(تقاضاي 

 ييرا به عنوان الگو ييتوان الگو يديگري برتري ندارند. يا در واقع طبق آزمون فوق نم
  بهتر انتخاب نمود.

  
  نتيجه گيري: -6

ده آل و رتردام منفي بودن كليه يباً ايتقر يج حاصل از برآورد دو دستگاه تقاضاينتا
كالايي در تقاضاي خانوار نماينده مناطق هاي  ضرايب قيمتي خودي براي تمامي گروه
قيمتي خودي هاي  مراه مقادير برآوردي كشششهري كل كشور مي باشد. اين نتيجه به ه

هاي  بيانگر آن است كه تقاضاي خانوارهاي مناطق شهري كل كشور در هر يك از گروه
به شدت تحت تأثير قيمت همان گروه كالايي قرار  AIDSكالايي مورد بررسي در الگوي 

ا به جز براي همتقاطع نيز حاكي از تشابه اين كشش قيمتيهاي  دارد. همچنين نتايج كشش
كشش گروه كالايي خوراك و دخانيات و پوشاك نسبت به قيمت گروه كالايي حمل ونقل 

درآمدي گوياي تفاوت معني هاي  و بهداشت است. از طرف ديگر نتايج آزمون تشابه كشش
بين دو الگوي تقاضاي تقريبا ايده آل و رتردام در سطح اطمينان ها  داري كليه اين كشش

شد. اما آزمون قياس بين اين دو الگو بيانگر فقدان وجود برتري يك الگو درصد مي با ٩٥
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نسبت به ديگري در برآورد رفتار تقاضاي مخارج مصرفي كل خانوارهاي مناطق شهري 
  ) بر مبناي گروه بندي كالايي به كار گرفته شده است.١٣٥٧-٨٧كشور در دوره زماني (

  
  منابع:

حسن سبحاني، چاپ سيزدهم، نشر ، مسائل اقتصاد خرد، تئوري و سالواتره، دومينيک . ۱
  .١٣٧٦، ني

، چاپ دهم، نشر آسيم، فارسي)-فرهنگ علوم اقتصادي(انگليسي. فرهنگ، منوچهر، ٢
 ). ١٣٨٦،( ٥٤٢ص 

قيمتي و درآمدي هاي  محاسبه كشش، ، شاهرخ شجري، افشين امجديالهام باريکاني،. ٣
، از دستگاه تقاضاي تقريبأ ايده آل پويا استفاده تقاضاي مواد غذايي در ايران با

  .) ١٣٨٦(،  ١٤٥-١٢٥،ص ٦٠شماره  اقتصاد کشاورزي و توسعه،
اقتصاد تخمين توابع تقاضاي انواع گوشت در ايران، عزيزي،  لالجواد، ترکماني، ج. ٤

  .)١٣٨٠(، ٢٣٧-٢١٧،ص ٣٤شماره  توسعه،  کشاورزي و
 تابع تقاضاي انواع گوشت در ايران،برآورد محمدرضا کهنسال، ، فاطمه جعفري،. ٥

، دانشگاه فردوسي ايران کشاورزي اقتصاد چكيده مقالات ششمين كنفرانس
 .)١٣٨٦(،مشهد

دستگاه مخارج خطي الگوي تقاضاي ، ابوالقاسم هاشمي، علي اکبر خسروي نژاد،. ٦
ه سياسي، دانشگا ، دانشگاه علوم اقتصادي وشهري در ايران، مجله اقتصاد خانوارهاي

  .) ١٣٧٤(،٤شهيد بهشتي، شماره
تحليل رفتار پوياي مصرفي مناطق ، عباس شهريور، علي خرم روز، رنجبر، همايون. ٧

شهري كل كشور و استان اصفهان با كاربرد دستگاه تقاضاي تقريباً ايده آل طي 
، ص ١٣٨٨، تابستان ٥١، فصلنامه پژوهشي و بازرگاني ، شماره )1358- 84دوره (

١٣٨٨، ( ٩٧-١٢١.(  
برآورد دستگاه معادلات تقاضا با توجه به  پويان مشايخ آهنگراني، ،سوري، داوود. ٨

  .)١٣٧٧(،،پژوهشنامه بازرگانياجتماعي خانوارهاي  نقش مشخصه
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پژوهشکده امام صادق (ع)، شماره  ،انرژيهاي  بررسي تطبيقي الگوسهيلي، کيومرث، . ٩
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درآمدي براي گروه كالاهاي  قيمتي وي ها برآورد كششمجاور حسيني، فرشيد، . ٩
، خوراكي و غيرخوراكي با استفاده از دستگاه تقاضاي تقريبأ ايده آل
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