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 دهیچک
 به یابیدست یراستا در بود. یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما زهیانگ یارتقا جهت ییراهکارها ارائه پژوهش نیا هدف

 هاآن یبندهرتب و همدان یاستان شبکه در یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع ییشناسا به اقدام هدف، نیا
 هب اقدام ها،مصاحبه از استفاده با یفیک بخش در و نخست گام در بود. ختهیآم کرد،یرو نظر از و یکاربرد هدف، لحاظ از پژوهش این شد.

 یهاکنندهمشارکت گام نیا در شد. همدان یاستان شبکه در یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع ییشناسا
 ،یدلف نف از استفاده با ،یکم بخش در و دوم گام در بودند. گذارانهیسرما و یستاد رانیمد کنندگان،هیته شامل، خبرگان از نفر 21 ژوهشپ

 یسیما و داص در یسازبرنامه به مشغول یسازمان خبرگان هیکل شامل ،یکم بخش در یآمار جامعه شد. انجام شده ییشناسا موانع یبندتیاولو
 یادفتص یریگنمونه روش از ،یکم بخش در بود. ینظر اشباع ها،مصاحبه توقف اریمع ،یفیک بخش در بودند. 2011 سال در و همدان ناستا

 220 نمونه حجم ،یکرجس و مورگان جدول کمک به سیما و صدا سازمان در یآمار جامعه تیمسئول و پست سمت، نوع اساس بر و یاطبقه
 شبکه در یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما یاصل مانع سه که بود آن از یحاک شپژوه جینتا شد. انتخاب نفر

 تیجذاب عدم و اتغیتبل گونهنیا یاثرگذار به گذارهیسرما اعتقاد عدم تر،نهیهزکم یمواز یهارسانه تعدد شامل تیاولو بیترت به همدان یاستان
 در لیتما جادیا یبرا که است آن حاضر پژوهش رهنمون است. هایگذارهیسرما گونهنیا یبرا یونیزیتلو یهاقهمساب رینظ ییهابرنامه
 و توجه دارد، دوجو سازانبرنامه و شبکه خود در که یموانع به ابتدا است بهتر ،یونیزیتلو شبکه یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما

 .فتای خواهد شیافزا یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما یبرا شبکه یهاتیظرف که است صورت نیا در .دشو تلاش هاآن رفع یبرا
 .ستین ریتأثیب راه نیا در ز،ین یمل رسانه در غاتیتبل انواع به نسبت گذارانهیسرما یسازآگاه ن،یهمچن
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 مسأله بیان و مقدمه

 رعص در دارند. ایویژه نقش هاسازمان موفقیت در بازاریابی امروزه
 برده نام ارتباطات و اطلاعات عصر عنوان به آن از که حاضر

 تژیاسترا و روشن اندازچشم بدون اقتصادی فعالیت هیچ شود،می
 و پویا محیطی به وکارکسب دنیای اکنونهم شد. نخواهد موفق
 سهم شگستر با نیز مختلف هایسازمان و است شدهتبدیل رقابتی

 آوردن، دست به جذب، برای جدید هایراه کردن پیدا و خود بازار
 درآمد افزایش جهت خود مخاطبان و مشتریان حفظ و حمایت
 ،وریبهره افزایش دنبال به هاسازمان این بر علاوه هستند. مواجه

 زملا بنابراین، هستند. خود سهام افزایش و سربار هزینه کاهش
 از خود اندازهایچشم به دستیابی منظور به هاسازمان تا است

 گذاریسرمایه به مشتری ترغیب و مشتری با مؤثر ارتباط مدیریت
 یدنرس منظور به ارزشمند ابزار یک عنوان به سازمانی هایپروژه در
 (.112 ؛2931 همکاران، و )صنایعی .بگیرند بهره سازمانی اهداف به

 تمایل بر موانع و مؤثر عوامل از آگاهی با هاسازمان مدیران
 جذب منظور به خدماتی مرکز یک انتخاب برای مشتریان
 .دهندمی افزایش را خود موفقیت احتمال مشتری، گذاریسرمایه
 تا نندک تبیین هاییشیوه ها،سازمان مدیران تا است لازم بنابراین
 رقرارب ارتباط خود هدف مشتریان با زمان و هزینه حداقل با بتوانند

 (1131 ،1122 شارما، و )شارما .کنند
 رفع و گذاریسرمایه به مشتریان تمایل مسیر در موانع شناسایی

 کرده عمل سازمان یک برای درآمدی منبع نوعی عنوان به ها،آن
 این ختشنا با که معنا بدین دارد. فروش میزان با نزدیکی ارتباط و

 هب تمایل و تعامل منظور به مشتریان ترغیب به توانمی موانع
 .پرداخت سازمان درآمدزای هایفعالیت در مشتری شدن شریک

 (10 ؛2931 رنجبر، و )درستکار
 رد هاشرکت رقابت در پیشرفت راه تنها (1113 ،اوکونگها) گفته به

 لیعوام است. گذاریسرمایه به مشتریان تمایل موانع شناسایی
 و خاص مزایای بودن دارا و برند عملکرد مثبت ارزیابی مانند

 ایجاد هنتیج که شوندمی مشتری ترغیب ایجاد باعث فرد،بهمنحصر
 هب تمایل گاهی و سازمان به مشتریان جذب ها،سازمان در ترغیب
 هایبرنامه در مشتریان گذاریسرمایه جذب و گذاریسرمایه
 (.11 ؛1111 احمد، ؛29 ؛1111 کامبوج، و )ناندی .است تبلیغاتی
 هایطرح پیشبرد امروزی شرایط در که اندداده نشان هاپژوهش
 دارد هانآ به بودجه تزریق نظام با تنگاتنگی یرابطه گذاریسرمایه

 هاطرح برای گذارسرمایه جذب فرآیند تبدیل به منجر مهم این و
 أمینت هایروش یا روش درست انتخاب است. شده پویا فرآیندی به

 از یکی گذاریسرمایه هایپروژه و هاطرح در سرمایه جذب و مالی
 یژهو به رود.می شمار به هاسازمان موفقیت کلیدی و اصلی ارکان

 اکمح طرح تجاری محیط بر مختلفی ریسک منابع که شرایطی در
 راینبناب بود. خواهد همراه ایعدیده سختی با گیریتصمیم باشد،

 هایطرح مالی تأمین جهت کارآمد و درست هایراه به دستیابی
 و طرح آتی شرایط از درست بینیپیش به منوط گذاریسرمایه
 ارگذسرمایه جذب ممکن هایگزینه از مناسب ترکیبی انتخاب
 (29 ؛2932 )همتی، .است مطرح
 شکل به که خود قدیمی و سنتی حالت از مالی حمایت امروزه

 و مالی حامی بین مدتکوتاه اقتصادی ارتباطات و هاهمکاری
 است شدهتبدیل بلندمدت اقتصادی ارتباطات به بود، شونده حمایت

 و قانونی هاینامهتوافق اساس بر هاهمکاری و ارتباطات این که
 (21 ؛1120 کوئستر، و )مازودیر .است شده نهاده بنا چندجانبه

 و تریانمش میانگین طور به که است شده زیاد قدرآن تبلیغات نرخ
 قرار تبلیغاتی پیام 1111 تأثیر تحت روزانه کنندگان،مصرف

 (21 ؛2931 زاده،الهفتح و )بنار .گیرندمی
 موتور گذاریسرمایه که است داده نشان مطالعات کلی طور به

 رب مختلفی عوامل راستا این در است. جوامع اقتصادی رشد محرک
 این از یکی است؛ تأثیرگذار افراد گذاریسرمایه نوع انتخاب فرایند
 یک عنوان به ها،رسانه امروز، دنیای در هستند. هارسانه عوامل

 دارند دخالت جامعه یک امور همه در نافذ و مناسب اطلاعاتی منبع
 در و جامعه آن اعضای رسانیاطلاع و آگاهی در مهمی نقش و

 ،مرندی و )مرادی .کنندمی ایفا گذاریسرمایه هایروش با ارتباط
 (21 ؛2931
 نکهای به توجه با است. هاآن بودن فراگیر هارسانه اصلی ویژگی
 ،کنندمی استفاده هاآن از خود، اوقات از زیادی بخش در افراد امروزه

 آیندمی مارش به اطلاعات به دستیابی برای مهمی و غنی بسیار منبع
 برای نیاز مورد اطلاعات از بخشی به توانمی هارسانه طریق از و

 یک را هارسانه ها،سازمان تئوری یافت. دست گیریتصمیم
 معمو نظرهای کنندهمنعکس که داندمی مشروع اجتماعی شاخص

 (121 ؛1129 مونتگومری، و )لیون .است مردم
 .هستند فرهنگی تطابق فرایند از مهمی عنصر هارسانه واقع در

 (121 ،1122 )کروچر،
 از یکی ایگسترده طور به جمعی هایرسانه راستا این در

 در پژوهش هستند. عمومی اطلاعات دهندهارائه منابع ترینمهم
 و شده شروع تازگی به مالی بازارهای در هارسانه نقش مورد

 مالی بازارهای بر را، هارسانه پوشش تأثیر کندمی تلاش
 هطبق یک فردی گذارانسرمایه خاص، طور به کند. گیریاندازه

 تأثیر تحت بیشتری احتمال به که هستند گرانمعامله از
 هایرسانه تأثیر لذا گیرند،می قرار گذاریسرمایه هایمحدودیت

 یتجار معاملات و هافعالیت بر تلویزیون الخصوصعلی جمعی
 ترغیب و (0110 ؛1121 همکاران، و )آمان است توجه قابل هاآن
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 رنامهب در آنان گذاریسرمایه به بالقوه و فردی گذارانسرمایه این
 امروزه که است توجه درخور و مهم ایلهأمس تلویزیونی تبلیغاتی

 خود به را حوزه این در فعالان و گرانپژوهش از بسیاری اذهان
 زیر ترینمهم دیداری هایرسانه امروزه چراکه است. کرده جلب

 کی حدود گذشت وجود با و هستند اطلاعاتی و ارتباطی ساختار
 رد تصویری و صوتی هایرسانه ظهور و تلویزیون اختراع از قرن

 ابزار مؤثرترین و فراگیرترین عنوان به تلویزیون مجازی، دنیای
 یعموم افکار دهیجهت و هدایت در انکارناپذیری نقش ای،رسانه

 با مختلف فکری هایجریان و هادولت رو این از کند،می ایفا
 و یفیک گسترش پی در تلویزیونی مختلف هایشبکه تأسیس

 شبکه هزار هشت از بیش حاضر حال در هستند. هاآن کمی
 در ودخ مأموریت اساس بر یک هر و است فعال دنیا در تلویزیونی

 (21 ؛2932 )دهقانی، .است مخاطب حداکثری جذب پی
 یحهلا جزئیات بررسی جریان در مجلس نمایندگان ایسنا، گزارش به

 رساندند تصویب به 11 تبصره الحاقی بند ایهزینه بخش در بودجه
 دائمی احکام قانون (91) ماده )چ( بند اجرای در آن اساس بر که

 مشمول اجرائی هایدستگاه تکلیف بر مبنی کشور توسعه هایبرنامه
 درصد یک کرد هزینه به کشوری خدمات مدیریت قانون (1) ماده

 طی (2 و 0 ،2 فصول استثنای به) خود ایهزینه اعتبارات از (2%)
 جهت برنامه تولید برای سیما و صدا سازمان با مشخص قرارداد

 ودجهب و برنامه سازمان رسانی،اطلاع و بخشی آگاهی و سازیفرهنگ
 خصیصت از مرحله هر در مناسب سازوکار تنظیم با است مکلف کشور

 صیصتخ با متناسب را بند این موضوع اعتبارات ای،هزینه اعتبارات
 سیما و صدا سازمان به و کسر مشمول اجرائی دستگاه اعتبار

 ذیربط اجرائی هایدستگاه و سیما و صدا سازمان دهد. اختصاص
 تمدید ای انعقاد به نسبت مربوط مقررات و قوانین اساس بر موظفند
 سازمان به را بند این عملکرد گزارش و اقدام آن اجرای و قرارداد
 پخش جدول و زمان تولید، قالب که .نمایند ارائه کشور بودجه و برنامه
 خیصتش به آنتن نیاز و تنوع اساس بر بند این موضوع هایبرنامه

 شود.می مشخص ایران اسلامی جمهوری یسیما و صدا سازمان
 اسلامی جمهوری سیما و صدا سازمان درآمدهای جزء فوق اعتبار
 (2933 ایسنا، )خبرگزاری .شودمی شناسایی ایران

 را متعددی الزامات گیرنفس رقابت این در پیروزی که است مبرهن
 و جذاب هایبرنامه پخش و محتوا تولید موارد این جمله از طلبد،می

 ملی انهرس کارنامه به نگاهی با است. بیننده جذب منظور به خلاقانه،
 و مختلف ساختار با برنامه هر تلویزیونی، تولیدات بخش در

 تمسابقا تولیدات از دارد. مخاطب جذب در سعی متفاوت هایرویکرد
 که وییاستودی مسابقات تا گرفته میدانی اصطلاح به شو رئالیتی

 از ییک .شوندمی حاضر استودیو در کنندگانشرکت و تماشاگران
 سادگی دارد، وجود سازانبرنامه بین در اکنون هم که مشکلاتی

 هاکنندهتهیه و سازانبرنامه که است استودیویی مسابقات و هابرنامه
 عیس و روندمی ایساده مسابقات چنین تولید سوی و سمت به همه
 برند.ب آنتن روی را خود هنری اثر دردسر و هزینه کمترین با کنندمی

 مشاهده آپارتمانی هایفیلم ساخت و سینما در که روندی همانند
 ازخوردب از بتوانند تلویزیونی هایبرنامه این کهآن برای اما شود.می

 بینیباز و توجه مورد جدی طور به که است نیاز شوند، برخوردار خوبی
 تساخ فرآیند در مخاطبان و مشتری کردن دخیل با و گرفته قرار
 چنین ساخت در گذاریسرمایه به را هاآن ها،برنامه قبیل این

 الیم تأمین به کمک بر علاوه اتفاق، این کرد. ترغیب هاییبرنامه
 خواهد تبدیل همدل و همراه ذینفعان به را مخاطبان ها،برنامه این

 باید درصدی صد مخاطب جذب قله فتح برای بنابراین کرد.
 هبودج و بها اصطلاح به و گرفت نظر در را تریدقیق ریزیبرنامه

 وسیله هب تلویزیونی مسابقات و هابرنامه سازانبرنامه به را بیشتری
 .داد اختصاص بازاریابی نوین هایشیوه

 هشبک تلویزیونی مسابقات ساخت در فعال هایشبکه جمله از
 بجذ در سعی مسابقات ارائه با تاکنون که است همدان استانی

 یتظرف به توجه با بنابراین، است، کرده هاآن مشارکت و مخاطبان
 ستانا سیمای متنوع هایفعالیت بین در هابرنامه گونهاین بالای

 ادایج نیز و هابرنامه این از حداکثری گیریبهره منظور به همدان،
 به تا است لازم آن اجرایی فرایندهای و محتوا قالب، در تحول

 بیش گذاریسرمایه به مشتریان تمایل روی پیش موانع شناسایی
 نندتوامی همدان استان سیما و صدا مدیران شود. پرداخته پیش از
 تلاش دهش شناسایی موانع به توجه با مناسبی ریزیبرنامه داشتن با

 شپخ و هاآن رفع با و داشته موانع این رفع راستای در بیشتری
 انگذارسرمایه بیشتر جذب موجب جذاب و تبلیغاتی هایبرنامه
 سازمان در درآمدزایی و پایدار سرمایه ایجاد باعث مهم این شوند.
 هنوز حال، این با شد. خواهد نیز همدان استان یسیما و صدا

 یهابرنامه تولید در دخیل عوامل و همدان استانی شبکه مدیران
 دارند، تریبیش بازدیدکننده که زنده مسابقات خصوص به شبکه این

 بلیغاتیت برنامه در گذاریسرمایه به مشتریان تمایل موانع به کمتر
 به تریانمش تمایل موانع رفع و شناسایی فزاینده تأثیر از و پرداخته
 کافی آگاهی هاآن گذاریسرمایه جذب منظور به گذاریسرمایه
 طور هب همدان استانی شبکه مدیران تا است لازم بنابراین، ندارند.
 وهشیپژ خلأهای کردن پر با و بپردازند مسأله این بررسی به جدی

 نند،ک کمک شبکه بیشتر بازدهی و وریبهره به خصوص، این در
 ولتید گذارانسرمایه جذب به وابسته سیما و صدا حیات ادامه چراکه

 جهبود کمبود زیرا است؛ طریق این از بودجه تأمین و خصوصی و
 سازمان این در جاری امور گذران در اختلال موجب سیما و صدا در

 استان یسیما و صدا که است آن پژوهش این اهمیت است. شده
 در بودجه اهمیت در و بوده مواجه مضیقه با بودجه ازلحاظ همدان
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 کیفیت کاهش موجب بودجه کمبود که بس همین سیما و صدا
 این و شده هابرنامه از بسیاری قطع حتی و تلویزیونی یهابرنامه

 و ایماهواره هاشبکه به هاآن آوردن روی و بیننده کاهش خود
 رفع در داشت. خواهد دنبال به را خارجی هایزنجیره و هابرنامه
 نام به 2011 سال گذارینام به توجه با سیما و صدا موانعی چنین

 رسانه وانعن به سیما و صدا ها؛پشتیبانی و زداییمانع و تولید جهش
 به رانگذاسرمایه جذب با بتواند تا گرفته وام نام این از باید ملی
 تمحصولا و کالاها تبلیغ و بازاریابی داخلی گذارانسرمایه ویژه

 و کارآفرینان تا کند ایجاد را فرصتی و باشد داشته را ایرانی
 هایبرنامه طریق از را خود محصولات ایرانی تولیدکنندگان

 شایانی کمک هم طریق این از که کنند تبلیغ و معرفی تلویزیونی
 صدا هبودج از مقداری تواندمی هم و داشته داخلی تولیدکنندگان به
 رکزم هایپژوهش به توجه با دیگر، سوی از کند. تأمین را سیما و

 و ندهبین لحاظ به تلویزیونی زنده مسابقه برنامه همدان، سیمای
 جمله زا سازمان هایبرنامه سایر با مواقع بیشتر مندیرضایت درصد
 بکس را دوم رتبه و مقام و دارد رقابت همدان شبکه شبانه برنامه
 ب،مخاط تعداد ازنظر جایزه پرداخت جذابیت دلیل به بعضاً و کرده

 نمیزا کهطوری به دارد. را نخست رتبه تلویزیون زنده مسابقه
 ساسا بر همدان استانی شبکه در زنده مسابقه از بیننده رضایت
 میزان به 2932 سال در همدان یسیما و صدا نظرسنجی آخرین

 استانی کهشب در تلویزیونی زنده برنامه که قابلیت چنین است. 31%
 نای در گذاریسرمایه به نیاز بیشتر هرچه شده، باعث دارد، همدان

 عظمم مقام سخنان از گرفتن وام با بنابراین، شود. احساس خصوص
 این در موجود موانع باید ،2011 سال گذارینام خصوص در رهبری
 هاییپشتیبان و گرفته قرار علمی و اصولی شناسایی مورد زمینه
 ا،راست همین در گیرد. صورت مناسب راهکارهای ارائه طریق از لازم
 مایلت موانع که است سؤال این به ییگوپاسخ پی در پژوهش، این

 بکهش در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه
 ست؟ا صورت چه به موانع این بندیرتبه و اند؟کدام همدان استانی

 

 پژوهش پیشینه و نظری مبانی
 ترینمهم از یکی همواره ،سیما و صدا تولیدات مالی تأمین

 در که ایدغدغه است؛ و بوده سازمان این مدیران هایدغدغه
 اننش پیش از بیش را خود نمایشی، تولیدات چون محصولاتی

 زا و بالاست تولیدات این مالی نیاز طرف یک از چراکه دهد،می
 آثاری دارد؛ ایویژه جایگاه مخاطبان رضایت جلب در دیگر، طرف
 تولیدات جمله از  ... و پیامبر یوسف پایتخت، مختارنامه، چون،

 ام مرزهای از خارج در که کشور داخل در تنها نه که بودند نمایشی

                                                           
2. Corporation for Public Broadcasting (CPB) 

 و )صلواتیان .نمایند جذب خود به را خوبی مخاطب توانستند نیز
 (12 ؛2930 محسنی،

 ترینمهم از مورد دو که ایمبوده شاهد گذشته هایسال از
 دولتی هایبودجه جذب به ،سیما و صدا در مالی تأمین هایروش

 رایطش به توجه با که منبعی دو است؛ شده محدود تبلیغات جذب و
 قتحقی اند.شده روروبه مشکل با جدی طور به روزها، این اقتصادی

 و صدا سازمان و ما کشور به مربوط تنها دغدغه این که است آن
 توسط که گزارشی در نیست. ایران اسلامی جمهوری یسیما

 است، شده منتشر 1121 سال در عمومی پخش هایرسانه شرکت
 ومیعم رادیویی و تلویزیونی هایایستگاه از درصد 21که شده بیان

 )شرکت .هستند بودجه کسری دچار آمریکا متحدهایالات در
 (9 ،1121 ویلی، ؛21 ؛1121 ،2عمومی پخش هایرسانه
 تغییر باعث شرایط این اگر که است آن اهمیت حائز نکته

 تنیاف سمت به را آن و باشد سیما و صدا در اقتصادی رویکردهای
 د،ببر وریبهره افزایش و جوییصرفه نوین، مالی تأمین هایراه

 مانساز یک راحتی به تواندمی وگرنه بود خواهد شکوفایی موجب
 یمهن صورت به حالت بهترین در یا و کشانده ورشکستگی به را

 (213 ؛2931 همکاران، و )صلواتیان .درآورد تعطیل
 قرارگرفته توجه مورد اخیر هایسال در که مالی هایروش از یکی

 (00 ؛1121 )ایبلبه، .است هارسانه در گذارانسرمایه گذاریسرمایه
 عدم از است عبارت گذاریسرمایه ساده عبارت به گذاریسرمایه
 به آن انداختن اقتصادی جریان به و حال زمان در منابع از استفاده

 بعمنا از جدید منابع که آینده در جدید منابع آوردن دست به امید
 نرخ ایندفر این در است ذکرشایان باشد. بیشتری ارزش دارای فعلی
 و الوود) .شود بررسی بایستمی نیاز انتظار مورد بازده و تورم بهره،

 (223 ؛1121 جاربوی،
 رمایهس کاربرد معنای به گذاری،سرمایه عبارت کلی، تعریف یک در

 در تأخیر طریق از سرمایه هذخیر است. جدید درآمد تولید برای
 تعاریف شود.می محسوب گذاریسرمایه نوعی نیز آن از استفاده
 نظر اساس بر دارد. وجود گذاریسرمایه از نیز دیگری متنوع

 ظورمن به منابع از استفاده معنای به گذاریسرمایه اقتصاددانان،
 عنایم به کارا گذاریسرمایه است. آینده در تولید یا درآمد افزایش
 رد و مثبت فعلی ارزش خالص با هایپروژه اجرای و مالی تأمین
 تمشکلا دلیل به اما است منفی فعلی ارزش خالص با هایپروژه

 تأمین بالای هایهزینه و نمایندگی هایهزینه از ناشی اخلاقی
 تمام است ممکن مدیران اطلاعاتی، تقارن عدم از ناشی مالی
 یالارا)گارس .نرسانند انجام به را مثبت فعلی ارزش خالص با هاپروژه

 (11 ؛1121 اسما، و
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 و واقعی گذاریسرمایه هدست دو به موضوع برحسب گذاریسرمایه
 واقعی، گذاریسرمایه در شود.می تقسیم مالی گذاریسرمایه
 ورد،آمی دست به را واقعی کالایی خود هسرمای ازای در گذارسرمایه

 ذارگسرمایه مالی، گذاریسرمایه در ساختمان. یا ملک خرید نظیر
 ند،کمی دریافت نقد وجه شکل به را گذاریسرمایه از حاصل درآمد
 اوراق یا عادی سهام مثل بهادار اوراق در گذاریسرمایه نظیر

 زا جریانی دریافت به محق پول، پرداخت درازای فرد که مشارکت
 (20 ؛1111 کامبوج، و )ناندی .است سود شکل به نقد وجوه
 به رمایهس یا مالی منابع تمرکز فرآیند به اصطلاحاً گذارسرمایه جذب

 (11 ؛2931 )شبانی، .شودمی اطلاق بلندمدت و مدتمیان صورت
 به که است اقتصاد علم از ایشاخه گذارسرمایه جذب همچنین
 هادولت و وکارهاکسب اشخاص، برای سرمایه کردن فراهم موضوع

 رد جای به تا دهدمی اجازه مالی نهادهای به مالی تأمین پردازد.می
 در گذاریسرمایه کالا، خرید برای اعتبار از نقد پول داشتن دست
 و )جکوتک .کنند استفاده خود اقتصادی مبادلات دیگر یا پروژه

 (11 ،1121 لامش،
 گذاریسرمایه در مؤثر هایاستراتژی از یکی عنوان به کمبود

 (122 ؛1111 همکاران، و )بالنتین .است درآمدکم کارکنان
 ذاراثرگ گذاریسرمایه جذب هایمؤلفه از سوددهی بر تعهد طرفی از

 تمشارک و درگیری به تواندمی مشتریان ترغیب همچنین است.
 رایب مؤثر ایشیوه ترغیب روش این و بیانجامد کنندگانمصرف

 (221 ؛1123 دیلون، و )دالیوال .است خرید بر تأثیرگذاری
 اریبردبهره و زیربنایی هایپروژه انجام برای سرمایه تأمین هنحو

 عنوان به حاضر حال در هاآن از حاصل خدمات و محصولات از
 در عمومی هایسازمان روی پیش هایچالش ترینمهم از یکی

 هب سرمایه تأمین است. توسعه حال در ویژه به مختلف کشورهای
 معایب و مزایای یک هر که است انجام قابل مختلفی هایروش
 ریکدیگ از متفاوت نیز هاآن از استفاده فرآیند رادارند. خود خاص
 صمیمت به سرمایه، تأمین روش هر از استفاده بودن صرفه به است.

 یگرد اقتصادی مختلف عوامل و آن ضرورت و سرمایه هکنندمصرف
 (211 ؛2931 کریمی، و جعفری )دانش .دارد بستگی
 تمالکی رسانه، صنعت کنونی دوران در هارسانه در گذاریسرمایه
 یستن ایدئالیست نگارانروزنامه دسترس در معمول طور به هارسانه

 را هارسانه سهم مالکیت سازند.می اصیل باهدف را هارسانه که
 زیادلاحتما به که کرد تقسیم گذارانسرمایه از تعدادی به توانمی
 دخو سهام معمولاً رسانه صاحبان دارند. تجارت دیگر هایزمینه در
 کنندمی گذاریسرمایه یا خرید، ایجاد، ایرسانه هایشرکت در را
 یدها که است شده درک زمینه، این در کنند. کسب مالی سود تا

 .شودنمی گرفته جدی هرگز "روشنگری عامل" عنوان به رسانه
 به که هستند ایرسانه تلویزیونی هایایستگاه این، بر علاوه

 به یازن تلویزیون هایرسانه زیرا دارند نیاز بیشتری گذاریسرمایه
 ممداو توسعه با آمدن کنار برای پخش، هایزیرساخت کردن فراهم

 اندازه به نیاز این دارند. برنامه بودجه تأمین و تلویزیون، آوریفن
 در چه و محلی حوزه در چه تأسیس تازه بازیکنان با رقابت افزایش

 ورودی موانع ایجاد شرط این مفهوم شد. خواهد تربزرگ ملی، حوزه
 دارند، محدودی سرمایه که است مستقل گذارانسرمایه برای

 شانس دتواننمی سرمایه زیادی مقدار با گذارانسرمایه تنها بنابراین
 گذارانسرمایه این اکثر باشند. داشته بازار به ورود برای بیشتری

 احتمالاً هاآن اصلی وکارکسب که دارند وسیعی تجاری شبکه
 (01 ؛1122 )آرماندو، .شودنمی هارسانه به مربوط

 رارق تأثیر تحت را برنامه محتوای پایان، در مالکیت الگوی این
 تجاری تلویزیونی هایایستگاه که رودنمی انتظار داد. خواهد
 نفع به که کنند پخش هاییسیاست زمینه در را هاییبرنامه

 آسیب کاری منافع به حالدرعین و باشد بزرگ گذارانسرمایه
 برای که محتوایی تنها به رسانه گرایش بنابراین، برساند.
 نظم عنوان به خودکار طور به نیستند حیاتی داریسرمایه
 کارگران ایدئولوژی که دلیل این به یا شود،نمی تلقی گذارانسرمایه
 (23 ؛1122 )ماکاریوس، .است داریسرمایه طرفدار واقعاً رسانه
 کنیم درک باید کنیم،می تماشا را تلویزیونی هایبرنامه که زمانی

 بندیولویتا است، اقتصادی نظم دنبال به تلویزیون فعلی توسعه که
 است ینا از واقعی مثالی تلویزیون اینجا، در تقاضا. و سازیشخصی

 از یاریبس تولد منظر، این از است. قدرتمند چقدر سیاسی نقش که
 تجار رایب تجاری فرصت تنها پایان، در که تلویزیونی، هایایستگاه

 برای که است زنده موجودات قیاس شود،می محسوب ایرسانه
 زا درآمد مثال )برای سرمایه یعنی، کنند:می مبارزه حیات منابع

 ایهرسانه بین رابطه هدف، مخاطبان انواع و محتوا انواع تبلیغ(،
 تجاری ایرسانه سیستم یک در مخاطبان و کنندگانتبلیغ جمعی،

 (213 ؛1111 )سانیاستوتی، .است فردمنحصربه
 شده تلاش پژوهش، آمیخته ماهیت به توجه با راستا، همین در

 در فیکی و کمی هایپژوهش نتایج و هایافته کلی مرور به تا است
 شود. پرداخته 2 جدول شرح به پژوهش مسأله راستای

 

 پژوهش شناسیروش
 از ها،داده گردآوری ازلحاظ و کاربردی هدف، ازلحاظ پژوهش، این
 هب کیفی بخش در و نخست گام در است. آمیخته هایپژوهش نوع

 هایبرنامه در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل موانع» سؤال
 شود.می داده پاسخ «اند؟کدام همدان استانی شبکه در تلویزیونی
 و تادیس مدیران کنندگان،تهیه شامل گام، این کنندگانمشارکت

 و نیتلویزیو هایبرنامه حوزه در که بودند گذارانیسرمایه و اساتید
 ربهتج و علمی تخصص دارای هابرنامه قبیل این در گذاریسرمایه



 1044 تابستان / شانزدهم سال / ایرسانه مطالعات 881

 

 پژوهش، این در مشارکت برای هاآن انتخاب روش بوند. کاری
 از نفر 21 بنابراین بود. دسترس در هدفمند گیرینمونه روش

 رارق مصاحبه مورد نظری اشباع زمان تا و انتخاب مذکور، خبرگان
 به گذارانسرمایه تمایل موانع شناسایی جهت گرفتند.
 از مدانه استانی شبکه در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه
 شد استفاده 21 نسخه MAXQDA افزارنرم با مضمون تحلیل

 و اینمونه تک t آماری هایآزمون از استفاده با دلفی فن از و
 برای 11 نسخه SPSS افزارنرم با کندال توافق ضریب
  شد. گرفته بهره موانع این بندیاولویت

 از پژوهش مدل آیا» که سؤال این به کمی بخش در و دوم گام در
 گانکنندمشارکت شد. داده پاسخ «است؟ برخوردار مطلوبی برازش

 به مشغول سازمانی خبرگان کلیه شامل پژوهش از بخش این
 مدیران، شامل همدان، استان یسیما و صدا در سازیبرنامه

 سال در انکارکن و کارشناسان کنندگان،تهیه کارگردانان، مسئولین،
 ساسا بر که بود ایطبقه تصادفی گیری،نمونه روش بودند. 2011

 لجدو از استفاده با و آماری، جامعه مسئولیت و پست سمت، نوع
 91 تعداد شامل نفر؛ 110 میان از نفر 220 تعداد کرجسی و مورگان

 نفر 211 و کنندهتهیه نفر 10 کارگردان، نفر 11 مسئول، و مدیر نفر
 از یتأیید عاملی تحلیل بررسی جهت شدند. انتخاب کارشناس

 با پایایی هایآزمون و واگرا و همگرا همگن، روایی هایآزمون
 تمایل وانعم بندیاولویت و ترکیبی پایایی و کرونباخ آلفای ضریب
 بکهش در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه
 افزارهاینرم از استفاده با و فریدمن آزمون از همدان استانی

SPSS و 11 نسخه PLS شد. استفاده 9 نسخه 
 

 پژوهش هاییافته و نتایج
 رد گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل موانع شناسایی برای

 با همصاحب به اقدام همدان، استانی شبکه تلویزیونی هایبرنامه
 حلیلت روش به هامصاحبه این تحلیل و پژوهش کنندگانمشارکت
 جدول شد. 21 نسخه MAXQDA افزارنرم توسط و مضمون

 جریان در شده شناسایی موانع و تحلیل این نتایج ،1 شماره
 دهد.می نشان را هامصاحبه

 از یک هر دادند نشان هامصاحبه نتایج که طورهمان
 به گذارانسرمایه تمایل موانع ترینمهم کنندگانشرکت
 را مدانه استانی شبکه در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه
 موانع ترینمهم فوق، جدول اساس بر اکنونهم کردند. عنوان
 در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل
 تمعقولا )یافتن باز هایکدگذاری قالب در همدان استانی شبکه

 قرار بررسی مورد معقولات( بین )ارتباط محوری و مفهومی(

 به را محوری و باز کدهای آماری هایتحلیل و تجزیه گیرند.می
 به ذارانگسرمایه تمایل موانع به نسبت کنندهشرکت هر تفکیک
  دهد.می نشان گذاریسرمایه

 تمایل موانع پژوهش هایمصاحبه از حاصل هاییافته به توجه با
 خبرگان از نفر 21 نظرات اساس بر گذاریسرمایه به گذارانسرمایه

 مانع 0 که اندشده آورده کدباز 10 در و مختلف هایبندیدسته در
 نیز هرکدام و دارند وجود فرهنگی( رفتاری، ساختاری، )محیطی،

 موانع کهطوری به باشند.می خود مختص محوری کدهای دارای
 اجتماعی موانع محوری کد سه دارای کدباز 12 با مجموعاً محیطی

 است. کد 1 با مالی موانع و کد 2 با ایرسانه موانع کد، 21 با
 محوری کد سه دارای کدباز 91 با مجموعاً ساختاری موانع همچنین

 کیفیتی موانع و کد 21 با مقرراتی موانع کد، 21 با ایتعرفه موانع
 دارای کدباز 11 با مجموعاً رفتاری موانع طرفی، از است. کد 1 با

 و کد 1 با مسئولان و سازانبرنامه با مرتبط موانع محوری کد دو
 موانع نهایت در و است کد 21 با گذارانسرمایه با مرتبط موانع

 با سازمانی موانع محوری کد دو دارای کدباز 1 با مجموعاً فرهنگی
 در همچنین است. کد 1 با گذارانسرمایه با مرتبط موانع و کد 9

 ذارانگسرمایه تمایل موانع مضامین شبکه نمودار 1-0 شماره شکل
 همدان استانی شبکه در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه به
 (2 )شکل است. ذیل قرار به 3 نسخه IMindMap افزارنرم با

 یگذارسرمایه به گذارانسرمایه تمایل موانع شدن مشخص از پس
 با احبهمص طریق از همدان استانی شبکه در تلویزیونی هایبرنامه در

 رحلهم سه در شدهاستخراج کدهای دلفی فن بخش در اکنون خبرگان
 (1 )جدول شد. داده آنان به خبرگان نظرات بین هماهنگی برای

 لفید فن طریق از خبرگان با مصاحبه طریق از آمدهدست به موانع
 نشان دلفی فن گانهسه مراحل 9 جدول در شدند. بندیاولویت

 است. شده داده
 فتگ توانمی اول مرحله دلفی فن، در بالا جدول نتایج اساس بر
 امر این که است 110/1 حدود کندال ضریب کندال، آزمون از که

 % 11 تقریباً دهندگان،پاسخ نظرات بین هماهنگی دهد،می نشان
 سطح همچنین باشد. % 11 از بیشتر بایستمی که است
 مطلب این گویای که است 11/1 از کمتر کندال آزمون داریمعنی
 است. معنادار دهندگانپاسخ نظرات بین هماهنگی این است،

 فن ومد مرحله که است لازم کندال، ضریب ارتقای برای بنابراین
 تک تک داریمعنی سطوح چون سوی از شود. انجام دلفی

 هستند، 11/1 از کمتر اینمونه تک t آزمون از مصاحبه سؤالات
 دارییمعن تفاوت ارزشی مقدار و سؤال هر میانگین بین بنابراین

 11/1 از تربزرگ سؤال داریمعنی سطوح چون لذا دارد. وجود
 ؤالس مصاحبه از دلفی فن از مرحله این در بنابراین باشند،می

 شدند. حذف (19-0-3-22-22-11-13-92-91-01-11-22)



 111 همدان( یاستان شبکه مطالعه: )مورد یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع

 

 و ماند خواهند باقی سؤال 19 دلفی، فن دوم مرحله برای بنابراین
  شد. آزمون مجدد ماندهباقی سؤال 19 عبارتی به
 که تگف توانمی دوم مرحله دلفی فن در فوق جدول نتایج اساس بر
 نشان امر این که است 911/1 حدود کندال ضریب کندال، آزمون از

 که است % 92 تقریباً دهندگان،پاسخ نظرات بین هماهنگی دهد،می
 آزمون داریمعنی سطح همچنین باشد. % 11 از بیشتر بایستمی

 هماهنگی این است، مطلب این گویای که است 11/1 از کمتر کندال
 ضریب ارتقای برای بنابراین است. معنادار دهندگانپاسخ نظرات بین

 یگر،د سوی از شود. انجام دلفی فن سوم مرحله که است لازم کندال،
 تک t آزمون از مصاحبه سؤالات تکتک داریمعنی سطوح چون
 دارمق سؤال هر میانگین بین بنابراین است، 11/1 از کمتر اینمونه

 داریمعنی سطوح چون لذا دارد. وجود داریمعنی تفاوت ارزشی
 بهمصاح از دلفی فن از مرحله این در بنابراین است، 11/1 از تربزرگ

 شدند. حذف (11-02-01-01-93-91-91-99-91-21) سؤالات
 به و ماند خواهند باقی سؤال 09دلفی، فن سوم مرحله برای بنابراین
 شد. آزمون مجدد مانده باقی سؤال 09 عبارتی

 فتگ توانمی سوم مرحله دلفی فن در فوق جدول نتایج اساس بر
 نشان امر این که است 11/1 حدود کندال ضریب کندال، آزمون از که
 که است % 11 تقریباً دهندگان،پاسخ نظرات بین هماهنگی دهد،می

 کمتر کندال آزمون داریمعنی سطح همچنین است. % 11 از بیشتر
 راتنظ بین هماهنگی این است، مطلب این گویای که است 11/1 از

 ندالک ضریب کهاین دلیل به بنابراین است. معنادار دهندگانپاسخ
 انگینمی دیگر سوی از رسید. اتمام به دلفی فن است، % 11 از تربزرگ
 «ودیحد تا» )گزینه ارزشی مقدار از بیشتر مصاحبه سؤالات تمامی

 تک تک داریمعنی سطح چون طرفی از و است (9نامه=پرسش
 هستند، 11/1 از کمتر اینمونه تک t آزمون از مصاحبه سؤالات
 وجود داریمعنی تفاوت ارزشی مقدار و سؤال هر میانگین بین بنابراین

 داد. پاسخ پژوهش سؤال به توانمی حال دارد.

 کردن جنسیتک جهت به بودن همگن آزمون :گیریاندازه مدل

 آزمون این عبارتی به و شد انجام بعد هر هایسؤال کردن همگن یا
 رداخت.پ پژوهش متغیرهای سؤالات یتأیید عاملی تحلیل بررسی به
 بارهای هک سؤالاتی آماری تحلیل و تجزیه از حاصل نتایج به توجه با

 بیرونی گیریاندازه مدل در باشند،می 1/1 از بیشتر آنان عاملی
 از ترکم آنان عاملی بارهای که سؤالاتی و شدند تأیید و ماندهباقی

 ساسا بر فرضیه تحلیل و گردیدند حذف نهایی مدل از هستند، 1/1
 متغیرهای تمامی عاملی بار کهدرحالی گرفت، صورت نهایی مدل

 مدل از سؤالات از یک هیچ و هستند 1/1 از بیشتر پژوهش

                                                           
2. Cronbach's Alpha 
1. Composite Reliability (CR) 

 حالت در پژوهش گیریاندازه مدل حال نشدند. خارج گیریاندازه
 شد. آورده 9 الی 1 اشکال در ضرایب معناداری و ضرایب تخمین

 روایی آزمون :سازه( )روایی گیریاندازه مدل روایی آزمون

 یروای گرفت. قرار سنجش مورد واگرا و همگرا روایی اساس بر مدل
 و (AVE) استخراجی واریانس میانگین آزمون با رابطه در همگرا
 استخراجی واریانس میانگین و ترکیبی پایایی ضریب مقایسه آزمون
 طهراب در است. لارکر و فورنل آزمون با رابطه در واگرا روایی و است

 واریانس میانگین آزمون هاآزمون از یکی همگرا روایی با
 0 جدول در اشتراکی پایایی ضریب همان یا (AVE) استخراجی

 است. شده داده نشان
 یا استخراجی واریانس میانگین است، مشخص که طور همان

 روایی بنابراین بود. 1/1 از بیشتر متغیر برای اشتراکی پایایی ضریب
 نشان این و گرفت قرار تأیید مورد گیریاندازه مدل همگرایی

 رادارند. لازم همگرایی یکدیگر هاسؤال که دهدمی

 بر پژوهش گیریاندازه مدل پایایی بخش این در :پایایی آزمون

 آزمون و 1ترکیبی پایایی آزمون ،2کرونباخ آلفای آزمون اساس
 مدل پایایی 1 جدول در گرفت. قرار سنجش مورد 9اسپیرمن

 شدند. واقع بررسی مورد گیریاندازه
 اخکرونب آلفای ضریب که گرفت نتیجه توانمی 1 جدول اساس بر

 بین همبستگی بنابراین و بوده 1/1 از بیشتر پژوهش متغیر برای
 و گرفت قرار تأیید مورد گیریاندازه مدل از خارج در متغیر سؤالات

 است. درونی همسانی دارای گیریاندازه مدل از خارج در متغیر
 پرداخت تغیرم سؤالات بین همبستگی بررسی به اسپیرمن همبستگی

 و هنسلر) گفته بر بنا لذا است، 1/1 از بیشتر ضریب آنجاکه از و
 طیف یک ای،گزینه هفت زیر لیکرت طیف که (1113 ،همکاران

 بتواند که دش سنجش پارامتریک نا آزمون این بنابراین است، ترتیبی
 ایزینهگ پنج لیکرت طیف برای را متغیر سؤالات بین همبستگی

 متغیر برای ترکیبی پایایی کهآنجا از همچنین دهد. قرار موردبررسی
 گیریاندازه مدل داخل در متغیر سؤالات بین لذا است، 1/1 از بیشتر

 موضوع نای به اشتراکی پایایی در آنجاکه از دارد. وجود همبستگی نیز
 قدرچ دیگر مدل به مدل یک از تنهایی به سؤال هر که شد پرداخته
 قرار تأیید وردم متغیر برای اشتراکی پایایی بنابراین دارد، پذیریتعمیم

 است. 1/1 از بیشتر همگی مقادیر این زیرا گرفت،

 از ستفادها با گیریاندازه مدل کیفیت :گیریاندازه مدل کیفیت

 کیفیت بررسی به 0اشتراکی شاخص متقاطع روایی آزمون
 کیفیت 2 جدول در پرداخت. آن هاسؤال اساس بر متغیر گیریاندازه
 است: شده آورده متغیر برای پژوهش گیریاندازه مدل

9. Spearman 
0. Commuality Cros Vality (CV com) 



 1044 تابستان / شانزدهم سال / ایرسانه مطالعات 881

 

 گیریاندازه مدل )کیفیت 11/1 مقدار سه با متغیر هر مقادیر
 )کیفیت 91/1 و متوسط( گیریاندازه مدل )کیفیت 21/1 ضعیف(،

 که دش مشخص و گرفتند قرار ارزیابی مورد قوی( گیریاندازه مدل
 هب گذارانسرمایه تمایل موانع متغیر گیریاندازه مدل کیفیت
 است. قوی بسیار سطح در گذاری،سرمایه

 

 گیرینتیجه و بحث
 نعما و هاپشتیبانی تولید،» سال را 2011 سال انقلاب، معظم رهبر

 ربیشت چه هر اهمیت گذاری،نام این اند.فرموده گذارینام «هازدایی
 اند.رسمی را گذاریسرمایه هایفرصت از زداییمانع و پشتیبانی
 در سرمایه جذب و مالی تأمین شیوه درست انتخاب همچنین،

 موفقیت مهم اصول از یکی گذاریسرمایه هایپروژه و هاطرح
 شناسایی به پژوهش این جهت همین به رود.می شمار به هاسازمان

 اب تلویزیونی هایبرنامه در گذارانسرمایه گذاریسرمایه موانع
  پرداخت. تلویزیونی مسابقات رویکرد

 به گذارانسرمایه تمایل موانع که داد نشان پژوهش هاییافته
 شامل همدان استانی شبکه در تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه

 ذاریاثرگ به گذارسرمایه اعتقاد عدم تر،هزینهکم موازی هایرسانه تعدد
 هایشرکت دنبو تلویزیونی، هایمسابقه جذابیت عدم تبلیغات، گونهاین

 ذارانگسرمایه سوی از کافی دانش نبود همدان، در قدرتمند اقتصادی
 یدند به بالا استقبال عدم تلویزیون، در تبلیغات انواع خصوص در

 سئولینم درازمدت اندازچشم و تفکر نبود استانی، شبکه در تبلیغات
 هایحساسیت ها،برنامه در گذاریسرمایه مثبت اثرات قبال در سازمان

 ،همدان استان در تلویزیون هایبرنامه جذابیت کمبود ممیزی، زیاد
 رست استانی، شبکه هایبرنامه در صحنه و دکور کیفیت در ضعف

 زیاد ههزین ملی، رسانه در تبلیغات از نگرفتن نتیجه از گذارسرمایه
 سوی از گذارسرمایه جلب نگرفتن جدی تلویزیونی، تبلیغات
 یونیتلویز مسابقه برای نامناسب پخش زمان اختصاص سازان،برنامه

 بلیغاتی،ت شیوه این به گذارانسرمایه خود ناآگاهی استانی، هایشبکه در
 الایب تعرفه آن، بودن اثربی و ملی رسانه در تبلیغات کوتاه زمان

 روشن و مشخص برنامه نبود شبکه، در بیننده وجود عدم تلویزیونی،
 ،سیما و صدا به مردمی اعتماد عدم سازمان، در گذارسرمایه جذب برای
 ذارگسرمایه کمبود همدان، در بالا مالی توان با گذارسرمایه وجود عدم

 وجود تلویزیونی، زنده هایبرنامه در گذاریسرمایه برای مشتاق
 نبود لی،م رسانه به نسبت ترپایین بسیار باقیمت اجتماعی هایرسانه
 یدهد از گذارانسرمایه ترس سازان،برنامه و گذارانسرمایه قوی ارتباط
 لمناسا فرهنگ مالیاتی، مشکلات ایجاد بعد و استان در آنان شدن

 ن،آ از ناشی مشکلات و رقبا حسادت حیث از استان فضای در موجود

                                                           
2. Competition Authority Continues 

 ها،خابانت دیگر مقابل در زیاد مالی هزینه برنامه، ساخت متغیر هزینه
 ملی، رسانه در تبلیغ جهت گذارسرمایه برای زیاد مالی هزینه

 ه،برنام پخش در مطلوبیت عدم پیچیده، سازمانی هایدستورالعمل
 همدان شبکه دیدن عدم هزینه، به توجه با تبلیغات کم زمانمدت

 مبودک شبکه، بینندهکم هایزمان در برنامه پخش گذار،سرمایه توسط
 دمع تلویزیون، در تبلیغات برای همدان استان در قوی گذارانسرمایه
 سازیفرهنگ عدم گذار،سرمایه با تلویزیون سازانبرنامه صحیح تعامل
 لیغاتتب فرهنگ نبود زنده، مسابقه برای خاص مخاطب پرورش و رسانه

 زیونی،تلوی مسابقه تهیه بودن برهزینه همدان، استان در تلویزیون در
 هاینامهبر در مشارکت امکان به ناآگاهی سازی،برنامه پایین کیفیت

 بسیار رقابت و محیطی تبلیغات مثل تبلیغات در زیاد تنوع تلویزیونی،
  هستند. مختلف هایشبکه زیاد تنوع و ایرسانه شدید
 ،پورزکی و گریفعله) (،2931 ،رنجبر و درستکار) هایپژوهش نتایج

 زارع) (،2932 ،زادهموسی و افشاری محصل) (،2931 ،عالمی) (،2931
 (،2930 ،همکاران و نورسینا) (،2930 ،توکلی) (،2932 ،لوسیف و
 ،احمد) (،1111 ،کامبوج و ناندی) (،1111 ،2استرالیا رقابت سازمان)

 دالیوال) (،1111 ،همکاران و بالنتین) (،1111 ،همکاران و گیدز) (،1111
 هستند. پژوهش این نتایج با همسو (1122 ،علی) و (1123 ،دیلون و

 در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل در مانع نخستین
 موانع جزء که همدان استانی شبکه در تلویزیونی هایبرنامه

 مروزها است. تلویزیونی شبکه در بیننده وجود عدم است، محیطی
 زا بسیاری سرگرمی همچنان متفاوت، اجتماعی هایشبکه باوجود
 که سرگرمی، واژه معنی به توجه با است. تلویزیون تماشای مردم،
 انزم در فرد زمانی است، فراغت زمان در مفرح، فعالیتی گربیان

 او برای کار، این که است شبکه هایبرنامه ثابت بیننده استراحت،
 نندک مشاهده گذاران،سرمایه کههنگامی بنابراین باشد. بخشلذت
 به تمایلی شوند،نمی شبکه هایبرنامه جذب مردم که

 زا یکی محیطی، موانع با رابطه در داشت. نخواهند گذاریسرمایه
 و جامعه بین در» که بود باور این بر کنندگانمشارکت
 «.ندارد وجود ملی رسانه به کافی اعتماد گذاران،سرمایه

 نای که است شدهعنوان سیما و صدا به مردمی اعتماد عدم دوم، مانع
 باعث دی،اعتمابی بلکه نیست، استانی شبکه مختص تنها مشکل،
 و صدا هک چرا شود.می نیز دیگر پربیننده هایشبکه مخاطبان ریزش
 این ،مناسب محتوای تولید با تا بوده مسئول مردم، مقابل در ،سیما

 ئلقا احترام هاآن شخصیت و وقت برای که بدهد هاآن به را اطمینان
 را هانآ تمایل مردم، بین در آمده وجود به اعتمادیبی بنابراین است.

 از را گذارانسرمایه نهایت، در و دهدمی کاهش شبکه، مشاهده به
 اب همچنین، دارد.بازمی داشتند، گذاریسرمایه برای که تصمیمی
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 است، اتتبلیغ برای کاربردی ابزارهای از یکی رسانه، اینکه، به توجه
 فعد یا و برجذب تواند،می نیز بخش این در هاشبکه عملکرد نحوه

 انند،م تبلیغات نمایش اصول که زمانی باشد. تأثیرگذار مخاطب،
 هب تمایلی مخاطب، نشود، رعایت مناسب، بندیزمان و تیزر ساخت

 قابل نتیجه ترتیب، همین به و داشت نخواهد نیز تبلیغات مشاهده
 به ود.شنمی مشاهده نیز شده گذاریسرمایه برنامه تبلیغ از قبولی
 وتق موجب شبکه، تبلیغاتی هایبرنامه حوزه در ضعف جهت، همین
 ر،کمت هایهزینه با که است شده دیگری موازی هایرسانه گرفتن

 اهداف تحقق از مانع و کنندمی جذب خود سوی به را شبکه مخاطب
 عدم ین،بنابرا شد. خواهند شد،می انجام تبلیغات بستر در که شبکه

 هایرسانه ددتع و استانی هایشبکه در تبلیغات دیدن به بالا استقبال
 هب گذارانسرمایه تمایل عدم از دیگری موانع تر،هزینهکم و موازی
 شود.می شناخته در گذاریسرمایه

 مثل غات،تبلی در زیاد نوعت» کنندگان،شرکت از دیگر یکی طرفی از
 اضحو دانست، گذارانسرمایه گذاریسرمایه مانع را «محیطی تبلیغات

 بیننده جودو تلویزیون، طریق از تبلیغات انجام دلایل از یکی که است
 انندم تبلیغات، در تنوع ایجاد با اما است. تلویزیونی هایشبکه در

 کاهش ونیتلویزی تبلیغات به مخاطبان توجه میزان محیطی، تبلیغات
 گذارانمایهسر تبلیغات، شدن تأثیربی بر، علاوه این، کنار در و یافته

 زیاد تنوع ی،عبارت به رسند.نمی داشتند، تبلیغات از که مقاصدی به نیز
 تمایل از مانع تواندمی محیطی، تبلیغات مانند تبلیغات در

 مایلت قطعاً گذاری،سرمایه هر باشد. گذاریسرمایه به گذارانسرمایه
 او برای را سود بیشترین که دارد هاییبخش در گذاریسرمایه به

 رسانه در یگذارسرمایه که هاییهزینه مقایسه با بنابراین باشد. داشته
 رسانه به نسبت تریپایین قیمت که دیگر اجتماعی هایشبکه و ملی
 لیم رسانه هایشبکه در گذاریسرمایه برای را خود تمایل دارند، ملی

 تندتوانسمی که ایرسانه و اجتماعی مسائل از فارغ دهند.می دست از
 بینیندرا نیز مالی مسائل بگذارند، تأثیر گذارانسرمایه تمایل بر

 بودند دمعتق کنندگان،مشارکت از یکی زمینه، همین در هستند. مطرح
 قدرت ،«ندارد وجود همدان در بالا مالی توان با گذارسرمایه» که

 روژهپ مالی تأمین که سازدمی قادر را او توانا، گذارسرمایه یک مالی
 ذارگسرمایه با شراکتی صورت به یا و دهد ادامه سوددهی، زمان تا را

 با گذارسرمایه وجود عدم نتیجه، در کنند. شروع را خود فعالیت دیگر،
 گذارانسرمایه دیگر تمایل عدم به منجر همدان، در بالا مالی توان

 هایراه از یکی را تبلیغات همچنین شد. خواهد گذاریسرمایه به
 به هتوج با برد. نام توانمی تلویزیونی هایشبکه در درآمد، کسب
 راسریس هایشبکه از کمتر استانی، هایشبکه بودجه میزان اینکه
 کافی ودجهب به احتیاج شبکه، نیز، مناسب محتوای تولید برای و است
 غات،تبلی حوزه در استان، در قوی گذارانسرمایه وجود عبارتی به دارد.

 مطلوبی یجهنت دریافت با شبکه، چراکه است. تأثیرگذار بیننده برجذب

 را ودخ هایبرنامه کیفی سطح تواندمی دارد، انتظار تبلیغات از که
 ،مخاطبان افزایش با و دهد افزایش را خود مخاطبان درصد و بالابرده
 واهندخ گذاریسرمایه به بیشتری تمایل و اطمینان گذاران،سرمایه
 برای همدان استان در قوی گذارانسرمایه کمبود بنابراین داشت.
 شود.می شناخته موانع از دیگر یکی تلویزیون، در تبلیغات

 سائلم هستند، مواجه هاآن با شبکه عوامل خود که مشکلاتی کنار در
 برای را کار که دارد وجود شبکه قوانین و قواعد در نیز دیگری
 انعمو عنوان با توانمی را مسائل این کند.می سخت گذارانسرمایه

 بود معتقد کنندگان،مشارکت یکی آنجاکه از کرد بیان ساختاری
 انجام مانند تبلیغات حوزه در گذارانسرمایه برای امتیازاتی شبکه»

 وانعم این از مهمی بخش و «دندار هابرنامه سایر در رایگان تبلیغات
 که اییههزینه باشند.می شبکه در شدهتعیین هایتعرفه به مربوط

 تعیین یتلویزیون تبلیغات و هابرنامه تولید و تهیه برای شبکه خود
 بر علاوه هک باشد ایگونه به تواندمی تلویزیونی، هایتعرفه کند،می
 انگیزه ،گذارسرمایه تا کند تأمین هم را گذارسرمایه منافع شبکه، خود

 ههزین بالا، هایتعرفه اما باشد. داشته مجدد فعالیت برای کافی
 این پرداخت به ناچار که افراد و داده افزایش را تبلیغات ساخت
 به رمجبو مالی، منابع کمبود دلیل به است ممکن باشند، هاهزینه
 کار بازدهی کاهش موجب که شوند خود برنامه از هایبخش حذف

 بودن الاب صورت، همین به نیز تلویزیونی هایبرنامه سایر در شود.می
 به هک کندمی حفظ خود فعالیت در را گذارانسرمایه زمانی ها،تعرفه

 ی،عبارت به کنند. کمتر خود، اهداف تمامی تحقق از را خود انتظارات
 قدرت ابتدا رد تلویزیونی، بالای تعرفه و تلویزیونی تبلیغات زیاد هزینه

 ادامه از را آنان ،نهایت در و دهدمی کاهش را گذارانسرمایه ریسک
 تمایل موانع جزء را دو هر توانمی پس کند،می سرد دل فعالیت،
 عتقادا به که دیگری مسأله دانست. گذاریسرمایه به گذارانسرمایه
 تند،هس مواجه آن با ایتعرفه بخش در سازهابرنامه کنندگان،شرکت

 و ولغ باعث تواندمی که است «برنامه ساخت هزینه بودن متغیر»
 دارد رنظ در کنندهتهیه یا و سازبرنامه که است هاییطرح تعطیلی

 هب توجه با ایبرنامه هر ساخت برای لازم بودجه میزان چراکه شود.
 رتغیی مشاهده با و شودمی تعیین شده، بهمحاس که هاییهزینه

 ورم،ت مانند مختلفی دلایل به برنامه، ساخت هایتعرفه ناگهانی
 دنخواه بخش این در گذاریسرمایه به تمایلی دیگر گذارسرمایه
 هایمسابقه مانند هاییبرنامه بااینکه توجه با طرفی، از داشت.

 دارد، ایبرنامه هر که مشخصی هایبخش بر علاوه تلویزیونی،
 گرافیکی صورت به که مسابقه مراحل مانند دیگری هایقسمت
 به بتنس بیشتری هزینه برنامه، تعرفه و مسابقه جوایز شده،طراحی

 رسودپ فعالیتی دنبال به نیز گذارانسرمایه و دارند هابرنامه سایر
 ندارند. تلویزیونی مسابقه تهیه در گذاریسرمایه به تمایلی هستند،
 اب که دارند نیز دیگری هایانتخاب گذاران،سرمایه این، بر علاوه
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 نوانع به شوند.می جذب هاآن سمت به تلویزیون، هایتعرفه مشاهده
 هایکهشب و تلویزیونی هایشبکه بین تواندمی گذارسرمایه مثال،

 با هک کند انتخاب ندارند، تلویزیون از کمتری مخاطب که دیگری
 نابراینب برسد. نظر مورد سود به تلویزیون، از کمتر مالی هزینه صرف
 وانعم از دیگری مانع ها،انتخاب دیگر مقابل در زیاد مالی هزینه عامل
 است. ایتعرفه موانع بخش در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل

 در ند،باشمی شبکه ساختار از جزئی که ها،فعالیت بر حاکم مقررات
 ناختهش نیز مانع عنوان به توانندمی اقدامات، ساختن مندنظام کنار

 برای شبکه، مقررات که هاییگیریسخت عبارتی، به شوند.
 دفع در مهمی عامل ممیزی، هایحساسیت مانند دارد، سازیبرنامه

 شده،تعیین هایممیزی اعمال با چراکه است. گذارسرمایه
 دهش دور خود اصلی هدف از برنامه که کندمی مشاهده گذارسرمایه

 مقررات همچنین داشت. نخواهد گذاریسرمایه برای ارزشی دیگر و
 این ساسا بر کهطوری به است، نیز تبلیغات بخش شامل شبکه،
 رد را زمانیمدت چه تبلیغات برای که شودمی مشخص قوانین،

 با د.دهن اختصاص خود به سریال، و فیلم پخش یا و هابرنامه میان
 بالایی یباًتقر هایهزینه گذاران،سرمایه برای تبلیغات اینکه به توجه
 در غاتتبلی برای شدهتعیین زمانمدت به نسبت کههنگامی دارند،
 اند،کرده که ایهزینه میزان مقابل در و باشند نداشته رضایت شبکه

 نقوانی داشت. نخواهند نیز گذاریسرمایه به تمایلی باشد، کم
 زانمی دارند، هابرنامه پخش بندیزمان بر که تأثیری با شبکه،

 قرار خود شعاع تحت را مخاطب جذب در هابرنامه موفقیت
 تصمیمی بر بخش، این در سازمان عملکرد که دهند،می

 که ریزیبرنامه در ضعف عبارتی، به دارد. نقش دارند گذارانسرمایه
 مک هایزمان در برنامه پخش» موجب کنندگانمشارکت اعتقاد به

 به گذارانسرمایه تمایل از مانع شود،می «شبکه بیننده
 انعم نیز پیچیده سازمانی هایدستورالعمل شود.می گذاریسرمایه
 شودمی شناخته گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل در دیگری

 سازانبرنامه از برخی خلاقانه هایایده شدن عملی موجب که
 هایطرح اجرای برای جوان، سازبرنامه یک کههنگامی شود.می

 انگیزه و اعتماد شود،می مواجه سازمانی پیچیده مقررات با خود،
 بدهد. دست از است ممکن نیز را گذارسرمایه

 علاوه که بود خواهد اثرگذار هنگامی ها،شبکه در تبلیغات همچنین،
 کیفیت و سازنده خلاقیت از ناشی که آگهی خود جذابیت بر

 وجود معرفی برای کافی زمانمدت است، دسترس در ابزارهای
 که اتتبلیغ بخش در شبکه هایسیاست حقیقت، در باشد. داشته
 نیز را گذارانسرمایه نگاه کند،می تعیین را هاآن اثرگذاری میزان

 و ملی هرسان در تبلیغات کوتاه زمان بنابراین، دهد. تغییر تواندمی
 گذاریسرمایه برای گذارسرمایه برجذب مانعی آن، بودن اثربی

 با شبکه، هایبرنامه از بخشی که است روشن طرفی از است.

 هایرنامهب کلی کیفیت بر که شوندمی ساخته گذارسرمایه حمایت
 برای هک هاییریزیبرنامه در جهت همین به است. تأثیرگذار شبکه،
 املش بخشی، شود،می انجام تولیدی هایبرنامه کیفیت بهبود
 دهندهنشان که است سواین در هایفعالیت و گذارسرمایه جذب

 مایلت گذارسرمایه که زمانی است. گذارسرمایه از شبکه استقبال
 هب نیز او متقابلاً کند، مشاهده را بالاتر کیفیت به شبکه

 و مشخص برنامه نبود» بنابراین، شد. خواهد جذب گذاریسرمایه
 که است دیگر مانع ،«سازمان در گذارسرمایه جذب برای روشن
  کردند. عنوان کنندگانشرکت

 اقدام گذارسرمایه جذب برای ساز،برنامه یا و شبکه یک کههنگامی
 یفیک عملکرد معرفی به گذار،سرمایه اطمینان کسب برای کند،می

 یزانم کنندهتعیین برنامه، یک کیفیت چراکه پردازد.می شبکه
 گذارسرمایه سودآوری نهایت، در و برنامه آن از مخاطب استقبال

 تمایل بر عیمان سازی،برنامه پایین کیفیت درنتیجه بالعکس. و است
 فیتی،کی موانع از دیگر یکی است. گذاریسرمایه به گذارانسرمایه

 در امهبرن ناتوانی بیانگر که است برنامه پخش در مطلوبیت عدم
 تماداع جلب برای سازبرنامه و شبکه است. بیننده رضایت جلب

 یکی برنامه، کیفیت که دهند ارائه تضمینی بتوانند، باید گذار،سرمایه
 این در ضعف و است گذارسرمایه اعتماد فاکتورهای ترینمهم از

 یک هرچه سازد.می مواجه مشکل با را برنامه مالی تأمین ،مسأله
 یشتریب مخاطبان که است طبیعی باشد، ترجذاب تلویزیونی برنامه
 تأثیر تلویزیونی، هایمسابقه در جذابیت، عامل و داشت خواهد
 به توجهیبی با جهت، همین به دارد. گذار،سرمایه برجذب مهمی
 ذابج هابیننده برای را تلویزیونی مسابقه یک که هاییمؤلفه

 و بدیامی کاهش شدت به نیز گذارسرمایه حمایت احتمال کند،می
 ابقاتمس» که بود باور این بر کنندگانمشارکت از یکی آنجاکه از

 در مانعی مسأله این ،«ندارند کافی جذابیت تلویزیونی،
 اولین همچنین شود.می محسوب گذارانسرمایه گذاریسرمایه
 هک برنامه یک ظاهری هایویژگی بیننده، هر برای جذاب عناصر
 هایهبرنام بینندگان عبارتی، به است. است صحنه و دکور شامل

 و ستا صحنه و دکور شامل که برنامه ظاهر جذب ابتدا تلویزیونی،
 سازانبرنامه هرچه بنابراین شد. خواهند برنامه، محتوای سپس
 نهصح و دکور طراحی در تریضعیف کارکرد استانی، هایشبکه
 انبج از قبولی قابل نمره باشند، داشته تلویزیونی هایبرنامه

 کمبود کنند.نمی دریافت گذاریسرمایه برای گذاران،سرمایه
 انعمو از مورد آخرین همدان، استان در تلویزیون هایبرنامه جذابیت
 به ت.اس استان سازیبرنامه ضعف دهندهنشان که است کیفیتی
 ذاریگسرمایه به گذارانسرمایه تمایل برای مانع یک دلیل، همین

 اتلاف اب است برابر ها،برنامه کیفیتیبی چراکه شود،می محسوب
 ،گذاریسرمایه هیچ و شده صرف برنامه ساخت برای که ایهزینه
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 ولیدت در کافی تخصص که ایشبکه از حمایت و همکاری به مایل
  نیست. باشد، نداشته باکیفیت و پرمحتوا هایبرنامه
 هب که است اشخاص به مربوط مستقیماً موانع، از دیگری بخش
 وانعم طبقه در که مسئولان و سازانبرنامه با مرتبط موانع عنوان

 یکی نظر به توجه با است. شدهمعرفی هستند، رفتاری
 گذارانسرمایه با ایحرفه رفتار» کردند بیان که کنندگانمشارکت
 سازانبرنامه تعامل نحوه بخش، این در ،«شودنمی مشاهده

 سود به و سازنده تواندمی که است میان در گذار،سرمایه با تلویزیون
 لتعام عدم اصطلاح، به کند. دور شبکه از را او یا و باشد شبکه

 شناخته ،موانع از یکی گذار،سرمایه با تلویزیون سازانبرنامه صحیح
 اشتهد شبکه برای تریگسترده منفی اثر تواندمی که است شده

 ایرس ذهنیت بر دارد، شبکه به گذارسرمایه که نگاهی زیرا باشد،
 در و اردگذمی تأثیر نیز هستند ارتباط در او با که گذارانیسرمایه
 مکاریه برای شبکه، شانس گذار،سرمایه یک با تعامل عدم نهایت،

 هک تأثیری طرفی، از یابد.می کاهش نیز گذارانسرمایه سایر با
 به أثیر،ت این شدت و نیست پوشیده کسی بر دارد، جامعه بر رسانه
 یشناسای در فراگیر، دانشگاهی توان،می را رسانه که است حدی

 عالیتف ترتیب،این به دانست. غیره و اقتصادی اجتماعی، مسائل
 مدیریت با که دارند مخاطب بر اثراتی تلویزیونی، هایشبکه

 سئولانم عبارتی، به ساخت. سازنده توانمی را تأثیرات این صحیح،
 ب،مناس محتوای با هایبرنامه تأثیرات از آگاهی با سازانبرنامه و

 جامعه آگاهی افزایش که، را رسانه رسالت که هستند تلاش در
 بودن جهت، همین به برسانند. انجام به گذار،سرمایه جذب با است،
 بتمث اثرات قبال در سازمان مسئولین درازمدت اندازچشم و تفکر

 در و برنامه ساخت به توجه موجب ها،برنامه در گذاریسرمایه
 هدخوا گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل همکاری عدم ،نهایت

 بود معتقد که کنندگانمشارکت یکی نظر به توجه با شد.
 ایدب «شوندنمی گرفته جدی سازانبرنامه سوی از گذارانسرمایه»

 ازمندنی گیرد، انجام مشارکتی صورت به که فعالیتی هر گفت،
 توجهیبی با چراکه است، پروژه در حاضر افراد از یک هر جدیدت

 کار هب اهتمام مرور، به نیز افراد سایر است ممکن کار، به فرد یک
 هک زمانی صورت، همین به نیز سازیبرنامه در بدهند. دست از را

 گذارانسرمایه باشند، نداشته سرمایه جذب به توجهی سازانبرنامه
 جلب نگرفتن جدی بنابراین، داشت. نخواهند هاآن به اعتنایی نیز،

 تمایل در دیگری مانع سازان،برنامه سوی از گذارسرمایه
  است. گذاریسرمایه به گذارانسرمایه
 ت،اس گذارانسرمایه خود به مربوط که هستند موانعی دیگر، بخش

 خود تفعالی حوزه به نسبت کافی شناخت گذار،سرمایه کهطوری به
 هب دیگر خدمات یا و کالا تجارت به مختص را گذاریسرمایه و ندارد

 در گذاریسرمایه سمت به دلیل، همین به داند،می محتوا تولید جز

 امکان به گذارسرمایه ناآگاهی حقیقت، در رود.نمی رسانه، بخش
 یونیتلویز هایبرنامه ساخت از او حمایت مانع تلویزیون، در مشارکت

 عدم عنوان با دیگری مانع تر،جزئی نگاهی با همچنین، شود.می
 رتأثی که شودمی مشاهده گذار،سرمایه توسط همدان شبکه دیدن
 که زمانی زیرا دارد. شبکه از گذار،سرمایه شناخت بر مهمی

 اوجودب حتی باشد، نکرده تماشا را همدان استانی شبکه گذارسرمایه
 بکهش هایظرفیت از اطلاعی کافی، شناخت و رسانه در کاری تجربه
 هب باشد. داشته گذاریسرمایه به تمایل خاصی، بخش در که ندارد
 یغات،تبل انواع از گذارانسرمایه آگاهی» کنندگان،شرکت برخی نظر
 هاگذاریسرمایه از مهمی بخش کهآنجا از ،« است پایینی سطح در
 حوزه، نای در گذارانسرمایه دانش است، تبلیغات به مربوط شبکه، در

 هک شناختی چراکه داشت. خواهد هاآن همکاری در سزایی به تأثیر
 با و دبسنجن را هاآن اثرگذاری میزان توانندمی دارند، تبلیغات نوع از

 دیگر، یعبارت به باشند. داشته گذاریسرمایه به تصمیم آن، به توجه
 باشد، شتهندا تبلیغات نوع اثرگذاری به اعتقادی گذارسرمایه که زمانی

 خواهدن نیز گذاریسرمایه به تمایلی است، موانع از دیگر یکی که
 ایهبرنامه با همکاری با گذاران،سرمایه گاهی این، بر علاوه داشت.

 به کنند.می داپی نیز خود وکارکسب تبلیغات برای فرصتی تلویزیون،
 گذار،سرمایه برنامه، مالی حامی نام کردن عنوان با که،طوری

 از هک سودی کنار در و کندمی معرفی هاببینده به را خود توانمندی
 اما د.دار نیز را خود فعالیت تبلیغات شود،می حاصل گذاریسرمایه
 از بخشی مشارکت از مانع تبلیغاتی، شیوه این از ناآگاهی
 دانفق طرفی، از شد. خواهد تلویزیونی هایبرنامه با گذارانسرمایه

 به را هاآن اعتماد گذاران،سرمایه بین در ارتباطات و رسانه علم
 ینا به دهد.می قرار تأثیر تحت رسانه، فعالان عملکرد اثربخشی

 ریسک تبلیغات، حوزه در جدید، هایایده مشاهده با که صورت
 ویس از کافی دانش نبود بنابراین، پذیرند.نمی را گذاریسرمایه
 به هاآن تمایل عدم موجب تبلیغات، انواع خصوص در گذارانسرمایه
  شد. خواهد گذاریسرمایه
 هب چراکه است، مواجه نیز فرهنگی موانع با گذارانسرمایه تمایل

 تثاب مخاطبان فاقد شبکه هایبرنامه» کنندگان،مشارکت نظر
 پرورش و رسانه سازیفرهنگ عدم موانع، این از یکی «.است

 طورهمان زنده، هایبرنامه است. زنده مسابقه برای خاص مخاطب
 فاقاتیات است ممکن که هستند صورتی به پیداست، هاآن نام از که

 زنده مسابقات شود. مشاهده هاآن پخش زمان در غیرمنتظره
 که موضوع هب توجه با و نیستند مستثنا قاعده این از نیز تلویزیونی

 طرف یک همواره که است صورت این به مسابقات، به مردم نگاه
 به نیتلویزیو زنده مسابقات زمانی است، بازنده دیگر طرف و برنده

 هب را خود سازیفرهنگ وظیفه رسانه که رسندمی مطلوب بازدهی
 اشتهد را موفقیت عدم پذیرش توانایی که مخاطبانی پرورش جهت
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 ذارگسرمایه صورت، این غیر در باشد. داده انجام خوبی به باشند،
 سازیفرهنگ فقدان چراکه داشت، نخواهد گذاریسرمایه به تمایلی

 فرهنگ نبود شد. خواهد مسابقه مخاطبان ریزش موجب مناسب،
 موجب هک است دیگری مانع همدان، استان در تلویزیون در تبلیغات

 ذاران،گسرمایه شود.می تبلیغات بخش به گذارانسرمایه توجه عدم
 بخش به مربوط را گذاریسرمایه از حاصل سود از مهمی قسمت
 ها،رکتش کنندمی مشاهده که زمانی و دانندمی برنامه یک تبلیغات
 جز هب دیگری هایراه از را خود تبلیغاتی هایفعالیت غیره، و برندها

 به د.کنننمی گذاریسرمایه برای اقدامی دهند،می انجام تلویزیون
 فرهنگ» بود معتقد که کنندگانمشارکت از یکی نظر به عبارتی،
 ایبر مانعی ،«ندارد وجود همدان استان در تلویزیون در تبلیغات
 در دیگری مشکلات است. گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل
 همکاری از مانع که دارد قرار گذارانسرمایه گذاریسرمایه مسیر
 است، تمشکلا این از یکی مالیاتی، مسائل هستند. سازمان با آنان

 رفرا جهت به را خود هایفعالیت گذاران،سرمایه برخی کهآنجا از
 ،دهندمی انجام پنهان صورت به سنگین، هایمالیات پرداخت از

 رخیب ندارند. تلویزیونی هایبرنامه در گذاریسرمایه به تمایلی
 مانع هک هستند ناسالمی فرهنگ درگیر نیز، گذارانسرمایه از دیگر

 لیلد به که اعتقاددارند زیرا شود.می هاآن ایرسانه هایفعالیت از
 در گذاریسرمایه دارد، وجود استان در که ایبسته فضای

 پیامدهای و شدهتحریک هاآن رقبای حسادت حس تلویزیون،
 ترس مانع، آخرین ،نهایت در گذارد.می بار به هاآن برای منفی

 ناختهش ملی، رسانه در تبلیغات از نگرفتن نتیجه از گذارسرمایه
 به امعه،ج از بخشی منفی نگاه تأثیرگذاری گر،بیان که است شده

 دمع نگرش، این عامل که است تلویزیون از شدهپخش تبلیغات
 لویزیونت تبلیغات کلی اعتبار که است تبلیغات برخی در صداقت

 برد.می سؤال زیر نیز، را
 

 پژوهش هایپیشنهاد
 را ستنخ رتبه «رفتاری موانع» بعد پژوهش، این نتایج به توجه با
 مسئولین، تمامی به بنابراین، دارد. میانگین ازنظر موانع سایر بین در

 شودمی پیشنهاد همدان استان یسیما و صدا کارشناسان و مدیران
 هانآ مختلفی، جلسات برگزاری با گذاران،سرمایه با تعامل در که
 هاآن گرشن لازم، توضیحات ارائه با و کنند آشنا تبلیغات، انواع با را
 کنند. صلاحا تأثیرگذاری، شکل به تبلیغات، بودن مفید به نسبت را

 سایر بین در را دوم رتبه «محیطی موانع» بعد که ییآنجا از همچنین،
 و صدا کارشناسان و مدیران مسئولین، تمامی به است، دارا موانع
 هابکهش تعدد به توجه با که شودمی پیشنهاد همدان استان یسیما

 همین به ت.اس شده ترسخت استانی، هاشبکه برای رقابت تلویزیونی،
 هب توجه است، تأثیرگذار مخاطب جذب و حفظ در که اینکته جهت،
 برای شده انجام اقدام زمانی چراکه است. هابرنامه چینش نحوه

 هابرنامه دیدن با مخاطب که است اثربخش هابرنامه شدن ترجذاب
 باشد. تغییرات این متوجه مناسب، زمان در
 از عاداب سایر بین در را سوم رتبه «ساختاری موانع» بعد کهآنجا از

 و داص کارشناسان و مدیران مسئولین، تمامی به دارد، میانگین نظر
 یمقررات های محدودیت که شودمی پیشنهاد همدان استان یسیما

 آزادی و داده کاهش امکان حد تا را سازانبرنامه برای شده اعمال
 یریکارگ به با تا باشند قائل سازانبرنامه برای بیشتری عمل

 یابد. افزایش نیز برنامه جذابیت خلاقیت،
 از عاداب سایر بین در را چهارم رتبه «فرهنگی موانع» بعد کهآنجا از

 و داص کارشناسان و مدیران مسئولین، تمامی به دارد، میانگین نظر
 مخاطب جذب برای که شودمی پیشنهاد همدان استان یسیما

 ها،چهره از استفاده مانند محرک عوامل از ایبنامه هر خاص
 پخش زمان و هابرنامه جذابیت افزایش نفیس، جوایز اختصاص

 کنند. استفاده مخاطب، نوع با متناسب و مناسب
 انعم عنوان به «ترهزینهکم موازی هایرسانه تعدد» مانع کهآنجا از

 مشخص گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل عدم زمینه در اول
 استان یسیما و صدا کارشناسان و مدیران مسئولین، تمامی به شد،

 قتشوی و گذارسرمایه جذب منظور به که شودمی پیشنهاد همدان
 گذارهسرمای برای تبلیغات به را تبلیغات زمانمدت از بخشی ها،آن
 دهند. اختصاص رایگان، صورت به
 گونهاین اثرگذاری به گذارسرمایه اعتقاد عدم» مانع کهآنجا از

 به رانگذاسرمایه تمایل عدم زمینه در دوم مانع عنوان به «تبلیغات
 و مدیران مسئولین، تمامی به شد، مشخص گذاریسرمایه

 آزادی که شودمی پیشنهاد همدان استان یسیما و صدا کارشناسان
 ایانهرس تبلیغات حوزه فعالان و سازانبرنامه برای بیشتری عمل

 بلیغات،ت از جدیدی سبک مشاهده با گذارانسرمایه تا بگیرند نظر در
 کنند. حاصل اطمینان ها،آن اثرگذاری به نسبت

 وانعن به «تلویزیونی های مسابقه جذابیت عدم» مانع کهآنجا از
 گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل عدم زمینه در سوم مانع

 و صدا کارشناسان و مدیران مسئولین، تمامی به شد، مشخص
 مآیت طراحی بر علاوه که شودمی پیشنهاد همدان استان یسیما
 برای مجری انتخاب به را خود تمرکز از مهمی بخش جذاب، های

 و مسابقه اجرای نحوه چراکه دهند. اختصاص شده،طراحی مسابقه
 رجذبب بسیاری تأثیر شود،می برقرار کنندهشرکت با که تعاملی

 داشت. خواهد مخاطب
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 گذشته یهانهیشیپ نهیشیپ -1 جدول

 پژوهش نتایج پژوهش

 (2931 ،نسبحقیقی)
 رمایهس شودمی باعث دانش، مدیریت زیرساخت اساس بر بازار بر مبتنی سازمانی یادگیری از حمایت که داد نشان هایافته

 .شود محسوب سازمان برای پایدار رقابتی مزیت نوعی مشتری

 (2931 ،رنجبر و درستکار)
 مدل یک پژوهش این نهایت در باشد. اثرگذار گذاریسرمایه میزان بر تواندمی مشتری هایمندیعلاقه و ترجیحات به توجه

 ید.گرد ارائه خدمات سایر و گذاریسرمایه انجام و بانک انتخاب در ایران داریبانک صنعت مشتریان ترجیحات برای جامع

 (2931 ،پورزکی و گریفعله)
 به مشتریان اعتماد و برند محبوبیت متغیر بین اطمینان درصد 33 از بیش با که داد نشان گیریاندازه معادلات مدل نتایج

 جذب و رضایت مهم هایکنندهتعیین برند محبوبیت ابعاد که دهندمی نشان نتایج این دارد. وجود رابطه مستقیم صورت
 هستند. تجاری نام با مشتریان

 (2931 ،یزدانی و صمدی)
 روابط و ازاریابیب توانمندی پرورش به ایویژه توجه باید مدیران مشتری، بهتر عملکرد به دستیابی برای که داد نشان هایافته

 ند.باش داشته پیوندها این مثبت تأثیر افزایش منظور به جذب ظرفیت در گذاریسرمایه و خارجی افراد با بالا کیفی

 (2931 ،عالمی)
 فهاناص کوثر اعتباری سسهؤم مشتریان گذاریسرمایه میزان و مشتری( ترغیب هایمؤلفه )از تعهد مشتری، تجربه بین

 دارد. وجود معناداری و مثبت رابطه

 ،زادهموسی و افشاری محصل)
2932) 

 بیعی،ط اقتصادی، اداری، قانونی عوامل و اولویت بالاترین در سیاسی عوامل دهندگانپاسخ ازنظر که داد نشان پژوهش نتایج
 دارند. قرار مؤثر عوامل بعدی هایاولویت در ترتیب به فرهنگی و مالی تأمین نوین ابزارهای از استفاده

 دارد. داریمعنی و مثبت رابطه مالی عملکرد با بازاریابی استراتژی که داد نشان نتایج (2932 ،لوسیف و زارع)

 (2931 ،قهرودی رسولی)
 این ادارمعن تأثیر عدم نشانگر شده آوریجمع هایداده تحلیل ارزیابی، و قرارداد و گذاریسرمایه گرتعدیل نقش با ارتباط در

 است. کنندهتأمین محیطی تعهد بر مشتری محیطی عملکرد الزامات یرابطه بر متغیر سه

 (2930 ،توکلی)
 قیقیح مشتریان برای بانکی خدمات به وارده انتقادات و شکایات به رسیدگی جهت گوپاسخ و روز به فعال، واحدهای وجود

 عنوان هب حقوقی مشتریان برای منزل( در داریبانک )تسهیلات الکترونیک داریبانک متنوع خدمات ارائه و ویژه و معمولی
 گردیدند. مشخص بانک آن در گذاریسرمایه و بانک انتخاب برای عوامل ترینمهم

 (2930 ،همکاران و نورسینا)

 نسبت نظرانصاحب دیدگاه از مرکزی استان در کشاورزی بانک در مالی منابع جذب در مؤثر عامل 29 کیفی، نتایج اساس بر
 شکاه از ناشی بانکی خدمات یشدهتمام قیمت کاهش عامل هاآن بین از و برخوردارند بالاتری اولویت از عوامل بقیه به

 است. اولویت بالاترین دارای بانکی سیستم در موجود خدمات به دستیابی زمان

 نمایند. توجه و دقت بیش از بیش گذارسرمایه جذب به تا شودمی موجب شرکت این رقابتی استراتژی (1111 ،استرالیا رقابت سازمان)

 (1111 ،کامبوج و ناندی)
 تعهد به توجه سوددهی و بازدهی ارتقاء و تولید هزینه کاهش برای مناسب هایراه از یکی داد نشان مطالعه این نتایج

 است. تعهد ارتقای هایراه تقویت و مشتری

 است. تأثیرگذار دولت هایبرنامه در گذاریسرمایه به گذارانسرمایه ترغیب میزان بر اجماع هایسیاست (1111 ،همکاران و گیدز)

 است. درآمدکم کارکنان گذاریسرمایه در مؤثر هایاستراتژی از یکی عنوان به کمبود (1111 ،همکاران و بالنتین)

 (1111 ،احمد)
 سود داریپای اثر ضریب و پایدار گذاریسرمایه سطح بر زیادی حد تا فروشیعمده قیمت حساسیت فروشی،عمده قیمت تعهد

 گذارد.می تأثیر تأمین زنجیره اعضای

 است. اثرگذار گذاریسرمایه جذب هایمؤلفه از سوددهی بر تعهد که داد نشان پژوهش این نتایج (1123 ،دیلون و دالیوال)

 باشد. ریدخ بر تأثیرگذاری برای مؤثر ایشیوه و انجامیده کنندگانمصرف مشارکت و درگیری به تواندمی مشتریان ترغیب (1121 ،همکاران و بمریتر)

 باشد. داشته فزاینده اثر گذاریسرمایه به تمایل و توسعه بر تواندمی اقتدار هایاستراتژی کارگیری به (1122 ،علی)
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 یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع -2 جدول

 موانع شماره

 شبکه در بیننده وجود عدم 2

 سیما و صدا به مردمی اعتماد عدم 1

 استانی شبکه در تبلیغات دیدن به بالا استقبال عدم 9

 ترهزینهکم موازی هایرسانه تعدد 0

 مختلف هایشبکه زیاد تنوع و ایرسانه شدید بسیار رقابت 1

 محیطی تبلیغات مثل تبلیغات در زیاد تنوع 2

 ملی رسانه به نسبت ترپایین بسیار باقیمت اجتماعی هایرسانه وجود 1

 همدان در بالا مالی توان با گذارسرمایه وجود عدم 1

 همدان در قدرتمند اقتصادی هایشرکت نبود 3

 تلویزیون در تبلیغات برای همدان استان در قوی گذارانسرمایه کمبود 21

 تلویزیونی زنده هایبرنامه در گذاریسرمایه برای مشتاق گذارسرمایه کمبود 22

 تلویزیونی تبلیغات زیاد هزینه 21

 تلویزیونی بالای تعرفه 29

 برنامه ساخت متغیر هزینه 20

 تلویزیونی مسابقه تهیه بودن برهزینه 21

 هاانتخاب دیگر مقابل در زیاد مالی هزینه 22

 ملی رسانه در تبلیغ جهت گذارسرمایه برای زیاد مالی هزینه 21

 ممیزی زیاد هایحساسیت 21

 هزینه به توجه با تبلیغات کم زمانمدت 23

 شبکه بیننده کم هایزمان در برنامه پخش 11

 پیچیده سازمانی هایدستورالعمل 12

 استانی هایشبکه در تلویزیونی مسابقه برای نامناسب پخش زمان اختصاص 11

 آن بودن اثربی و ملی رسانه در تبلیغات کوتاه زمان 19

 سازمان در گذارسرمایه جذب برای روشن و مشخص برنامه نبود 10

 سازیبرنامه پایین کیفیت 11

 برنامه پخش در مطلوبیت عدم 12

 تلویزیونی هایمسابقه جذابیت عدم 11

 استانی شبکه هایبرنامه در صحنه و دکور کیفیت در ضعف 11

 همدان استان در تلویزیون هایبرنامه جذابیت کمبود 13

 گذارسرمایه با تلویزیون سازانبرنامه صحیح تعامل عدم 91

 سازانبرنامه و گذارانسرمایه قوی ارتباط نبود 92

 هابرنامه در گذاریسرمایه مثبت اثرات قبال در سازمان مسئولین درازمدت اندازچشم و تفکر نبود 91

 سازانبرنامه سوی از گذارسرمایه جلب نگرفتن جدی 99

 تلویزیونی هایبرنامه در مشارکت امکان به ناآگاهی 90

 گذارسرمایه توسط همدان شبکه دیدن عدم 91



 121 همدان( یاستان شبکه مطالعه: )مورد یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع

 

 تبلیغات گونهاین اثرگذاری به گذارسرمایه اعتقاد عدم 92

 تبلیغاتی شیوه این به گذارانسرمایه خود ناآگاهی 91

 تلویزیون در تبلیغات انواع خصوص در گذارانسرمایه سوی از کافی دانش نبود 91

 زنده مسابقه برای خاص مخاطب پرورش و رسانه سازیفرهنگ عدم 93

 همدان استان در تلویزیون در تبلیغات فرهنگ نبود 01

 مالیاتی مشکلات ایجاد بعد و استان در آنان شدن دیده از گذارانسرمایه ترس 02

 آن از ناشی مشکلات و رقبا حسادت حیث از استان فضای در موجود ناسالم فرهنگ 01

 ملی رسانه در تبلیغات از نگرفتن نتیجه از گذارسرمایه ترس 09

 
 
 
 
 

 دلفی فن گانهسه مراحل -1 جدول

 داریمعنی سطح آزادی درجه دو خی آماره کندال ضریب دلفی فن گانهسه مراحل

 .111 20 213.113 .110 نخست دور

 .111 11 232.911 .911 دوم درو

 .111 01 931.311 .111 سوم دور

 
 
 
 
 
 
 

 گیریاندازه مدل در همگرا روایی بررسی -0 جدول

 اشتراکی پایایی ضریب متغیر

 111/1 گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل موانع

 111/1 رفتاری موانع

 213/1 ساختاری موانع

 200/1 فرهنگی موانع

 211/1 محیطی موانع
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 گیریاندازه مدل پایایی بررسی -1 جدول

 ترکیبی پایایی ضریب اسپیرمن همبستگی کرونباخ آلفای ضریب متغیر

 319/1 319/1 311/1 گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل موانع

 311/1 320/1 322/1 رفتاری موانع

 321/1 321/1 322/1 ساختاری موانع

 311/1 120/1 122/1 فرهنگی موانع

 319/1 301/1 301/1 محیطی موانع

 
 

 پژوهش گیریاندازه مدل کیفیت -6 جدول

 نتیجه مدل کیفیت متغیر

 قوی بسیار 121/1 گذاریسرمایه به گذارانسرمایه تمایل موانع

 
 

 
 همدان یاناست شبکه در یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع نیمضام شبکه نمودار -1 شکل

 
 



 121 همدان( یاستان شبکه مطالعه: )مورد یونیزیتلو یهابرنامه در یگذارهیسرما به گذارانهیسرما لیتما موانع

 

 
 ضرایب تخمین حالت در پژوهش گیریاندازه مدل -2 شکل

 
 
 

 

 ضرایب معناداری حالت در پژوهش گیریاندازه مدل -1 شکل
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 منابع فهرست
 

 مالی حمایت راهنمای" (.2931) .حمیده زاده،الهفتح و .نوشین بنار،

 حتمی. انتشارات: تهران، ،"ورزش در

 ترجیحات بر مؤثر عوامل بندیاولویت" (.2930) .محمدرضا ،توکلی

 دیریتم دانشکده کارشناسی، نامهپایان ،"بانک ابانتخ در مشتریان
 طباطبایی. علامه دانشگاه حسابداری، و

 (.2931) .شکوفه ،شفیع و .لیلا ،آبادیقدرت .،منیژه ،نسبحقیقی

 رب سازمانی یادگیری و دانش مدیریت ارشد، مدیران تعهد تأثیر"

 ،01 شماره ،22 دوره بازرگانی، مدیریت نشریه ،"مشتری سرمایه
 .910-911 صص.

 سازیخصوصی" (.2931) .سمانه کریمی، و .داود جعفری، دانش
 همطالع شهرداری، مالی تأمین در پایدار روشی شهری خدمات

 شهرداری، همالی همایش چهارمین ،"تهران شهرداری :موردی
 .211-211 صص. راهکارها، و مشکلات

 و مدل ارائه" (.2931) .محمدحسین ،رنجبر و .ملیحه ،درستکار
 انتخاب رد مشتریان ترجیحات بر مؤثر عوامل بندیرتبه و شناسایی

 و تئوری گرندد رویکرد با گذاریسرمایه انجام و هدف بانک

 یهنشر ،"(ایران داریبانک صنعت مطالعه: )مورد ساختاری معادلات
 .911-911 صص. ،91 شماره ،1 دوره گذاری،سرمایه دانش

 تلویزیونی مسابقات تولید در نوآوری" (.2932) .علیرضا دهقانی،

 تجارب و هاآموزه مجموعه ،"سیما معاونت در ایبرنامه میان
 مدیریت. المللیبین کنفرانس دهمین مدیریتی

 محیطی عملکرد الزامات تأثیر" (.2931) .مهدی ،قهرودی رسولی
 گریتعدیل نقش کننده:تأمین محیطی تعهد بر مشتری

 .ارشد کارشناسی نامهپایان ،"ارزیابی و قرارداد گذاری،سرمایه
 مشهد. فردوسی دانشگاه

 بازاریابی هایاستراتژی" (.2932) .سجاد لو،سیف و .حسین زارع،

 ،"رمایهس جذب و تولید رویکرد با مالی عملکرد ارتقاء در المللبین
 جمینپن و مدیریت و حسابداری المللیبین کنفرانس هشتمین
 تهران. باز، هاینوآوری و کارآفرینی کنفرانس

 ان:تهر ،"المللیبین پولی و مالی بازارهای" (.2931) .محمد شبانی،
 .سمت ها:دانشگاه انسانی علوم کتب تدوین و مطالعه سازمان

 تأثیر گیریاندازه" (.2931) .احسان یزدانی، و .منصور صمدی،
 و کوچک هایشرکت در مشتری عملکرد بر ارتباطی سرمایه
 رفیتظ کنندهتعدیل نقش و تجاری بازاریابی رویکرد با متوسط

 نسانیا علوم در کاربردی پژوهشات ملی کنفرانس نخستین ،"جذب
 تهران. روانشناسی، و

 سنجیامکان" (.2931) .سیدبشیر حسینی، و .سیاوش صلواتیان،

 و داص سازمان نمایشی تولیدات جمعی مالی تأمین روش از استفاده

 .291-212 صص. ،1 شماره ،20 دوره رسانه، جهانی مجله ،"سیما

 تطبیقی یمطالعه" (.2930) .مهدی محسنی، و .سیاوش صلواتیان،
 تلویزیونی و رادیویی ایرسانه هایسازمان مالی تأمین هایشیوه

 .11-01 صص. رسانه، مجله ،"دنیا در دولتی مالکیت تحت و عمومی

 (.2931) .فردوس ،پورعباس آذرنوش ،انصاری .،علی ،صنایعی
 مراجعان انتخاب به بیترغ بر برند آوازه و برند شواهد ریتأث لیتحل"
 مطالعه) برند ریتصو یانجیم نقش با یدرمان مراکز از استفاده به

 ،"اصفهان شهر منتخب یطب صیتشخ یهاشگاهیآزما :یمورد
 .111-113 صص. ،9 شماره ،21 دوره بازرگانی، مدیریت

 و یمشتر تجربه نیب ارتباط یررسب" (.2931) .عطیه عالمی،
 وثرک یاعتبار مؤسسه انیمشتر یگذارهیسرما زانیبرم یوفادار

 در نینو پژوهشات و مطالعات یمل شیهما نیششم ،"ناصفها
 .رانیا ینیکارآفر و تیریمد ،یانسان علوم حوزه

 نقش بررسی" (.2931) .مهدی پور،ذکی و .سهیل گری،فعله
 )بانک مشتری سرمایه جذب بر اجتماعی بازاریابی هایرسانه

 .طنزن مدیریت، و حسابداری ملی همایش نخستین ،"تهران( تجارت

 و شناسایی" (.2932) .اصغر زاده،موسی و .سمیه ،افشاری محصل
 هایپروژه در گذاریسرمایه برجذب مؤثر عوامل بندیاولویت

 علوم ایهپژوهش المللیبین کنگره اولین ،"تبریز شهرداری شهری
 معماری. و شهرسازی در ایرشته میان

 بین رابطه بررسی" (.2931) .زکیه ،یمرند و .مهدی ،مرادی

 ه،رسان نشریه ،"مالی هایدارایی در گذاریسرمایه و رسانه مصرف
 .213-229 صص. ،0 شماره ،13 دوره

 ییشناسا" (.2930) .حمید ،غفوری و علی. فلاح، ی،مهد نورسینا،
 ختهیآم مدل اساس بر یمال منابع برجذب مؤثر عوامل یبندرتبه و

 ملی کنفرانس ،"یمرکز استان یکشاورز بانک شعب در یابیبازار
 .انسانی علوم و سوم هزاره

 مالی تأمین هایروش ارجحیت تعیین" (.2932) .احمد همتی،

 ،"ازیف مراتبی سلسله فرآیند از استفاده با گذاریسرمایه هایطرح
 کبیر. میرا دانشگاه تهران: صنایع، مهندسی ارشد کارشناسی نامهپایان
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Abstract  

 

The purpose of this research is to provide solutions to increase the motivation of 

investors to invest in television programs. In order to achieve this goal, an attempt has 

been made to identify barriers to investors' willingness to invest in television programs. 

This study was applied research. In the first step, in the qualitative part, by using 

interviews, the obstacles to investors' desire to invest in TV programs are identified. In 

this step, the research participants included 12 experts, including producers, staff 

managers and investors. In the second step, in the quantitative part, using the Delphi 

technique, 224 people were referred to the statistical population to prioritize them. The 

sample size was 141 people. The results showed that the three main obstacles to 

investors' willingness to invest in television programs with the provincial network of 

Hamedan were the multiplicity of less expensive parallel media, investor distrust of the 

effectiveness of such advertisements and the unattractiveness of television competitions, 

respectively. Therefore, in order to make investors want to invest in network 

applications, it is better to first pay attention to the obstacles that exist in the network 

and the developers and try to eliminate them. In this case, the network capacity can be 

increased for investors to be willing to invest. Also, informing investors about the types 

of advertisements in the national media is not ineffective in this way. 
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