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 چکیده

. این سازی دانش است های مهم و دشوار در فرایند تجاری گذاری دانش فنی یکی از فعالیت ارزشسنجش و  زمینه و هدف:

 گذاری دانش فنی در صنعت غذایی ایران انجام شده است. ارزشو  تحقیق با هدف طراحی مدل سنجش 

کمی( است.  - )کیفی  ها آمیخته ای و از لحاظ نتیجه، کاربردی و از لحاظ نوع داده پژوهش از نظر هدف، توسعه ها:  روش

ی و خبرگان نفر از خبرگان علمی و صاحب نظران حوزه مدیریت تکنولوژ 21کنندگان تحقیق در بخش کیفی شامل  مشارکت

گیری غیراحتمالی قضاوتی و هدفمند انتخاب شدند. جامعه آماری در بخش  اجرایی صنایع غذایی ایران بودند که با روش نمونه

نفر تعیین  612نفر از کارشناس صنایع غذایی استان تهران بودند که با استفاده از فرمول کوکران، حجم نمونه  211کمی شامل

ساختار یافته  ها در بخش کیفی شامل مصاحبه نیمه صادفی خوشه ای انتخاب شدند. ابزار گردآوری دادهگیری ت و  با روش نمونه

ها از طریق بازآزمون تایید شد. و روایی محتوایی پرسشنامه  و در بخش کمی نیز پرسشنامه محقق ساخته بود. روایی مصاحبه

ش کیفی از روش تحلیل تم)مضمون( و بخش کمی نیز از های بخ بخش کمی نیز توسط خبرگان تایید شد. جهت تحلیل داده

 سازی معادلات ساختاری استفاده شد. مدل

گذاری دانش فنی در صنعت غذایی شامل چهار مولفه اصلی شامل: عوامل  نتایج نشان داد که مدل سنجش و ارزشها:  یافته

وط به ماهیت فناوری و عوامل مربوط به بازار سازمانی، عوامل مرب مربوط به شرکت/ سازمان، عوامل مربوط به محیط برون

های مدل تحقیق در  ها و مولفه داری ارتباط بین شاخص های کمی نیز موید معنی باشد. نتایج تحلیل شاخص می 16فناوری با 

 است.  11/1سطح آلفای 

های مرتبط با این حوزه  تو بهبود آن در شرک دانش فنیگذاری  تواند برای سنجش و ارزش نتایج تحقیق می  گیری: نتیجه

 مفید بوده و زمینه مناسبی برای تحقیقات دیگر فراهم نماید.
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 مقدمه
 ،گذاری شده عصر جدید که به عنوان عصر اطلاعات نامدر 

و های نامشهود در مرکز فرآیند تولید قرار دارند  دارایی

نقش بسیار بیشتری نسبت به عوامل تولید سنتی در 

(. 2121و همکاران،  6اقتصادهای مدرن دارند )اوچکین

های نامشهود  بسیاری از محققان تاکید کردند که دارایی

ها بسیار مهم است و به طور مستقیم یا  برای شرکت

)اوپانگ و  گذارد آفرینی آنها تأثیر می غیرمستقیم بر ارزش

، ژو و 2169و همکاران،  3، چوآدهاری2169، 2پاتانایاک

 دانشامروزه  .(2169و همکاران،  1و موهاپاراتا 2169، 4لی

ل ترین عوام مهم های نامشهود، جزو به عنوان یکی از دارایی

حیاتی تولید و مزیت رقابتی و همچنین به عنوان منبع 

در اختیار داشتن . ها شناخته شده است سازمان درنوآوری 

باعث ایجاد مزیت رقابتی  ،تولید محصولات ،فنیدانش 

 (.2122و همکاران،  1)هروانیگردد ها می برای سازمان

یکی از عوامل مهمی که باعث ایجاد شکاف 

های بزرگ و صاحب نام و  یافتگی بین شرکت توسعه

بین آنها کوچک شده است، تفاوت سطح دانش و فناوری 

دهه اخیر و  است. رشد سریع و ناگهانی فناوری در دو

نه چندان دور  ای العاده آن در آینده بینی رشد فوق پیش

و همکاران،  1)لیو یقینا به این تفاوت دامن خواهد زد

دانش به عنوان یک منبع اساسی برای  (. علاوه براین2126

شود. بنابراین در این عرصه  خلق ارزش در نظر گرفته می

و کارها اندازه گیری سرمایه فکری و دانش فنی کسب 

و همکاران،  8)برونزتی اهمیت زیادی پیدا کرده است

یا چگونگی انجام  "دانش چگونی"یا  "دانش فنی .(2126

دادن یک کار منطبق با موازین علمی، روش انجام دادن 

یک کار تولیدی به صورت علمی و مهندسی است که به 

تنظیم و تدوین روش انجام  :است صورت زیر تعریف شده

رایند تولیدی با استفاده از دانش مهندسی و با دادن یک ف

توجه به ابزارگان، تجهیزات و مواد تعریف شده برای یک 
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های اقتصادی معین و از  تولید معین با خواص و ارزش

 (. 6393محمدی سالک و نادری، )است  پیش تعیین شده

در اقتصاد دانش محور امروز، دانش نه تنها محصولی 

شود و لازم  هم تولید محسوب میبلکه عامل م ،تولیدی

امروزه بیشتر است به شکلی صحیح مدیریت شود. 

باشد و مدیران و  ها نامشهود می های شرکت دارایی

های نامشهود دچار  گذاری دارایی حسابداران در ارزش

شوند که در گذشته به ندرت وجود داشت؛  مشکل می

 تهاس های نامشهود شرکت دانش فنی یکی از این دارایی

غیرملموس (. 6396و مولایی،  6398)واعظی و همکاران، 

هایی را  چالش  بودن دانش، به خصوص وجود دانش ضمنی،

مدیریت کارآمد  .گذاری دانش ایجاد کرده است در ارزش

 گذاری دانش است دانش، مستلزم ارایه روشی برای ارزش

 و دانشمندان امروزه (.6388 و مهتاج، هاشمیان بجنورد)

 دیتأک از یسازمان رقابت یمبنا که دانند یمرکاران اند دست

 رییتغ انیبن دانش منابع به ملموس و یکیزیف منابع بر

 زانیم به سازمان کی یرقابت تیمز ، نیبنابرا. است افتهی

و  یساز کپارچهی و استفاده ،یبردار بهره در آن تیموفق

 انیبن دانش منابع. دارد یبستگ دانش تیریمد یها ییتوانا

 و یدانش کنانکار و یفکر یها ییتوانا تمام املش

گوران و ) است شتریب یریادگی یبرا آنها تیظرف نیهمچن

 (. 6391همکاران، 

ها، کار دشواری است، اما  گذاری کردن پدیده ارزش 

باشد. گسترش  های عصر حاضر می ترین فعالیت یکی از مهم

، سریع کسب و کارهای مبتنی بر دانش در قرن اخیر نیز

بررسی نکات مفهومی در ارزش گذاری کل کسب و کار و 

، 9)جانگ و لی منابع مورد استفاده را ضروری ساخته است

تاکنون فرمول استاندارد و معینی (. 2126، 61، ژو2163

گذاری دانش فنی و فناوری تدوین نشده است؛  برای ارزش

های مختلفی وجود دارد که تا حدی متغیرهای  اما روش

ر ارزش فناوری را موردتوجه قرار داده و راه اثرگذار ب

و همکاران،  66)ساموئل دهند های قابل قبولی ارائه می حل

گذاری یک فناوری عواملی متعدد از  در ارزش (.2168

قبیل شرایط محیطی، وجود بازارهای مناسب و ... 

باشد؛ اما در اغلب موارد قیمت نهایی فناوری  تاثیرگذار می
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های  شود و بستگی به مهارت عیین میاز طریق مذاکره ت

نوری  )قاضی مذاکره و قدرت چانه زنی طرفین معامله دارد

 (.6394و همکاران، 

های صنعت  ترین بخش صنعت مواد غذایی یکی از مهم

در تمام کشورهاست که با امنیت غذایی در ارتباط است. 

ها،  ها با تغییرات قابل توجهی تقریبا در تمام جنبه سازمان

های تکنولوژیک و  ویژه رقابت در بازاریابی، نوآوری به

های صنایع  ای مشتری مواجه هستند. کارخانهه خواسته

غذایی کشورمان نیز از این موضوع مستثنی نیستند و به 

منظور همگامی با تغییرات سریع در این بازارهای بسیار 

های سنتی مدیریت را کنار گذاشته و از  رقابتی، باید شیوه

و  6391)رجایی و همکاران،  ردی مناسب بهره گیرندرویک

 (.6391شالچیان، 

آنچه محقق را به انجام این تحقیق هدایت نمود آن 

های انجام شده در  ریزی ها و برنامه علیرغم تلاشاست که 

گذاری دانش فنی موجود،  صنایع غذایی برای ارزش

اقدامات انجام شده رضایت بخش نبوده و مطالعات انجام 

ها و فاصله بین  ده در این زمینه موید وجود ضعفش

بنابراین باشد؛  وضعیت موجود و مطلوب در این زمینه می

رسد جهت حذف یا به حداقل رساندن  به نظر می

گذاری  و ارزش مدل سنجش وجودپیامدهای ناشی از عدم 

و رسیدن به یک نظم و دانش فنی در صنعت غذایی ایران 

این حوزه، نیاز به ارائه مدل  بهبود اثربخشی و کارایی

به منظور گذاری دانش فنی  ارزشمناسبی در خصوص 

از سوی دیگر  باشد. پوشش نسبی خلأ دانشی مزبور، می

گذاری دانش فنی در صنعت غذایی ایران  ارزشفقدان مدل 

، به گذاری دانش فنی ارزشمندی از آن در  به منظور بهره

بوده و انگیزه  نعتاین صهای اصلی  عنوان یکی از دغدغه

 ضرورت و محقق در انتخاب موضوع بوده است. اهمیّّت

بررسی  قابل کاربردی و نظری بُعد دو در حاضر پژوهش

علیرغم وجود ادبیات گسترده در  نظری، بُعد در .باشد می

و انجام مطالعات متعددی گذاری دانش فنی  ارزشخصوص 

وجود در اند، شناخت م که به تبیین این فرایند پرداخته

از غنای گذاری دانش فنی در صنعت غذایی  ارزشخصوص 

و هنوز ابهامات فراوانی در این زمینه  بودهکافی برخوردار ن

های  وجود دارد که مستلزم انجام پژوهش و گردآوری داده

تواند از جهت  پژوهش می لذا این تجربی بیشتری است،

مفهوم،   پرکردن خلأ نظری،  شناسایی هر چه بیشتر

تر و  ها و نحوه تعامل آنها به صورت دقیق ها و شاخص مولفه

 و یکپارچه مدل تر یاری رسانده و منجر به یک عملیاتی

 پژوهش این نیز، کاربردی از نقطه نظر گردد. منسجم

، نقش مؤثری در گذاری دانش فنی ارزشتواند با تبیین  می

و  های فعال در صنعت غذایی ایران شرکتبهبود عملکرد 

های اسناد بالادستی کشور به  و برنامه ق اهدافتحق

و برنامه ششم توسعه  6414انداز  سند چشم خصوص

کشور داشته باشد. چرا که براساس سند مذکور، ایران باید 

تا سال مذکور به عنوان قدرت اقتصادی، علمی و فناوری 

که با  این آرمان ضمن آنتحقق منطقه تبدیل شده باشد. 

های آتی  قدمی و استقبال ازچالشدور اندیشی، پیش 

تک شرکتهای  فعالیت و اقدام تکهمراه است، مستلزم 

است. در نهایت جایگاه های اقتصادی  فعال در عرصه

در  شرکت های فعال در صنعت غذایی ایرانمنحصر به 

که منبعث از محیط پویا تامین نیازهای غذایی مردم زمینه 

توجه به  باشد نیز ضرورت می آنو الزامات خاص 

پذیر  را بیش از پیش توجیه گذاری دانش فنی ارزش

تواند به  افزایش شناخت موجود در این زمینه می .سازد می

و  ودهکمک نم گذاری دانش فنی ارزشایجاد و توسعه مدل 

 سازی دانش تجاریزمینه مناسبی برای تقویت فرایندهای 

ئه از این رو، مساله اصلی پژوهش حاضر، اراد.  کنایجاد 

گذاری دانش فنی در صنعت  و ارزش طراحی مدل سنجش 

و سوال اصلی تحقیق عبارت است از:  باشد میغذایی ایران 

گذاری دانش فنی در صنعت غذایی  و ارزش مدل سنجش 

 ایران چگونه است؟
 

 تحقیقپیشینه 

تغییرات سریع در اقتصادهای مبتنی بر دانش در قرن 

های نامشهود  داراییدهد که ارزش  بیست و یکم نشان می

 کننده است در مسیر حرکت به سوی پیشرفت بسیار تعیین

 اطلاعات و (. چرا که امروزه دانش2169و همکاران،  6گائو)

 ابهام و مدیریت برای عاملی مهم و حیاتی عنوان به

 . (2163 و همکاران، 2هسو) های محیطی است پیچیدگی
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فید، ای از اطلاعات صنعتی م به مجموعهدانش فنی 

شود که به همراه آن  محرمانه، ابداعی و باارزش گفته می

فنی که در  های فنی و غیر ها و مهارت آگاهی ای مجموعه

طراحی، ساخت و سایر عملیات واحد صنعتی به منظور 

بردای قرار  تولید محصول یا تهیه مواد مورد نیاز مورد بهره

لایی، و مو6416)بهرامی و همکاران،  گیرد، وجود دارد می

و به  (. این مجموعه در انحصار دارنده فناوری است6396

شود. چنانچه این مجموعه  وسیله وی به کار گرفته می

دراختیار متقاضی فناوریی قرار گیرد، وی قادر خواهد بود 

با استفاده از آن واحد تولیدی مورد نظر خود را طراحی و 

در تاسیس کند و محصول خاصی را با مواد اولیه معین 

 ای تولید کند حجم مشخص و با مشخصات تعیین شده

 ه طور کلی دانش فنی درب (.6399)غیاثی و همکاران، 

طبق . شود قابل با دانش علمی تعریف و شرح داده میم

ها و مفاهیم،  تعریف، دانش علمی به دنبال درک کلی ایده

که دانش فنی به  در حالی ها و قوانین طبیعت است. پدیده

کارآمدتر برای ساخت  های بهتر و ابزارها و راه دنبال کشف

)قاضی نوری و همکاران،  و انجام امور مختلف است

فنی، ارتباط آن با فعالیت و  وجة مشخصه دانش(. 6394

تواند شامل آزمایش و  عملکرد خاص است. این فعالیت می

آزمون استحکام مواد، محاسبه و ارزیابی خسارت زیست 

یک نرم افزار، کوک کردن یک  نویسی محیطی، برنامه

ای از  انش فنی مجموعه. دویولن و یا پر کندن ماکیان باشد

اطلاعات است که معمولا در مدارک و اسناد کتبی ثبت و 

ای از کتب، نشریات،  شود. بنابراین مجموعه مستند می

ها، نتایج آزمایشگاهی،  های فنی و اجرایی، عکس نقشه

دانش فنی را عینیت های ترکیب مواد وغیره  فرمول

 (.6381)موسایی و همکاران،  بخشند می

فرآیند تعیین ارزش برای دانش فنی و فناوری را 

این  ".گذاری دانش فنی و فناوری گویند ارزش "لاحا اصط

های نامشهودی مثل دانش فنی  فرایند برای بررسی دارایی

سازی و بازارپذیری مورد استفاده قرار  از لحاظ تجاری

گذاری فناوری تعیین ارزش  . بنابراین، ارزشگیرد می

بازاری منصفانه فناوری است که با خود قیمت متفاوت 

کمی  ،گذاری نظور از ارزشم (.2163)جانگ و لی،  است

 6گذاری گذاری با قیمت کردن در واحد پولی است. ارزش

                                                             
1 Pricing 

در بسیاری از منابع هر دو به یک  متفاوت است؛ ولی

 (.2،2162مورفی) اند مفهوم استفاده شده

توجه  6991گذاری دانش فنی از ابتدای دهه  ارزش

ای را به خود جلب کرده است. این اهمیت ناشی از  فزاینده

اهمیت ارزش گذاری در دارایی های نامشهود همچون 

های معنوی، فناوری، دانش و غیره در عصر حاضر  دارایی

 (.2126و همکاران،  3)کیم نشات گرفته است

ویکرد شناخته شده برای ارزیابی دانش اساساً سه ر

فنی وجود دارد که عبارتند از: رویکردهای هزینه، بازار و 

، 1. در کنار این سه رویکرد، رویکرد گزینه واقعی4درآمد

باشد. همه این رویکردها در محیط  جدیدترین رویکرد می

 کردیرو .واقعی کار، مبتنی بر اهداف موجود کاربرد دارند

 یاقتصاد یفرض اساسپیش  نیبر ا یبتنم هزینه محور

 کی یبرا ستندیو نه فروشنده حاضر ن داریاست که نه خر

. بپردازند ییدارا ینیگزیجا ای جادیا نهیاز هز شتریب ییدارا

گیری  ارزش دانش فنی از طریق اندازهدر این رویکرد 

های لازم برای ایجاد و توسعة دانش فنی  مخارج و هزینه

ادگی و سهولت کاربرد جزو مزایای این گردد. س تعیین می

، جانگ و لی، 2111و همکاران،  1)چو باشد رویکرد می

محور، ارزش  در رویکرد بازار  .(2122، 1و ابوسالم 2163

شده در  نییبا ارزش تع سهیبا توجه و مقادانش فنی 

معاملات مشابه و یا بالاترین ارزش پیشنهادی در حراج و 

گردد. این یک روش ساده و  می تعیین ،مزایده دانش فنی

های مربوط به معاملات انتقال  منطقی است، اما اگر داده

 .فناوری مشابه در دسترس نباشد، اعمال آن دشوار است

رویکرد دیگر رویکرد درآمدمحور است که بر اساس تئوری 

قرار دارد.  در این روش ارزش  8جریان نقدی تنزیل شده

ص جریان منافع دانش فنی، طبق ارزش فعلی خال

اقتصادی یا درآمدزایی دانش فنی در طول عمرش 

رویکرد معتبرترین رویکرد در  این .شود گیری می اندازه

تر  میان سایر رویکردها است چرا که برای ارزیابی دقیق

دانش فنی، تجزیه و تحلیل منافع اقتصادی حاصل از 

                                                             
2 Murphy 
3 

Kim 
4 Cost, market and income-based approaches 
5 Real option approach 
6 

Cho 
7 

Abusalem 
8 

discounted cash flow (DCF) theory 
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، 6)اسویرینگ و دنیس شود دانش فنی در نظر گرفته می

 یواقع نهیگز کردیاز رو محوردرآمد کردیرو (.2119

 یا ندهیتوجه فزا ،خود یریپذ که با انعطاف کند، یاستفاده م

ارزش  های از روشاین رویکرد  کرده است.را به خود جلب 

. در این رویکرد شده است اقتباس ،سهام یها نهیگز یگذار

ها حائز اهمیت  گیری توجه به بازار غیرمنتظره، در تصمیم

و  قتضایی بودنا ،یریرپذییبا توجه به تغت. این رویکرد اس

و  2)یان است یدیمف اریسب کردیرو ،یریپذ انعطاف

این چهار  6 در جدول (.2126، 3، سان2161همکاران، 

 :رویکرد مقایسه شده است

 

 یگذاری دانش فن : مقایسه چهار رویکرد ارزش2جدول 

 گزینه واقعی درآمدمحور محور بازار محور هزینه رویکرد

 تعریف
های  هزینهگذاری بر اساس  ارزش

 بازتولید یا جایگزینی

گذاری بر اساس قیمت  ارزش

 بازار قابل مقایسه

بر اساس  یارزش گذار

 ندهیآ انیجر یارزش فعل

 منافع

با عوامل متناسب  یارزش گذار

 تیو عدم قطع سکیر

 مزایا
در صورت در دسترس بودن 

های هزینه، محاسبه و  داده

 ن آسان است.استفاده از آ

های بازار در  اگر داده
دسترس باشد، به راحتی 

 است.استفاده قابل 

از مفهوم  ارزش فعلی 

 خالص استفاده می کند.

عدم اطمینان و ریسک را در نظر 
گذاری را انعطاف  گیرد و ارزش می

 .کند پذیرتر می

 معایب
ها مشکل  به دست آوردن داده

 دهیرا ناد ندهیاست. ارزش بالقوه آ
 .ردیگ یم

قابل بازار  های دادهفقدان 
 سهیمقا

احتمال بروز خطا به 
 .دلیل برآورد ذهنی

 .دشوار استآن محاسبه 

های  زمینه

 کاربرد

 یها از ارگان یانتقال فناور

توسعه  هیمراحل اول ؛یدولت

 به آن. یو دسترس یفناور

املاک و مستغلات، خودرو، 

دادن و  یمجوزها، حق را

 رهیغ

و داد و بیشتر انتقال 

 ستدهای فناوری
 های استراتژیک گیری تصمیم

 

توان  و پیشینه تحقیق می براساس بررسی مبانی نظری

سازی  با هدف تجاری گذاری دانش فنی ارزشگفت که 

محور،  نهیهزبا رویکردهای مختلف از جمله رویکرد  دانش و

 و. گیرد ی صورت میواقع نهمحور، درآمدمحور وگزیبازار

هایی همچون  و شاخصهای کمی و کیفی  روشمجموعه 

انتقال و جذب و  نهیمجدد، هز دیتول نهیهز ه،یاول نهیهز

تطابق با اهداف، دقت،  نوبودن،ی، انتخاب دانش فن نهیهز

 تسهیم، قابلیت مجدد، استفاده سازگاری، اعتبار، قابلیت

 تیموقعداشتن،  ارتباط و بودن دسترس در مفیدبودن،

و  سکیر یابیارز ک،یاستراتژ تیاهم ،یفن یابیبازار، ارز

 ،یفناور یرقابت یایمزا ،یفناور دوامی، ارزش اجتماع

بر رقبا و وجود  ریو تاث نهیهز یفروشنده، اثربخش تیمالک

گذاری دانش فنی مورد  ی در ارزشفناور یبرا بیرق

 6 گیرند. استفاده قرار می

 همچنین مطالعه خاتمی فیروزآبادی و همکاران

                                                             
1 Swearingen and Dennis 

گذاری فناوری اطلاعات در  مدل ارزشان ( با عنو6391)

نشان داد که عوامل مربوط به  مؤسسات بزرگ غیرانتفاعی

های طراحی، سخت افزاری، سیستم،  ابزار شامل: هزینه

ارتباطی، وب، نرم افزار؛ عوامل مربوط به مشتریان شامل: 

رضایت مشتریان، تطابق با نیازهای مشتریان، میزان 

های  به حاکیمت شامل هزینهاستفاده و عوامل مربوط 

بالاسری، ترجیحات، هزینه های ارانه خدمات، هزینه های 

 23 باشند. جانبی و عمومی می

( با عنوان فناوری 2122) مطالعه هروانی و همکاران

 -های تامین پایدار از نظر اجتماعی  بلاک چین و زنجیره

چین  گذاری نشان داد که برای فناوری بلاک دیدگاه ارزش

 گذاری غیربازاری گذاری بازاری اقتصادی و ارزش از ارزش

ای  ( در مطالعه2126) لیو و همکاران توان استفاده کرد. می

گذاری فناوری و ارزهای دیجیتال  با عنوان ارزش

های مختلف  ها با استفاده از روش گذاری دریافتندکه ارزش

های تکنولوژیکی و  یادگیری ماشین انجام شده و پیچیدگی

                                                             
2 Yan 
3 

Sun 
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کننده مهم در  ند مدت آن یک عامل تعیینعملکرد بل

گذاری فناوری و ارزهای دیجیتال است. در مطالعه  ارزش

 یگذار-روش ارزش لیو تحل هیتجز با عنوان (2126) ژو

 فناوری با آپ استارت های شرکت یبرا یواقع نهیگز

شامل ارزش  یفناور گذاری مدل ارزش های مولفه، شرفتهیپ

 ،ینوآور ،یطیمح یسازگارخالص پروژه، کنترل بازار، 

ساختار  ،یگذار هیفرصت سرما ت،یریمد ییتوانا

توسعه  تیقابل عه،و توس قیتحق تیقابل ،یگذار هیسرما

( 2121) تعیین گردیده است. ولیدیویا و همکاران شرکت

گذاری تحقیق و  در مطالعه ای با عنوان یک مدل ارزش

ی گیری در بخش ها فناوری برای تجزیه و تحلیل تصمیم

 پذیر، دریافتند که های تجدید زیست محیطی و انرژی

های اصلی ارزشگذاری تحقیق و فناوری شامل بازار  مولفه

گذاری  باشد که در ارزش فنی، بلوغ بلندمدت فناوری می

 باشد. فناوری تعیین کننده می

این  های انجام شده پژوهشموجود در  های کاستی

دانش فنی  ذاریگ ارزشهای موثر بر  شاخصاست که همه 

جا و متمرکز و براساس شرایط بومی  را به صورت یک

 اند؛ قرار ندادهمطالعه مورد  شرکتهای صنعت غذایی ایران

به نسبت جامع  مدلینابرین پژوهش حاضر بر آن است تا ب

 عتگذاری دانش فنی در صن سنجش و ارزش در خصوص

 ارائه نماید. غذایی ایران

 

 تحقیقروش 
براساس نوع هدف، کاربردی و به لحاظ پژوهش حاضر 

روش، کیفی و کمی و دارای رویکرد استقرایی و قیاسی 

است؛ همچنین به لحاظ افق زمانی نیز، از نوع تحقیقات 

که به صورت میدانی و در دو مرحله انجام  استمقطعی 

شده است؛ در مرحله اول مبانی نظری و پیشینه پژوهش 

ستخراج شد. پس از های اولیه مدل ا بررسی و شاخص

های مورد نیاز، برای احصای منابع  اطمینان از وجود مقاله

گذاری دانش فنی و  ارزشهای  تحقیق از کلید واژه

، به زبان فارسی و انگلیسی های غیرملموس سازمان دارایی

ها  ها در این مرحله فیش آوری داده ابزار جمع استفاده شد.

ها و  ها، مولفه شاخصهایی بودند که برای ثبت  و یادداشت

در مرحله دوم از ابزار  ابعاد مدل از آنها استفاده شد.

ساختار یافته جهت اخذ نظرات خبرگان و  مصاحبه نیمه

های حاصل  جهت تحلیل داده )مضمون( تمتکنیک تحلیل 

کنندگان در تحقیق در  از مصاحبه استفاده شد. مشارکت

، نظران بخش کیفی و مرحله مصاحبه، شامل؛ صاحب

 های صنعت غذایی ایران شرکتاساتید دانشگاه و مدیران 

های مدیریت  اعضای هیات علمی دانشگاه در رشتهبودند. 

نفر(  1) نفر(، مدیران اجرایی صنایع غذایی 61) تکنولوژی

گیری  روش نمونهنفر( با  1و کارشناسان صنایع غذایی )

دند. در مجموع شبه عنوان گروه خبره انتخاب هدفمند 

را تشکیل داد و اشباع  خبرگاننفر اعضای پانل  21تعداد 

ها با این تعداد حاصل شد. طبق پروتکل  نظری داده

مصاحبه، در انتخاب اعضای پانل دلفی، عضوبت در کادر 

علمی دانشگاه در رشته مدیریت تکنولوژی، برخوداری از 

تجربه عملی و اجرایی زمینه مدیریت تکنولوژی در صنایع 

ها در  . ابزار گردآوری دادهخاب قرار گرفتغذیی مبنای انت

بود. سئوالات  6یافته ساختار های نیمه بخش کیفی مصاحبه

 مصاحبه عبارتند از:

ی که باید در از دیدگاه شما، مهمترین عوامل -6

گذاری دانش فنی باید مورد توجه گیرد،  ارزش

 کدامند؟ 

گذاری دانش  ی که باید در ارزشبندی عوامل اولویت -2

 چگونه است؟ی مورد توجه گیرد، فن

 

حیاتی مهم و ای  ها،  مرحله تعیین اعتبار و پایایی یافته

. در پژوهش حاضر، از روش باشد میدر فرایند مصاحبه 

)پایایی بین دو کد گذار/ ارزیاب(  توافق درون موضوعی

. برای این گردید برای محاسبه پایایی متون استفاده

بر موضوع پژوهش  منظور، از یک مدرس دانشگاه که

 اشراف داشت، درخواست شد به عنوان همکار پژوهش

د. سپس محققان نمای)کدگذار( در این پژوهش مشارکت 

به همراه همکار پژوهش، سه متن را کدگذاری و درصد 

توافق درون موضوعی را که به عنوان شاخص پایایی 

کل به دست آمده  ضریب پایایی  شد.پژوهش محاسبه 

تر  ( بزرگ1/1ز حداقل مقدار قابل قبول )ا  بود که81/1

ها از پایایی  توان نتیجه گرفت که مصاحبه است بنابراین می

مناسبی برخوردارند. جامعه آماری بخش کمی تحقیق 

 نفر از کارشناسان واحدهای صنایع غذایی 211شامل 

                                                             
1 Semi Structured Interview 
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بودند که با استفاده از فرمول کوکران، حجم استان تهران 

گیری نیز  و روش نمونه گردید نفر تعیین 612نمونه 

ابزار ای به تفکیک هر شهرستان بود.  تصادفی خوشه

پرسشنامه محقق ساخته  ،ها در بخش کمی گردآوری داده

ی احصا شده در بخش کیفی ها بود که براساس شاخص

طراحی شد. روایی محتوایی پرسشنامه در بخش کمی 

یک  نیز در  پایایی پرسشنامهتوسط خبرگان تایید شد و 

آزمودنی و ضریب آلفای کرونباخ  31مطالعه مقدماتی با 

به دست آمده  نتایج طبق که تایید شد.  1/1بالاتر از 

عوامل مربوط به شرکت،  مقدار ضریب آلفای کرونباخ

، عوامل مربوط به 1889، عوامل برون سازمانی، 1881

 1881 عوامل مربوط به بازار فناوریو  1886ماهیت فناوری 

 ن شد. تعیی

 

 ها یافته
 در این پژوهش در پاسخ به سوال اصلی تحقیق مبنی بر:

در صنعت  گذاری دانش فنی های ارزش شاخصمهمترین 

غذایی ایران کدامند؟ از روش تحلیل مضمون استفاده شد. 

 گر تحلیل که شود می آغاز زمانی مضمون تحلیل فراگرد

 را ارندد بالقوه که جذابیت موضوعاتی و معنایی الگوهای

 برگشت و رفت شامل تحلیل این. دهد می قرار نظر مد

 و ها کدگذاری مجموعة و ها داده بین مجموعة مستمر

)بارون  اند آمده وجود به که است هایی داده تحلیل

 (. 2111، 6وکلارک

های حاصل از متون  سازی و تایپ داده پس از پیاده

براساس  ها، به هریک از اسناد شماره داده شد. مصاحبه

روش تحلیل مضمون اسناد مکرر خوانده شدند و مطالب 

گر که در حقیقت پاسخ به  مرتبط و مورد علاقه پژوهش

های  سوال اصلی پژوهش بودند، مشخص شدند. سپس داده

ها  کیفی انتخاب شده، کدگذاری شد. کدگذاری داده

های مرتبط با آن انجام شد. پس از  برحسب اسناد و شماره

گر، برای هر یک از کدها  له کدگذاری، پژوهشاتمام مرح

های فرعی را که  یک برچسب انتخاب کرد و پس از آن، تم

بیشترین قرابت معنایی و مفهومی را نسبت به هم داشتند، 

های جدید  کنار هم قرار داده و به خلق معانی و واژه

های اصلی  های فرعی را در تم پرداختند. در حقیقت، تم

پاسخ به سوالات  های اصلی همان د. تمبندی کردن دسته

اند.  های کیفی استخراج شده اند که از داده پژوهش

ارائه  2 ها در جدول های استخراج شده از مصاحبه مقوله زیر

 شده است.

های استخراج شده با هم تلفیق  در گام بعدی زیر مقوله

های فرعی شکل بگیرند. بدین منظور،  شدند تا مقوله

محقق مضامین فرعی را که بیشترین قرابت معنایی و 

مفهومی را نسبت به هم دارند کنار هم قرار داده و به خلق 

های جدید پرداخته است. در حقیقت، محقق  معانی و واژه

بندی کرده  های فرعی دسته ها را در قالب مقوله زیر مقوله

ارائه شده است. بدین  3است. نتایج نهایی در جدول 

مقوله  4زیر مقوله استخراج شده،  16ترتیب از تلفیق 

 فرعی شکل گرفته است.
 

 6 های تشکیل دهنده مدل برخی از زیر مقوله :1جدول 

 منبع ها زیرمقوله ردیف منبع ها زیرمقوله ردیف

6 
فنی بر توسعه  تأثیرگذاری دانش

 محصولات جدید
T6 - T9 - T 10  T12- T13 - 

T16 
61 

 شیافزا بر فنی دانش یرگذاریتأث

 عیصنا در نوآوری
T2  -  T3 -  T5 - T9  - T20 

2 
تأثیرگذاری دانش فنی در کسب 

 های محوری شایستگی
T1   -  T2  -  T3 -   T4 -  T5 

-   T6 - T 10 - -T17 
61 

فنی بر ایجاد مزیت تأثیرگذاری دانش 

 رقابتی برای صنایع
T4 -  T5 -   T6  -  T 10 - 

T12- T13 -T19 

3 
تأثیرگذاری دانش فنی بر کاهش 

 های تولیدی ریسک
T1   -  T2     T4  - T9 - T 10 

- T14 -T15 
 - T1   -  T2  -  T3 -   T9 - T11 اثر بهبود محیط زیستی 68

T12- T13 –T20 

4 
  بهبود بر فنی دانش یرگذاریتأث

 دیتول های فرآیند عملکرد
T1   -   T4 -  T8 - T 10 T11 

- T18 - 69 استانداردهای صنعت T2  -  T3   T5 -   T6 - T 7 - 

T 10 - T11 -T14 -T15 

                                                             
1 Braun & Clarke 
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 منبع ها زیرمقوله ردیف منبع ها زیرمقوله ردیف

1 
 کاهش بر فنی دانش یرگذاریتأث

 محصولات ارایه زمان
T4 -  T5 -   T7 -  T8 - T9 - 

T12- T13 - T19 
21 

ه استفاده دانش فنی از نظر دامن

 جغرافیایی
T3 -   T4 -  T5 -   T6 - T 7 -  

- T9 - T12- T18 

1 
ی رقابت بر فنی دانش یرگذاریتأث

 محصولات متیق شدن
T5 -   T6 - T 7 - T 10 - 

T11 - T12T15 
26 

پایین بودن امکان تقلید از دانش فنی 

 توسط دیگران
T1   -  T2 -   T6 - T 7  T9 - 

T 10 - T11 - T14 -T17 

1 
 بهبود بر فنی دانش یرگذاریتأث

 محصولات کیفیت
T1   -  T2  -  T5 -   T6 - T7 

-  T8 -  T14 –T20 
22 

فنی نسبت به انواع مشابه  مزیت دانش
 آن

T2  -  T3 -T11 - T12- T13 - 

T14 -T19 

8 
 شیافزا بر فنی دانش یرگذاریتأث

 وری بهره
T1   -  T2    T5 -   T6 -  T13 

- T14 -T15 
23 

زیرساختی بودن دانش فنی برای 

 دستیابی به سایر فناوری های مرتبط
T1   -T6 - T 7 -  T8 - T9 - 

T 10 - T11 

9 
 کاهش بر فنی دانش یرگذاریتأث

 دیتول های هزینه
T1   -  T2  T5 -   T6 - T 7 - 

T 10 - T11 - T14 24 
وابستگی دانش فنی به فروشنده یا 

 مالک آن
T1   -  T3 -      T6 - T 7 -  T8 

- T11 - T12- T13 - 

61 
 بهبود بر فنی دانش یرگذاریتأث

 مالی های شاخص
T1   -  T2    T5 -   T6 - T 7 

T12- T13 - T14 -T15 
 - T1   -  T2     T4 -  T5 -   T6 تاثیرگذاری دانش فنی بر رقبا 21

T 7 -  T8 T11 - T19 

66 
فنی به منابع مالی کمک دانش 

 شرکت
T1   -  T2  T5 -   T6 - T 7 -  

T 10 - T11 - T13 - T15 
  - T1   -  T3 -   T4 -   T6 - T 7 های دانش فنی تعداد فروشنده 21

T8 - T9 - T 10 - T12- T18 

62 
دانش ی ریبا به کارگ دیتول تیظرف

 دیجد فنی
T5 -   T6 - T 7 -  T8 21  دانش فنیتعداد خریداران T1   -  T2  -  T5 -   T6 - T12- 

-T16 

 T1   -  T2    T5 -   T6 - - T سوددهی دانش فنی 63

10 - T11 - T13 - T14 -T18 
  - T3 -   T4 -  T5 -   T6 - T 7 سطح تجاری دانش فنی 28

T8 - T11 - T12- T13 

64 
صرفه جویی در هزینه ناشی از 

 دانش فنی
T1   -T3   T5 -   T6  -T 10 - 

T11 - T12- -T19 
 -T1   -  T5 - T 7 - T9 -  T12 رشد بازار دانش فنی 29

T13 

61 
تأثیرگذاری دانش فنی بر بهبود 

 های زیست محیطی شاخص
T1   -  T2  -  T5 -   T6  - 

T10  - T14 –T20 
   - T1   -  T2  -  T3 -T6 - T 7 انحصار انتقال دانش فنی 31

T9 - T 10 - T18–T19 

 
 دهنده مدل  های اصلی تشکیل مقوله :3جدول 

 ها برخی از زیرمقوله
های  مقوله

 فرعی
 ردیف

 یرگذاریهای محوری، تأث در کسب شایستگی یدانش فن یرگذاریدانش فنی بر توسعه محصولات جدید، تأث یرگذاریتأث

دانش  یرگذاریتأث د،یهای تول عملکرد فرآیند  دانش فنی بر بهبود یرگذاریتأث ،یدیتول یها دانش فنی بر کاهش ریسک

 یاز دانش فن یناش نهیدر هز ییو صرفه جو فنی بر کاهش زمان ارایه محصولات

عوامل مربوط به 

 شرکت/ سازمان
6 

 صنایع، دامنه در نوآوری افزایش بر فنی دانش محیطی، تأثیرگذاری زیست های شاخص بهبود بر فنی دانش تأثیرگذاری
 دانش که ای حوزه وسعت یا تنوع)کاربرد فنی، دامنه دانش فکری مالکیت جغرافیایی، حقوق نظر از فنی دانش استفاده

 دانش فنی بودن و بومی (است شده برده کار به یا و شده وارد بازار هب فنی

عوامل مربوط به 
محیط برون 

 سازمانی

2 

فنی،  دانش پذیری آن، رقابت مشابه انواع به نسبت دانش فنی دیگران، مزیت توسط فنی دانش از تقلید امکان بودن پایین

 به نسبت فنی دانش بودن فنی، اثربخش دانش دوام زمان تفنی، مد دانش انتقال فنی، قابلیت دانش توسعه ظرفیت
 فنی دانش( توسعه مرحله)عمر فنی، چرخه دانش کاربرد فنی، دامنه دانش نوآوری سطح یا ها، پیچیدگی هزینه

عوامل مربوط به 

 ماهیت فناوری
3 

 برای دیگر های دارایی به نیازبازار،  قیمت با مقایسه در جدید فنی دانش وسیله به شده تولید محصول شده تمام قیمت

رقبا،  بر فنی دانش فنی، تاثیرگذاری دانش صاحب یا فروشنده شهرت حسن و فنی، اعتبار دانش سازی تجاری در موفقیت

 انتقال فنی، انحصار دانش بازار فنی، رشد دانش تجاری فنی، سطح دانش خریداران فنی، تعداد دانش های فروشنده تعداد

 فنی دانش از حاصل درآمد فنی، میزان دانش درآمد زمان فنی، مدت دانش انتقال اردادقر فنی، نوع دانش

عوامل مربوط به 

 بازار فناوری
4 

 

سنجش و شبکه مضامین مربوط به مدل  6 نموداردر 

حاصل  )مضمون(که از تحلیل تم گذاری دانش فنی ارزش

و از طریق تحلیلهای آماری نیز اعتبارسنجی شده  شده

عوامل ) مولفه 4 که مشتمل براست. ن داده شده نشا است،

مربوط به  عواملی، عوامل برون سازمان، مربوط به شرکت

  16و  (یمربوط به بازار فناور عواملی و فناور تیماه
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 باشد. میشاخص 

سازی معادلات  سنجی مدل، از مدلبه منظور اعتبار

افزار  )تحلیل عاملی تاییدی( به کمک نرم ساختاری

SmartPls فاده شد. به این صورت که پس از مشخص است

ها و  های مدل، روابط بین شاخص ها و شاخص شدن مولفه

با نگاهی با نتایج خروجی ها بررسی و تحلیل گردید.  مولفه

داری  نرم افزار در حالت تخمین استاندارد و ضرایب معنی

عوامل مدل شامل:  مولفه چهارها مشخص شد که  مدل

و عدد  82/1 استاندارد با ضریب مربوط به شرکت

 با ضریب استاندارد عوامل برون سازمانی، 13/33اری معناد

عوامل مربوط به ماهیت ، 88/41و عدد معناداری  81/1

 31/644و عدد معناداری  91/1با ضریب استاندارد فناوری

و  81/1 با ضریب استاندارد یمربوط به بازار فناور عواملو 

و این ضرایب نشان  تائید شدند ،11/31عدد معناداری 

های شناسایی شده همبستگی بالایی با  دهد که مولفه می

اند متغیر  خوبی توانسته دارند و به گذاری دانش فنی ارزش

همچنین معناداری ضرایب  اصلی موردنظر را تبیین نمایند.

و پارامترهای بدست آمده نشان داد که تمامی ضرایب 

ار آزمون معناداری اند. زیرا مقد بدست آمده معنادار شده

 -6891تر و از عدد  بزرگ 68912تک تک آنها از عدد 

 16همه کوچکتر است. طبق نتایج حاصل از این تحلیل، 

شاخص شناسایی شده مورد بررسی، تایید شد. به عبارتی 

ها مورد  معناداری ضرایب بدست آمده برای این شاخص

 تایید قرار گرفت.
و مقادیر مربوط به مدل ها  شاخص 4در جدول 

 نشان داده شده است. گذاری دانش فنی ارزشگیری  اندازه

بررسی ضریب آلفای کرونباخ مدل اندازه گیری برای 

رونی( )سازگاری د سنجش پایایی و ارزیابی پایداری درونی

نشان داد که مقادیر آلفای کرونباخ برای تمامی متغیرها از 

 بیشتر بوده که بیانگر پایایی پرسشنامه است. 1/1مقدار 
 

 
 تحقیق تحلیلیمدل و  ها( )مستخرجه از مصاحبه شبکه مضامین : 2نمودار
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 گذاری دانش فنی ارزشگیری  ها  و مقادیر مربوط به مدل اندازه . شاخص0جدول 

 پایایی ترکیبی میانگین واریانس استخراجی متغیر
 ضریب تعیین

(R
2) 

 باخآلفای کرون
 پایایی اشتراکی

(Communality) 

 1811 1893 1811 1893 1811 عوامل مربوط به بازار دانش فنی

 1813 1883 1812 1881 1813 عوامل برون سازمانی

 1814 1891 1891 1891 1814 عوامل مربوط به ماهیت دانش فنی

 1816 1889 1811 1896 1816 عوامل مربوط به شرکت

 1814 - 1811 - - میانگین

GOF 60/4  √                               
 

 

گیری و  مدل اندازه 6بررسی شاخص پایایی ترکیبی

همبستگی سوالات با یکدیگر در مدل نشان داد که مقادیر 

می باشدکه  1/1به دست آمده برای برای هر سازه بالای 

گیری  اندازه  ی مدلناسب برانشان از پایداری درونی م

و قابلیت  2اشتراکی بررسی معیارپایایی. همچنین دارد

پذیری در یک نمونه دیگر از همان جامعه، نیز نشان  تعمیم

 1/1داد که مقادیر به دست آمده برای هر سازه بیشتر از 

زای  متغیرهای پنهان درون( R2) معیار ضریب تعیین .بود

 11/1و  33/1، 69/1 مدل محاسبه شد و نتایج با سه مقدار

به عنوان مقدار ملاک برای مقادیر ضریب تعیین ضعیف، 

، متوسط 4متوسط و قوی مقایسه شد با توجه به جدول 

بوده که  11/1متغیرها برابر با   مقادیر ضریب تعیین

بوده و نشان از برازش مناسب مدل  1833تر از مقدار  بزرگ

 دارد.

بررسی شد.  GOF برازش کلی مدل نیز از طریق معیار

( ابداع 2114) این معیار فوق توسط تننهاوس و همکاران

 گردد: گرید و طبق فرمول زیر محاسبه می

                                √( 6) فرمول

 

نشانه میانگین  ’Communalitiesطوری که میانگین به

های  سازه Ave R2هر سازه بوده و مقادیر اشتراکی 

و سه مقدار  4با توجه به جدول  .زای مدل است درون

به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و  31/1و  21/1، 16/1

برای این مدل، نشان  14/1و حصول عدد  GOFقوی برای 

 از برازش بسیار مناسب مدل تحقیق است.

 
 

                                                             
1 CR(Composit relaiability) 
2 Communality 

 گیری بحث و نتیجه

ل سنجش و طراحی مد هدف از این پژوهش،

عدم . بود گذاری دانش فنی در صنعت غذایی ایران ارزش

مندی از آن در  هبه منظور بهروجود مدلی جامع و کامل 

، محقق را بر آن داشت گذاری دانش فنی سنجش و ارزش

 بپردازد. از آنجایی که در این زمینهارائه مدل تا به 

ای در تحقق  کننده نقش تعیین گذاری دانش فنی ارزش

مدل لذا در این مسیر شناخت  ددار سازی دانش ریتجا

  توسعه آنو تلاش برای گذاری دانش فنی  سنجش و ارزش

رسید و این موضوع نقش و سهم  ضروری به نظر می

براین اساس سازد.  آشکار می را این حوزهپژوهش حاضر در 

ظری و پیشینه پژوهش بررسی و در مرحله اول مبانی ن

تخراج شد. در مرحله دوم از ابزار های اولیه مدل اس شاخص

ساختار یافته جهت اخذ نظرات خبرگان و  مصاحبه نیمه

های حاصل  جهت تحلیل دادهتم)مضمون( تکنیک تحلیل 

 و مدل نهایی تحقیق احصا گردید.  از مصاحبه استفاده شد

تواند بینش مفیدی در اختیار  نتایج به دست آمده می

 گذاری دانش فنی زشارمدیران سازمان در جهت چگونگی 

آن  مدیریت دانش و تجاری سازیجهت استفاده در فرایند 

 قرار دهد.

گذاری  شارزمدل  ،پژوهشهای این  یافتهبراساس 

 اصلی ولفهم چهارشامل در صنعت غذایی ایران  دانش فنی

 عواملی، عوامل برون سازمان، عوامل مربوط به شرکت

 و یبازار فناورمربوط به  عواملی، فناور تیمربوط به ماه

در  گذاری دانش فنی شارزکه در فرایند  .است شاخص 16

 صنعت غذایی ایران در راستای توسعه تجاری سازی دانش

ها و  مولفهای برخوردار است. برخی از این  از اهمیت ویژه

نتایج  اند. برای اولین بار شناسایی و معرفی شده ها شاخص

های  ظری و یافتهاین تحقیق با مبانی نبه دست آمده از 



 49/  گذاری دانش فنی در صنعت غذایی ایران و ارزش مدل سنجش
 

 

ت
ری

دی
ر م

 د
ی

وم
عم

ی 
ذار

ی گ
ش

ط م
 خ

مه
نا

صل
ف

 

، (6411) و همکاران کبختینتحقیقات پیشین همانند 

، (6391) و همکاران گوران، (6398) و همکاران یواعظ

 انیو بندر انیبندر، (6391) و همکاران یروزآبادیف یخاتم

سالک  یمحمد، (6394) و همکاران ینور یقاض، (6391)

، (6388) بجنورد و مهناج انیهاشم، (6393) یو نادر

 انیو طباطبائ یبیغر، (6381) و همکاران ییموسا

 و همکاران ویل، (2122) و همکاران یهروان، (6381)

و  ایویدیول، (2126) ژو، (2126) یوسفی، (2126)

 و همکاران کیب، (2169) و همکاران وو، (2121) همکاران

 یو ل جانگو  (2168) و همکاران ساموئل، (2168)

سو با تحقیقات هم 1در جدول همسویی دارد.  (2163)

  هریک از اجزای مدل نشان داده شده است.

 
 : مقایسه نتایج با تحقیقات پیشین5 جدول

 تحقیقات همسو اجزای مدل ردیف

عوامل مربوط به  6
 شرکت/ سازمان

 چوُن و ، وُن(6999) همکاران و ، ریلی(2119) بوئر ،(6989) بیداولت همکاران، و شفیعا ،(2111) چیو
 (6391) ( و غریبی و طباطبائیان6391) ، صفری و الداغی(2114) ، پارک(2161)

عوامل مربوط به  2
محیط برون 

 سازمانی

 ، زاهدی(2161) چوُن و ، وُن(6391) غریبی و طباطبایی ،(2111) ، چیو(2161) چون و ون ،(2112) پارک
 (2126) و کواک (2126) ، لی(6391) ، شفیعی(6998) داونپورت، ،(6396)

3 

به عوامل مربوط 

 ماهیت فناوری

 ،(2119) رازگاییت ،(6389) همکاران و شفیعا ،(2119) ، بوئر(6989) ، بیداولت(2111) ،چیو(2112) پارک

، (2119) شوایز، و ریلی، (2111) ، وانکی(2119) بوئر ،(2111) وانکی ،(2161) چون و ون بک، هاست

 محمدی، و رهنوردو  (6392) فرد ییدانا ،(6998) ،ماندیوالا ،(2161) فورلنگ و کرفت) ،(6396) زاهدی

(6388) 

عوامل مربوط به  4

 بازار فناوری

و  (6398) ، فرزان،(6399) ، سربازیان،(6391) ، محمدی(2162) ، مورفی(6998داونپورت) ،(6396 زاهدی

 (6391) موسایی

 

نوآوری این پژوهش در آن است که به عنوان اولین 

صنعت  در گذاری دانش فنی شارزپژوهشی است که در 

های انجام شده  انجام شده است چرا که تلاش غذایی ایران

به تبیین گذاری دانش فنی،  در زمینه مطالعه ارزش

شرایط  اند و های صنعت غذایی ایران نپرداخته شاخص

اما در کشند  مورد مطالعه، به تصویر نمی های شرکتبومی 

این پژوهش شاخصهای متناسب با شرایط بوم صنعت ارائه 

 دانش یرگذاریتأثاست. برخی از شاخصها همچون شده 

غذایی، توجه به  محصولات متیق شدنی رقابت بر فنی

شرایط زیست محیطی و جغرافیایی صنعت، سازگاری با 

های غذایی، حسن شهرت عرضه کنندگان  سایر فناوری

دانش فنی غذایی برای اولین بار در این حوزه مطرح 

 اند. شده

اد که عوامل مربوط به نشان د یافته اول این مطالعه

شرکت/ سازمان در سنجش و ارزش گذاری دانش فنی 

های این عوامل به شرح زیر  باشند. شاخص حائز اهمیت می

 محصولات توسعه بر فنی دانش باشند: تأثیرگذاری می

 های ریسک محوری، کاهش های شایستگی جدید، کسب

 زمان تولید، کاهش های فرآیند عملکرد  تولیدی، بهبود

 محصولات، بهبود قیمت شدن محصولات، رقابتی ارایه

 های هزینه وری، کاهش بهره محصولات، افزایش کیفیت

 منابع به فنی دانش مالی، کمک های شاخص تولید، بهبود

 فنی دانش کارگیری به با تولید شرکت، ظرفیت مالی

 ناشی هزینه در جویی فنی و صرفه دانش جدید، سوددهی

و  کبختینهای انجام شده توسط  در پژوهشفنی.  دانش از

و  ییموسا، (6391) انیو بندر انیبندر(، 6411) همکاران

 اهمیتنیز  (2121) و همکاران ایویدیول(، 6381) همکاران

دانش فنی  گذاری های مذکور در سنجش و ارزش شاخص

  .همسویی دارد د شده است که با نتایج این پژوهشتایی

مربوط به ن داد که عوامل یافته دوم این مطالعه نشا

دانش فنی بر  یرگذاریشامل تأث محیط برون سازمانی

نوآوری در  شیمحیطی، افزا ستیهای ز بهبود شاخص

دانش فنی بر اثر  ع،یصنا یایجاد مزیت رقابتی برا ع،یصنا

صنعت، دامنه استفاده  یاستانداردها ،یطیمح ستیبهبود ز
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 نشدا یفکر تیحقوق مالک ،ییایاز نظر جغراف یدانش فن

 یکه دانش فن یا وسعت حوزه ای)تنوع  دامنه کاربرد ،یفن

به کار برده شده است( و بومی بودن  ایبه بازار وارد شده و 

گذاری دانش فنی  بر سنجش و ارزش دانش فنی

همچون . این یافته با نتایج مطالعات پیشین تاثیرگذارند

(، 6391) (، گوران و همکاران6398) و همکاران یواعظ

( و 2168) (، ساموئل و همکاران2168) و همکاران کیب

همخوانی دارد. در تبیین این یافته ( 2163) یجانگ و ل

ها  با توجه به اهمیت محیط پیرامونی سازمانتوان گفت  می

و ضرورت تعامل سازمان با محیط، پیامدها و آثار مثبت 

تواند  می ها دانش فنی بر محیط برون سازمانی شرکت

و  اقبال نسبت به دانش فنی شدهش سطح منجر به افزای

. بنابراین را در کاربران دانش فنی ایجاد نمایدنگرش مثبت 

 اریبس، گذاری عوامل محیطی در سنجش و ارزشتوجه به 

استفاده سطح و ارتقا  رشد می تواند منجر بهو  مهم بوده

 گردد.  مشتریان از دانش فنی

مربوط به وم این مطالعه نشان داد که عوامل یافته س

ماهیت دانش فنی نقش تعیین کننده ای در سنجش و 

 نییپااین عوامل عبارتند از  گذاری آن داشته باشند. ارزش

 تیمز گران،یبودن امکان تقلید از دانش فنی توسط د

نسبت به انواع مشابه آن، زیرساختی بودن  یدانش فن

مرتبط،  یها یدانش فنی برای دستیابی به سایر فناور

مالک آن، وجود  ایبه فروشنده  یدانش فن یوابستگ

 ریانعطاف پذ ،یبه همراه دانش فن یمستندات کاربرد

محصول  تیفیک ،یدانش فن تیابلق ،یبودن دانش فن

و مطابقت آن با استانداردها،  یاز دانش فن یخروج

توسط  ی)عدم عرضه دانش فن یبودن دانش فن یانحصار

طول عمر دانش  ،ی(، مدت زمان استقرار دانش فنگرانید

از قبل  یازهایبه ن ییدر پاسخگو یدانش فن تیقابل ،یفن

 ها، یاورفن ریبا سا یشده، ارتباط دانش فن نییتع

 تیقابل ،یتوسعه دانش فن تیظرف ،یدانش فن یرپذی رقابت

اثربخش  ،یمدت زمان دوام دانش فن ،یانتقال دانش فن

سطح  ای یدگیچیپ ها، نهینسبت به هز یبودن دانش فن

 یهمخوان ،یدامنه کاربرد دانش فن ،یدانش فن ینوآور

(، چرخه ی)سازگار ها یدانش فناور گریبا د یدانش فن

و توسعه  قیزمان تحق ،یتوسعه( دانش فن حلهعمر)مر

 نهیهز ،یو توسعه دانش فن قیتحق نهیهز ،یدانش فن

 یسطح فن ،یدانش فن یسطح آمادگ ،یانتقال دانش فن

(، شرویپ یها یدانش فن نیخربا آ سهی)در مقا یدانش فن

)مواد  ینوع دانش فن ،یدرجه استاندارد بودن دانش فن

 یتکامل دانش فن جهو محصول( و در ندیفرا ه،یاول

عوامل در تحقیقات انجام . این (یساز یتجار یبرا ی)آمادگ

 و همکاران یروزآبادیف یخاتمشده در این زمینه توسط 

 انیو طباطبائ یبیغر(، 6391) انیو بندر انی(، بندر6391)

و  ایویدی(، ول2126) (، ژو2126) یوسفی(، 6381)

وجود داشت  (2163) یجانگ و ل و (2121) همکاران

دلیل  مذکور همسویی دارد.با نتایج مطالعات  بنابراین

عوامل مربوط به ماهیت دانش فنی نقش تاثیرگذاری 

توان  را می گذاری آن تعیین کننده ای در سنجش و ارزش

الای دانش فنی و عدم دسترسی همگان به پیچیدگی بدر 

هر چه پیچیدگی دانش فنی بالاتر  است دانست. بدیهی آن

 عده محدودی قرار داشته باشد ارزش بوده و در انحصار

بالاتری خواهد داشت و انتقال آن مستلزم پرداخت 

 های بالاتری خواهد بود.  هزینه

زار مربوط به با عواملبراساس یافته چهارم این مطالعه 

شده به  دیتمام شده محصول تول متیقشامل  یفناور

به  ازیبازار، ن متیبا ق سهیدر مقا دیجد یدانش فن لهیوس

دانش  یساز یدر تجار تیموفق یبرا گرید های ییدارا

 ،یصاحب دانش فن ایاعتبار و حسن شهرت فروشنده  ،یفن

 تیانحصار مالک ،یتوسط دانش فن داریپا یرقابت تیارائه مز

، بیاز رق یدانش فن یخورداربر ،ینده دانش فنفروش

دانش  های بر رقبا، تعداد فروشنده یدانش فن یرگذاریتاث

 ،یدانش فن یسطح تجار ،یدانش فن دارانیتعداد خر ،یفن

نوع  ،یانحصار انتقال دانش فن ،یرشد بازار دانش فن

کننده و  عطاا نیب یارتباط تجار ،یقرارداد انتقال دانش فن

مدت  ،ی( دانش فنی)سودآوریرزش خالص فعلا رنده،یگ

 ،یدرآمد حاصل از دانش فن زانیم ،یزمان درآمد دانش فن

درآمد  سکیدرجه ر ی،دانش فن ییمدت زمان درآمدزا

نوع  ،یمدت زمان مجوز استفاده از دانش فن ،یدانش فن

اعطا کننده و  نیب یارزش تجار ،یدانش فن القرارداد انتق

سهم  ی ودانش فن یانحصار تیموقع ،یدانش فن رندهیگ

نقش تعیین کننده ای  شده جادیبه کل ارزش ای دانش فن

گذاری آن دارد. در مطالعات انجام شده  در سنجش و ارزش

 و همکاران ینور یقاض، (6391) انیو بندر انیبندرتوسط 

 و همکاران یهروان، (6381) و همکاران ییموسا، (6394)

، (2121) مکارانو ه ایویدیول، (2126) یوسف، ی(2122)
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نیز  (2163) یو ل انگو چ (2168) و همکاران ساموئل

گذاری دانش فنی  نقش عوامل مذکور در سنجش و ارزش

 که با نتایج ای پژوهش همسویی دارد. تایید شده است.

عوامل  حیصح یریبکارگ این پژوهش؛ نتایجبراساس 

عوامل مربوط به  ،یمربوط به شرکت، عوامل برون سازمان

سنجش  در یعوامل مربوط به بازار فناوری و اورفن تیماه

صنعت غذایی ایران پیشنهاد در گذاری دانش فنی  و ارزش

تواند  میهوشمندانه است و  اریبسو اتخاذ آنها  گردد می

گذاری دانش فنی در این صنعت را تسهیل نموده و  ارزش

 در این عرصه راهگشا باشد. 

و  ها مصاحبه وه بر بررسی و تحلیلدر حین پژوهش علا

مدل احصا شده با روشهای آماری  تدوین شبکه مضامین،

می شاخص بو 16بعد و  4 با اعتبار سنجی شد و در نهایت

در مقایسه با تحقیقات پیشین که  مورد تایید قرار گرفت

 و اعتبار سنجی مصاحبه با خبرگانزیرا علاوه  ؛تر است کامل

 .ه استیسه شدمقانیز مطالعات پیشین از طریق مقایسه با 

ها در بستر  های کیفی، پدیده ایی که در پژوهشاز آنج

گیرند، نتایج به دست آمده  شان مورد مطالعه قرار می وقوع

پذیری  امکان تعمیمنیز منحصر به بستر مورد مطالعه بوده و 

 از ها محدود است؛ ها به دیگر شرایط و موقعیت نتایج و یافته

ها و  یز ً با اتکا به دیدگاهآنجایی که نتایج پژوهش حاضر ن

حاصل  صنعت غذایی ایرانمدیران  تجربیات خبرگان و

توان نتایج پژوهش حاضر را به  بنابراین به راحتی نمی شده،

توانند نسبت  محققان آینده میها تعمیم داد.  سایر سازمان

دانش فنی در  گذاری ارزشبه طراحی و تبیین الگوی 

و نتایج حاصل را با یافته های اقدام نموده  ،های دیگر صعنت

که با توجه به حوزه چرا  این تحقیق مقایسه نمایند.

ها، و تفاوت در اهداف و  شرکتهر کدام از  یها تیفعال

 یبطور مجزا مدل صنعت،هر  یتوان برا یآنها، م تیمامور

تواند  ینمارزش گذاری دانش فنی مدل  کو یداد  شنهادیپ

 .باشد ها صنعت یتمام یگوخپاس

 

 منابع:

(. 6411). نینوش ،اتیب .محمد ی،ذاکر ؛لیاسماع ی،اسد

دانش در  یساز یبر تجار یاعتماد سازمان ریتاث

در  یعموم یگذار یمش . خطانیدانش بن یها شرکت

 .81-11 ،(3)62 ،تیریمد

تعیین عوامل  "(6392. )بندریان، مهدی؛ بندریان، رضا

در صنعت  های فناورانه فرآیندی موثر بر ارزش نوآوری

 (PLS) نفت با استفاده از تکنیک حداقل مربعات جزئی

 .3شماره  ،سال اول. فصلنامه نوآوری و ارزش آفرینی "

 ی،میعظ هنرمند ؛هوشنگ ،زاده یتق ؛جهیخد ی،بهرام

 ینوآور تیموثر بر قابل یها (. عامل6416. )یمرتض

 عیصنا یو خصوص یفعال دولت یشرکت ها یخط مش

در  یعموم یگذار ی. خطمشEFA کردیبا رو ییغذا

 . 61-6 ،(48)63 ،تیریمد
doi: 10.30495/ijpa.2022.67560.10901 

شناسایی (، 6391، )پویا مصطفی8 کاظمی ؛احمد8 شالچیان

عوامل تاثیر گذار بر چابکی زنجیرهی تامین مطالعه 

های صنایع غذایی استان خراسان  کارخانه: موردی

بهینه سازی اولین کنفرانس بین المللی  .رضوی

 .سیستم ها و مدیریت کسب و کار

 یها شاخص ی(. بررس6391. )مهیفه ی،برات. زهرا یی،رجا

براساس مدل  انیدانش بن یها عملکرد در شرکت

 انیدانش بن یمنشور عملکرد )مورد مطالعه: شرکت ها

(. یو رضو یشمال ،یخراسان جنوب یاستان ها

 ،(32 یاپی) پ4)9 ،تیریدر مد یعموم یگذار یخطمش

61-34. 

(. 6381. )سید حبیب اله طباطباییان، و جلیل غریبی،

 گذاری ارزش در کمی های روش و مفاهیم بر مروری

 . 69-66 ،(63)4 فناوری، رشد. فناوری

 تقوا، عباس؛ آذر، عباسی محمدعلی؛ فیروزآبادی، خاتمی

 مدل(. 6391. )کامران فیضی، محمدرضا و

 در( اطلاعات اوریفن) الکترونیک خدمات گذاری ارزش

 و کسب مدیریت مطالعات. غیرانتفاعی بزرگ مؤسسات

 . 11-46 ،(21)1  هوشمند، کار

محمد و  پور، حسین زاده، یداله؛ مهرعلی شهین؛ غیاثی،

 تفسیری ساختاری مدلسازی(. 6399. )ماریا نصیری،

 اسلامی آزاد دانشگاه فکری سرمایه وضعیت ارزیابی

 پیاپی) 3 شماره) 864 فرهنگی مدیریت. ایلام استان

49 8))641-614. 

 ،مودتو  علی ،زاده قطری رجب ؛سیدسپهر ،قاضی نوری

 دانش گذاری ارزش مدل یک طراحی(. 6394پریسا. )

 ،(3)83 فناوری توسعه مدیریت. بازارها فن برای فنی

41-81 . 
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 طهماسبی، لیمونی، صفیه و طهماسبی کبری؛ گوران،

 کتابداران و مدیران دیدگاه بررسی(. 6391. )سالومه

 اطلاعات فناوری گذاری ارزش مدل از برداری بهره در

 استان اسلامی آزاد های دانشگاه های کتابخانه در سبز

 در ارتباطات و اطلاعات آوری فن فصلنامه. مازندران

 .631-661 ،((34 پیاپی) 2)9 تربیتی، علوم

 شناسایی(. 6393. )نادری، محمد مجید و محمدی سالک،

 گذاری قیمت در گذار تاثیر ای هزینه عوامل دهی زنو و

 تکنولوژی توسعه فصلنامه. AHP روش به فنی دانش

 .18-11 ،(24)62 صنعتی،

 و عباسعلی ،قدیریان ؛علی ،مقدم امین ؛احمد ،موسایی

 گذاری قیمت برای مدلی ارایه(. 6381رضا. ) ،بندریان

 توسعه، و دانش. شیمیایی محصولات فنی دانش

61(22)، 619-681 . 

گذاری  های قیمت (. مطالعه شیوه6396مولایی، فاطمه.)

(، 2)2فناوری، فصلنامه پژوهشی و آموزشی بسپارش،

11-19. 

 منصور و مومنی، زهرا؛ دیلمی، دیانتی محمدرضا؛ نیکبخت،

 چند ارزیابی الگوی ارائه(. 6411. )حسین احمدی،

 و مالی حسابداری های فکری، پژوهش سرمایه شاخصه

  .6-31(، 49)63حسابرسی، 

(. 6388. )محمدباقر هاشمیان بجنورد، ناهید و منهاج،

 صنایع مهندسی دانش، گذاری ارزش برای مدلی ی ارائه

 .41-39 ،(49)21 دوره مدیریت، و

 ، پور شفیعی فردین و ، مهرابیان کمال؛ ، سید واعظی

   دارائی ارزش سنجش الگوی طراحی. (6398محمد.) 

 دانشگاه در پولی غیر گذاری ارزش رویکرد یهبرپا انسانی

 پزشکی علوم دانشگاه مجله. گیلان پزشکی علوم

 .36-41:(662) 28. گیلان

 
Abusalem, O. (2022). Valuation: A New Approach 

to Measure the Performance of Last Planner 

System. American Journal of Engineering and 

Technology Management, 7(1), 1-7. 

Bronzetti, G., Sicoli, G., Chiucchi, M. S., & 

Giuliani, M. (2021). Intellectual Capital 

Measurement, Management, and Valuation. In 

Intellectual Capital, Smart Technologies and 

Digitalization (pp. 21-32). Springer, Cham. 

Cho, N. H., Han, N. S., Park, J. S., Yang, Y. C., 

Lee, H. M. and Ahn, J. H. (2006). A research on 

the ofset technology valuation, Korea Institutes 
of Defense Analysis, 72: 215–253 

Chowdhury, L., Rana, T. and Azim, M. (2019), 

“Intellectual capital efficiency and 

organizational Performance: in the context of 

the pharmaceutical industry in Bangladesh”, 

Journal of Intellectual Capital, Vol. 20 No. 6, 

pp. 784-806. 

Gou, J., Li, N., Lyu, T., Lyu, X., & Zhang, Z. 

(2019). Barriers of knowledge transfer and 

mitigating strategies in collaborative 

management system implementations. VINE 
Journal of Information and Knowledge 

Management Systems. Vol, 49 No. 1, pp. 2-20. 

Hervani, A. A., Nandi, S., Sarkis, J., & Helms, M. 

M. (2022). Blockchain technology and socially 

sustainable supply chains—A valuation 

perspective. In Green Production Engineering 

and Management (pp. 39-60). Woodhead 

Publishing. 

Hsu, W. T., Chen, H. L., & Cheng, C. Y. (2013). 

Internationalization and firm performance of 

SMEs: The moderating effect of CEO attributes. 

Journal of World Business. Vol. 48, No. 1, pp. 
1-12. 

Jang, W. J., & Lee, C. (2013). A technology 

valuation model for the defense r&d with 

income approach. International Journal of 

Innovation and Technology Management, 

10(04), 1350017. 

Kim, M. S., Lee, C. H., Choi, J. H., Jang, Y. J., Lee, 

J. H., Lee, J., & Sung, T. E. (2021). A Study on 

Intelligent Technology Valuation System: 

Introduction of KIBO Patent Appraisal System 

II. Sustainability, 13(22), 12666. 
Liu, Y., Sheng, J., & Wang, W. (2021). Technology 

and cryptocurrency valuation: evidence from 

machine learning. Available at SSRN 3577208. 

Mohapatra, S., Jena, S.K., Mitra, A. and Tiwari, 

A.K. (2019), “Intellectual capital and firm 

performance: 

Evidence from Indian banking sector”, Applied 

Economics, Vol. 51 No. 57, pp. 6054-6067. 

Oppong, G.K. and Pattanayak, J.K. (2019), “Does 

investing in intellectual capital improve 

productivity? Panel evidence from commercial 

banks in India”, Borsa Istanbul Review, Vol. 19 
No. 3,pp. 219-227. 

Samuel, M. P., Sastry, R. K., & Pavani, S. (2018). 

A strategic framework for technology valuation 

in agriculture and allied sectors in India-case 

study of chitosan. 

Sun, Z. (2021, September). Review of the 

Importance of Technology Company Valuation 

and Commonly Used Methods. In 2nd 

International Conference on Management, 

Economy and Law (ICMEL 2021) (pp. 30-36). 

Atlantis Press. 



 13/  گذاری دانش فنی در صنعت غذایی ایران و ارزش مدل سنجش
 

 

ت
ری

دی
ر م

 د
ی

وم
عم

ی 
ذار

ی گ
ش

ط م
 خ

مه
نا

صل
ف

 

Swearingen W. and Dennis J. (2009). US 

department of defense technology transfer: The 

partnership intermediary model. International 

Journal of Technology Transfer and 

Commercialization, 8, 2/3: 270–285. 

Valdivia, M., Galan, J. L., Laffarga, J., & Ramos, J. 

L. (2020). A research and technology valuation 

model for decision analysis in the 

environmental and renewable energy sectors. 

Renewable and Sustainable Energy Reviews, 

122, 109726. 
Yan, L., Hong, Z., & Lucheng, H. (2010, May). 

Review on methods of new technology 

valuation. In 2010 International Conference on 

E-Business and E-Government (pp. 1932-1935). 

IEEE. 

Yousefi, H. (2021). The Valuation of Modern 

Software Investment in the US. International 

Journal of Management Technology, 8(1), 1-14. 

Woo, J., Kim, E., Sung, T. E., Lee, J., Shin, K., & 

Lee, J. (2019). Developing an improved risk-

adjusted net present value technology valuation 

model for the biopharmaceutical industry. 

Journal of Open Innovation: Technology, 

Market, and Complexity, 5(3), 45. 

Xu, J. and Li, J. (2019), “The impact of intellectual 

capital on SMEs’ performance in China: 
empirical evidence from non-high-tech vs high-

tech SMEs”, Journal of Intellectual Capital, 

Vol. 20 No. 4, pp. 488-509. 

Zhou, M. (2021). Analysis of Real Option 

Valuation Method for High-tech Start-Up 

Enterprises. Forest Chemicals Review, 551-569. 

 



Iranian Journal of Public Policy in Management 

 
 

V
o

l.
 1

4
, 

N
o
. 

5
0
, 
S

u
m

m
er

 2
0

2
3
 

 
 

The model of measuring and valuing technical knowledge in Iran's food 

industry 
 

Askar Asgarpour1 - Mohammad Hassan Cheragali2* - Neda Farahbakhsh3 
 
 

 

Abstract 
Background and purpose:Measuring and valuing technical knowledge is one of the 

important and difficult activities in the process of commercialization of knowledge.This 

research was conducted with the aim of designing a model for measuring and valuing 

technical knowledge in Iran's food industry. 

Methodology: The research is developmental in terms of purpose, practical in terms of 

results,and mixed (qualitative-quantitative) in terms of data type.The research participants in 

the qualitative part included 20 scientific experts and experts in the field of technology 

management and executive experts of Iran's food industry, who were selected using non-

probability judgmental and purposeful sampling. Cochran's formula, the sample size of 152 

people was determined and selected by random cluster sampling method. 

Findings: The results showed that the measurement and valuation model of technical 

knowledge in the food industry includes four main components:factors related to the 

company/organization, factors related to the extra-organizational environment, factors related 

to the nature of technology, and factors related to the technology market. It is with 71 

indicators. 

Conclusion: The results of the research can be useful for measuring and valuing technical 

knowledge and improving it in companies related to this field and provide a suitable field for 

other researches. 
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