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Article Information                          ABSTRACT 

In the contemporary era, media play a significant role in representing 

geographical spaces and reproducing cultural meanings. Arasbaran, as one of 

Iran's prominent cultural-ecological regions, has increasingly attracted tourists in 

recent years due to extensive media coverage. This study aims to sociologically 

examine the impact of media representation on sustainable tourism development 

and the Socio-Communicative sustainability of the Arasbaran region, utilizing a 

grounded theory approach for data analysis. The research method is qualitative, 

involving 75 purposefully selected participants across four groups: local residents 

(20), tourism professionals (20), media activists (20), and regional administrators 

(15), chosen through snowball sampling. Data were collected through semi-

structured interviews with 28 men and 20 women aged between 18 and 75. Data 

analysis was conducted in three stages—open, axial, and selective coding—using 

MAXQDA software (version 2022). The findings revealed five core patterns: 

“increased tourism awareness” (65%), “preservation of local culture” (50%), 

“infrastructure development” (45%), “media interaction” (30%), and “social 

impacts” (25%). Furthermore, 72% of participants believed that media 

representation has increased the number of tourists, and 60% confirmed its 

positive effect on preserving local culture. The results suggest that media 

representation can serve as an effective tool for promoting sustainable tourism in 

Arasbaran and supporting its  Socio-Communicative sustainability. 

KEYWORDS:  Media, Arasbaran Region, Sustainable Development, Tourism,  

Socio-Communicative, Grounded Theory. 

Article  History: 

Received; 2025/08/10 

Revised; 2025/08/14 

Accepted; 2025/08/14 

Published; 2025/09/11 

Article Type: 

Article Research 

Subject Area: 

The Influence of the Media 

Corresponding Author:  

Mehrdad Mohamadiyan 

E-mail: 

dr.mhm1350@gmail.com 

ORCID: 

0000-0002-1643-8598 

Cite this article: Baranemeh, S., Mohamadiyan, M., & Fathi, S. (2025).  Analyzing The Impact Of Media Representation 

On Sustainable Tourism Development In Arasbaran: A Socio-Communicative Grounded Theory Approach. Quareterly of 

Communicatons Psychology, 2(4), pp. 45-62. [In Persian] https://doi.org/10.82548/J24R-FH51 

   ©  The Author(s).                Publisher: Islamic Azad University Press.               ISSN (Online): 3092-6440 

  Quarterly of Communications Psychology                    Number 4, Volume 2, Autumn 2025 (pp. 45-62) 



 (22-44صص. ) 4444پاییز  ،2، دوره 4شماره                                            فصلنامه روانشناسی ارتباطات         
 

 

 

Analyzing The Impact Of Media Representation On Sustainable Tourism 
Development In Arasbaran: A Socio-Communicative Grounded Theory Approach 

 
 

 

Extended Abstract  

Introductin 

In recent decades, media representation has 

emerged as a key tool for shaping public 

perception and directing attitudes, gaining a 

significant place in social sciences, 

communication studies, and cultural studies. 

The expansion of digital media, the growth of 

social networks, and shifts in cultural 

consumption patterns have made the way 

geographical, cultural, and tourism spaces are 

represented fundamentally influential in 

forming and solidifying the audience’s mental 

image. This issue is especially critical in 

multi-ethnic societies with prominent cultural 

and natural potentials, as media can transform 

the trajectory of tourism development by 

either highlighting or downplaying regional 

characteristics. Accordingly, achieving 

sustainable tourism development requires a 

reconsideration of media representation 

approaches, so that narratives are constructed 

based on realism, preservation of cultural 

identity, and sustainability-oriented 

perspectives. The Arasbaran region, 

recognized as one of Iran’s richest ecological 

and cultural areas with UNESCO World 

Heritage status and unique natural and human 

heritage, holds remarkable potential for 

becoming a sustainable tourism destination. 

However, in recent years, a clear mismatch 

has been observed between the region’s actual 

capacities and its representation in official and 

unofficial media; an issue that not only 

diminishes the region’s image among 

domestic and international tourists but also 

threatens the continuation of indigenous 

sustainable development patterns. Therefore, 

the central research question is: How does 

media representation of Arasbaran influence 

public perception and tourism behaviors, what 

are the implications for sustainable regional 

development, and how can this representation 

be examined within a socio-communicative 

framework? 

Methodology 

This study adopts a qualitative approach and 

utilizes grounded theory methodology with a 

descriptive-analytical nature to examine the 

relationship between media representation and 

sustainable tourism development in the 

Arasbaran region. The choice of grounded 

theory is due to its capability to generate 

context-based theories from field data and to 

deeply understand social and communicative 

processes within the complex regional 

context. The statistical population consists of 

four main stakeholder groups: local residents, 

tourism activists, media actors, and regional 

managers, identified through purposive and 

snowball sampling techniques. In total, 75 

participants (40 men and 35 women) aged 

between 18 and 75 took part in the study. The 

data collection tool was semi-structured 

interviews, designed based on the research 

objectives and hypotheses, and finalized after 

review by experts in tourism and media 

studies. To ensure validity, pilot interviews 

were conducted and final questions were 

revised; to enhance reliability, all interviews 

were recorded and carefully transcribed. Data 

analysis was conducted using MAXQDA 

software version 2022, following three stages: 

open, axial, and selective coding. This process 

included sampling, conducting interviews, 

accurate recording and transcription, three-

stage data analysis, software-assisted coding, 

and finally, interpreting the findings to extract 

core patterns. 

Discussion 

The research findings indicated that media 

representation play a highly prominent role in 

shaping public perception of the Arasbaran 

region, with a frequency of 47.5% and a direct 

effect of 0.62. Positive media representation, 

accounting for 25.8%, emphasized the 

region’s attractive features such as pristine 

nature and rare animal species, significantly 
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boosting tourists’ motivation to travel. 

Conversely, negative representation, 

constituting 21.7%, reported environmental 

issues and infrastructure problems, which 

could lead to negative tourist attitudes and 

decreased travel willingness. These dual 

aspects simultaneously influence tourists’ 

mental image and provide different pathways 

for the region’s tourism development. 

Tourism perception and behavior, with a 

38.3% share and a direct effect of 0.55, act as 

intermediaries between media representation 

and sustainable regional development. Results 

show that changes in tourists’ attitudes toward 

lesser-known attractions and virtual 

advertising, such as Instagram promotions, 

lead to increased travel decisions and tourism-

related actions. Interview examples reveal that 

positive television documentaries and reports 

enhance interest, whereas negative news like 

illegal hunting raises concerns and may deter 

visitors. These findings emphasize the critical 

role of media content management in guiding 

tourist behavior. Sustainable regional 

development, with a 14.2% share and a direct 

effect of 0.48, is identified as the essential 

foundation for maintaining tourism 

sustainability. The findings suggest that 

without improvements in infrastructure and 

environmental conservation, the positive 

impacts of media representation and tourist 

behaviors cannot be sustained. Concerns 

regarding inadequate infrastructure and the 

need to balance development with protection 

of natural and cultural resources were strongly 

emphasized by stakeholders. The final 

communication model shows that media 

representation holds the greatest importance 

in shaping tourism processes, while 

sustainable development serves as a key 

infrastructure to preserve these interactions. 
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 مقدمه 

 ازیکیعنوان به یارسانه ییبازنما ر،یاخ یهادر دهه»

و  یبه ادراک عموم یدهشکل یابزارها نیم  رتر

ها، به محور مطالعات علوم به نگرش یدهجهت

بدل شده  یارتراطات و مطالعات فرهنگ ،یاجتماع

در » (115: 1152ی، اریشهر نژاد،)سلطانی.« است

 یهاگسترش رسانه رینظ یبستر تحولات جهان

 یو دگرگون یاجتماع یهارشد شرکه تال،یجید

 یفضاها ییبازنما ،یمصرف فرهنگ یالگوها

 یها نقشدر رسانه یو گردشگر یفرهنگ ،ییایجغراف

ان از مخاطر یذهن ریتصو تیدر ساخت و تثر نیادیبن

 :Karaca, Pola, 2022).« کندیم اءفیمقاصد ا

با  یتیاوم در جوامع چند تیاهم نی( ا37

برجسته، دوچندان  یعیو طر یفرهنگ یهاتیظرف

 ای یسازبا برجسته توانندیها مکه رسانه ییاست؛ جا

 ۀتوسع ریمس ،یامنطقه یهایژگیو یسازکمرنگ

 یبایمنظر، دست نیرا دگرگون کنند. از ا یگردشگر

 ۀر نحود یمستلزم بازنگر یگردشگر داریپا ۀبه توسع

 رائها یهاتیکه روا یاگونه است؛ به یارسانه ییبازنما

 یفرهنگ تیهو ،ییگراوااعبر ی شده از مقاصد، مرتن

  باشد. یداریپا یکردهایو رو

 یکیمناطق اکولوژ نیتریاز غنی کیارسراران  ۀمنطق»

و  ونسکویدر  یبا  رت جهان ران،یا یو فرهنگ

 ر،ینظکم یو انسان یعیطر راثیاز م یبرخوردار

 یربه مقصد گردشگ شدن لیترد یبرا ییبالا تیظرف

: 1152 ن،یامیهاشم ،یانرر زاده،میکر.« )دارد داریپا

 یمشهود است، نوع ریاخ یهاآنچه در سال (122

 ۀمنطقه و نحو یوااع یهاتیظرف انیم یناهماهنگ

است؛  یررسمیو غ یرسم یهاآن در رسانه ییبازنما

                                                           

1 Stuart Hall 

2 Maxwell McCombs 

 گاهیتنها موجب کمرنگ شدن جاکه نه یتیو ع

شده،  یو خارج یمنطقه در ذهن گردشگران داخل

 داریاپ ۀتوسع یبوم یحفظ الگوها یبرا یدیبلکه تهد

 نیا صلیا س ال. لذا رودیشمار م منطقه به نیا در

منطقه  یارسانه ییازنماب -که  آن است پژوهث

 یهانثو کُ یارسراران چگونه بر ادراک عموم

 ۀوسعت یبرا ییامدهایگذاشته و چه پ ریتأ  یگردشگر

 نیا توانیو چگونه م  همراه دارد؟ منطقه به داریپا

 مورد یاجتماع-یارتراط یرا در چارچوب ییبازنما

 ؟ارار داد یواکاو

 

 پیشینۀ پژوهش

 نظری  -

که در آن  معنادار است یندیفرا یارسانه ییبازنما

رت صو به ییایو جغراف یفرهنگ ،یاجتماع یهاتیوااع

 یهانظام قیطر بلکه از شوند،یمنتقل نم یخنث

 .شوندیم ینیبازآفر یارسانه یهاتیو روا یانشانه

 یسازعناصر، برجسته ینشیبا انتخاب گز ندیفرا نیا»

 یمعنا را در بسترها ام،یپ یبندمو وعات و ااب

رو،  نیا . ازکندیم دیتول یو اجتماع یخاص فرهنگ

 فیتعر فعال در باز گرانیعنوان باز به دیها را بارسانه

تقال ابزار انصرفاً  نظر گرفت، نه در یمکان تیفضا و هو

 ,Šimková, Kořínková) «ی.نیع یهاداده

Obršálová, 2024: 2-3)  چارچوب  کهطوری

که معنا از  دهدینشان م  ،1استوارت هال ییبازنما

و  اندکنندگیتوسط تول امیپ یکدگذار ندیفرا قیطر

 یۀر. نظردیگیآن توسط مخاطران شکل م ییرمزگشا

و دونالد  2کامرزماکسول مکاتفاق به  یسازبرجسته

 یهاتیاولو نییها با تعرسانه کندیم دیتأک ،3شا

3 Donald Shaw 



 برانمه و همکاران                                       ...    در  یگردشگر داریپا ۀبر توسع یارسانه ییبازنما ریتأث لیتحل 

3 

 

. کنندیم یدهمخاطران را جهت یهابرداشت ،یخرر

به ، 1رابرت انتمن یسازچارچوب یۀنظر ن،یچنهم

 یدهدر شکل تیو ساختار روا دید یۀنقث انتخاب زاو

 کردیرو» ن،یا بر . علاوهپردازدیها مبرداشت

 یکه معان دهدینشان م ،2رولان بارت یشناختنشانه

 دیلتو رمزگان باز یهاها و نظامنشانه قیاز طر یفرهنگ

به  یدهدر شکل ینقث مهم ندیفرا نیو ا شوندیم

.« کندیم ءفایا یگردشگر یمقصدها ریتصو

(Partelow, 2021: 205) داریپا یگردشگر 

 یمقاصد گردشگر تیریمد یبرا کپارچهی یکردیرو

 یدیبُعد کل3 انیتعادل م جادیهدف آن اکه است

-یاجتماع یکپارچگی» ،«یااتصاد یداریپا»

 نیاست. ا «یطیمحستیحفاظت ز»و  «یفرهنگ

 یانجه ونیسیکم داریپا ۀمفهوم براساس اصول توسع

( و سازمان (WCED, 1987و توسعه  ستیزطیمح

استوار  ،(UNWTO, 2005) یگردشگر یجهان

 یرهنگف راثیاز منابع، حفظ م نهیبه ۀبوده و بر استفاد

 یهاعادلانه نسل یمندبهره نیو تضم یعیو طر

 :Çalışkan, 2021).« دارد دیتأک ندهیو آ یکنون

که توسط جان ال ؛ «داریپا ۀگان3» الگوی (108

 انیم ییافزاارائه شده است،  رورت هم، 3کرافورد

را  یطیمحستیو ز یاجتماع ،یاهداف ااتصاد

 را فراتر از یچارچوب، گردشگر نی. اکندیبرجسته م

 یادهیو آن را پد داندیم یصرفاً ااتصاد تیفعال کی

 .«کندیم یمعرف یطیمحستیو ز یاجتماع ،یفرهنگ

(Martins,Ferreira,Costa, 2022: 7-9) .

 یارابطه توانیرا م یرسانه و گردشگر انیم ۀرابط»

                                                           

1 Robert Entman 

2 Roland Barthes 

3 John Elkington 

1  David Gartner 

 زاها دانست که در آن رسانه یدیو بازتول یستیهمز

 یهاداستان ۀارائ ،یبصر یهاتیخلق روا قیطر

ادراک  ،یحس یهاتجربه ینیمحور و بازآفرمکان

 یورحض ۀاز تجرب ثیبه مقصد را پ گردشگران نسرت

 کردن با فراهم ی. در مقابل، گردشگردهندیشکل م

منابع  ،یعیو طر یفرهنگ یدادهایها و روسوژه

فراهم  یارسانه داتیتول یبرا ینینو ییمحتوا

 مفهوم (.Abedi,Rad,2021: 2-6).« آوردیم

اصل دلالت دارد که  نیبر ا ی،ارسانه یردشگرگ»

 یوا یبه محرک تواندیمکان م کی یارسانه ییبازنما

 ریوتص یریگشکل» یۀشود. نظر لیسفر ترد یبرا

بر آن مطرح شده  ،1گارنتردیوید که توسط  ،«مقصد

و  میادراکات مستق بیمقصد از ترک ریتصو کهاست

 ندایفر نی. اردیگیشکل م میرمستقیغ یهاییبازنما

 یهاتیرا دارد که روا یا ربخش نیشتریب یزمان

مند و بار تکرار هدف ،ییانسجام معنا یدارا یارسانه

 مقصد باشند یهایژگیمتناسب با و یاحساس

(Purvis, Mao, Robinson, 2019: 683-

همزمان به  ۀمستلزم توج یگردشگر یداریپا (685

 یهاشرکه جادیا یعنیاست؛  یاجتماع-یعد ارتراطبُ

و مشارکت  یاعتماد اجتماع تیم  ر، تقو یارتراط

« ی.ریگمیتصم ندایدر فر یمحل نفعانیذ یوااع

(Hoffmann,Braesemann,Teubner,2022

 مزیج ،0ویبورد ریپ یاجتماع یۀسرما یۀ(. نظر2-5:

 دارند که دینکته تأک نایبر ،5و رابرت پوتنام 0کالمن

 یربنایمشترک، ز یو هنجارها یروابط اجتماع

.« دهندیرا شکل م داریپا یهایهمکار

0 Pierre Bourdieu 

0 James Coleman 

5 Robert Putnam 
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(Sharpley, 2023: 810)  ،کردیرودر وااع 

ارتراطات را فراتر از ابزار  ،«داریپا ۀتوسع یارتراط برا»

 یتوانمندساز یبرا یزمیمکان ۀمثاب به ،یرساناطلاع

 نیا . برنگردیم یمشارکت یحکمران تیوجوامع و تق

 یعنوان  رورت به یاجتماع-یطارترا یداریاساس، پا

و  یا رات مثرت گردشگر نیدر تضم یراهررد

گردشگران و جامعه  انیاز تعار ات م یریشگیپ

 مطرح است. زبانیم

 تجربی  -

 با یدر پژوهش(، 1151ی )فتح و انیمحمد، برانمه

 یراهرردها ۀو ارائ یشناختابعاد جامعه نییهدف تر

قدان ف ۀدر ارسراران، به مسئل داریپا یگردشگر ۀتوسع

 ،یحفظ توازن ااتصاد یبرا یجامع و بوم یهامدل

 نی. ااندپرداخته یطیمحستیو ز یاجتماع-ارتراطی

 یرو با گردآو ادیبنداده یۀبراساس نظر یفیمطالعه ک

 لیو تحل قیعم ۀمصاحر مشاهده، قیطر ها ازداده

تا اشراع، در سه  ینظر یریگاسناد انجام و با نمونه

 لیتحل MAXQDAافزار و با نرم یمرحله کدگذار

 یرگردشگ داریپا ۀتوسع دهدینشان م هاافتهی. دیگرد

مسئولانه، مشارکت  یمنطقه بر گردشگر نیا در

 یبوم عیصنا ها ورسانه تیتقو ،داریپا تیامن ،یمحل

 یآن، ارتقا یدیکل یو راهرردها تاستوار اس

 ستا یااتصاد محل یایو اح یطیمحستیز تیمسئول

 رات  ،یگردشگر داریچون رشد پا ییامدهایکه پ

.« دارد یپ را در یفرهنگ تیهو تیدرآمد و تقو

و  1اب( 15-01: 1151ی، فتح، انیبرانمه، محمد)

 ریتأ  یبررساتفاق به (، به 2521) 2سونگ

از بازگشت در  سفر پس اتیتجرب یگذاراشتراک

 دگاهیاز د یگردشگر ۀبر تجرب یاجتماع یهارسانه

                                                           

1 Duoxun Ba 

2 Luming Song 

مرود ک یاصل ۀ. مسئلاندنگاه داشتهگذار خود اشتراک

بر  یگردشگر یگذاراشتراک ریتأ  ۀنیپژوهث در زم

 قاتیتحق ترثیگذار، در مقابل تمرکز بخود اشتراک

ه بروش محتوا بر مخاطران است.  ری و تأ زهیبر انگ

 لیو تحل ادیبنداده یۀبراساس نظر کارگیری

نشان  هاافتهیانجام شده است.  یعمق یهامصاحره

 یهاسفر در رسانه ۀتجرب یگذارکه اشتراک دهدیم

 یگردشگر ۀمثرت تجرب میموجب تنظ یاجتماع

ظار انت تیاز سفر و تقو تیر ا ثیگذار، افزااشتراک

 حاتیترج» نیچن. همشودیم یدسفر بع یبرا

 یگردشگر ۀدر سطوح مختلف تجرب یگذاراشتراک

گردشگران  یبعد یمتفاوت است و انتخاب مقصدها

ها مرترط است. مطالعه، آن یگذاربا سطح اشتراک

صحنه و  ۀدربار ،3گافمن نگیارو کیدراماتورژ هینظر

دو بخث  نیکه ا کندیم دییتأ زیصحنه را نپشت

 .«رگذارندیتأ و برهم  ستندیمستقل ن

(Ba,Song,2024: 1-9) و همکاران محمد حاج

 یرگردشگ ۀتوسع یالگو ۀبا ارائ تفحصیدر (، 1152)

 قیکمرود شناخت دا ۀبر نقث رسانه، به مسئلی مرتن

 و. دانپرداخته یگردشگر ۀها بر توسعرسانه یا رگذار

در مو وع و  قیعم یبا بازنگر ب،یبا روش فراترک

 ختهیو آم یفیک ،یژوهث کمپ 33 یهاافتهی بیترک

 لی. تحلهانجام گرفت مرترط ۀمطالع 1321 انیاز م

مقوله 1مفهوم و 1کد، 1۲ ییها منجربه شناساداده

ه شد ک یو فرهنگ یطیمحستیز ،یاجتماع ،یااتصاد

انه بر نقث رسی مرتن یگردشگر ۀتوسع یابعاد الگو

شامل برند مقصد،  میمفاه نی. ادهندیم لیرا تشک

و  یذهن هاییرفتار یهاتین ،یابیوکار، بازارکسب

بحران، پوشث  تیریگردشگران، مد یاجتماع

3 Erving Goffman 
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زبان و  رساخت،یفرهنگ، مذهب، آموزش، ز ،یارسانه

: 1152 دیگرانمحمد و حاج.« )است یاطلاعات عموم

 2کالوت-گومِسو  1یوپارِن-یمارت( 2۲2-201

 ۀت بهتر از نحوکسب شناخبررسی (، به 2525)

 یهاکنندگان از رسانهگردشگران و عر ه ۀاستفاد

. اندپرداخته داریپا یگردشگر ۀنیدر زم یاجتماع

در حوزه  یتخصص یهاکمرود پژوهث یاصل ۀمسئل

 داریپا یگردشگر یبرا یاجتماع یهاکاربرد رسانه

 لیبا تحل اتیمند ادبمرور نظام ق،یتحق است. روش

که روند انتشار، بوده است یاو شرکه یسنجبکتا

 یپژوهش یهاو شرکه هادواژهیمحققان برجسته، کل

پژوهث  ندیکرده است. برآ ییمرترط را شناسا

حوزه،  نیا رشد روزافزون مطالعات در ۀدهندنشان

 یمیبر مفاه دیو تأکیی کایپژوهشگران آمر یرهرر

و  داریپا یگردشگر ،یاجتماع یهامانند رسانه

-Marti-Parreño,Gómez).« است سمیاکوتور

Calvet,2022:148-153) محمدزاده، زادهیمهد 

 یبندتیهدف اولو با، (1311) ییباباکیب و

منطقه ارسراران از  یگردشگر ۀتوسع یوهایسنار

هدف )گردشگران بالقوه و بالفعل(،  ۀمنظر جامع

و  یعیطر یهالیاز پتانس نهیبه یبرداربهره ۀمسئل

 نی. ااندکردهارسراران مطرح  یهاجنگل یستیتنوع ز

از  استفاده با یلیتحل-یفیو توص یمطالعه کاربرد

کارشناس  21مصاحره با  ،یدانیم ،یاسناد تمطالعا

شامل  ویسنار1گردشگر انجام گرفت.  3۲1 ثیمایو پ

و  یکیزیف یهارساختیتوسعه ز ،یفعل تیادامه و ع

ر تنوع د جادیو ا یابیبازار یهابهرود برنامه ،یانسان

 هاویسنار ۀنشان داد هم جیجنگل ارائه شد. نتا ۀعر 

و  هارساختیز ۀعتوس یویاند، اما سنارمهم

عنوان به یو دولت یبخث خصوص یگذارهیسرما

                                                           

1 José Marti-Parreño 

ۀ توسع یبرا ییانتخاب و راهکارها تیاولو

.« شد شنهادیجنگل پ سمیاکوتور زیستمحیط

-03۲: 1311یی، باباکیب، محمدزاده زاده،یمهد)

( و 1310) پورنیحسیمنتظراائم و عرفان (33۲

 ییهاعنوان پژوهث به ،(1311) یو اشراا یگودرز

 یبررس به ،یطیمحستیارتراطات ز ۀدر حوز یمحور

 ۀباردر یبخشیو آگاه داریپا ۀها در توسعرسانه گاهیجا

ارتراطات  ۀاند. حوزپرداخته ستیزطیمح

از ارتراطات توسعه  یارمجموعهیکه ز یطیمحستیز

 یهاامیپ افتیو در عیتوز د،یتول یاست، به بررس

. ازدپردیو تعامل جامعه با آن م ستیزطیبا مح مرترط

ها و نقث رسانه داریپا ۀدر توسع ستیزطیمح تیاهم

 حوزه است. با نیا یدیاز مو وعات کل ندایفر نیا در

 یهاکه در رسانه دهندیها نشان مپژوهث ،حال نیا

مستقل  ۀچون فقدان رسانهم ییهاچالث یرانیا

ر مند و تمرکز بنرود نگاه کلان و نظام ،یستیزطیمح

 نیرفع ا یوجود دارد. برا یمقطع یهابرنامه

 فادهاست ،یطیمحستیز سمیژورنال تیمشکلات، تقو

 یخصصت یهاگروه جادیو ا یااز اصول بلاغت رسانه

مرترط  یهادر سازمان یطیمحستیارتراطات ز

 .«شده است شنهادیم  ر پ یعنوان راهکارهابه

؛ 110-155: 1310 ،پورنیحسیعرفان ،منتظراائم)

  (1-31: 1311 یاشراا ی،گودرز

 ۀنیدر زم یروشن یخلأ پژوهش ،یبستر نیدر چن

و  ارسراران ۀمنطق یارسانه ییمند بازنمانظام لیتحل

ل ااب یگردشگر داریپا ۀآن بر روند توسع یامدهایپ

ح به سط ایمتداول، عمدتاً  یکردهایاست. رو ایتشخ

بسنده  یارسانه یاز محتوا یفیتوص یهالیتحل

 یهااستیس ۀربارکلان د یهایبه بررس ایاند کرده

اند. در مقابل، پژوهث حا ر با پرداخته یگردشگر

2 Roberto Gómez-Calvet 
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ا از ت کندیتلاش م اد،یبنو داده یفیک یکردیاتخاذ رو

 یارسانه ییبازنما ییمعنا ۀشرک ،یدانیم یهادل داده

آن را در سطح  یامدهایمنطقه را استخراج و پ

ل به س ابا توجه  کند. لیتحل یگردشگر یهانثکُ

که  است نیا فرض برتر مطرح شده پژوهث که پیث

ارسراران،  ۀاز منطق یارسانه ییبازنما ینوع و محتوا

 یذهن ریتصو یریگکلبر ش یمعنادار ریتأ 

و  یطیمحستیز ،یفرهنگ یهاتیگردشگران از ظرف

 ،یذهن ریتصو نیمنطقه داشته و ای اجتماع

 اردیپا یبه مقاصد گردشگر ها نسرتآن یریگجهت

. پژوهث حا ر درصدد است دهدیارار م ریتأ را تحت

ه کرد یرابطه را واکاو نیا ،یدانیم یهاداده لیبا تحل

فهم بهتر نقث رسانه در  یبرا مندنهیزم یو الگو

 منطقه ارائه کند. داریپا یگردشگر ۀتوسع

 

 قیتحقروش

 لیتحل کردیو با رو یفینوع ک پژوهث از نیا

نظر هدف، مطالعه  انجام شده است. از ،1ادیبنداده

 انیم ۀرابط یبررس که به است یلیتحل-یفیتوص

در  یگردشگر داریپا ۀو توسع یارسانه ییبازنما

 روشطور خاص، به  .پردازدیارسراران م ۀمنطق

 یهاهیاستخراج نظر ییتوانا لیدل به ادیبنداده

 یندهایفرا قیو درک عم یدانیم یهااز داده یانهیزم

 یواکاو یروش برا نیترمناسب ،یو ارتراط یاجتماع

 یماعاجت دهیچیدر بستر پ یارسانه ییبازنما راتیتأ 

 یآمار ۀجامع منطقه انتخاب شده است. یو فرهنگ

 :ازاعم با مو وع  مرترط نفعیگروه ذ1پژوهث شامل 

 کُنشگران. 3ی، گردشگر فعالان. 2ی، محل ساکنان. 1

صورت  به یریگنمونهی. امنطقه رانیمد. 1ی ارسانه

انجام شده است؛  یبرفمند و روش گلولههدف

                                                           

1 Grounded Theory 

 س ازو سپ ییشناسا یدیکه ابتدا افراد کل یاگونهبه

 مرترط افزوده شدند. دیها، افراد جدآن یمعرف قیطر

 یسن ۀزن در باز30مرد و 15نمونه شامل  بیترک

 تیاز نظر جنس یسال بوده که تنوع مناسر50 تا1۲

ها، داده یآورجمع یابزار اصل. کرده است جادیو سن ا

ه نوع مصاحره ب نیاست. ا افتهیساختارمهیمصاحره ن

 یوجود چارچوب کل تا با دهدیامکان م پژوهشگر

 یهاپاسخ یو باز برا ریپذانعطاف یها، فضاپرسث

مصاحره براساس  س الات فراهم آورد. قیو عم یغن

 راتیاند تا تأ شده یطراح اتیاهداف پژوهث و فر 

رفتار گردشگران  ،یبر ادراک عموم یارسانه ییبازنما

رار ا یبررس در منطقه مورد داریتوسعه پا یامدهایو پ

محتوا، س الات مصاحره  ییروا نیتضم یبرا .رندیگ

و مطالعات  یگردشگر ۀتوسط چند متخصا حوز

در فاز  ن،یچنو اصلاح شدند. هم ینیبازب یارسانه

محدود  یابا نمونه یشیآزما یهامصاحره لوت،یپا

ها شفاف و حاصل شود پرسث نانیانجام شد تا اطم

 یتمام ،ییایپا ثیافزا جهت تند.اابل فهم هس

 لیشدند. تحل یسیها  رط و با دات بازنومصاحره

ها توسط چند پژوهشگر مستقل انجام و سپس با داده

رفع شد تا  یاختلافات در کدگذار ،یفکرجلسات هم

 یهاادهد لیتحل حفظ شود. جیو  رات نتا یریتکرارپذ

افزار از نرم استفاده و با ادیبنداده یۀبراساس نظر یفیک

MAXQDA نیانجام شده است. ا 2522 ۀنسخ 

و  یباز، محور یکدگذار ۀمرحل3شامل  لیتحل

 یمفهوم یبه استخراج الگوها که منجر است یانتخاب

جا که پژوهث آن از ها شده است.در داده یاو رابطه

 یهااست، آزمون ادیبنداده یۀبر نظری و مرتن یفیک

 و کیصورت تمات به لیتحلکار نرفته و به یآمار
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(،  1که بر پایۀ )شکل طوری انجام شده است. یمفهوم

 توان مدل مفهومی پژوهث را مدنظر ارار داشت.می

 

 پژوهث یمدل مفهوم (.1شکل )

 

 یق تحق هاییافته

 یاهداده لیپژوهث براساس تحل جیبخث، نتا نیا در

شده ارائه  یمعرف یآمار ۀشده از نمون یآورجمع

پژوهث شامل  یآمار ۀجامعکه طوری به. گرددیم

 ییدر مو وع بازنما یاصل نفعیگروه ذ1نفر از 50

 در ارسراران است: یگردشگر داریپا ۀو توسع یارسانه

 یاکُنشگران رسانه ،یفعالان گردشگر ،یساکنان محل

سهم  نیترثی(. ب1)جدول  ی بر پایۀامنطقه رانیو مد

ی رگردشگ فعالانی، محلساکنان  طور مساوی بین به

 رانیمد نکمتری و( درصد0/20) یارسانه کُنشگرانو 

 تنوع که دارد اختصاص ،(درصد5/25) یامنطقه

 یهایژگیوچنین هم .کندیم نیرا تضم هادگاهدی

که  دهدینشان م (،2جدول ) بر پایۀنمونه  یتیجمع

 بازۀ و هستند )زن(، درصد 5/10 و درصد )مرد( 3/03

است.  ریمتغ سال 50 تا1۲کنندگان از شرکت سنی

و  ترقیدا لیامکان تحل یو سن یتیتنوع جنس نیا

 رد .کندیرا فراهم م یارسانه ییبازنما ری أتر تجامع

 انیبن ،یآمار ۀمتنوع جامع بیمجموع، ترک

 ۀابعاد مختلف مو وع و ارائ لیتحل یبرا یمستحکم

 .معترر فراهم آورده است جینتا

 

باز،  یکدگذار یاصل ۀمرحل 3ها براساس داده لیتحل

 مراحل به نیانجام شده است. ا یو انتخاب یمحور

 قیو شناخت عم نیادیبن یهاهیمنظور استخراج نظر

در بستر  یو ارتراط یاجتماع دهیچیپ یندهایفرا

در  یگردشگر داریپا ۀو توسع یارسانه ییبازنما

 ؛ازب یکدگذار .اندمنطقه ارسراران به کار گرفته شده

 هیولا میمفاه ییگام، امکان شناسا نیعنوان نخست به

. آوردیها را فراهم مخام مصاحره یهااز داده قیو دا

 کیتر تفکها به اطعات کوچکمرحله، داده نیا در

صورت جامع  و متنوع به دیجد میشده و مفاه

 یفر ثیکه پژوهشگر پبدون آن شوندیاستخراج م

به شناخت کامل و  کردیرو نی. ااشدته بها داشبر داده

دوم،  ۀمرحل در .کندیمو وع کمک م طرفانهیب

 یها و محورهاباز به دسته یکدها ی؛محور یکدگذار

 نی. اشوندیم یدهتر و مرترط سازمانبزرگ یمفهوم

مختلف و  میمفاه انیروابط م شودیمرحله باعث م

 یشود و ساختار نظر نییها ترمتقابل آن راتیتأ 

 ندایرف ی؛انتخاب یکدگذار تینها . درردیشکل گ هیاول

در  یاصل یو محورها یدیکل میمفاه یسازکپارچهی

صورت  که به جامع است یچارچوب نظر کیاالب 

 ییگوو امکان پاسخ شودیم نییتر یمدل مفهوم

 .آوردیپژوهث را فراهم م یهابه س ال قیدا

در پژوهث حا ر،  یدگذارمرحله ک 3کارگیری این به

موجب شده  ل،یدات و اعترار تحل ثیبر افزا علاوه

 دهیچیپ راتیدرک تأ  یمند برانظام یاست تا ساختار

 رفتار ،یبر ادراک عموم یارسانه ییبازنما هیو چندلا

ران ارسرا ۀمنطق داریپا ۀتوسع یامدهایگردشگران و پ

افزار با نرم ،لیروند تحل نیاطورخاص، به. ردیشکل گ

MAXQDA یو جلسات متعدد همفکر 

 نیرا تضم جیو اعترار نتا ییایپژوهشگران، صحت، پا

  .کرده است

ش
وه

پژ
د 

این
فر

ی
یف
ک

-
یاد
ه بن
داد

گام اول؛ انتخاب نمونه با روش هدف مند و گلوله برفی

نفر1۲گام دوم؛ انجام مصاحره نیمه ساختاریافته با 

گام سوم؛  رط و رونویسی دایق مصاحره ها

ابیگام چهارم؛ تحلیل داده ها با کدگذاری باز، محوری و انتخ

برای تحلیلMAXQDAگام پنجم؛ استفاده از نرم افزار

گام ششم؛ تفسیر یافته ها و استخراج الگوهای اصلی
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استخراج شد  هیکد اول 35باز،  یکدگذار ۀدر مرحل

با  از مو وعات مرترط یمتنوع فیط ۀدهندکه بازتاب

 یو فرهنگ یعیطر یهایژگیو ،یارسانه ییبازنما

 یهاها و فرصتچالث نیچنهم، و نارسرارا ۀمنطق

و بر  هامنطقه بود. براساس داده نیا در یگردشگر

 دیتأک»کدها شامل  نیتر، مهم(3پایۀ )جدول 

و  درصد( 5/0)با  ؛«بکر ارسراران عتیبر طر اهرسانه

 درصد(، 0)با  ؛«یجانور ابیکم یهاتمرکز بر گونه»

 یهاها به جنرهرسانه ۀتوج ۀدهندبود که نشان

-نادر است. هم یهاو حفاظت از گونه یطیمحستیز

 ۲/0)با  زین ؛«ستیزطیمح بیگزارش از تخر» نیچن

ا ب مرترط یپوشث مسائل منف انگرینمادرصد(، 

بر ادراک  تواندیکه م است یطیمحستیز داتیتهد

 یکدها به کمک فراوان نیا باشد. رگذاریتأ  یعموم

م در از مو وعات مه یکل یارجاع کل، نما 125

. آورندیها فراهم ممصاحره یفیک یهاداده لیتحل

و  یعیمثرت طر یهایژگیبر و دیبر تأک علاوه

فقدان »چون هم ییاشاره به کمرودها ،یفرهنگ

 (،درصد0)با  زین ؛«یمناسب گردشگر یهارساختیز

در  یگردشگر ۀتوسع یلعم یهابه چالث ،یفراوان

تنوع کدها امکان انتقال  نیمنطقه دلالت دارد. ا

کنندگان فراهم شرکت یهادگاهیاز د یترقیدا

 جادیا یبعد یهالیتحل یبرا یمناسر یو مرنا کندیم

 . دینمایم

ۀ مقول 0باز به  یکدها ،یمحور یکدگذار ۀدر مرحل

 یشدند که ساختار مفهوم یبندگروه یاصل یمحور

(، 1)جدول  یۀپا و بر دهدیپژوهث را شکل م

-ثیب (،درصد۲/20)با  ؛«یامثرت رسانه ییبازنما»

 یهاهها بر جنررسانه دیتأک انگریسهم را دارد و ب نیتر

 یمنف ییبازنما»جذاب و مثرت منطقه است. 

دارد  یتوجهسهم اابل (،درصد5/21) اب زین ؛«یارسانه

و  داتیزمان به تهدها همرسانه دهدیکه نشان م

. ندپردازیم زین یو گردشگر یستیزطیمشکلات مح

 یهابرداشت یدهدر شکل یدو مقوله نقث محور نیا

« گردشگران یادراک عموم» یهامقوله دارند. یعموم

و درصد( 3/1۲) بیترت به ،«یگردشگر یهاکنث»و 

 که نشان شوندیرا شامل م یاز کل فراوان درصد(، 25)

 نیگردشگران در ا یها و رفتارهابرداشت دهدیم

 تاًیاند. نهاشده ینوان عوامل مهم بررسع ژوهث بهپ

سهم کمتر  (،درصد2/11)با  «داریپا ۀالزامات توسع»

 نیاست. ا تیاهم حائز یگذاراستینظر س از یول

 نیاز تعامل ب یجامع ریتصو یکل طورمقولات به

  .کنندیارائه م یامنطقه ۀرسانه، گردشگر و توسع

 یمحور ۀمقول0 ،یانتخاب یکدگذار ییدر مرحله نها

 لیلتح یاصل ریادغام شدند که مس تریکل ۀمقول3به 

بر پایۀ )جدول  دهندیم لیرا تشک یو مدل مفهوم

وله مق نیترعنوان پررنگ به ؛«یارسانه ییبازنما. »(0

ها رسانه ینقث محور ۀدهند، نشان(درصد0/15)با 

بر  یرگذاریو تأ  یذهن ریتصو یدهدر شکل

مقوله شامل هر دو جنره مثرت  نیاست. ا یشگرگرد

 ماتیکه بر ادراکات و تصم هاستییبازنما یو منف

و کُنث  ادراک» دارند. میمستق ریگردشگران تأ 

مهم  ریمس یفراوان (،درصد3/3۲)با  ؛«یگردشگر

را نشان  یامنطقه ۀرسانه و توسع نیب یاواسطه

 یگردشگران و رفتارها یهابرداشت یعنی دهد،یم

 یگرگردش یکل ندیبه سفر، در فرا میها، مانند تصمنآ

 با «یامنطقه داریپا ۀتوسع»است.  کنندهنییتع

عنوان  به یاست، ول مترسهم اگرچه ک (،درصد2/11)

 تعاملات به نیا یحفظ و ارتقا یلازم برا رساختیز

و تداوم  یداریدر پا یدیو نقث کل رودیشمار م

 .کندیم ءفایا یگردشگر
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 کد اولیه( 34ای از کدگذاری باز )نمونه (.3جدول )

 ردیف کدباز  (n)فراوانی  )%( درصد

 1 بکر ارسراران عتیها بر طررسانه دیتأک ۲ درصد5/0

 2 یجانور ابیکم یهاتمرکزبر گونه 0 درصد5/0

 3 یمحل یهاانعکاس جشنواره 0 درصد2/1

 1 ستیزطیمح بیگزارش از تخر 5 درصد۲/0

 0 خاص منطق یدستعیصنا یمعرف 0 درصد2/1

... ... ... ... 

 35 یمناسب گردشگر یهارساختیفقدان ز 0 درصد5/0

 جمع - 125 درصد155

 مقولۀ محوری(4 کدگذاری محوری ) (.4جدول )

 مقولۀ محوری  کدهای باز مرترط (n) یفراوان )%( درصد

 یامثرت رسانه ییبازنما 10، 15، ۲، 0، 3، 2، 1 31 درصد۲/20

 یارسانه یمنف ییبازنما 1۲، 11، 12، 5، 0، 1 20 درصد5/21

 گردشگران یادراک عموم 22،25، 15، 13، 11، 1 22 درصد3/1۲

 یگردشگر یهانثکُ 2۲، 20، 23، 21، 11، 10 21 درصد5/25

 داریپا ۀالزامات توسع 35، 21، 25، 20، 21، 22 15 درصد2/11

 جمع - 125 درصد155



 برانمه و همکاران                                       ...    در  یگردشگر داریپا ۀبر توسع یارسانه ییبازنما ریتأث لیتحل 

3 

 

 

 دییتأ ۀدهندها نشانها از مصاحرهاولنقل نمونه

بر  هستند یمحور یهاو ملموس بودن مقوله یفیک

 قیطر از یامثرت رسانه یی. بازنما(0پایۀ )جدول 

از  یمستند ونیزیتلو یوات»مانند  یجملات

ر سف یام براعلااه کند،یارسراران پخث م یهاجنگل

 میقمست ریسفر و تأ  ۀزیبر انگ ؛«شودیبرابر م چند

، قابلمدارد. در  دیبر رفتار گردشگران تأک هاسانهر

 یهاگزارش»مانند  ییهااولبا نقل یمنف ییبازنما

 طیباعث شده فکر کنم مح رمجازیاز شکار غ یخرر

 ها وبر نگرش یا ر منف ،«ستیگردش ن یبرا یامن

 ،یادراک و کُنث گردشگر ۀحوز در احتمال سفر دارد.

 )مثلاً شناخت آ ار ۀنسرت به منطق هادگاهید رییتغ

به  میمدر تص یمجاز غاتیترل ری( و تأ ترثیب یخیتار

 یهاینگران ن،یچن. همشودیم دهیو وح د سفر به

و  هاترساخیبه ز ازین مثابۀ به دار،یپا ۀبا توس مرترط

 انکنندگدر اظهارات شرکت ست،یزطیحفظ مح

وسعه ت نی رورت تعادل ب ۀدهندو نشان افتهیبازتاب 

د ابعا ترقیدرک عم ها بهاولنقل نیو حفاظت است. ا

د.کننیکمک م قیتحق

 

 مقولۀ انتخابی نهایی( 3کدگذاری انتخابی ) (.0جدول )

 مقولۀ انتخابی های محوری مرترطمقوله (n) یفراوان )%( درصد

 یارسانه ییبازنما یمنف ییمثرت، بازنما ییبازنما 05 درصد0/15

گردشگران،  یادراک عموم 10 درصد3/3۲

 یگردشگر یهاکنث

 و کُنث گردشگریادراک 

 ایمنطقه داریپا ۀتوسع داریالزامات توسعه پا 15 درصد2/11

 جمع - 125 درصد155

 ی(محور یهابراساس مقوله)ها نمونه از مصاحبه یهاقولنقل (.2جدول )

 یانتخاب ۀمقول اولنقل ۀنمون کد مصاحره (n) یفراوان

31 M4 کند،یارسراران پخث م یهااز جنگل یمستند ونیزیتلو یوات 

 .شودیسفر چندبرابر م یام براعلااه

 یامثرت رسانه ییبازنما

20 M2 یامن طیباعث شده فکر کنم مح رمجازیاز شکار غ یخرر یهاگزارش 

 .ستیگردش ن یبرا

 یارسانه یمنف ییبازنما

22 M6 دمیبعد فهم یول ره،یعشا یارسراران فقط جا کردمیفکر م شهیهم 

 .هم داره یادیز یخیآ ار تار

 گردشگران یادراک عموم

21 M8 ۀ نطقبار به م نیاول یبرا نستاگرام،یتور در ا کی غیترل دنیاز د عدب

 .سفر کردم ارسراران

 یگردشگر یهانثکُ
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بر  (،5یی بر پایۀ )جدول نها یارتراطمدل درنتیجه 

با  ؛«یارسانه ییبازنما» ۀم لف یبالا تیاهم

 یاو میو ا ر مستق ینسر تیاهم (،درصد0/15)

ها را در رسانه یدیدارد که نقث کل دیتأک ،(02/5)

. دهدیادراک و رفتار گردشگران نشان م یدهشکل

ا رات  انگریب زین ،(1۲/5م لفه ) نیا میرمستقیا ر غ

 عوامل است. ریبر سا یگریانجیم

 

 یری گنتیجه

 
 

 یرسبه بر ادیبنداده یۀنظر یفیپژوهث با روش ک نیا

در  یرگردشگ داریپا ۀبر توسع یارسانه ییبازنما ریتأ 

که  دهدینشان م هاافتهیارسراران پرداخت.  ۀمنطق

 یدار، نقث مهمو جهت ینشیگز ییها با بازنمارسانه

و رفتار گردشگران دارند.  یادراک عموم یدهدر شکل

نفر از 50با  افتهیساختارمهین یهابراساس مصاحره

 یچندبعد ریدر تأ  یاصل ۀم لف 0 ،یدیکل نفعانیذ

 جینتا شد. ییمنطقه شناسا یها بر گردشگررسانه

ها مثرت رسانه ییکه بازنمااز آن استی حاک

 یو فرهنگ یعیطر یهاتجذابی که درصد(،۲/20)

و  میمستق ریتأ  کند،یارسراران را برجسته م

سفر گردشگران  تین ثیبر افزا ،(02/5) یتوجهاابل

 مسائل به که (،5/21) یمنف ییدارد. در مقابل، بازنما

 پردازد،یم هارساختیو کمرود ز یطیمحستزی

 نیاز منطقه را کاهث دهد. ا دیبه بازد لیتما تواندیم

 یهوشمندانه محتوا تیری رورت مد ،یدوگانگ

نظر  از .سازدیروشن م ثیپ از ثیرا ب یارسانه

که نشان  دهدیارائه م کپارچهی یمدل ۀمطالع ،ینظر

ر ب ریتأ  قیطر از یارسانه ییچگونه بازنما دهدیم

و  ممستقی صورتبه  ،(درصد3/3۲ادراک گردشگران )

 ا ر ،(درصد2/11منطقه ) داریپا ۀبر توسع میرمستقیغ

 یهاپژوهث یبرا یاهیپا تواندیمدل م نی. اگذاردیم

 جینتا ،یکاربرد دید از باشد. هدر مناطق مشاب ندهیآ

 نرایو مد گذاراناستیس یبرا تواندیم قیتحق نیا

متوازن که هم  یمحتوا دیراهگشا باشد. تول یارسانه

 یها را به شکلرا برجسته کند و هم چالث هاتیجذاب

 داریپا ۀبه توسع تواندیم د،یسازنده مطرح نما

 ن،یچندر ارسراران کمک کند. هم یگردشگر

 یهماهنگ یبرا ینظارت یشود سازوکارهایم شنهادیپ

 جادیا یگردشگر یهاو سازمان یارسانه یهانهاد نیب

بر  جمله تمرکز دارد؛ از ییهاتیمحدود پژوهث شود.

 کندیرا محدود م یریپذمیخاص که تعم ۀمنطق کی

15 M8 اما  ،رهیگیرونق م یبشه، گردشگر ترثیها و امکانات باگر جاده

 .حفظ بشه دیهم با طیمح

 داریپا عۀالزامات توس

 (ی)مدل ارتباط لیتحل یینها ندیبرآ (.7جدول )

 م لفه هارم لفهیز میا ر مستق میمستقغیرا ر  )%( ینسر تیاهم

 یارسانه ییبازنما یمثرت، منف 02/5 1۲/5 درصد0/15

 ینث گردشگرادراک و کُ نثادراک، کُ 00/5 11/5 درصد3/3۲

 یامنطقه داریتوسعه پا یطیمح ،یاجتماع ،یااتصاد 1۲/5 51/5 درصد2/11
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 یکه امکان سنجث کم یفیک یهابه داده ءو اتکا

مطالعات  شودیم شنهادی. پکندیروابط را فراهم نم

 و گسترش یو کم یفیک یهاروش بیبا ترک ندهیآ

 در .بپردازند هاافتهی نیا قیبه تعم ،ییایجغراف ۀدامن

تنها ها نهکرد که رسانه دیتأک توانیم ت،ینها

عال ف یبلکه عامل یگردشگر یهاتیوااع ۀدهندبازتاب

 دنیفرا نیآگاهانه ا تیریآن هستند. مد یدهدر شکل

 داریاپ ۀموفق در توسع ییارسراران را به الگو تواندیم

 ازمندیکند که ن لیترد یامنطقه یو گردشگر

در  یاو رسانه ییاجرا ،یلمع یجامع نهادها یهمکار

 است. یراهررد یزیراالب برنامه

 

 شنهاداتیو پ راهکارۀ ارائ -

 یحاصل از پژوهث و مدل مفهوم جیبه نتاه توج با

 یارتقا یبرا ریز یعمل یشنهادهایارائه شده، پ

بر  یاهرسان ییبازنما تأ یر تیپژوهث و تقو یا ربخش

 ۀقدر منط داریپا یگردشگر اجتماعی-ۀ ارتراطیتوسع

 :شوندیارسراران ارائه م

 

 پژوهث ییایاعترار و پا یارتقا

 شودیم هیها، توصداده ییدات و روا ثیافزا یبرا

 نفعانیمتنوع ذ یهاپژوهث شامل گروه یریگنمونه

فعالان  ،یو خارج یجمله گردشگران داخل شود؛ از

از  . استفادهیمحل یوکارهاو کسب ستیزطیمح

که  ،(Mixed Methods) یریترک یهاروش

ه ب تواندیم کند،یم قیرا تلف یفیو ک یکم یهاداده

 یاو مشاهده یامصاحره یهاافتهی یاعترارسنج

 یهاتکرار مطالعات در بازه نیچنکمک کند. هم

ه مشاب یهابا پژوهث جینتا ۀسیمختلف و مقا یزمان

و  یداریپا یامکان بررس ،یمناطق گردشگر گریدر د

 .آوردیرا فراهم م هاافتهی یریپذمیتعم

 

 یارسانه ییبازنما قیطر از داریپا یگردشگر یارتقا

 یارسانه یهانیکمپ یطراح ها،افتهیاساس بر

 ۀگردشگران را دربار یآگاه تواندیمند مهدف

 ثیارسراران افزا یهاو جاذبه ستیزطیفرهنگ، مح

 یگردشگر یهارساختیز تیتقو ن،یا بر دهد. علاوه

و  یرسانمراکز اطلاع ،یدسترس یرهایشامل مس

 یبرا یجوامع محل یو توانمندساز یخدمات رفاه

 در تحقق یدیگردشگران، نقث کل ۀتجرب تیریمد

 ریمستمر تأ  ثی. پاکندیم ءفایا داریپا یگردشگر

 هااستیس یها بر رفتار گردشگران و بازنگررسانه

 یاژهیو تیاز اهم زین یوااع یهابراساس داده

 برخوردار است.

 

 یآت یهاپژوهث یبرا شنهادیپ

 ییا رات بلندمدت بازنما توانندیم ندهیآ مطالعات

رفتار گردشگران و حفاظت از  رییبر تغ یارسانه

 یاهاز شاخا کنند. استفاده یرا بررس ستیزطیمح

 یاهسیمقا لیو تحل یگردشگر یداریسنجث پا یکم

ه ب ،یگردشگر یبا عملکرد وااع یارسانه ییبازنما

 کرد. هدحوزه کمک خوا نیا یفهم علم قیتعم

 

 ییروا تیبر تقو اادامات علاوه نیاطور خاص،  به

 ریدر مس یعنوان راهررد عمل به توانندیپژوهث، م

 استفاده ارار ارسراران مورد ردایپا یگردشگر ۀتوسع

 ۀربتج تیریرا در مد یارسانه ییو نقث بازنما رندیگ

 یطور م  رتر به ستیزطیگردشگران و حفاظت مح

 کنند. تیتقو

 

 سپاسگزاری

پژوهث مرا  نیانجام ا ریکه در مس یکسان ۀاز هم

 .مینمایم یکردند، ادردان یاری
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 شارکت نویسندگانم 

، «مهبران هیسم» یدکتر ۀمقاله برگرفته از رسال نیا 

 ها،نهیزم ط،یشرا یشناختجامعه یبررس»عنوان  با

در  داریپا یگردشگر ۀتوسع یامدهایراهرردها و پ

 انهیاگرعمل نیی)تر یشراجانیآذربا-ارسراران ۀمنطق

 ییکه به راهنما ، است(«ادیبنداده یۀنظر کردیبا رو

دکتر سروش » ۀو مشاور «انیدکتر مهرداد محمد»

 استخراج شده است. ،«یفتح

 

 تعارض منافع

گونه تعارض منافعی برای اعلام نویسندگان هیچ 

ندارند

منابع 

(. 1151سروش ) ،یمهرداد. فتح ان،ی. محمدهیبرانمه، سم

 ۀدر منطق داریپا یگردشگر یشناختجامعه یبررس

 .ادیبنداه یۀنظر کردیبا رو یشراجانیآذربا-ارسراران

 ۀدور ،یفرهنگ-یاجتماع راتییتغ-پژوهشیۀ علمیفصلنام

 .15-01(، ۲0 یاپی؛ )پ1 ۀ، شمار22

 .در ایحمی، زدانی .اسدالله، جییکردنا .فاطمه ،محمدحاج

 یگردشگر ۀتوسع یالگو ۀارائ(. 1152) محمدی، ارهیم

. بیفراترک کردیرو یریکارگهب بر نقث رسانه بای مرتن

، 13ی، دورۀ امنطقه یزیربرنامه-یپژوهشیعلم ۀفصلنام

 . 201-2۲2، 11شمارۀ 

https://doi.org/10.30495/jzpm.2021.28423.3935 
 یابی(. معنا1152سوده ) ،یاری. شهرهیمهد نژاد،سلطانی

 یگرتوسعۀ گردش بر دیتأک ارتراطات با یفرهنگ یامدهایپ

 ۀکُنگ(. فصلنام یمطالعه: جامعۀ بوم )مورد

(، 131) یاپی؛ پ2 ۀ، شمار31 ۀرسانه، دور-یژوهشپیعلم

223-115.   

https://doi.org/10.22034/bmsp.2022.317555.1657 
 یربشیی، باباکیب. رحمت ،محمدزاده. احمد ،زادهیمهد

 یتوسعۀ گردشگر یوهایسنار یبندتیاولو(. 1311)

 :یمورد هدف )مطالعه ۀارسراران از منظر جامع ۀمنطق

و ن یهانگرش-یپژوهشیعلم ۀفصلنام .شهرستان هوراند(

 ،(11 یاپیپ) ؛1 ۀ، شمار13 ۀدور ی،انسان یایدر جغراف

30۲-33۲. 

 رایسم ،نیامیهاشم ل.ابوالفضی، انرر ین.حس ،زادهمیکر

خلاق و  یگردشگر  ر بر بر عوامل م یلیتحل. (1152)

. رارانارس ۀمنطق یریو عشا ییگردشگران روستا یرفتار آت

، 25 ۀدور ،یزیرو برنامه ایجغراف-یپژوهشیعلم ۀفصلنام

  .121-135، ۲1 ۀشمار

https://doi.org/10.22034/gp.2023.14612  
 ارتراطات (.1311) اسری ،یمحسن. اشراا ،یگودرز

 یطیمحستینقث ز یشناسبیو آس یطیمحستیز

 یهاپژوهث-یپژوهشیعلم ۀفصلنام ی.رانیا یهارسانه

 . 1-31 ،(۲1 یاپی)پ ؛1 ۀشمار ،22ی، دورۀ ارتراط

https://doi.org/10.22082/cr.2016.18798 
س یعرفانی. مهد، منتظراائم (.  1310) ر وانه ، پورنیح

نه و مح   مه    سااات؛یزطیرساااا قد طات      یام را بر ارت

  انیمطالعات م-یپژوهش یعلم ۀفصلنام  ی.طیمحست یز

  یاپی)پ ؛2 ۀشمار  ،0 دورۀ ،در رسانه و فرهنگ  یارشته 

12) ،155-110. 
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