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Abstract 

Fashion orientation, a contemporary phenomenon, has expanded alongside the growth of 

communication technologies and intensified consumerism. This study aimed to predict fashion 

orientation based on symptoms of histrionic personality disorder, considering the mediating roles of 

the need for social feedback and social media addiction among Instagram users. The research 

employed a descriptive–correlational design. The statistical population comprised university students 

in Tabriz, from which 397 participants were selected using a multi-stage cluster sampling method, 

following Kline’s (2015) guidelines. Data were collected using the Need for Social Feedback in Social 

Networks Scale (Duradoni, 2023), the Social Media Addiction Scale (Khajeh Ahmadi et al., 2015), 

the Dramatic Personality Scale (Ferguson & Negy, 2006), and the Fashion Orientation Scale (Amir 

Qasemi et al., 2015). Path analysis was conducted using SPSS 24 and AMOS 24. Results revealed 

significant correlations between fashion orientation and both predictor and mediator variables 

(P<0.01). Symptoms of histrionic personality directly explained 30% of the variance in fashion 

orientation (β=0.30) and indirectly explained an additional 57% (β=0.57). Bootstrap, variance 

accounted for (VAF), and Sobel tests confirmed that both the need for social feedback and social 

media addiction had significant partial mediating effects (P<0.05). These findings suggest that 

Instagram users with elevated histrionic traits, coupled with a heightened need for social feedback and 

a tendency toward social media addiction, are more likely to exhibit strong fashion orientation and 

engage in fashion-related consumption. 
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Extended Abstract  

Introduction 

Fashion and fashion orientation are phenomena of the modern age, amplified by the 

growth of technology and human communication. These phenomena have 

contributed to the intensification of consumerism. Research indicates that social 

media plays a pivotal role in shaping fashion-related attitudes and preferences among 

youth. Platforms such as Instagram and TikTok have increasingly become tools for 

fashion display and identity expression (Prayudha & Sari, 2024). Owing to features 

such as Stories, Reels, and Live broadcasts, Instagram has emerged as the most 

influential social media platform in the fashion domain. According to a recent 

survey, 72% of users reported making purchases after encountering fashion-related 
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advertisements on Instagram (Lim, 2024). Personality traits play a pivotal role in 

shaping individuals' fashion orientation in the context of social media. Among these 

traits, histrionic personality characteristics are particularly noteworthy, as they are 

associated with a heightened need for attention, emotional expressiveness, and a 

strong focus on physical appearance. The relationship between fashion orientation 

and histrionic personality traits among social media users—particularly on platforms 

such as Instagram—can be meaningfully examined by taking into account users’ 

motivations for platform engagement, their need for social feedback, and the extent 

of their social media addiction. Histrionic personality is characterized by excessive 

attention-seeking and emotional expressiveness. These individuals have a strong 

need for feedback and approval from others (Carvalho et al., 2019). Duradoni et al. 

(2023) defined the need for social feedback as the desire for fame and positive 

feedback in social networks. Social media addiction is a type of behavior involving 

excessive use, mental preoccupation, and an uncontrollable urge to connect 

(Quaglieri et al., 2021). Previous studies indicate that these variables have rarely 

been examined together within the context of fashion-related research. Accordingly, 

the present study aims to predict fashion orientation based on symptoms of histrionic 

personality disorder, with the mediating roles of the need for social feedback and 

social media addiction among Instagram users. 

  

Materials & Methods 

The study used a descriptive-correlational design with path analysis. The target 

population consisted of university students in Tabriz during the 2023–2024 academic 

years. A multi-stage cluster sampling method was employed, and the sample size 

was determined based on Kline’s (2015) guideline. A total of 397 students 

participated in the study. Inclusion criteria included providing informed consent, 

being an Instagram user, and having actively used the platform for at least the past 

six months. Prior to administering the questionnaires, ethical principles were clearly 

explained to the participants. These included voluntary participation, confidentiality 

of data, exclusive use of the data for research purposes, and the non-invasive nature 

of the study. Data were analyzed using SPSS version 24 and AMOS version 24 

through path analysis. The instruments used in the study were as follows: 1. 

Histrionic Personality Symptom Scale (Ferguson, Negy, 2014) 2. Fashion 

Orientation Scale (Amir Qasmi et al., 2015) 3. Social Feedback Need Scale for 

Social Networks (Duradoni et al., 2023) 

 

Results 

The study included 397 Instagram users with a mean age of 22.30 (SD = 2.20). Of 

the total participants, 189 (47.6%) identified as female, while 208 (52.4%) identified 

as male.   

    At the outset of the path analysis, all underlying assumptions were confirmed. 

These included unidirectional causality, an adequate sample size (ranging from 10 to 

20 observations per variable), continuity of the variables, linear relationships among 

variables, independence of error sources, univariate and multivariate normality, 

absence of multicollinearity, and the assumption of a univariate normal distribution.  

     The direct relationship between histrionic personality and fashion orientation was 

positive and significant (β = 0.30, p = 0.001). The direct relationship between the 

need for social feedback and fashion orientation was positive and statistically 

significant (β= 0.36, p= 0.001). Similarly, the direct relationship between social 

media addiction and fashion orientation was positive and significant (β = 0.32, p= 
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0.001). Additionally, the direct relationship between histrionic personality and the 

need for social feedback was positive and significant (β = 0.84, p= 0.001), as was the 

relationship between histrionic personality and social media addiction (β = 0.56, p = 

0.001).  

     Based on Table 2, all direct relationships in the model were significant at the level 

of p< 0.001, and the critical ratio (C.R) values for all paths were above 1.96, 

indicating that the direct effects were significant in the absence of the mediating 

variable. Accordingly, the null hypothesis of no direct relationships between the 

model variables is rejected. 
Table 2. Direct Effects in the Model 

Path Estimate Std Estimate S. E C.R P 

Histrionic Personality → Fashion Orientation 0.51 0.29 0.07 7.04 0.001 

Social Media Addiction → Fashion Orientation 0.15 0.31 0.01 8.25 0.001 

Social Feedback Need → Fashion Orientation 0.73 0.36 0.07 9.49 0.001 

Social Feedback Need→Social Media Addiction 1.43 0.33 0.20 7.15 0.001 

Histrionic Personality → Social Feedback Need 0.72 -0.84 0.02 31.38 0.001 

Histrionic Personality→Social Media Addiction 2.03 -0.56 0.17 11.86 0.001 

     Based on the contents of Table 3, the significance of mediator variables was 

evaluated using the Bootstrap test. Given that the significance level of the bootstrap 

test was less than p< 0.05 and both the lower and upper confidence limits had the 

same sign (either both positive or both negative), it can be concluded that the indirect 

paths are significant. Given that all direct and indirect relationships in the model are 

statistically significant, and that the Variance Accounted for (VAF) values range 

between 0.20 and 0.80, it can be inferred that the mediating variables demonstrate a 

partial mediation effect. The Sobel test results indicated that the mediating effect of 

the need for social feedback was significant (Z = 4.63), while the mediating effect of 

addiction to social networks was also significant (Z = 3.19). Because both values 

exceed the critical value of 1.96, the null hypothesis—that the mediating variable 

does not play a role in the relationship between the independent and dependent 

variables—is rejected at the 0.05 significance level, indicating that the mediation 

effect is statistically significant. 

Table 3. Indirect Effects (Mediation Test) 

Path Unstd. Std 95% CI (Lower–Upper) VAF P 

HP → SFN & SMA → FO 0.99 0.57 0.51 – 0.64 0.65 0.002 

         Note: HP = Histrionic Personality, SFN = Social Feedback Need, SMA = Social Media 

Addiction, FO = Fashion Orientation 

     Subsequently, various fit indices were calculated. Among them, the chi-square to 

degrees of freedom ratio (χ²/df) was 4.05, and the root mean square error of 

approximation (RMSEA) was 0.088. These values indicate a moderate fit. However, 

other fit indices, including CFI, GFI, TLI, NFI, RFI, and AGFI, were all within the 

acceptable range (above 0.90), indicating a good statistical fit of the model to the 

data. Therefore, despite the relative weakness of the two aforementioned indicators, 

it can be concluded that the model overall has an acceptable statistical fit and is 

capable of explaining the relationships between latent variables. 

 

 

Discussion and Conclusion 
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 The study aimed to predict fashion orientation based on symptoms of histrionic 

personality disorder, with the mediating roles of the need for social feedback on 

social media and social media addiction among Instagram users. The findings 

indicate that symptoms of histrionic personality disorder predict fashion orientation 

both directly and indirectly through the need for social feedback and social media 

addiction. In other words, among individuals with histrionic personality traits, the 

tendency to seek social feedback and addiction to social media play a reinforcing role 

in the inclination toward fashion orientation. The results of the research were in line 

with the results of the research of Talebi Delir (2023) in the study of the relationship 

between show personality and fashion-oriented behaviors such as the tendency to 

cosmetic surgery; with the results of John et al. (2023), who explored the relationship 

between the need for social feedback and consumerism in the domain of luxury 

goods; and with the findings of Madura et al. (2024), who investigated the 

association between social media addiction and fashion orientation. The need for 

social feedback and, consequently, addiction to social networks in Instagram users 

with symptoms of theatrical personality can be explained based on the theory of 

online social self-regulation .Accordingly, social media platforms provide an ideal 

environment for self-regulation among individuals with histrionic personality traits 

and for obtaining social feedback. Social networks are used as a means to achieve 

various goals, including self-esteem regulation, social interaction, material pursuits, 

and self-presentation (Fegan & Belland, 2021). The fulfillment of the need for social 

feedback paves the way for social media addiction. As a result, individuals are 

influenced by active Instagram influencers and product advertisements from 

companies, which leads them toward fashion orientation (Gomez et al., 2022). 

Although the present study offers valuable and practical insights in the areas of 

awareness, counseling, treatment, and the expansion of knowledge regarding 

individual psychological factors related to social fashion orientation, it is not without 

limitations. Despite valuable insights, the study was limited to Instagram users 

among university students and did not include qualitative methods. Future research is 

recommended to incorporate a wider range of demographic groups and social media 

platforms and to adopt qualitative methodologies— such as phenomenological 

approaches— to gain deeper insights into individuals lived experiences regarding 

fashion orientation.  
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 چکیذه

 هذگرایی بیٌی پیص ّذف با پژٍّص .است کردُ تطذیذ را گرایی هصرف ٍ یافتِ گسترش ارتباطات رضذ با جذیذ ػصر  پذیذُ هذگرایی

 اجتواػی ّای ضبکِ بِ اػتیاد ٍ اجتواػی ّای ضبکِ در اجتواػی بازخَردّای بِ ًیاز هیاًجی ًقص با ًوایطی ضخصیت اختلال ػلاین براساس

 ضْر ّای داًطگاُ داًطجَیاى آهاری جاهؼۀ .بَد ّوبستگی ًَع از تَصیفی پژٍّص طرح .گرفت اًجام ایٌستاگرام اجتواػی ضبکِ کاربراى در

 ابسارّای .گردیذ اًتخاب ای هرحلِ چٌذ ای خَضِ گیری ًوًَِ رٍش بِ ًفر 397 آهاری جاهؼِ از (2015) کلایي ًظر براساس .بَد تبریس

 بِ اػتیاد هقیاس ،(2023 ّوکاراى، ٍ دٍرادًٍی) اجتواػی ّای ضبکِ در اجتواػی بازخَردّای بِ ًیاز هقیاس ضاهل، ّا دادُ گردآٍری

 اهیرکَاسوی هذگرایی هقیاس ٍ (2006 ًگی، ٍ فرگَسي) ًوایطی ضخصیت هقیاس ،(1395) ّوکاراى ٍ احوذی خَاجِ اجتواػی ّای ضبکِ

 بیي داری هؼٌا ّوبستگی ًتایج .گردیذ تحلیل هسیر تحلیل رٍش بِ SPSS24 ٍ AMOSE24 افسار ًرم تَسط ّا دادُ .بَد (1394) ّوکارى ٍ

 (Β=30/0) درصذ 30 هستقین صَرت  بِ ًوایطی ضخصیت ػلاین ًتایج، براساس (.P<01/0) داد ًطاى هیاًجی ٍ بیي پیص هتغیرّای ٍ هذگرایی

 ضوَل هقذار استرٍپ، بَت آزهَى ًتایج براساس .کٌذ هی تبییي را هذگرایی ٍاریاًس از (Β=57/0) درصذ 57 هستقین غیر طریق بِ ٍ

 در آًْا هیاًجی ًقص ٍ بَد جسئی هیاًجی ًقص دارای اجتواػی ّای ضبکِ بِ اػتیاد ٍ اجتواػی بازخَردّای بِ ًیاز سَبل آزهَى ٍ ٍاریاًس

 تبغ بِ یا ٍ ّستٌذ ًوایطی ضخصیت اختلال ػلاین دارای کِ ایٌستاگرام کاربراى گردد، هی گیری ًتیجِ .بَد هؼٌادار (P<05/0) آهاری سطح

 هصرف ٍ هذگرایی بِ بیطتر کٌٌذ، هی پیذا اجتواػی ّای ضبکِ بِ اػتیاد ٍ دارًذ اجتواػی ّای ضبکِ در اجتواػی بازخَرد بِ ًیاز آى

 .کٌٌذ هی پیذا گرایص هذ هحصَلات

 

 اجتواػی ّای ضبکِ در اجتواػی بازخَردّای بِ ًیاز هذگرایی، ًوایطی، ضخصیت اختلال اجتواػی، ّای ضبکِ بِ اػتیاد :کلیذی واژگان
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 بٍ ویاز میاوجی وقش مذگرایی؛ ي ومایشی شخصیت(.  1444)ویلًفر میکاییلی،  سجاد؛ بشرپًر، اکبر؛ عطادخت،  ،بُمه؛ اوامق اسماعیلی استىبد بٍ ایه مقبلٍ:

 63-47( ,13) 75, اجتماعی رياوشىاسی وشریٍ. ایىستاگرام کاربران در اجتماعی َای شبکٍ بٍ اعتیاد ي اجتماعی بازخًردَای

 

 هقذهِ

فلش رذیذ ثٝ د٘جبَ ٌؼتشؽ تىِٙٛٛطی ٚ استجبعبت ا٘ؼب٘ی ٌؼتشؽ یبفتٝ اػت ٚ  ٔذ ٚ ٔذٌشایی ثٝ فٙٛاٖ پذیذٜ

 ٖٛیسٚؽ ِجبع، ٔٛ، دوٛساػ ٗیذتشیرذ بی ذیسٚؽ سا هیٔذ ( 2020)1ٌشایی سا تـذیذ وشدٜ اػت. ثٝ ٘ؾش صیُٕ ٔلشف
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ثش ربٔقٝ ثٝ  یلبثُ تٛرٟ شیؿذٜ ٚ تأح یعشاح یارتٕبف یٞب اػت وٝ ثش اػبع خٛاػتٝ ای پذیذٜ (. ٔذ2024ٕٞىبساٖ، 

ٞبی ٔذ لجُ اص ایٙىٝ ثٝ ػبیش  دس آغبص لشٖ ثیؼتٓ ٌشایؾ (.2022)ٔبّ٘ٛ ٚ ٕٞىبساٖ،  ص٘بٖ داسد تیعجمٝ ثبلا ٚ رٕق ظٜیٚ

 ؿذ ٚٞبی ٔذ دس اٚاػظ لشٖ ثیؼتٓ ؿشٚؿ ثٝ تِٛیذ ا٘جٜٛ  ِجبع اثتذا دس پبسیغ ؽبٞش ؿذ. ،٘مبط رٟبٖ ٌؼتشؽ یبثذ

دا٘ؾ ٔذ  ٚ وشد٘ذثش اػبع ػجه خٛد وٙٙذٌبٖ ؿشٚؿ ثٝ ا٘تخبة پٛؿبن ثیـتشی  حزٓ تِٛیذ افضایؾ یبفت ٚ ٔلشف

 رٛا٘بٖأشٚصٜ  ا٘ذ. أشٚصٜ رٛا٘بٖ دس چٍٙبَ تجّیغبت ٔذ افتبدٜ (.2023، 1وٛس) ٔشدْ دس اٚاخش لشٖ ثیؼتٓ ٌؼتشؽ یبفت

ٞب  ثٝ آٖ وٙٙذ اػتفبدٜ ٔیص٘بٖ  ٚ وٝ ٔشداٖ ٔحلٛلاتیٞب ٚ  . ِجبعسٚ ٔذ ٞؼتٙذ د٘جبِٝ شیفم یاص ٘ؾش التلبد یٚ حت

، 2)وٛس وٙٙذ یپٙذاس ٕٞزاتخٛاٜ اص ِحبػ ػجه ص٘ذٌی، ٔزٞت، حشفٝ یب ٍ٘شؽ  ٍشاٖیاص د یتب ثب ٌشٚٞ وٙذ یوٕه ٔ

ثبسی ٞٓ دس حٛصٜ ا٘ذیـٝ ٚ ٞٓ اخلاق   ( داسای پیبٔذٞبی خؼبست1383) 3ٔفْٟٛ ٔذ ٚ ٔذٌشایی اص ٘ؾش ٚثّٗ (.2018

دا٘ذ ٚ ػقی وشدٜ ٔبٞیت آٖ سا  ٚ تؾبٞشی ٔی ( ٔٙـب پذیذٜ ٔذ ٚ ٔذٌشایی سا ٕٞیٗ ٔلشف آؿىبس1383داسد. ٚثّٗ )

ٞبی ثیشٚ٘ی  داسای اٍ٘یضٜ ٕتیٔحلٛلات ٌشاٖ ل ؾیوؼت ٚ ٕ٘ب( 2007ٚثّٗ )(. 1399تشػیٓ وٙذ )٘شالی ٚ ٕٞىبساٖ، 

 ٝیخٛد ٚ ثم ٗیث یٞب خٛد سا حفؼ وٙٙذ ٚ تفبٚت تیتب ٔٛلق وٙٙذ یاػتفبدٜ ٔ آٟ٘بپشدسآٔذ اص  یٞب ٌشٜٚ اػت وٝ عی آٖ

 ذیدٞی ثٝ فمبؿىُ دس ٟٕٔی ٘مؾ ارتٕبفی ٞبیسػب٘ٝ دٞذ، ادثیبت پظٚٞـی ٘ـبٖ ٔیدٞٙذ.  ؾیسا افضا یالـبس ارتٕبف

 ٔذ ٕ٘بیؾ ثشای اثضاسٞبییثٝ  تبن تیه ٚ ایٙؼتبٌشاْ ٔب٘ٙذ ٞبییپّتفشْ ٚ وٙٙذٔی ایفب رٛا٘بٖ ٔیبٖ دس ٔذ تشریحبتٚ 

ػشیـ تغییشات ثٝ ٔٙزش ٞبی ارتٕبفی ٕٔىٗ اػت  ٌشفتٗ ٔذاْٚ دس سػب٘ٝ لشاس (.2024، 4)پشایٛدا ٚ ػبسی ا٘ذؿذٜ تجذیُ

. تٕبیُ ثٝ ٍٕٞبْ ؿذٖ ثب سٚ٘ذٞب ٕٔىٗ اػت ٔٙزش ثٝ خشیذٞبی تىب٘ـی ٚ دٚس ؿٛدفشًٞٙ ٔذ ٚ ٔلشف ثیؾ اص حذ 

كذ اص دس 25(. حذٚد 2023)وٛس،  ٞبی پبیذاسی ثیفضایذ ٔحیغی ٚ چبِؾ  سیختٗ پٛؿبن ؿٛد ٚ ثش ٔـىلات صیؼت

ایٗ افشاد ٔـٟٛس یب . وٙٙذ ٔغشح ٔیٞبی ارتٕبفی سا د٘جبَ وشدٖ افشاد ٔـٟٛس  وبسثشاٖ دِیُ اكّی اػتفبدٜ اص سػب٘ٝ

ٞبی  دٞی ثٝ افىبس فٕٛٔی، ٞذایت ا٘تخبة افتجبس، تٛا٘بیی لبثُ تٛرٟی دس ؿىُ داؿتٗثٝ دِیُ  سٞجشاٖ افىبس

ٞبی  ثٝ دِیُ لبثّیت ایٙؼتبٌشاْ (.2023)وٛس،  ٝ داس٘ذٞبی ٔختّف ربٔق وٙٙذٜ ٚ تأحیشٌزاسی ثش رٙجٝ ٔلشف

تبحیشٌزاستشیٗ پّتفشْ سػب٘ٝ ارتٕبفی ثشای ٔذ  7ٚ لایٛ 6، سیّض5اػتٛسی ٌزاسی فىغ ٚ فیّٓ ٚ أىب٘بتی اص لجیُ اؿتشان

 تجّیغ پّتفشْ ایٗ دس وٝ چیضی دیذٖ اص پغ وٝ ٌفتٙذ وبسثشاٖ اص دسكذ 72ػٙزی دس یه ٘ؾشاػت، ثٝ عٛسی وٝ 

ای ثشای ثیبٖ ٞٛیت، ؿبُٔ لٛٔیت،  ٔذ ثٝ فٙٛاٖ سػب٘ٝ (.2024، 8ا٘ذ )ِیٓ دادٜ ا٘زبْ ٔذ ثب ٔشتجظ خشیذٞبی ؿٛد، ٔی

پٛؿیٓ اغّت ٕ٘بیبٍ٘ش ایٗ اػت وٝ ٔب  اػت. آ٘چٝ ٔی ٞبی فشد ٚ فلایك ٚ اسصؽ ٞبی ارتٕبفی ٚاثؼتٍی ،ؿخلیت، ٔیشاث

٘یبصٔٙذ  وٝ ؿخلیتی ٔجبحج دس ایٗ ساػتب اص (.2024 ٚ ٕٞىبساٖ، 9ٚ یب د٘جبَ چٝ چیضی ٞؼتیٓ )یٛداچٝ وؼی ٞؼتیٓ 

 ثقذ دس وبسثشاٖ ؿجىٝ ٞبی ارتٕبفی ٚرٛد داسد، یبثی ٌشایؾ ثٝ ٔذ ٚ ٔذٌشایی دس سیـٝ پظٚٞـٍشاٖ ٘یبصٔٙذ ثشسػی

ٔٛضٛؿ ٔذٌشایی ثب تٛرٝ ثٝ ٔمِٛٝ ٕ٘بیـی ثٛدٖ ؿخلیت وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ  .اػت ٕ٘بیـی تیلیؿخ

ٞبی  ٞبی ارتٕبفی اص رّٕٝ ٘یبصٞبی ارتٕبفی ٚ ػغح ٚاثؼتٍی آٟ٘ب ثٝ ؿجىٝ ثشحؼت ٞذف ٚ اٍ٘یضٜ اػتفبدٜ اص ؿجىٝ

 ارتٕبفی دس وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ إٞیت ٔغبِقٝ داسد. 

 استجبط رٟبٖ ثب افشاد آٖ عشیك اص وٝ ؿٛد ٔی تقشیف ؿذٜ تخجیت سفتبسی اٍِٛٞبی اص ای ٔزٕٛفٝ فٙٛاٖ ثٝ ؿخلیت     

 ٚ ٘بپزیش ا٘قغبف اٍِٛی یه فشد یه وٝ آیذ ٔی ٚرٛد ثٝ صٔب٘ی ؿخلیت اختلاَ. وٙٙذ ٔی دسن سا آٖ ٚ وٙٙذ ٔی ثشلشاس

 ایزبد ٚ ؿغّی یب ارتٕبفی فّٕىشد دس تٛرٝ لبثُ اختلاَ ثٝ ٔٙزش وٝ وٙذ ایزبد ٘بػبصٌبس سفتبس ٚ تفىش اص ٘بپزیش ػبصؽ

ٞبی ؿخلیت خٛؿٝ ة، ؿخلیت ٕ٘بیـی اػت.  اختلاَ (. یىی اص2024،  10ؿٛد )فش٘چ ٚ ؿشػتب ٔی فشدی ثیٗ ٘بساحتی

. افشاد اػت ب٘ٝیرٛ تٛرٝ ٚ یافشاع ؾیٕ٘بی، فبعفٝ ٚ سفتبسٞبی ـیٕ٘ب تیؿخل اختلاَ یثشا یوّ تـخیلی بسیٔقاػت. 
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 یسفتبسٞب ثب اغّت ٍشاٖید ثب تقبُٔٞؼتٙذ،  ٘بساحت ؼت،ی٘ تٛرٝ ٔشوض دس وٝ ییٞب تیٔٛلق دس ؿخلیت ٕ٘بیـیداسای 

 عٛس ثٝ ،اػت فٕك وٓ ٚ شییتغ حبَ دس ػشفت ٕٞشاٜ اػت، احؼبػبت آٟ٘ب ثٝ ٘بٔٙبػت یرٙؼ ضیآٔ هیتحش بی وٙٙذٜ اغٛا

 ٚ ٕ٘بیـی حذ اص ؾیث وٝ اػت یٌفتبس ػجه یداسا، ذٙوٙ یٔ اػتفبدٜ خٛد ثٝ تٛرٝ رّت یثشا یىیضیف ؽبٞش اص ٔذاْٚ

 سا سٚاثظ ٚ ذ٘شیٌ یٔ لشاس ظیؿشا بی ٍشاٖید شیتأح تحت یساحت ثٝداس٘ذ،  احؼبػبت ضیآٔ اغشاق بٖیث، اػت بتیرضئ فبلذ

 ؾیث یزب٘یٚ ٞ یعّج غبِت تٛرٝ یثب اٍِٛ ٕ٘بیـی تیختلاَ ؿخلا (.2024 ،1ٌٛٞب) ذٙدا٘ یٔ ٞؼت آ٘چٝ اص تش ٕب٘ٝیكٕ

داسای فلایٓ اػت. افشاد  ٍشاٖید ذییٚ تأ یثٝ ثبصخٛسد ارتٕبف ذیؿذ بصیؿٛد وٝ ؿبُٔ ٘ یاص حذ ٔـخق ٔ ؾیث

حفؼ  یثشا یارتٕبف ذییثٝ تب بصی٘ ٗیا ،ص٘ٙذ یٔ جٙذٜیفش یرّت تٛرٝ دػت ثٝ سفتبسٞب یاغّت ثشا ؿخلیت ٕ٘بیـی

ثشسػی ادثیبت  (.2019ٚ ٕٞىبساٖ،  2)وبسٚاِٟٛٔٓ اػت  بسیآٟ٘ب ثؼثشای  ٌشفتٗ دس ٔشوض تٛرٝ  ٚ لشاس یفبعف تیحٕب

ثشخی  أب. اػت ا٘زبْ ٘یبفتٝ ای ٔغبِقٝ ثش ٔذٌشایی تبوٖٙٛ ٕ٘بیـی تبحیش ؿخلیت خلٛف دسپظٚٞؾ ٘ـبٖ داد، 

سفتبسٞبی ٔذٌشایب٘ٝ یب سفتبسٞبی ٔشتجظ ثب  ثشخی ثشٚص ثب سا ٕ٘بیـی ؿخلیت ساثغٝ وٝ داسد ٚرٛد ٔـبثٝ ٞبی پظٚٞؾ

 یه ٕ٘بیـی ؿخلیت داد، ٘ـبٖ( 1401)سؿیذی ٚ ٕٞىبساٖ  پظٚٞؾ ٞبی یبفتٝ. وٙذ ٔی ثشسػی ٔلشف

٘تبیذ ٔغبِقٝ فشاتحّیُ  .ثٛد صیجبیی رشاحی ثٝ ٌشایؾ دس دا٘ـٍبٞی تحلیلات داسای ص٘بٖ ثیٗ دس ٟٔٓ وٙٙذٜ ثیٙی پیؾ

رشاحی صیجبیی اػت وٝ ٔٙتذ  ثٝ فشادفٛأُ ٌشایؾ ا ( ٘ـبٖ داد، فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـی اص1402دِیش ) عبِجی

 .ثبؿذ اص فضبی فشٍٞٙی ربٔقٝ ٔی

تٛا٘ذ ثٝ ٚاػغٝ تبحیشٌزاسی ػبیش  تبحیش ثقذ ؿخلیتی ٕ٘بیـی ثش ٔذٌشایی وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ ٔی     

ٞبی ارتٕبفی ٚ ثٝ د٘جبَ آٖ افتیبد ثٝ  فٛأُ  سٚا٘ـٙبختی ٚ سفتبسی اص رّٕٝ  ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی دس ؿجىٝ

 ٞبی ارتٕبفی ثبؿذ.  ؿجىٝ

 دسثبسٜ خٛد ٚ دیٍش افشاد ٞبی لضبٚت ٚ ٞب ٚاوٙؾ ثٝ فشد دادٖ إٞیت ٔٛضٛفی دس خلٛف ٕبفیارت ثبصخٛسد ثٝ ٘یبص

ٚ ٕٞىبساٖ  4دٚسادٚ٘ی(. 2016 ،3اغِٕٛٛؽ ٚ وبساػبس) اػت دیٍشاٖ ثب فشد تقبُٔ دس دس ایٗ خلٛف ٕٞبًٞٙ الذاْ

 دس ٔخجت ثبصخٛد ثٝ ُیتٕب ٚ ؿٟشت یثشا ُیتٕب ی ساارتٕبف یٞب ؿجىٝ دس یارتٕبف یثبصخٛسدٞب ثٝ بصی٘( 2023)

ٞبی دسیبفت  تٟٙب یىی اص سٚؽ 5یب تبییذ ذٖیپؼٙذ ؼٓیٔىب٘دس ایٗ ساػتب  .تقشیف وشد٘ذ یارتٕبف یٞب ؿجىٝ

ٚ ٕٞىبساٖ،  6ٞبی ارتٕبفی اػت )ٔبسٍ٘ٛ ٞبی دیٍش دس ؿجىٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ٕٔىٗ دس ٔیبٖ ثؼیبسی سٚؽ

تٛا٘ذ سفتبسٞبیی سا ثب  ایٗ ٘یبص ٔی فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـی ٔشتجظ اػت.اغّت ثب ٘یبص ثٝ تبییذ ارتٕبفی (. 2021

دس (. 2021ٚ ٕٞىبساٖ،  7ٞذف رّت تٛرٝ ٚ تحؼیٗ ٔب٘ٙذ ثیؾ اص حذ ٕ٘بیـی یب اغٛاوٙٙذٜ ثٛدٖ ٞذایت وٙذ )ػبٚچی

 یارتٕبف ذییوؼت تب یشاث یٔذ ثٝ فٙٛاٖ ساٞ بی ذیسا یٔشدْ اص ٔذٞبیبفتٗ ثٝ تبییذ ٚ ثبصخٛسد ارتٕبفی  ساػتبی دػت

( دس 2017) 9. چٍٙیض(2010ٚ ٕٞىبساٖ،  8ٞبٖؿٛد ) یٔ ٔذٞبی سایذ تیٔٙزش ثٝ ٔحجٛثدس ٘تیزٝ وٙٙذ وٝ  یٔ یشٚیپ

 ٘ـبٖ داد٘ذ،٘ـبٖ ٔذ  ِجبع ٔٛسد دس اٍ٘یضؿی خشیذ سفتبس ٚ خشیذ تلٕیٓ ثش ٔحجٛثیت ثٝ ٘یبص ای ثب فٙٛاٖ تأحیش ٔغبِقٝ

ٚ ٕٞىبساٖ  10تبحیش داسد. ربٖ دس ٔٛسد ِجبع ٔذ یضؿیاٍ٘ ذیٚ سفتبس خش ذیخش ٓیثٝ عٛس ٔخجت ثش تلٕ تیثٝ ٔحجٛث بصی٘

 ذییتب یثٝ رؼتزٛ بصی٘ هیتحش كیاص عش یارتٕبف یٞب سػب٘ٝای ثٝ ایٗ ٘تیزٝ دػت یبفتٙذ وٝ  ( دس ٔغبِق2023ٝ)

 .ِٛوغ ٔؤحش ثٛدٜ اػت یثش٘ذٞب ذیللذ خش تیدس ٞذا یارتٕبف

ٞبی ارتٕبفی دس  ٞبی ارتٕبفی ٚ یب افتیبد ثٝ ؿجىٝ اص رّٕٝ ٔٛضٛفبت لبثُ ٔغبِقٝ ٘مؾ اػتفبدٜ ٔىشس اص ؿجىٝ     

 ثبصخٛسدٞبی ثٝ ٞبی ارتٕبفی اص آحبس ٘یبص افتیبد ثٝ ؿجىٝ (2023) ٕٞىبساٖ ٚ دٚسادٚ٘ی عجك ٘ؾش پیشٚاٖ ٔذ اػت.
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 اػت یسفتبس ذٜیپذ هی ٙتش٘تیا ثٝ بدیافت ٔب٘ٙذی ارتٕبف یٞب ؿجىٝ ثٝ بدیافت .اػت ٞبی ارتٕبفی ارتٕبفی دس ؿجىٝ

 یٞب ؿجىٝ اص اػتفبدٜ ٚ اتلبَ ثٝ وٙتشَ شلبثُیغ بصی٘ثب  ٚ یارتٕبف یٞب ؿجىٝ اص اػتفبدٜ ثٝ حذ اص ؾیث اؿتغبَ ثب وٝ

اػتفبدٜ سٚصافضٖٚ ٞبی ارتٕبفی ٚ  تشدیذ افتیبد ثٝ ؿجىٝ ثی (.2021 ٕٞىبساٖ، ٚ 1یشیوٛاٌّ) ؿٛد یٔ ٔـخق یارتٕبف

٘تبیذ ٔغبِقٝ  دٞذ. دٞذ ٚ چٝ ثؼب افشاد سا ثٝ ػٕت ٔذٌشایی ػٛق ٔی ٞبی سٚص لشاس ٔی اص آٖ افشاد سا دس ٔٛارٟٝ ثب ٔذَ

 ٔٙزش ٚ دٞٙذ ٔی افضایؾ سا ثبصخٛسد ٚ اعلافبت ثٝ دػتشػی ارتٕبفی ٞبی ( ٘ـبٖ داد سػب2024ٝ٘ٚ ٕٞىبساٖ ) 2ٔبدٚسا

دٞذ. ٘تبیذ  ٚ اٍِٛٞبی خشیذ آٟ٘ب سا ؿىُ ٔیؿٛ٘ذ  ٔی ٔذ خشیذ ٔحلٛلات ثٝ ٘ؼجت وٙٙذٌبٖ ٔلشف ٔخجت ٍ٘شؽ ثٝ

ٞبی ارتٕبفی ثٝ عٛس لبثُ تٛرٟی ثش تلٕیٕبت خشیذ دس  ( ٘ـبٖ داد، سػب2024ٝ٘ٚ ٕٞىبساٖ ) 3رٛ٘تی ٔغبِقٝ إِی

٘مؾ ٔٛحشی  ٔذ كٙقت دس وٙٙذٜ ٔلشف سفتبس ثٝ دادٖ ؿىُ دس ٞبی ارتٕبفی سػب٘ٝ ٌزاسد ٚ تأحیش ٔی Z ٔیبٖ ٘ؼُ

 داس٘ذ.

ؿیٛؿ ثبلای پذیذٜ ٔذٌشایی ٚ پیبٔذٞبی ٔٙفی آٖ دس رٛأـ ثٝ ِحبػ صیؼت ٔحیغی، ارتٕبفی، فشٍٞٙی، التلبدی      

وٙذ وٝ  ٚ حتی ثشٚص ٔـىلات ص٘بؿٛیی ٚ خب٘ٛادٌی ثٝ د٘جبَ ٔـىلات التلبدی، ثشسػی ایٗ ٔؼئّٝ سا ضشٚسی ٔی

 ٞبی ارتٕبفی ٔٙزش ثٝ ثشٚص پذیذٜ ٔذٌشایی دس فٛأُ سٚا٘ـٙبختی ٚ ؿخلیتی دس وبسثشاٖ ؿجىٝوذاْ  ٌشدد ثشسػی

دٞذ، خلاء پظٚٞـی دس ثشسػی فٛأُ ثشٚص پذیذٜ  ٞبی پیـیٗ ٘ـبٖ ٔی ؿٛد. دس وُ ٔشٚس پظٚٞؾ ٔی ایٙؼتبٌشاْ وبسثشاٖ

ٌزاس ٟٔٓ اص لجیُ  ػت ثشخی فٛأُ تبحیشٞبیی وٝ تبوٖٙٛ كٛست ٌشفتٝ اػت، ٘تٛا٘ؼتٝ ا ٔذٌشایی ٚرٛد داسد ٚ پظٚٞؾ

ایٗ پظٚٞؾ دس ساػتبی تٛػقٝ ٞبی ؿخلیتی ٚ سٚا٘ـٙبختی سا دس ٌشایؾ ثٝ ٔذ سا ٔٛسد ثشسػی لشاس دٞٙذ.  ٚیظٌی

تحمیمبت دس ایٗ خلٛف، ٔذٌشایی دس وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ سا  ثشاػبع فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـی 

ٞبی ارتٕبفی  ٞبی ارتٕبفی ٚ افتیبد ثٝ ؿجىٝ ٔیب٘زی ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی دس ؿجىٝثب دس ٘ؾش ٌفتٗ ٘مؾ 

ثٝ  بصی٘ٔیب٘زی ثب ٘مؾ  فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـیثش اػبع  ٔذٌشایی یٙیث ؾیپوٙذ. ِزا ٞذف پظٚٞؾ  ثشسػی ٔی

 ٙؼتبٌشاْیا یبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفٞبی ارتٕبفی دس و ثٝ ؿجىٝ بدیافت ی ٚارتٕبف یٞب دس ؿجىٝ یارتٕبف یثبصخٛسدٞب

 اػت. 

 

 پژٍّصرٍش 

 بٖیؿبُٔ دا٘ـزٛ كی. ربٔقٝ تحمتحّیُ ٔؼیش ثٛدثب اػتفبدٜ اص سٚؽ  یٚ اص ٘ٛؿ ٕٞجؼتٍ یفیعشح پظٚٞؾ تٛك    

ای چٙذ  ٌیشی خٛؿٝ ٕ٘ٛ٘ٝاػتفبدٜ ؿذٜ،  یشیٌ ثٛد. سٚؽ ٕ٘ٛ٘ٝ 1402-1403یّیدس ػبَ تحلٞبی ؿٟش تجشیض  ـٍبٜدا٘

ٞبی ؿٟش تجشیض دٚ دا٘ـٍبٜ دِٚتی ٚ آصاد اػلأی تجشیض ا٘تخبة ؿذ ٚ  . ثذیٗ كٛست وٝ اثتذا اص ثیٗ دا٘ـٍبٜثٛدای  ٔشحّٝ

ػپغ اص ٞش دا٘ـٍبٜ دٚ دا٘ـىذٜ ا٘تخبة ؿذٜ ٚ اص ٞش دا٘ـىذٜ دس ثیٗ ٔمبعـ تحلیّی ٔختّف دا٘ـزٛیبٖ وبسؿٙبػی 

( 2015) 4كٛست داعّجب٘ٝ دس پظٚٞؾ ؿشوت وشد٘ذ. تقییٗ حزٓ ٕ٘ٛ٘ٝ ثشاػبع ٘ؾشیٝ ولایٗ ا٘تخبة ٚ دا٘ـزٛیبٖ ثٝ

٘فش  200وٙذ وٝ حذالُ حزٓ ٕ٘ٛ٘ٝ ثشای تحّیُ ٔؼیش ٚ یب ٔذَ ٔقبدلات ػبختبسی  ( پیـٟٙبد ٔی2015ثٛد. ولایٗ )

ت. ثب ایٗ حبَ رٟت استمبء اػت وٝ ایٗ أش تٛػظ ثؼیبسی اص پظٚٞـٍشاٖ ثٝ فٙٛاٖ یه لبفذٜ وّی پزیشفتٝ ؿذٜ اػ

، داؿتٗ سضبیت ٔلان ٚسٚد ثٝ پظٚٞؾ ٘فش دس پظٚٞؾ وشد٘ذ. 397پزیشی ٘تبیذ پظٚٞؾ حذالُ حزٓ ٕ٘ٛ٘ٝ  تقٕیٓ

ثشای ثٛد. ٔبٜ ٌزؿتٝ  6ٚ فقبَ ثٛدٖ دس آٖ حذالُ ثٝ ٔذت  ٙؼتبٌشاْیا یرتٕبفؿجىٝ ااػتفبدٜ اص  ؿشوت دس پظٚٞؾ،

ٞبی ٔٛسد ٘ؾش ٔشارقٝ ؿذ  ٞب دس ثیٗ ػبفبت ولاػی ثٝ دا٘ـىذٜ ارشای پشػـٙبٔٝ ٞب پغ اص وؼت رٛاص ارشای پشػـٙبٔٝ

 خشٚد ٚ ٚسٚد اختیبس ٚ آٌبٞب٘ٝ سضبیت ِضْٚ داؿتٗ پظٚٞؾ، ٚ اص دا٘ـزٛیبٖ دفٛت ثٝ ؿشوت دس پظٚٞؾ ٌشدیذ. ٞذف

 وبس كشفب رٟت ا٘زبْ ٞب دادٜ اص اػتفبدٜ اعلافبت افشاد ٚ تضٕیٗ حشیٓ خلٛكی، ٔب٘ذٖ ٔحشٔب٘ٝ پظٚٞؾ ٚ ٕٞچٙیٗ اص

دس ساػتبی اكَٛ اخلالی ٚ افضایؾ افتجبس  پظٚٞؾ تٛكیفی ٔبٞیت داؿتٗ دِیُ ثٝ آٔیض ثٛدٖ ٔخبعشٜ فبلذ پظٚٞـی ٚ

ٞب ارشا ٚ  ثقذ پشػـٙبٔٝوٙٙذٜ دس پظٚٞؾ تٛضیح دادٜ ؿذ.  ٞب ثشای افشاد ؿشوت ٘تبیذ پظٚٞؾ لجُ اص ارشای پشػـٙبٔٝ
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 . ٌشدیذ ُیتحّ ثٝ سٚؽ تحّیُ ٔؼیش SPSS24  ٚAMOSE24افضاس  دس ٘شْ ی حبكّٝٞب دادٜ

 

 ابشار پژٍّص

 1ٍ٘ی ٚ فشٌٛػٗ ٕ٘بیـی تٛػظ ؿخلیت ٘ـبٍ٘بٖ اثتذا ٔمیبع هقیاس ًطاًگاى ضخصیت ًوایطی)فزم کَتاُ(:

 خشدٜ ٚ 67/0 وشٚ٘جبخ آِفبی ضشیت اغٛاٌشی ٔمیبع خشدٜ( 2014) ٍ٘ی ٚ دس پظٚٞؾ فشٌٛػٗ ػبختٝ ؿذ. (2014)

 ،77/0 وشدٖ ٘یٕٝ دٚ ٚ ثبصآصٔبیی وشٚ٘جبخ، آِفبی اص اػتفبدٜ ثب ٔمیبع پبیبیی. اػت ثذػت آٔذٜ 74/0 عّجی تٛرٝ ٔمیبع

 ؿخلیت ٔمیبع خشدٜ ثب ٕٞجؼتٍی ٔحبػجٝ ثب ٔمیبع افتجبس( 2014) ٍ٘ی ٚ فشٌٛػٗ دس پظٚٞؾ .ثٛد 56/0 ،89/0

ٔمیبع ٘ـبٍ٘بٖ ؿخلیت ٕ٘بیـی . ثذػت آٔذٜ اػت 67/0 ٔیّٖٛ ثبِیٙی ٔحٛسی چٙذ پشػـٙبٔٝ اص ٞیؼتشیٛ٘یه

( دس ایشاٖ دس دا٘ـزٛیبٖ سٚاػبصی ٚ پبیبػبصی ؿذ. 1402تٛػظ پبصٚوی ٚ اثٛإِقبِی اِحؼیٙی ) (2014فشٌٛػٗ ٚ ٍ٘ی )

ثٛد. ٘تبیذ تحّیُ فبّٔی تبییذی  ػغحی 4 ِیىشت عیف اػبع ثش ٞب ٌٛیٝ ثٝ ٌٛیٝ ٚ پبػخذٞی 11ایٗ ٔمیبع داسای 

تٛرٝ ٚ ٘ـبٍ٘بٖ  ٞبی اغٛاٌشی ٚ رّت ٌیشی ٔؤِفٝ ٞبی ایٗ ٔمیبع اص تٛاٖ لاصْ ثشای ا٘ذاصٜ ایٗ ثٛد وٝ ٌٛیٝثیبٍ٘ش 

ثذػت آٔذ ٚ ٕٞؼب٘ی  69/0،  78/0ٞبی ٔزوٛس ثٝ تشتیت ٔقبدَ  وشٚ٘جبخ ٔؤِفٝ ؿخلیت ٕ٘بیـی ثشخٛسداس اػت. آِفبی

ا٘حشاف سٚا٘ی/  ٞبی لیت ٕ٘بیـی ثب ٕ٘شات ٔؤِفٝثٛد. ٕ٘شٜ وُ ٔمیبع ٘ـبٍ٘بٖ ؿخ 7/0دسٚ٘ی وّی ٔمیبع ٔقبدَ 

 پبصٚوی ثٝ كٛست ٔخجت ٚ ٔقٙبداس ثٛد. ثٙبثشایٗ ثشاػبع پظٚٞؾ MMPIارتٕبفی، پبسا٘ٛیب ٚ ضقف سٚا٘ی ٚ اػىیضٚفش٘ی 

 ٘ـبٍ٘بٖ ؿخلیت ٕ٘بیـی اص سٚایی ٚ پبیبیی ٔٙبػجی ثشخٛسداس اػت. ( 1402) اِحؼیٙی اثٛإِقبِی ٚ

ٌٛیٝ 16( ػبختٝ ؿذٜ اػت. ایٗ ٔمیبع داسای 1394وٛاػٕی ٚ ٕٞىبساٖ ) ٔمیبع تٛػظ أیش ایٗ هقیاس هذگزایی:

 3دٞٙذٜ ٌشایؾ ثٝ ٔذ اػت. سٚایی ٔحتٛایی ٔمیبع تٛػظ  ای اػت وٝ ٕ٘شٜ ثبلا ٘ـبٖ ٌضیٙٝ 5اػت ٚ ثٝ كٛست ِیىشتی 

( 1394وٛاػٕی ٚ ٕٞىبساٖ ) ظٚٞؾ أیش٘فش اص اػبتیذ سٚا٘ـٙبػی تبییذ ؿذٜ اػت. دس پ 2ؿٙبػی ٚ  ٘فش اص اػبتیذ ربٔقٝ

ثذػت آٔذٜ اػت وٝ حبوی اص افتجبس  73/0ٚ  47/0عّجی ثٝ تشتیت  ساثغٝ ٔذٌشایی ثب ٕٞشٍ٘ی ارتٕبفی ٚ تـخق

ٌضاسؽ ؿذٜ ٚ دس ایٗ  90/0وشٚ٘جبخ ٌضاسؽ ؿذٜ ثشای ایٗ ٔمیبع تٛػظ ػبص٘ذٌبٖ  ٔمیبع ٔذٌشایی اػت. ٔمذاس آِفبی

 ثذػت آٔذ. 89/0پظٚٞؾ 

ٚ  3تٛػظ دٚسادٚ٘ی بعیٔم ٗیا (:NfOSF)2ّای اجتواعی در ضبکِ یاجتواع یبِ باسخَردّا اسیً اسیهق

ػبختٝ  ییبیتبِیوٙٙذٌبٖ ا ؿشوت 1403 حبكُ اص یٞب ٚ دادٜ (1987) ٔبصِٛ یبصٞبی٘ ٘ؾشیٝثشاػبع (، 2023ٕٞىبساٖ )

)وبٔلاً ٔٛافمٓ(  5)وبٔلاً ٔخبِفٓ( تب  1اص  یا دسرٝ 5 ىشتیِ بعیاػت وٝ دس ٔم ٝیٌٛ 5ؿبُٔ  بعیٔم ٗایؿذٜ اػت. 

ٚ  یٞبی ارتٕبف ثب تزشثٝ دس ؿجىٝ ـٙبعسٚا٘ 4ٔلبحجٝ ٚ ٔـٛست ثب  كیاص عش بعیٔم ٗیا یٞبٝ ی. ٌٛؿٛد یٔ یشیٌ ا٘ذاصٜ

 ُیتٕب یثقذ ٝیثبصخٛسد ٔخجت ٚ دٚ ٌٛ ُیاَٚ تٕب ٝیؿذٜ اػت. ػٝ ٌٛ زبدی( اؼٙذٌبٖی٘ٛ یقٙی) یٔزبص یٞب ظیٔح

ٞبی  دس ؿجىٝ یارتٕبف یثبصخٛسدٞب یثبلاتش ثشا بصی٘ ،بعی. ٕ٘شات ثبلاتش دس ٔموٙذ یسا ػٙزؾ ٔ تؿٟش یثبلاتش ثشا

 ُیثبصخٛسد ٔخجت ٚ تٕب ُیتٕب یػبختبس دٚ فبّٔ هیاص  یٚ تأییذ یاوتـبف یفبّٔ یٞبُ ی. تحّدٞذ یارتٕبفی سا ٘ـبٖ ٔ

. وٙذ یٔ تیٞبی ارتٕبفی تٛػظ ػبص٘ذٌبٖ حٕب دس ؿجىٝ یارتٕبف یثٝ ثبصخٛسدٞب بصی٘ بعیٔم یؿٟشت ثشا یثبلاتش ثشا

ٞبی  دس ؿجىٝ یارتٕبف یدٞبسثٝ ثبصخٛ بصی٘  بعیٔم ثیٗ ی ساسٚاثظ ٔخجت ٘تبیذتٛػظ ػبص٘ذٌبٖ  بعیٔم ییسٚا یدس ثشسػ

ادسان ٔـٟٛس  بعیٚ ٔم (24/0) ، تشع اص دػت دادٖ(33/0) ثٝ تقّك بصی٘ ،(25/0ی )فتٍیخٛدؿ یٞب بعیٔم ٚارتٕبفی 

پبیبیی دسٚ٘ی ٔمیبع تٛػظ دٚسادٚ٘ی ٚ  .( ٘ـبٖ داد01/0داسی ) ثب ػغح ٔقٙب (30/0ی )ٞبی ارتٕبف ثٛدٖ دس ؿجىٝ

دس  ٌضاسؽ ؿذٜ اػت. 90/0ٚ تٕبیُ ثبلاتش ثشای ؿٟشت  84/0( ثشای صیش ٔمیبع تٕبیُ ثبصخٛسد ٔخجت 2023ٕٞىبساٖ )

ٚ ساثغٝ آٖ ثب خشدٜ  92/0بیی وُ ٔمیبع ثٝ سٚؽ آِفبی وشٚ٘جبخ ( پبی1403ا٘بٔك ٚ فغبدخت ) پظٚٞؾ اػٕبفیّی

( ثذػت آٔذ وٝ تبییذوٙٙذٜ سٚایی ٚاٌشا -49/0ٔمیبع تقّك ارتٕبفی دس ٔمیبع اسضبء ٘یبصٞبی ثٙیبدیٗ سٚا٘ـٙبختی )

 ٔمیبع اػت.
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( ػبختٝ ؿذٜ اػت. 1395احٕذی ٚ ٕٞىبساٖ )  ایٗ ٔمیبع تٛػظ خٛارٝ ّای اجتواعی: هقیاس اعتیاد بِ ضبکِ

ٞبی  (، ٔذیشیت صٔبٖ )ٌٛی9ٝتب1ٞبی  ٌٛیٝ ٚ داسای چٟبس خشدٜ ٔمیبع فّٕىشد فشدی )ٌٛیٝ 23ایٗ ٔمیبع داسای 

ٝ كٛست ٌزاسی ٔمیبع ث ( اػت. ٕ٘ش23ٜتب 20ٞبی  ( ٚ سٚاثظ ارتٕبفی )ٌٛی19ٝتب 16ٞبی  (، خٛدوٙتشِی )ٌٛی15ٝتب10

(، تب 3٘ؾش )ٕ٘شٜ  (، ثی2ای ٔخبِف )ٕ٘شٜ  (، تب ا٘ذاص1ٜای اػت. ثذیٗ ؿشح وٝ ثٝ ٌضیٙٝ ٔخبِف )ٕ٘شٜ  دسرٝ 5ِیىشتی 

اػت.  115ٚ حذاوخش  23ؿٛد. حذالُ ٕ٘شٜ فشد دس ٔمیبع  ( دادٜ ٔی5( ٚ وبٔلا ٔٛافك )ٕ٘شٜ 4ای ٔٛافك )ٕ٘شٜ  ا٘ذاصٜ

٘فش اص اػبتیذ دا٘ـٍبٜ ثشسػی ٚ تبییذ ؿذٜ اػت. سٚایی ػبصٜ ٔمیبع ٚ چٟبس  افتجبس كٛسی ٚ ٔحتٛایی ٔمیبع تٛػظ دٜ

(، 1395فبّٔی اوتـبفی تٛػظ ػبص٘ذٌبٖ تبییذ ؿذٜ اػت. خٛارٝ احٕذی ٚ ٕٞىبساٖ ) ٔمیبع ثب اػتفبدٜ اص تحّیُ صیش

 ٌضاسؽ وشد٘ذ. 90/0ِیا 68/0ٞب سا ثیٗ  ٔمیبع وشٚ٘جبخ صیش ٚ ضشیت آِفبی 92/0وشٚ٘جبخ وُ ٔمیبع سا  ضشیت آِفبی

       

 ّایافتِ

 20/2ٚ ا٘حشاف ٔقیبس  30/22دا٘ـزٛ وبسثش ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ ثب ٔیبٍ٘یٗ ػٙی  397دس ایٗ پظٚٞؾ تقذاد 

 دسكذ( ثٛد٘ذ. 39/52٘فش ٔشد ) 208دسكذ( ٚ تقذاد  60/47٘فش صٖ ) 189وٙٙذٌبٖ تقذاد  ؿشوت وشد٘ذ. اص ٔیبٖ ؿشوت

 سا پظٚٞؾ وـیذٌی ٚ ٕٞجؼتٍی ٔتغیشٞبی ٚ وزی ٔقیبس، ا٘حشاف ٔیبٍ٘یٗ، تٛكیفی، ٞبی ؿبخق( 1)رذَٚ  ادأٝ دس

( -2ٚ 2) ٘شٔبَ تٛصیـ ثبصٜ دس ٞب دادٜ چٍِٛی ٚ( -3ٚ  3)٘شٔبَ  تٛصیـ ثبصٜ دس ٞب دادٜ وـیذٌی دٞذ. ٔمذاس ٔی ٘ـبٖ

اػبع ضشایت ٕٞجؼتٍی، ٔذٌشایی  ثش اػت. یبفتٝ تحمك ٔتغیشی پظٚٞؾ ٞبی ته دادٜ تٛصیـ ثٛدٖ ٘شٔبَ ؿشط ِزا اػت،

ٞبی  ( ٚ ثب ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی دس ؿجىٝ=01/0P< ،87/0Rثب ؿخلیت ٕ٘بیـی داسای ساثغٝ ٔخجت ٔقٙبداس )

ٞبی ارتٕبفی داسای ساثغٝ ٔخجت ٔقٙبداس  ( ٚ ثب افتیبد ثٝ ؿجىٝ=01/0P< ،87/0Rارتٕبفی داسای ساثغٝ ٔخجت ٔقٙبداس )

(01/0P< ،86/0R= .ثٛد ) 

 P)<01/0)**ّای تَصیفی ٍ ّوبستگی بیي هتغیزّای پژٍّص  . ضاخص1جذٍل 

 ٔیبٍ٘یٗ ٔتغیشٞب سدیف
ا٘حشاف 

 ٔقیبس
 وـیذٌی وزی

 ضشایت ٕٞجؼتٍی 

1 2 3 4 

    1 -87/0 06/0 48/2 46/14 یارتٕبف یثبصخٛسٞب ثٝ بصی٘ 1

   1 81/0** -53/0 13/0 53/10 80/60 یارتٕبف یٞب ؿجىٝ ثٝ بدیافت 2

  1 84/0 ** 83/0** -0./83 17/0 90/2 27/19 ؿخلیت ٕ٘بیـی 3

 1 87/0 ** 86/0 ** 87/0 ** -87/0 13/0 99/4 92/37 ییٔذٌشا 4

تب  10عشفٝ، حزٓ ٕ٘ٛ٘ٝ وبفی  ٞبی تحّیُ اص رّٕٝ رشیبٖ فّیت یه فشم ٔؼیش وّیٝ پیؾ دس اثتذای ا٘زبْ تحّیُ    

ای ثٛدٖ ٔتغیشٞب، ساثغٝ خغی ثیٗ ٔتغیشٞب، اػتملاَ ٔٙبثـ خغب، ٘شٔبَ ثٛدٖ  ٘یبص ثشای ٞش ٔتغیش، فبكّٕٝ٘ٛ٘ٝ ٔٛسد  20

خغی چٙذٌب٘ٝ ٚ ٔفشٚضٝ ٘شٔبَ ثٛدٖ ته ٔتغیشٜ ثشسػی ٚ تبییذ ٌشدیذ. دس ثشسػی  ٔتغیشٜ ٚ چٙذ ٔتغیشٜ، فذْ ٞٓ ته

فشم فذْ  ثٛد. پیؾ 44/0 2ٚ ٘ؼجت ثحشا٘ی 31/0 1یبٔتغیشٜ ٔمذاس ضشیت وـیذٌی اػتب٘ذاسد ؿذٜ ٔشد ٘شٔبَ ثٛدٖ چٙذ

 خغب ٔٙبثـ اػتملاَ فشم پیؾ ثذػت آٔذ. 72/4 ثشسػی ٌشدیذ ٚ ٔمذاس آٖ 3خغی چٙذٌب٘ٝ ثب ؿبخق تٛسْ ٚاسیب٘غ ٞٓ

ثٛد. ثقذ اص تبییذ  5/2تب  5/1دس دأٙٝ ٔغّٛة ثیٗ  89/1ثشسػی ٌشدیذ ٚ ٔمذاس آٖ ثشاثش ثب  4ثب آصٖٔٛ دٚسثیٗ ٚاتؼٖٛ

ثشای ثشآٚسد پبسأتشٞبی   5ٕ٘بیی ثیـیٙٝ ٞبی ا٘زبْ تحّیُ ٔذَ تحّیُ ٔؼیش اص سٚؽ ثشآٚسد دسػت ؿذٖ پیؾ فشم

 ٔذَ اػتفبدٜ ٌشدیذ. 

ٞبی  ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ٚ افتیبد ثٝ ؿجىٝ ای ٚاػغٝ ٘مؾ ثب ؿخلیت ٕ٘بیـی ثشاػبع ٔذٌشایی ثیٙی پیؾ    

ٔخجت  ٔذٌشایی ؿخلیت ٕ٘بیـی ثب ٔؼتمیٓ ساثغٝ ؿٛد، ٔی ٔلاحؾٝ وٝ ٕٞبٍ٘ٛ٘ٝ. ثٛد پظٚٞؾ اػبػی ارتٕبفی ٞذف

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

1  .Mardia’s normalized multivariate kurtosis value 

2  .Critical ratio 
3  .Variance Inflation Factor 

4 . Durbin–Watson Test 

5 . Maximum Likelihood Estimation 
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;  36/0) داس ٔذٌشایی ٔخجت ٔقٙب ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ثب ٔؼتمیٓ ، ساثغٝ(=β ،001/0P;30/0) داس ٔقٙب

β،001/0P= )ٝٔقٙبداس  ٔخجت ٔذٌشایی ثب ٞبی ارتٕبفی افتیبد ثٝ ؿجىٝ ٔؼتمیٓ ٚ ساثغ(32/0 ;β،001/0P=)  ٝساثغ ٚ

ٚ ساثغٝ آٖ ثب افتیبد ثٝ  (β ،001/0;P;84/0)ٔؼتمیٓ ؿخلیت ٕ٘بیـی ثب ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ٔخجت ٔقٙبداس 

 ٔتغیشٞبی پظٚٞؾ سا ثیٗ سٚاثظ ٔؼیش ( تحّی1ُ)ؿىُ .(β ،001/0;P;56/0)ٞبی ارتٕبفی ٔخجت ٔقٙبداس ثٛد  ؿجىٝ

 دٞذ. ٘ـبٖ ٔی

 

 

( وّیٝ C.R) 1ٔقٙبداس ٚ ٔمذاس ٘ؼجت ثحشا٘ی( P<001/0، وّیٝ سٚاثغٝ ٔؼتمیٓ دس ٔذَ دس ػغح )2ثشاػبع رذَٚ     

دٞٙذٜ ٔقٙبداس ثٛدٖ سٚاثظ ٔؼتمیٓ ثذٖٚ حضٛس ٔتغیش ٔیب٘زی اػت. ثش ایٗ اػبع  ثبلاتش ثٛد وٝ ٘ـبٖ 96/1اص  ٔؼیشٞب 

 ٌشدد. فشم كفش ٔجٙی ثش فذْ ٚرٛد سٚاثظ ٔؼتمیٓ ثیٗ ٔتغیشٞبی ٔذَ سد ٔی

 . هسیزّا ٍ ضزایب استاًذارد ٍ غیزاستاًذارد در هذل )اثز هستقین(2جذٍل 

 S.E C.R P استاًذارد غیزاستاًذارد هتغیزّا

51/0 ٔذٌشایی ←ؿخلیت ٕ٘بیـی  29/0  07/0  04/7  001/0 

15/0 ٔذٌشایی ←ٞبی ارتٕبفی  افتیبد ثٝ ؿجىٝ  31/0  01/0  25/8  001/0 

73/0 ٔذٌشایی ←٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی   36/0  07/0  49/9  001/0 

43/1 ٞبی ارتٕبفی افتیبد ثٝ ؿجىٝ ←٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی  33/0  20/0  15/7  001/0 

72/0 ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ←ؿخلیت ٕ٘بیـی   84/0-  02/0  38/31  001/0 

03/2 ٞبی ارتٕبفی  افتیبد ثٝ ؿجىٝ ←ؿخلیت ٕ٘بیـی   56/0-  17/0  86/11  001/0 

 اػت ثٟتش آٚسیٓ، ثذػت ٔؼتمیٓ غیش احش اص ٔغّٛثی ٚ ٔٙبػت ثشآٚسد ثخٛاٞیٓ ٞشٌبٜ وٝ اػت آٖ غبِت دیذٌبٜ ٚ ٘ؾش    

 ٔتغیشٞبی ٔقٙبداسی ، اسصیبثی3ثشاػبع ٔٙذسربت رذَٚ . دٞیٓ ا٘زبْ اػتشٚح ثٛت اص اػتفبدٜ ثب سا ٞب دادٜ تحّیُ وبس

وٝ وٕتش اص  اػتشٚح داسی آصٖٔٛ ثٛت ٔقٙی ٌشفت. ثشاػبع ػغح لشاس اػتشٚح ثشسػی ثٛت آصٖٔٛ اص اػتفبدٜ ثب ٔیب٘زی

(05/0>P )ٍ٘شفتٗ لشاس ثٝ تٛرٝ ثب فجبستی ثٝ یب( ٔٙفی دٚ ٞش یب ٔخجت ٞشدٚ) پبییٗ ٚ ثبلا حذ ثٛدٖ فلأت ٞٓ ٚ اػت 

 ٚ ٔؼتمیٓ سٚاثظ وّیٝ وٝ آ٘زب اص. اػت ٔقٙبداس غیشٔؼتمیٓ ٔؼیشٞبی ٌفت تٛاٖ ٔی حذ دٚ ایٗ ثیٗ كفش ٔمذاس

 تٛاٖ ٔی ٚالـ ؿذٜ اػت، 80/0تب  20/0( دس دأٙٝ VAFاػت ٚ ٔمذاس ؿَٕٛ ٚاسیب٘غ ) ٔقٙبداس ٔذَ دس غیشٔؼتمیٓ

( ٔحبػجٝ ؿذٜ Sobel testآصٖٔٛ ػٛثُ ) ٔمذاس .ٞؼتٙذ رضئی ٌشی ٔیب٘زی ٘مؾ داسای ٔیب٘زی ٔتغیشٞبی ٌفت

ٚ ٔمذاس آصٖٔٛ ػٛثُ ٔحؼبثٝ ؿذٜ =Z-Value  63/4 ثشاػبع ٔتغیش ٔیب٘زی ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ثشاثش ثب
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

1 . Critical Ratio 
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ثٛد. اص آ٘زب وٝ ٔمبدیش ثذػت آٔذٜ اص  =Z-Value 19/3 ٞبی ارتٕبفی ثشاثش ثب ؿجىٝثشاػبع ٔتغیش ٔیب٘زی افتیبد ثٝ 

 ٔتغیش ساثغٝ ٔیبٖ دس ٘مـی ٔیب٘زی ٔتغیش وٝ ایٗ ثش ٔجٙی) كفش فشم وٝ اػت ایٗ دٞٙذٜ ٘ـبٖ ثیـتش ثٛد، 96/1

 .اػت داس ٔقٙب ساثغٝ ایٗ دس ٔیب٘زی تبحیش ٚ ؿذٜ سد 05/0 خغبی ػغح دس ،(٘ذاسد ٚاثؼتٝ ٚ ٔؼتمُ

  . رٍابط غیز هستقین در هذل )آسهَى هیاًجی(3جذٍل 

 اػتب٘ذاسد غیشاػتب٘ذاسد ٔتغیشٞب
Lower 

Bounds 
Upper 

Bounds 
VAF P 

ٚ  ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ←ؿخلیت ٕ٘بیـی 

 ٔذٌشایی ←ٞبی ارتٕبفی افتیبد ثٝ ؿجىٝ
99/0 57/0  51/0 64/0 65/0 002/0 

ٞبی ٔختّف ثشاصؽ  ؿبخق. ثشسػی ؿذ ٞبی ثذػت آٔذٜ دادٜثشاصؽ ٔذَ ٔفٟٛٔی ثب ، 4ثشاػبع ٔٙذسربت رذَٚ      

سیـٝ ٔیبٍ٘یٗ ٔشثقبت  ٚ ؿبخق 05/4ثشاثش ثب  (χ²/dfی )دٚ ثٝ دسربت آصاد ٞب ٘ؼجت خی ٔحبػجٝ ٌشدیذ وٝ دس ٔیبٖ آٖ

ثب ایٗ  .ثشاصؽ ٘ؼجتبً ٔتٛػظ ٞؼتٙذ  دٞٙذٜ ش ٘ـبٖثٝ دػت آٔذ. ایٗ ٔمبدی 088/0ثشاثش ثب  (RMSEA) خغبی ثشآٚسد

ٍٕٞی دس دأٙٝ لبثُ لجَٛ )ثیؾ اص  CFI ،GFI ،TLI ،NFI ،RFI  ٚ AGFI ُ ٞبی ثشاصؽ ؿبٔ حبَ، ػبیش ؿبخق

ثٙبثشایٗ، فّیشغٓ ضقف ٘ؼجی دٚ ؿبخق ٔزوٛس،  .ػتا ٞب دٞٙذٜ ثشاصؽ ٔٙبػت ٔذَ ثب دادٜ ( لشاس داؿتٙذ وٝ ٘ـب90/0ٖ

تیزٝ ٌشفت وٝ ٔذَ اص ثشاصؽ وّی لبثُ لجِٛی ثشخٛسداس اػت ٚ تٛا٘بیی تجییٗ سٚاثظ ٔیبٖ ٔتغیشٞبی پٟٙبٖ سا تٛاٖ ٘ ٔی

 .داسد

 ّای بزاسش هذل  . ضاخص4جذٍل 

 AGFI GFI χ²/df RMSA CFI TLI NFI IFI RFI ٘بْ ؿبخق
0-1 >9/0 >9/0 >9/0 <08/0 0-3 >9/0 >9/0 دأٙٝ تبییذ  9/0< 

 98/0 99/0 99/0 99/0 99/0 088/0 05/4 99/0 94/0 ٔمذاس ؿبخق

 تبییذ تبییذ تبییذ تبییذ تبییذ تبییذ تبییذ تبییذ تبییذ ٚضقیت ؿبخق

 

 گیزیبحث ٍ ًتیجِ

ثیٙی ٔذٌشایی ثشاػبع فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـی ثب ٘مؾ ٔیب٘زی ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی  ٞذف پظٚٞؾ پیؾ

ٞبی ارتٕبفی دس وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ ثٛد. ثشسػی  ثٝ ؿجىٝ ٞبی ارتٕبفی ٚ افتیبد ارتٕبفی دس ؿجىٝ

ٔذٌشایی ثشاػبع فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـی ٘ـبٖ داد، ٚرٛد فلایٓ ؿخلیت ٕ٘بیـی دس وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی 

ثشسػی سٚاثظ  ٌشدد. ٔشٚس پیـیٙٝ پظٚٞؾ ٘ـبٖ داد، پظٚٞـی وٝ آؿىبسا ثٝ ایٙؼتبٌشاْ ٔٙزش ثٝ افضایؾ ٔذٌشایی ٔی

فلایٓ اختلاَ ؿخلیت ٕ٘بیـی ٚ ٔذٌشایی ثپشداصد ٚرٛد ٘ذاسد. ثب ایٗ حبَ ٔحذٚد تحمیمبت ٔـبثٝ دسثبسٜ سفتبسٞبی 

ٚ  (1401)ٕٞىبساٖ  ٚ سؿیذی پظٚٞؾ ٞبی یبفتٝ وٙٙذٜ ٘تبیذ پظٚٞؾ ثبؿذ. تٛا٘ذ تبییذ ٔذٌشایب٘ٝ ٚرٛد داسد وٝ ٔی

 ٔشتجظ اػت وٝ صیجبیی ٞبی رشاحی ثٝ ٌشایؾ ثب ٕ٘بیـی بٖ داد وٝ ؿخلیت٘ـ (،1402دِیش ) ٔغبِقٝ فشاتحّیُ عبِجی

ػٛء  ظٜیثٝ ٚ یدٚساٖ وٛدو یٞب تیدٞذ وٝ آػ ی٘ـبٖ ٔ مبتیتحموٙٙذٜ ٘تبیذ پظٚٞؾ ثبؿذ.   تٛا٘ذ دس استجبط ٚ تبییذ ٔی

ٕٔىٗ  بتیتزشث ٗیاػت. ا ٕ٘بیـی تیؿخل یؿٙبػ تیآػ یوٙٙذٜ لٛ یٙیث ؾی، پٚاِذیٗ ٚ غفّت دٚساٖ وٛدویاػتفبدٜ 

ثبؿٙذ  یٚ غفّت فبعف ٗییٔمبثّٝ ثب اسصؽ خٛد پب ضْیثٝ فٙٛاٖ ٔىب٘ یشٚ٘یث یػٙز اػت ثبفج ؿٛد افشاد ثٝ د٘جبَ افتجبس

تٛاٖ  ٞبی ٔتٕبیضی وٝ افشاد داسای ؿخلیتی ٕ٘بیـی داس٘ذ، ٕ٘ی سا ثٙبثٝ ٚیظٌی (. ٔذٌشایی 2022ٚ ٕٞىبساٖ،  1بِچی)

ت ٕ٘بیـی دا٘ؼت. افشاد داسای ؿخلیت ٕ٘بیـی ٘یبص داس٘ذ دس ٔشوض تٛرٝ ثبؿٙذ ٚ ثٝ عٛس ٔذاْٚ ثذٖٚ استجبط ثب ؿخلی

ثٝ ساحتی  .دٞٙذ وٙٙذ ٚ ثیـتش ثٝ ؽبٞش فیضیىی ٚ رزاثیت إٞیت ٔی اص ؽبٞش فیضیىی ثشای رّت تٛرٝ اػتفبدٜ ٔی

ٞب ٔقٕٛلاً  ٔذ آٖ یٞب ا٘تخبة(. 2015ٚ ٕٞىبساٖ،  2ٌیش٘ذ )٘ٛایغ تحت تبحیش افىبس ٚ احؼبػبت دیٍشاٖ یب ؿشایظ لشاس ٔی

ثشآٚسدٜ وشدٖ  یثشا یػغح یٕ٘ب هیاػت ٚ ثٝ فٙٛاٖ  ٍشاٖید دادٖ تبحیش لشاس تحتٚ  شیثٝ تؼخ ُیدٞٙذٜ ٔ ٘ـبٖ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

1 . Yalch 

2 . Novais 
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 زبدیا یثشا یدٞٙذ ٚ اص ٔذ ثٝ فٙٛاٖ اثضاس ٔی حیتشر ساؽبٞش  إٞیت دادٖ ثٟٝ٘ب آ .وٙذ یآٟ٘ب فُٕ ٔ یٚاثؼتٍ یبصٞبی٘

 .(2019، فش٘چ ٚ ؿشػتب)ٌزاسد  ٞبی دسٚ٘ی ػشپٛؽ ٔی ثش آؿفتٍیوٙٙذ وٝ  یاػتفبدٜ ٔ جٙذٜیفش تیؿخل هی

تٛرٝ  اػت وٝ ٞذف آٖ رّت ضیثشاٍ٘ٗ یتحؼ بٞبی سٚؿٗ ی ٚ داسای سً٘آؿىبس  یٞب ِجبع اغّت ؿبُٔ ِجبع یٞب ا٘تخبة

ٔتٕبیض افشاد داسای فلایٓ ؿخلیت ٕ٘بیـی ٞبی  ایٗ ِٚیظٌی .(2019 ،٘فغ آٟ٘بػت )فش٘چ ٚ ؿشػتب فضت تیٚ تمٛ

 وٙٙذٜ ساثغٝ ٔذٌشایی ثب ؿخلیت ٕ٘بیـی دس وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ ثبؿذ. تٛا٘ذ آؿىبس ٔی

ٞبی ارتٕبفی داسای ٘مؾ ٔیب٘زی ثیٗ فلایٓ  اص ٘تبیذ پظٚٞؾ ایٙىٝ ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی دس ؿجىٝ

ٞبی ارتٕبفی ثب ٔذٌشایی  ؿخلیت ٕ٘بیـی ٚ ٔذٌشایی ثٛد. ساثغٝ ٔؼتمیٓ ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی دس ؿجىٝ

 دس ارتٕبفی تبییذ ٝ ٘ـبٖ داد٘ذ رؼتزٛیثٛد و( 2017ٚ چٍٙیض )( 2023ٕٞؼٛ ثب ٘تبیذ ٔغبِقٝ ربٖ ٚ ٕٞىبساٖ )

دس تجییٗ ساثغٝ ٘یبص ثٝ  اػت. ثٛدٜ ٔؤحش ِٛوغ ثش٘ذٞبی ٔذ ٚ خشیذ للذ تحشیه ٚ ٞذایت دس ارتٕبفی ٞبی سػب٘ٝ

٘یبص ثٝ ثبصخٛسد ارتٕبفی فٙلشی دس ٔٛسد إٞیت دادٖ فشد ثٝ  ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ٚ ٔذٌشایی لبثُ روش اػت وٝ

(. 2016ٞبی افشاد دیٍش ٚ الذاْ ثشای ٕٞبٍٞٙی دس تقبُٔ آٟ٘ب ثب دیٍشاٖ اػت )وبساػبس ٚ اغِٕٛٛؽ،  ا٘تؾبسات ٚ لضبٚت

 یب ارتٕبفی ٞٙزبسٞبی ثب افشاد ؿٛد ٔی ثبفج وٝ اػت دیٍشاٖ تٛػظ ؿذٖ پزیشفتٝ ٚ ؿذٖ داؿتٝ دٚػت ثٝ ٔیُ ایٗ

ٔفْٟٛ ٘یبص ثٝ ثبصخٛسد ارتٕبفی  (.2016، 1ؿٛ٘ذ )تبیّٛس ٚ اػتشاتٖٛ ػبصٌبس خبف ٌشٜٚ یه ٔقَٕٛ سفتبسٞبی

 دیذٌبٜ پزیشؽ ثشای فشد یه تٕبیُ فٙٛاٖ ثٝ تٛاٖ ٔی سا ثب٘ذ ( اػت. احش1950) 3لایجٙـتبیٗ  2وٙٙذٜ احش ثب٘ذ ٚاٌٗ تذافی

اػبع احش  ( ثش1950لایجٙـتبیٗ ) (.2021، 4ثبؿذ )ثبسسا ٚ پٛ٘غ ٔتفبٚت خٛدؽ دیذٌبٜ اٌش حتی وشد، تقشیف اوخشیت

ٌزاسد  ٔی تأحیش وٙٙذٜ ٔلشف سفتبس ثش ٔحلَٛ یه دس راتی ٞبی ویفیت اص فشاتش خبسری فٛأُ وٝ وشد تأویذ ثب٘ذ ٚاٌٗ

 ذییوؼت تب یثشا یٔذ ثٝ فٙٛاٖ ساٞ بی ذیسا یٔشدْ اص ٔذٞب (. ٔغبثك ثب احش ثب٘ذ ٚا2022ٌٗٚ ٕٞىبساٖ،  5)ثیٙذسا

)ٞبٖ ٚ ٕٞىبساٖ،  ؿٛد یٔ ٔذٞبی سایذ ٚ سٚاد ٔذٌشایی تیٔٙزش ثٝ ٔحجٛثدس ٘تیزٝ وٙٙذ وٝ  یٔ یشٚیپ یارتٕبف

ارتٕبفی سا تٕبیُ ثبلاتش  ٞبی ؿجىٝ دس ارتٕبفی ثبصخٛسدٞبی ثٝ دس پظٚٞـی ٘یبص( 2023دٚسادٚ٘ی ٚ ٕٞىبساٖ ) (.2010

ثبصخٛسد ٔخجت ٔغشح وشد٘ذ. ثش ایٗ اػبع ٚ ٔٙغجك ثب ٘تیزٝ پظٚٞؾ، ٔذٌشایی دس افشاد ٕ٘بیـی ثشای ؿٟشت ٚ تٕبیُ 

تٛا٘ذ ساٞی ثشای سفـ ٘یبص ثٝ ثبصخٛسدٞبی ارتٕبفی ٚ دس ٘تیزٝ وؼت ؿٟشت ٚ دسیبفت ثبصخٛسد ٔخجت دس وبسثشاٖ  ٔی

  ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ ثبؿذ.

ٞبی ارتٕبفی ثیٗ خٛدؿیفتٍی ؿخلیت ٚ ٔذٌشایی ثٛد.  ثٝ ؿجىٝ اص رّٕٝ ٘تبیذ پظٚٞؾ ٘مؾ ٔیب٘زی افتیبد

( ٚ 2024پظٚٞؾ ٔبدٚسا ٚ ٕٞىبساٖ ) ٞبی ٘تبیذ ٞبی ارتٕبفی ثب ٔذٌشایی دس تبییذ ٘تبیذ پظٚٞؾ ساثغٝ افتیبد ثٝ ؿجىٝ

دٞی ُ ٞبی ارتٕبفی دس ٌؼتشؽ پذیذٜ ٔلشف آؿىبس، ؿى ثٛد وٝ ٘ـبٖ داد٘ذ سػب٘ٝ (2024رٛ٘تی ٚ ٕٞىبساٖ ) إِی

 دس وّی عٛس ثٝ ٔـبغُ اوخش ٔب٘ٙذ ٔذ كٙقتتلٕیٓ خشیذاساٖ ٚ ٔلشف ٔحلٛلات ثش٘ذ ٚ ٔذ ٘مؾ ثبسصی داسد. 

 اػت فضبیی ٚیظٜ ثٝ دس ایٗ ٔیبٖ ایٙؼتبٌشاْ،. اػت ٌشفتٝ لشاس ارتٕبفی ٞبی سػب٘ٝ تأحیش تحت ؿذت ثٝ اخیش ٞبی ػبَ

 اؿتشان ثٝ ٞبی ایٙتش٘تی وٙٙذٜ د٘جبَ ثب سا خٛد ص٘ذٌی ؿخلی ػجه تب وٙذ ٔی فشاٞٓ ثؼیبسی ثشای سا فشكت ایٗ وٝ

دٞٙذ ٚ ٔذ سٚص سا ثٝ  ٌزاس لشاس ٌشفتٝ ٚ تغییش دس ػجه ص٘ذٌی خٛد  ٔی تبحیش افشاد تبحیش ثٍزاس٘ذ دس ٘تیزٝ وبسثشاٖ تحت

 سا فشآیٙذی( 1962) سارشص 7(. دس ایٗ صٔیٙٝ ٘ؾشیٝ ا٘تـبس ٘ٛآٚسی2023، 6ٌزاس٘ذ )ا٘تٛیؼتُ ٚ ٚیؼیٙزش ٕ٘بیؾ ٔی
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 ایٗ. یبثٙذ ٔی ٌؼتشؽ ارتٕبفی ػیؼتٓ یه دس رذیذ سفتبسٞبی یب ٔحلٛلات ٞب، ایذٜ آٖ عشیك اص وٝ وٙذ ٔی ثشسػی

 ٚ افىبس ؿشٚؿ ؿذٜ سٞجشاٖ اِٚیٝ، پزیش٘ذٌبٖ تٛػظ وٝ وٙذ ٔی پیشٚی اٍِٛیی اص ٘ٛآٚسی پزیشؽ وٝ دٞذ ٔی ٘ـبٖ ٘ؾشیٝ

 ایٗ ٔذ، ٞبی ٌشایؾ ٚ ارتٕبفی ٞبی سػب٘ٝ صٔیٙٝ دس. ؿٛد ٔی ٔـخق ربٔقٝفبدی  رٕقیت ثٝ سػیذٖ ٟ٘بیت ثب دس

 ٚ ٞب ػجه ٚ وٙٙذ فُٕ فمیذٜ سٞجشاٖ فٙٛاٖ ثٝ تٛا٘ٙذ ٔی ٔذ ثلاٌشٞبی ٚ ٘فٛر ثب افشاد چٍٛ٘ٝ وٝ دٞذ ٔی ٘ـبٖ ٘ؾشیٝ

 ٞبی پّتفشْ عشیك اص وٙٙذٌبٖ ٔلشف وٝ آ٘زبیی اص. وٙٙذ  سایذ ٚ ٔقشفی خٛد آ٘لایٗ حضٛس عشیك اص سا رذیذ ٞبی ٌشایؾ

 ٔلشفی سفتبسٞبی دس سا رذیذ ٔذ ٞبی ٌشایؾ اػت ٕٔىٗ ٌیش٘ذ، ٔی لشاس ٞب ٘ٛآٚسی ایٗ ٔقشم دس ارتٕبفی ٞبی سػب٘ٝ

، 1وٙٙذ)ٌٛسن وٕه تش ثضسي وٙٙذٜ ٔلشف ٞبی رٕقیت ثیٗ دس ٔذ ٞبی ٌشایؾ ا٘تـبس ثٝ ٚ وٙٙذ ادغبْ ٚ ثپزیش٘ذ خٛد

2024.) 

ٞبی  داسای فلایٓ ؿخلیت ٕ٘بیـی ٞؼتٙذ، اغّت دس ؿجىٝوٝ  ٔتغیشٞبی پظٚٞـی ٘ـبٖ داد، افشادیتحّیُ سٚاثظ 

 ٙٝیصٔ ؿٛ٘ذ ٚ ٞبی ارتٕبفی ٔی ٔتٛػُ ثٝ ؿجىٝ ٞؼتٙذ ٚ ارتٕبفی د٘جبَ ثبصخٛسد ارتٕبفی ٚ دسیبفت تبییذ اص دیٍشاٖ

ثٝ عٛس  یـیٕ٘ب تیوٝ ثبٚس ؿخل اص آٖ اػت حبویٞب  بفتٝی. ػبصد یفشاٞٓ ٔ ٍشاٖیثبصخٛسد ٘ؾشات ددسیبفت ٚ  یسا ثشا

٘یبص ثٝ ثبصخٛسد (. 2021 ،ی ٚ ٕٞىبساٌٖزاسد )ػبٚچ یٔ شیثٝ دٚػت داؿتٗ تأح ُیٚ تٕب یارتٕبف ذییثٝ تب بصیٔخجت ثش ٘

ٞبی ارتٕبفی ٔشتجظ  ٞبی ارتٕبفی ثب افتیبد ثٝ ؿجىٝ ؿذٖ ثخلٛف دس ثؼتش ؿجىٝ ارتٕبفی ٚ تٕبیُ ثٝ دٚػت داؿتٝ

)ػبٚچی ٚ  تٛا٘ذ ٔشتجظ ثب ٚیظٌیٟبی ؿخلیت ٕ٘بیـی ثبؿذ ٚ حتی سفتبسٞبی ٕ٘بیـی سا تمٛیت وٙذ ٔیاػت وٝ 

 یٞب اػت، ٘ـب٘ٝ یبثیلبثُ دػت یتبِیزیثٝ كٛست د یفبعف تیوٝ ٔقتمذ٘ذ حٕب یافشاد(. چٙب٘ىٝ 2021ٕٞىبساٖ، 

ثٝ  ٕ٘بیـی تی٘ـبٖ داد وٝ ثبٚس ؿخل ٞب بفتٝی (.2013ٚ ٕٞىبساٖ،  2دٞٙذ )سٚصٖ دس خٛد ثشٚص ٔیسا  ؿخلیت ٕ٘بیـی

ثٝ دٚػت  ُیٚ تٕب یارتٕبف ذییثٝ تب بصیٌزاسد. ٘ یٔ شیثٝ دٚػت داؿتٗ تأح ُیٚ تٕب یارتٕبف ذییثٝ تب بصیعٛس ٔخجت ثش ٘

 یٕیخٛدتٙؾ ٝی٘ؾشثشاػبع  (.2021ٌزاسد )ػبٚچی ٚ ٕٞىبساٖ،  ٔی یارتٕبف یٞب ثٝ سػب٘ٝ بدیثش افت یٔخجت شیداؿتٗ تبح

ثٝ  یبثیدػت یثشا یا ّٝیٞؼتٙذ وٝ ثٝ فٙٛاٖ ٚػ یٕیخٛدتٙؾ یثشا آَ ذٜیا یثؼتش یارتٕبف یٞب سػب٘ٝ 3یارتٕبف ٗیآ٘لا

ؿٛ٘ذ )فٍبٖ ٚ  اػتفبدٜ ٔیٚ اسائٝ خٛد  یاٞذاف ٔبد ،یفضت ٘فغ، تقبُٔ ارتٕبف تٙؾیٓ اص رّٕٝ یثٝ اٞذاف ٔختّف

داس٘ذ،  تٝ ؿذٖؿذٖ ٚ دٚػت داؿ ذٜیثٝ د ُیتٕب شـتیوٝ ث یتیؿخل یٞب یظٌیثب ٚ یافشاد ٗ،یثٙبثشا(. 2021، 4ثّٙذ

ٞبی ارتٕبفی افشاد دس ٔقشم ٔذٞبی ٌٛ٘بٌٖٛ تجّیغ  . دس ٘تیزٝ افتیبد ثٝ ؿجىٝٞؼتٙذ ٞبی ارتٕبفی ؿجىٝوبسثشاٖ ثشتش 

ؿذٜ اص ػٛی افشاد تبحیشٌزاس فقبَ ایٙؼتبٌشأی ٚ تجّیغبت ٔحلٛلات اص عشف ؿشوتٟب لشاس ٌشفتٝ ٚ ثٝ ٔذٌشایی ػٛق 

   (.2022ٚ ٕٞىبساٖ،  5وٙٙذ )ٌٛٔض پیذا ٔی

 یثٝ ثبصخٛسدٞب بصیٚ ٞٓ ثب ٚاػغٝ ٘ ٓیكٛست ٔؼتم ٞٓ ثٝ ،یـیٕ٘ب تیفلائٓ اختلاَ ؿخل ٌشدد، ٌیشی ٔی ٘تیزٝ

 ٍش،یفجبست د . ثٝوٙذ یٔ یٙیث ؾیپ ٙؼتبٌشاْیسا دس وبسثشاٖ ا ییٔذٌشا ذٜیپذ ،یارتٕبف یٞب ثٝ ؿجىٝ بدیٚ افت یارتٕبف

٘مؾ  ،یارتٕبف یٞب ثٝ ؿجىٝ بدیٚ افت یثبصخٛسد ارتٕبف بفتیدس ثٝ ُیتٕب ،یـیٕ٘ب تیؿخل یٞب یظٌیٚ یدس افشاد داسا

 .داسد ییثٝ ٔذٌشا ؾیدس ٌشا یا وٙٙذٜ تیتمٛ

ثخـی ثٝ  ٞبی آٌبٞی ایٙىٝ ٔٙزش ثٝ تِٛیذ ٘تبیذ ٔفیذ ٚ وبسثشدی ثشای اػتفبدٜ دس ثش٘بٔٝ ثب ٚرٛدپظٚٞؾ ا٘زبْ یبفتٝ 

ربٔقٝ ٚ أش ٔـبٚسٜ ٚ دسٔبٖ ٚ تٛػقٝ ٔشصٞبی دا٘ؾ دس ؿٙبخت فٛأُ سٚا٘ـٙبختی فشدی پذیذٜ ارتٕبفی ٔذٌشایی 

دس پظٚٞؾ كشفب لـش دا٘ـزٛ، ٞب ایٗ اػت وٝ  ٞبیی اػت اص رّٕٝ ٔحذٚدیت ؿذٜ اػت. ثب ایٗ حبَ داسای ٔحذٚدیت
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وبسثشاٖ ؿجىٝ ارتٕبفی ایٙؼتبٌشاْ  ٚ كشفب ثٝ سٚؽ پظٚٞؾ وٕی ٔٛسد ثشسػی لشاس ٌشفت، دس ایٗ ساػتب پیـٟٙبد 

ٞبی ارتٕبفی دس پظٚٞؾ ؿشوت دادٜ ؿٛ٘ذ. پیـٟٙبد اػت دس  ٌشدد، ػبیش لـشٞبی ارتٕبفی ٚ وبسثشاٖ ػبیش ؿجىٝ ٔی

ثیٙی افشاد ثٝ سٚؽ  ٞبی تحمیك اص رّٕٝ سٚؽ ویفی ثشاػبع رٟبٖ ػبع ػبیش سٚؽٔغبِقبت آتی ٔٛضٛؿ ٔذٌشایی ثشا

 پذیذاسؿٙبختی ٔٛسد ٔغبِقٝ لشاس ثٍیشد.
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