
Journal of Innovation in Sports Management 

Volume 4, Issue 3, Autumn 2025 

https://jism.srbiau.ac.ir  
 

 

 

 

Analysis of Elite Athletes' Digital Literacy Role in Virtual Spaces 

on Their Business Behaviors 
 

Hamidreza‏ Zarkesh 
PhD‏ student‏ Department‏ ‏ of‏ sports‏ management,‏ Kerman‏ Branch,‏ Islamic‏ 

Azad‏ University,‏ Kerman,‏ Iran 

Mina‏ Hakakzadeh ‏‏

 

Department‏ of‏ Physical‏ Education‏ and‏ Sports‏ Sciences,‏ Kerman‏ Branch,‏ 
Islamic‏ Azad‏ University,‏ Kerman,‏ Iran 

Salman‏ Soltaninejad 
Department‏ of‏ Physical‏ Education‏ and‏ Sports‏ Sciences,‏ Kohnouj‏ Branch,‏ 

Islamic‏ Azad‏ University,‏ Kohnouj,‏ Iran 

 

Abstract 

This‏ study‏ aimed‏ to‏ analyze‏ the‏ role‏ of‏ elite‏ athletes'‏ digital‏ literacy‏ in‏ virtual‏ spaces‏ on‏ their‏ 

business‏ behaviors.‏ The‏ research‏ design‏ employed‏ in‏ this‏ study‏ is‏ descriptive‏ and‏ falls‏ under‏ 

applied‏ research‏ conducted‏ in‏ the‏ field.‏ The‏ research‏ method‏ used‏ for‏ data‏ collection‏ is‏ 

exploratory.‏ The‏ population‏ of‏ this‏ study‏ includes‏ all‏ national‏ male‏ and‏ female‏ athletes‏ in‏ 

individual‏ and‏ team‏ sports‏ in‏ Iran‏ who‏ are‏ active‏ on‏ social‏ networks‏ and‏ have‏ more‏ than‏ 

 ‏the ‏about ‏information ‏precise ‏of ‏lack ‏the ‏to ‏due ‏individuals ‏81 ‏totaling ‏,followers ‏100,000

mentioned‏ athletes,‏ a‏ formula‏ of‏ non-restricted‏ community‏ sampling‏ was‏ used.‏ The‏ 

convenience‏ sampling‏ method‏ was‏ used‏ to‏ select‏ research‏ samples.‏ To‏ measure‏ athletes'‏ 

business‏ behavior,‏ a‏ researcher-made‏ questionnaire‏ consisting‏ of‏3 ‏ main‏ components‏ of‏ sales‏ 

behavior,‏ customer‏ behavior,‏ and‏ competitor‏ behavior,‏ in‏ the‏ form‏ of‏15 ‏ statements‏ with‏5 ‏ 

options‏ (from‏ completely‏ agree‏5 ‏ points‏ to‏ completely‏ disagree‏1 ‏ point),‏ was‏ used.‏ To‏ 

measure‏ digital‏ literacy,‏ a‏ researcher-made‏ questionnaire‏ of‏ athletes'‏ digital‏ literacy‏ was‏ used,‏ 

consisting‏ of‏3 ‏ main‏ components‏ of‏ digital‏ capabilities,‏ digital‏ applications,‏ and‏ digital‏ 

assessment,‏ in‏ the‏ form‏ of‏13 ‏ statements‏ with‏5 ‏ options‏ (from‏ completely‏ agree‏5 ‏ points‏ to‏ 

completely‏ disagree‏1 ‏ point).‏ Structural‏ equation‏ modeling‏ was‏ used‏ to‏ analyze‏ the‏ data‏ of‏ 

this‏ study.‏ The‏ entire‏ research‏ analysis‏ process‏ was‏ conducted‏ using‏ SPSS‏ version‏20 ‏ and‏ 

PLS‏ version‏4 ‏ software.‏ The‏ results‏ of‏ this‏ study‏ showed‏ that‏ digital‏ literacy‏ significantly‏ 

influences‏ athletes'‏ business‏ behavior‏ (t=15.146,‏ p=0.708).‏ The‏ findings‏ of‏ this‏ research‏ can‏ 

contribute‏ to‏ improving‏ athletes'‏ business‏ behaviors‏ and‏ attract‏ the‏ attention‏ of‏ officials,‏ 

athletes,‏ and‏ researchers‏ to‏ this‏ area. 
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‏‏یتجار‏‏یرفتارها‏‏بر‏‏یمجاز‏‏یفضا‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏نقش‏‏تحلیل

‏ها‏آن
 

 رانیا‏‏،کرمان‏‏،یاسلام‏‏آزاد‏‏دانشگاه‏‏،کرمان‏‏واحد‏‏ورزشی،‏‏مدیریت‏‏گروه‏‏دکترای‏‏دانشجوی‏زرکش‏‏حمیدرضا

‏رانیا‏‏،کرمان‏‏،یاسلام‏‏آزاد‏‏دانشگاه‏‏،کرمان‏‏واحد‏‏،ورزشی‏‏علوم‏‏و‏‏یبدن‏‏تیترب‏‏گروه‏‏‏زاده‏‏حکاک‏‏مینا

‏ایران‏‏کهنوج،‏‏اسلامی،‏‏آزاد‏‏دانشگاه‏‏کهنوج،‏‏واحد‏‏ورزشی،‏‏علوم‏‏و‏‏بدنی‏‏تربیت‏‏گروه‏نژاد‏‏سلطانی‏‏سلمان
 

 چکیده

‏‏یطراح‏‏ها‏آن‏‏یتجار‏‏یرفتارها‏‏بر‏‏یمجاز‏‏یفضا‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏یتالیجید‏‏سواد‏‏نقش‏‏لیتحل‏‏بر‏‏باهدف‏‏حاضر‏‏قیتحق

‏‏صورت‏به‏‏که‏‏باشد‏یم‏‏یکاربرد‏‏قاتیتحق‏‏جز‏‏هدف،‏‏منظر‏‏از‏‏که‏‏باشد‏یم‏‏یفیتوص‏‏قاتیتحق‏‏نوع‏‏از‏‏حاضر‏‏قیتحق‏‏.دیگرد

‏‏شامل‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏آماری‏‏جامعه‏‏.باشد‏یم‏‏یشیمایپ‏‏ها،‏داده‏‏یآور‏گرد‏‏روش‏‏ازنظر‏‏حاضر‏‏قیتحق‏‏روش‏‏.دیگرد‏‏انجام‏‏یدانیم

‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏در‏‏که‏‏ایران‏‏جمعی‏‏و‏‏انفرادی‏‏ورزشی‏‏های‏رشته‏‏تمامی‏‏در‏‏مردان‏‏و‏‏زنان‏‏ملی‏‏های‏تیم‏‏ورزشکاران‏‏تمامی

‏‏از‏‏شده،‏‏برده‏نام‏‏ورزشکاران‏‏از‏‏دقیق‏‏اطلاع‏‏عدم‏‏دلیل‏‏به‏‏باشد.‏می‏‏دارند،‏‏کننده‏‏دنبال‏‏هزار‏‏011‏‏از‏‏بیش‏‏و‏‏باشند‏می‏‏فعال

‏‏دسترس‏‏در‏‏گیری‏نمونه‏‏روش‏‏از‏‏تحقیق‏‏های‏نمونه‏‏انتخاب‏‏در‏‏.نفر(‏‏10)‏‏یدگرد‏‏استفاده‏‏نامحدود‏‏جامعۀ‏‏از‏‏گیری‏نمونه‏‏فرمول

‏‏فروش،‏‏رفتار‏‏کلی‏‏ی‏مؤلفه‏‏3‏‏شامل‏‏که‏‏ساخته‏‏محقق‏‏پرسشنامه‏‏از‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏سنجش‏‏منظور‏به‏‏گردید.‏‏استفاده

‏‏شد.‏‏استفاده‏‏امتیاز(‏‏0‏‏مخالفم‏‏کاملاً‏‏تا‏‏امتیاز‏‏1‏‏موافقم‏‏کاملاً‏‏)از‏‏ای‏گزینه‏‏1‏‏گویه‏‏01‏‏قالب‏‏در‏‏رقبا،‏‏با‏‏رفتار‏‏و‏‏مشتری‏‏با‏‏رفتار

‏‏توانمندی‏‏کلی‏‏ی‏مؤلفه‏‏3‏‏شامل‏‏که‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏ساخته‏‏محقق‏‏پرسشنامه‏‏از‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏سنجش‏‏منظور‏به

‏‏0‏‏مخالفم‏‏کاملاً‏‏تا‏‏امتیاز‏‏1‏‏موافقم‏‏کاملاً‏‏)از‏‏ای‏گزینه‏‏1‏‏گویه‏‏03‏‏قالب‏‏در‏‏دیجیتال‏‏ارزیابی‏‏و‏‏دیجیتال‏‏کاربردهای‏‏دیجیتال،

‏‏روند‏‏یتمام‏‏.دیگر‏‏استفاده‏‏یساختار‏‏معادلات‏‏روش‏‏از‏‏حاضر‏‏قیتحق‏‏یها‏داده‏‏یبررس‏‏جهت‏‏در‏‏شد.‏‏استفاده‏‏امتیاز(

‏‏نشان‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏نتایج‏‏گرفت.‏‏انجام‏‏4‏‏نسخه‏‏اس‏ال‏پی‏‏و‏‏01‏‏نسخه‏‏اس‏اس‏پی‏اس‏‏افزار‏نرم‏‏غالب‏‏در‏‏ق،یتحق‏‏وتحلیل‏تجزیه

‏‏حاضر‏‏پژوهش‏‏نتایج‏‏دارد.‏‏(t=041/01‏‏=تأثیر؛811/1)‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏بر‏‏معناداری‏‏تأثیر‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏که‏‏داد

‏‏جلب‏‏زمینه‏‏این‏‏به‏‏را‏‏پژوهشگران‏‏و‏‏ورزشکاران‏‏مسئولین،‏‏توجه‏‏و‏‏کند‏‏کمک‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏بهبود‏‏به‏‏تواند‏می

‏.کند

‏

 .اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏اقتصادی،‏‏رفتار‏‏اطلاعاتی،‏‏سواد‏‏ای،‏رسانه‏‏سواد‏‏:کلیدی  های واژه
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‏مقدمه
‏‏نوع‏‏اجتماعی،‏‏های‏رسانه‏‏پیدایش‏‏اخیر،‏‏سال‏‏چند‏‏در

‏‏و‏‏ها‏شرکت‏‏برای‏‏را‏‏چندسویه‏‏ارتباطات‏‏از‏‏جدیدی

‏‏نسل‏‏که‏‏ها‏رسانه‏‏گونه‏این‏‏است.‏‏زده‏رقم‏‏کنندگان‏مصرف

‏‏مختلفی‏‏ارتباطی‏‏بسترهای‏‏دارای‏‏شوند،‏می‏‏نامیده‏‏وب‏‏دوم

‏‏و‏‏آنلاین‏‏جوامع‏‏آنلاین،‏‏بحث‏‏های‏انجمن‏‏ها،‏وبلاگ‏‏مانند

‏‏مجازی‏‏فضای‏‏امروزه‏‏و‏‏هستند‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه

‏‏هزاران‏‏روزمرة‏‏زندگی‏‏های‏بخش‏‏از‏‏یکی‏‏به‏‏سرعت‏به

‏‏است‏‏شده‏تبدیل‏‏جهان‏‏سراسر‏‏در‏‏اینترنت‏‏کاربر‏‏میلیون‏

‏‏کنندگان‏مراجعه‏‏آمار‏‏به‏‏نگاهی‏‏(.1111‏‏،1توپچو‏‏و‏‏)آکر

‏‏به‏‏روز‏‏که‏‏است‏‏آن‏‏بیانگر‏‏هم‏‏اینترنتی‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه

‏‏افزایش‏‏حال‏‏در‏‏ها‏شبکه‏‏این‏‏به‏‏کنندگان‏مراجعه‏‏تعداد‏‏روز،

‏‏تعداد‏‏بر‏‏روز‏‏به‏‏روز‏‏که‏درحالی‏‏و‏‏شرایطی‏‏چنین‏‏در‏‏است.

‏‏شود،‏می‏‏افزوده‏‏اینترنتی‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏مخاطبان

‏‏اجتماعی‏‏شبکه‏‏یک‏‏ایجاد‏‏شاهد‏‏بار‏یک‏‏وقت‏‏هرچند

‏‏استقبال‏‏میزان‏‏بیانگر‏‏خود‏‏که‏‏هستیم‏‏جدید‏‏اینترنتی

‏‏همکاران،‏‏و‏‏)فلاحتی‏‏است‏‏مجازی‏‏جوامع‏‏پدیده‏‏از‏‏جوانان

‏‏های‏شبکه‏‏در‏‏حضور‏‏و‏‏عضویت‏‏رابطه‏‏حال‏درعین‏‏(.1011

‏‏عضو،‏‏زندگی‏‏سبک‏‏به‏‏مربوط‏‏تغییرات‏‏و‏‏مجازی‏‏اجتماعی

‏‏و‏‏)آدامز‏‏است‏‏پژوهشگران‏‏برای‏‏جدی‏‏پرسشی

‏‏های‏شبکه‏‏(.1111‏‏همکاران،‏‏و‏‏1هجیتلند‏‏؛1111همکاران،

‏‏که‏‏است‏‏اجتماعی‏‏های‏رسانه‏‏از‏‏ای‏گونه‏‏مجازی‏‏اجتماعی

‏‏امکان‏‏فرد‏‏به‏‏و‏‏دارد‏‏انسانی‏‏جامعه‏‏به‏‏را‏‏شباهت‏‏بیشترین

‏‏از‏‏فارغ‏‏دیگر،‏‏افراد‏‏از‏‏زیادی‏‏شمار‏‏با‏‏ارتباط‏‏برقراری

‏‏اقتصادی‏‏و‏‏فرهنگی‏‏سیاسی،‏‏مکانی،‏‏زمانی،‏‏های‏محدودیت

‏‏آمار‏‏اساس‏‏بر‏‏(.1111‏‏همکاران،‏‏و‏‏3)احمد‏‏دهد‏می‏‏را

‏‏1111آوریل،‏‏تا‏‏1111‏‏سپتامبر‏‏11‏‏از‏‏،Statista‏‏سایت

‏‏وجود‏‏جهان‏‏سراسر‏‏در‏‏اینترنت‏‏کاربر‏‏میلیارد‏‏5‏‏از‏‏بیش

‏‏دهد؛‏می‏‏تشکیل‏‏را‏‏جهان‏‏جمعیت‏‏از‏‏33‏‏%‏‏که‏‏است‏‏داشته

‏‏های‏شبکه‏‏کاربر‏‏5۹%‏‏یا‏‏میلیارد‏‏0.4‏‏مجموع،‏‏این‏‏از

‏‏و‏‏ابعاد‏‏بررسی‏‏لذا‏‏"(.1113‏‏همکاران،‏‏و‏‏)تیلور‏‏اند‏اجتماعی

‏‏زندگی‏‏مختلف‏‏ابعاد‏‏بر‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏اثرگذاری‏‏نحوه

‏است.‏‏زیادی‏‏اهمیت‏‏دارای

‏‏پژوهشگران،‏‏توجه‏‏اند‏توانسته‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏رو،‏ازاین

‏‏لین‏‏)چو،‏‏کنند‏‏جلب‏‏خود‏‏به‏‏را‏‏گیران‏‏تصمیم‏‏و‏‏بازاریابان

                                                                                        
1 Akar & Topçu 
2
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3
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‏‏،3هو‏‏و‏‏تو‏‏-سی‏‏؛1112‏‏،5کیم‏‏و‏‏چو‏‏؛111۹‏‏،0کائو‏‏و

‏‏همکاران،‏‏و‏‏2ایجلرز‏‏؛1111همکاران،‏‏و‏‏4ویز‏‏؛1110

‏‏(1111)‏‏همکاران‏‏و‏‏جانستون‏‏راستا‏‏این‏‏در‏‏(.1111

‏‏باعث‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏تبلیغاتی‏‏های‏برنامه‏‏که‏‏دریافتند

‏‏بازاریابی‏‏قلمرو‏‏در‏‏شود.‏می‏‏افراد‏‏در‏‏خرید‏‏اشتیاق‏‏افزایش

‏‏های‏رسانه‏‏از‏‏هرکدام‏‏که‏‏است‏‏آن‏‏نتیجة‏‏در‏‏امر‏‏این

‏‏باشند‏‏تأثیرگذار‏‏بازاریابی‏‏عملکرد‏‏بر‏‏توانند‏می‏‏اجتماعی

‏‏برای‏‏را‏‏جدیدی‏‏های‏روش‏‏مجازی‏‏فضای‏‏(.111۹‏‏،۹)نویسر

‏‏دهند.‏می‏‏ارائه‏‏کنندگان‏مصرف‏‏و‏‏ها‏بنگاه‏‏به‏‏ارتباطات

‏‏روی‏‏عمومی‏‏فضای‏‏یک‏‏ایجاد‏‏طریق‏‏از‏‏توانند‏می‏‏ها‏بنگاه

‏‏ارتباط‏‏یکدیگر‏‏با‏‏توانند‏می‏‏کاربران‏‏آن‏‏در‏‏که‏‏اینترنت

‏‏کنندگان‏مصرف‏‏جغرافیایی‏‏های‏محدودیت‏‏بر‏‏کنند،‏‏برقرار

‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏شدت‏به‏‏برند‏‏جوامع‏‏امروزه‏‏کنند.‏‏غلبه

‏‏تبلیغی‏‏های‏برنامه‏‏پیشبرد‏‏برای‏‏آن‏‏از‏‏و‏‏اند‏یافته‏‏گسترش

‏(.1111‏‏،11)کانگ‏‏کنند‏می‏‏استفاده‏‏خود

‏‏های‏استراتژی‏‏و‏‏ها‏فعالیت‏‏از‏‏ای‏مجموعه‏‏به‏‏سویی‏‏از

‏‏تجارت‏‏ارتقاء‏‏برای‏‏بازرگانان‏‏و‏‏تجار‏‏عموماً‏‏که‏‏کاربردی

‏‏رفتار‏‏اصطلاحاً‏‏دهند،‏می‏‏انجام‏‏ها‏سوددهی‏‏افزایش‏‏و‏‏خود

‏‏مثل‏‏هایی‏فعالیت‏‏نمونه‏‏عنوان‏به‏‏شود.‏می‏‏گفته‏‏تجاری

‏‏تبلیغاتی،‏‏های‏روش‏‏مشتری،‏‏با‏‏ارتباط‏‏برقراری‏‏چگونگی

‏‏زیان‏‏و‏‏سود‏‏بررسی‏‏بالا،‏‏فروش‏‏پتاسیل‏‏با‏‏کالاهایی‏‏انتخاب

‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏انواع‏‏از‏‏ای‏مجموعه‏‏...‏‏و‏‏مختلف‏‏های‏تجارت

‏‏توانند‏می‏‏ها‏آن‏‏بردن‏‏کار‏‏به‏‏با‏‏بازرگانان‏‏و‏‏تجار‏‏که‏‏است

‏‏توسعه‏‏را‏‏تجارتشان‏‏و‏‏داده‏‏افزایش‏‏را‏‏خود‏‏سوددهی

‏‏را‏‏متنوعی‏‏رفتاری‏‏الگوهای‏‏مختلفی،‏‏مطالعات‏‏ببخشند.

‏‏به‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏از‏‏انتظارات‏‏و‏‏مناسب‏‏مدل‏‏اند.‏کرده‏‏ارائه

‏‏اجتماعی‏‏و‏‏فرهنگی‏‏کاری،‏‏محیط‏‏خاص‏‏های‏ویژگی

‏‏دارد.‏‏بستگی‏‏گیرد‏می‏‏صورت‏‏فعالیت‏‏آن‏‏در‏‏که‏‏محیطی

‏‏گزینه‏‏مورد‏‏در‏‏باورها‏‏نتیجه‏‏توان‏می‏‏را‏‏تجاری‏‏رفتارهای

‏‏)کیل،‏‏کرد‏‏عمل‏‏ان‏‏اساس‏‏بر‏‏و‏‏دانست‏‏تجاری‏‏موجود‏‏های

‏(.1111
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‏‏خود‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏توسعه‏‏با‏‏توانند‏می‏‏نیز‏‏ورزشکاران

‏‏کیفی‏‏و‏‏کمی‏‏توسعه‏‏زمینه‏‏و‏‏پرداخته‏‏درآمد‏‏کسب‏‏به

‏‏راستا‏‏این‏‏در‏‏کنند.‏‏فراهم‏‏را‏‏خود‏‏اقتصادی‏‏های‏فعالیت

‏‏رابطه‏‏عنوان‏‏با‏‏پژوهشی‏‏در‏‏(1111)‏‏همکاران‏‏و‏‏پرویون

‏‏های‏سال‏‏طول‏‏در‏‏رقابتی‏‏های‏ورزش‏‏در‏‏فرد‏‏مشارکت‏‏بین

‏‏در‏‏جدید‏‏گذاری‏سرمایه‏‏یک‏‏ایجاد‏‏به‏‏تمایل‏‏و‏‏گیری‏شکل

‏‏1120‏‏زندگینامه‏‏وتحلیل‏تجزیه‏‏که‏‏کردند‏‏اظهار‏‏آینده

‏‏در‏‏که‏‏افرادی‏‏که‏‏دهد‏می‏‏نشان‏‏آمریکایی‏‏اجرایی‏‏مدیر

‏‏احتمال‏‏کردند،‏می‏‏شرکت‏‏رقابتی‏‏های‏ورزش‏‏در‏‏جوانی

‏‏این‏‏تحقیقات‏‏دارند.‏‏شدن‏‏کارآفرین‏‏برای‏‏بیشتری

‏‏های‏ورزش‏‏در‏‏شرکت‏‏که‏‏دهد‏می‏‏نشان‏‏پژوهشگران

‏‏های‏ورزش‏‏در‏‏نه‏‏اما‏‏شنا(،‏‏و‏‏دویدن‏‏تنیس،‏‏)مانند‏‏انفرادی

‏‏ستاره‏‏این،‏‏بر‏‏علاوه‏‏دارد.‏‏همراه‏‏به‏‏را‏‏نتایج‏‏این‏‏تیمی

‏‏کند.‏می‏‏بیشتر‏‏را‏‏کارآفرینانه‏‏اقدام‏‏احتمال‏‏بودن،‏‏ورزشی

‏‏اشتیاق‏‏عنوان‏‏با‏‏پژوهشی‏‏با‏‏نیز‏‏(1111)‏‏همکاران‏‏و‏‏راتن

‏‏ورزشکاران‏‏که‏‏دریافتند‏‏زن‏‏ورزشکاران‏‏بین‏‏در‏‏کارآفرینی

‏‏کارآفرینان‏‏به‏‏شدن‏تبدیل‏‏حال‏‏در‏‏ای‏فزاینده‏‏صورت‏‏به‏‏زن

‏‏یک‏‏در‏‏خود‏‏قبلی‏‏ورزشی‏‏تجربیات‏‏از‏‏تا‏‏هستند‏‏ورزشی

‏‏با‏‏اکتشافی‏‏مطالعه‏‏این‏‏کنند.‏‏استفاده‏‏تجاری‏‏محیط

‏‏از‏‏کارآفرینی،‏‏اشتیاق‏‏نظری‏‏چارچوب‏‏از‏‏استفاده

‏‏ده‏‏با‏‏شده‏انجام‏‏ساختاریافته‏‏نیمه‏‏عمیق‏‏های‏مصاحبه

‏‏اشتیاق‏‏و‏‏وسواس‏‏کار،‏‏نقش‏‏تحلیل‏‏برای‏‏زن‏‏ورزشکار

‏‏دهد‏می‏‏شانن‏‏ها‏آن‏‏های‏یافته‏‏کند،‏می‏‏استفاده‏‏هماهنگ

‏‏تأثیرگذار‏‏عامل‏‏یک‏‏عنوان‏به‏‏را‏‏جنسیت‏‏زن‏‏ورزشکاران‏‏که

‏‏همچنین‏‏اما‏‏گیرند،‏می‏‏نظر‏‏در‏‏خود‏‏کارآفرینی‏‏اشتیاق‏‏بر

‏‏حرفه‏‏در‏‏ایجادشده‏‏تجاری‏‏ارتباطات‏‏و‏‏قبلی‏‏های‏شبکه‏‏از

‏‏استفاده‏‏تجاری‏‏های‏گذاری‏سرمایه‏‏برای‏‏خود‏‏ورزشی

‏‏با‏‏خود‏‏پژوهش‏‏در‏‏(1113)‏‏همکاران‏‏و‏‏کاپینن‏‏کنند.‏می

‏‏اظهار‏‏متحده‏‏ایالات‏‏از‏‏ورزشی‏‏کارآفرین‏‏113‏‏بررسی

‏‏ورزشی،‏‏محصولات‏‏زمینه‏‏در‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏که‏‏کردند

‏‏کارآفرینان‏‏تواند‏می‏‏...‏‏و‏‏تجهیزات‏‏ها،‏تکنیک‏‏خدمات،

‏‏همچنین‏‏کند،‏‏تشویق‏‏تجاری‏‏رقابت‏‏سمت‏‏به‏‏را‏‏ورزشی

‏‏تجاری‏‏های‏برنامه‏‏از‏‏تواند‏می‏‏نیز‏‏آموزشی‏‏های‏برنامه

‏‏همکاران‏‏و‏‏آتکار‏‏حال‏درعین‏‏باشد.‏‏نخبه‏‏ورزشکاران

‏‏را‏‏مجازی‏‏فضای‏‏(1111)‏‏همکاران‏‏و‏‏تومانک‏‏و‏‏(1111)

‏‏توسعه‏‏زمینه‏‏در‏‏توجه‏‏شایان‏‏و‏‏مساعد‏‏ای‏زمینه

‏‏و‏‏کردند‏‏عنوان‏‏ورزشی‏‏فعالان‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت

‏‏و‏‏1هاوکینز‏‏(،1113)‏‏همکاران‏‏و‏‏1کوکو‏‏حال‏درعین

‏‏در‏‏تلاش‏‏(1113)‏‏همکاران‏‏و‏‏3کیان‏‏و‏‏(1113)‏‏همکاران

‏‏توسط‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏شخصی‏‏برند‏‏توسعه‏‏جهت

‏‏توسعه‏‏و‏‏انجام‏‏جهت‏‏در‏‏ها‏آن‏‏تمایلات‏‏به‏‏را‏‏ورزشکاران

‏‏ورزشکاران‏‏حال‏درعین‏‏دادند.‏‏نسبت‏‏تجاری‏‏رفتارهای

‏‏و‏‏بهتری‏‏زمینه‏‏اجتماعی،‏‏سرمایه‏‏و‏‏شهرت‏‏دلیل‏‏به‏‏نخبه

‏‏برای‏‏جامعه‏‏مختلف‏‏آحاد‏‏توجه‏جلب‏‏برای‏‏بیشتری‏‏اقبال

‏‏برخی‏‏حال‏بااین‏‏دارند.‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت‏‏توسعه

‏‏در‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت‏‏انجام‏‏که‏‏معتقداند‏‏پژوهشگران

‏‏است‏‏هایی‏شایستگی‏‏و‏‏ها‏توانمندی‏‏نیازمند‏‏مجازی‏‏فضای

‏‏و‏‏0)سویم‏‏اند‏کرده‏اشاره‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏به‏‏ها‏آن‏‏ازجمله‏‏که

‏(.1113‏‏همکاران،

‏‏قرن‏‏در‏‏اصیل‏‏شایستگی‏‏یک‏‏عنوان‏به‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏‏امروز‏‏جهانیِ‏‏و‏‏رقابتی‏‏بازارهای‏‏برای‏‏که‏‏است‏‏یکم‏‏و‏‏بیست

‏‏معنای‏‏به‏‏و‏‏(؛1110همکاران،‏‏و‏‏5)نگوین‏‏است‏‏ضروری

‏‏ارزیابی‏‏و‏‏سازماندهی‏‏ارزیابی،‏‏وتحلیل،‏تجزیه‏‏درك،

‏‏سواد‏‏است.‏‏دیجیتال‏‏های‏آوری‏فن‏‏از‏‏ستفاده‏‏با‏‏اطلاعات

‏‏مختلف‏‏های‏آوری‏فن‏‏مورد‏‏در‏‏دانستن‏‏معنای‏‏به‏‏دیجیتالی

‏‏از‏‏آگاهی‏‏داشتن‏‏همچنین‏‏و‏‏ها‏آن‏‏از‏‏استفاده‏‏نحوه‏‏درك‏‏و

‏‏به‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏باشد.‏می‏‏جوامع‏‏و‏‏افراد‏‏بر‏‏ها‏آن‏‏تأثیر

‏‏و‏‏موثرتر‏‏کار‏‏انجام‏‏دیگران،‏‏با‏‏ارتباط‏‏برقراری‏‏برای‏‏افراد

‏‏و‏‏مهارت‏‏که‏‏باکسانی‏‏خصوص‏به‏‏افراد،‏‏وری‏بهره‏‏افزایش

‏‏و‏‏3)ایدن‏‏بخشد‏می‏‏قدرت‏‏دارند،‏‏مشابه‏‏تخصص‏‏سطح

‏‏عمل‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏از‏‏بالایی‏‏سطح‏‏(.1110‏‏همکاران،

‏‏چون‏‏سازد‏می‏‏تر‏‏راحت‏‏را‏‏الکترونیکی‏‏یادگیری‏‏از‏‏استفاده

‏‏دسترسی،‏‏های‏گزینه‏‏،‏ها‏رابط‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏با‏‏افراد

‏‏شد‏‏خواهند‏‏آشنا‏‏جدید‏‏ابزار‏‏هنجارهای‏‏و‏‏اصطلاحات

‏‏معنای‏‏به‏‏دیجیتال،‏‏سواد‏‏(.1110همکاران،‏‏و‏‏4لوپز‏‏)آریاس

‏‏برای‏‏ارتباط‏‏تر‏قدیمی‏‏های‏شکل‏‏آمیختن‏‏درهم‏‏از‏‏آگاهی

‏‏همکاران،‏‏و‏‏2)فاریاس‏‏است‏‏متفاوت‏‏محتوای‏‏یک‏‏ایجاد

‏‏دیجیتال‏‏سواد‏‏که‏‏اند‏داده‏‏نشان‏‏پیشین‏‏مطالعات‏‏(.1113

                                                                                        
1
 Cocco‏

2
 Hawkins‏

3
 Kian‏

4 Swim 
5 Nguyen 
6 Eden 
7 Arias López 
8 Farias 



‏‏061 |‏0414‏پاییز‏|‏3‏شماره‏|چهارم‏سال‏|ورزشی‏مدیریت‏در‏نوآوری
 

‏‏و‏‏عملکرد‏‏بهبود‏‏در‏‏مهمی‏‏نقش‏‏ورزشکاران‏‏در

‏‏به‏‏توان‏می‏‏تأثیرات‏‏این‏‏ازجمله‏‏دارد.‏‏ها‏آن‏‏های‏توانمندی

‏‏بهبود‏‏مجازی،‏‏های‏فعالیت‏‏در‏‏تمرکز‏‏و‏‏دقت‏‏افزایش

‏‏میان‏‏ارتباطات‏‏ارتقاء‏‏کار،‏‏و‏‏کسب‏‏مدیریت‏‏و‏‏ریزی‏برنامه

‏‏کرد‏‏اشاره‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت‏‏افزایش‏‏و‏‏گروهی‏‏و‏‏فردی

‏‏همکاران،‏‏و‏‏1ولاجکویچ‏‏؛1113‏‏همکاران،‏‏و‏‏1)سورو

‏‏زمینه‏‏در‏‏اخیر‏‏های‏پیشرفت‏‏به‏‏توجه‏‏با‏‏(.1113

‏‏به‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏مبرم‏‏نیاز‏‏و‏‏دیجیتال‏‏های‏فناوری

‏‏سواد‏‏مسئله‏‏ها،‏تکنولوژی‏‏و‏‏ابزارها‏‏آخرین‏‏به‏‏دسترسی

‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏بر‏‏آن‏‏تأثیر‏‏و‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتال

‏‏نیازمند‏‏که‏‏است‏‏شده‏تبدیل‏‏کلیدی‏‏موضوع‏‏یک‏‏به‏‏ها،‏آن

‏است.‏‏زمینه‏‏این‏‏در‏‏بیشتر‏‏تحقیقات

‏‏تمرین،‏‏و‏‏ورزش‏‏علم‏‏فرهنگ‏‏در‏‏دیگر‏‏سویی‏‏از‏‏و‏‏حال‏بااین

‏‏تمرین‏‏یا‏‏و‏‏برتر‏‏مستعدتر،‏‏که‏‏شود‏می‏‏گفته‏‏فردی‏‏به‏‏نخبه

‏‏پس‏‏(.1113‏‏همکاران،‏‏و‏‏3)بتمن‏‏باشد‏‏دیگران‏‏از‏‏تر‏‏کرده

‏‏ورزش‏‏با‏‏تنگاتنگی‏‏ارتباط‏‏ورزش‏‏در‏‏نخبگی‏‏مفهوم

‏‏در‏‏کم‏دست‏‏که‏‏را‏‏ورزشکارانی‏‏و‏‏دارد‏‏ای‏حرفه‏‏و‏‏قهرمانی

‏‏جزء‏‏توان‏می‏‏کنند،‏می‏‏فعالیت‏‏کشوری‏‏برتر‏‏های‏لیگ‏‏سطح

‏‏هر‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏کرد.‏‏محسوب‏‏نخبه‏‏ورزشکاران

‏‏شود،‏می‏‏یاد‏‏ورزشی‏‏های‏ستاره‏‏عنوان‏‏با‏‏آنان‏‏از‏‏که‏‏جامعه

‏‏و‏‏نوجوانان‏‏ویژه‏‏به‏‏جامعه،‏‏مختلف‏‏افراد‏‏برای‏‏الگویی‏‏نقش

‏‏بر‏‏علاوه‏‏(.1113‏‏همکاران،‏‏و‏‏فراهانی‏‏)جلالی‏‏دارند‏‏جوانان

‏‏به‏‏مختلف‏‏افراد‏‏گرایش‏‏در‏‏ورزشکاران‏‏الگویی‏‏نقش‏‏تأثیر

‏‏و‏‏محبوب‏‏ورزشکاران‏‏تفکر‏‏طرز‏‏و‏‏عقاید‏‏رفتار،‏‏ورزش،

‏‏مصرف‏‏ازجمله‏‏مختلف‏‏مسائل‏‏به‏‏نسبت‏‏جامعه‏‏در‏‏مطرح

‏‏.برعکس‏‏و‏‏باشد‏‏طرفدارانشان‏‏برای‏‏الگویی‏‏تواند‏می‏‏سیگار

‏‏هواداران،‏‏زیاد‏‏تعداد‏‏با‏‏ارانورزشک‏‏طورکلی‏به‏‏و‏‏حال‏بااین

‏‏ارتباط‏‏در‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏...‏‏و‏‏دیگر‏‏ورزشکاران‏‏دوستان،

‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏به‏‏پتانسیل‏‏این‏‏از‏‏توانند‏می‏‏و‏‏هستند

‏‏آثار‏‏و‏‏کارکردها‏‏بودن‏‏نامشخص‏‏حال‏درعین‏‏بپردازند،

‏‏تا‏‏است‏‏گردیده‏‏سبب‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏تجاری‏‏فعالیت

‏‏های‏زمینه‏‏و‏‏راهبردها‏‏خصوص‏‏در‏‏کافی‏‏شواهد‏‏امروزه

‏‏در‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏فعالیت‏‏توسعه

‏‏از‏‏امروزه‏‏تا‏‏است‏‏گردیده‏‏سبب‏‏مسئله‏‏این‏‏نباشد.‏‏دسترس

‏‏توسط‏‏تجاری‏‏فعالیت‏‏برای‏‏مجازی‏‏فضای‏‏های‏ظرفیت

                                                                                        
1 Soro 
2 Vlajković 
3 Betman 

‏‏حالی‏‏در‏‏این‏‏نشود.‏‏برده‏‏لازم‏‏استفاده‏‏نخبه‏‏ورزشکاران

‏‏ایجاد‏‏این‏‏با‏‏تواند‏می‏‏که‏‏دهد‏می‏‏نشان‏‏شواهد‏‏که‏‏است

‏‏خصوص‏‏این‏‏در‏‏علمی‏‏دانش‏‏بهبود‏‏به‏‏جامع‏‏مطالعات

‏‏در‏‏تحقیقات‏‏کمبود‏‏و‏‏تحقیقاتی‏‏خلا‏‏طرفی‏‏از‏‏نمود.‏‏کمک

‏‏در‏‏کافی‏‏شواهد‏‏عملاً‏‏تا‏‏است‏‏گردیده‏‏سبب‏‏خصوص‏‏این

‏‏ازجمله‏‏ها‏توانمندی‏‏و‏‏ها‏شایستگی‏‏انواع‏‏نقش‏‏خصوص

‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏توسط‏‏تجاری‏‏فعالیت‏‏در‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏‏خلأ‏‏به‏‏توجه‏‏با‏‏لذا‏‏نباشد.‏‏دردسترس‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در

‏‏زمینه‏‏این‏‏در‏‏ورزشکاران‏‏هدایت‏‏زمینه‏‏در‏‏پژوهشی‏‏شواهد

‏‏های‏فعالیت‏‏توسعه‏‏به‏‏تواند‏می‏‏زمینه‏‏این‏‏در‏‏پژوهش‏‏انجام

‏‏حاضر‏‏پژوهش‏‏در‏‏لذا‏‏کند،‏‏کمک‏‏ورزشکاران‏‏در‏‏اقتصادی

‏‏سواد‏‏نقش‏‏که‏‏است‏‏سؤال‏‏این‏‏به‏‏پاسخ‏‏پی‏‏در‏‏پژوهشگر

‏‏رفتارهای‏‏بر‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی

‏است؟‏‏چگونه‏‏ها‏آن‏‏تجاری

‏

‏شناسی‏روش
‏‏از‏‏که‏‏باشد‏می‏‏توصیفی‏‏تحقیقات‏‏نوع‏‏از‏‏حاضر‏‏تحقیق

‏‏صورت‏به‏‏و‏‏است‏‏کاربردی‏‏تحقیقات‏‏جز‏‏هدف،‏‏منظر

‏‏ها،‏داده‏‏آوری‏گرد‏‏روش‏‏ازنظر‏‏و‏‏گردید‏‏انجام‏‏میدانی

‏‏شامل‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏آماری‏‏جامعه‏‏باشد.‏می‏‏پیمایشی

‏‏تمامی‏‏در‏‏مردان‏‏و‏‏زنان‏‏ملی‏‏های‏تیم‏‏ورزشکاران‏‏تمامی

‏‏های‏شبکه‏‏در‏‏که‏‏ایران‏‏جمعی‏‏و‏‏انفرادی‏‏ورزشی‏‏های‏رشته

‏‏کننده‏‏دنبال‏‏هزار‏‏111‏‏از‏‏بیش‏‏و‏‏باشند‏می‏‏فعال‏‏اجتماعی

‏‏ورزشکاران‏‏از‏‏دقیق‏‏اطلاع‏‏عدم‏‏دلیل‏‏به‏‏باشد.‏می‏‏دارند،

‏‏زیر‏‏نامحدود‏‏جامعة‏‏از‏‏گیری‏نمونه‏‏فرمول‏‏از‏‏شده،‏‏برده‏نام

‏گردید:‏‏استفاده

‏موردمطالعه‏‏نمونه‏‏تعداد‏‏از‏‏است‏‏عبارت‏‏n‏‏مذکور‏‏فرمول‏‏در

Z‏اطمیندان‏‏‏سدطح‏‏‏بدا‏‏‏متنداظر‏‏‏واحدد‏‏‏نرمال‏‏متغیر‏‏مقدار‏‏=‏‏

(α1‏‏-‏‏)‏

P‏جامعه‏‏در‏‏متغیر‏‏صفت‏‏نسبت‏‏برآورد‏‏=‏‏

q‏‏یدا‏‏‏جامعده‏‏‏در‏‏متغیر‏‏صفت‏‏موفقیت‏‏عدم‏‏نسبت‏‏برآورد‏‏=‏‏

(p1‏‏–‏‏)‏

d‏(.1324‏‏همکاران،‏‏و‏‏)سرمد‏‏مجاز‏‏اشتباه‏‏میزان‏‏=‏‏

‏‏نرمال،‏‏توزیع‏‏فرض‏‏و‏‏۹5%‏‏اطمینان‏‏سطح‏‏به‏‏توجه‏‏با

‏‏واریانس‏‏نبودن‏‏مشخص‏‏به‏‏توجه‏‏با‏‏و‏‏۹3/1‏‏با‏‏برابر‏‏t‏‏میزان

‏‏و‏‏)سرمد‏‏5/1‏‏برابر‏‏نیز‏‏q‏‏آن‏‏تبع‏‏به‏‏و‏‏5/1‏‏با‏‏برابر‏‏p‏‏جامعه،

‏‏در‏‏1/1‏‏با‏‏برابر‏‏(d)‏‏مجاز‏‏اشتباه‏‏میزان‏‏(.1324‏‏همکاران،

‏‏موردنیاز‏‏نمونه‏‏حجم‏‏ترتیب‏‏بدین‏‏است.‏‏شده‏گرفته‏‏نظر
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‏با:‏‏برابر‏‏کمی‏‏بخش‏‏در‏‏پژوهش‏‏این‏‏برای

  ‏  
     

‏=    
         ‏       

    
 

‏‏که‏‏باشد‏می‏‏نفر‏‏۹3‏‏شامل‏‏ما‏‏ی‏نمونه‏‏بخش‏‏این‏‏در‏‏بنابراین

‏‏و‏‏بازگردانده‏‏صحیح‏‏صورت‏به‏‏پرسشنامه‏‏21‏‏تعداد،‏‏این‏‏از

‏‏صورت‏به‏‏گیری‏نمونه‏‏روش‏‏گرفت.‏‏قرار‏‏تحلیل‏‏مورد

‏بود.‏‏دردسترس‏‏تصادفی

‏‏استفاده‏‏پرسشنامه‏‏1‏‏از‏‏تحقیق‏‏اهداف‏‏تعیین‏‏جهت‏‏در

‏گردید:

‏‏پرسشنامه‏‏از‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏سنجش‏‏منظور‏به

‏‏رفتار‏‏فروش،‏‏رفتار‏‏کلی‏‏ی‏مؤلفه‏‏3‏‏شامل‏‏که‏‏ساخته‏‏محقق

‏‏)از‏‏ای‏گزینه‏‏5‏‏گویه‏‏15‏‏قالب‏‏در‏‏رقبا،‏‏با‏‏رفتار‏‏و‏‏مشتری‏‏با

‏‏استفاده‏‏امتیاز(‏‏1‏‏مخالفم‏‏کاملاً‏‏تا‏‏امتیاز‏‏5‏‏موافقم‏‏کاملاً

‏شد.

‏‏محقق‏‏پرسشنامه‏‏از‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏سنجش‏‏منظور‏به

‏‏ی‏مؤلفه‏‏3‏‏شامل‏‏که‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏ساخته

‏‏ارزیابی‏‏و‏‏دیجیتال‏‏کاربردهای‏‏دیجیتال،‏‏توانمندی‏‏کلی

‏‏5‏‏موافقم‏‏کاملاً‏‏)از‏‏ای‏گزینه‏‏5‏‏گویه‏‏13‏‏قالب‏‏در‏‏دیجیتال

‏.شد‏‏استفاده‏‏امتیاز(‏‏1‏‏مخالفم‏‏کاملاً‏‏تا‏‏امتیاز

‏
‏کرونباخ‏‏یآلفا‏‏ییایپا‏‏جینتا‏‏.0‏‏جدول

‏کرونباخ‏‏آلفای‏متغیرها

‏21/1‏دیجیتالی‏‏سواد

‏21/1‏تجاری‏‏رفتار

‏

‏‏روایی‏‏توزیع،‏‏جهت‏‏نهایی‏‏پرسشنامه‏‏با‏‏ارتباط‏‏در‏‏همچنین

‏‏خبرگان‏‏از‏‏نفر‏‏2‏‏از‏‏نظرسنجی‏‏از‏‏استفاده‏‏با‏‏محتوی

‏‏ابزارهای‏‏محتوی‏‏روایی‏‏بنابراین‏‏؛آمد‏‏دست‏‏به‏‏،ورزشی

‏‏در‏‏نیز‏‏همگرا‏‏و‏‏واگرا‏‏روایی‏‏گرفت.‏‏قرار‏‏تأیید‏‏مورد‏‏پژوهش

‏‏بنابراین‏‏؛گرفت‏‏قرار‏‏تأیید‏‏و‏‏موردبررسی‏‏حاضر‏‏تحقیق

‏‏پایایی‏‏از‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏پرسشنامه‏‏که‏‏داشت‏‏اعلام‏‏توان‏می

‏‏قسمت‏‏در‏‏همچنین‏‏بودند.‏‏برخوردار‏‏مناسبی‏‏روایی‏‏و

‏‏با‏‏ساختاری‏‏معادلات‏‏روش‏‏از‏‏تحقیق،‏‏وتحلیل‏تجزیه

‏‏همچنین‏‏است.‏‏شده‏استفاده‏‏1جزئی‏‏مربعات‏‏حداقل‏‏رویکرد

‏‏-‏‏فوموگرلک‏‏آماری‏‏روش‏‏به‏‏توجه‏‏با‏‏تحقیق‏‏نمونه‏‏توزیع

‏‏نمونه‏‏تعداد‏‏و‏‏باشد‏می‏‏غیرنرمال‏‏وضعیت‏‏در‏‏،فواسمیرن

‏‏از‏‏استفاده‏‏شرایط‏‏پیش‏‏لذا‏‏باشد،‏می‏‏نفر‏‏111‏‏از‏‏کمتر

‏‏از‏‏بایستی‏می‏‏و‏‏دارد‏‏وجود‏‏محور‏واریانس‏‏افزارهای‏نرم

                                                                                        
 SEM-PLS‏1

‏‏این‏‏از‏‏یکی‏‏1اس‏ال‏پی‏‏که‏‏محور‏واریانس‏‏افزارهای‏نرم

‏‏،1111‏‏،3لای‏‏و‏‏)پنگ‏‏نمود‏‏استفاده‏‏باشد،‏می‏‏افزارها‏نرم

‏‏افزار‏نرم‏‏غالب‏‏در‏‏تحقیق،‏‏وتحلیل‏تجزیه‏‏روند‏‏تمامی‏‏(.03۹

‏گرفت.‏‏انجام‏‏0‏‏نسخه‏‏اس‏ال‏پی‏‏و‏‏10‏‏نسخه‏‏0اس‏اس‏پی‏اس‏

 

 پژوهش‏‏های‏یافته

‏
‏پژوهش‏‏هاینمونه‏‏فراوانی‏‏درصد‏‏و‏‏فراوانی‏‏توزیع‏‏.2‏‏جدول

‏فراوانی‏‏درصد‏فراوانی‏آماری‏‏شاخص‏

‏سن

‏3/12‏15‏سال‏‏11‏‏زیر

‏3/50‏00‏سال‏‏31‏‏الی‏‏11

‏1/14‏11‏31‏‏از‏‏بالاتر

‏تحصیلات

‏52‏04‏دیپلم

‏5/13‏1۹‏کاردانی

‏2/10‏11‏لیسانس

‏4/3‏3‏دکتری‏‏و‏‏سانسیل‏فوق

‏ورزشی‏‏سابقه

‏5/12‏15‏سال‏‏11‏‏زیر

‏3/5۹‏02‏سال‏‏11‏‏الی‏‏11

‏1/11‏12‏سال‏‏11‏‏از‏‏بیش

‏

‏‏گروه‏‏بیشترین‏‏که‏‏گردید‏‏مشخص‏‏،1‏‏جدول‏‏به‏‏توجه‏‏با

‏‏باشد،می‏‏درصد(‏‏3/50)‏‏سال‏‏31‏‏تا‏‏11‏‏به‏‏مربوط‏‏سنی

‏‏(درصد‏‏52)‏‏دیپلم‏‏به‏‏مربوط‏‏تحصیلی‏‏گروه‏‏نیشتریب

‏‏11‏‏الی‏‏11‏‏به‏‏مربوط‏‏فعالیت‏‏سابقه‏‏بیشترین‏‏و‏‏باشد‏می

‏باشد.می‏‏درصد(‏‏3/5۹)‏‏سال

‏
‏‏توزیع‏‏سنجش‏‏منظور‏به‏‏اسمیرنوف‏‏کلموگروف‏‏جینتا‏‏.3‏‏جدول

‏ها‏داده

‏Sig‏فواسمیرن‏‏فوموگرلک‏متغیرها
‏111/1‏151/0‏دیجیتالی‏‏سواد

‏111/1‏303/3‏تجاری‏‏رفتار

‏

‏‏توزیع‏‏که‏‏داد‏‏نشان‏‏اسمیرنوف‏‏کلموگروف‏‏آزمون‏‏نتایج

‏(.P‏‏≤‏‏15/1)‏‏باشدنمی‏‏طبیعی‏‏هاداده

‏است.‏‏گذاشته‏‏نمایش‏‏به‏‏را‏‏مدل‏‏برازش‏‏شاخص‏‏،0‏‏جدول

‏

‏

                                                                                        
 PLS‏2
 Peng & Lai‏3
 SPSS‏4
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‏تحقیق‏‏مدل‏‏برازش‏‏هایشاخص‏‏.4‏‏جدول

‏تجاری‏‏رفتار‏دیجیتالی‏‏سواد‏برازش‏‏هایشاخص‏‏/‏‏متغیرها

‏43/1‏21/1‏ترکیبی‏‏پایایی

‏5۹/1‏02/1‏همگرا‏‏روایی

R2‏51/1‏-‏

‏0۹/1‏- 1مدل‏‏کلی‏‏برازش

‏

‏‏سایر‏‏و‏‏شده‏گزارش‏‏منتخب‏‏هایشاخص‏‏با‏‏مطابق

‏‏1لارکر‏‏و‏‏فورنل‏‏روش‏‏با‏‏واگرا‏‏روایی‏‏ازجمله‏‏ها‏شاخص

‏‏برازش‏‏از‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏مدل‏‏که‏‏گردید‏‏مشخص‏‏،(1۹21)

‏باشد.می‏‏برخوردار‏‏مناسبی

‏دهد.می‏‏نشان‏‏را‏‏افزار‏نرم‏‏خروجی‏‏1‏‏و‏‏1‏‏شماره‏‏شکل‏‏

‏

 

‏بارعاملی‏‏حالت‏‏در‏‏تحقیق‏‏مدل‏‏.0‏‏شکل

‏
  1تی‏‏ضرایب‏‏حالت‏‏در‏‏تحقیق‏‏مدل‏‏.2‏‏شکل

‏1

                                                                                                                                                                                              
 )Goodness of Fit (GOF‏1
 Fornell & Larcker‏2
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‏

‏‏تأثیر‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏که‏‏داد‏‏نشان‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏نتایج

‏‏=تأثیر؛412/1)‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏بر‏‏معناداری

103/15=t)‏دارد.‏‏

‏

‏گیری‏‏نتیجه‏‏و‏‏بحث

‏‏یتالیجید‏‏سواد‏‏نقش‏‏لیتحل‏‏بر‏‏باهدف‏‏حاضر‏‏قیتحق

‏‏یتجار‏‏یرفتارها‏‏بر‏‏یمجاز‏‏یفضا‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران

‏‏که‏‏داد‏‏نشان‏‏حاضر‏‏تحقیق‏‏نتایج‏‏..دیگرد‏‏یطراح‏‏ها‏آن

‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏بر‏‏معناداری‏‏تأثیر‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏‏عنوان‏به‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏دارد.‏‏(t=103/15‏‏=تأثیر؛412/1)

‏‏اهمیت‏‏از‏‏امروزه‏‏دنیای‏‏در‏‏اساسی‏‏های‏مهارت‏‏از‏‏یکی

‏‏و‏‏فنی‏‏نظر‏‏از‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏است.‏‏برخوردار‏‏بسیاری

‏‏باید‏‏اما‏‏؛دارند‏‏آگاهی‏‏و‏‏متخصص‏‏ورزش‏‏زمینه‏‏در‏‏تکنیکی

‏‏نیازمند‏‏مدرن‏‏جوامع‏‏در‏‏جلو‏روبه‏‏تحولات‏‏که‏‏داشت‏‏توجه

‏‏به‏‏توجه‏‏با‏‏.باشد‏می‏‏نیز‏‏دیجیتالی‏‏های‏مهارت‏‏بر‏‏تسلط

‏‏سواد‏‏مدرن،‏‏جوامع‏‏توسعه‏‏در‏‏فناوری‏‏پایان‏بی‏‏نقش

‏‏برای‏‏حیاتی‏‏های‏مهارت‏‏از‏‏یکی‏‏عنوان‏به‏‏دیجیتالی

‏.دارد‏‏فراوانی‏‏اهمیت‏‏نیز‏‏نخبه‏‏ورزشکاران

‏‏سطوح‏‏که‏‏دریافتند‏‏(1113)‏‏همکاران‏‏و‏‏سویر‏‏راستا‏‏این‏‏در

‏‏افراد‏‏نگرش‏‏در‏‏بسزایی‏‏تأثیر‏‏تواند‏می‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏‏دانشجویان‏‏و‏‏باشد‏‏داشته‏‏یکیالکترون‏‏یادگیری‏‏به‏‏نسبت

‏‏نگرش‏‏دارند،‏‏بالاتری‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏سطح‏‏که‏‏ورزشکاری

‏‏تواند‏می‏‏نگرش‏‏این‏‏و‏‏دارند‏‏الکترونیکی‏‏یادگیری‏‏به‏‏مثبتی

‏‏های‏فناوری‏‏از‏‏گیری‏بهره‏‏در‏‏ورزشکاران‏‏توانمندی‏‏بر

‏‏تأثیر‏‏ورزشی‏‏حوزه‏‏با‏‏مرتبط‏‏های‏تکنولوژی‏‏و‏‏آموزشی

‏‏سواد‏‏که‏‏دریافتند‏‏(1113)‏‏همکاران‏‏و‏‏بوزداك‏‏.بگذارد

‏‏و‏‏ارتباطی‏‏های‏مهارت‏‏بر‏‏ورزشکار‏‏دانشجویان‏‏دیجیتال

‏‏فردی،‏‏عوامل‏‏تأثیر‏‏تحت‏‏و‏‏است‏‏اثرگذار‏‏ها‏آن‏‏اطلاعاتی

‏‏همکاران‏‏و‏‏سویم‏‏گیرد.‏می‏‏قرار‏‏ها‏آن‏‏محیطی‏‏و‏‏فرهنگی

‏‏جزء‏‏امروزه‏‏،دیجیتال‏‏سواد‏‏کردند‏‏هاراظ‏‏نیز‏‏(1113)

‏‏محسوب‏‏ورزش‏‏مدیریت‏‏حوزه‏‏موفقیت‏‏در‏‏کلیدی‏‏عوامل

‏‏های‏دوره‏‏در‏‏تکنولوژیکی‏‏های‏مهارت‏‏توسعه‏‏و‏‏شود‏می

‏‏در‏‏عملکرد‏‏بهبود‏‏و‏‏موفقیت‏‏زمینه‏‏تواند‏می‏‏ورزشی‏‏مدیرت

‏‏حال‏بااین‏‏.باشد‏‏داشته‏‏همراه‏‏به‏‏را‏‏ورزشی‏‏وکارهای‏کسب

‏‏از‏‏مؤثر‏‏استفاده‏‏در‏‏افراد‏‏توانایی‏‏معنای‏‏به‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏‏.(1113‏‏همکاران،‏‏و‏‏1سویم)‏‏است‏‏دیجیتالی‏‏های‏فناوری

                                                                                        
1 Swim 

‏‏نقش‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏ورزشی،‏‏فضای‏‏در

‏‏،1لی)‏‏دارد‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت‏‏توسعه‏‏و‏‏تسهیل‏‏در‏‏بسزایی

‏‏و‏‏اسامی‏‏عنوان‏به‏‏تنها‏نه‏‏امروزی،‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏.(1110

‏‏و‏‏برند‏‏عنوان‏به‏‏بلکه‏‏ملت،‏‏یا‏‏تیم‏‏یک‏‏داران‏پرچم

‏‏و‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏تأثیرگذار‏‏و‏‏معتبر‏‏های‏شخصیت

‏‏سواد‏‏بنابراین،‏‏؛شوند‏می‏‏شناخته‏‏ورزش‏‏با‏‏مرتبط‏‏بازارهای

‏‏هواداران‏‏با‏‏ارتباط‏‏تجاری،‏‏امور‏‏مدیریت‏‏در‏‏ها‏آن‏‏دیجیتالی

‏‏های‏شبکه‏‏در‏‏حضور‏‏محتوا،‏‏ایجاد‏‏بازاریابی،‏‏مشتریان،‏‏و

‏‏چشمگیری‏‏اهمیت‏‏از‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏فعالیت‏‏و‏‏اجتماعی

‏.است‏‏برخوردار

‏‏افراد‏‏اگر‏‏،فهیوظ‏‏با‏‏یفناور‏‏تناسب‏‏یورئت‏‏طبق‏‏حال‏بااین

‏‏یفناور‏‏کند‏می‏‏مکک‏‏ها‏آن‏‏عملکرد‏‏به‏‏یفناور‏‏هک‏‏ابندیدر

‏‏رکنند‏‏یم‏‏كدر‏‏مهم‏‏و‏‏دیمف‏‏یابرار‏‏عنوان‏به‏‏را

‏‏مورد‏‏در‏‏توجه‏‏انیشا‏‏نکتة‏‏یول‏‏(.1113‏‏،3کوریاهیم)

‏‏برخلاف‏‏محققان‏‏که‏‏است‏‏نیا‏‏شده‏‏درك‏‏یسودمند

‏‏های‏برداشت‏‏اند،‏کرده‏‏ارائه‏‏سازه‏‏این‏‏از‏‏که‏‏یکسانی‏‏فیتعر

‏‏اند‏کرده‏‏انیب‏‏فرد‏‏عملکرد‏‏یارتقا‏‏روش‏‏از‏‏را‏‏یمتفاوت

‏‏خود‏‏فیتعر‏‏ادامة‏‏در‏‏(1113)‏‏دیگران‏‏و‏‏0سوتیریادو‏‏ازجمله

‏‏است‏‏یزانیم‏‏،شده‏ارائه‏‏فیتعر‏‏از‏‏منظور‏‏که‏‏کنندیم‏‏انیب

‏‏طیشرا‏‏در‏‏یشخص‏‏تا‏‏شودیم‏‏موجب‏‏یفناور‏‏کی‏‏که

‏‏بر‏‏طورکلی‏به‏‏.ببرد‏‏یشتریب‏‏بهرة‏‏موجود‏‏امکانات‏‏از‏‏یمساو

‏‏و‏‏شده‏‏درك‏‏یسودمند‏‏از‏‏شده‏ارائه‏‏فیتعر‏‏اساس

‏‏که‏‏گفت‏‏توانیم‏‏افراد‏‏عملکرد‏‏یارتقا‏‏مختلف‏‏های‏روش

‏‏از‏‏را‏‏افراد‏‏یکار‏‏عملکرد‏‏که‏‏یستمیس‏‏هر‏‏افراد،‏‏ازنظر

‏‏ارتقا‏‏دارد،‏‏ها‏آن‏‏یبرا‏‏که‏‏ییهاهدیفا‏‏و‏‏هایسودمند‏‏قیطر

‏‏نگرش‏‏فرد‏‏و‏‏شوندیم‏‏استفاده‏‏شتریب‏‏و‏‏دترندیمف‏‏بخشند،

‏‏سودمندی‏‏طرفی‏‏از‏‏.کند‏می‏‏پیدا‏‏ها‏آن‏‏به‏‏نسبت‏‏بهتری

‏‏به‏‏نسبت‏‏افراد‏‏انگیزه‏‏و‏‏رغبت‏‏افزایش‏‏باعث‏‏شده‏ادراك

‏‏تا‏‏کند‏می‏‏ترغیب‏‏را‏‏ها‏آن‏‏و‏‏شود‏می‏‏فناوری‏‏از‏‏استفاده

‏‏مناسب‏‏استفاده‏‏و‏‏فناوری‏‏پذیرش‏‏به‏‏نسبت‏‏شایسته‏‏طور‏به

‏‏نظریه‏‏(.1113‏‏همکاران،‏‏و‏‏5ریدوان)‏‏کنند‏‏اقدام‏‏آن‏‏از

‏‏رفتاری‏‏کنترل‏‏سازه‏‏کردن‏‏وارد‏‏با‏‏شده‏‏ریری‏‏برنامه‏‏رفتار

‏‏و‏‏رفتاری‏‏صدق‏‏کننده‏تعیین‏‏عامل‏‏عنوان‏به‏‏شده‏‏كدر

‏‏حقیقت‏‏در‏‏دهدمی‏‏بسط‏‏را‏‏منطقی‏‏عمل‏‏نظریه‏‏،رفتار

                                                                                        
2 Li 
3 Koryahin 
4 Sotiriadou 
5 Ridwan 
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‏‏.دارد‏‏رکزتم‏‏رفتار‏‏ادراکی‏‏های‏کننده‏تعیین‏‏بر‏‏ورکمذ‏‏نظریه

‏‏از‏‏استفاده‏‏رفتار‏‏،شده‏‏ریری‏‏برنامه‏‏رفتار‏‏نظریه‏‏اساس‏‏بر

‏‏خاص‏‏نظام‏‏نآ‏‏از‏‏استفاده‏‏صدق‏‏ریقط‏‏از‏‏اطلاعات‏‏فناوری

‏‏به‏‏فرد‏‏نگرش‏‏ریقط‏‏از‏‏زنی‏‏استفاده‏‏صدق‏‏و‏‏شود‏می‏‏تعیین

‏‏تعیین‏‏شده‏‏كدر‏‏رفتاری‏‏کنترل‏‏و‏‏ذهنی‏‏هنجار‏‏فناوری

‏‏ذهنی‏‏هنجار‏‏و‏‏نگرش‏‏لیک‏‏عدهقا‏‏یک‏‏عنوان‏به‏‏.شود‏می

‏‏را‏‏رفتار‏‏صدق‏‏رفتاری‏‏کنترل‏‏از‏‏بیشتر‏‏كادرا‏‏و‏‏تر‏مطلوب

‏‏(.1111‏‏،1ارهام‏‏و‏‏بدیر)‏‏کرد‏‏خواهد‏‏تر‏قوی‏‏رفتار‏‏بروز‏‏برای

‏‏در‏‏را‏‏ها‏تئوری‏‏نیا‏‏از‏‏یبکیتر‏‏یادیز‏‏نمحققا‏‏سویی‏‏از

‏‏یفناور‏‏کاربران‏‏را‏‏یرفتار‏‏لاتیتما‏‏بر‏‏مؤثر‏‏عوامل‏‏ییشناسا

‏‏(،1112‏‏همکاران،‏‏و‏‏شرر)‏‏اند‏‏کاربرده‏‏به‏‏اطلاعات

‏‏(1110همکاران،‏‏و‏‏منتظری)‏‏محققان‏‏از‏‏یبعض‏‏چنین‏هم

‏‏سهولت‏‏شده،‏ادراك‏‏یسودمند‏‏یذهن‏‏یهنجارها‏‏معتقدند

‏‏بهبود‏‏انتظار‏‏،استفاده‏‏به‏‏نسبت‏‏تجربه‏‏،سکیر‏‏شده،‏ادراك

‏‏هک‏‏هستند‏‏یعوامل‏‏ازجمله‏‏شده‏ادراك‏‏یسازگار‏‏و‏‏عملکرد

‏‏ریتأث‏‏تحت‏‏را‏‏یفناور‏‏از‏‏استفاده‏‏به‏‏نسبت‏‏یرفتار‏‏لیتما

‏‏اسمال‏‏و‏‏اریکسون‏‏مایرز،‏‏حال‏درعین‏‏دهند.‏می‏‏رارق

‏‏که‏‏داشتند‏‏جانبه‏‏سه‏‏دیدگاهی‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏از‏‏(1113)

‏‏از‏‏مندیبهره‏‏عات،لااط‏‏عصر‏‏های‏مهارت‏‏فراگیری‏‏شامل

‏‏این‏‏شود.‏می‏‏دیجیتالی‏‏امکانات‏‏در‏‏شمولیت‏‏و‏‏ذهن‏‏عادات

‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏بعدی‏سه‏‏مدل‏‏با‏‏حدودی‏‏تا‏‏ها‏تعریف

‏‏-عاطفی‏‏و‏‏شناختی‏‏فنی،‏‏ابعاد‏‏که‏‏(1111)‏‏اینجی

‏‏این‏‏بر‏‏.باشد‏می‏‏منطبق‏‏داشت،‏‏همراه‏‏خود‏‏با‏‏را‏‏اجتماعی

‏‏به‏‏توانایی‏‏و‏‏فناوری‏‏کاربرد‏‏را‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏ها‏آن‏‏اساس،

‏‏عاتلااط‏‏فناوری‏‏کاربرد‏‏.دانند‏می‏‏عاتلااط‏‏کارگیری

‏‏یادگیری‏‏دهد،‏‏افزایش‏‏را‏‏افراد‏‏میان‏‏تعامل‏‏تواند‏می

‏‏یادگیری‏‏های‏روش‏‏انواع‏‏افراد‏‏به‏‏و‏‏کند‏‏تر‏سریع‏‏را‏‏مستقل

‏‏عاتلااط‏‏کارگیری‏به‏‏آنان‏‏دیدگاه‏‏از‏‏همچنین‏‏دهد.‏‏نشان‏‏را

‏‏،دهی‏سازمان‏‏دستیابی،‏‏تشخیص،‏‏های‏مهارت‏‏دربرگیرنده

‏‏در‏‏دیجیتال‏‏فضای‏‏در‏‏عاتلااط‏‏ارائه‏‏و‏‏ارزیابی‏‏مدیریت،

‏‏تواند‏می‏‏درواقع‏‏که‏‏باشد‏می‏‏تر‏پیچیده‏‏و‏‏تر‏وسیع‏‏ابعاد

‏‏این‏‏بر‏‏.دهد‏‏ارتقاء‏‏را‏‏ها‏آن‏‏وکار‏کسب‏‏و‏‏تجاری‏‏رفتارهای

‏‏تواندمی‏‏ها‏آن‏‏در‏‏حیتلاص‏‏و‏‏هامهارت‏‏این‏‏داشتن‏‏اساس،

‏‏وکارهای‏کسب‏‏توسعه‏‏برای‏‏را‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏.دهد‏‏افزایش‏‏مؤثر‏‏عملکرد‏‏و‏‏تجاری

                                                                                        
1 Bedir‏& Erhan 

‏‏فضای‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏حال‏بااین

‏‏ای‏گسترده‏‏تأثیرات‏‏ها‏آن‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏بر‏‏مجازی

‏‏گیرد.‏‏قرار‏‏موردبررسی‏‏دقت‏‏با‏‏است‏‏لازم‏‏که‏‏گذارد‏می

‏‏از‏‏اند‏عبارت‏‏دارد‏‏بررسی‏‏به‏‏ازنی‏‏که‏‏مسائلی‏‏ازجمله

‏‏همکاران،‏‏و‏‏1گلیبوا)‏‏هواداران‏‏و‏‏مشتریان‏‏با‏‏ارتباطات

‏‏و‏‏مؤثر‏‏ارتباطات‏‏برقراری‏‏توانایی‏‏عنوان‏به‏‏که‏‏(1113

‏‏های‏مهارت‏‏ازجمله‏‏هواداران‏‏و‏‏مشتریان‏‏با‏‏پذیر‏انعطاف

‏‏سواد‏‏است.‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏اساسی

‏‏و‏‏اجتماعی‏‏های‏پلتفرم‏‏از‏‏بهینه‏‏استفاده‏‏و‏‏دیجیتالی

‏‏افزایش‏‏و‏‏ارتباطات‏‏بهبود‏‏در‏‏تواند‏می‏‏دیجیتالی‏‏ابزارهای

‏‏مدیریت‏‏بعدی‏‏عامل‏‏.باشد‏‏تأثیرگذار‏‏مشتریان‏‏رضایت

‏‏عنوان‏به‏‏که‏‏(1111‏‏همکاران،‏‏و‏‏3راتن)‏‏باشد‏‏می‏‏وکار‏کسب

‏‏نیز‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏یریتیمد‏‏های‏مهارت

‏‏ایجاد‏‏تا‏‏بازاریابی‏‏و‏‏محتوا‏‏مدیریت‏‏از‏‏دارد.‏‏زیادی‏‏اهمیت

‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏موفق،‏‏مذاکرات‏‏و‏‏تجاری‏‏های‏استراتژی

‏‏مدیریت‏‏حوزه‏‏در‏‏ورزشکاران‏‏کارایی‏‏بهبود‏‏در‏‏تواند‏می

‏‏توان‏می‏‏نیز‏‏تر‏تخصصی‏‏های‏جنبه‏‏از‏‏.باشد‏‏مؤثر‏‏وکار‏کسب

‏‏همکاران،‏‏و‏‏0)اکینسانمی‏‏خصوصی‏‏حریم‏‏و‏‏امنیت‏‏به

‏‏امنیت‏‏حفظ‏‏دیجیتال،‏‏دنیای‏‏در‏‏که‏‏کرد‏‏اشاره‏‏نیز‏‏(1111

‏‏ورزشکاران‏‏است.‏‏حیاتی‏‏بسیار‏‏اطلاعات‏‏خصوصی‏‏حریم‏‏و

‏‏تا‏‏ارندد‏‏دیجیتال‏‏امنیت‏‏زمینه‏‏در‏‏کافی‏‏دانش‏‏به‏‏نیاز‏‏نخبه

‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏احتمالی‏‏ضعف‏‏نقاط‏‏و‏‏ها‏سوءاستفاده‏‏از

‏‏حفظ‏‏را‏‏مشتریان‏‏و‏‏هواداران‏‏اعتماد‏‏و‏‏کنند‏‏جلوگیری

‏‏همکاران،‏‏و‏‏5هاموتوگلو)‏‏فرهنگی‏‏و‏‏اجتماعی‏‏تأثیرات‏‏.کنند

‏‏گیرد.‏‏قرار‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏تأثیر‏‏تحت‏‏تواند‏می‏‏نیز‏‏(1111

‏‏و‏‏جوامع‏‏بر‏‏عمیقی‏‏تأثیرات‏‏تواند‏می‏‏دیجیتالی‏‏سواد

‏‏سواد‏‏داشتن‏‏با‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏باشد.‏‏داشته‏‏ها‏فرهنگ

‏‏و‏‏خود‏‏جوامع‏‏بر‏‏مثبتی‏‏تأثیرات‏‏توانند‏می‏‏دیجیتالی

‏‏فرهنگی‏‏و‏‏اجتماعی‏‏های‏مسئولیت‏‏و‏‏باشند‏‏داشته‏‏دیگران

‏‏از‏‏استفاده‏‏در‏‏توانایی‏‏لحا‏بااین‏‏.بخشند‏‏بهبود‏‏را‏‏خود

‏‏ورزشکاران‏‏مجازی،‏‏فضای‏‏بر‏‏تسلط‏‏و‏‏دیجیتالی‏‏ابزارهای

‏‏تجارت‏‏از‏‏مختلفی‏‏های‏زمینه‏‏در‏‏تا‏‏سازد‏می‏‏قادر‏‏را‏‏نخبه

‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏کنند.‏‏عمل‏‏ممکن‏‏شکل‏‏بهترین‏‏به‏‏ورزشی

‏‏ورزشکاران‏‏این‏‏تجاری‏‏روندهای‏‏بر‏‏مثبتی‏‏تأثیر‏‏تواند‏می
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‏‏فروش‏‏و‏‏هواداران‏‏با‏‏تعاملات‏‏افزایش‏‏ازجمله‏‏باشد،‏‏داشته

‏‏و‏‏تبلیغاتی‏‏محتوای‏‏ایجاد‏‏ورزشی،‏‏محصولات‏‏و‏‏خدمات

‏‏بازارهای‏‏توسعه‏‏و‏‏شناسایی‏‏مجازی،‏‏فضای‏‏در‏‏تبلیغات

‏‏همچنین،‏‏تجاری.‏‏و‏‏مالی‏‏امور‏‏مدیریت‏‏بهبود‏‏و‏‏جدید

‏‏ایجاد‏‏در‏‏تواند‏می‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏یجیتالید‏‏سواد‏‏افزایش

‏‏بهبود‏‏و‏‏واسطه‏متن‏‏بازارهای‏‏در‏‏ها‏آن‏‏برای‏‏رقابتی‏‏مزیت

‏.کند‏‏کمک‏‏ورزشی‏‏برندهای‏‏و‏‏ها‏تیم‏‏عملکرد

‏‏فضای‏‏در‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏خلاصه،‏‏طور‏‏به

‏‏تجاری‏‏تارهایرف‏‏بر‏‏تأثیر‏‏در‏‏مهمی‏‏بسیار‏‏نقش‏‏مجازی

‏‏ورزشکاران‏‏این‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏ارتقای‏‏کند.‏می‏‏ایفا‏‏ها‏آن

‏‏توانمندی‏‏افزایش‏‏و‏‏تجاری‏‏عملکرد‏‏بهبود‏‏به‏‏منجر‏‏تواند‏می

‏‏باعث‏‏نهایت‏‏در‏‏که‏‏شود‏‏ورزشی‏‏تجاری‏‏امور‏‏مدیریت‏‏در

‏‏بهبود‏‏و‏‏ورزشی‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت‏‏پیشرفت‏‏و‏‏توسعه

‏‏حال‏بااین‏‏.شد‏‏خواهد‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏اقتصادی‏‏توضعی

‏‏های‏برنامه‏‏طریق‏‏از‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏ارتقاء

‏‏چشمگیری‏‏بهبود‏‏تواند‏می‏‏تخصصی‏‏های‏کارگاه‏‏و‏‏آموزشی

‏‏های‏فناوری‏‏و‏‏ابزارها‏‏از‏‏استفاده‏‏در‏‏ها‏آن‏‏های‏توانایی‏‏در

‏‏بهبود‏‏برای‏‏تلاش‏‏حال‏درعین‏‏.دباش‏‏داشته‏‏دیجیتالی

‏‏سواد‏‏کمک‏‏به‏‏تواند‏می‏‏مجازی‏‏فضای‏‏در‏‏بازاریابی‏‏مدیریت

‏‏بازار،‏‏تحلیل‏‏.پذیرد‏‏صورت‏‏نخبه‏‏ورزشکاران‏‏دیجیتالی

‏‏تبلیغات‏‏و‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏از‏‏استفاده‏‏محتوا،‏‏ایجاد

‏‏سواد‏‏به‏‏لطتس‏‏با‏‏که‏‏هستند‏‏هایی‏استراتژی‏‏ازجمله‏‏مؤثر

‏‏و‏‏ایجاد‏‏.بخشد‏‏بهبود‏‏را‏‏تجاری‏‏عملکرد‏‏تواند‏می‏‏دیجیتالی

‏‏های‏پست‏‏بلاگ،‏‏سایت،‏وب‏‏مانند‏‏دیجیتالی‏‏منابع‏‏مدیریت

‏‏ای‏بالقوه‏‏تأثیر‏‏تواند‏می‏‏تخصصی‏‏افزارهای‏نرم‏‏و‏‏اجتماعی

‏‏خود‏‏تجاری‏‏های‏فعالیت‏‏مدیریت‏‏در‏‏ورزشکاران‏‏توانایی‏‏در

‏‏فضای‏‏در‏‏خصوصی‏‏حریم‏‏و‏‏امنیت‏‏حفظ‏‏.باشد‏‏داشته

‏‏های‏آموزش‏‏است.‏‏برخوردار‏‏بالایی‏‏اهمیت‏‏از‏‏مجازی

‏‏تواند‏می‏‏ها‏داده‏‏کنترل‏‏و‏‏دیجیتال‏‏امنیت‏‏به‏‏مربوط

‏‏فضای‏‏در‏‏امنیتی‏‏تهدیدهای‏‏مقابل‏‏در‏‏را‏‏ورزشکاران

‏‏در‏‏آمده‏دست‏به‏‏تجارب‏‏از‏‏حال‏بااین‏‏.کند‏‏محافظت‏‏مجازی

‏‏به‏‏تا‏‏شود‏می‏‏پیشنهاد‏‏آینده‏‏پژوهشگران‏‏به‏‏پژوهش‏‏این

‏‏تجارت‏‏و‏‏کارآفرینی‏‏بر‏‏دیجیتالی‏‏سواد‏‏توسعه‏‏اثرات‏‏بررسی

‏‏در‏‏دیجیتال‏‏مدیریت‏‏و‏‏گذاری‏سیاست‏‏،ورزشی‏‏الکترونیک

‏‏بر‏‏اجتماعی‏‏های‏شبکه‏‏از‏‏استفاده‏‏تأثیر‏‏و‏‏ورزش‏‏صنعت

‏‏نتایج‏‏رود‏می‏‏انتظار‏‏بپردازند.‏‏ورزشکاران‏‏تجاری‏‏رفتار‏‏یرو

‏‏تجاری‏‏رفتارهای‏‏بهبود‏‏به‏‏تواند‏می‏‏حاضر‏‏پژوهش

‏‏و‏‏ورزشکاران‏‏مسئولین،‏‏توجه‏‏و‏‏کند‏‏کمک‏‏ورزشکاران

‏کند.‏‏جلب‏‏زمینه‏‏این‏‏به‏‏را‏‏پژوهشگران
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