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  چكيده
 قكه از طري هستند يگروه يها، رسانهي انتخاباتينامزدها هايبرنامهانعكاس بر  مؤثراز عوامل  يكي

 اقدام يعموم يو هماهنگ يهمكار جاديو افكار افراد و جلب اعتماد و اعتقاد آنان و ا ديدر عقا تأثيرگذاري
 يداهايكاند يهادر انعكاس برنامه لامياستان ا يمايعملكرد صداوس باهدفپژوهش حاضر . كنندمي

صورت گرفته است. روش اين مطالعه در بعد هدف حوزه شمال استان  ي با تأكيد براسلام يمجلس شورا
پرسشنامه محقق ساخت و جامعه آماري بخش دلفي  هاداده آوريجمعپيمايشي است. ابزار  ازتوصيفي 

سال به  ٢١يري هدفمند و در بخش پيمايش شهروندان گنمونه صورتبهنفر از متخصصان  ٣٠شامل 
يري گنمونهنفر به شيوه  ٣٨٠سمپل پاور  افزارنرمكه بر اساس  ١٤٠١بالاي شهرهاي حوزه شمالي در سال 

و با آزمون تي تك  SPSS افزارنرماز طريق  آمدهدستبهي هادادهي انتخاب شدند. اچندمرحلهي اخوشه
 يهابرنامهدر انعكاس  صداوسيما تأثيركه ميانگين نمره  دهدميتايج نشان آزمون شدند. ن اينمونه

و  سازيشفاف، ٩٧/١٠، انتخاب فرد اصلح برابر ٩١/٢٠، بالا بردن ميزان مشاركت مردم ٧٩/٣٧كانديدها 
و در مطالبه گري از منتخبين  ٠١/١٤شخصيتي كانديدا  هايويژگي، انعكاس ١٠/١٤به مردم  رسانياطلاع

داها كاندي هايبرنامهي مركز استان ايلام در بعد انعكاس صداوسيما شودمياست. استنباط  ١٩/١٣ي قبل
البه مط، مطلوب رسانياطلاعو  تيشفافداشته؛ اما در  كنندهتعيينو مشاركت مردم در انتخابات نقش 
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  مقدمه

از مشاركت سياسي است كه هر جامعه و هر  يايك رفتار سياسي، مبين مرتبه عنوانبهانتخابات 
فردي در جامعه بر اساس فهم سياسي خود در محيط جغرافيايي جهت حمايت، اصلاح و تغيير در آن 

انتخابات آزاد  ي. برگزاردينمايمردم را در اداره امور به حكومت واگذار م دهو بخشي از ارا كنديشركت م
 يهانظام گذارانانيبن يهاسالار، همواره از دغدغهنظام مردم ياز اركان اساس يكي عنوانبهو عادلانه 

بوده  ونآن قان يناظر بر اجرا يكشورها و به دنبال آن نهادها يقانون اساس سندگانينو مثابهبه ياسيس
  ).٢٦: ١٤٠٠،يو بستان ياست (غمام

، ١(روله ملي يا ايمنطقه محلي، هايدولت اعضاي برايسياسي  كنشيك  عنوانبه دهيرأيرفتار 
ساختن  ) و قادر٨١: ٢٠١١، ٢(هوئن انتخاباتي خاص اتخاذ تصميم چرايي و چگونگي )؛٦٩٨٥: ٢٠١٤

دو مسئله ). ١٤: ٢٠٢١، ٣است (سعيد و همكاران فكر تغيير ماهيت و سياسي چارچوب نوع درباره محققان
أكيد بر تو فردي دهي رأيتوضيح نتيجه انتخابات با شناسايي منابع رفتار  دهيرأيمطالعه رفتار اصلي 

كه مسير حركت نظام سياسي  استهاي مختلف و در بين نسلدر طول زمان  دهيرأيتغيير در الگوهاي 
 انتخابات دهي،رفتار رأيالگوي  لوتحليتجزيه ).٣: ٢٠٠٤، ٤(پريسبي و اسكائوكند در آينده را تعيين مي

 و معني كه گيردمي صورت اجتماعي تغييرات و جمعيتي گذارهاي اقتصادي، هايچرخه ميان را در
  ).٥٨٧: ٢٠١٤، ٥(بروكس دهدمي شكل را رقابت معيارهاي

ستند. ها هعوامل، رسانه نياز ا يكي. شوديم فيتضع اي تيتقو يعوامل مختلف تأثيرتحت  انتخابات
 ،ياسياز ساختار س يو جزئ اندختهيها به نحو گسترده با مسائل خرد و كلان جامعه درآمامروزه رسانه

انتقال  ،يرساناطلاع يمجراها عنوانبه نكهي، ضمن ادهنديم ليهر كشور را تشك يو فرهنگ ياجتماع

كه  ياسلام ي). در نظام جمهور١٥٨: ١٣٨٨ ،يوضيمطرح هستند (ع زين هادگاهياخبار و اطلاعات و د
ت قدر ينهادها يتمام ليحضور اثرگذار مردم در تشك يهااست، راه ينيد يسالارمردم هيبر نظر يمبتن

 ياسيها در تحقق مشاركت سرسانه گاهجايبهاست. توجه  شدهبينيپيش ميرمستقيو غ ميمستق صورتبه
مضاعف و  تيخاص، اهم صورتبه ياسلام يام جمهوردر نظ يعام و كاركرد رسانه مل صورتبه
در پناه  ي). رسانه مل٨٤: ١٣٩٦ ،يسازد (اربابيرا در انتخابات مختلف آشكار م يرسانه مل كنندهنييتع

در دستور كار  ييمبنا طوربهرا  ياسيس كرديدو رو ديبا ياسلام يكلان نظام جمهور يهااستيس
مردم و دوم كمك به انتخاب آگاهانه شهروندان.  يخود قرار دهد؛ اول حضور حداكثر يانتخابات يهاتيفعال

 ،يافكار عموم تيريمد ،يرسانه مل يمحور تيمأمور ازآنجاكهشهروندان،  نهانتخاب آگاها نهيدر زم
 تيواجد اهم ث،يح نياز ا زياست، كمك به انتخاب آگاهانه مردم ن يبه فكر و فرهنگ عموم يدهجهت
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). درواقع رسانه ملّي، قابليت مديريت، كنترل، نظارت و ١٨٥-١٧٥: ١٣٨٨ ان،يو موحد يلي(اسماعاست 
ها، طرز تفكر و كه با ايجاد تحولات لازم در نگرش كنديانتخاباتي را دارد و تلاش م يهدايت روندها

 باشد (سادات سياسي مخاطبان، بر مبناي علايق و سلايق خود، بر رأي آنان تأثيرگذار يهايريگجهت
به  ياسيس يهاانيو جر استمدارانينكردن صرف س هي). در كنار آن، تك١٠ :١٣٩٣كشاورز و همكاران،

تاران، دهد (يارائه م ياسيارتباطات س وتحليلتجزيه يرا برا يديجد يها، راهيو مل يسنت يهارسانه
٥٥: ٢٠٢٠.(  

و دانش بالا و قدرت شناخت مناسب  آگاهيامروزه شرايط نوين جهاني به گونه است كه شهروندان از 
ر مظاه نيترمهمانتخابات يكي از و  ي اجتماعي برخوردار هستندهاشبكهي و ارسانهبه سبب امكانات 

نمود حضور مردم براي تعيين سرنوشت سياسي و  نيتربزرگي در جوامع معاصر است و سالارمردم
پوشش گسترده و فراواني مخاطبان رسانه ملي در سراسر  دو ويژگي است. هارسانهاز وجود  متأثراجتماعي 

بخشي و ارتقاي انگيزه مشاركت سياسي در  آگاهيكشور باعث شده است كه اين رسانه نقشي مؤثري در 

كاركرد راهنمايي و هدايت رسانه ملي باعث شده  .گذشته و انتخابات پيشرو داشته باشد انتخاباتطول 
مه اين رسانه در ه كهطوريبهاست كه اين رسانه ارتباط نزديكي با افكار عمومي كشورمان داشته باشد 

ي انتخاباتي بوده است و توانسته است در جلب نظر افكار عمومي هارقابتي انتخابات گرمابخش هادوره
  ر در انتخابات مشاركت بالاي مردم را در برگزاري انتخابات موجب شود.و نشان دادن سلايق مختلف حاض

لقات و تع لاتيهستند اما هنوز ا نياستان شهرنش نياكثر مردم ا كهاين رغميعل لاميدر مورد استان ا
. وندشيخود شناخته م يليا تيهو واسطهبه لامياستان ا يشهرها حاكم است و مردم در شهرها نيبر ا يليا

 يقوم يونگوناگ باشد،يم موزاييك گونهبا ساختار  اريبس ياجتماع يهاو شكاف يبا گوناگون ياجامعه ايلام
 يو اقتصاد يطبقات يهاتفاوت ني، لك، لر، فارس و ترك) و همچنشهركرد ني(در ا يو فرهنگ يو زبان

در  هيانواع سرمااز  استيشدن در ساختار قدرت و س ميسه يسبب شده است كه اقوام و مذاهب برا

به  و گاه آورندروي يو گاه مذهب يبه شكل قوم ياسيخود استفاده كنند كه گاه به مشاركت س ارياخت
 نندتوايدارند كه م دوجو يو اقشار مختلف هاتيهو لاميدر استان ا تن در دهند. سالارانهستهيانتخاب شا

تان از جمله اس فيباشند. طوا تأثيرگذار ياسيمشاركت س شيافزا نياستان و همچن ياسيبر روند توسعه س
استان تنها در انتخابات مجلس و  ريتاكنون، عشا يانقلاب اسلام يريگاقشار هستند. از زمان شكل نيا

مشاركت  تيفيو ك تياند كمانتخابات نتوانسته هيفعال داشته باشند و در بق ياند حضورشوراها توانسته
 ييگراومو ق يالهيبه ساختار قب زين فيطوا ياسيمشاركت س ياصلبگذارند. علت  شيرا به نما ياسيس



 ١٤٠١ زمستان، ١٦، شماره ١٨فصلنامه تخصصي علوم سياسي، دوره 

 
٦٤ 

ه تنها معطوف به انتخابات باشد، بلك دينبا ياسياست كه مشاركت س يدر حال ني. اشوديمربوط م ريعشا
 و امور هاتيشركت مؤثر در فعال ش،يانتخاب رهبران خو يبرا وندانشهر افتهيسازمان يمساع توانديم

 لاميا فيكه طوا رديدر برگ زيدولت را ن ياسيس تيهدا بيگذاشتن بر ترك تأثيرو  ياسيو س ياجتماع
توجه به مباحث مطرح شده؛ اين پژوهش  با به دست آورد. يچندان تيمهم موفق نيتاكنون نتوانسته در ا

 مجلس يداهايكاند يها و معرفدر انعكاس برنامه لاميا يضعف شبكه استان -١دنبال اين سؤال است كه 
 يداهايكاند يمعرف نهيرا در زم لاميا ينقش شبكه استان توانيچگونه م -٢و  ست؟يچ ياسلام يشورا
  كرد؟ تيتقو ياسلام يشورا يمحل

 يداهايكاند تيوضع ليو تحل يدر معرف لاميا ينقش و عملكرد شبكه استاناين مطالعه  هدف اصلي
  است. بر حوزه شمال استان ديبا تأك ياسلام يمجلس شورا

  از: اندعبارتپژوهش  هايفرضيه

 توانديم ياسلام يمجلس شورا يداهايكاند يها و معرفدر انعكاس برنامه شبكه استاني ايلامعملكرد  -
  باشد. تأثيرگذارمجلس  ندگانيانتخاب نما يارهيدر كاهش نقش عش

ر د شبكه استاني ايلامنقش  تيموجب تقو توانديكارآمد، م ريو اتخاذ تداب حيصح يگذاراستيس -
  .شودمياسلا يمجلس شورا يداهايكاند يمعرف نهيزم

  ها و اصطلاحاتتعريف واژه

ي است كه تنها متولي ارسانهي جمهوري اسلامي ايران سازماني مايصداوسسازمان رسانه ملي: 

 رسانه ملي، عنوانبهصداوسيما ي راديويي و تلويزيوني در جمهوري اسلامي ايران است. هابرنامهپخش 

جامع، سريع از رويدادهاي داخل و خارج كشور را همواره در اولويت قرار داده و با گسترش  يرساناطلاع
 ها،برقراري ارتباط با خبرگزاري اخبار و اطلاعات روز و ارائهي در ساختارهاي مختلف و سازمنابع برنامه

بلندي در اين زمينه برداشته و سالانه بيش از  هايدنيا گام يرسانهاي خبري و اطلاعها و سامانهسايت

گيرد پنجاه هزار ساعت اخبار و اطلاعات از اين رسانه در اختيار مخاطبان داخل و خارج كشور قرار مي
  .)١٧٤ –١٥٧: ١٣٨٨عيوضي، (

 بيرغت يكوشش برا ،يدر مبارزات انتخابات تيدادن، فعال يشامل را يانتخابات تيفعال: انتخابات

. به تخاباتان كي جهينت رييتغ يبه عكس كوشش برا ايو  دهند يرا ينيحزب مع اي دايبه كاند كهآنگريد
باشد. انتخابات براي مي شدهتعيينجرياني رسمي است كه هر گام آن از پيش  عبارتي انتخابات

گيري مردم يا بخشي از مردم است كه شخص يا اشخاصي را براي مقام، پست يا مسئوليتي و براي تصميم
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گزينند. هدف اصلي از انتخابات سياسي، هاي انتخاباتي ميمدتي معلوم يا ريختن رأي خود به صندوق
، شخص دهندهياساس رأ نيايندگي گويند. بر اباشد كه به آن دموكراسي نمانتخابات نمايندگان مردم مي

: ٢٠٠٨، ٦(بارتل دهددهد و بنابراين به شخص الف رأي ميالف را به هر دليل بر شخص ب ترجيح مي
  :رديگيمدر اين پژوهش انتخابات مجلس شوراي اسلامي مورد بررسي قرار ). ٢٣

  پيشينه پژوهش

 نسلي بين دهيرأي رفتار تبيين براي الگويي ي با عنوانامطالعه) در ١٤٠٠( ينجفمحمدي فر و 
ايرانيان با تمركز بر سيزدهمين دوره انتخابات رياست جمهوري ايران، نشان دادند كه بين متغيرهاي 

دهي رأي اجتماعي با رفتار تعلق مندي سياسي و احساسسياسي، علاقه گراييسياسي، وظيفه گراييتفنن
 معنادار وجود دارد.پاسخگويان در بين نسل اول رابطه 

   يهامناظره يسه وجه يالگو يبازنگر«تحت عنوان  يا) در مطالعه١٤٠٠( يمحمديعل 
ل عاد يانجيرچوب ماصرف در چه يبخش آگاهيرسانه را فراتر از » ينگاه اسلام زا يارسانه – يانتخابات

 تيارض كسب يرا بر مبنا ييگوقتيكه حق سازديپژوهش نامزدها را متعهد م نيدر ا ي. وكنديم فيتعر
 شيرا بر منفعت خو يو روشن نمودن افكار مردم دنبال نموده و اصل تقدم اسرار افراد و جامعه اسلام ياله
  .ندينما تيرعا

 نينو يهاكيانتخابات و تكن ياياز جغراف يليتحلي با عنوان امطالعه) ١٤٠٠همكاران (و  فر يدريح
نشان داد  هاافتهانجام دادند. ي آباد و دالاهواسلام هيدر حوزه انتخاب ياسلام يمجلس شورا يداهايكاند

 يغاتيتبل يو شگردها هاكيو به كار بردن تكن ياقتصاد -ياجتماع تياحساس وضع نيرابطه معنادار ب
  .دوجود دار داهايكاند

 در سياسي مشاركت وضعيت بررسي عنوان با تحقيقي ١٤٠٠ سال در نصيرزاده و سفيدان احمدي
 و هاكه يافته دادند انجام دوم و اول دوره جمهوري رياست انتخابات بر تأكيد با ايران اسلامي جمهوري

 هايانينابسام سياسي، مشاركت در شدهبررسي اثرگذار عوامل بين از كه است آن بيانگر تحقيق نتايج
 در ريگيموضع و فرهنگي اقتصادي، سياسي، مختلف مسائل مورد در صدربني هايديدگاه انقلاب، اوايل
 .است داشته بيشتر اثرگذاري اصلي رقباي خوديخودبه حذف در وي اقباليخوش و آمريكا مقابل

ها بر مشاركت رسانه تأثير يبررس«با عنوان  يا) در مطالعه١٣٩٩و همكاران ( يكاركرود يمحمد
 يتماعاج يهاكه استفاده از رسانه نديافتدست جينتا نيبه ا» لانيانتخابات استان گ مطالعه ،ياسيس
ها سانهمثبت و معنادار ر تأثيراز  يآن حاك جيكند. نتا تيرا تقو ياسياشكال مختلف مشاركت س توانديم
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و رفتار هوادارانه بود و ارتباط معنادار  يفعالانه، رفتار انتقال يهاشهروندان در رفتار ياسيبر مشاركت س
  منفعلانه داشته است. يبا رفتارها يمنف

 هايسال يط رانيدر ا يجمهور استيانتخابات ر يالگو ليتحل ي) به بررس١٣٩٨عطافر و همكاران (
 ،يخاص انقلاب طيشرا ليبه دل رانيمردم ا يرفتار انتخابات هاسال نيا يپرداختند؛ در ط ١٣٧٦تا  ١٣٥٧

بودن سطح سواد، عدم  نيي، پايليجنگ تحم شان،يدر كنار ا ايخامنه االلهآيت(ره) و  مامحضور حضرت ا
دهندگان  يو را كردمي يرويپ ينامنظم يطبقه متوسط منسجم از الگو گيريشكلوجود حزب و عدم 

  .شدندمي دهيانتخابات كش ياسيبه رفتار س دهيبر دهيبر يبرحسب منافع

 و انگيزشي عوامل نقش و انتخابات جغرافياي«) در پژوهشي با عنوان ١٣٩٧فر و همكاران (حيدري
ين ب مورد بررسيكه از ميان منابع اجتماعي  نشان دادند »شهروندان سياسي مشاركت بر اجتماعي منابع

ميزان اعتماد سياسي افراد  ي وسياس يمند، تحصيلات و علاقههشغل و رأي دادن افراد، شغل و انگيز
  .وجود دارد معناداري رابطه

 ني: دهميِ مطالعه مورد ؛يرأ ييفضا يالگو ليتحلي با عنوان امطالعه) ١٣٩٦حيدريان و همكاران (
 قيتحق يهاافتهانجام دادند. ي لامياستان ا يشمال هيحوزه انتخاب ياسلام يدوره انتخابات مجلس شورا

انتخاب  ،يشناختجامعه يهااز مدل يقيتلف هيانتخاب زهحو نيا يدهيرأ يايآن است كه جغراف يايگو
  است. كاگويو مكتب ش ييايعاقلانه اصلاح شده، مدل جغراف

سال  ياسلام يانتخابات مجلس شوراي با عنوان امطالعه) در ١٣٩٤رهبر قاضي و فدائي ده چشمه (
 كهاليدرح؛ دادنددانشگاه اصفهان) نشان  اني: دانشجوي(مطالعه مورد يها در رفتار انتخابات: نقش رسانه٩٤
 يهاشبكه ،انداحتمال مشاركت افراد در انتخابات مجلس دهم شده شيباعث افزا ونيزيو تلو ويراد

ر ب ياجتماع يهاو شبكه ياماهواره يهااند و دو رسانه شبكهداشته نهيزم نيدر ا يمنف تأثير ياماهواره
  اند.بوده تأثيرگذارافراد  ياسيس شيگرا

 يقوم يهاگروه ييمؤثر در واگرا يعوامل اجتماعي با عنوان امطالعه) ١٣٩٣ي و بسطامي (االلهفيس  
 عدم دهدينشان م زين قيتحق يهاافتهانجام دادند. ي (موردمطالعه: شهرستان دره شهر) لاميدر استان ا

و  ي، فرهنگيشتي، معيتي، جمعييايجغراف يهاعناصر و مؤلفه مجموعهو كاركرد  تيدر ماه يهماهنگ
  است. يادشده لاميدر استان ا ييمل بروز واگراعنوان عوابه يتيريمد

 مشاركت و جمعي ارتباط وسايل از استفاده بين رابطه عنوان بررسي با پژوهشي در )١٣٩٢رضايي (

نشــان داد كه اســتفاده از وســايل ارتباط جمعي با ميزان  همدان شــهروندان موردي ســياســي مطالعه
  .معنادار داردمشاركت سياسي انتخاباتي رابطه مستقيم و 
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 شواهدي در انتخابات: ياجتماع يهارسانه تأثير«با عنوان  يا) در مطالعه٢٠٢١( ٧و همكاران وارايفوج
 و،يها، رادمانند روزنامه يسنت يهاكه در گذشته گسترش رسانه نديافتدست جينتا نيبه ا» متحدهالاتياز ا

 يانتخابات جيشدن و نتا يقطب ن،دهندگا يمشاركت رأ زانيدر م راتييبا تغ يو اخبار كابل ونيزيپخش تلو
  است. همراه بوده

اسي اس شناختيرواناهميت نسبي و قدرت تبييني پنج انگيزه اي ) در مقاله٢٠٢٠( ٨بالي و همكاران
و  دوستينوع دهد كهنشان مي هاآننتايج پژوهش دهند. قرار ميارزيابي  مورد را گيريرأيبراي 

درصد است  ٦٠براي مشاركت در انتخابات بيش از  شدهگزارش هايانگيزه ترينمهم گراييوظيفه
 بهنسبت  افراد يرفتار مشاركتبنابراين،  ؛تدرصد اس ١٥خودخواهانه فقط حدود  هايانگيزه كهدرحالي

انگيزه خودخواهي  نسبت به، اما دهدمثبت ميپاسخ  اجتماعي و تعلق دوستينوعوظيفه،  هايانگيزه
  يابد.ميهش كا

در جوانان:  ياسيو مشاركت س ياجتماع هايرسانه) با استفاده خلاق از ٢٠١٩( ٩و همكاران ويوا

، يتماعخلاق اج هايرسانهنشان داد كه  جيپرداختند؛ نتا نيآنلا ياسيس انيب يگريانجيو نقش م ليتعد
  .كنندمي بينيپيش ميمستقريغ طوربهرا  ياسي، مشاركت سنيآنلا شرفتهيپ ياسيس انيبا مداخله كامل ب

بر مشاركت  هاآن تأثيرها و رسانه ،يمبارزات انتخابات«با عنوان  يامطالعه ) در٢٠١٢( ١٠منزيخ ازيد
از  يكيكه  يافتدست جينتا نيبه ا» ٢٠١٢سال  يجمهوراستيدر انتخابات ر يكيشهروندان مكز يمدن

  معاصر، كاهش مشاركت شهروندان است. يهايمشكلات دموكراس

  مروري بر مباني نظري

سونز:  كه به شـب تواندمي ياسـيمشـاركت سـ ،ي پارسـونزدر نظام كنشـديدگاه كاركردگرايي پار

شر شدهتبديل پذيريجامعه يداخل  هاارزش هاآن قيكه از طر پردازدمي يكاركرد يندهايفرا حيو به ت
شر  ساطت نهادها افتهين سه درون رينظ ياجتماع يو به بركت و شدهو باز  يخانواده و مدر ار و به ك توليد

  .آيدميفاعل  يزشيانگ

ظام فرهنگي: -١ قال ارزش ن فه انت ظام فرهنگي وظي به خرده ن هاي جمعي  باور قادات و  ها، اعت

ن گفتمان، انديشه، معنا، شود. عنصر بسيط ايو موجب پايداري جامعه مي پذيري)كنشگر را دارد (جامعه
:  ١٤٠١جمشـيديان، اسـت (هاي جمعي آگاهي، پنداشـت از دين، سـرمايه فرهنگي و اسـتفاده از رسـانه

ـــاد) براي خود بداند در ). چنانچه رأي١٣٦ دهنده، رأي را حامل يك معنا و عقيده مهم (نه معناي متض
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دي او هاي بنياگفتارش صادقانه و با ارزشدهد كه به كانديدايي رأي مي طبعاًكند و انتخابات شركت مي
  همسو باشد.

صيت: -٢ شخ ــميم نظام  ــرط تحقق اهداف نيز توانايي كانديدا در تص گيري و بســيج منابع از ش

دهنده به اين نتيجه برسد دهنده از سوي ديگر است. چنانچه رأيو پيروي از تصميم توسط رأي سويك
دايي كند و به كانديكند در انتخابات شركت ميكه با اين انتخاب اهداف يا تصميم جمعي تحقق پيدا مي

صميمرأي مي شتري براي ت شد،دهد كه توانايي بي سيج منافع جامعه برخوردار با عداد ت هرقدر گيري و ب
هاي علمي هاي ذينفع، اصناف، احزاب سياسي، اتحاديه كارگري و انجمنهاي ارتباطي (گروهها و پلگره

هاي هنري و غيره) بيشـــتر باشـــد امكان برقراري ارتباط هاي دولتي، محافل و انجمنو فرهنگي، انجمن
ـــتر خواهد بود بدين معندوجانبه بين رأي عه را براي جام هاآني تأثير مثبت دهندگان و نمايندگان بيش

در ســطح كلان با ميزان نهادينه شــدن اجتماعي و ميزان اســتحكام وفاق اجتماعي و در ســطح  زمانهم
  ).١٥٤-١٥٥: ١٣٩٥چلبي، دارد (خرد با ميزان رشد نظام شخصيت همبستگي 

ـــرط تحقق رأي اخلاقي، توافق نظر رأياجتماعي: . نظام ٣ ها و وي ارزشدهنده و كانديدا بر رش

ست. بنابراين چنانچه رأي سي جامعه ا سيا سي و هنجارهاي آن هنجارهاي  سيا سبت به نظام  دهنده ن

شركت مي شد، در انتخابات  ستگي عاطفي و توافق كند و به كانديدايي رأي ميمتعهد با دهد كه با او واب
گي و ساختار سياسي فرهن در شرايطي كه تقاضاي مشاركت در جامعه بالاست نظر بيشتري داشته باشد.

كند كنندگي بيشـــتري در نظام كنش انتخاباتي پيدا ميجامعه ميل به تجانس دارد، رأي اخلاقي تعيين
  ).١٣٦: ١٤٠١جمشيديان، (

صادي٤ صول رأي يا اطمينان رأي» سودمندي«شرط تحقق انتخاب بهينه، : . نظام اقت دهنده از ح

ست. بنابراين چنانچ صادي رأي ا صادي ه رأيفايده اقت سد كه با اين رأي، نفع اقت دهنده به اين نتيجه بر
كند و در بين كانديداها به فردي رأي شود، در انتخابات شركت مييك هدف جمعي) ايجاد مي عنوانبه(

تري براي شــناســايي منابع و تســهيلات اقتصــادي و توزيع آن در دهد كه از هوش و تدبير مناســبمي
  ).١٧٦: ١٣٨٤(اسميت، جامعه برخوردار باشد 

بود كه در آن افراد  يانهيزمرا مدنظر داشت كه  يهابرماس حوزه عمومنظريه هابرماس و انتخابات: 
 جاديا وگوگفت قياز طر يارتباط يهاكنشو  شونديمدور هم جمع  يعلن يهاصحبتشركت در  يبرا
و سخن هابرماس تحقق  وگوگفت يآرمان طيمبحث شرا يمجاز يتعامل فضا يدارا يهاطيمحدر  شوديم

سه كار  عنوانبههاي جمعي و ساير نهادهاي اطلاعاتي را در جامعه هابرماس نقش رسانه كنديم دايپ
در  كه كنديچنين اضافه م. همشماردبرميي عمومي ي حوزه، محافظ و سالم سازندهدهندهتشكيلاصلي 
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 شدنيهاي اقتصادي، جهاني بر نفع پرستي بنگاههاي مبتني بيستم، حاكميت مطلق انديشهاواخر سده
 سبب نابودي يالمللنيهاي بشدن حاكميت قدرت يقطب، مقررات زدايي و تكيسازياقتصاد، خصوص

برد (داوودي، نام مي» فئودالي سازي دوباره« عنوانبهي عمومي شده است. هابرماس از اين پديده حوزه
هاي ارتباط جمعي ناشي تظاهر اين وضعيت از تغييرات در سيستمهابرماس معتقد است  ).٨١-٨٣: ١٣٩٧

 و اندشدهتبديلداري انحصاري هاي سرمايههاي جمعي به سازماني بيستم، رسانهشود. در طول سدهمي
ي همگاني كاهش و در حين ناشران معتبر اطلاعات در قلمرو حوزه عنوانبهها از رهگذر آن سهم رسانه

، به سمت افكار عمومي فئودالي و فاصله گرفتن از فناوري اندشدهتبديلداري منافع سرمايه اينكه به بازوي
 اند.ي اطلاعات درست تغيير ماهيت دادهو عرضه

استدلال كرد كه هابرماس ضمن تأكيد بر نقش رسانه ملي در تقويت حوزه عمومي و تغييرات  توانيم
خاصي در بين  باهدفي جمعي هارسانهكه اگر  كنديمنگرشي اجتماعي توده در حوزه عمومي، بيان 

حوزه  كاريدستو با  ديآيمعامه و در حوزه عمومي دخالت كند، اختلال در حوزه عمومي به وجود 

و نوعي دخالت در فضاي عمومي و  آورددرميساختار نظام اجتماعي  تأثيرعمومي، اين بستر را تحت 
با  آورده و جايبهديدگاه وي رسانه بايد وظيفه اصلي خود را  اساسبر بنابراين ؛ زيست جهان مردم است

انه كه بتوانند آزاد كنندي مردم در خصوص انتخابات، نتيجه كنش و رفتار را به خود مردم واگذار سازآگاه
  نظارت و دخالت نظام اجتماعي به كنش بپردازند. هرگونه دورازبهو 

هاي سياسي ثابتي هستند كه دهندگان داراي گرايشرأي هاآناز ديد : و انتخابات مكتب كلمبيا

دارد. در بعد فردي متغيرهايي چون  هاآنريشه در محيط خانوادگي، زندگي شغلي و محيط فرهنگي 
عوامل اقتصادي، مذهبي، ميزان تحصيلات، نوع شغل، سن، محل سكونت، نژاد، جنس و... و در بعد 

 هايسياسي و تأثيرپذيري سياسي، خواندن روزنامه توانمندياجتماعي و سياسي متغيرهايي چون 
، متأثر از سه عامل و ويژگي دهندگانيو رفتار رأ هاشيگرا دهندگان مؤثرند.و... بر رفتار رأي انتخاباتي

خاطر مذهبي يا نژادي يا تعلق يابيتيهو -٢جايگاه طبقاتي يك شهروند  -١اجتماعي است كه شامل 
هاي اجتماعي كه با كمپين سكونت شهروند در مناطق شهري و روستايي. اين ويژگي محل -٣شهروند 

(فيشر و همكاران،  در نظر گرفته شدند ١١هاي سياسيشاخص گرايش مثابهبهانتخاباتي فعال شدند، 

شرايط  از متأثردهي افراد ناشي و يرأرفتار  كهاينمفروض بنيادين مكتب كلمبيا عبارت است از  ).٢٠١٨
ان دهندگيرأتر، ميان شرايط زندگي يقدقاست. به عبارت  هاآنياسي، اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي س

تبليغات و نقش ). ١٣: ٢٠٠٣، ١٢رابطه مستقيمي وجود دارد (سيمونسون و ويمان هاآندهي يرأو رفتار 
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هندگان دكنندگي متغيرهاي اجتماعي بر رفتار انتخاباتي رأيهاي جمعي در الگويي كه بر تعيينرسانه
شود. در جهان معاصر تبليغات همراه با پيشرفت تكنولوژي و تأكيد دارد يك عامل، اساسي شمرده مي

 ها براين رسانهگيرد. تأثير هاي علمي صورت ميرشد وسايل ارتباط جمعي با ابزارهاي نوين و شيوه
وسايل عمده،  عنوانبه هاآنشناسي از سرنوشت جوامع معاصر تا آن اندازه زياد و قاطع است كه در جامعه

شود، زيرا اين وسايل تأثير اساسي بر عقايد و باورهاي مردم دارند. علاوه بر تأثيرات پذيري ياد ميجامعه
ي انتخاباتي، تحقيقات ديگري كه دربارة نقش درازمدت هادر دورة فعاليت ويژهبهها، مدت رسانهكوتاه

هاي جمعي كه يك نوع مكتوب آن صورت گرفته گوياي آن است كه آن دسته از رسانه ويژهبهها رسانه
داشتند، در درازمدت به تثبيت عقايد كارانه اجتماعي را بيان ميهاي محافظهديدگاه خاص، مثلاً نگرش

  ).٤٨: ١٣٨٠(ربيعي،  كندكارانه كمك ميمحافظه

مشاركت سياسي امري عيني و  ١٣بر اساس نظريه هانتينگتونساموئل هانتينگتون و انتخابات: 

 نددهميعواملي كه مشاركت سياسي را تشكيل  وتحليلتجزيهذهني فرد است و در  هاينگرشمجزا از 
، سعهتودرحالشورهاي بايد به وضعيت نظام سياسي جامعه توجه كنيم. هانتينگتون معتقد است در ك

ن . به ايشودمياخص، في نفسه هدف محسوب ن طوربهاعم و مشاركت سياسي  طوربهمشاركت اجتماعي 
معنا كه نخبگان براي تحكيم قدرت خود، تحكيم استقلال ملي يا اصلاحات اجتماعي يا كاهش 

 كنندمياز جامعه را در سياست تسهيل و تشويق  هاييبخشاقتصادي و اجتماعي، مشاركتِ  هاينابرابري
و به  كندميتحرك اقتصادي و اجتماعي را بيشتر  هايفرصتيا اينكه چون توسعه اقتصادي و اجتماعي 

 وييجمشاركتكه بنابراين ظهور اين طبقه جديد با افزايش خواست  شودميايجاد طبقه متوسط منجر 
  ).٧٣: ١٣٨٠همراه است (ربيعي، 

ياسي را بر مشاركت س تأثيرظر وي از ميان متغيرهاي منزلتي، ميزان تحصيلات فرد بيشترين به ن 
اجتماعي مانند  هايسازمانو  هاگروهدارد. مجراي دوم مجاري سازماني يعني عضويت فرد در انواع 

 ليتمدافع، علائق خاص و غيره است كه احتمال مشاركت در فعا هايگروهشغلي و صنفي،  هاياتحاديه
 محدودتر هاآنتحرك فردي در  هايفرصت. اين عامل در جوامعي كه كندمياجتماعي و سياسي را بيشتر 

 ).٧٤-٧٥: ١٣٨٠است، اهميت بيشتري دارد (ربيعي، 

بر اساس الگوي نظري هانتينگتون مشاركت شهروندان در انتخابات نوعي وسيله براي دستيابي به 
از مواردي چون دفاع از حقوق افراد، ترقي و پيشرفت افراد  اندعبارتو اين اهداف  باشدمياهداف خاصي 

. طبق باشدميظالم و مستبد  هايحكومتدر قبال  هاآنلازم براي حفاظت از  هايزمينهو فراهم نمودن 
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 رواقعدمشاركت كنند؛  هاييگيريتصميمدر  دارندحقاين تئوري افراد جامعه خود بهترين داور هستند و 
  است. هاگيريتصميممشاركت عمومي مردم در  درگرو هاحكومتيت مشروع

مربوط به تأثير  آمدهدستبه) نيز با بررسي مجموع نتايج ١٩٦٠( ١٤ژوزف كلاپر: ژوزف كلاپر نظريه 

ها، محدود است و در مواردي هم كه اثرگذار هستند، ها در بيست سال، نتيجه گرفت كه تأثير رسانهرسانه
 هايرقابت ايرسانه پوشش  -١ كند و معتقد است:نظريه پشتيباني، قدرت تبليغات غيرمستقيم را تأييد مي

ت تأثير تح مردم از كمي تعداد  -٢. دارد تأثير رأي هايصندوق پاي به مردم كشاندن در انتخاباتي،
 هاييپيام معرض در را خود ها،رسانه مخاطبان  -٣دهند. ها، تغيير رأي ميهاي خود از رسانهدريافت
 مستقيم تأثير علت به نه نيز اندك ايعده رأي تغيير -٤. دهندمي قرار خود قبلي هاينگرش با موافق
اند بودهاست كه مورد احترام آنان  بوده افرادي سوي از شده ارائه اطلاعات تأثير تحت بلكه ها،رسانه

اي مناسب براي هر فرد با توجه به شرايط و موقعيت اجتماعي خود، زمينه .)١٩٩: ١٣٧٨محسنيان راد، (
رأي دادن به يك جناح خاص دارد. فردي كه با توجه به شرايط خاص سياسي و اجتماعي، آمادگي رأي 

هاي مطرح شده از گرايش خاص را قبل از انتخابات دارد، با توجه به قابليت نامزدها و موضوع دادن به
گيرد در انتخابات شركت كند يا نه و در صورت شركت، به كدام حزب، گروه يا فرد سوي آنان تصميم مي

  رأي بدهد.

مردم به . گرفتمي نظر در توده مثابهبه را مخاطبان رويكرد نظري اين: ١٥تزريقي نظريه سوزن

هند دمشابه پاسخ مي صورتبههاي مشابه از وسايل ارتباط جمعي شكل يك توده در مقابل دريافت پيام
دهد. اين نظريه جاي خود را به يك آگاهي و وجدان جمعي مي هاآنو تفكر و انديشه فردي در بين 

ها تزريق ي احساسات و نگرشنشيند. گويها كلمه به كلمه در ذهن مخاطب ميپنداشت كه پياممي
نند كها، رفتاري را كه مطلوب منبع پيام بوده است، ايجاد ميشوند و سرانجام اين احساسات و نگرشمي

يك منبع  عنوانبهگفت رسانه ملي  توانيماين رويكرد نظري  بر اساس). ٢٠٢: ١٣٧٨(محسنيان راد، 
ر به معرفي كانديداها نمايندگي تغيي نسبتنگرش و احساسات افراد را  توانديم تأثيرگذاربسيار قوي و 
 هاآني دادن به رأ، مردم را وادار به هاآني هابرنامهو همچنين  هاآني مطلوب از اچهرهدهد و با ارائه 

بت سنوعي اجتماعي شدن را در مورد مردم ن تواننديم هارسانهاين رويكرد نظري،  بر اساس درواقعنمايد. 
  به انتخابات ايجاد كنند.

ويد: گبرد و ميرا براي تحليل مصرف به كار مي »رسانه همان پيام است« ريتعب ١٦بودريار: اريبودرژان 

  شود، مفهوم آشكار اصوات و تصاوير نيست، بلكه ايـن پيام الگويو مصرف مي ييپيامي كه رمزگشا
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 در چارچوب زيچهايي متوالي و معادل است. در رسانه همهاز تفكيك واقعيت به نشانه يادكنندهيمق
هاي آن سروكار داريم؛ اما معني و پيامي كه از رسانه گيرد. ما با رسانه و نشانهالگوي مصرف قرار مي

 ان تماس وامك يسازفراهم جايبهها نيست. رسانه بودرياري، كنيم، معني و پيام آن نشانهدريافت مي
در اين جهان جديد، معاني و امور واقعي  .مشاهده بيشتر جهان خارجي، انسان را به جهان حادهاي كشاند

نمايند. در توضيح مرگ معناها و حيات مستقل آسايند و حيات و نمو خود را به رمزها عطا ميدر زوال مي
گيرند و اصل مصرف مصرفي به خود مي يوخوها خلقتوان اين نكته را افزود كه وقتي انسانرمزها، مي

عبير به تعنوان يك قاعده حياتي و به هر قيمتي، تحقق حتمي يابد. يابد، مصرف بايد بهموضوعيت مي
تر وجود دارد. بريم كه در آن، اطلاعاتي هر چه بيشتر و معاني هر چه كمما در دنيايي به سر مي بودريار

مبستگي الزامي و اكيدي بـا دلالت دارد. بدين نحو كه اطلاعات فرضيه بودريار اين است كه اطلاعات ه
  سازد.آن را خنثي مي كهآنمستقيماً مخرب معنا و دلالت بوده يا 

  چارچوب نظري پژوهش

  دستگاه نظري پژوهش در خصوص انتخابات .١جدول 

  مفهوم كليدي  نتيجه نظريه  تشريح نظريه  نظريه

 هينظر
  هابرماس

در  يخاص باهدف يجمع يهاكه اگر رسانه كنديم انيهابرماس ب
 يدخالت كند، اختلال در حوزه عموم يعامه و در حوزه عموم نيب

  .ديآيبه وجود م

 جهيمردم در خصوص انتخابات، نت يسازبا آگاه ديرسانه با
و  هادانكنش و رفتار را به مردم واگذار كنند كه بتوانند آز

  ردازند.به كنش بپ يدخالت نظام اجتماع دورازبه
  عمومي سازيآگاه

نظريه 
  هانتينگتون

فرد است  يذهن هاينگرشو مجزا از  ينيع يامر ياسيمشاركت س
به  ديبا دهندمي ليكه مشاركت را تشك يعوامل وتحليلتجزيهو در 

  .ميجامعه توجه كن ياسينظام س تيوضع

بالا رفتن سطح سواد،  ،ينيشهرنش ،ياجتماع يدگرگون
ي بر ارتباط جمع ليشدن، توسعه وسا يآموزش، صنعت

  دارند. تأثيررفتار انتخاباتي 
  جمعي هايرسانه

مكتب 
  كلمبيا

و  ياجتماع ،ياقتصاد ،ياسيس طيافراد متأثر از شرا يدهيرفتار رأ
 يزندگ طيشرا انيم تر،قياست. به عبارت دق هاآن يفرهنگ

  وجود دارد يميرابطه مستق هاآن يدهيو رفتار رأ دهندگانيرأ

عوامل اقتصادي، مذهبي، ميزان تحصيلات، نوع شغل، 
توانمندي سياسي و  ،سن، محل سكونت، جنس

  دهندگان مؤثرند.و... بر رفتار رأي تأثيرپذيري سياسي

فردي  هايويژگي
  و اجتماعي

  ژوزف كلاپر
  

هاي انتخاباتي، در كشاندن مردم به پاي اي رقابتپوشش رسانه
  أثير دارد.هاي رأي تصندوق

ها بيشتر عوامل تقويت و پشتيباني هستند تا عامل رسانه
  تغيير.

  جمعي هايرسانه

 هينظر
سوزن 
  تزريقي

وسايل ارتباط جمعي چنان پوششي كامل از امور سياسي، 
سازند فراهم مي هاآنهاي مربوط به اجتماعي، فرهنگي و نگرش

  غيرممكن باشد هاآن تأثيررسد گريز از كه به نظر مي

 ينگرش افراد را نسبت به معرف توانديم يرسانه مل
مردم را  هاآنمطلوب از  ياو با ارائه چهره رييتغ دايكاند

  .دينما هاآندادن به  يوادار به رأ

 هايبرنامهانعكاس 
  كانديدا

  ژان بودريار
جهان  شتريامكان تماس و مشاهده ب يسازفراهم جايبهرسانه 

  انسان را به جهان حادهاي كشاند. ،يخارج
آن  يمعن م،يكنيم افتيكه از رسانه در ياميو پ يمعن

  شفافيت در رسانه وجود ندارد .ستيها ننشانه
 آگاهيشفافيت و 

  راستين
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  روش پژوهش

روش  طرفازيكدر پژوهش حاضر راهبرد توصيفي است.  ازنظر و رويكرد كمي ازلحاظ روش پژوهش
 صورتبه) يدلف نجاي(در ا مكمل روش اول تكنيك) با شيمايپ نجاي(در ا روش مسلط عنوانبه يكم

براي اطمينان از كفايت . شوديم بيترك گريكديبا  درنهايت كرديدو رو جيو نتا شودياجرا م يمتوال
مصاحبه نفر  ٣٠از  در تكنيك دلفي در جهت تدوين يك پرسشنامه داراي اعتبار لازم آمدهدستبهاطلاعات 

 ،ياسيحقوق، علوم س يهاگروهدانشگاه از  دياساتپژوهش شامل بخش دلفي جامعه آماري در  .به عمل آمد
ران مديمانند فرماندارها،  ياسيو س يياجرا نياز مسئول نيو همچن يو روانشناس تيريمد ،يشناسجامعه

 نظارت بر انتخابات يشوراها ،يانتظام يرويفرماندهان سپاه و ن نده،ي، نماي درگير در انتخاباتاستاندار
حوزه شمالي استان ايلام  يسال به بالا ٢١افراد  يتمام قيتحق بخش پيمايشيجامعه مورد در  .بودند

دهندگان به  يرأحداقل سن  ١٣٨٥. بر اساس قانون از سال اندداشته يرأهستند كه مطابق قانون حق 
بات دوره انتخا كيحداقل  كنندگانشركت نكهيبه خاطر ا قيتحق نياما در ا افتي شيسال تمام افزا ١٨

 آمدهدستبهآمارهاي  بر اساس است. شدهدادهسال به بالا ملاك قرار  ٢١سن  يباشند مبنا دهرا تجربه كر
نفر از  ٣٦٠٥١١نفر هستند كه از اين تعداد  ٥٨٠١٥٨برابر  ١٣٩٥كل استان ايلام در سرشماري سال 

در حوزه شمالي  موردمطالعهنفر شامل مناطق  ١٧٤٢٤٨سال سن داشتند. از اين تعداد  ٢١بالاي  هاآن
  نفر براي مطالعه انتخاب شدند. ٣٨٠، افزارنرمبا  گيرينمونه بر اساساستان قرار داشتند كه 

 وردم، سپس با توجه ناهمگن بودن جمعيت در شهرهاي ايطبقهتصادفي  گيرينمونهدر ابتدا از روش 
 شرايط جغرافياييمختلف هرشهربراساس يهادر بخشآمد. عملاستفاده به ايخوشه گيرينمونهاز  مطالعه

هر هر ش ياجتماع يهابافت يتا از تمام مينمود ميبه پنج منطقه (شمال، جنوب، شرق، غرب و مركز) تقس

از هر  يدر گام بعدبود و به ناچار  ترمتفاوت. البته اين وضعيت براي شهر ايلام رديصورت گ يريگنمونه
عه واحد مراج يريگنمونهاين  در كرديم.كشي انتخاب تصادفي با روش قرعه صورتبه ابانيمنطقه دو خ

شود كه هدف از اين امر كاهش سوگيري به لحاظ نمينمونه برگزيدهخانواده است و ازهرخانه بيش از يك
واردي براي م .گرديدپرسشنامه انتخابپرنمودنجهت نفريكخانهباشدودرهركوچه اولينها ميتشابه نمونه

  ديگر استفاده گرديد. هاينمونهحضور نداشتند و يا تمايلي به پاسخگويي نداشتند، از  هاخانوادهكه 

جش متغيرهاي اصلي به اين صورت اقدام شد كه وظيفه عملكردي ندر اين مطالعه براي س
بردن  بالاگويه،  ١١يا  دايكاند هايبرنامهانعكاس در قالب شش مؤلفه گويه  ٤٠ي استاني با صداوسيما

ي، با قبل نياز منتخب يگر مطالبهبا نه گويه،  مطلوب رسانياطلاعو  تيشفافبا پنج گويه،  مشاركت مردم
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لب طيف با پنج گويه در قا دايكاند يتيشخص يژگيو انعكاسبا چهار گويه و  فرد اصلح انتخابشش گويه، 
  قرار گرفت. موردسنجشليكرت  ايدرجهپنج

  براي ارزيابي روايي سازه تحليل عاملي

 ايسازهروايي  تائيدپرسشنامه محقق ساخت بود، از آزمون تحليل عاملي براي  كهاينبا توجه به 
است، آزمون  ٧٧٢/٠) در اين ماتريس KMOبرداري (مقدار آزمون كفايت نمونهها استفاده گرديد. گويه

دهد. لذا نتايج حاكي از داري را نشان ميدرصد اطمينان اين معني ٩٥كرويت بارتلت در سطح حداقل 
توان تحليل عامل را ادامه داد. در تحليل عاملي ضرايب دهد كه مياين جدول به محقق اطمينان مي

 وانعنبهتوان تشريح كرد كه هر متغير نتايج جدول مي سبر اساباشد.  ٥٠/٠ها بايد حداقل  2Rاشتراك يا 
ها را حول يك مقدار جمع و بر روي يك محور قرار دهد. بعد از تعيين تعداد تواند گويهيك عامل مي

وران د"اي به چه عاملي اختصاص دارد، براي تشخيص اين كار از ها، بايستي بدانيم عمدتاً چه گويهعامل
است. اين روش  "دوران واريماكس "هاي دوران عامل شود، از پركاربردترين روشاستفاده مي "عامل 

نحوه توزيع گويه ها در بين  ٢كند. جدول شماره تعلق هر گويه به يك عامل را براي ما مشخص مي
گانه با استفاده از  ٦شود، هركدام از ابعاد طوري كه در جدول مشاهده ميهمان دهد.ها را نشان ميعامل

  اند.اند و براي هر بعد اين سؤالات باهم گرد شدهچند سؤال سنجش شده

  گويه ها و عوامل حاصل از تحليل عاملي اكتشافي .٢جدول 

شماره 
 عامل

 نام عامل
شماره 
 سؤال

 گويه ها
  مقدار

 واريانس

  
  
١ 

 

ميزان 
انعكاس 

 هابرنامه

 ٥٢٤/٠ مختص انتخابات مجلس جهت انعكاس برنامه كانديداها برنامهويژهداشتن  ١

 ٥٦٦/٠ ي با موضوع تشريح وظايف و جايگاه نماينده در مجلسهايبرنامهدعوت از كارشناسان خبره  ٢

 ٧١٧/٠ كانديداها هايبرنامهتمركز بر  ٣

 ٧٠٠/٠ كانديداها هايبرنامهبراي ارائه  مدتكوتاهتهيه برنامه  ٤

 ٦٤٧/٠ و معرفي كارشناسانه طرفبي كاملاً هايبرنامهتوليد  ٥

 ٥٩١/٠ خلاقانه (در قالب مناظره، گزارش خبري و ...) هايبرنامه اندازيراه ٦

 ٦٤٩/٠ ي كارشناسي محور و علمي حول كانديداهاهايبرنامهايجاد  ٧

 ٧١٨/٠ ساختارهاي سياسي و آموزش در انتخاباتمردمي كردن  ٨

 ٦٩٣/٠ كانديداها هايبرنامهها در ارائه توجه به رعايت اصل برابري فرصت ٩

 ٥٨٨/٠ كانديداها به مردم هايبرنامهانعكاس  ١٠

 ٤٩١/٠ علمي و مبتني بر واقعيت كانديداها هايبرنامهانعكاس  ١١
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٧٥ 

 

٤ 

مطالبه گري 
از منتخبين 

 قبلي

 ٦٥٨/٠ است. پيداكردهكه به مجلس راه  اينمايندهپيگيري برنامه  ٢٦

 ٥٩٣/٠ است. يافتهراهكه به مجلس  اينمايندهمطالبه گري از  ٢٧

 ٧١٩/٠ است. يافتهراهكه به مجلس  اينمايندهارائه گزارش كار  ٢٨

 ٦٩٦/٠ است. يافتهراهارائه كارنامه چهارساله نماينده قبلي كه به مجلس  ٢٩

 ٦٧٥/٠ غيرقابل انجام برخي نامزدها هايوعدهپيگيري و نظارت بر  ٣٠

 ٥٠٨/٠ هاي كانديدا به مردم بعد از راه يافتن به مجلسپيگيري وعده ٣١

٦ 
 هايويژگي

 شخصيتي

 ٧٧٥/٠ وي هايبرنامه لايلابهشخصيتي كانديدا در  هايويژگيمعرفي  ٣٦

 ٥١٥/٠ زندگي شخصي كانديداها مستندسازي ٣٧

 ٥٠٠/٠ يكسان صورتبهخاصي  هايزمانارائه بيوگرافي كانديداها در  ٣٨

 ٦٨٩/٠ ي مانند وقار و متانت كانديداهاي انتخاباتيهايويژگيتمركز بر  ٣٩

 ٨٢٣/٠ صحبت بودن كانديداتوجه به جوان بودن و خوش ٤٠

٧ 
انتخاب 

 اصلح

 ٥٣٠/٠ عمومي براي انتخاب افراد شايسته و توانمندكمك به افكار  ٤١

 ٥٧١/٠ استان از وضع موجود رفتبرونراه  عنوانبهرا  سالاريشايستهمسئله  ٤٢

 ٥٢٢/٠ نخبگاني براي معرفي كانديداي اصلح از نظرات گيريبهره ٤٣

 ٣٦٨/٠ تقويت تشويق مردم به انتخاب اصلح ٤٤

٨ 
مشاركت 
 اجتماعي

 ٦٣٩/٠ بالابردن ميزان مشاركت در انتخابات ٤٥

 ٦٣١/٠  گيريرأي هايصندوقاحساس وظيفه كردن پاي   ٤٦

 ٦٥٦/٠ افزايش مشاركت سياسي مردم در انتخابات ٤٧

 ٦٦٣/٠ تحريك مردم به حضور در انتخابات ٤٨

 ٦٨٧/٠ ايجاد انگيزه براي حضور پرشور مردم در انتخابات ٤٩

 ٦٦٥/٠ تهيجي جهت افزايش مشاركت مردم در انتخابات هايبرنامهتهيه و توليد  ٥٠

١٠ 

ميزان 
و  آگاهي

شفافيت 
 سازي

 ٤٩٤/٠ مردم در انتخاب فرد اصلح آگاهيرشد و ارتقا  ٥٩

 ٦٣٣/٠ فرد كارآمدترينبخشي به مردم جهت انتخاب  آگاهي ٦٠

 ٦٦٦/٠ وضعيت انتخابات به مردم سازيشفافاقدام در راستاي  ٦١

 ٦٦٠/٠ شناخت سياسي كانديدا و ارائه به مردم ٦٢

 ٧٣٠/٠ احساس آرامش مردم در زمان انتخابات ٦٣

 ٦٩٤/٠ است. هاصندوقاطمينان بخشي به مردم كه نتيجه همان خواهد شد كه در  ٦٤

 ٧٣٧/٠ شفافيت سازي هر آنچه كه واقعي است براي مردم ٦٥

 ٦٦٣/٠ نمايندگان مجلس هايمسئوليتافزايش دانش مردم نسبت به وظايف و  ٦٦

 ٥٨٢/٠ نمايندگان براي مردم وظايفو حدود و  سازيشفاف ٦٧
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  است. شدهاستفادهاز ضريب آلفاي كرونباخ  هافيطبراي ارزيابي پايايي اين  

  ها در پرسشنامه نهاييضريب پايايي مقياس .٣ جدول

  هامتغير
  تعداد

  گويه 
  ضريب

  پايايي 
  هامتغير

  تعداد
  گويه 

  ضريب
  پايايي 

  ٨٠٢/٠  ٦  يقبل نياز منتخب يمطالبه گر  ٨٦٣/٠  ١١  ميزان انعكاس برنامه كانديدا
  ٥١٧/٠  ٤  انتخاب فرد اصلح  ٧٤٦/٠  ٦  بالا بردن مشاركت مردم

  ٧٦٥/٠  ٥  انعكاس ويژگي شخصيتي كانديدا  ٨٥١/٠  ٩  رسانياطلاعو  سازيشفاف

  پژوهش هاييافته

  هاي بخش تكنيك دلفي پژوهشيافته -الف

و مشـــخص نمودن ابعاد و  هادادهاز تكنيك دلفي براي ســـاخت ابزار گردآوري در پژوهش حاضـــر 

سئلهزواياي پنهان  ستفادهپژوهش  م ست.  شدها شدهنتايج ا سي  اخذ سخدر راند دوم، پس از وار و  هاپا
در پرسشنامه براي بار سوم و در راند سوم در پرسشنامه درج شدند و مجدد  هاآنبندي  مؤلفهتحليل و 

ستان ي اصداوسيماعملكردي  هايمؤلفهاز پاسخگويان خواسته شد تا نظرات نهايي و تكميلي خود را به 
سخگويان تا حدي به هم  سلامي بيان كنند. در اين مرحله نظرات پا شوراي ا در فرايند انتخابات مجلس 

وجود داشت، از پاسخگويان و اعضاي دلفي خواسته شد  نظراختلافكه  مؤلفهنزديك شده بود و در چند 
ـــخص نمايند و ميزان توافق خود كنندمي تائيدرا  مؤلفهكه اگر آن چند  بيان كنند و  هاآنرا با ، مش

واقع نشد، با دليل و توجيه لازم مشخص نمايند. پس از اخذ نظرات اين افراد  موردقبولشان كهدرصورتي
  .، نتايج مندرج در جدول زير به دست آمدهامؤلفهدر راند سوم و استخراج 

  ومس با فن دلفي در راند داهايدر انعكاس برنامه كاند يانتظارات از شبكه استانپرسشنامه :  ٤جدول 

  

  خيلي كم  كم  متوسط  زياد  خيلي زياد  شاخص  مفهوم اصلي

  
  

انتظارات از شبكه 
در انعكاس  ياستان

  داهايبرنامه كاند

  ٠  ٠  ٤  ١١  ١٥  كانديدا هايبرنامهانعكاس 

  ٠  ١  ٥  ١١  ١٣  بالا بردن مشاركت مردم

  ١  ٣  ٦  ١١  ٩  مطلوب رسانياطلاعشفافيت و 

  ٢  ٢  ٦  ١٢  ٩  يقبل نياز منتخب يمطالبه گر

  ١ ١  ٧  ١١  ١٠  شخصيتي كانديدا هايويژگيانعكاس 

  ١  ٣  ١٠  ٨  ٨  انتخاب فرد اصلح
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مؤلفه افزايش  ٦به  درنهايتي استان صداوسيماعملكردي  هايمؤلفهكه  دهدمينتايج راند سوم نشان 
 انيرساطلاعو  تيشفاف، بردن مشاركت مردم بالا، دايكاند هايبرنامه انعكاساز:  اندعبارتپيدا كرد كه 

 هايرنامهبانعكاس  هامؤلفهاين در ميان  .دايكاند يتيشخص هايويژگي انعكاس، انتخاب فرد اصلح، مطلوب
  كمترين امتياز را در بين اعضاي پنل دلفي دريافت نمودند. انتخاب فرد اصلحبالاترين امتياز و  دايكاند

  سومهاي پرسشنامه فن دلفي در راند گويه مقادير و امتياز:  ٥جدول 

  

توان مي ٠٠٠/٠و كمتر از يك بوده اســت با ســطح معناداري  ٦٣٦/٠مقدار آزمون كندال  ازآنجاكه
آمده و ديگر نيازي به ادامه نظرســنجي از دســتدر راند ســوم بهنظران گفت ســطح توافق نظر صــاحب

  متخصصان نيست.

  نتايج آزمون كندال پرسشنامه راند سوم .٦جدول 

  حجم نمونه  سطح معناداري  سطح اطمينان  مقدار آزمون
٣٠  ٠٠٠/٠  ٩٥/٠  ٦٣٦/٠  

  هابررسي نهايي فن دلفي در سه راند و تعيين اهميت شاخص

و  ٦٢/٩با سطح امتياز  دايكاند هايبرنامه انعكاسشاخص  ؛مورد تائيد و نهاييهايي در ميان شاخص
 ،٣٦/٢و ميانگين رتبه  ١٢/٨با ســـطح امتياز  بالا بردن مشـــاركت مردمشـــاخص  ،٩٣/٢ميانگين رتبه 

مطالبه شاخص  ،٢٦/٢و ميانگين رتبه  ٧٥/٤با سطح امتياز  شخصي كانديدا هايويژگيانعكاس شاخص 
ــطح امتياز  يقبل نياز منتخب يگر ــاخص  ،٢٦/٢و ميانگين رتبه  ٢٥/٤با س ــانياطلاعو  تيشــفافش  رس

سطح امتياز  مطلوب صلحشاخص  ،٢٣/٢و ميانگين رتبه  ٠٨/٤با  سطح امتياز  انتخاب فرد ا و  ١٣/٣با 
  اند.هاي پرسشنامه نهايي در راند سوم بودهترين شاخصبه ترتيب پراهميت ٨٣/١ميانگين رتبه 

  امتياز  انحراف استاندارد  ميانگين  شاخص  عامل تغيير

  
انتظارات از شبكه 

در انعكاس  ياستان
  داهايبرنامه كاند

  ٦٢/٩  ٩٤/٩  ٨٣/٣٤  كانديدا هايبرنامهانعكاس 

  ١٢/٨  ٢٤/٤  ٤٦/٢٢  بالا بردن مشاركت مردم

  ٧٥/٤  ٩٣/٤  ٧٦/١٣  شخصيتي كانديدا هايويژگيانعكاس 

  ٢٥/٤  ٤٢/٣  ٨٦/١١  يقبل نياز منتخب يمطالبه گر

  ٠٨/٤  ٥٨/٤  ٣٠/١٢  مطلوب رسانياطلاعشفافيت و 

  ١٣/٣  ٨٩/٢  ٨٠/٩  انتخاب فرد اصلح
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  هاي در هر سه راند پرسشنامهمقايسه سطح امتياز پاسخ:  ٧جدول 

  بخش ميداني هاييافته

درصد را زنان تشكيل  ٦٣/٢٢درصد از كل پاسخگويان را مردان و  ٣/٧٦كه  دهندمينشان  نتايج
درصد  ٩٤/٥٣. باشندميمتأهل  هاآندرصد از  ٧٣/٧٩درصد از پاسخگويان مجرد و  ٨٩/١٧. دهندمي
ساير درصد از پاسخگويان  ٦٨/٣فارس و  هاآندرصد از  ٦٨/٨و  لر و لك هاآندرصد  ٦٨/٣٣، كرد هاآن

درصد از  ٣١/١٦كند كه نتايج حاصل بيان مي در مورد پايگاه اقتصادي اجتماعي هستند. هاقوميت
داراي پايگاه اقتصادي اجتماعي  هاآندرصد  ١٥/٥٣پاسخگويان داراي پايگاه اقتصادي اجتماعي بالا، 

  باشند.دهند كه جزو پايگاه اقتصادي اجتماعي پايين ميدرصد را افرادي تشكيل مي ٥٢/٣٠مياني و 

 هايهمؤلففريدمن را براي ابعاد مختلف متغير  ايرتبهنتايج حاصل از آزمون ميانگين  ٨جدول شماره 
و درجه آزادي آن برابر  ٢٤٣/٧٣. مقدار كي دو در اين آزمون برابر دهدمينشان  يرسانه استان يعملكرد

نتايج حاصل نشان . كندمي تائيددرصد اين معناداري را  ٩٥. اين نتيجه در سطح حداقل باشدمي ٣
رتبه  ترينپايينو  ٧٩/٩ميانگين رتبه  با دايكاند هايبرنامهانعكاس بعد  مربوط به رتبه اولكه  دهدمي

  است. ٠٦/٣ميانگين رتبه  با اصلح يدايانتخاب كاندمربوط به بعد 
  عملكردي صداوسيما هايمؤلفهآزمون مقايسه ميانگين رتبه ابعاد مختلف :  ٨جدول 

  وظايف عملكردي خوددر  يانتظارات از شبكه استان

  شاخص
ميانگين 
  راند سوم

انحراف استاندارد 
  راند سوم

ميانگين رتبه راند 
  سوم

امتياز راند 
  سوم

امتياز راند 
  دوم

امتياز راند 
  اول

  ٧١/٩  ٩٧/٩  ٦٢/٩  ٩٣/٢  ٩٤/٩  ٨٣/٣٤  كانديدا هايبرنامهانعكاس 
  ١٥/٨  ٩١/٧  ١٢/٨  ٣٦/٢  ٢٤/٤  ٤٦/٢٢  بالا بردن مشاركت مردم

  --  --  ٧٥/٤  ٢٦/٢  ٩٣/٤  ٧٦/١٣  انعكاس ويژگي شخصيتي كانديدا
  ٠١/٤  ١٩/٤  ٢٥/٤  ٢٦/٢  ٤٢/٣  ٨٦/١١  يقبل نياز منتخب يمطالبه گر
  ٨٤/٣  ٦٧/٣  ٠٨/٤  ٢٣/٢  ٥٨/٤  ٣٠/١٢  مطلوب رسانياطلاعشفافيت و 

  --  --  ١٣/٣  ٨٣/١  ٨٩/٢  ٨٠/٩  انتخاب فرد اصلح

 سطح معناداري درجه آزادي آزمون كي دو ميانگين رتبه عملكردي صداوسيما هايمؤلفه

 ٧٩/٩ كانديدا هايبرنامهانعكاس 

٠٠٠/٠ ٩ ٠٥٥/١٨٧٥ 

 ٤٤/٧ بالا بردن مشاركت مردم

 ٦٦/٤ شخصيتي كانديدا هايويژگيانعكاس 

 ٦٤/٤ مطلوب رسانياطلاعشفافيت و 

 ١٠/٤  مطالبه گري

 ٠٦/٣ انتخاب كانديداي اصلح



 يانمحمدي، مرادي و بهشتي.../يداهايكانديهابرنامهدرانعكاسلاميااستانيمايعملكردصداوس

 
٧٩ 

هاي آماري توصيفي و استنباطي را براي انتظار مردم از صداوسيماي نتايج شاخص ٩جدول شماره 

دهد كه هاي حاصل نشان ميدهد. يافتهاستان در فرايند انتخابات مجلس شوراي اسلامي نشان مي

، ميزان بالا بردن مشاركت مردم ٧٩/٣٧كانديداها  هايبرنامهدر بعد ميزان انعكاس  هامؤلفهميانگين اين 
، ١٩/١٣يقبل نياز منتخب يمطالبه گر، ميزان ١٠/١٤مردم  رسانياطلاعو  سازيشفاف، ميزان ٩١/٢٠

است. نتايج تحليل  ٩٧/١٠ و انتخاب فرد اصلح ٠١/١٤شخصيتي كانديداها  هايويژگيميزان انعكاس 
 هايامهبرننعكاس ميزان ا مؤلفهبراي  ايبا استفاده از آزمون تي تك نمونه هامؤلفهتك متغيره براي اين 

و  ٠٧/١١، ميزان بالا بردن مشاركت مردم با مقدار ٠٠٠/٠و سطح معناداري  ٠٦/١٠كانديداها با مقدار 
و سطح معناداري  -٧١/٤٧مردم با مقدار  رسانياطلاعو  سازيشفاف، ميزان ٠٠٠/٠سطح معناداري 

، ميزان انعكاس ٠٠٠/٠و سطح معناداري  -١٥/١٩با مقدار ي قبل نياز منتخب يمطالبه گر، ميزان ٠٠٠/٠
با مقدار  و انتخاب فرد اصلح ٠٠٠/٠و سطح معناداري  -٩٨/٣شخصيتي كانديداها با مقدار  هايويژگي

از نمونه با حد وسط مقياس  آمدهدستبهدهد كه ميانگين نشان مي ٠٠٠/٠و سطح معناداري  -٢٧/٦
  تفاوت معناداري دارد.

  مؤلفه ٦ي استان در فرايند انتخابات در صداوسيماهاي آماري انتظار مردم از نتايج شاخص:  ٩جدول 

  گيرينتيجهبحث و 

و برخاسته از  كيدموكرات ياست كه به دنبال حكومت ياجامعه در هر يسالارانتخابات، نماد مردم
 زيكنندگانش نكه اداره ينظرات مردم هيو بر پا تياكثر ينشأت گرفته از رأ ياست؛ حكومت يمردم يآرا

نقش  استاني هايشبكه انيم نيدر ا .شونديانتخاب م هاآنمردم و همسو با خواسته و نظر  انياز م

  شاخص

  آمار استنباطي  آمار توصيفي

  ميانگين
  واقعي

ميانگين 
  مورد انتظار

انحراف 
  معيار

تفاوت معنادار ميانگين با 
  حد وسط مقياس

درصد  ٩٥/٠فاصله اطمينان 
  براي پارامتر ميانگين

  كران بالا  كران پايين  .t Sigآماره 

انتظار مردم 
از 

 يصداوسيما
  استان

  ٧٢/٥  ٨٥/٣  ٠٠٠/٠  ٠٦/١٠  ٢٨/٩  ٣٣  ٧٩/٣٧  كانديدا هايبرنامهانعكاس 
  ٤٣/٣  ٤٠/٢  ٠٠٠/٠  ٠٧/١١  ١٣/٥  ١٨  ٩١/٢٠  بالا بردن مشاركت مردم

  -٤٦/١٢  -٤٢/١٣  ٠٠٠/٠  -٧١/٤٧  ٢٦/٥  ٢٧  ١٠/١٤  مطلوب رسانياطلاعشفافيت و 
  -٣١/٤  -٣٠/٥  ٠٠٠/٠  -١٥/١٩  ٨٩/٤  ١٨  ١٩/١٣  يقبل نياز منتخب يمطالبه گر

  -٧٠/٠  -٣٤/١  ٠٠٠/٠  -٢٧/٦  ١٨/٣  ١٢  ٩٧/١٠  انتخاب فرد اصلح

  -٤٩/٠  -٤٦/١  ٠٠٠/٠  -٩٨/٣  ٨٠/٤  ١٥  ٠١/١٤  انعكاس ويژگي شخصيتي كانديدا
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ه ك عيوس حالدرعيناست برابر و  يد، چون فرصتندار غاتيتبل نيبه ا حيصح يدهدر جهت ييبسزا
ر معرض دصحنه و  تيشفاف لياز نامزدها شده و به دل كيكامل و عادلانه هر  يمندموجب بهره توانديم

اين مطالعه  .ا باشندمبر زين سويهيك وردو برخ يقضاوت بودن عموم مردم، از هرگونه شائبه، جانبدار
: ياسلام يمجلس شورا يداهايكاند يهادر انعكاس برنامه لامياستان ا يمايصداوسعملكرد  باهدف

با استفاده از روش كمي و ابزار پرسشنامه محقق ساخت توسط خبرگان حوزه شمال استان  موردمطالعه
نتايج  عدرواقو تفسير است.  بحثقابلمقوله محوري  پنجاز اين مطالعه در  آمدهدستبهنتايج انجام گرفت. 

ن آماري نشا هايسنجهحاصل از رويكرد دلفي و در ادامه براي سنجش و آزمون نتايج دلفي با استفاده از 
مؤلفه محوري در  پنجدر  تواندميويژه ايلام در اين مطالعه)  صورتبهي استاني (و صداوسيماكه  دهدمي

  :شودميپرداخته  هانآمبسوط به  صورتبهباشد؛ كه در زير  تأثيرگذارفرايند انتخابات 

 هايبرنامه جادياستان با ا صداوسيماي كانديداها در انتخابات: هايبرنامهصداوسيما و انعكاس 

وابق س داشته باشد. يبه مردم نقش اساس دهايكاند يو معرف هابرنامهدر انعكاس  تواندميكوتاه  يديتول
 اشد.با نگاه به سوابق ب هابرنامهتمركز بر  دياثرگذارتر است و با دايكاند هايبرنامهادعاها و  تائيدافراد در 

 ؛هاآن هايبرنامه و همتمركز داشته باشد  داهايكاند يتيشخص هايويژگيبر هم  دياستان با صداوسيماي
 و پخش زيريبرنامهبا  يستياستان با صداوسيمايو بهتر به مردم بشناساند.  شتريرا ب هاآن هايبرنامهاما 

  داشته باشد. دهايكاند يو معرف هابرنامهدر انعكاس  مؤثرينقش  يانتخابات هايبرنامه

ور حض تيخود اهم يديدر آثار تول يسانه استانر صداوسيما و بالا بردن مشاركت در انتخابات:

 ويژههب يكند. رسانه استان نييتب ازپيشبيشمخاطبان  يرا برا يرا هايصندوق يمردم در پا يحداكثر

در جامعه  يبخش آگاهيشور و شعف و  جاديو ا ييمحتوا يهاو پخش گزارش ديبا تول ديخبرنگاران با
استان  ايقبيلهو  يكنند. با توجه به بافت محل قيتشو ياسيس داديرو نيمردم را به حضور گسترده در ا

گرچه  .ديمردم را در انتخابات فراهم نما يدر مشاركت بالا تواندمي يجيته هايبرنامه ديو تول هيبا ته لاميا
 سازيبرنامهو  ريزيبرنامهاجتماعي و فضاي مجازي رو به افول است اما با  هايشبكهدر قياس با  صداوسيما

تان اس صداوسيمايمردم را به حضور در انتخابات ترغيب كند.  تواندميدقيق و كارشناسي شده همچنان 
 .در جذب و شركت مردم در انتخابات شده است مؤثرينقش  صداوسيماو تا به امروز  مياز قد

 فياموقع از وظشفاف و به يرساناطلاع به مرد در انتخابات: رسانياطلاعصداوسيما و شفافيت و 

 يفرهنگ يدر مجموعه خود با كارها ديبا يلذا مسئولان روابط عموم است. رسانه و روابط عموميمسئولان 

 ياري و بدون تنهاييبه ينقش روابط عموم نهيزم نيدهند. در ا شيجلب مشاركت را افزا نهيزم يغيو تبل
 رسانياطلاع نيدر تحولات انتخابات و همچن هارسانه. يابدنميخود دست  يرسانه به مفهوم واقع يگر
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و  يهمدل با تعامل، ياست كه روابط عموم ذكرشايان .كنندمي فايا ييمردم جامعه نقش بسزا نيدر ب
 زمينه حضور حداكثر توانندمي هاعموميروابط  باشند. ميمهم سه داديرو نيا يدر برگزار توانندمياتحاد 

عه اجتماعي جام ضريب امنيت ملي، پيشرفت جامعه فراهم كنند. انتخابات صحيح، ومردم را در انتخابات 
رشد اجتماعي و پيشرفت  اقتصادي، بالا خواهد برد و جامعه در راستاي عدالت محوري، رشد و كشور را

در بر خواهد داشت.  زيمردم را ن رضايتمنديامور  نيبه ا دنيرس نكهيا درنهايت قرار خواهد گرفت.
ردم م كهطوريبهمشهود دارند  يليخ تأثيرات رسانياطلاعو  سازيشفاف ياستان در راستا صداوسيماي

چند ماه قبل از  صداوسيماهمچنين  .كنندميدر انتخاب خود با فراق بال بهتر در انتخابات شركت 
لس در مج ندهينما گاهيو جا فيوظا حيبا موضوع تشر يهايبرنامهانتخابات با دعوت از كارشناسان خبره 

توانند ب ،انجام داد يغيتبل دايلازم كسب كنند كه اگر كاند آگاهيكنند تا مردم  ديتول ياسلام يشورا
است.  حيو صح يتا چه حد عمل يسخنان و نيشخص چقدر توانمند است و ا نيدهند كه ا صيتشخ

 يدر انتخابات مجلس شورا مشاركت در انتخابات است. زانيو بالابردن م يبخش آگاهي صداوسيما فهيوظ
 .ستين يفرد غاتيامكان تبل داهايشهر به علت تعدد كاند يو شورا ياسلام

داها عملكرد و پيشينه كاندي شخصيتي كانديداها در انتخابات: هايويژگيصداوسيما و انعكاس 

مبنا قرار گيرد. صداوسيماي  بايستمياز سوي كانديداها  اجراقابلتحولي  هايايدهداشتن  همچنينو 

و رزومه  نهيشيو پ يو فرهنگ يو اجتماع يشخص يزندگ مستندسازيبا ضبط و پخش  تواندمياستاني 
 داهايكاند يتيشخص هايويژگي .بردميبالا  اريمردم را بس يبخش آگاهيو  صيتشخ دايكاند يزندگ
 هاييژگيوراستا نسبت  نيكه دارند عمل شود. البته در ا يهايبرنامهكه  يباشد به شرط تأثيرگذار تواندمي

  باشد. ٧٠به  ٣٠ هابرنامهبه  يتيشخص

اصلي و انتظارات مردم از  هايمؤلفهيكي از  از منتخبين قبلي:صداوسيما و مطالبه گري 

توسط نمايندگان قبلي مجلس شوراي اسلامي  شدهانجامي استان، مطالبه گري آن از اقدامات صداوسيما
حامي همه  عنوانبهكانديداها و  هايبرنامهدر ابتداي امر در راستاي  صداوسيما كهنااست. همچن

و آزادانه دست به  آگاهيتا مردم با  كندميرا براي مردم بيان  هاآن هايبرنامهو  كندمينمايندگان اقدام 

و عملكرد آنان در زمان  هاآن هايبرنامهپيگير  هانمايندهانتخاب بزنند؛ بايد در هر مرحله از روند كاري 
ه انتخابيه خود گزارش و به مردم حوز باريكوقت  هرچند، باشند. مردم انتظار دارند نماينده شدهسپري

ي استاني در اين زمينه بتواند نقش اساسي را ايفا نمايد. نتايج اين مطالعه صداوسيماعملكرد بدهد و شايد 
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مورد انتظار مردم بوده را دنبال  آنچهي استان در اين زمينه كوتاهي نموده و صداوسيماكه  دهدمينشان 
  نكرده است.

 و حزبي بايد ايعشيره هايوابستگيي استان جدا از داوسيماص صداوسيما و انتخاب فرد اصلح:

  افراد رأي بدهند. تريناصلحبتواند مردم را قانع كند كه به 

 ي استان:صداوسيماپيشنهاد داد كه  توانمينتايج حاصل  بر اساس

حل راهگيري حضور حداكثري آنان، ارائه برنامه و از عوامل مؤثر در افزايش انگيزه مردم و شكل -
يي در گويي و ابهام گواز مشكلات كنوني كشور و پرهيز از كلي رفتبرونروشن نامزدهاي انتخاباتي براي 

  اين زمينه است.

شود؛ نهادهاي مربوطه و دولت در تقويت در راستاي افزايش مشاركت مردم در انتخابات پيشنهاد مي -

رساني به مردم همت گمارند، همچنين با صيانت از آراء رأي دهندگان آنان را به و احياء سيستم اطلاع
در  هاآنتواند بارزترين جلوه حضور سمت اين باور كه رأي آنان مؤثر است و اين مشاركت مي

  كلان كشوري باشد سوق دهند. هايسازيتصميم

را از رفتارهاي  هاآنبر رفتار نمايندگان در مجلس شوراي اسلامي،  صداوسيماشود، شنهاد ميپي
سازي و ارائه كنند باز دارد. همچنين با زمينهاي و نيز كارهايي كه اعتماد عمومي را سلب ميسليقه

 در تربيت نسلآموزش از پايه خصوصاً در مناطقي مانند ايلام كه قبيله گرايي در آن نقش مهمي دارد 
 توان پيشنهاد نمود نهادهايبعدي براي جلوگيري از رفتارهاي متعصبانه انتخاباتي باز دارد. همچنين مي

با مردم و پرهيز از رفتارهاي رياكارانه و اعتماد زدا  هاآننظارتي بر رفتار نمايندگان نسبت به صادق بودن 
  تلاش كنند.

هاي خود و عواقب آن آگاه باشند و د كند كه نسبت به وعدهبتواند به نامزدهاي انتخاباتي پيشنها-
 اخلاقي و انضباطي توجه داشته باشند. ازنظرنسبت به بررسي و احراز صلاحيت افراد واجد شرايط خصوصاً 

  .دباشميتواند نقش مهمي در جلب اعتماد عموو سياست زدگي مي كاريسياسيدر اين راستا پرهيز از 

بر گردش مالي كانديداها  صداوسيماشود، سازي براي عموم مردم پيشنهاد مي در راستاي شفافيت -
غيير المال و هم نسبت به تدر انتخابات مختلف نظارت دقيق داشته باشند تا هم نسبت به هدر رفتن بيت

ن طور كه در قانوتر از دست رفتن اعتماد عمومي جلوگيري شود. در اين راستا هماندر آراء و از همه مهم
هاي افراد قبل و بعد از تصدي يك پست و مسئوليت اساسي نيز ذكر شده است ارائه فهرست اموال و دارايي

  باشد. تأثيرگذارتواند راهي مهم و اجرايي و سياسي مي
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هاي اجتماعي در ايجاد الگوي تحرك و تحول اجتماعي ). بررسي نقش شبكه١٣٩٧داوودي، رضا ( )١٠
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 يقوم يهاگروه ييمؤثر در واگرا يعوامل اجتماع)، ١٣٩٣ي (سيع يبسطام واله  فيس ي،اله فيس )١٥

 شمارهچهارم،  دوره، رانيا يشناختمطالعات جامعه، : شهرستان دره شهر)موردمطالعه( لاميدر استان ا
  .٢٦-٩، صص ١٥
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وهشتم،  تسيفصلنامه مجلس و راهبرد، سال ب، رانيا ينظام انتخابات يمورد يبا بررسي انتخابات يبندحوزه
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