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 چکیده

مدار در مدل فرهنگ اخلاق"تبال، هدف از این تحقیق ارائه با توجه به اهمیت اخلاق در تماشاگری فو

محقق این پژوهش کیفی به روش دلفی انجام شده است. است.  "بین تماشاگران فوتبال لیگ برتر ایران

آوری اطلاعات پرداخته است. جمعبه خبرگان  ورزش فوتبال  نفر از   43با مطالعه متون، مصاحبه با 

و الکترونیکی،  پژوهشگر را قادر به درک مفاهیمی ساخته است که  های حضوریمصاحبهتحلیل 

مدار در بین مدل فرهنگ اخلاقچگونگی تر چرایی و شان با یکدیگر امکان فهم عمیقیکپارچگی

و ابزارهای ، دلفی تحلیل روش از استفاده بارا مهیا کرده است. تماشاگران فوتبال لیگ برتر ایران 

پرسشنامه در نهایت پس از اشباع نظری، با استخراج، طبقه  سپس  ر مند ومصاحبه های نیمه ساختا

 124بندی، و ابتکار محقق به کمک اساتید راهنما و مشاور، در بخش تحقیقات دلفی و پیمایش، نهایتا 

-ها و تلویزیون، عوامل قانونی و سیاستبعد اجتماعی، اقتصادی، علل فردی و روانی، رسانه 14در مولفه 

، عوامل مدیریتی، آموزشی، جمعیت شناختی و چهره های ورزشی،  تسهیلات و امکانات، فرهنگی گذاری

بهبود فرهنگ اخلاق مدار در بین تماشاگران لیگ برتر فوتبال ایران شناسایی شدند. در راستای 
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هیلات گذاری فرهنگی، آموزش و تسگذاری و سیاستها در ابعاد مدیریتی، قانونبیشترین توجه به مولفه

گیران ورزش به ویژه رشته ورزشی فوتبال، مدیران لازم است که  خبرگان و تصمیم و امکانات بوده است.

نان فوتبال ، به این ابعاد توجه های ورزشی، صاحبان باشگاه ها و نیز مربیان و داوران و بازیکسازمان

 بیشتری داشته باشند.

 

 ، دلفی.لیگ برتر گرانتماشا نگ اخلاق مدار، فوتبال،فره: واژه های کلیدی
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 Ethics Oriented -Culture Model among Iranian Football Premier 

League Spectators 

Eslam Eslami Azad1*, Masoud Imanzadeh2*, Mehrdad Moharramzadeh3, 

Nasrin Azizian Kohan41 

 

Abstract 

 Due to the importance of ethics in football spectators, the purpose of this 

study is to present a "model of ethical culture among Iranian Football 

Premier League spectators. This qualitative research has been done by Delphi 

method. The researcher has collected information by studying the texts and 

interviewing 43 football sports experts. Analysis of face-to-face and 

electronic interviews has enabled the researcher to understand concepts 

whose integration with each other has enabled a deeper understanding of why 

and how the ethical culture-oriented culture model among Iranian Premier 

League football spectators.  Using Delphi analysis method, semi-structured 

interviews and questionnaires, finally after theoretical saturation, with 

extraction, classification, and researcher initiative with the help of 

supervisors and consultants, in the Delphi research and survey section, 

finally 124 component in 10 dimension social, economic, personal and 

psychological causes, media and television, legal factors and cultural policy, 

facilities, management factors, education, demographics and well -known 

sports people in order to improve the ethics-oriented culture were identified 

among the spectators of the Iranian football pro league. The most attention 

has been paid to the components in the dimensions of management, 

legislation and cultural policy making, education and facilities .it is necessary 
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that sports experts and decision-makers, especially in the field of football, 

managers of sports organizations, club owners, as well as coaches, referees 

and football players, pay more attention to these dimensions. 

Keywords: Ethics-oriented culture, Football, Premier League spectators, 

Delphi 
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 مقدمه

شود که نقش مؤثری در رشد و تعالی افراد تربیتی در نظر گرفته می -عنوان فرایندی آموزشی ورزش به

های سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و اجتماعی ایفای ولهدارد. ورزش قابلیت این را دارد که در بیشتر مق

توان یافت که از چنین ویژگی و قابلیتی راستی در جهان امروز کمتر پدیدهای را مینقش کند و به

های فرهنگی برخوردار باشد. اما این پدیدة جهانی امروزه با چالشی جدی روبه روست؛ چالشی که ارزش

توان از کنار آن گذشت. این موضوع همان از دست راحتی نمیست و بهو اجتماعی را هدف قرار داده ا

رفتن روح ورزش و اخلاق ورزشی در بین جامعة عظیم ورزش است. بسیاری از متفکران اخلاق معاصر، 

دهندة های انعکاسمعتقدند ورزش در رشد فردی و اجتماعی تأثیر دارد و ورزش هر جامعه، چون آیین

هایی را که از طریق ورزش (. مهمترین ارزش1:  1376)صفری جعفرلو و قربانی،  فرهنگ آن جامعه است

قابل ترویج و اشاعه است، شامل احترام، عدالت و صداقت است.  البته تحقیقاتی نیز در داخل کشور در 

( در کتاب خود با 1372های اخلاقی در ورزش صورت گرفته است. مثلا احسانی و شجیع )مورد ارزش

های اخلاق در ورزش با رویکرد کاربردی، به برخی راهکارهای کاربردی در زمینة اشاعه ارزشعنوان 

(   1372همچنین پورسلطانی و همکاران ) . اخلاقی مانند منشورهای اخلاقی و فرهنگسازی اشاره دارند

قی بازیکنان گیری اخلاهای فردی، سیاسی، قانونی و اقتصادی فوتبال ایران بر تصمیمنیز به تأثیر محیط

میزان وقوع  ( نیز تاکید کرده است1379پورزرنگار ) دانند.پردازند و این تأثیر را معنادار می ای می حرفه

فوتبال در حال افزایش است و باید بر نقش رفتارهای پرخاشگرانه در بین تماشاگران علاقه مند به 

آموزش، برنامه ریزی دقیق و ( نیز بر 1377آموزش و فرهنگ تاکید داشت. همچنین علیزاده و انتشاری )

براز خشونت در تماشاگران و بازیکنان فوتبال در جهت کاهش  ها مدون توسط مسئولین ذیربط و رسانه

 تاکید دارند. 

هـای ارتباطی و بویژه تلویزیون، ابعاد این مقوله پیچیده و شناخت بـا گسـترش فنـاوریاز دیگر سو، 

(. توسـعه علـوم ورزشی در  1374وجـه قرار گرفته است )قاسـمی و کشـکر، مـورد ت جانبه  ورزشهمه

ابعاد مختلف و انواع عملکردهای مورد بررسی در این حـوزه، باعـث شـده است که مباحث اخلاقی مورد 

(. اما اگر چه ورزش و تربیت بدنی یک نهاد اجتماعی 1317)قره و شجیع،  توجه بیشتری قرار گیـرد

-است در عین حال در موقعیتتواند موجب تعالی جسم و روح گردد، ولی تجربه نشان دادهاست که می

هایی، افراد تشویق به نشان دادن رفتارهای غیر اخلاقی  همانند تقلب، خشونت، استفاده از داروهای غیر 
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عه و توسعه توجه به اخلاقیات عمومی جام(. 2442، 1)لمیر و همکاراناند مجاز و ... در عرصه ورزش شده

تواند به عنوان ابزاری برای ها و اجتماعات بشری است و اگر ورزش میهای همه دولتآن یکی از آرمان

(. پس از این 1371 خیری،برداری از آن به عمل آید )نیل به این هدف باشد، لازم است که حداکثر بهره

زش، به ویژه در تماشاگران و روست که توجه به مدیریت، کاهش و کنترل خشونت و پرخاشگری در ور

دهند، باید محل توجه بزرگی برای تصمیم طرفداران که درصد قابل توجهی از جامعه را تشکیل می

 گیران، جامعه شناسان، مدیران بخش ورزش و ... باشد.   

این موضوع به ویژه در ورزش فوتبال که به نوعی پر طرفدارترین و پر مخاطب ترین ورزش گروهی در 

های کاذبی نسبت به این رشته شکل تر است. با رواج تب فوتبال در جوامع، حساسیتاست، پررنگدنی

ها در دو گروه تماشاگران و ورزشکاران انجامیده است. اعمالی اخلاقی و بد اخلاقیگرفته و  به بی

میان تماشاگران ها در ترین انواع بی اخلاقی و بد اخلاقیهمچون شرط بندی، تبانی، خشونت و ...از مهم

(. امروزه در 1311رخ داده است )قاسمی و همکاران،  های اخیرسالکه در  این رشته ورزشی است

مسابقات فوتبال شاهد رفتارهای غیراخلاقی تماشاگران نسبت به بازیکنان، داور، اماکن و تجهیزات 

مان بهداشت جهانی . ازنظر ساز( 2424، کانستنت و همکاران، 2444، 2هستیم )پاپاس و همکاران

پرخاشگری یعنی استفاده عمدی از قدرت و نیروی فیزیکی به صورت تهدید یا اعمال واقعی آن علیه 

که موجـب آسـیب، صـدمه، مـرگ، آسـیب طوریخود، فرد دیگـر یـا علیـه یـک گروه یا اجتماع، به

فردی و اجتماعی اسـت و  -فردی، بین_روانـی و محرومیـت شود. این تعریف دربردارنده خشونت میان

(. در همین راستا، 1374گیرد )رحمتی، ها و انواع پیامدهای آن را دربرمیای از فعالیتدامنـه

یابد های ورزشی هم به شکل ابزاری و بازتابی یا کلامی و فیزیکی تجلی میپرخاشگری در عرصه فعالیت

در قبال سایر بازیکنان، تماشاگران، مربیان، و از سوی افراد حاضر و شرکت کننده در رویدادهای ورزشی 

،سه نوع پرخاشگری را  3اساس پژوهش گابلربر  گیرد.میمقامات ورزشی، عامه مردم و اموال صورت 

های توان از یکدیگر متمایز کرد: کلامی، غیرکلامی و بدنی. توهینهای ورزشی میمیان تماشاچی

شوند. هدف این نوع زء پرخاشگری کلامی محسوب میآمیز، سوت زدن، مسخره کردن و ... جاهانت

تماشاگران تیم حریف و داوران مسابقه است. پرخاشگری غیرکلامی پرخاشگری، تحقیر بازیکنان و 

آمیز است. های اهانتکرده و ژستهایی همچون تهدید با مشت گرهتماشاگران ورزشی پرخاشگری
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شیاء پرتابی، زنجیر، چاقو و ...( اغلب علیه داوران، بازیکنان های خالی یا ابزار )اپرخاشگری بدنی، با دست

شود )فتحی نیا، روندگان، سایر شهروندان و بعضاً علیه پلیس استفاده میحریف و گاهی علیه پیاده

1314  .) 

ها در این میان اهمیت توجه همه جانبه به مدیریت، کنترل و کاهش پرخاشگری، خشونت و بد اخلاقی

ان فوتبال در همه جوامع از جمله جامعه ایرانی، به یک لزوم و اهمیت ملی و مدیریتی تبدیل در تماشاگر

گیران این ورزش در کنار علمای علوم مدیریت ورزشی و جامعه شناسی، شده و مدیران ورزشی و تصمیم

عوامل  های مدیریتی جامعی که بتواند عوامل ایجاد کننده خشونت و نیزبا یکدیگر بر سر توسعه مدل

ایجاد کننده یک فرهنگ اخلاقی در تماشاگران فوتبال را شناسایی و ارائه نموده و در کاهش اثرات 

زیانبار این پدیده منفی اثرات مثبت بر جای گذارد، متفق القول هستند. پس قبل از هر چیز باید دانست 

 که فرهنگ اخلاقی یا اخلاق مدار چیست؟ 

دهد  که عنوان یک سیستم ارزشی در جامعه، به شهروندان آگاهی می باید دانست که فرهنگ اخلاقی به

پسندند زندگی کنند و انجام همه امور برای آنان مجاز نیست، رفتار هر نمی توانند به هر شکلی که می

با همین  (.پس2415، 1)سمرادوافرد عواقبی برای دیگران و برای جامعه ای که زندگی می کنند، دارد 

ورزشی نگریست. ورزش یک نهاد و فرایند غالب و اصلی در جامعه است و ی هافعالیتدید باید به 

گیرد. اخلاق ورزشی مفهومی فرهنگ اخلاقی جامعه تمامی فرایندها و اقدامات ورزشی را نیز در بر می

شود و توصیفی از رفتار بر اجتماعی موجود در ورزش نسبت داده می -های اخلاقی است که به ارزش

ی ورزش است )سزن و های جامعه در حوزههنجارها ، مقررات و انتظارات از سوی افراد یا گروه وفق

شناختی ـ تابعی از توان گفت که خشونت فوتبال ـ در تحلیلی جامعه(.  بنابراین می 2،2411بالجیکلی

گر در لههای خرده فرهنگی تماشاگران، ساختار گروهی جماعت تماشاگر و وضعیت عناصر مداخویژگی

ریزی صحیح و نوایی با برنامهمیدان مسابقه )اعم از داور، نیروهای انتظامی و...( است.  موضوع هم

همچنین استفاده از تنبیه و تشویق متناسب با بی اخلاقی و ایجاد همدلی نسبت به دیگران از راه های 

(.   رعایت اصول 7:  1374در بین تماشاگران فوتبال است )جان بزرگی ، اخلاقیتوسعه مولفه های 

ترین عامل برای ایجاد یک فرهنگ تواند به عنوان مهمها میاخلاقی توسط بازیکنان و مسئولان باشگاه

(.  بنابراین راه کارهای تسهیلاتی مانند 4:  1374نباشد )محمدی و همکاران، اخلاقی در بین تماشاگرا

تفاده از داوران مجرب و رعایت اصول اخلاقی برگزاری مسابقات در زمان مکان و هوای مناسب،  اس
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ترین عامل کنترل خشونت و بی اخلاقی در تواند مهمتوسط بازیکنان در حین برگزاری مسابقه، می

 (. 6: 1374های فوتبال باشد )غلامی ترکسلویه و همکاران، ورزشگاه

 شوند: ته تقسیم میبه سه دس باید دانست که در مسابقات ورزشی از جمله ورزش فوتبال،  حضار

توانند خود همکنشان : مقصود از همکنشان کسانی هستند که در بازی یا رقابت مشارکت دارند که می

 اینان در عملکرد تیم نقش فعال و مؤثر وغیرقابل انکاری دارند.. افراد تیم باشند، یا تیم رقیب

آنان غالب است، یعنی برایشان هیچ طرفی نسبی بر ها تماشاگرانی هستند که خصلت بیتماشاچیان: این

 اهمیتی ندارد که کدام یک از دو تیم برنده یابازنده باشند.

-یعنی متعصب می fanticبه معنای مشوق است و مختصر شده کلمه  fanتشویقگران یا هواداران: واژه 

اصل تعصب ای هستند که به نسبت به یک تیم یا باشگاه حتماشاگران تشویق کننده باشد.  این گروه،

 (.  1317)پارسا مهر و ترکان،  دهندمی ورزند. اینان پویایی بیشتری از تماشاچی عادی بروز می

ای، افزایش تعداد تماشاگران ( معتقدند  که مهمترین عامل در رونق ورزش حرفه1772)1هانس و گوتیر

ها آمدهایی را برای باشگاهاست. تماشاگران علاوه  بر اینکه با خرید بلیت مسابقات به صورت مستقیم در

ای دارند، به صورت غیرمستقیم سهم عمدهای در درآمدزایی از راه جذب حامیان مالی های حرفهو لیگ

 (. 1311)المیری و همکاران،  و فروش حق پخش تلویزیونی و خدمات جنبی دارند

اشکال متفاوت خشونت  گری و خشونت در فوتبال، برای برچسب زدن به رفتارهایی ماننداصطلاح اوباشی

ها، نزاع و ها و استادیومکلامی و فیزیکی، پرتاب اشیا به افراد، آسیب رسانی به وسایل و امکانات باشگاه

شود.این گونه رفتارها هم پیرامون هایی مثل چاقو و اسلحه استفاده میدرگیری و حتی نزاع با سلاح

افتد. این گونه رفتار های باشگاهی اتفاق میادار تیمزمین فوتبال و هم نزاع و درگیری بین طرفداران وف

 (2خشونت ورزشکاران؛  (1دستة عمده تقسیم می شود :  3که به اصطلاح علمی خشونت ورزشی، به 

بندی برای خشونت داور و مجریان برگزار کنندة مسابقات. هر چند این تقسیم (3خشونت تماشاگران؛ 

کور صورت گرفته است، ولی این رفتارها با هم تعامل دارند و سهولت مطالعه و بررسی رفتارهای مذ

) پاک نژاد  خشونت در هر گروه ممکن است به گروه دیگر سرایت کند و به شورش  اجتماعی مبدل شود
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(. بدون تردید عوامل متعددی بر بروز خشونت در رفتار تماشاگران فوتبال مؤثر است. 4: 1311و درانی، 

 کند: مل اصلی محرک رفتارهای خاص تماشاگران را به قرار زیر بیان می( عا2444) دال لاگـو

ها و فوتبال به طرفدارانش اجازه می دهد تا عمیق ترین احساسات خود را نسبت به بعضـی سـمبول

های اجتمـاعی از جملـه بندیقراردادهای زبانی نشان دهند . همین امر زمینه ای برای ایجاد گروه

  شود.های دوست و دشمن مین به گروهتقسـیم طرفدارا

فوتبال، بازی و دیداری ساده بین دو تیم نیسـت، از نظـر طرفـداران، مسـابقه فوتبـال بـه منزلـه فرصتی 

برای یک نبرد مجازی و تشریفاتی بین دوست و دشمن است . این رسم و تشریفات می توانـد در 

  انجامد.های خاص به زد و خوردهای فیزیکی بیموقعیت

استادیوم مکانی برای بازی است نه محلی برای حضور افـراد ؛ امـا از دیـدگاه طرفـداران بـازی، میـدان 

 (. 2412، 1و همکاراناستات مسابقه، میدانی سمبولیک برای نبرد بین دو گروه دوست و دشمن است )

بسیار کم مورد توجه  ورزشی هواداران و تماشاچیان محققان معتقدند چارچوب بندی و مدلسازی اخلاق

باقی  های علمی در حوزه مدیریت ورزشی واقع شده است و مطالعات انجام شده نیز پراکنده پژوهش

فسلفه های و نیز سازی اخلاقی قبل از هر چیز باید فرایند تصمیم گیری اخلاقی  است. در مدلمانده

گیری اخلاقی بر  د گفت الگوهای تصمیماخلاقی افراد را شناخت. در فرایند تصمیم گیری اخلاقی بای

گیری غالباً به صورت یک فرایند پردازش کنند. در این الگوها، تصمیمتفکر شناختی افراد تمرکز می

 گیری اخلاقی مدت(. شیوة فرایند شناختی در تصمیم2445، 2شناختیِ متوالی است)پارک و استول

گیری اخلاقی تصمیم4( الگوی اقتضایی ـ موردی1771) 3باشد. جونزهاست مورد توجه دانشمندان می

را به صورت یک الگوی چهار مرحلهای طراحی کرده است. در این الگو برای انجام تصمیمگیری اخلاقی 

شود که عبارتند از: ادراک اخلاقی، قضاوت اخلاقی، تمایل اخلاقی و انجام عمل چهار مرحله طی می

پرخاشگری  وعوامل علل بررسی به کشور درداخل وپرخاشگریاخلاقی .عمده تحقیقات حوزه کژ رفتاری 

تحقیقات می  ومرتبط ترین جدیدترین،مهمترین پرداخته اندکه مختلف منظرهای از در فوتبال و ورزش

( که عوامل ایمنی و بهداشتی، داوری، پوشش و برگزاری؛ 1374نژاد )وحیدریغلامی توان به تحقیق 

عنوان مهمترین علل بروز متغیرهایی فرهنگی و اجتماعی را به( که 1311نژاد ) وثوقی و خسروی
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( که  گزارش کردند که بین متغیرهای یادگیری 1373پرخاشگری معرفی کردند، عباسزاده و همکاران )

های جمعی با هر دو بعد فیزیکی و روانی پرخاشگری تماشاگران همبستگی پرخاشگری و تحریک رسانه

های روانی  ( که دریافتند که متغیرهای چالش1311د ، قاسمی و همکاران )مستقیم و معنادار وجود دار

آمیز، کنترل پلیس، تحریک مطبوعات با متغیرهای  های خشونتخانواده و گروه همسالان، فیلم

(که نشان دادند که از بین 1316معناداری دارند، تحقیق محمدکاظمی و همکاران ) پرخاشگری رابطه

 اجتماعی، رابطه -گذار بر خشونت تماشاگران، سن، تحصیلات و وضعیت اقتصادیمتغیرهای گوناگون اثر

انبزرگی دارد. تحقیق ج بروزخشونت با معنادار مستقیم رابطه محیطی عوامل و معنادار معکوس

( که عنوان کردند که از میان رویکردهای مختلف کنترل پرخاشگری، اقدامات روانى و  1374وهمکاران)

 ن میزان تأثیر را دارند .نامحسوس بیشتری

در راستای پشتوانه نظریات گفته شده در مورد پرخاشگری در ورزش، در پژوهش حاضر سعی برآن شده 

است تا به طراحی یک مدل فرهنگ اخلاق مدار در بین تماشاگران فوتبال در لیگ برتر کشور پرداخته 

توانند مطلب است که عوامل مختلفی میشود. نگاهی به تحقیقات انجام شده داخلی و خارجی موید این 

( به سه دسته 1375زمینه ساز ایجاد یک فرهنگ اخلاقی در این زمینه باشند. خاقانی آور و شانوزا )

ها، عدم عوامل اجتماعی  )همسالان، خانواده و مدارس (؛ علل روانی ) شرایط گروهی و محیطی ورزشگاه

ها و ای ورزشی و ...(؛ و عوامل فرهنگی )نقش رسانهتخلیه هیجانات ، کاهش کیفیت و کمیت مکانه

تلویزیون در فرهنگ سازی، حمایت اخلاقی از مدیران فوتبال، اخلاق حرفه ای در میان بازیکنان و 

مدیران فوتبال و .... ( در کاهش خشونت و پرخاشگری در فوتبال با تاکید بر بهبود فرهنگ هواداری 

( به نقش و اهمیت سیاستگذاری فرهنگی در بهبود فرهنگ 1372ن )اشاره کرده اند. رجبلو و همکارا

هواداری در فوتبال و توجه به ابعادی چون توجه بیشتر به خصوصی سازی صحیح در بخش ورزش، 

ایدئولوژیزه کردن ورزش، افزایش اختیارات دولت در ورزش، و نظارت بر انتخاب مدیران و روسای ورزشی 

ی در تماشاگران ورزش فوتبال و نیز کاهش خشونت در این ورزش تاکید ، در ایجاد یک فرهنگ اخلاق

( بر راهکارهای اجتماعی، مدیریتی، اقتصادی، تسهیلاتی، آموزشی و 1374اند. رحیمی و همکاران )داشته

شیعیان و های اخلاقی در بین تماشاگرانفوتبال لیگ برتر کشور تاکید داشته  و قانونی در ایجاد مولفه

اخلاقی در این ورزش از سوی تماشاگرانرا در حوزه های تسهیلات و علل بی( نیز 1377شفیعی )

امکانات، عرصه های مدیریتی، حوزه آموزش و حوزه وضع و اجرای قوانین از سوی دولت و نهادهای 

( بر بهبود داوری، عملکرد رسانه ها، بهبود جو 1311ذیربط دانسته اند. وثوقی و خسروی نژاد )
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ها و خدمات رفاهی، بهبود رفتار مربیان، داوران و بازیکنان، رفتار ان، بهبود وضعیت استادیومتماشاگر

پلیس و کنترل اوباش از سوی آنها، و تمرکز بر عوامل جمعیت شناختی ) سن، درآمد، تحصیلات، طبقه 

کید کرده اند. اجتماعی موثر بر رفتار هیجانی تماشگران تا –اجتماعی و ...( به عنوان عوامل فرهنگی 

ها به ویژه تلویزیون در ایجاد فرهنگ ورزشی برای بهبود رفتارهای ( بر  نقش رسانه1374قاسمی )

( بر پیامدهای کار و رفاه داوران و همچنین 2421) 1دویس تماشاگران تاکید نموده اند. همچنین 

 2هدلستون کید دارند؛ کیفیت مسابقات فوتبال در میزان خشونت  و رفتارهای خصمانه در فوتبال تا

( نیز بر شکل گیری خاص فرهنگی اجتماعی مردانگی در فوتبال که سبب ساز طیف وسیعی از 2421)

اند. کانستنت گردد، را موثر دانستهرفتارهای پرخاشگرانه و مضر با تمایلات غالب فرهنگی در فوتبال می

رای رفع خشونت در ورزش فوتبال ( بر عدم وجود یک سبک مدیریتی تحول آفرین و اخلاقی ب2424)

گرایی (  نیز در نتایج تحقیقات خود دریافته است که در کاهش خشونت2419) 3نیوسونتاکید داشته و 

از  و پرخاشگری در ورزش فوتبال، باید به نقش هویت بخشی اجتماعی و فرهنگی تاکید و تکیه نمود.

ای در مدیران بخش تماعی و اخلاق حرفه( بر اهمیت بهبود مسئولیت اج2416) 4باویس دیگر سو، 

اند. گرایی در تمشاچیان این ورزش تاکید کردهورزش و نیز داوران و بازیکنان در جهت بهبود خشونت

( نیز بر عواملی چون طبقه اجتماعی و نژادی، درجه اهمیت مسابقه برای 2444کواکلی و دانتلی )

اشاگران دو تیم، کنترل خشونت آمیز و پرخاشگرانه تماشاگران، سابقه دیدارهای قبلی دو تیم با تم

ها،  نحوه رسیدن به مسابقه جمعیت، محل انجام مسابقه، زمین بی طرف در مقابل میزبانی یکی از تیم

با ماشین شخصی با وسایل حمل و نقل عمومی، بروز بازی خشن از سوی بازیکنان، قضاوت ضعیف داور، 

 اند. نده پرخاشگری در فوتبال برشمردهو ... را از عوامل اصلی ایجاد کن

و لزوم توجه به ایجاد یک فرهنگ اخلاق  بنابراین با توجه به تبیین مسئله پرخاشگری در تماشاگران

مدار در میان آنها که در بالا اشاره شد و نیز مروری بر نتایج برخی تحقیقات داخلی و خارجی انجام 

اخلاق مدار با نظر به همه عوامل زمینه ساز یک فرهنگ شده، لزوم و اهمیت طراحی یک مدل فرهنگ 

های ورزشی فوتبال در باشگاه اخلاق مدار برای بهبود رفتارهای روانی و احساسی و انسانی تماشاگران

کشور به شدت احساس می شود. به گونه ای که در ابتدا نسبت به بررسی و شناخت همه جانبه تمامی 

شاچیان فوتبال از دیدگاه خبرگان و مدیران ارهنگ اخلاق مدار در تمعواملی که بر طراحی یک مدل ف

های ورزشی بنام و سپس به آزمون مدل طراحی شده از دیدگاه تماشاگران باشگاه شدهورزشی اقدام 

 
1. Devis 

2. Huddleston 

3. Newson 

4. Bavec 

https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1012690220988651


 

  

 

 

 

 

 08 

،  همپانزد سالفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه ویکم شماره 

 

،  همپانزد السفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه و یکم شماره 

 

-کشور در طی یک فرایند تحقیق علمی اقدام گردد. این مساله، روال اصلی تحقیق حاضر را تشکیل می

مدار در بین تماشاگران سوال اصلی این تحقیق آن است که مدل فرهنگ اخلاقدهد و در این راستا 

فوتبال لیگ برتر ایران چیست؟ عواملی که بر  طراحی یک مدل فرهنگ اخلاق مدار بین تماشاگران 

لیگ برتر موثر هستند؛ کدامند؟ مدل فرهنگ اخلاق مدار بین تماشاگران لیگ برتر چگونه است؟ اعتبار 

 ل  طراحی شده برای فرهنگ اخلاق مدار بین تماشاگران لیگ برتر چگونه است؟ و پایایی مد

 روش شناسی پژوهش

( نگاه پژوهشگر در این تحقیق  از نوع نگاه تفسیری و 2441، 1های پیاز پژوهش )ساندرزبر اساس لایه

د کیفی تحلیل اکتشافی است؛ از دو رویکر -ها است؛  یک تحقیق توسعه ای سپس اثبات گرایی به پدیده

محتوای متون مرتبط با موضوع تحقیق جهت دستیابی به ابعاد موثر در ایجاد فرهنگ اخلاق مدار در 

یان فوتبال لیگ برتر کشور در قدم اول و سپس رویکرد کیفی دلفی برای شناخت نهایی این چتماشا

مه ساختار یافته جهت ابعاد از دیدگاه خبرگان بهره برده شده است. همچنین از یک راند مصاحبه نی

دریافت بیشتر نظرات خبرگان در زمینه ابعاد فرهنگ اخلاق مدار در تماشاجیان فوتبال لیگ برتر کشور 

نیز بهره برده شده است. محقق برای هر دو مرحله مطالعات  ادبیاتشناسایی شده از دل  ابعادعلاوه بر 

استفاده کرده است. محقق در این پژوهش با ای و میدانی نظری و طراحی مدل از هر دو روش کتابخانه

نگر، از شناسایی و تبیین و آزمون نتایج به دست آمده از پرسشنامه و مصاحبه استفاده رویکردی حال

کرده و بررسی متون ، مصاحبه با اساتید، مدیران و کارشناسان استفاده نموده است. لازم به ذکر است 

عمده ترین علت استفاده از روش دلفی در این تحقیق بوده که فقدان چارچوب نظری، که به عنوان 

سوال باز  و سنجش نظرات با  12به روش مصاحبه با  ها در روش دلفیاست. گردآوری اطلاعات و داده

عاملپس از انجام مصاحبه ها  انجام شده ومحقق به هدایت تمامی مصاحبهها  114پرسشنامه بسته با 

نامه  برای امتیازدهی ابعاد فرهنگ اخلاق مدار  مستخرج از ادبیات از اقدام کرده است. همچنین پرسش

نفر از  43های پژوهش،  مصاحبه با آوری دادهدیدگاه خبرگان اقدام کرده است. نخستین منبع جمع

خبرگان  و کارشناسان  ورزشی برجسته  و با سابقه در زمینه فوتبال بوده است. تحلیل این مصاحبه های 

 کترونیکی، بوده است. حضوری و ال

 

 
1. Sanders 
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 یافته های تحقیق

 حلیل محتوای ادبیات و متون  ت

بر اساس پیشینه تجربی و تحقیقات داخلی و خارجی انجام شده،عوامل تعیین کننده یک مدل فرهنگ 

اخلاق مدار در تماشاگران لیگ برتر فوتبال نیاز به بررسی بیشتر و مصاحبه با خبرگان ورزشی و جامعه 

یریتی برای شناخت عوامل موثر بر کاهش خشونت و پرخاشگری و طراحی یک مدل شناسی و مد

فرهنگ اخلاق مداری وجود دارد. تحقیقات مختلف بررسی شده در ادبیات و پیشینه مطالعاتی تحقیق، 

،  به صورت دسته بندی ده گانه ابعاد مدل فرهنگ اخلاق محور در تماشاچیان و زیر ابعاد 1در جدول 

ه بندی تحقیقات داخلی و خارجی پردازنده به آنهابه عنوان مدل اولیه برای ورود به بخش آنها و دست

 دلفی اقدام شده است:

 

بندی گانه ابعاد مدل فرهنگ اخلاق محور در تماشاچیان و زیر ابعاد آنها و دسته:  دسته بندی ده1جدول 

 تحقیقات داخلی و خارجی پردازنده به آنها

 یقات مرتبط با ابعادتحق زیر ابعاد ابعاد

تاثیرات همسالان، خانواده و مدارس؛ تاکید بر نقش  عوامل اجتماعی

هویت بخشی اجتماعی و فرهنگی در میان مدیران 

فوتبال، طبقه اجتماعی، کسب هویت و موفقیتهای 

ها و ابـراز ظـاهری در مقابـل رقبـا، رفع عقده گشایی

 -د سیاسی های دیگر، عقای تنفر نسبت به رقبا و تیم

اجتماعی، ارتباط با دوستان و بستگان داراى سابقه 

ای و محلی، مدیریت های منطقهیابیهویت جرم،

فردی و جمعی شهرت، یجاد احساس همبستگی و 

تعلق، قدرت و خود مختاری، کنترل عصیان اجتماعی 

و خودنمایی در اجتماع، مسئولیت اجتماعی 

 تماشاچیان، رفتار شهروندی تماشاچیان

(، صفا بخش 2412اسکات و همکاران) 

(؛ 1379(؛ حاتمی و همکاران )1311)

پور (، نیازی1374جان بزرگی و همکاران )

نژاد وثوقی و خسروی (،1372و سهرابی )

(، 1311(، قاسمی و همکاران )1311)

اسپیج  (،1316محمدکاظمی و همکاران )

(، کویان چوگال، گوکتاس و 2414)

 (،2415کاران)(، اینو و هم2415دمیر)

ایجاد بودجه برای بهبود امکانات و تسهیلات  عوامل اقتصادی

ها، ایجاد بودجه برای سامان دهی به استادیوم

ها، بودجه برای آموزش تماشاچیان و طرفداران تیم

بهتر داوران و مربیان، ایجاد بودجه برای آموزش در 

پور و نیازی (،1371آقایی و صفاری )

(؛ 1311(، صفابخش )1372سهرابی )

(، کویان 1316محمدکاظمی و همکاران )

(، سلند و 2415چوگال، گوکتاس و دمیر)
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،  همپانزد سالفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه ویکم شماره 

 

،  همپانزد السفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه و یکم شماره 

 

-های همگانی ، بودجه برای  فرهنگبخش ورزش

ر تماشاگری، توجه به امر بیکاری و تبعات سازی در ام

 اقتصادی آن.

(، 1317(، ذوالاکتاف)2415کاشمور)

(، 2417)(،  کانستنت 2424) کانستنت

(، پارسا مهر و 1311و درانی ) پاک نژاد

 (1317ترکان )

علل فردی و 

 روانی

های تماشاچی و عوامل نوع هیجانات افراد و گروه

طلبی، تیم موثر بر عدم تخلیه هیجانات، و ....، هیجان

گرایی ، روحیه خشونت طلبی، عدم تخلیه هیجانات 

روحی و روانی، اضطراب، تنهایی، انتقام جویی، 

برانگیختگی هیجانی خوشایند،  ایجاد زدگی و هیجان

 هویت مردانه و خشن،

(، عباسزاده و 1371آقایی و صفاری )

(، 1373همکاران )

(، پارنت و  1374جانبزرگىوهمکاران)

(،   سیمون و جاناتان 2411فورتیر )

(، خاقانی آور و 2414(، اسپیج )2449)

(، صفری 1313(، فرجاد)1375شانواز) 

 (، کوراکیس1374شیرکوهی وهمکاران )

(2444،) 

ها و رسانه

 تلویزیون

سازی، حمایت اخلاقی از مدیران فوتبال، فرهنگ

ترویج اخلاق حرفه ای در میان بازیکنان و مدیران 

فوتبال، تحریکات روزنامه نگاران ورزشی، جوسازی 

روزنامه های ورزشی،جنجال سازی مطبوعات در 

وارونه   های مهم و دربی ها با تیترهای پررنگ،بازی

ها، های محبوب دربیهای چهرهجلوه دادن گفته

ها، ها برای ایجاد شایعات، حاشیههروزنام تحریک

ها، خط و نشان کشیدن و اختلافات و درگیری

 هاکرکری خواندن

(،قاسمی 1373زاده و همکاران ) عباس

(، ترکسلویه و حیدری نژاد 1374)

(، 1311( ، قاسمی و همکاران )1374)

(، 2444کوراکیس )(، 2421ون )هادلست

(، گرنج و کر 2447دوناهو و همکاران )

(، کویان چوگال، گوکتاس و 2414)

(، بینجوید و همکاران 2415دمیر)

 (، 1311(، قاسمی و همکاران )2415)

عوامل قانونی و 

گذاری سیاست

 فرهنگی

فرهنگ هواداری در فوتبال و توجه به ابعادی چون 

ازی صحیح در بخش ستوجه بیشتر به خصوصی

ورزش، ایدئولوژیزه کردن ورزش ، افزایش 

اختیاراتدولت در ورزش، و نظارت بر انتخاب مدیران و 

روسای ورزشی ، رفتار پلیس و کنترل اوباش از سوی 

گذاری برای نحوه داوری، مدیریت آنها و ...، قانون

جریانات پس از شکست و ناکامی در مسابقه، رفتار 

رقابت، مسابقه مهیج  قابل، حساسیتورزشکاران تیم م

 کو محر

دویس (، 1373عباس زاده و همکاران )

(، راکود و 2417کانستنت )(؛ 2421)

(، 2411(، نیوسون )2419اسپاچی )

( ، رجبلو و همکاران 2419اسمیت و لرد )

(، صفری شیرکوهی و همکاران 1372)

(؛ حیدرینژاد 1311(، صفابخش )1374)

 (،1311نژاد )(، وثوقی و خسروی1374)
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تسهیلات و 

امکانات )عوامل 

 وضعیتی(

نحوه رسیدن به مسابقه با ماشین شخصی با وسایل 

شرایط گروهی و محیطی  حمل و نقل عمومی،

های ورزشی، ها،کاهش کیفیت و کمیت مکانورزشگاه

طراحی  ها و خدمات رفاهی،بهبود وضعیت استادیوم

ی هاجایگاه ها، طراحیصحیح ورودی و خروجی

-سرویس راحت و مناسب جهت تماشاگران، ساخت

 بندیوحفاظ کشیوکافی، نرده مناسب بهداشتی های

مناسب، ایجاد امکان خریدن بلیط الکترونیکی به 

صورت آنلاین،   ورودی مناسب برای استادیوم و 

محل مناسب پارک ماشین، و موقعیت جغرافیایی 

 استادیوم

و (، قاسمی 1376رجب زاده و همکاران )

(، بینجوید و همکاران  1311همکاران )

(، 1311(، پاک نژاد و درانی )2415)

(، شیخی 1311(، عنبران )1372رحمتی )

(، ترکسلویه و حیدری 1376و شریفیان )

( 2414(، شهلایی و همکاران )1374نژاد )

 (،2444، کواکلی و دانتلی )

سوی  حوزه آموزش و حوزه وضع و اجرای قوانین از عوامل مدیریتی

گیران دولت و نهادهای ذیربط برای مدیران و تصمیم

تبعیض و  بخش ورزش فوتبال ، مدیریت عدم تحمل

آزار و اذیت؛ بازی جوانمردانه؛ تبعیت از قانون، قواعد 

و مقررات؛ جلوگیری از تعارض منافع؛ شفافیت و 

محیطی؛  -اطاعت؛ مسئولیت های اجتماعی و زیست

 د؛ ممنوعیت شرطمدیریت و کنترل رشوه و فسا

 در پلیس نقش و بندی و دستکاری نتایج؛ حضور

توده تماشاگران؛ هویت  درمیان حضور و رویداد

بخشی اجتماعی و فرهنگی در میان مدیران فوتبال، 

 ها و ...؛مدیران باشگاه

(، 2421(، دویس )2421هادلستون )

(، رجبلو و همکاران 2419نیوسون )

، (2419(، گای و همکاران )1372)

(، اسمیت و لرد 2417کانستنت )

(، 1376(، شیخی و شریفیان )2419)

(، شفیعی و همکاران 1376سلیمی )

(، جان بزرگی و 1372(، محمدی )1375)

(، 1374(، حیدرینژاد )1374همکاران )

 (،1311قاسمی و همکاران )

های اجتماعی و فرهنگی برای بهبود ایجاد آموزش آموزش

بهبود  یان، داوران و بازیکنان،داوری، بهبود رفتار مرب

ای در مدیران مسئولیت اجتماعی و اخلاق حرفه

 نیروهای بیرونی هایبخش ورزش، و ....؛ دخالت

-و سیاست مدارس قضایی، آموزگاران پلیس، دستگاه

 از عملکرد طبیعی منظور جلوگیری به که مداران

ات و ها و امکان، ظرفیتمحدود کننده ذاتی عوامل

-های ورزشی، اطلاعرقابت و رویدادها ایجادی فلسفه

 رسانی کامل، آموزش اخلاقی

(، آرمسترانگ و هریس 2416باویس )

(، غلامی ترکسلویه و حیدری نژاد 2444)

(، مارک و 1374(، حیدرینژاد )1374)

(،  1372(، رحمتی )2445استون )

(، سلیمی 2415(،  یانگ )1376سلیمی )

(1376،) 

(؛ دانینگ 2419راکوود و اسپاجی)سن، درآمد، تحصیلات، طبقه اجتماعی و نژادی، معیت ج عوامل
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،  همپانزد سالفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه ویکم شماره 

 

،  همپانزد السفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه و یکم شماره 

 

درجه اهمیت مسابقه برای تماشاگران ، بیکاری،  شناختی

 دارانه، داوری جانب

(، محمدکاظمی و 2416(، باویس )2444)

(، پاک نژاد و درانی 1316همکاران )

(،  خاقانی و 1372(، رحمتی )1311)

(،  1371(،  آقایی و صفاری )1375شانواز )

 (،1374کشکر و همکاران، )

سابقه دیدارهای قبلی دو تیم با تماشاگران دو تیم،  های ورزشیچهره

ها،  بروز طرف در مقابل میزبانی یکی از تیمزمین بی

بازی خشن از سوی بازیکنان، قضاوت ضعیف داور، 

کسب شهرت و منافع اقتصادی در ورزش؛ مدیران و 

م برای رسیدن به سطوح کیفی بالاتر؛ عدم تأکید اقوا

بر روحیه ورزشکاری و اهمیت کار تیمی در سطح 

 آماتوری؛ تجاری شدن ورزش

(، 1311(، صفابخش )1372محمدی )

(،کوراکیس 2415بینجوید و همکاران )

(، 2447(، دوناهو و همکاران )2444)

(، پاک نژاد و درانی 2414گرنج و کر )

(، کواکلی و 1372(،  رحمتی )1311)

 (2444دانتلی )

 

 

 کدهای استخراجی از مصاحبه های خبرگان

های خبرگانی که به صورت شفاهی مصاحبه نمونه ای از کدهای استخراجی از مصاحبه 2در جدول 

های باز خبرگانی که به صورت الکترونیکی نظر سنجی شدند، شدند و نکات تکمیلی پرسشنامه

 ؛نداهدسازماندهی و معرفی ش

 : نمونه ای از کدهای استخراجی از مصاحبه های خبرگانی 2جدول 

 کدهای استخراجی
بعد مدل 

 پیشنهادی

های مختلفی از جامعه که سبب تک طیفی حضور والدین و کودکان و سالخوردگان موجب خود کنترلی  می شود، حضور طیف

انواده ها موجب کم شدن جایگاه ها با افراد با رفتار ناهنجار و شدن حضور جوانان با روحیات پرخاشگرانه نشود، حضور بانوان و خ

 افزایش نظارت می شود،......

 اجتماعی

فراهم شدن یک فرصت شغلی به عنوان کسب درآمد مانند خرید سهام باشگاه برای تماشاگران، شرایط و تخفیفاتی برای 

ی بد افراد، سختی مالی در تهیه بلیط، دریافت خدمات در تماشاگران، وضعیت مالی شخصی،  تهیه راحت بلیط، شرایط اقتصاد

 اقتصادی
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 کدهای استخراجی
بعد مدل 

 پیشنهادی

 ازای قیمت پرداخت شده، و .....

خودکنترلی افراد، فراهم آوردن محیط با نشاط و منظم برای تخلیه انرژی تماشاگران، خصوصیات شخصی و فردی،  علائق 

 شخصی، وجود استعداد روانی پرخاشگری در فردو ....

 انیعلل فردی و رو

مثبت گرایی در انتشار اخبار برای آرامش در  تماشاچیان، افکار عمومی جامعه را مهندسی نکنند،  صرفا اطلاع رسانی و آموزش 

ها برای اخلاق ها، نظارت بر رسانهو اگاهی بدهند، پرهیز رسانه ها از بزرگنمایی مسائل و حواشی فوتبال،  اخلاق مداری در رسانه

 نگ مناسب فوتبال و نه افزایش درآمد تبلیغات با حاشیه سازی، ......مداری و ترویج فره

رسانه ها و 

 تلویزیون

ها یا  خط دهی مدیر عامل و سرمربی، بهبود نحوه عدم دخالت تماشاگران به عنوان فوتبال لیدر و رهبر و همه کاره باشگاه

بیه تماشاچیان، رفع مشکلات اقتصادی مردم به عنوان مدیریت کردن و سیاست گذاری ها، وضع قانون  در مورد تشویق یا تن

گذاری برای بخش های مختلف فوتبال انجام شود،  بهبود ساختار تشکیلاتی و تماشاگر، از طرف افراد بالا دستی سیاست

 وتوسعه رانهوادا کانون فعلی ساختارمعیوب جایگزینی برای الکترونیکی هایپلتفرم از هواداری، استفاده هایمدیریتی کانون

 آن و ...... ازطریق هواداری فرهنگ آموزش

عوامل قانونی و 

سیاستگذاری 

 فرهنگی

طراحی و ساخت استادیوم های دارای امکانات رفاهی خانواده ها ، دسترسی به وسائل حمل و نقل آسان به مرکز شهر ، نزدیک 

از جام جهانی برای امنیت تماشاگران و برنامه های شاد و  به هتل های با کیفیت برای اسکان تماشاگران غیر بومی، الگو برداری

 ها، ......ها و استادیوممطابق عرف جامعه و امکانات رفاهی، مد نظر قرار دادن دمای هوا و  نور کافی استاندارد  برای ورزشگاه

 تسهیلات و امکانات

عنوان مدیر باشگاه، عدم داخل کردن سیاست در رشته  سازماندهی تماشاگران و هواداران تیم، در نظر گرفتن افراد متخصص به

مفرح و مهیج فوتبال، مدیریت نتایج غیر دلخواه مسابقات فوتبال در پشت پرده، عدم توجه و استقبال از خواسته های تماشاگران 

ان و مردم میسر است، و توسط فدراسیون،  باید  مدیریت دولت بر فوتبال پذیرفته شود و این امر با آموزش و همدلی با تماشاگر

.... 

 عوامل مدیریتی

ها، آموزش از طریق فدراسیون،  سازماندهی نحوه تشویق و شعار دادن  توسط ها، آموزش از طریق رسانهآموزش از طریق باشگاه

انتظارات تماشاگران با اطلاع رسانی در سطح شهر، آموزش فرهنگ مواجه شدن با یک مسابقه ورزشی قبل و بعد بازی ، آموزش 

 واقعی از تیمها در مقابل بودجه و قابلیت های تیم و .....

 آموزشی

 جمعیت شناختی های مختلفتحصیلات، شغل فرد ، سن، بی تجربگی در فوتبال و هواداری، درآمد، فرهنگ و خرده فرهنگهای قومیت

ان و بر هم زدن نظم ورزشگاه است، مربیان کنترل و نظارت بر رفتارهای غیر کلامی مربیان که تحریک کننده خشونت تماشاگر

باید از این نظر آموزش، مدیریت و کنترل شوند، نباید تماشاچی ابزار دست تیم و مربیان شود برای رسیدن به مقاصدش، پرهیز 

ه روی ها کهای خاص و بی توجهی به دیگر تیمها از تیمهای یک جانبه ، عدم حمایت مدیران و چهرهمدیران از  جهت گیری

 رفتار تماشاگر اثر دارد، و ......

 چهره های ورزشی
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 مراحل استخراج کدها در راند اول دلفی

در دور اول روش تحلیل اکتشافی دلفی، تمامی ابعاد امتیاز داده شده از سوی خبرگان و کارشناسان 

شفاهی مصاحبه مصاحبه شده به صورت الکترونیک و ابعاد استخراجی از مصاحبه خبرگانی که به صورت 

مدار در کردند،  میزان موافقت یا مخالفت خبرگان مورد نظر سنجی در زمینه ابعاد مدل فرهنگ اخلاق

مدار در بین تماشاگران فوتبال لیگ برتر در راند اول،  آندسته از شاخصهای ابعاد مدل فرهنگ اخلاق

بینانه( بوده است، حذف )سطح واقع5/1ز ایران که نظراتخبرگان و کارشناساندارای  انحراف معیار بالاتر ا

بوده اند، پذیرفته شده اند و مبنای مرحله دوم  1اند و بقیه  عواملی که دارای انحراف معیار کمتر از شده

 آورده شده است: 3یا راند دوم دلفی قرار گرفته اند. برخی نتایج این تحلیل در جدول 

 

 :  نتایج راند اول تحلیل دلفی3جدول 

 شاخص بعد 
انحراف 

 معیار

 66/4 تاثیرات  همسالان، خانواده و مدارس اجتماعی 

 95/4 رفتار شهروندی فرد 

 61/4 تاکید بر نقش هویت بخشی اجتماعی و فرهنگی 

 91/4 طبقه اجتماعی 

 97/4 قدرت و خود مختاری، 

 43/1 عصیان اجتماعی و خود نمایی در اجتماع، 

 74/4 شاچیانمسئولیت اجتماعی تما 

 12/1 هاایجاد بودجه برای بهبود امکانات و تسهیلات استادیوم اقتصادی 

 44/1 هادهی به تماشاچیان و طرفداران تیمایجاد بودجه برای سامان 

 12/4 بودجه برای آموزش بهتر داوران و مربیان، 
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 شاخص بعد 
انحراف 

 معیار

 17/4 های همگانیایجاد بودجه برای آموزش در بخش ورزش 

 49/1 برای  فرهنگ سازی در امر تماشاگری،بودجه  

 13/1 توجه به امر بیکاری و تبعات اقتصادی آن. 

 91/4 های تماشاچینوع هیجانات افراد و گروه علل فردی و روانی 

 92/4 تیم گرایی 

 11/4 روحیه خشونت طلبی 

 14/4 عدم تخلیه هیجانات روحی و روانی 

 56/4 هیجانی خوشایندزدگی و برانگیختگی هیجان 

 95/4 ایجاد هویت مردانه و خشن 

 

در این مرحله تمامی معیارهای بررسی شده از دیدگاه خبرگان در حد مطلوبی قرار داشتند و انحراف 

کمتر نشده است و بنابراین همه این عوامل به همراه  5/1یک از نظرات از معیار پاسخها در مورد هیچ

استخراج شده  2-4ز مصاحبه های شفاهی از دیگر خبرگان بر طبق جدول عوامل غیر مشترکی که ا

های خبرگان با سابقه بالاتر و تری با دیدگاهگیرانهاست، برای تحلیل در راند دوم دلفی که بررسی سخت

 واردتر است، مبنا قرار گرفته است . 

 استخراج کدها در راند دوم دلفی

، تمامی ابعاد امتیاز داده شده در پرسشنامه استخراجی از راند در دور دوم روش تحلیل اکتشافی دلفی

)سطح 7/4اول دلفی سطح انحراف معیار مجدد، منتها اینبار با سطح سخت گیرانه تر بالاتر از 

 1سختگیرانه( قرار گرفتند و آندسته از معیارها در این پرسشنامه که دارای انحراف معیار بالای عدد 

اند. نهایتا از راند دوم ای طراحی پرسشنامه مرحله کمی تحقیق  قرار گرفتهبودند، حذف شده و مبن

اند و در مورد تایید قرار نگرفته 7/4عامل به دلیلی دارا بودن انحراف معیار بالای  57تحلیل دلفی، تعداد 

حی مشاهده شده و مبنای طرا 4اند که در جدول عامل به عنوان عوامل نهایی باقی مانده 124نتیجه 

 مدل نهایی تحقیق قرار گرفته است:



 

  

 

 

 

 

 00 

،  همپانزد سالفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه ویکم شماره 
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 عامل باقیمانده از هر دو راند دلفی برای طراحی مدل نهایی تحقیق 124: نمونه ای از 4جدول 

 انحراف معیار شاخص بعد 

 93/4 تاثیرات  همسالان، خانواده و مدارس اجتماعی 

 61/4 رفتار شهروندی فرد 

 59/4 رهنگیتاکید بر نقش هویت بخشی اجتماعی و ف 

های ظـاهری در مقابـل دیگر افراد به واسطه کسب هویت و موفقیت 

 65/4 فوتبال

 37/4 های دیگررفع عقده گشاییها و ابـراز تنفر نسبت به رقبا و تیم 

 93/4 ارتباط با دوستان و بستگان داراى سابقه جرم 

 69/4 شهرت  فردی و جمعی 

 12/4 قدرت و خود مختاری، 

 14/4 سطح پرخاشگری، عصیان اجتماعی و خود نمایی در اجتماع، 

 14/4 مسئولیت اجتماعی تماشاچیان 

 12/4 هااختصاص بودجه برای بهبود امکانات و تسهیلات استادیوم اقتصادی 

 59/4 بودجه برای آموزش بهتر داوران و مربیان، 

علل فردی و  

 روانی

 61/4 های تماشاچیوهنوع علایق، هیجانات افراد و گر

 61/4 تیم گرایی 

وجود استعداد روانی پرخاشگری در فرد و عدم تخلیه هیجانات  

 61/4 روحی و روانی

 59/4 هیجان طلبی 

 65/4 اضطراب 
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 انحراف معیار شاخص بعد 

 69/4 تنهایی 

 67/4 انتقام جویی 

 63/4 زدگی و برانگیختگی هیجانی خوشایندهیجان 

 61/4 ایجاد هویت مردانه و خشن 

 59/4 عدم خودکنترلی افراد 

رسانه ها و  

 تلویزیون

ها در اشاعه فرهنگ گرایش به ورزش و پرهیز از جو نقش رسانه

سازی، تیتر سازی، حاشیه سازی و بازی های روانی و آتش به معرکه 

 67/4 بردن رسانه ها علیه فوتبال

 99/4 ها،بهبود الگوسازی فوتبال در رسانه 

ها برای  تنظـیم یجانی، عـاطفی تماشاچیان توسط رسانهحمایت ه 

 19/4 انـرژی روانـی آنان

 67/4 تقویـت مثبـت ورزشـکاران غیرحرفـه ای 

ای و اخلاق مثبت گرایی و ایجاد نگرش مثبت نسبت به ورزش حرفه 

 15/4 ورزشی در رسانه ها برای ایجاد آرامش در تماشاگران

 61/4 هان و کرکری خواندنتحریک خط و نشان کشید 

ها برای ایجاد شایعات، حاشیه ها، اختلافات و تحریک روزنامه 

 66/4 درگیری ها

های محبوب دربی ها و مربیان تیم های چهرهوارونه جلوه دادن گفته 

 14/4 های ورزشی

 66/4 ترویج اخلاق حرفه ای در میان بازیکنان و مدیران فوتبال 

عوامل قانونی  

و 

سیاستگذاری 

 فرهنگی

توسعه  فرهنگ هواداری در فوتبال و توجه به رفتار پلیس و کنترل 

 12/4 اوباش

 69/4 نظارت بر انتخابات روسای ورزش 

 14/4 مدیریت رفتار ورزشکاران تیم مقابل 
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 انحراف معیار شاخص بعد 

 17/4 توجه مدیریتی بر حساسیت رقابت 

 12/4 مدیریت ازدحام تماشاگران 

 66/4 دولت در ورزش افزایش اختیارات 

سرمایه گذاری بر حرفه ای کردن فوتبال ایران، جلوگیری از ورود  

 14/4 ای به  فوتبال آماتورپول حرفه

افزایش سیاست های دولت برای اخلاق مداری در فوتبال و تمرکز بر  

 66/4 فرهنگ سازی برای آن

فوتبال که  لزوم ایجاد یک فرهنگ کاملا بومی برای اخلاق مداری در 

شبیه هیچ کشوری نباشد و دقیقا برای ایران و فوتبال ایرانی طراحی 

 14/4 شده باشد.

-عدم توجه به حواشی و دنبال کردن اصل فوتبال توسط سیاست 

 14/4 مداران و دولتمردان

تسهیلات و  

 امکانات

 19/4 طراحی صحیح ورودی و خروجی ها

 67/4 فیوکا مناسب بهداشتی هایسرویس ساخت 

 99/4 مناسب ندی وحفاظب کشی نرده 

 99/4 ایجاد امکان خریدن بلیط الکترونیکی به صورت آنلاین 

 92/4 موقعیت جغرافیایی استادیوم 

 12/4 نزدیک به هتل های با کیفیت برای اسکان تماشاگران غیر بومی 

ای شاد الگو برداری از جام جهانی برای امنیت تماشاگران و برنامه ه 

 91/4 و مطابق عرف جامعه و امکانات رفاهی.

ها و مد نظر قرار دادن دمای هوا و  نور کافی استاندارد  برای ورزشگاه 

 94/4 استادیومها ،

 93/4 ها،استانداردهای شماره گذاری صندلی 
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 انحراف معیار شاخص بعد 

 99/4 آب آشامیدنی و تغذیه مناسب و سالم 

ه هر بلیط و با کیفیت به صندلی های اختصاص یافته شماره دار ب 

طوری که هرصندلی مخصوص به یک فرد باشد که در صورت عدم 

 12/4 مراجعه به موقع خالی بماند،

عوامل  

 مدیریتی

وضع و اجرای قوانین از سوی دولت و نهادهای ذیربط برای مدیران و 

 12/4 گیران بخش ورزش فوتبالتصمیم

 14/4 جلوگیری از تعارض منافع 

 69/4 ت از قانون، قواعد و مقرراتتبعی 

 19/4 مدیریت و کنترل رشوه و فساد 

هویت بخشی اجتماعی و فرهنگی در میان مدیران فوتبال، مدیران  

 94/4 ها و ...باشگاه

 66/4 ارتباطات بهبود 

مداری در هواداری و تماشاگری نظم مداری و قانون اجتماعی پذیرش 

 66/4 فوتبال

 93/4 نتایج غیر دلخواه مسابقات فوتبال در پشت پرده،مدیریت  

 93/4 های پشت پرده.ها بر مخارج و هزینهنظارت مدیران باشگاه 

ای عدم سوء استفاده افراد غیر رسمی از پول زیاد فوتبال غیر حرفه 

 93/4 کشور برای تحریک تماشاچیان،

های ها یا تیمگاهجلوگیری از باج گیری لیدرهای تماشاگران از باش 

 61/4 خاص یا مربیان یا افراد پشت پرده برای تحریک تماشاگران،

 59/4 های اجتماعی و فرهنگی برای بهبود داوریایجاد آموزش آموزشی 

 12/4 بهبود رفتار مربیان، داوران و بازیکنان، 

 67/4 های قضایی  و پلیس رویکرد دستگاه 

 93/4در زمینه فرهنگ مشارکت ورزشی و  افزایش آگاهی و دانش مردم 
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،  همپانزد السفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه و یکم شماره 

 

 انحراف معیار شاخص بعد 

 های تحکیم اجتماعی در رویدادهای ورزشیبرنامه

 69/4 آموزش اخلاقی و ترویج ورزش در فرهنگسراها، 

ها ، آموزش از آموزش از طریق باشگاه ها، آموزش از طریق رسانه 

 12/4 طریق فدراسیون

 12/4 های ورزشیورقابت رویدادها ایجادی ها و امکانات و فلسفهظرفیت 

جمعیت  

 شناختی

 12/4 سن

 درآمد 
66/4 

 تحصیلات 
59/4 

 طبقه اجتماعی و نژادی 
63/4 

درجه اهمیت مسابقه برای تماشاگران و بی تجربگی در تماشگری و  

 95/4 هواداری

 92/4 بیکاری 

 99/4 شغل فرد 

 94/4 های قومیت های مختلففرهنگ و خرده فرهنگ 

چهره های  

 ورزشی

عدم تأکید بر روحیه ورزشکاری و اهمیت کار تیمی در سطح 

 61/4 آماتوری

 تأکید بیش از اندازه بر اهمیت نقش ورزش در سطح جامعه 
99/4 

 تجاری شدن ورزش 
95/4 

 مدیران و اقوام برای رسیدن به سطوح کیفی بالاتر 
95/4 

 کسب شهرت و منافع اقتصادی در ورزش 
12/4 
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 انحراف معیار شاخص بعد 

 قضاوت ضعیف داور یا داوری جانبدارانه 
14/4 

 بروز بازی خشن از سوی بازیکنان 
94/4 

 زمین بی طرف در مقابل میزبانی یکی از تیم ها 
93/4 

ها و تلویزیون، بعد مد نظر اجتماعی، اقتصادی، علل فردی و روانی، رسانه 14عامل مذکور  در  124

نگی، تسهیلات و امکانات، عوامل مدیریتی، آموزشی، جمعیت شناختی عوامل قانونی و سیاستگذاری فره

مدار در بین تماشاگران فوتبال لیگ برتر مدل فرهنگ اخلاق"های ورزشی، به عنوان ابعاد نهایی و  چهره

 گردد: ، این مدل مشاهده می1-4تایید و نهایی شده اند که در شکل  "ایران

 

 

مدار در تماشاچیان لیگ برتر فوتبال  حاصل از  تحلیل محتوای متون، دو راند : مدل نهایی فرهنگ اخلاق 1شکل 

 تحلیل دلفی



 

  

 

 

 

 

 088 

،  همپانزد سالفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه ویکم شماره 

 

،  همپانزد السفصلنامه علوم ورزش، 

 2041پاییز  ،پنجاه و یکم شماره 

 

  گیری نتیجه و بحث

بوده  "مدار در بین تماشاگران فوتبال لیگ برتر ایرانطراحی مدل فرهنگ اخلاق "این تحقیق به دنبال 

است نتایج نشان دادهاست.  است. برای دستیابی به این هدف از روش تحقیق کیفی دلفی استفاده شده

که در ابعاد دهگانه، مواردی به عنوان ابعاد مهم توسعه الگوی فرهنگی اخلاق مدار باید مورد توجه 

ها، مربیان و بازیکنان ورزش فوتبال قرار گیرد. از جمله در بعد اجتماعی گیران، مدیران باشگاهتصمیم

 هویت نقش بر فرد، تاکید شهروندی مدارس، رفتار و خانواده همسالان، توجه به مواردی چون تاثیرات

 واسطه به افراد دیگر مقابـل در ظـاهری های موفقیت و هویت فرهنگی، کسب و اجتماعی بخشی

و ...، در بعد اقتصادی توجه به  دیگر هایتیم و رقبا به نسبت تنفر ابـراز و هاگشایی عقده فوتبال، رفع

 بهتر آموزش برای ها، بودجهاستادیوم تسهیلات و امکانات هبودب برای بودجه مواردی چون اختصاص

 هایگروه و افراد هیجانات علایق، روانی توجه به مواردی چون نوع و در ابعاد فردی  مربیان، و داوران

هیجانات  تخلیه عدم و  فرد در پرخاشگری روانی استعداد وجود گرایی تماشاچیان،  تماشاچی، تیم

 اشاعه در هارسانه تلویزیون، توجه به مواردی چون نقش و هاطلبی؛ در بعد رسانهیجانروانی و ه و روحی

 به آتش و روانی هایبازی و سازیحاشیه سازی، تیتر سازی، جو از پرهیز و ورزش به گرایش فرهنگ

 و قانونی املها؛ در بعد عورسانه در فوتبال الگوسازی ها  و بهبودتیم و فوتبال علیه هارسانه بردن معرکه

 پلیس رفتار به توجه و فوتبال در هواداری فرهنگ  فرهنگی توجه به مواردی چون توسعه گذاریسیاست

 مدیریتی مقابل، توجه تیم ورزشکاران رفتار ورزش، مدیریت روسای انتخابات بر اوباش، نظارت کنترل و

-خروجی و ورودی صحیح طراحیامکانات،  و تماشاگران، تسهیلات ازدحام رقابت، مدیریت حساسیت بر

مناسب و ...؛ در بعد عوامل  بندیحفاظ و کشی کافی، نرده و مناسب بهداشتی هایسرویس ها، ساخت

 و مدیران برای ذیربط نهادهای و دولت سوی از قوانین اجرای و مدیریتی توجه به مواردی چون وضع

 مقررات، مدیریت و قواعد قانون، از عیتمنافع، تب تعارض از فوتبال، جلوگیری ورزش بخش گیرانتصمیم

؛ ... و هاباشگاه مدیران فوتبال، مدیران میان در فرهنگی و اجتماعی بخشی فساد، هویت و رشوه کنترل و

داوری،  بهبود برای فرهنگی و اجتماعی هایآموزش در بعد آموزشی توجه به مواردی چون ایجاد

 پلیس و افزایش و قضایی هایدستگاه بهبود رویکردبازیکنان،  و داوران مربیان، رفتار بهبود 

 رویدادهای در اجتماعی تحکیم های برنامه و ورزشی مشارکت فرهنگ  زمینه در مردم دانش و آگاهی

ورزشی؛ در بعد جمعیت شناختی توجه به مواردی چون سن، درآمد، تحصیلات و طبقه اجتماعی و 

 روحیه بر تأکید ورزشی، توجه به مواردی چون عدم یهانژادی تماشاچیان؛ و نهایتا در بعد چهره
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جامعه، کنترل  سطح در ورزش نقش اهمیت بر آماتوری، تأکید سطح در تیمی کار اهمیت و ورزشکاری

 است. ورزش و ... مورد توجه و تاکید قرار گرفته شدن تجاری نرخ 

 "ال در مورد عوامل اجتماعیدر جهت مقایسه نتایج این تحقیق با نتایج تحقیقات پیشین به طور مث

تاثیرات  همسالان،  خانواده و مدارس، رفتار شهروندی فرد، تاکید بر نقش هویت بخشی اجتماعی و 

فرهنگی، کسب هویت و موفقیت های ظـاهری در مقابـل دیگر افراد به واسطه فوتبال، رفع عقده گشایی 

  شهرت جرم، سابقه داراى بستگان وبا دوستان  ها و ابـراز تنفر نسبت به رقبا و تیم های دیگر، ارتباط

 اجتماع، در نمایی خود و اجتماعی عصیان پرخاشگری، سطح مختاری، خود و قدرت ، جمعی و فردی

  و اطرافیان به کردن علاقه ابراز نحوه تعلق، و همبستگی احساس ایجاد تماشاچیان، اجتماعی مسئولیت

 و اسکات تحقیقات نتایج با نتایج این که شد مشاهده...  و  علاقه، مورد تیم تشویق برای دادن شعار

 ،(1374) همکاران و بزرگی جان ؛(1379) همکاران و حاتمی ؛(1311) بخش صفا ،(2412) همکاران

 محمدکاظمی ،(1311)همکاران و قاسمی ،(1311) نژاد خسروی و وثوقی ،(1372) سهرابی و پورنیازی

 ،(2415)همکاران و اینو ،(2415)دمیر و گوکتاس چوگال، کویان  ،(2414) اسپیج ،(1316) همکاران و

 عوامل نیز تحقیق این در... و ها رسانه مورد در همچنین. دارد همخوانی ،(1375) شانواز و آور خاقانی

 تیتر سازی، جو از پرهیز و ورزش به گرایش فرهنگ اشاعه در ها رسانه نقش " تلویزیون و ها رسانه

 بهبود تیمها، و فوتبال علیه ها رسانه بردن معرکه به آتش و روانی های بازی و زیسا حاشیه سازی،

 انـرژی تنظـیم  برای ها رسانه توسط تماشاچیان عـاطفی هیجانی، حمایت ها،رسانه در فوتبال الگوسازی

 به نسبت مثبت نگرش ایجاد و گرایی مثبت ای، غیرحرفـه ورزشـکاران مثبـت تقویـت آنان، روانـی

 قرار تایید مورد...  و تماشاگران در آرامش ایجاد برای ها رسانه در ورزشی اخلاق و ای حرفه ورزش

 کانستنت  ،(2424) کانستنت  ،(1373) همکاران و زاده عباس چون تحقیقاتی نتایج با که گرفت

 رانهمکا و رجبلو ،( 2419) لرد و اسمیت ،(2411) نیوسون  ،(2419) اسپاچی و راکود ،(2417)

 عوامل مورد در یا و. دارد همخوانی ،(1374) حیدرینژاد ،(1374) همکاران و شیرکوهی صفری ،(1372)

 رفتار به توجه و فوتبال در هواداری فرهنگ  توسعه " چون عواملی ، فرهنگی سیاستگذاری و قانونی

 توجه مقابل، تیم ورزشکاران رفتار مدیریت ورزش، روسای انتخابات بر نظارت اوباش، کنترل و پلیس

 سرمایه ورزش، در دولت اختیارات افزایش تماشاگران، ازدحام مدیریت رقابت، حساسیت بر مدیریتی

 افزایش آماتور، فوتبال  به ایحرفه پول ورود از جلوگیری ایران، فوتبال کردن ای حرفه بر گذاری

 یک ایجاد لزوم آن، برای سازی فرهنگ بر تمرکز و فوتبال در مداری اخلاق برای دولت هایسیاست

 و ایران برای دقیقا و نباشد کشوری هیچ شبیه که فوتبال در مداری اخلاق برای بومی کاملا فرهنگ

 ،(1372) همکاران و رجبلو ،(2419) نیوسون تحقیقات نتایج با.... و باشد، شده طراحی ایرانی فوتبال
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 شریفیان و شیخی ،(2419) لرد و اسمیت  ،(2424 و 2417) کانستنت ،(2419) همکاران و گای

 عوامل نیز تحقیق این در ،(1372) محمدی ،(1375) همکاران و شفیعی ،(1376) سلیمی ،(1376)

 بخش گیران-تصمیم و مدیران برای ذیربط نهادهای و دولت سوی از قوانین اجرای و وضع " مدیریتی

 و رشوه کنترل و مدیریت مقررات، و واعدق قانون، از تبعیت منافع، تعارض از جلوگیری ،" فوتبال ورزش

 ارتباطات، بهبود ،... و باشگاهها مدیران فوتبال، مدیران میان در فرهنگی و اجتماعی بخشی هویت فساد،

 دلخواه غیر نتایج مدیریت فوتبال، تماشاگری و هواداری در مداری قانون و مداری نظم اجتماعی پذیرش

 از جلوگیری پرده، پشت های هزینه و مخارج بر هاباشگاه مدیران تنظار پرده، پشت در فوتبال مسابقات

 تحریک برای پرده پشت افراد یا مربیان یا خاص هایتیم یا هاباشگاه از تماشاگران لیدرهای گیری باج

 . دارند همخوانی.... و تماشاگران،

 ویژهبه ورزش حوزه گیرانتصمیم فوتبال، ورزش امر در خبرگان به پژوهش هاییافته اساس بر بنابراین

 بازیکنان و داوران و مربیان نیز و هاباشگاه صاحبان ورزشی، هایسازمان مدیران فوتبال، ورزش حوزه

 ریزیبرنامه در برتر لیگ تماشاچی افراد مدارس و خانواده  همسالان، تاثیرات به شودمی توصیه فوتبال

 و اجتماعی بخشی هویت نقش  به همچنین. ودش توجه فوتبال برتر لیگ سیاستگذاری و مدیریتی

 جهت در فوتبال برتر لیگ سیاستگذاری و مدیریتی ریزیبرنامه در برتر لیگ تماشاچی افراد فرهنگی

 تشویق برای دادن شعار  و اطرافیان به کردن علاقه ابراز درست نحوه تعلق، و همبستگی احساس ایجاد

-طیف و سالخوردگان کودکان، والدین، حضور تا شود داده تیترتیبا. شود داده اهمیت علاقه مورد تیم

 با جوانان حضور شدن طیفیتک از  و شده کنترلی خود موجب که هاورزشگاه در جامعه از مختلفی های

 الگوسازی بهبود به نسبت  موراد این کنار در. سازند مهیا را کندمی جلوگیری پرخاشگرانه روحیات

 ورزش به نسبت مثبت نگرش ایجاد و گرایی مثبت بر و شود انجام بیشتری ماتاقدا هارسانه در فوتبال

 و هاروزنامه تحریک بر نظارت و کنترل. شود انجام بیشتری تاکید هارسانه در ورزشی، اخلاق و ایحرفه

 رانمدی توجه. شود انجام هادرگیری و اختلافات ها،حاشیه شایعات، اشاعه نرخ کنترل برای هارسانه سایر

 ایحرفه بر گذاری سرمایه سو دیگر از و گیرد قرار رقابت حساسیت کنترل بر  حتما فوتبال ورزش بخش

 . گیرد قرار هاتیم مدیران و فوتبال فدراسیون مدیران نظر مد حتما ایران فوتبال کردن

یق تنها در هایی بوده است. از جمله این تحقها دارای محدودیتاین تحقیق نیز مانند در یگر پژوهش

های دیگر متفاوت مورد تماشاگران فوتبال انجام شده است و ممکن است فضای تماشاگری در ورزش

باشد که این موضع نیز در این پژوهش لحاظ نشده است. بازه زمانی پژوهش حاضر تک مقطعی بوده 



 

 

 

 ل فرهنگ اخلاق مدار در بین تماشاگران فوتبال لیگ برتر ایرانمد

 

 

149 

ق مدار در است و متغیرها تنها در یک دوره زمانی بررسی شده است. ممکن است ابعاد فرهنگ اخلا

های تواند زمینه بررسیهای بالادستی نیز بر این مسئله اثر گذار باشد که میهای مختلف و سیاستدوره

های پرهیز از ابعاد و جنبه 1شود با استفاده از روش فرا ترکیبآتی باشد. به محققان آتی نیز پیشنهاد می

نیز بررسی گردد. همچنین  با توجه به  پرخاشگری در محیطهای اجتماعی  با توجه به منابع اسلامی

توان بصورت طولی و بر اینکه در این پژوهش تحقیق به صورت مقطعی بوده است: تحقیقات آتی را می

های چند دوره زمانی مستمر به بررسی عوامل موثر بر فرهنگ اخلاق مدار در ورزش فوتبال اساس یافته

 های  آنها را  بسط و گسترش داد. روند تغییرات مدلهای مختلف جامعه بررسی کرده  و در بین نسل

 منابع

(. بررسی عوامل موثر بر هواداری افراد از تیمهای فوتبال لیگ ایران. مجله 1374) .پارسامهر، م، ترکان، ر

 . 145-15، صص. 3، شماره 14جامعه شناسی ایران، دوره 

می تماشاگران تماشاگران فوتبال و علل روانی (. رفتارهای رفتارهای تهاج1311) .پاک نژاد، م، درانی، ک

 .119 – 142ـ ص.ص : 3ورزشی، شمارة –واجتماعی اجتماعی آن. رشد و یادگیری حرکتی 

 ارائه و ها ورزشگاه در رشت شهر فوتبال تماشاگران پرخاشگری دلایل (. بررسی1379) .پورزرنگار، ج

 .5، شماره  حسابداری و مدیریت در نوین پژوهشی آن. رویکردهای کاهش جهت راهکارهایی

(. عوامل روانشناختی موثر بر بروز رفتارهای تخریبی جمعی )مورد کاوی: 1374) .جان بزرگی، ا

 . 37-23، صص. 14تماشاگران فوتبال(. فصلنامه مطالعات اجتماعی، شماره 

ها، گزارش از  (. بررسی جامعه شناسانه خشونت و پرخاشگری تماشاگران در ورزشگاه1374)  .خادمی، ع

 دانشکده تربیت بندی نهاوند دانشگاه بوعلی سینا. 

(. تحلیل سطوح اخلاق ورزشی ، شخصیت و هدفگرایی دانشجویان 1371) .و همکاران .خیری، ع

 ورزشکار کشور ، ارائه مدلهای علی، پایان نامه کارشناسی ارشد دانشکده تربیت بندی دانشگاه تهران. 

های جامعه شناختی خشونت و پرخاشگری تماشاگران فوتبال) مطالعه ی عامل(. بررس1374رحمتی، م.) 

 3موردی شهر  تهران(. فصلنامه المپیک، شماره

 
1. Meta-Synthesis 
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 تماشاگران در پرخاشگری و خشونت بروز بر موثر عوامل (. بررسی1377) .؛ شفیعی، ش.شیعیان، س

 یان نامه کارشناسی ارشد دانشگاهانزلی(. پا و رشت فوتبال های تیم تماشاگران: موردی مطالعه) فوتبال

 ورزشی.  علوم و بدنی تربیت دانشکده گیلان،

های اخلاقی ورزش در بین دانشجویان: (. تحلیل کیفی اشاعه ارزش1376) .صفری جعفر لو، ح، قربانی، م

 . 641-635، صص. 4، شماره 7ها. مدیریت ورزشی، دوره مطالعه برخاسته از داده

 و تماشاگران در خشونت ابراز های شیوه بر موثر عوامل (. بررسی1377)  .ی، ف؛ انتشار.، ا علیزاده

 بدنی تربیت گروه آستان، مهر عالی آموزش فوتبال. پایان نامه کارشناسی ارشد، موسسه بازیکنان

(. بررسی دیدگاه هواداران تیم های فوتبال اهواز 1374) .غلامی ترکسلویه، س، حیدری نژاد، ص

-121، صص. 21، شماره 9مؤثر بر بروز پرخاشگری. مطالعات مدیریت ورزشی، دوره  خصوص عواملدر

134 . 

(. خشونت گرایی تماشاگران فوتبال و نقش رسانه ها در کنترل آن ، تهران: 1314) .فتحی نیا ، ع

 . 56-41، صص. 11فصلنامه پژوهش و سنجی، شماره 

ها. تهران: موسسه فرهنگی خلاق حرفه ای در سازمان(. موانع رشد ا1316) .و نوچه فلاح، ر ف. قراملکی،

 دین پژوهی بشرا. 

 (. مبانی اجتماعی فرهنگی ورزش. تهران: بامداد کتاب.1374قاسمی، ح و کشکر، س. )

مداری در فوتبال از دیدگاه بازیکنان لیگ برتر و دسته یک. (. نقش تلویزیون در اخلاق1374قاسمی، ح.)

 .1ارتباطی، شماره  هایمقاله فصلنامه پژوهش

(. توصیف جامعه شناختی عوامل موثر بر وندالیسم 1311) . نورعلی وند، ع  ،، ذوالاکناف، و ح.قاسمی، و

 . 97-94، صص. 1، شماره 19و اوباشگری در ورزش فوتبال. فصلنامه المپیک. دوره 

در وضعیتهای دشوار  (.  بررسی قابلیت تصمیم گیری دانشجویان تربیت بدنی1317) .قره، م، شجسع، ر

 . 46-31، صص. 15اخلاقی. فصلنامه پژوهش در علوم ورزشی، شماره 

 فوتبال، تماشاگران هیجانی رفتار اجتماعی -فرهنگی عوامل بررسی(. 1311)م. نژاد، خسروی م.؛ وثوقی،

 .119- 144. صص اول، شماره سوم، دوره اجتماعی، علوم نامه پژوهش
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ای ورزشکاران و (. بررسی تاثیر اخلاقی حرفه1374حو شجاهی، س )محمدی، ز، براری، م، هنری، 

مربیان روی اعتماد تعهد هواداران نسبت به باشگاه ) مطالعه موردی باشگاه سپاهان(. همایش ملی 

 . 12-1دانشجویان تربیت بدنی و علوم ورزشی ایران، صص. 

 اه خبرنگاران جوان. ای در ورزش، گروه ورزشی باشگ(. اخلاق حرفه 1372) .محمدی، ع
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