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 بررسي تطبيقي مطالب انتخابات نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي

 هاي كيهان و اعتماد  در روزنامه 

 

 رستمي درزیان دكتر حسن                                                                                                                   

 مهري قدیمي                                                                                                                  

 

 

 چكيده 

توان  مي اند، تا جایي كه شاید به جرأت بدیلي به خود اختصاص داده ها در زندگي و جامعه مدرن كنوني نقش و جایگاه بي رسانه

 رسد. نظر مي به هاي گوناگون كنوني، بسيار دشوار تصور جامعه معاصر بدون رسانهگفت 

هاي  كه انتخابات مظهر انگيزه مردم در تعيين سرنوشت سرزمين خود و سنجشي براي ميزان فعاليت مردم در سياست از آنجایي

 .شورآفریني و حضور گسترده مردم در انتخابات نقش داشته باشند ،ها مي توانند در رونق بخشيدن به انتخابات  ملي است، رسانه

آراي مردم و دیدگاه سياسي و  ،ها ها مي توانند خواسته دارند، از یک سو رسانه ها در انتخابات نقش و جایگاه چند بعدي رسانه

ت كنند از سوي دیگر تأثيرات و نتایج نظرات اجتماعي آنان را به مسئولان انتقال داده و به عنوان سخنگوي مردم و افكار عمومي فعالي

 .هاي كشور نشان دهند، تا حس اعتماد و اطمينان بين مردم و دولت را افزایش دهند ها و فعاليت مردمي را در سياست

 مشي سياسي متفاوت از هم مي باشد، با تحليل از آنجا كه دو روزنامه انتخاب شده در این تحقيق منتسب به دو جناح با خطي

توان از عملكرد این دو  ها در مقطع زماني معين و پيرامون موضوع خاص انتخابات، مي هاي توليد شده توسط این روزنامه محتواي پيام

 برد. آگاه شد و از این طریق به نقاط قوت و ضعف هر یک از آنها پي انتخابات مهم رویدادهاي و اخبار پردازش روزنامه در

 گيري جهت غالب، خبري عناصر و ارزش مطلب، سبک انتشار مطلب، زمان هاي جنبه از انتخاباتي مطلب 504 تحقيق این در

 بررسي مورد خبرساز عوامل چاپ و زیر سطح تاكيد، مورد مضامين مطالب، محتواي اصلي محور مطلب، جایگاه عكس، داشتن مطالب،

  اند. گرفته قرار تحليل و

                                                           
  استادیار گروه ارتباطات دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركز  rostamiuk@yahoo.com                                                                             

*
  كارشناس ارشد علوم ارتباطات، دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركز ghadimimehri59@gmail.com                                                        

             
 

 

mailto:rostamiuk@yahoo.com
mailto:ghadimimehri59@gmail.com


2 
 

 استثناي به انتخابات از بعد هفته یک و قبل هفته سه به مربوط ،تحقيق این در بررسي مورد هاي روزنامه انتخاباتي مطالب تمام

 دهند. مي تشكيل را تحقيق این آماري جامعه كاندیداها، تبليغاتي هاي آگهي و تعطيل روزهاي

و آزمون  SPSSها با استفاده از برنامه   روش تحليل محتوا مي باشد. محاسبات داده ،روش تحقيق مورد استفاده شده در این پژوهش

 صورت گرفته است. كاي اسكوئر

ارزش خبري غالب، عنصر  ،گيري مطلب هاي تحقيق بيانگر این است كه بين نوع روزنامه و متغيرهاي وابسته )سبک مطلب، جهت یافته

هاي تحقيق مورد تایيد قرار    به عبارتي تمامي فرضيه ،خبري غالب، عكس همراه مطلب و عوامل خبرساز( تفاوت معناداري وجود دارد

 گرفته اند.

 سازي، مشاركت سياسي.  خبر، مجلس شوراي اسلامي، انتخابات، برجسته كلمات كليدي:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مقدمه 
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 .كنند مي صرف نوشتاري هاي  رسانه مطالعه براي كه هستند اوقاتي مرهون را خود معلومات عمدة بخش جوامع عادي مردم ،امروزه

 گذار تأثير بسيار آنها، انتقال امر در و ها كشور سياسي هاي   قدرت جریان بر كه مطبوعات دارند اذعان نكته این بر همگان دیگر طرف از

 كه را روزنامه و نشریه چند یا یک كم دست كوشند مي ها كشور در سياسي هاي  قدرت عموم كه است دليل همين به شاید و هستند

 .باشند داشته خود براي دارد، را آنها نظرات و آراء تریبون حكم

هاي توسعه سياسي و مفسر نقش مردم در حكومت محسوب كرد. قوانين انتخاباتي، اجراي آن و  توان یكي از شاخص انتخابات را مي

 .(1378)سائلي كرده ده،   ميزان مشاركت مردم در انتخابات مبين رابطه حكومت و مردم و ترسيم وضعيت اجتماعي است

ترویج در نهمين دوره انتخابات مجلس شوراي اسلامي مطبوعات موظف به  هاي گروهي  براساس منشور اخلاقي مطبوعات و رسانه

 ،طرفي كامل نسبت به داوطلبان و گروههاي سياسي در جریان انتشار اخبار انتخاباتي حفظ بي هاي اخلاقي انتخابات، اصول و ارزش

كننده در عرصه انتخابات، فراهم سازي برابر و بدون تبعيض تبليغات تمامي  هاي صادقانه، وحدت بخش و اميدوار انتشار اخبار و رویداد

ست اندركاران د به تهمت نسبت و هرگونه جوسازي، شایعه افكني از پرهيز ،ها و گروههاي سياسي در جریان انتشار اخبار انتخاباتي نامزد

پرهيز از انتشار هرگونه اخباري كه سبب تحركات تعصبات قومي، مذهبي، صنفي،  تخابات، داوطلبان و گروههاي سياسي،برگزاري ان

 .ها است گروهي و یا محلي شود، از موارد منشور اخلاقي مطبوعات در رسانه

دهي بر  گذاري موضوعات و حتي در جهت ها هستند كه با مقالات و تفاسير خود در اولویت در طول مبارزات انتخاباتي، این روزنامه

ها بيشتر  رنگي دارند و از سوي دیگر اعتماد و اطمينان مردم در اغلب موارد نسبت به این دسته از رسانه افكار عمومي، نقش بسيار پر

 است.

مطلع ساختن حكومت و نمایندگان نقد مسائل جامعه و انتقاد از عملكرد دولت،  با ارائه اخبار و تفاسير، ارائه آراء و عقاید، مطبوعات

ها و نظریات حكومت مي توانند در ایجاد فرهنگ مشاركتي و باز كردن فضاي  هاي مردم و منعكس كردن پاسخ از نظریات و خواست

 سياسي مناسب براي پيشرفت جامعه نقش مهمي را ایفا نمایند.

هاي سياسي است. انتخابات این فرصت را به  زاب و تشكلانتخابات، یكي از نمادهاي توسعه سياسي و تجليگاهي براي حضور اح

  هاي سياسي مي دهد تا كارامدي و توانایي خود را تمرین و آزمایش كنند تا بدانند حضورشان چه اندازه در جامعه  احزاب و تشكل

 اي از حضور و مشاركت سياسي مردم است.  گذار است و از سوي دیگر انتخابات قطعا جلوه تاثير

 

 اف تحقيقاهد

در این تحقيق دو هدف، شامل هدف كلي و اهداف جزئي دنبال شد كه بررسي مطالب انتخابات نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي 

ها در انعكاس اخبار مربوط به انتخابات  محتواي مطالب این روزنامه هاي كيهان و اعتماد به منظور شناخت و بررسي ساختار و در روزنامه

هاي مورد بررسي بيشتر بر  گيري مطالب منتشر شده، شناسایي مضاميني كه هر یک از روزنامه كلي و شناسایي جهتبه عنوان هدف 
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آن تاكيد كرده اند، شناخت مقطع زماني انتشار هر یک از مطالب و ميزان آنها و در نهایت شناسایي سبک مطالب مربوط به انتخابات در 

 عنوان اهداف كاربردي تحقيق دنبال شد.هاي كيهان و اعتماد به       روزنامه

 

 فرضيات تحقيق

هاي كيهان و اعتماد از نظر جهت گيري مطالب   در مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي بين روزنامه -

 تفاوت معنا داري وجود دارد.

هاي كيهان و اعتماد از نظر عنصر خبري غالب   بين مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي در روزنامه -

 تفاوت معناداري وجود دارد.

هاي كيهان و اعتماد از نظر ارزش خبري غالب   در مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي بين روزنامه -

 تفاوت معنا داري وجود دارد.

هاي كيهان و اعتماد از نظر سبک مطالب تفاوت   مي بين روزنامهدر مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلا -

 معناداري وجود دارد.

هاي كيهان و اعتماد در نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي در استفاده از عكس تفاوت معناداري  بين مطالب و اخبار روزنامه -

 وجود دارد.

هاي كيهان و اعتماد از نظر عوامل خبرساز  بين روزنامهدر مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي  -

 )خبرسازان( تفاوت معناداري وجود دارد.

 
 )مجلس( 1پارلمان

گردد كه پادشاه انگلستان  برمي۱۲۳۶پارلمان یک واژه فرانسوي به معناي صحبت كردن است. نخستين كاربرد این واژه به سال

 ور را با نام پارلمان تشكيل داد.اي با حضور جمعي از اشراف و بزرگان كش جلسه

هيئتي را كه در هر كشور براي وضع و تصویب قوانين و نظارت بر اجراي آنها از سوي مردم برگزیده مي شود، پارلمان گویند. اعضاي 

پيش  "تفكيک قوا"شان  شوند و در كشورهاي كه در قانون اساسي ها معمولا با راي مستقيم، مخفي و همگاني مردم انتخاب مي پارلمان

  .(76 :1373دهد و هيئت وزیران در برابر آنها پاسخگو است )آشوري، بيني شده، قوه قانونگذاري را تشكيل مي

 

 روزنامه كيهان 

توسط مصطفي مصباح زاده انتشار یافت و به عنوان یک روزنامه ملي پا به عرصه  1321اولين شماره این روزنامه در ششم خرداد 

 مي عصرها چاپ 1384هاي كشورمان است كه تا سال   ایران گذاشت. كيهان یكي از مشهورترین و پرتيراژترین روزنامه نگاري روزنامه

                                                           
1
 . parliament 
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اي و همچنين افكار عمومي روزنامه كيهان در كنار  شود. از نظر صاحبنظران رسانه شد اما از این تاریخ تاكنون در نوبت صبح منتشر مي

هاي اخير به عنوان یک روزنامه  شود و در سال نشریات وابسته به اصولگرایان در جناح راست محسوب ميهاي چون رسالت از   روزنامه

حزبي مطرح بوده است. هم اكنون حسين شریعتمداري مدیر مسؤل روزنامه كيهان است. در واقع مدیر مسؤل روزنامه كيهان نماینده 

     ها و  هاي جناح راست بهترین معرف اندیشه ن نسبت به سایر روزنامهولي فقيه در موسسه كيهان محسوب مي شود. روزنامه كيها

 مشي این جناح مي باشد.  خط

 

 روزنامه اعتماد 

 هاي اصلاح طلب )چپ( صبح ایران است. صاحب امتياز و مدیر مسول آن الياس حضرتي و سردبير بهروز بهزادي است.  از روزنامه

منتشر شده است این روزنامه در طول عمر ده ساله اش تا كنون دوبار توقيف  1381خرداد  23اولين شماره این روزنامه در تاریخ 

فقره شكایت عليه این  36از سوي دادگاه مطبوعات به دليل  1388شده است. اولين مرحله توقيف روزنامه اعتماد در تاریخ دهم اسفند 

رفع توقيف و منتشر شد. مرحله دوم توقيف  1390خرداد  28تاریخ  ماه تعطيلي در 16روزنامه صورت گرفت تا اینكه روزنامه پس از 

به دليل رعایت نكردن برخي اصول حرفه اي روزنامه نگاري از سوي دادسراي مطبوعات توقيف و  1390آبان  28روزنامه اعتماد در 

 تاكنون، انتشارش ادامه دارد. رفع توقيف شد و از آن زمان 1390دیماه  28پس از دو ماه در توقيف بودن، مجدداً در تاریخ 

 

 مطبوعات و مشاركت سياسي 

دیالكتيكي دارند. نظام سياسي توسعه یافته با توجه به  كنشي و روابط متقابل و مطبوعات و توسعه سياسي با یكدیگر هم

ير مي گذارد و متقابلاً هایي چون مشاركت، رقابت، دموكراسي و ... بر ساخت و كاركرد مطبوعات در جامعه تاث دربردارندگي ویژگي

 ها و گفتگوي نقادانه راه را براي توسعه مي گشاید.  مطبوعات نيز به عنوان مجرا و بستر تضارب آراء و اندیشه

كلي  توسعه سياسي به مشاركت روزافزون در سياست، تحرك توده مردم و شناخت بيشتر افراد و گروهها نيازمند است به طور

 اساسي است:  شرط 2توسعه سياسي داراي 

مردم و گروهها در امور عمومي به مشاركت تشویق شوند. یعني هر یک از افراد احساس كنند كه جزئي از ملت هستند و  -1

توانند به حمایت و تشویق  شان را دارند كه وسایل ارتباط جمعي از جمله مطبوعات مي توانائي اثرگذاري و تصميم گيري در سرنوشت

 مردم به مشاركت بپردازند. 

      هاي سازگار و اجراي نهادهایي توسعه یابند كه توانایي بيان و تشخيص منافع گروههاي متفاوت و تبدیل آنها به برنامه -2

تریبون انتقال صداها و  هاي سياسي و مدني و مطبوعاتي مستقل به عنوان هاي مربوط را داشته باشند كه لزوم ایجاد تشكل مشي خط

 هاي گوناگون احساس مي شود. ایده
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"لوسين پاي" -3
براي ارتباطات و مطبوعات كاركرد حمایت از مشروعيت حكومت، گسترش نفوذ نخبگان نواندیش، برقراري  1

 ارتباط دوسویه ميان مردم و این دسته از نخبگان قائل است. 

"جيمز مورل"
ایجاد همراهي در مردم نسبت به ساخت حكومت و وظایف دولت و تفاهم مشترك كاركرد مطبوعات ، معتقد است 2

 است.

 

 ها ارتباط سياسي و وظایف رسانه

اي جدید  ها توده ها را بسيج مي كنند تا اندیشه اند. رسانه هاي اطلاعاتي و خبري واسطه اصلي ميان سياستگذاران و توده مردم رسانه

هاي گروهي این است كه ساختار سياسي باثبات و پایداري را بنا كنند كه در آن  وظيفه دشوار رسانههاي مدرن را بپذیرند.  و تكنيک

      اي پدید آید و آن نيز به گسترش توسعه ملي سرعت دهد. دو وظيفه متفاوت براي  ساختار، محيط اجتماعي همگون و شایسته

 هاي گروهي عبارتند از : رسانه

 متحد كردن همه مردم كشور -1

 هاي توسعه ملي واداشتن آنان به مشاركت در طرح -2

اي، پرورش شهرونداني نقاد و ایجاد همبستگي اجتماعي  ها دستكاري افكارعمومي، ساختن ایدئولوژي و فرهنگ توده  نقش رسانه

 .(92-93 :1375گرا مي باشد )علوي،  در جامعه اي باز و كثرت

 

 چارچوب نظري 

استوار است. براساس نظریه  "دروازه باني خبر"و  "برجسته سازي"چارچوب نظري اتخاذ شده در این تحقيق براساس نظریه 

اساس نگرش و خط مشي رسانه گزینش و انتخاب نموده  بر ها از ميان خبرهاي واصله تعدادي را  دروازه باني خبر، دست اندركاران رسانه

   گيري مخاطبان ارسال   با اهداف رسانه، خبرها را به منظور دستكاري افكار عمومي و تاثير بر تصميمو با برجسته سازي مطالب همسو 

 كنند. مي

اي  این نظریه حاكي از شيوههاي ارتباطات بوده است.   یكي از مفاهيم اصلي در نظریه 1970سازي از اوایل دهه  فرضيه برجسته

ها،  داشته باشند كه این جایگزیني براي تغيير نگرش است. شواهدي مبني بر اینكه رسانهتوانند بر جامعه اثر  ها مي است كه رسانه

ممكن است مسائل و  .كه جامعه با آنها مواجه است را شكل مي دهند وجود دارد هاي افراد را در خصوص مشكلات مهمي دیدگاه

 كه در واقعيت بارز است. هایي نباشند ها مورد تاكيد قرار گرفته است همان  مشكلاتي كه در رسانه

       گذاري اخبار و اطلاعات روي هاي خاص به اولویت كه مشحون از اخبار و اطلاعات است، رسانه با توجه به سياست در دنيایي

  .گذاري، اخبار را براساس اهميت برجسته سازي مي كند مي آورد و براساس این اولویت

                                                           
1
.  Lucian  Pye 

2
 . James Morley 
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نقش  اندركاران رسانه به خصوص سردبيران، دهد كه دست مبارزات انتخاباتي نشان ميشواهد و تحقيقات انجام شده در دوران 

هاي اجتماعي در ذهن مردم از طریق انتخاب اخبار خاص ایفا  سازي و در نهایت شكل دادن به واقعيت بندي، برجسته مهمي در اولویت

هاي  رسانه گيرد. جانبداري سياسي در مورد نامزد خاص صورت ميبراساس دستورالعمل رقابت انتخاباتي و  كنند. انتخاب این اخبار مي

دهندگان با مطرح شدن نامزدها و  كنند و راي شان ارائه مي خبري یک ویژگي برجسته را براي هر یک از رقبا در مبارزه انتخاباتي

  یک از آنان در ذهن خود  نسبت به هرها و سایر منابع اطلاعاتي مشخص، مانند خانواده و دوستان، تصویري  شان در رسانه خصایص

 .پرورانند مي

دهند.  مي هاي ما را از جهان پيرامون شكل  رسد، تصویر ذهني و آگاهي رسد یا حتي نمي ها به ما مي  هایي كه از طریق رسانه پيام

هایي  به گوش ما برسند، از صافي ها تا تواند ادعا كند كه این تصویر، تصویري دقيق، روشن و كامل است. اخبار و رویداد هيچكس نمي

كنند. مسكوت گذاشتن بعضي اخبار، گفتن بخشي از واقعيت یا تحریف آن، بزرگ  كنند كه معلوم نيست با محتواي آنها چه مي عبور مي

از فعل و اي  و كوچک كردن رویدادها، انتخاب زمان و شيوه تنظيم و آرایش مطالب یا حتي نوع رسانه حامل پيام، خبر را در چنبره

در سال  "لئو روستن"گونه كه  رسد. همان تردیدي نيست كه هميشه، همه اخبار به دست ما نمي .دهد هاي گوناگون قرار مي انفعال

خلاصه شده است.  "انتخاب"نگاري در  یک تقویم، سالنامه یا روزشمار تاریخ نيست. كل فرآیند روزنامه روزنامه كند یادآوري مي 1937

نویسد هيچ یک از جنبه هاي ارتبـاط به انـدازه تعـداد زیـاد انتخـاب و عـدم  در این باره مي "ویلبر شرام"دهه بعد،  از یک بيش

 .گر مؤثر نيست دهي افكار گيرنده و ارتباط انتخـاب در شـكل

خبر از نخستين  یک)) :كند باني را اینگونه تعریف مي فرایند دروازه "ارتباط شناسي"در اثر خود به نام  "مهدي محسنيان راد"

كند. دروازه بان آشكار و  مرحله مربوط به عنوان یک رویداد تا مرحله انتشارش به عنوان یک خبر از موانع یا فيلترهاي متعددي عبور مي

ارتباط جمعي هاي خبري وسایل  پنهان در انتخاب، هدف، حذف و تغيير شكل پيام دست دارد. هر كدام از دست اندركاران توليد پيام

 .(367 :1384)محسنيان راد، ((توانند نقش یک فيلتر را در تبدیل یک واقعيت و اطلاعات ایفا كنند مي

 

 1روش تحقيق

هاي تحقيق در علوم اجتماعي به   ترین روش تحليل محتوا یكي از مهم مي باشد. 2روش تحقيق در این پژوهش، روش تحليل محتوا

دهد  روش، پيام هاي ارتباطي را در تمام واحدهاي تحقيق به طور یكسان و با عينيت مورد تحليل قرار ميویژه در ارتباطات است. این 

  هاي آماري تایيد شوند. اساس داده اي كه در صورت تكرار پژوهش، صحت نتایج بر به گونه

"پيسلي"
آن محتواي ارتباطات از طریق به اي از جمع آوري اطلاعات است كه در  محتوا مرحله كه تحليلبر این عقيده است  1

یابد  هم مقایسه شوند، تغيير شكل مي توانند خلاصه و با مي كه مقوله بندي، به اطلاعاتي منتظم قواعد و عيني كارگيري

 .(13 :1373)هولستي،

                                                           
1
.  Research Methods 

2
.  Content Analysis 
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 2جامعه آماري

تبليغاتي كاندیداها( مرتبط با  جامعه آماري مورد مطالعه در این پژوهش، كليه اخبار، مقولات و مطالب )به استثناي آگهي هاي

هاي كيهان و اعتماد كه دو روزنامه مذكور به عنوان نماینده از دو جریان  نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي منتشر شده در روزنامه

یک هفته  اند در مرحله اول انتخابات و در مقطع زماني سه هفته قبل و در جامعه انتخاب شده )اصولگرا و اصلاح طلب( سياسي فعال

 مطلب انتخاباتي را انتشار داده اند. 504هاي مورد بررسي، جمعا تعداد   در مدت پژوهش، روزنامه پس از انتخابات مي باشد.

 

 3نمونه آماري

تا  23/11/90در این تحقيق كليه مطالب مربوط به انتخابات نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي در مرحله اول كه از تاریخ 

اند. با توجه به اینكه زمان بررسي پژوهش  مورد بررسي قرار گرفته ،اند هاي كيهان و اعتماد به چاپ رسيده  روزنامهدر  18/12/90

 اند. كوتاه و محدود است لذا مطالب انتخاباتي مورد بررسي در این مدت تمام شماري شده

 

 تجزیه و تحليل جداول دوبعدي و یافته هاي استنباطي 

 :هاي تحقيق مورد بررسي قرار گرفت كه حاصل این تجزیه و تحليل به قرار زیر است در این بخش فرضيه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فرضيه اول:

گيري مطالب تفاوت  هاي كيهان و اعتماد از نظر جهت  در مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي بين روزنامه 

                                                                                                                                                                                                 
1
 . Pysly 

2
 . Statistical population 

3
 . Sampling 
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 داري وجود دارد. معنا

 

 

 

 

 گيري مطلب توزیع فراواني رابطه بين نوع روزنامه و جهت -1 شماره جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

000      

        

sig =2 d.f =              894/32= 2𝑥 

 مي است. 000با سطح معناداري 2آن برابر و درجه آزادي 894/32طبق آزمون انجام شده، كاي اسكوئر محاسبه شده به ميزان 

. بنابراین % اطمينان تفاوت معناداري وجود دارد99%خطا و 1با  گيري مطالب كيهان و اعتماد از نظر جهت هاي  روزنامه توان گفت بين

 . براساس یافتهاند گيري مطالب متفاوت از هم عمل كرده به عبارت دیگر دو روزنامه از نظر جهتگردد.  فرضيه اصلي تحقيق تایيد مي

گيري خنثي بهره گرفته است در  درصد از جهت3/42درصد بيش از روزنامه كيهان با  6/69هاي جدول، مطالب روزنامه اعتماد با 

 .گيري مثبت استفاده كرده است درصد از جهت1/26درصد بيش از روزنامه اعتماد با  6/54صورتيكه مطالب روزنامه كيهان با 

 

 

 آماره جهت گيري مطلب ردیف
 روزنامه ها

 جمع
 اعتماد كيهان 

 مثبت 1
 236 36 200 فراواني 

 8/46 1/26 6/54 درصد

 منفي 2
 17 6 11 فراواني 

 4/3 3/4 3 درصد

 خنثي 3
 251 96 155 فراواني 

 8/49 6/69 3/42 درصد

 جمع             

 504 138 366 فراواني 

 100 100 100 درصد
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 فرضيه دوم:

هاي كيهان و اعتماد از نظر عنصر خبري غالب تفاوت   اسلامي در روزنامهبين مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي 

 معناداري وجود دارد.

 غالب خبري عنصر توزیع فراواني رابطه بين نوع روزنامه و -2 شماره جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 000              sig =5 d.f =              889/40=  2𝑥 

 مي است. 000با سطح معناداري 5آن برابر  و درجه آزادي 889/40كاي اسكوئر محاسبه شده به ميزان طبق آزمون انجام شده،

. بنابراین % اطمينان تفاوت معناداري وجود دارد99%خطا و1با عنصر خبري غالب كيهان و اعتماد از نظر  هاي روزنامه توان گفت بين

 براساس یافته .اند دهمتفاوت از هم عمل كرعنصر خبري غالب به عبارت دیگر دو روزنامه از نظر گردد.  فرضيه اصلي تحقيق تایيد مي

درصد از عنصر خبري )چه( به عنوان عنصر خبري غالب در  4/28درصد بيش از روزنامه كيهان با  9/52روزنامه اعتماد با  هاي جدول،

درصد از عنصر خبري )كه(  9/31 با بيش از روزنامه اعتماد درصد 2/32مطالب خود بهره برده است در صورتيكه روزنامه كيهان با 

  استفاده كرده است.

 آماره عنصر خبري غالب ردیف
 نام روزنامه 

 جمع
 اعتماد كيهان

 كه 1
 162 44 118 فراواني 

 1/32 9/31 2/32 درصد

 چه  2
 177 73 104 فراواني 

 1/35 9/52 4/28 درصد

 چگونه 3
 17 6 11 فراواني 

 4/3 3/4 3 درصد

 چرا          4
 3 1 2 فراواني 

 6/0 7/0 5/0 درصد

5 

 
 كجا

 0 0 0 فراواني 

 0 0 0 درصد

 كي  6
 5 1 4 فراواني 

 1 7/0 1/1 درصد

 خبر نيست 7
 140 13 127 فراواني 

 8/27 4/9 7/34 درصد

 جمع            

 504 138 366 فراواني 

 100 100 100 درصد
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 فرضيه سوم:

هاي كيهان و اعتماد از نظر ارزش خبري غالب تفاوت   در مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي بين روزنامه

  داري وجود دارد. معنا

 غالب خبري ارزش توزیع فراواني رابطه بين نوع روزنامه و -3 شماره جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

000            sig = 7 d.f =              934/65=  2𝑥 

     است.  000با سطح معناداري  7آن برابر  و درجه آزادي 934/65اسكوئر محاسبه شده به ميزان  طبق آزمون انجام شده، كاي

. % اطمينان تفاوت معناداري وجود دارد99 %خطا و1با ارزش خبري غالب كيهان و اعتماد از نظر  هاي روزنامه توان گفت بين مي

          .اند عمل كرده متفاوت از همارزش خبري غالب به عبارت دیگر دو روزنامه از نظر گردد.  بنابراین فرضيه اصلي تحقيق تایيد مي

 .خبري شهرت بهره گرفته استدرصد از ارزش  3/39درصد بيش از روزنامه كيهان با  9/73روزنامه اعتماد با ، هاي جدول یافتهبراساس 

 مقدار استفاده كرده است. و رقم بزرگي و فراواني درصد از ارزش خبري 9/2درصد بيش از روزنامه اعتماد با  4/10همچنين روزنامه كيهان با 

 آماره ارزش خبري غالب ردیف
 روزنامه ها

 جمع
 اعتماد كيهان 

 شهرت 1
 246 102 144 فراواني 

 8/48 9/73 3/39 درصد

 دربرگيري 2
 27 6 21 فراواني 

 4/5 3/4 7/5 درصد

 تضاد و برخورد 3
 22 9 13 فراواني 

 4/4 5/6 6/3 درصد

4 
فراواني و بزرگي رقم و 

 مقدار

 42 4 38 فراواني 

 3/8 9/2 4/10 درصد

5 

 
  تازگي 

 12 0 12 فراواني 

 4/2 0 3/3 درصد

 مجاورت 6
 7 0 7 فراواني 

 4/1 0 9/1 درصد

 استثناو شگفتي  7
 8 4 4 فراواني 

 6/1 9/2 1/1 درصد

 خبر نيست 8
 140 13 127 فراواني 

 8/27 4/9 7/34 درصد

 جمع

 504 138 366 فراواني 

 100 100 100 درصد
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 فرضيه چهارم:

نظر سبک مطالب تفاوت هاي كيهان و اعتماد از  در مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي بين روزنامه

 معناداري وجود دارد.

 مطلب سبک و روزنامه نوع بين رابطه فراواني توزیع -4 شماره جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

000 

            sig = 6 d.f =              780/52=  2𝑥 

      است.  000با سطح معناداري  6آن برابر  و درجه آزادي 780/52اسكوئر محاسبه شده به ميزان كاي طبق آزمون انجام شده،

. بنابراین % اطمينان تفاوت معناداري وجود دارد99%خطا و 1با سبک مطلب كيهان و اعتماد از نظر  هاي روزنامه توان گفت بين مي

هاي  براساس یافته .متفاوت از هم عمل كرده اندسبک مطلب به عبارت دیگر دو روزنامه از نظر  فرضيه اصلي تحقيق تایيد مي گردد.

درصد از سبک خبر استفاده كرده است. همچنين روزنامه كيهان  7/60درصد بيش از روزنامه كيهان با  8/76جدول، روزنامه اعتماد با 

درصد بيش از روزنامه كيهان  8/13درصد از سبک مقاله بهره برده است و روزنامه اعتماد با  8/5درصد بيش از روزنامه اعتماد با  2/8با 

درصد از مطالبش اختصاص به سبک ارتباط با مخاطبان دارد این در  1/19سبک گزارش استفاده كرده است. روزنامه كيهان از  9/4با 

 حاليست كه روزنامه اعتماد هيچ مطلبي در این خصوص نداشته است. 

 آماره سبک مطلب ردیف
 روزنامه ها

 جمع
 اعتماد كيهان 

 خبر  1

 328 106 222 فراواني 

 1/65 8/76 7/60 درصد

 مقاله   2
 38 8 30 فراواني 

 5/7 8/5 2/8 درصد

 مصاحبه 3
 4 3 1 فراواني 

 8/0 2/2 3/0 درصد

 گزارش  4
 73 19 18 فراواني 

 3/7 8/13 9/4 درصد

5 

 
 اطلاعيه و بيانيه 

 15 0 15 فراواني 

 3 0 1/4 درصد

 طنز و كاریكاتور 6
 12 2 10 فراواني 

 4/2 4/1 7/2 درصد

 ارتباط با مخاطبان  7
 66 0 70 فراواني 

 9/13 0 1/19 درصد

 جمع
 504 138 366 فراواني 

 100 100 100 درصد
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 فرضيه پنجم:

در استفاده از عكس تفاوت معناداري وجود هاي كيهان و اعتماد در نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي  بين مطالب و اخبار روزنامه

 دارد.

 

 عكس همراه مطلب و روزنامه نوع بين رابطه فراواني توزیع -5جدول شماره 

 

 

 

 

 

 

 

001 

            sig =1 d.f =              580/11=  2𝑥 

   است.  01/0با سطح معناداري  1آن برابر  و درجه آزادي 580/11طبق آزمون انجام شده، كاي اسكوئر محاسبه شده به ميزان 

. % اطمينان تفاوت معناداري وجود دارد99%خطا و 1با عكس همراه مطلب كيهان و اعتماد از نظر  هاي روزنامه توان گفت بين مي

  متفاوت از هم عمل استفاده از عكس همراه مطلب به عبارت دیگر دو روزنامه از نظر بنابراین فرضيه اصلي تحقيق تایيد مي گردد. 

 .كرده اند

درصد از عكس، همراه مطلب استفاده  7/11درصد بيش از روزنامه كيهان با  9/23روزنامه اعتماد با هاي جدول،  براساس یافته

 درصد مطالبش فاقد عكس بوده است. 1/76درصد بيش از روزنامه اعتماد با  3/88كرده است و روزنامه كيهان با 

 

 آماره عكس همراه مطلب ردیف
 روزنامه ها

 جمع
 اعتماد كيهان 

 دارد 1
 76 33 43 فراواني 

 1/15 9/23 7/11 درصد

 ندارد 2
 428 105 323 فراواني 

 9/84 1/76 3/88 درصد

عجم  
 504 138 366 فراواني 

 100 100 100 درصد
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 فرضيه ششم:

هاي كيهان و اعتماد از نظر عوامل خبرساز )خبرسازان(   بين روزنامه در مطالب و اخبار انتخاباتي نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي

 تفاوت معناداري وجود دارد.

 عوامل خبرساز و روزنامه نوع بين رابطه فراواني توزیع -6جدول شماره 

 مارهآ عوامل خبرساز ردیف
 روزنامه ها

 جمع
 اعتماد كيهان 

 دولت )غير از وزارت كشور( 1
 14 10 4 فراواني 

 8/2 2/7 1/1 درصد

 قوه قضائيه 2
 10 6 4 فراواني 

 2 3/4 1/1 درصد

 مجلس شوراي اسلامي 3
 24 8 16 فراواني 

 8/4 8/5 4/4 درصد

 شوراي نگهبان 4
 10 2 8 فراواني 

 2 4/1 2/2 درصد

5 

 
 مجمع تشخيص مصلحت

 3 2 1 فراواني 

 6/0 4/1 3/0 درصد

 مردم 6
 87 0 87 فراواني 

 3/17 0 8/23 درصد

 نيروهاي مسلح 7
 11 3 8 فراواني 

 2/2 2/2 2/2 درصد

8 
ائمه جمعه و روحانيون غير از امام خميني 

 و رهبري

 28 6 22 فراواني 

 6/5 3/4 6 درصد

 وزارت كشور 9
 49 10 39 فراواني 

 7/9 2/7 7/10 درصد

 كاندیداها 10

 27 12 15 فراواني 

 4/5 7/8 1/4 درصد

 امام خميني و رهبري 11
 7 2 5 فراواني 

 4/1 4/1 4/1 درصد

 اصولگراها 12
 105 42 63 فراواني 

 8/20 4/30 2/17 درصد

 44 10 34 فراواني  اصلاح طلبان 13
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 7/8 2/7 3/9 درصد

 خبرگان رهبري 14
 13 4 9 فراواني 

 6/2 9/2 5/2 درصد

 مهندسين پزشكاناساتيد دانشگاهها،  15
 11 1 10 فراواني 

 2/2 7/0 7/2 درصد

 سایر 16
 61 20 41 فراواني 

 1/12 5/14 2/11 درصد

 جمع              
 504 138 366 فراواني 

 100 100 100 درصد

000             sig =15 d.f =              212/72=  2𝑥 

   است.  000با سطح معناداري  15آن برابر  و درجه آزادي 212/72طبق آزمون انجام شده، كاي اسكوئر محاسبه شده به ميزان 

. بنابراین % اطمينان تفاوت معناداري وجود دارد99%خطا و 1با عوامل خبرساز كيهان و اعتماد از نظر  هاي روزنامه توان گفت بين مي

 .متفاوت از هم عمل كرده اندعوامل خبرساز به عبارت دیگر دو روزنامه از نظر  فرضيه اصلي تحقيق تایيد مي گردد. 

درصد خبرساز بوده اند. 2/17درصد بيش از روزنامه كيهان با 4/30اصولگراها با  روزنامه اعتماد در هاي جدول، براساس یافته

 7/10درصد بيش از روزنامه اعتماد خبرساز بوده اند، وزارت كشور نيز در روزنامه كيهان با 8/23كيهان با همچنين مردم در روزنامه 

  درصد خبرساز بوده است. 2/7درصد بيش از روزنامه اعتماد با 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نتيجه گيري 
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بيشترین مطالب انتخاباتي و روزنامه درصد 62/72مطلب كد گذاري شده، روزنامه كيهان با  504هاي تحقيق از  براساس یافته

رفت هر چه  مقوله زمان انتشار انتظار مي خصوص در اند. درصد كمترین مطالب انتخاباتي را به خود اختصاص داده38/27 اعتماد با

هاي مورد بررسي  این روند در خصوص روزنامه ،شویم تعداد مطالب انتخاباتي نيز به نسبت افزایش یابد مي به زمان انتخابات نزدیكتر

هاي مورد بررسي، چهار روز قبل از انتخابات با  بيشترین مطالب انتخاباتي منتشر شده در روزنامه به عبارتي اتفاق نيفتاده است

حاليست كه مطالب روزنامه اعتماد بيشتر  اند این در داشته گيري مثبت جهت مطالب روزنامه كيهانبيشتر  درصد بوده است.3/7

درصد مطالب همراه با  1/15 فقط اعتماد، و كيهان هاي روزنامه بررسي مورد مطالب مجموع از. ندابوده گيري خنثي  جهت داراي

درصد مطالب و  9/84نبود عكس در . اند اند این مطلب بيانگر این است كه بيشتر مطالب دو روزنامه فاقد عكس بوده بوده عكس

برجسته سازي مطالب به خوبي یكي از عوامل هاي مورد بررسي از عنصر عكس به عنوان  اخبار انتخاباتي نشانگر این است كه روزنامه

در صفحات داخلي به چاپ رسيده است  اعتماد و كيهانهاي  بيشترین مطالب انتخاباتي روزنامه طبق نتایج پژوهش، بهره نبرده اند.

با توجه به نظریه برجسته سازي مبني بر اینكه چاپ  درصد مطالب در صفحه اول این دور روزنامه چاپ گردیده است. 3/10و فقط 

 ها باعث برجسته شدن بيشتر آن مطلب در ذهن مخاطب مي شود، پژوهش حاضر نشان مي مطالب خبري در صفحه اول روزنامه

 مطالب مجموع از دهد، مي نشانها  یافتههمچنين روزنامه اعتماد بيش از روزنامه كيهان به این مطلب توجه كرده است.  دهد كه

درصد كمترین سطح زیر چاپ 1/11درصد بيشترین و مطالب بلند با 4/75اعتماد، مطالب كوتاه با  و كيهان روزنامه در بررسي مورد

ها بيشتر تمایل به خواندن مطالب كوتاه دارند هر  مي رسد با توجه به اینكه خوانندگان روزنامهاند. به نظر  را به خود اختصاص داده

 اند. اند و بيشترین سطح زیر چاپ مطالب خود را به مطالب كوتاه اختصاص داده دو روزنامه در این زمينه موفق عمل كرده

درصد 8/20اعتماد، اصولگراها با  و كيهان روزنامه در بررسي مورد مطالب مجموع از دهد، مي نشان نتایج به دست آمده پژوهش

    اند.  ساز مطرح بوده درصد به عنوان بيشترین عوامل خبر7/8درصد، اصلاح طلبان با7/9درصد، وزارت كشور با 3/17مردم با 

 .درصد خبرساز بوده اند2/17 درصد بيش از روزنامه كيهان با4/30هاي جدول، در روزنامه اعتماد اصولگراها با  یافته براساس

در روزنامه اعتماد كاندیداها، دولت، وزارت  اند. درصد بيش از روزنامه اعتماد خبرساز بوده 8/23همچنين مردم در روزنامه كيهان با 

، وزارت اصلاح طلبان و مجلس به ترتيب بيشترین عوامل خبرساز بوده اند. در روزنامه كيهان نيز بعد از مردم، اصولگراها كشور،

 كشور، اصلاح طلبان ائمه جماعت به عنوان بيشترین خبرسازان مطرح بوده اند.

 

 

 

 

 

 

 پيشنهادها
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درصد از كل مطالب بررسي شده در روزنامه هاي كيهان و اعتماد فاقد عكس هستند، پيشنهاد 9/84با توجه به نتایج تحقيق كه  -1

 مي شود براي بالا رفتن جذابيت بصري و برجسته شدن مطالب در ذهن مخاطب، از عكس همراه با مطلب بيشتر استفاده شود. 

اندركاران  دست باید رسد مي اوج خود به ها روزنامه از مخاطبان انتظارات انتخابات زمان شدن با توجه به این موضوع كه با نزدیک -2

و با حجم بيشتري از مطالب و اخبار مربوط به انتخابات  دهند قرار خود اخبار صدر در را موضوع این ها سعي كنند كه و مدیران روزنامه

 گروهها و احزاب در این عرصه وارد شوند.هاي هر یک از  جهت آشنایي مخاطبان با مواضع و برنامه

اند. لذا پيشنهاد  روزنامه هاي مورد بررسي از قالب خبر بيش از سایر قالب هاي دیگر استفاده كرده نتایج تحقيق نشان مي دهد  -3

براي جذابيت  هاي دیگر همچون گزارش، مصاحبه و حتي طنز و كاریكاتور نيز ها از سبک اندركاران و مدیران روزنامه مي شود دست

 مطالب بيشتر استفاده شود.

درصد داراي ارزش خبري تازگي بوده است با توجه به  4/2هاي كيهان و اعتماد فقط  مطلب مورد بررسي در روزنامه 504از  -4

در تهيه و ها به این ارزش خبري  صورتيكه خبر به موقع گزارش نشود به تاریخ پيوسته، توجه روزنامه در اینكه بنابر اصول خبرنگاري

 تنظيم اخبار ضروري است.

با توجه به اینكه انتخابات مجلس هر چهار سال یكبار اتفاق مي افتد بهتر است در هر دوره این پژوهش توسط دانشجویان دیگر  -5

نيز بين چند طيف مختلف سياسي و حتي چند طيف سياسي یكسان صورت گيرد تا تحقيقات صورت گرفته به صورت یک آرشيو 

ها با ساختار و محتواي مطالب در هر دوره از انتخابات  اندركاران روزنامه كامل درآید تا از این طریق مدیران سياسي و دستمنظم و 

هاي بعدي  ها و اخبار خود در دوره شوراي اسلامي آشنا شوند و از نقاط قوت و ضعف هر دوره براي پيشرفت و موفقيت برنامهمجلس 

 انتخابات بيشتر بهره ببرند.
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 .چاپ نهمتهران،  ،نشر مروارید، دانشنامه سياسي (.1373) آشوري ، داریوش ، -
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 .تهران، چاپ دوم ،انتشارات مركز مطالعات و تحقيقات رسانه روش هاي مصاحبه خبري، (.1377) محسنيان راد، مهدي، -

 دانشكده هنر و معماري تهران مركز خانه مردم، (.1381)منشي پور، شيوا،  -

 تهران، واحد طراحي و ارزشيابي آموزشي اداره كل آموزش سازمان صدا و سيما مباني خبر نویسي،(. 1382)مسعودي، اميد،  -
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Abstract 

Role of media in contemporary life and modern society to have an alternative, Perhaps it can be 

said so far dared to imagine modern society without a variety of modern media, it seems very 

difficult. Since the election symbol of the fate of their country and people are motivated to measure 

the level of national policy, the media can stimulate the elections and the widespread presence of 

people at the Election contribute. 

Are multi-dimensional role of media in elections, the media can request one hand, and social and 

political views of the people and their votes transferred to the government as a public speaker, on 

the other hand the effects and consequences of people's views on the policies and activities show a 

sense of trust between the people and the government to increase.  

The two newspapers were selected in this study are attributed to two different political factions is 

the policies. we could by analyzing the content of the messages produced by this newspaper at 

certain times on certain issues, One of the functions of these newspapers were informed of the 

processing of election news and events and there by realize the strengths and weaknesses of each of 

them. 

In this study 504 electoral news aspect of time to publish content, style, content, value and the 

dominant media elements, orientation materials, a photograph, article position, main content, 

content focus, following the publication of news factors and have been analyzed. 

All election papers reviewed in this study, about three weeks before and one week after the 

election, with the exception holidays and ads candidate survey form. 

The research method used in this study is content analysis. Data analysis using SPSS software and 

chi-square test was performed. 

Findings suggest that the type of paper and dependent variables (reading style, content orientation 

most newsworthy element of mainstream news, photos and news items and factors) that there are 

significant differences, ie all the hypotheses of the study has been approved said. 

Keywords: News, Parliament, Elections, Agenda Setting, political participation. 
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