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Every person needs to belong to that place for travel and tourism in a place, and this 

sense of belonging causes a general perception of a place for each tourist. The 

purpose of the present study is to evaluate the role of the level of place belonging of 

villagers in tourism development. This research can be considered a type of applied-

developmental research, and the study method is descriptive-analytical. The 

statistical population of the study includes all heads of households in rural areas of 

Javanrood County, 4812 people. The sample size was selected based on the 

Cochran formula as 358 people in a random available method. The research tool 

includes a questionnaire with 45 questions in four variables (practical belonging, 

emotional belonging and social belonging and tourism development), with 5, 6, 8, 

6, 8 and 12 questions, respectively. SPSS 22 and AMOS software, and the 

Kolmogorov-Smirnov test, structural equations were used to analyze the data. The 

results indicate that functional attachment has an impact on rural tourism 

development with an impact coefficient of 0.38, emotional attachment has an 

impact on rural tourism development with an impact coefficient of 0.16, perceptual 

attachment has an impact on rural tourism development with an impact coefficient 

of 0.44, social attachment has an impact on rural tourism development with an 

impact coefficient of 0.56, and identity attachment has an impact on rural tourism 

development with an impact coefficient of 0.21. Accordingly, emotional attachment 

has the least impact on tourism development with an impact coefficient of 0.16, and 

social attachment has the most impact on rural tourism development with an impact 

coefficient of 0.56. Place attachment has a special place in tourism development 

among villagers, so that social indicators, considering the inclusion of various 

cultural and social dimensions, especially in the fields of participation, acceptance, 

acceptance, companionship, etc., can have a great impact on tourism development. 
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Extend Abstract 

Introduction  
Analyzing the attachment to place by residents, 

understanding their inferences for tourism 

development, and exploiting this potential is an 

inevitable necessity. Human living 

environments are composed of social and 

physical aspects, and humans create the places 

around them. Places are the main elements of 

identity for their residents, because humans 

achieve self-knowledge by knowing the place. 

In addition to physical elements, the 

environment includes meanings and messages 

that people decode based on their expectations 

and motivations. This overall sense that arises in 

an individual after perceiving and judging the 

environment is the sense of place. The sense of 

place is an important factor in the individual's 

harmony with the environment, and plays a 

significant role in giving meaning to the places 

around human life, so that the individual's 

understanding and feeling are linked and 

integrated with the semantic context of the 

environment. On the other hand, by improving 

the indicators of creating a sense of place, the 

sense of belonging to the place, which is at a 

higher level, is raised. This sense is one of the 

important meanings in increasing the quality of 

human environments, which ultimately leads to 

the creation of quality environments. The 

importance of the sense of belonging to a place, 

according to the model of the formation of 

meaning in the environment (the result of the 

interaction of the individual, others and the 

environment), is on the one hand dependent on 

individual characteristics and characteristics, 

including motivations, competence and 

knowledge of individuals towards the place, and 

on the other hand rooted in social interactions 

and the relationship between the individual and 

others in the environment. In order to influence 

the sense of belonging to the place, and its role 

on the development of tourism, and to pay 

attention to tourist attractions, it is necessary to 

pay attention to the fact that the present study is 

in this direction, which while measuring this 

impact The factor of spatial affiliation is 

perceived positively and negatively and 

appropriate strategies are adopted, and in line 

with that, other effective factors will be 

considered to pay attention to the tourist 

attractions of the villages of Javanrood city, and 

research in This will happen. Lack of attention 

to the sense of spatial belonging can lead to 

more neglect in the future, to the various effects 

of tourism in the villages of Javanrood city, and 

will reduce the income from tourism 

development for the villages of Javanrood 

county. Every person needs to belong to that 

place for travel and tourism in one place, and 

that sense of belonging makes the overall 

perception of one place for every tourist 

possible. The purpose of the present study is to 

evaluate the role of rural location in tourism 

development.  

Methodology  
This research can be considered as a type of 

applied-developmental research, and is a 

descriptive-analytical study. The statistical 

population of the study consisted of 5200 

household heads of rural areas of Javanrood. 

Sample size was selected based on Cochran 

formula, with 358 randomly selected 

individuals. The research instrument was a 

questionnaire with 45 questions, in four 

variables (functional, emotional and social 

belonging and tourism development), with 5, 6, 

8, 6, 8 and 12 questions, respectively. For data 

analysis, SPSS 22 and AMOS software, and 

Kolmogorov-Smirnov test, structural equations 

were used. 

Results and Discussion  
The results show that, applied attribution on 

rural tourism development with an impact factor 

of 0.38, emotional attachment on rural tourism 

development, with an impact factor of 0.16, 

perceptional affiliation on rural tourism 

development, with an impact factor of 0.44, 

social belonging on rural tourism development, 

with a factor of 0.16. The effect of 0.56, identity 

belonging to the development of rural tourism, 

has an impact factor of 0.21. Accordingly, 

emotional attachment had the lowest impact on 

tourism development, with a factor of 0.16, and 

social attachment had the most effect on rural 

tourism development, with an impact factor of 

0.56. Also, currently, one of the biggest benefits 

of tourism in rural areas is the generation of 

income for people working in tourism, who are 

mostly local and indigenous people. Therefore, 

the first economic impact of tourism is to 

increase the individual or general income of 
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indigenous residents. These functions of rural 

tourism in the area of belonging can lead to 

solving the problem of unemployment, reducing 

the rate of migration of the rural population to 

metropolises and controlling the spread of 

slums, and greatly contributing to the smooth 

transfer of the hidden and obvious unemployed 

force from the agricultural sector to the service 

sectors and new job opportunities with an 

emphasis on self-employment 

Conclusion  
Based on what has been studied, it can be said 

that "spatial affiliation to the development of 

tourism has a special place among the villagers, 

so that social indicators, considering the various 

cultural and social dimensions, Especially in the 

fields of participation, acceptance, acceptance, 

companionship, etc., it can have a great impact 

on the development of tourism. Also, 

emotionally, the villages of the city have a 

lower score, which is due to the encounter with 

people, and different spectrums of people, 

which in terms of emotional and 

companionship, in this regard due to the short 

duration of the presence of tourists, It faces a bit 

of a crisis, which is a normal feature. Other 

cases that have a lower score should be noted 

that belonging to the identity that the villagers 

have a special and private identity, and the 

presence of tourists in some cases is in conflict 

with this identity, and this reduces the score in 

this Has been fielded. The next step is practical 

belonging, which includes practicality and the 

practicality of the villagers in the field of 

tourism activities, which is moderate, and the 

villagers must be trained in this area and 

appropriate measures must be taken. 
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وستا، ر ،یگردشگر ،یتعلق مکان

 ، کرمانشاهشهرستان جوانرود

 شودمیکند و این حس تعلق سبب  دایدر یک مکان، نیاز دارد به آن مکان تعلق پ یبرای سفر و گردشگر یهر فرد
 یتعلق مکان زانینقش م یابیهدف از پژوهش حاضر ارز .ردیصورت پذ یادراک کلی از یک مکان برای هر گردشگر

دانست و  ای توسعه - ینوع پژوهش کاربرد کین توامیپژوهش را  نیا د.باشمی یدر توسعه گردشگر انیروستائ
 ییسرپرستان خانوار نقاط روستا هیاست. جامعه آماری مورد پژوهش شامل کل یلیتحل -یفیروش مطالعه توص

 وهینفر به ش 358ند. حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران به تعداد باشمینفر 4812شهرستان جوانرود به تعداد 
تعلق  ،ی)تعلق کاربرد ریسوال در چهار متغ 45در دسترس انتخاب شدند. ابزار پژوهش شامل پرسشنامه با  یدفتصا
 لیو تحل هیتجز ید. براباشمیسوال  12و  8، 6، 8، 6، 5با  بی( به ترتیو توسعه گردشگر یو تعلق اجتماع یعاطف
 استفاده شده است. یمعادلات ساختار رنف،یماس-گروفو آزمون کولمو AMOSو  spss 22افزار  ها از نرمداده
بر توسعه  ی، تعلق عاطف38/0 ریتاث بیبا ضر ییروستا یبر توسعه گردشگر یآن است که تعلق کاربرد انگریب جینتا

، تعلق 44/0 ریتاث بیبا ضر ییروستا یبر توسعه گردشگر ی، تعلق ادراک16/0 ریتاث بیبا ضر ییروستا یگردشگر
 بیبا ضر ییروستا یبر توسعه گردشگر یتی، تعلق هو56/0 ریتاث بیبا ضر ییروستا یتوسعه گردشگر بر یاجتماع

و تعلق  ریتاث نیکمتر یدارا 16/0 ریتاث بیبا ضر یبر توسعه گردشگر یاساس تعلق عاطف نیدارد. بر ا ریتاث 21/0 ریتاث
بر توسعه  یتعلق مکان را داشته است. ریاثت نیشتریب 56/0 ریتاث بیبا ضر ییروستا یبر توسعه گردشگر یاجتماع

با توجه به  یاجتماع یهاشاخصکه  ایگونهد به باشمیبرخوردار  یاژهیو گاهیاز جا انیروستائ نیدر ب یگردشگر
و .... توانسته  یهمراه رش،یمشارکت، تقبل، پذ یهانهیبه خصوص در زم یو اجتماع یدربرداشتن ابعاد مختلف فرهنگ

 داشته باشد. یادیز ریتاث یتوسعه گردشگرند بر توامی
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  مقدمه
 شودمی سبب تعلق حس این و یابد تعلق مکان آن به دارد نیاز مکان، یک در خود و گردشگری اوقات گذراندن برای انسانی هر
از  یکیاطراف به عنوان  یامروزه گردشگران به فضاها. (Biglarian, 2015) گیرد صورت فردی هر برای مکان یک از کلی ادراک
خاص دارند که حس تعلق ساکنان به  یتیهو ،یظاهر یهاتیفضاها علاوه بر جذاب نیدارند. ا یاژهیتوجه و یگردشگر یهاجاذبه
مدت زمان  انندم یعوامل ریها تحت تأثحس تعلق افراد به مکان زانی. مشودیمحسوب م تیهو نیا یاصل یاز اجزا یکیها آن

 اناتیبه جر شتریمختلف ب یاز فضاها دیگردشگران در هنگام بازد نکهیا توجه به اقرار دارد. ب یزیانگو خاطره یسکونت، سرزندگ
اطراف را  یفضاها تیها، هوحس تعلق به مکان شیگرفت که افزا جهینت توانیم کنند،یافراد توجه م یهاتیو فعال یاجتماع

مهم و  یاز معان یکی. (Taheri, 2015). کندیکمک م یعموم یفضاها نیحضور گردشگران در ا شیو به افزا سازدیارزشمندتر م
به محل  افراد بوده است، احساس تعلق خاطر روستایی رانیکه همواره مورد توجه طراحان و مد طیموثر در ارتباط انسان و مح

 ،یکاربرد تیقابل ،یعموم یبرخوردها ،یتعاملات اجتماع ،یظاهر یهاویژگیاز جمله  یارید. عوامل بسباشمیسکونت خود 
 Mirzaian)ندباشمیموثر  افراداحساس تعلق  جادیدر ا یشناسانه همگ ییبایو عناصر ز یاجتماع یو نماد ها یفرهنگ یهاسمبل

Khamse & Harandi, 2013) .واجد معنا و  ،یشناس ییبایو ز یهندس یهاویژگیو  شیعلاوه بر کالبد خو پیرامون یفضاها
 مهمی نقش ها،مکان این از بومی ساکنان درک. (Saed Panah, 2016) بنددیه نقش مجامع یهستند که در خاطره جمع یایمعان
 . (Najarzadeh & Nematolahi, 2018) دارد مشارکتی و مدیریتی هایتصمیم یکپارچگی و توسعه هایبرنامه پیشبرد در

کند، یبر قرار م یو جوامع محل یعیطب یهاجاذبهو  ستیزطیکه با مح یو تعاملات ، تعلقاتوندهایبواسطه پ ییروستا یگردشگر
 ,Taleshi & Khodapanah)گذاردیم یبر جا یعیو طب یانسان یهاطیاز خود در مح یدر ابعاد مثبت و منف یقابل توجه یامدهایپ

 ل،یسپتان نیاز ا یبردارو بهره یتوسعه گردشگر یها براآن یهاساکنان و درک استنباط یتعلق به مکان از سو لیتحل .(2020
اطراف خود را  یهاها مکانشده و انسان لیتشک یو کالبد یاجتماع یهاانسان از جنبه یزندگ یهاطیاست. مح یضرور یامر

 طی. محکندیشناخت مکان به شناخت خود کمک م رایز دهند،یم لیرا تشک انساکن تیهو یها عناصر اصل. مکاندهندیشکل م
 نی. اکنندیم ریها را تفسخود آن یهازهیاست که مردم بر اساس انتظارات و انگ ییهاامیو پ یشامل معان ،یعلاوه بر عناصر کالبد

 یدیکل ی. حس مکان عاملشودیم دهینام نحس مکا رد،یگیدر فرد شکل م طیکه پس از ادراک و قضاوت نسبت به مح یحس کل
که درک و  یاگونهبه کند،یم فایا یانسان نقش مهم یاطراف زندگ یهابه مکان یاست و در معنابخش طیفرد با مح یدر هماهنگ

حس  ان،حس مک جادیا یهابا ارتقاء شاخص گر،ید ی. از سوشودیم کپارچهیو  خوردیم وندیپ طیمح ییمعنا نهیاحساس فرد با زم
 یانسان یهاطیمح تیفیمهم در بهبود ک میاز مفاه یکیحس  نی. اشودیقرار دارد، مطرح م یتعلق به مکان که در سطح بالاتر

معنا در  یریگحس تعلق به مکان، بر اساس مدل شکل تی. اهمشودیمنجر م تیفیبا ک یهاطیمح جادیبه ا تیاست که در نها
و  هایستگیشا ها،زهیشامل انگ یو مشخصات فرد هایژگیسو به و کیاست( از  طیو مح گرانیتعامل فرد، د جهی)که نت طیمح

 دارد طیدر مح گرانیو ارتباط فرد با د یدر تعاملات اجتماع شهیر گرید یان وابسته است و از سوشناخت افراد نسبت به مک
(Yaghubi & Yaghubi Songhorchi, 2016) .هایهویت رفتن بین از و سو یک از هامکان بین تعامل عدم و جغرافیایی فاصله 

 اثر گردشگران جذب و گردشگری توسعه در انجامدمی یخاص ذهنی نقشه و تصویر تضعیف به که شدن جهانی فرایند در محلی
 مکانی هویت شدن جهانی فرایند در هابسیاری از مکان دیگر سوی از .(Heidari chianeh et al., 2015) گذاردمی جا به منفی
 با خود محلی هایویته حفط بر علاوه است لازم بنابراین،. پذیرندمی را یکسانی الگوهای و هافرم و دهندمی دست از را خود

 . (Pike, 2008)آورند فراهم خود توسعه برای را زمینه متمایز خدمات آوردن فراهم
ند توامیتعلق به یک مکان از سوی افراد ساکن در آن مکان تحت تاثیر عوامل مختلفی قرار دارد و میزان دلبستگی و تعلق 

توجهی ساز پیگیری مباحث توسعه و یا بیند زمینهتوامیفراز و فرود آن همین اساس د. برگردمیزمینه ساز توسعه و توجه به محل 
بیشماری در فضاهای مختلف وجود دارد که توجه و توسعه آنها متضمن  روستایی ی گردشگریهاجاذبهد. در این میان گردمیبه آن 

 یهاتیهمزمان با گسترش سهم فعالواقع  درد که این امر بستگی به میزان حس تعلق افراد دارد. باشمیتوجه اهالی به آنها 
مورد توجه  ییبه اقتصاد جوامع روستا یتنوع بخش یبرا یسمیبعنوان مکان ییدر مناطق روستا یگردشگر ،یدر اقتصاد جهان سمیتور

 ,Azimi & alidust)دباشمیکه نقش تعلق مکان در این زمینه بسیار مهم  قرار گرفته است یمحل یهاو حکومت زانیربرنامه

 یها توجه کافموارد به آن یهستند که متأسفانه در برخ یفراوان یگردشگر یهاجاذبه یشهرستان جوانرود دارا یروستاها.  (2020
از عوامل  یکیآن وجود دارد.  یبرا یمختلف لیها منجر شود و دلاجاذبه نیبه ا بیبه آس تواندیم یتوجهیب نینشده است. ا
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 ،یگردشگر یهاو جاذبه یحس بر توسعه گردشگر نیا ریتأث یبررس یاست. برا کانحس تعلق به م نه،یزم نیدر ا رگذاریتأث
 یمثبت و منف ریشده است تا تأث یمنظور طراح نیطور منظم پرداخته شود. پژوهش حاضر به اموضوع به نیاست که به ا یضرور

عوامل مؤثر بر توجه به  ریسا ن،ی. همچنهدراستا ارائه د نیدر ا یمناسب یرا مورد سنجش قرار دهد و راهبردها یحس تعلق مکان
انجام خواهد گرفت.  نهیزم نیدر ا یشتریب یهاخواهد شد و پژوهش یبررس زیشهرستان جوانرود ن یروستاها یگردشگر یهاجاذبه

از  یناش یدهاجر شود و درآمروستاها من نیا یبه آثار گردشگر شتریب یتوجهیبه ب ندهیدر آ تواندیم یعدم توجه به حس تعلق مکان
و  یاساس یهایزیردر شهرستان جوانرود، تاکنون برنامه یفراوان گردشگر یهارا کاهش دهد. با وجود جاذبه یتوسعه گردشگر

تعلق  ایسؤال است که آ نیپژوهش به دنبال پاسخ به ا نیا ن،یانجام نشده است. بنابرا یمرتبط با ابعاد تعلق مکان یهاپژوهش
 است؟ رگذاریتأث یدر توسعه گردشگر انییروستا یمکان

 ینواح یاجتماع یداریرا در پا ینقش مهم تواندیم ییاقتصاد روستا یهاانیکارآمد با اثر بر بن یبه عنوان ابزار یگردشگر
 نیب یجتماعو ا یاقتصاد هیروند دو سو کی انگریب یگردشگر، همچنین  (Mehri Talar Poshti et al., 2020)کند فایا ییروستا

 eynali & et) باشد ییروستا یهادر سکونتگاه یاقتصاد یاثرات مثبت و منف رندیدربرگ تواندیاست که م یو شهر ییروستا ینواح

al., 2019) دارای جاذبه  فضاهای سکونتگاهی یرو ش  یمسائل پ نیتراز مهم یکیمفهوم مکان و حس مکان  و در این میان
حس مکان به معنای ادراک ذهنی مردم از محیط و احساسات کم و بیش . (Mohammadi & Ghorbi, 2020) است گردشگری

دهد، به طوریکه فهم و احساس فرد با زمینه را در ارتباط درونی با محیط قرار می گردشگرآگاهانه آنها از محیط خود است که 
، محبت، قضاوت و تجربه کلی مکان یا توانایی آن در همچنین حس مکان به مفهوم عاطفه .شودمعنایی پیوند خورده و یکپارچه می

این حس حاصل ارتباط درونی انسان، تصورات ذهنی او  .(Zarabian & Manam, 2010) ایجاد حس خاص یا تعلق در افراد است
. دارد و از های ذهنی، همچون خاطره، سنت، تاریخ، فرهنگ، اجتماع و..های محیطی است. که از یک سو ریشه در تجربهو ویژگی

دهد حس مکان مفهومی هایی عینی و بیرونی در محیط مانند طرح، منظره، بو و صداست که نشان میسوی دیگر متاثر از زمینه
 ,Falahat)آیداثر انطباق و استفاده انسان از مکان بوجود می گی انسان نسبت به محیط است که درپیچیده از احساسات و دلبست

مندی و دلبستگی به مکان سطح بالاتری از حس مکان است که در هر موقعیت و فضا به منظور بهرهاحساس تعلق و  .(2006
 . (Pirbabai & Sajadzadeh, 2011)یابدای میتداوم حضور انسان در مکان نقش تعین کننده

 & Sarmast)د تعریف کنندانکردهتعلق مکانی به این معناست که مردم خود را به واسطه مکانی که در آن به دنیا آمده و رشد 

Tavakoli, 2010) .  داند و براساس که انسان خود را جزئی از مکان می شودمیبه پیوند فرد با مکان منجر  ایگونهاین حس به
و  سازد. این نقش نزد او منحصر به فردها، معانی و عملکردها، نقشی را برای مکان در ذهن خود متصور میهای خود از نشانهتجربه

در این رابطه  (Pirbabai & Sajadzadeh, 2011) شودمید و در نتیجه مکان برای او مهم و قابل احترام باشمیمتفاوت 
هاست. این دلبستگی مبنای نحوه ارتباط و تعامل دلبستگی به مکان به عنوان یک مفهوم، رابطه و نقطه اتصال بین مردم و مکان

  . (Sajadzadeh, 2013)شوداسطه خصوصیات فردی، جمعی، فرهنگی و اجتماعی ایجاد میعاطفی مثبت انسان با فضاست و به و
( به عنوان یرمادیو چه غ ی)چه ماد یجامعه محل یهاییادارمیتا تما شودیتلاش م ،ییبه توسعه روستا ییبر دارا یمبتن کردیدر رو

 یاژهیو تیو احساس تعلق به مکان از اهم یاجتماع هیسرما ،هاییدارا نیا انی. در مرندیتوسعه مورد استفاده قرار گ یهاهیپا
که افراد،  شوندیموجب م ییدو نوع دارا نیروستا عمل کنند. ا ایتوسعه محله  یاصل یهابه عنوان محرک توانندیبرخوردارند و م

و  یبه محل زندگ ی. دلبستگرندیکار گبه  شانیزندگ طیبهبود شرا یرا برا یو مال یفکر یهاهیخود از جمله سرما یهاهیسرما ریسا
سکونت  طیجانبه محبهبود همه یها را به تلاش براکه آن کندیم جادیافراد ا دررا  یتیو حس مسئول زهیاحساس تعلق به آن، انگ

 یاقتصادو  یمختلف اجتماع یهابرنامه یاجرا تواندیم یاحساس تعلق به مکان و مشارکت اجتماع ل،یدل نی. به همکندیم بیترغ
 مهم نکته .(Amirkafi &Fathi, 2011)را ارتقا بخشد.  یزندگ تیفیهمراه سازد و ک یریچشمگ تیرا با موفق یدر جامعه محل

 تعامل و اعتماد به نمودن توجه روستاییگردشگری  توسعه بالاخص و روستا توسعه روند در مردم نمودن دخیل جهت دیگردر
 یاد جامعه اجتماعی سرمایه عنوان تحت آن از که ایمقوله است،  روستایی مدیریت و نهاآ بین همچنین و ساکنان بین متقابل

 جوامع تمام شکوفایی در آنرا توانمی که است حدی تا یافتگی توسعه در آن نقش و اجتماعی سرمایه موضوع اهمیت. شودمی
 & Shokuhfar)کرد مشاهده آشکار طور به دارند قرار یافتگی و جاذبه گردشگری توسعه صدر در که روستاهایی و یافته توسعه

Shabanjula, 2011). 



 1404تابستان  ،70-57(، 71پی )پیا 2شماره  ،20دوره ، های انسانیریزی سکونتگاهفصلنامه مطالعات برنامه                                                                  60  

 

ایجاد هویت و تعلق مکانی پرداخته شی به بررسی نقش برندینگ شهری دردر پژوه (2017) 1، پاپسکیودر زمینه پیشینه پژوهش
 یروش برا نیاز ایکنند و یتفاده ماس نیریخود از سا تیهو زیجهت تما نگیاز مناطق از فنون برند یاریبسد که دارمیاست و بیان 
نقش برندینگ در آنها ( در به بررسی هویت شهری و2021) 2هاورمانس .ندینمامیدهند، استفاده یفرد بودن آنچه ارائه ممنحصربه

و  یخلاصگ مدرن یایند و در دنباشمیخلاصه و مختصر  اریبس یها کلماتبرندد که دارمیدر ایجاد و توسعه گردشگری بیان 
گیرد ن و اثرات آن پرداخته و نتیجه میدر تحقیقی به بررسی تعلق کالبدی به مکا(  2006) 3کارمونا .است یاساس یتیمز یمختصر

 شودمی محسوب یانسان تیشناخت و هو ندیاز فرآ یمکان به عنوان بخش ینوع از تعلق، برگرفته از عناصر و اجزا کالبد نیاکه 
 نیکه بر ا ندینمامی ادی یدارشهیاشاره کرده و از آن با عنوان ر یتعلق کالبد ینقش مهم و اساسدر مطالعات خود به  نیمحقق
در پژوهشی به ( 2001) 4گوستافسون سپارد.یتعلق به خاطر م یمعنا یدهآن در شکل یرا به همراه عناصر کالبد طیفرد مح اساس

 یآن در زندگ راتیو تاث یکالبد طیمحاند که د و نتیجه گرفتهانردهکبررسی تعلق مکانی و نقش آن در کالبد متمایز شهر اقدام 
رئیسی و گرفته است.  قراری و بررس لیمورد تحل یاریبس نیاز طرف متخصص ریاخ یهااست که در سال یروزمره مردم از مسائل

یحی پرداخته که نتایج بیانگر تفر فرهنگی مجتمع یک به تعلق حس یهاشاخص ارزیابی و در پژوهشی به شناسایی( 1398کریمی )
 مجتمع بین این در و اندجامعه فرهنگ گیری شکل در گذار تاثیر عوامل مهمترین جزء شهری عمومی آن است که فضاهای

 و هاپیشه آموزش برای مکانی هم و است فرهنگی امور آموزش برای مکانی هم زیرا باشد، داشته را تاثر بیشترین ندتوامی فرهنگی
 فرهنگی میراث در گردشگران مکانی حس ینگارانه مردم ای به کاوشدر مقاله( 1397ایمان و همکاران ) .است مختلف هنرهای

 شهر فرهنگی میراث در گردشگران که است آن از حاکی تحقیق این در نما مضمون شبکه شیراز پرداخته است که تحلیل شهر
 خوبی به که دانست فرهنگی تاریخی خاطرات بازآفرینی را آن توانمی که کنندمی تجربه را مکانی احساس از ایمجموعه شیراز

 فرهنگی، فردی، هایهویت یکننده تقویت نوعی به ارتباطات این. است خود و دیگران گذشته، مکان، با فرد ارتباط نمایانگر
 گردشگران وفاداری بر مکان حس و شده دریافت ادراکی ارزش ای به تأثیردر مطالعه( 1396طاهری ). است افراد ملی و تاریخی

 ارزش ابعاد بین معناداری ارتباط وجود پیرسون، ضریب همبستگی محاسبات پرداخته که نتایج (همدان استان: موردی مطالعۀ)
 با( مکان به وابستگی و مکان به تعلق مکان، هویت) مکان حس و( اجتماعی ارزش و عاطفی ارزش کاربردی، ارزش) ادراکی
 تأثیر بررسی به پژوهشی در( 1395کاظمی و همکاران ) .کندمی تأیید را گردشگری مقصد برند به نسبت گردشگران یوفادار

( اصفهان شهر به کرده سفر خارجی گردشگران: موردی مطالعه) گردشگر وفاداری و رضایت بر گردشگری مقاصد به تعلق احساس
 به را گردشگر وفاداری و رضایت دتوانمی اصفهان گردشگری مقاصد به قتعل احساس که است آن مبرهن نتایج که اندپرداخته
 قرار تأثیر تحت را وفاداری تواندمی اصفهان گردشگری مقصد از رضایت چنین هم دهد؛ قرار تأثیر تحت داری معنی و مثبت صورت
 به افراد دلبستگی حس میزان در اصفهان روددهزاین فصلی شدن خشک تأثیر ارزیابی به ایمقاله در( 1394پور )نوعی و قلیقلعه .دهد

 فضاهای به دلبستگی میزان کاهش از حاکی نتایج که اندنموده اقدام خواجو، پل ده محدو: موردی بررسی آن شهری فضاهای
 این به فرادا مراجعه تمایل در رودخانه خشکی منفی تأثیر همچنین و آن شدن خشک از قبل با مقایسه در رودزاینده پیرامون شهری
 د.باشمی( قابل ارائه 1) بر اساس مباحث مطرح شده، مدل مفهومی پژوهش در قالب شکل . است هامکان
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  ژوهشروش پ
متاری استت. جامعته آ یلیحلت -یفیدانست و روش مطالعه توص ایتوسعه - ینوع پژوهش کاربرد کین توامیپژوهش را  نیا

ند. حجتم نمونته بتر استاس باشمینفر 4812شهرستان جوانرود به تعداد  ییسرپرستان خانوار نقاط روستا هیمورد پژوهش شامل کل
ر ستوال در چهتا 45ه بتا در دسترس انتخاب شدند. ابزار پژوهش شامل پرسشنام یدفتصا وهینفر به ش 358فرمول کوکران به تعداد 

ستوال  12و  8، 8، 6، 5، 6بتا  بیت( به ترتیو توسعه گردشگر ، ادراکییو تعلق اجتماع یتعلق عاطف ،یکاربرد هویتی، )تعلق ریمتغ
بر اساس  زین ییایو پا دهیرس گاهدانشمرتبط در  دیتن از اسات 7 دییبه تا یصور وهیآن به ش یید که محقق ساخته بوده که رواباشمی
و آزمون  AMOSو  SPSS 22افزار  ها از نرمداده لیو تحل هیتجز یست. براواقع شده ا دییمورد تا 81/0 زانیکرونباخ به م یآلفا

 استفاده شده است. یمعادلات ساختار رنف،یاسم-کولموگروف

   قلمرو جغرافیایی پژوهش

شهرستان  ز جنوب باانسر، استان کرمانشاه قرار دارد و از شمال و شرق با شهرستان روا یشهرستان جوانرود در شمال غرب
طول  ودرجه  34 ییایر عرض جغرافشهرستان د نیمرز است. او کشور عراق هم یهو و از غرب با شهرستان ثلاث باباجاندالا

 باشدیمربع م لومتریک 772متر است. مساحت شهرستان جوانرود  1280 ایسطح در زدرجه واقع شده و ارتفاع آن ا 46 ییایجغراف
جوانرود  یاست. آب و هوا نفر 75،169شهرستان  نیا تی، جمع1395ساس آمار سال (. بر ا1395کرمانشاه،  ی( )استاندار1)شکل 

 ،یگفرهن راثیم)سازمان  شودیم شناختهاستان کرمانشاه  یاز مناطق خوش آب و هوا یکیبوده و به عنوان  یمعتدل کوهستان
 (.1390استان کرمانشاه،  یو گردشگر یدست عیصنا

 
 ه مورد مطالعهمحدود ییایجغراف تی.  موقع1 شکل

  و بحث هایافته

 های توصیفییافته
ی به هر یک از و جوابده سخگوییدر این قسمت با استفاده از میانگین و انحراف معیار هر یک از متغیرهای به بررسی میزان پا

 متغیرها اقدام شده است.
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 . میانگین و انحراف از متغییرهای تحقیق1جدول 
 معیار انحراف از میانگین تعداد عوامل

 451/0 26/3 358 کاربردی

 689/0 92/2 358 عاطفی

 325/0 32/3 358 اجتماعی

 452/0 21/3 358 هویتی

 651/0 98/2 358 ادراکی

 321/0 39/3 358 توسعه گردشگری روستایی

ارای دفی طگین و متغیر عاروستایی دارای بیشترین میان گردشگری د که متغیر توسعهگردمیمشاهده  (1)بر اساس جدول 
رگی ونق و گستران جوانرود د این امر نشان از آن دارد که گردشگری روستایی در روستاهای شهرستباشمیکمترین میانگین 

یز بوده است نخص هویتی وجه شامتناسبی دارد و در این میان توانسته است بر شاخص اجتماعی اثرات متناسب داشته و این امر مت
     حاظ عاطفیلمحلی به  جامعه کمترین اثر را پذیرفته است و این نشان از آن دارد که گردشگران و و در این میان شاخص عاطفی

رش و ارتباطات، لحاظ پذی تماعی بهاند ارتباط خوبی را بر قرار نمایند ولی به لحاظ تاثیرات هویتی و نیز تغییرات اجنتوانسته
 گردشگری خوب عمل کرده است.

 های تحلیلییافته
 هادادهنرمال بودن  فرض

ا به ای)برای بررسی متغیرهسمیرنف یک نمونها-های مطالعه از آزمون کولموگورافبرای بررسی فرض نرمال بودن متغیر
توان رد کرد مینا را صورت تک تک( استفاده شده است؛ نتایج نشان دهنده آن است که فرض نرمال بودن برای تمام متغیره

(05/0<Pنتایج این آزمو .)آورده شده است. (2) ن در جدول 

 اسمیرنف برای بررسی پذیره نرمال بودن -نتایج آزمون کولموگروف. 2جدول 
 سطح معناداری آماره آزمون حجم نمونه متغیر

 321/0 365/0 358 کاربردی

 121/0 289/0 358 عاطفی

 347/0 425/0 358 اجتماعی

 231/0 235/0 358 هویتی
 236/0 475/0 358 ادراکی

 254/0 654/0 358 توسعه گردشگری روستایی

، 347/2مقدار  ند و میزان معناداری اجتماعی باباشمید کلیه متغیرها دارای فرض نرمال گردمیمشاهده  (2) با توجه به جدول
مختلف در ی هاشاخصویان به بر این اساس پاسخگ د.باشمیکمترین میزان 121/0بیشترین مقدار و معناداری عاطفی به مقدار 

 ست و متناسب داده اند.خ یکدهای تعلق مکانی پاسشاخصشاخص توسعه گردشگری و اثرات پذیرفته شده از 

 معادلات ساختاری
ز ااستفاده  طور خاص، باپرداخته شده است. به یمعادلات ساختار قیپژوهش از طر یهاهیفرض یبخش، به بررس نیدر ا

قالب  تباطات درار نیرفته است. اگقرار  لیمورد تحل رهایمتغ انیارتباطات م ،یساختار معادلات یریو به کارگ Amosافزار نرم
 ریتغعامل )م نیاند. قدرت رابطه بداده شده، مورد آزمون قرار گرفته شینما 8تا  2 یهاکه در شکل یمعادلات ساختار یالگو

دارد.  کیفر و ص نیب یارمقد ی. بار عاملشودینشان داده م یبار عامل قیقابل مشاهده )سؤالات پرسشنامه( از طر ریپنهان( و متغ
بول است و ققابل  6/0تا  3/0 نیب ی. بار عاملشودیم نظرشده و از آن صرف یتلق فیباشد، رابطه ضع 3/0کمتر از  یاگر بار عامل
 .شودیمطلوب در نظر گرفته م اریبس یاعنوان رابطهباشد، به 0.6تر از اگر بزرگ
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 ی تعلق کاربردی با بارهای عاملی در حالت استانداردگیراندازهدل . م2شکل

 
 ی تعلق عاطفی با بارهای عاملی در حالت استانداردگیراندازه. مدل 3شکل

 
 با بارهای عاملی در حالت استاندارد ی تعلق اجتماعیگیراندازه. مدل 4شکل
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 حالت استاندارد با بارهای عاملی در ی تعلق هویتیگیراندازه. مدل 5 شکل

 
 با بارهای عاملی در حالت استاندارد ی تعلق ادراکیگیراندازه. مدل 6 شکل

 
 استاندارد ی توسعه گردشگری روستایی با بارهای عاملی در حالتگیراندازه. مدل 7شکل
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 . پارامترهای استاندارد شده مدل8شکل

ر روستاهای شهرستان دی بر توسعه گردشگری روستایی ی تعلق مکانهاشاخصد که گردمیمشاهده ( 8) بر اساس شکل
چه در بین  یان ویوستاند چه در بین رتوامیجوانرود اثرگذار بوده است و این امر نشان از آن دارد که تعلق مکانی به خوبی 

ب تاثیرات به سب طفیو عا گردشگران به سبب اثرات مثبت در کارکردهای اقتصادی، اجتماعی و زیست محیطی و نیز اثرات هویتی
 ساز توسعه هر چه بیشتر گردشگری شود.و تاثرات زمینه

معادلات ساختاری چندین شاخص برازندگی وجود دارد. در این پژوهش، با استناد به پیشنهادهای  برای ارزیابی برازش مدل
شاخص ، داری آنمراه معنیبه ه 2اسکویرهای کایاز شاخص(، 1995و باومگارتنر و هومبورگ )( 2004) 1شوک و همکاران

، شاخص برازندگی 6، شاخص برازندگی فزاینده5برازندگی ، شاخص نرم نشده4شاخص برازندگی، 3اسکویر بر درجه آزادیکای
برای ارزیابی برازندگی مدل معادلات  9هاماندهو شاخص میانگین مجذور باقی 8، ریشه میانگین مجذور خطای تخریب7تطبیقی

ها وجود ندارد، اما دستور العمل کلی زیر در ادبیات مطرح اکنون معیار دقیقی برای این شاخصستفاده شد. هم ساختاری پژوهش ا
شاخص های مقدار شاخصباشد، 3تر از اسکویر بر درجه آزادی کمکای دار نباشد، مقدارمعنی ریاسکویکاشده است: اگر مقدار 

 شهیرباشند، مقدار  90/0بالاتر از  یقیتطب یشاخص برازندگو  ندهیفزا یازندگشاخص بر، یبرازندگ شاخص نرم نشده، یبرازندگ
باشد، برازش مدل مناسب و قابل  05/0تر از کم هاماندهیمجذور باق نیانگیمو مقدار  08/0تر از کم بیتخر یمجذور خطا نیانگیم

ها از لحاظ آماری شود که داده(، مشاهده می3)جدول های برازندگیقبول است. بر این اساس، با توجه به مقدار گزارش شده شاخص
با ساختار عاملی مدل معادلات ساختاری متغیرهای نهفته پژوهش سازگاری و تطابق دارند. بنابراین، مدل معادلات ساختاری 

 .پژوهش از برازش مناسب و قابل قبولی برخوردار است

                                                 
1. Shock et al 

2. X2 

3. X2/df 

4. GFI 

5. NNFI 

6. IFI 

7. CFI 

8. RMSEA 

9. RMR 
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 برازندگیهای . نتایج میزان انطباق مدل پژوهش با شاخص3جدول 
علامت 

 اختصاری
 مقدار گزارش شده معیار مطلوب مفهوم نام کامل شاخص برازش

/df2X 
Root Mean Square Error of 

Approximation(RMSEA) 
 90/2 ترو کم 3 ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب

RMR Chi-degree freedom 048/0 05/0تر از کوچک شاخص بهنجار نسبی 

GFI incremental fit index 90/0 و بالاتر 0/ 9 شاخص برازش افزایشی 

AGFI Normed Fit Index 96/0 و بالاتر 9/0 شاخص برازش نرمال شده 

NFI Goodness of fit 92/0 و بالاتر 9/0 شاخص نیکویی برازش 

NNFI Adjusted Goodness of Fit 90/0 و بالاتر 9/0 شاخص نیکویی برازش تعدیل یافته 

CFI Comparative Fit Index 91/0 و بالاتر 9/0 ایشاخص برازش مقایسه 

RMSEA Root Mean Square Error of 

Approximation(RMSEA) 

 078/0 08/0تر از کوچک ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب

 های بحرانی و سطح معناداریهمراه با نسبت . مسیر فرضیه؛4جدول
 هیفرض جهینت تأثیر بیضر یمعنادارسطح  یمقدار بحران مسیر فرضیه

 عدم رد 38/0 000/0 127/4 تعلق کاربردی ---> توسعه گردشگری روستایی

 عدم رد 16/0 007/0 809/2 تعلق عاطفی ---> توسعه گردشگری روستایی

 عدم رد 21/0 003/0 007/3 تعلق هویتی ---> توسعه گردشگری روستایی

 رد عدم 56/0 000/0 632/7 تعلق اجتماعی ---> توسعه گردشگری روستایی

 رد عدم 44/0 000/0 128/6 تعلق ادراکی ---> توسعه گردشگری روستایی

اطفی بر ع، تعلق 38/0اثیر با ضریب ت تعلق کاربردی بر توسعه گردشگری روستایید که گردمیمشاهده  (4) بر اساس جدول
ماعی بر ، تعلق اجت44/0اثیر با ضریب ت ادراکی بر توسعه گردشگری روستایی، تعلق 16/0با ضریب تاثیر  توسعه گردشگری روستایی
بر این  .دارد ریتاث 21/0اثیر تعلق هویتی بر توسعه گردشگری روستایی با ضریب ت، 56/0با ضریب تاثیر  توسعه گردشگری روستایی

ر توسعه گردشگری روستایی بتعلق اجتماعی و دارای کمترین تاثیر  016/0 ریتاث بیبا ضر توسعه گردشگریبر  عاطفیتعلق اساس 
ه خصوص در عه گردشگری ببر این اساس تعلق مکانی عنصری مهم در توس  بیشترین تاثیر را داشته است. 0.56 ریتاث بیبا ضر

گیرد که ی موبی صورت خین امر به د که با دربرداشتن ابعاد اجتماعی، کاربردی، عاطفی، هویتی، ادراکی اباشمیمناطق روستایی 
اربردی، که در بعد زمین نقش مشارکت و همراهمی در بعد اجتماعی، کاربردی کردن فعالیت های گردشگری و فعال بودن در این

ی و ر بعد هویتدی فرهنگی و هویتی هاشاخصهمزییتی متناسب و پذیرش اصولی در بعد عاطفی، داد و ستدهای اصولی در بعد 
سیار بکاربردی  ر بعددائیان از گردشگر، فعالیت های گردشگری و نحوه برخورد دو طرف درک متناسب داشتن گردشگر و روست

 د.باشمیضروری 

 گیرینتیجه

 کهیطوردارد. به انییروستا انیمدر یدر توسعه گردشگر ینقش مهم یگفت که تعلق مکان توانیشده، مانجام یهایاساس بررسبر
 ریتأث ،یو همراه رشیمشارکت، پذ یهانهیدر زم ژهیوبه ،یو اجتماع یاد مختلف فرهنگبا در نظر گرفتن ابع ،یاجتماع یهاشاخص

 لیموضوع به دل نیدارند که ا یکمتر ازیشهرستان امت یروستاها ،یاز نظر عاطف ن،یدارند. همچن یربر توسعه گردشگ یتوجهقابل
 ییهامدت گردشگران، با چالشحضور کوتاه لیدلبه ،یو همراه یاست که به لحاظ عاطف یمختلف یهامواجهه با افراد و گروه

 یکمتر ازیاست که امت یعوامل گریاز د زین یتیتعلق هو ن،یبر ا لاوهاست. ع ندیفرآ نیا یعاد یژگیو ت،یوضع نی. اشوندیرو مروبه
در  ازیت که به کاهش امتدر تضاد اس تیهو نیموارد با ا یهستند و حضور گردشگران در برخ یخاص تیهو یدارا انیدارد. روستائ

و  شودیمربوط م یگردشگر یهاتیدر فعال انیروستائ ییقرار دارد که به توانا ی. در مرحله بعد، تعلق کاربردشودیمنجر م نهیزم نیا
حال  لازم و انجام اقدامات متناسب دارند. در یهابه آموزش ازین انیروستائ ت،یوضع نیبهبود ا یقرار دارد. برا یدر سطح متوسط

حوزه مشغول به کار  نیاست که در ا یافراد یدرآمد برا جادیا ،ییدر مناطق روستا یگردشگر یایمزا نیتراز بزرگ یکیحاضر، 
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ساکنان  یعموم ای یدرآمد فرد شیافزا ،یگردشگر یاقتصاد ریتأث نیاول ن،یهستند. بنابرا یو بوم یافراد محل نیهستند و اغلب ا
به  ییروستا تیکاهش نرخ مهاجرت جمع ،یکاریبه حل معضل ب تواندیم ییروستا یگردشگر یکارکردها نیاست. ا یبوم

و  یخدمات یهابه بخش یاز بخش کشاورز کاریکار ب یرویکمک کند و به انتقال آرام ن ینینشهیاششهرها و کنترل گسترش حکلان
 رساند. یاری یبر خوداشتغال دیبا تأک دیجد یشغل یهافرصت
 کیحس تعلق به  یهاصشاخ یابیو ارز یی( که به شناسا1398) یمیو کر یسیرئ قیتحق یهاافتهیوهش با پژ نیا جینتا

عوامل  نیترمهم از یشهر یعموم یکه فضاها دهدینشان م قیتحق نیا جیاند، همسو است. نتاپرداخته یحیتفر یمجتمع فرهنگ
 یبرا یم مکانه رایند، زداشته باش را ریتأث نیشتریب توانندیم ینگفره یهاجتمعفرهنگ جامعه هستند و م یریگدر شکل رگذاریتأث

و  نمایا قیحقبا ت جیانت نیا ن،یمختلف هستند. همچن یو هنرها هاشهیپ یریادگی یبرا یو هم مکان یآموزش امور فرهنگ
شبکه  لیارد. تحلد یهمخوان اخته،پرد رازیشهر ش یفرهنگ راثیگردشگران در م یحس مکان ی( که به بررس1397همکاران )

که  کنندیجربه مترا  یکانماز احساسات  یامجموعه رازیش یفرهنگ راثیکه گردشگران در م دهدینشان م قیتحق نیمضمون در ا
. سازدیم انیا نماو خود ر نگرایذشته، دارتباط فرد با مکان، گ یخوبو به دینام "یفرهنگ یخیخاطرات تار ینیبازآفر"آن را  توانیم
 سو است وهم زیپرداخته، ن یو تعلق مکان تیهو جادیدر ا یشهر نگینقش برند ی( که به بررس2017پاپس ) قیتحق جینتا ،یطرفاز 
 یروش برا نیاز ا ای و کنندیاستفاده م گرانیخود از د تیهو زیتما یبرا نگیاز مناطق از فنون برند یاریکه بس کندیم انیب

و حس  یارزش ادراک ریه تأثب( که 1395) یطاهر قیتحق جینتا ن،ی. همچنبرندیبهره م دهند،یارائه م چهمنحصر به فرد بودن آن
 رسون،یپ بیضر یگمبستمحاسبات ه جی: استان همدان( پرداخته، همسو است و نتایگردشگران )مطالعه مورد یمکان بر وفادار

کان، تعلق م تیان )هوس مک( و حیو ارزش اجتماع یفارزش عاط ،ید)ارزش کاربر یابعاد ارزش ادراک نیب یوجود ارتباط معنادار
 .کندیم دییرا تأ یگردشگران نسبت به برند مقصد گردشگر یبه مکان( با وفادار یبه مکان و وابستگ

 :شودیارائه م ریز شنهاداتیآمده، پدستبه جیاساس نتا بر
 مناطق؛ نیه ابه سفر ب لیتما شیمنظور افزاروستاها به میعظ یهالیو پتانس هاتیاز ظرف یبرداربهره یبرا یاساس یزیربرنامه -
 ؛یتوسعه گردشگر یراستا در یخیو تار یعیمتنوع طب یهاتیاستفاده از جذاب یبرا یارائه دستور کار -
 ؛شهرستان جوانرود یموجود در روستاها یو فرهنگ یعیطب یاز فضا یبرداربهره -
 زبانیامعه مج نیب یاطفعارتباط  تیتقو نیمردم کشور و همچن انیسفر و مسافرت در م هیروح تیتقو یجامع برا یابرنامه جادیا -

 و گردشگران؛
 منظور رفاه حال گردشگران؛در روستاها به یو خدمات گردشگر لاتیتسه شیافزا -
 .ردشگرانگرتباط با و نحوه ا یردشگرگتوسعه  نهیدر زم انییو روستا نیمسئول یبرا یو تورگردان یآموزش یهاکلاس یبرگزار -

 منابع  
مجله مطالعات . شهر کرمان (. بررسی عوامل موثر بر دلبستگی به منطقه مسکونی :مطالعه موردی:1390شکوفه . ) ،مهدی و فتحی ،امیر کافی

 http://www.jss-isa.ir/article_22368.html?lang=fa    .5-41(، 1)5ایران،  اجتماعی

 .میراث فرهنگی شهر شیراز نی گردشگران دری حس مکانگارانهکاوش مردم (.1397و طبیعی، منصور. ) سیده سمیه ،هاشمی ؛محمدتقی ،ایمان
 dor: 20.1001.1.1735059.1397.19.73.2.1   . 21-34(، 73)19، فصلنامه مطالعات ملی 

)منطقه  اردیپا یمعمار کردیبا رو ،یگرگردش-یمجتمع اقامت یحس تعلق به مکان در طراح لی(. تحل1394) ، وحید.انیقباد رشته وف ان،یگلریب
 .1-12، یشهر تیریو مد یشهرساز ،یمعمار یهاکنفرانس سالانه پژوهش .مورد مطالعه: شهرستان کلاردشت(

https://www.sid.ir/paper/826572/fa. 

، (16)8، باغ نظر. یه سنتدر محل یبه مکان، تحقق مسکن اجتماع ی(. تعلق جمع1390. )سنو سجادزاده، ح حمد تقیم ،ییربابایپ
17-28 .https://www.bagh-sj.com/article_2.html 

: کلانشهر یمطالعه مورد) یشهر یبرند بر توسعه گردشگر رینقش تصو لی(. تحل1394. )سینح ا،یدلونیو سعاصر صنوبر، ن حیم؛ر انه،یچ یدریح
 .doi: 20.1001.1.22285229.1394.6.22.6.2 . 79-94، (22)6، یشهر یزیربرنامه. (زیتبر
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 نیدوم .یحیو تفر ینگمجموعه فره کیحس تعلق به  یهاشاخص یابیو ارز ییشناسا(. 1398. )یلوفرن ،یمیمنان و کر حمدم ،یسیرئ
 .21-1غه، مرا یصنعت دانشگاه: تهران ران،یدر ا یتوسعه شهر تیریو مد یعمران، معمار یالمللنیکنفرانس ب

https://civilica.com/doc/973455/ 

س مکان ح جادیو ا یزیانگخاطره ،یبخشتیدر هو یخیتار یهابافت یاینقش مرمت و اح ی(. بررس1395. )وریا ،یو اساس میدساعدپناه، ح
و  یعمارمعمران،  یدسدر مهن یپژوهش نینو یهاافتهی یالمللنیکنفرانس ب نیمجموعه مقالات دوم .(سنندج ی: بازار سنتیمطالعه مورد)

 . 1-13 ،یشهر تیریمد
 فصلنامه .ن(آرامگاه تهرا دانی: می)مطالعه مورد یشهر یهادانیبه م یبخشتیبه مکان در هو ی(. نقش دلبستگ1392. )سنسجادزاده، ح

 https://www.bagh-sj.com/article_2933.html . 69-78(، 25)10، نظر یو هنر یمعمار قاتیمرکز تحق یو پژوهش یعلم
ه صلنامدو فتهران(.  :یشهر در حس تعلق به مکان )مطالعه مورد اسینقش مق ی(. بررس1389. )حمد مهدیم ،یو متوسل هرامسرمست، ب

 .https://www.magiran.com/p884823      .16-31(. 1)26، یشهر تیریمد
 (.نیهر قزو: شیمطالعه مورد)هر، ش یو نقش آن در توسعه اقتصاد یاجتماع هید سرماابعا ی(. بررس1390) الههو شابانجولا،  هیمهشکوه فر، ف

 ./https://civilica.com/doc/140965/download    .1-15مشهد،  یمشهد: دانشگاه فردوس ،رانیا یکنفرانس اقتصاد شهر نیاول
 .26-41(، 1)9 ،هایشهردارحس مکان. و عوامل مؤثر بر  زانیم ی(. بررس2010. )حمد رضاو منام، م رنازف ان،یضراب

https://www.sid.ir/paper/490677/fa. 
 ینیام خمام ابانی: خی)مطالعه مورد یشهر یو جذب گردشگران به فضاها نیرابطه حس تعلق به ساکن ی(. بررس1394. )ریساپ ،یطاهر

  .1-14 ،یشهر داریتوسعه پا ،یو گردشگر ی. شهرسازیمعمار یمل شیمجموعه مقالات هما .(نیقزو
https://civilica.com/doc/403514/ 

ت مطالعان(. : استان همدایردشگران )مطالعه موردگ یشده و حس مکان بر وفادارادراک یارزش ادراک ری(. تأث1395. )صطفیم ،یطاهر
 .21-48 (،8)4 ،یگردشگر در یاجتماع

 یمحل رانیمد دگاهیز دا یهدف گردشگر یدر روستاها یگردشگر یاردیو سنجش پا یابیارز (.1399طالشی، مصطفی و خداپناه، کیومرث. )
 . 267-280(، 1)15، های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه. (لیاردب هی: ناحی)مطالعه مورد

https://sanad.iau.ir/Journal/jshsp/Article/1031381. 

-برنامه مطالعات. جانیستان لاهو موانع توسعه آن در شهر ییروستا یشگرگرد یهاتوان یبررس(. 1399) .غزل، دوستیعلو  نینورالدی، میعظ

   .dor:  20.1001.1.25385968.1399.15.2.7.5  . 467-482(، 2)15، یانسان یهاسکونتگاه یزیر

 ی)مطالعه ییروستا یدوم بر اقتصاد خانوارها یهاخانه یاثرات گردشگر لیتحل (. 1398با. )، جمشید؛ چراغیی، مهدی و عباسی، فریعینالی 
(، 4)14، های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه. استان زنجان( جرود؛یشهرستان ا ،یخانه دوم گردشگر یدارا ی: روستاهایمورد

 1165-1149 .  dor: 20.1001.1.25385968.1398.14.4.19.4.                       
 .66-57، (26)1، هنرهای زیبا. مفهوم حس مکان و عوامل شکل دهنده آن(. 1385فلاحت، محمد صادق. )

 https://journals.ut.ac.ir/article_12321.html. 
به  زان حس دلبستگی افرادمی ارزیابی تأثیر خشک شدن فصلی زاینده رود اصفهان در(. 1395)پور، زهرا. محمود و حسین قلی ،قلعه نویی

  .  23-1(، 16)8 ،نامه معماری و شهرسازی. (بررسی موردی: محدوده پل خواجو) فضاهای شهری آن
https:// doi: 10.30480/aup.2016.28284 -68. 

و  تیبر رضا ید گردشگربه مقاص احساس تعلق ریتأث ی(. بررس1394. ) نیام ،یمیتسل و ررضایام ،کنجکاو منفرد ؛محمد ،یغفار  ؛یعل ،یکاظم
  .34-51، (12)4، یردشگرگو توسعه  یزیربرنامهسفر کرده به شهر اصفهان(.  ی: گردشگران خارجیمورد یگردشگر )مطالعه یوفادار

https://tourismpd.journals.umz.ac.ir/article_1054.html. 

 یاجتماع یداریدر پا یقش گردشگرن نییتب(. 1399) .آتوسا، یگدلیبو  نصرالله، نیهشج یمولائ؛ یسیع، پوررمضان؛ اریاسفندتالارپشتی،  یمهر

 . 649-662(، 2)15، یانسان یهاسکونتگاه یزیرمطالعات برنامه. شهرستان قائمشهر یروستاها
dor: 20.1001.1.25385968.1399.15.2.18.6. 

مجموعه . یرانیشهر بر حس تعلق شهروند ا یشناسییبایز ریدر تأث ینقش برند شهر نیی(. تب1392. )طااللهع ،ی. و هرندپیوندخمسه،  انیرزائیم
            .https://civilica.com/doc/271481  .23-1، شهر یو شورا یشهر تیریمد یکنگره تخصص نیمقالات اول

: یمورد )مطالعه یطیو مح یلبدکا ییرهاییبر متغ دیبا تأک یخیتار یهادر پهنه حس تعلق یبررس(. 1399محمدی، حمید و قربی، میترا. )
 . 1-12(، 2)15، ریزی سکونتگاههای انسانیمطالعات برنامه. و قلعه محمود شهر کرمان( یمظفر خان،یگنجعل-ارگ یهاپهنه

https://journals.iau.ir/article_672463.html. 
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در تخت  داریپا یاز توسعه گردشگر تیدر حما یعوامل مؤثر بر درک مردم بوم یساختارالگوی  (.1398). جیدمالله، و نعمت حمدنجارزاده، م
 .doi: 10.22108/jas.2017.98649                 . 41-62(، 69)29، داریتوسعه پا .دیجمش

علوم و  یالمللنیکنفرانس ب نیومسمجموعه مقالات آن.  یها(. مفهوم حس مکان و مؤلفه2016. )عصومهم ،یسنقرچ یبعقویو  ریبرزف ،یعقوبی
 /https://civilica.com/doc/491636   .1-26 ،یمهندس
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