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Introduction 

In multi-sided markets, platforms like app stores or marketplaces act as intermediaries 

and must set appropriate prices for the involved parties. Dynamic game theory provides 

an effective tool to analyze strategic interactions among these parties. This article 

examines pricing strategies and price sensitivity behaviors of players using this theory 

and analyzes their impact on market stability. The goal is to achieve optimal policies in 

competitive multi-sided environments. 

Main Research Questions 

1. How can pricing strategies and price sensitivity be modeled using game 

theory? 

2. How do these strategies reach equilibrium? 

3. Which strategy yields higher profitability in multi-sided monopoly markets? 

Literature Review (Summary) 

Cournot (1838) showed that in oligopoly markets, each firm's production equilibrium 

depends on rivals' decisions, optimizing company profits at equilibrium. Bertrand 

(1883) emphasized price competition, concluding that equilibrium price equals 

marginal cost. Edgeworth (1961) extended the Bertrand-Edgeworth model, showing 

permanent price fluctuations in duopoly markets. 
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Nash equilibrium theory (1950) provided a mathematical framework for analyzing 

mutual strategies and helped develop dynamic models of monopoly markets. Allouch-

Ferrer (2004) and Yuri et al. (2009) studied firm behavior dynamics in multi-sided 

markets using stochastic games. 

Anufriev and Kupani (2018) demonstrated that Cournot equilibrium is more stable than 

Walrasian equilibrium and that increasing the number of firms destabilizes the market. 

Colombo and Labrescusa (2020) and Zhang et al. (2020) examined reference pricing 

and uncertainty in pricing. 

Prado and Blavatsky (2021) showed with Nash equilibrium models that in oligopolies, 

equilibrium price reduction may not increase demand. Liu and Cho (2022) analyzed the 

effect of information exchange in firm competition, and Jokar et al. (2022) presented 

an optimal microgrid framework using game theory. 

Research Methodology (Model Introduction) 

The Cournot oligopoly model is a well-known economic game theory model where 

firms compete on the quantity of homogeneous goods produced. It applies to markets 

with a limited number of firms producing similar products. Each firm sets its output 

based on rivals' production to maximize profit. 

This study considers two types of firms: price takers (non-strategic) who adjust output 

based on past profits, and price setters (strategic) who consider competitors’ behavior 

and predict market prices. 

The study uses reinforcement learning approaches and behavioral variability, 

allowing strategy changes over time. Considering real-world fluctuating demand (due 

to crises and seasonal changes), the model incorporates variable demand. 

The main goal is to analyze various market equilibria including Cournot, Walrasian, 

and collusive equilibria, each with distinct conditions and outcomes. The model 

examines an industry with more than two firms producing homogeneous products to 

better understand strategic behaviors and their effects on price and total production. 

Results 

In this section, the model is examined for a scenario where a fixed number of firms are 

price takers (n) and the rest are price setters (N–n). Mathematical relationships for price, 

production, and profits of both price takers and price setters are presented. Two special 

cases are also analyzed: 

 All firms are price takers (competitive case) 

 All firms are price setters (Cournot-Nash equilibrium case) 

Model Characteristics: 
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1. As the number of price-taking firms increases: 

o Price, total production, and total profit increase. 

o Price takers have higher production and profit compared to price 

setters. 

2. Price dynamics depend on the ratio Nb/s: 

o If this ratio is less than 1, price equilibrium is stable. 

o If greater than 1, equilibrium becomes unstable and the market may 

exhibit cyclical fluctuations. 

Simulation and Numerical Results: 

 For small markets (e.g., N=3) with few price-taking firms, price dynamics 

are stable and the market reaches equilibrium. 

 If the number of price takers increases (e.g., n ≥ 5 in a 10-firm market), the 

market becomes unstable, price takers may incur losses and exit the market. 

 In the long run, firms tend to move toward price setting, as it yields higher 

profits. 

 The stable market distribution usually has a low number of price takers, with 

the market predominantly operating under stable pricing. 

Discussion and Conclusion 

This study examined the behavior of two types of firms in a multilateral 

monopoly market: price takers and price setters. The results showed that 

markets dominated by price-setting firms (Cournot model) are more stable and 

profitable, while a high number of price-taking firms leads to instability and 

reduced profits. Firms tend to return to price-setting behavior through learning. 

Additionally, relative profit rather than absolute profit plays a key role in 

strategy choice. Future research can extend the models by incorporating 

incomplete information and time delays. 

Keywords: Price-taking, Cournot equilibrium, Pricing, Oligopoly.  

JEL Classification  : C73,C63,C70 
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پذیری گذاری و قیمتارائه مدلی به منظور تعیین نقطه تعادل استراتژیهای قیمت

 با رویکرد نظریه بازیهادر بازار انحصار چندجانبه 
 

 4لعلی، زهرا دشت3سعید آقاسی، 2، منصور عابدیان1رضا بصیری  

 20/22/2042 تاریخ پذیرش                                         2/8/2042 تاریخ وصول

 چکیده 

پذیری و قیمتهای ها برای تحلیل و بررسی استراتژیهدف از این پژوهش استفاده از مدل نظریه بازی :هدف

 ها بتوانند از طریق تحلیل ساختار بازار، رفتارای که شرکتگونهگذاری در بازارهای انحصاری چندجانبه است؛ بهقیمت
 .رقبا یا پیروی از الگوهای سوددهی قبلی، رفتار استراتژیک خود را انتخاب کنند

نگر، و ابزارهای تحلیلی در کنار ها، مفاهیم تعادل آیندهدر این پژوهش از نظریه بازی :شناسی پژوهشروش

 .ها استفاده شده استبرای حل و تحلیل معادلات نظریه بازی  MATLABافزار نرم

ت های یادگیری، عقلانیدهد که پایداری مدل انحصارطلبی کورنو وابسته به مکانیسمنتایج نشان می :هایافته

گذار تهای قیمتواند یک بازار باثبات با شرکتهاست. بازار کورنو میها، یادگیری اجتماعی و اندازه حافظه آنتشرک
پذیری استوار باشد ناپایدار بوده و تعادل والراسی در آن قابل باشد، اما بازاری که صرفاً بر یادگیری فردی و قیمت

 .استفاده نیست

مطالعه به ادبیات نوین اقتصاد رفتاری در حوزه انحصارهای چندجانبه تعلق  این :افزوده علمیاصالت / ارزش

نتی که های سها در شرایط واقعی، فراتر از مدلهای شرکتدارد و با در نظر گرفتن یادگیری، رفتار تطبیقی و پویایی
 .کندکنند، حرکت میتنها یک نقطه تعادل را بررسی می

 گذاری، الیگوپولی.کورنو، قیمت ، تعادلپذیریقیمتها: کلیدواژه

JEL: C73,C63,C70 
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 مقدمه

 رقابتی هایاستراتژی اتخاذ در هاشرکت که تعاملاتی تجاری، هایرقابت پویایی مطالعه

 عموضو دیرباز از هااستراتژی این به دادن شکل در اطلاعات نقش و شوندمی مواجه آن با

 هایبازی زمینه در توجه قابل هایپیشرفت. است بوده اقتصادی ادبیات در علاقه مورد

 نیاید در رقابتی هایاستراتژی سازیمدل برای را آن و کرده ترغنی را هابازی نظریه پویا،

 صورت معدودی رقبای میان در مدرن دنیای در رقابت. است کرده ترکاربردی واقعی

 بر قیبر هر هایاستراتژیتصمیمات و  و است وابسته یکدیگر به آنها منافع که گیردمی

 .گذاردمی تأثیر سایر رقبا

 حسب سطح تمرکز، بر خصوصیات سازمانی بازار است و معمولا معرف بازارساختار 

. ساختار بازار بر اساس تعداد شودمیتفاوت کالا و شدت موانع ورود به آن تعریف 

حاضر در بازار برای فروش یک محصول خاص و یا ارائه خدمتی مشخص به  هایشرکت

 کامل یا مُنوپلی )یک فروشنده بازار رقابت کامل )تعدد فروشنده و خریدار(، بازار انحصار

 محدودی فروشنده و )تعداد اُلیگوپلیا انحصار چندجانبه ی و تعداد زیادی خریدار(، بازار

. شودمیخریدار( تقسیم  محدود تعداد اما ،فروشنده تعدد) چندقطبی بازارتعدد خریدار( و 

اگر در بازار انحصار چندجانبه تعداد فروشندگان دو باشد، بازار انحصار دوجانبه یا 

بازار  وکارکسبرایج  ساختارهایاز  یکی 2چندجانبه . انحصارطلبیشودمینامیده  «دواپلی»

 هایویژگیاست و در واقع حالت میانی بین رقابت محض و انحصار محض است. 

این است که تعداد کمی از مشاغل را در خود جای دهد و  چندجانبهبازارهای انحصاری 

تا حدی به تعاملی  هاشرکتی جدید محدود است دامنه انحصار قدرت هاشرکتورود 

همکاری  هاشرکتدر برخی از صنایع انحصاری، که بین آنها وجود دارد بستگی دارد. 

و در نتیجه به سود کمتری  کنندمیو در برخی دیگر رقابت تهاجمی را اجرا  کنندمی

ر احتمالی رقبا را در نظ هایواکنشدر یک بازار انحصاری، باید  گیریتصمیم. در رسندمی

 نطقی عمل کنند، یعنیم طوربه، هاشرکتکه  گرفت. علاوه بر این، فرض اصلی این است

. در واقع، بسیاری از مشکلات اصلی کنندمیبه عواقب و نتایج اعمال خود فکر 
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به فرایند اعمال  انحصارطلبی به روابط متقابل استراتژیک موجود بین بازار بستگی دارد.

رقیبان در بازار و  گذاریقیمت العملعکسپویایی بازار و عمل و  بهقیمت بدون توجه 

 پذیریقیمتو خطا در گذشته رفتار  آزمونو تجارب  فقط بر مبنای الگوی سوددهی گذشته

 و رفتار هااستراتژیپویایی بازار، تحلیل  به. به فرایند اعمال قیمت با توجه شودمی گفته

رقیبان آتی  هایسیاست بینیپیشی رقیب و هاشرکترقیبان در بازار، بررسی میزان تولید 

 .شودمیگفته  گذاریقیمترفتار 

. شودیمبازار انحصاری استفاده  هایموقعیتگسترده در تحقیقات  طوربهنظریه بازی 

 کاربردی که از آن در ابداع و توسعه ریاضیات از بخشی توانمی را هابازی نظریه واقع، در

 حدودم اقتصاد به تنها هابازینظریه  کاربردهای اقتصادی استفاده شده است. هاینظریه

 مطالعات ،شناسیجامعه سیاسی، علوم پیچیده، هایسازمان نظریه شامل بلکه ،شودمین

 Kirschen)غیره  وبهداشت ، ، حمل و نقلیانرژ هایسیستمعملیاتی،  تحقیقات نظامی،

2019) sos & Saiti,Chlet; Bimpikis & Ehsani, 2019 ;8& Strbac, 201 شودمی .

 بین همکاری و تعارض ریاضی هایمدل مطالعه عنوانبه توانمی را بازی نظریه

 کرد. تعریف و هوشمند عقلایی گیرندگانتصمیم

فتار و ، رهااستراتژی ،تولیدکننده بهینه بدانند، را بازار ترکیب است ممکن هاشرکت

ل و ارزیابی تحلی خود تولیدی در مورد تصمیمات بگیرند ومیزان تولید سایر رقبا را در نظر 

 را اتخاذ گذاریقیمتداشته باشند. این شرکت در واقع مطابق مدل کورنو استراتژی 

 بتیرقا رفتار و بازار را بپذیرند هایقیمت است ممکن هاشرکت دیگر، . از سویاندنموده

باشند و میزان تولید خود را بر اساس تجارب قبلی و سودآوری قبلی تنظیم نمایند.  داشته

 .شودمیگفته  پذیرقیمتی هاشرکتیی هاشرکتبه چنین 

که در آن ارتباط قوی بین اقدامات تجاری و سود وجود دارد، سود  در اقتصاد مدرن

دگان در فرآیند کننایر شرکتاست که نه تنها به رفتار یک شرکت، بلکه به رفتار س ایمؤلفه

ی را که توسط هایژیاستراتنه تنها باید  گیرندهتصمیمبنابراین  ؛گیری نیز بستگی داردتصمیم

سایر  عملالعکسرقبا انتخاب شده یا خواهد شد را تجزیه و تحلیل کند بلکه همچنین باید 

را نیز تجزیه و تحلیل کند. برای انتخاب یک  اتخاذشده هایتصمیمو  هااستراتژی رقبا به

اده کنند. ند از نظریه بازی استفتوانمی گیرندگانتصمیماستراتژی بهینه در بازار انحصاری، 

file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Chletsos2019
file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Chletsos2019
file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Chletsos2019
file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Bimpikis2019
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مختلف فراهم  هایاستراتژیابزاری برای تدوین، تحلیل و درک  هابازیمفاهیم نظریه 

فردی  منتخب هایاستراتژین تا به رابطه عملکردی بی کندمی. این تئوری تلاش کندمی

آنها که ممکن است سود یا زیان باشد، بپردازد. بازی به هر  وکارکسببازیکنان و نتیجه 

رفتن کنندگان در بازی، با در نظر گشود که در آن بازیکنان، یعنی شرکتموقعیتی گفته می

ن یا ک قانوگیرند. استراتژی یهای استراتژیک میهای دیگران، تصمیمها و واکنشکنش

مثال، برای یک شرکت انحصاری که نیاز به  عنوانبهبرنامه عمل برای انجام بازی است. 

تعیین قیمت محصولات خود دارد، ممکن است استراتژی خود را بدین صورت تعریف 

 ز، اما زمانی که برخی اکنندمیحفظ قیمت بالا تا زمانی که رقبای من اینگونه عمل »کند: 

 «.دهممیبیشتر کاهش  قیمت خود را من آورندمیرا پایین  رقبا قیمت خود

تعیین استراتژی بهینه برای هر بازیکن است. استراتژی بهینه  هابازیهدف اصلی نظریه 

. رساندمیکه بازده مورد انتظار بازیکن را به حداکثر  شودمیاستراتژی تعریف  عنوانبه

ممکن، از توافق  هایاستراتژیامکان مطالعه تعداد زیادی از  هابازیتئوری  هایمکانیسم

در آن  هاشرکتی اقتصادی که هابازی. همچنین کندمیکامل تا تضاد منافع را فراهم 

مانی ز مشارکتی یا غیرمشارکتی )همکارانه یا غیر همکارانه( باشد. تواندمی کنندمیشرکت 

 دهدمیکه به آنها امکان  کنندمیمنعقد  آورمالزادر بازی قراردادهای  کنندگانشرکتکه 

نوع  زاکنند و به سود بیشتری دست یابند بازی  ریزیبرنامهمتقابل را  هایاستراتژی

یی که در آن هیچ مذاکره یا اجرای توافقات اجباری هابازیمشارکتی یا همکارانه است. 

ن مکارانه است. علاوه بر ایبین بازیکنان وجود نداشته باشد از نوع غیر مشارکتی و غیره

محصولات( و  گذاریقیمت بازی برای نهایتبیی تکراری )تعداد هابازی، هابازی

بار( نیز  فقط یک گیریتصمیم) شوندمییی که تکرار نهابازیی تکرارناپذیر یعنی هابازی

یک ژعنصر هر بازی تعیین اهداف استرات ترینمهمدر شرایط اقتصادی معاصر  وجود دارند.

صول، قیمت یک مح تعیین نظیر، شوندمیتکرار  نهایتبییی که هابازیدر  ویژهبهاست، 

نها آ که موضوع رقابت در شودمیاقتصاد، ساختارهای متفاوتی برای بازار تعریف  علم در

ی و های شناختقابلیتهای مختلفی با توجه به های کورنو به روشبازیمتفاوت است. 
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مختلف یادگیری به منظور درک شرایط  هایمکانیسماند. سازی شدهها مدلعقلانیت شرکت

 .مورد نیاز تجزیه و تحلیل شده است

قابل مطالعه  غیرثابتکورنو در بازارهای تجاری دارای تقاضاهای ثابت و  هایمدل

، در نظر . با این حالاندکردهاست. بیشتر تحقیقات گذشته تقاضای بازار را ثابت فرض 

نیز ضروری است، زیرا در بسیاری از شرایط بازارهای  غیرثابتگرفتن الگوهای تقاضای 

اً و همانطور که اخیر واقعی جهان، تقاضا عمدتاً به دلیل عواملی مانند تغییر فصل، روندها

 غیرثابت سیاسی و اجتماعی هایبحرانهای بهداشت جهانی، جنگ و مشاهده شد، بحران

مثال، جنگ اوکراین و روسیه بازار انرژی، محصولات کشاورزی و مواد  عنوانبه. است

اغلب به  هاشرکتعلاوه بر این، در بازارهای دنیای واقعی،  .غذایی را به چالش کشید

 در مورد تقاضاهای بازار یا رفتار رقبای خود دسترسی ندارند. دانش کافی

 پذیریقیمتهای برای تحلیل و بررسی استراتژی ی پویاهابازیدر این مقاله از نظریه 

که در آن  طوریبهاستفاده خواهد کرد.  چندجانبهگذاری در بازارهای انحصاری و قیمت

لی هدف اص گذاری هستند.و قیمت پذیریقیمتهای ها قادر به انتخاب استراتژیشرکت

 هایتژیاسترادر مقابل  پذیریقیمت ایهاستراتژیمقایسه میزان سودآوری  بررسی وه مقال

 هایاستراتژیو چگونگی رسیدن به تعادل و حالت باثبات در اتخاذ  گذاریقیمت

همزمان در بازار انحصار چندجانبه است.  طوربه هاشرکت گذاریقیمتو  پذیریقیمت

 .استاصلی این تحقیق به شرح زیر  سؤالات

و  پذیریقیمت یهایاستراتژ هابازیچگونه با مدلسازی ریاضی در نظریه  -

 ؟شودمیتعیین  چندجانبهدر بازارهای انحصاری  گذاریقیمت

و  پذیریقیمت یهایاستراتژ هابازیچگونه با مدلسازی ریاضی در نظریه  -

 ؟رسندمیبه تعادل  چندجانبهدر بازارهای انحصاری  گذاریقیمت

در بازارهای الیگوپلی کدام  گذاریقیمتو  پذیریقیمتدر انتخاب استراتژی  -

 ؟شودمیاستراتژی منجر به سوددهی بیشتری 

فتاری ر در حال گسترش است که با انحصارات پژوهش اخیر متعلق به ادبیات اقتصادی

ک ی عنوانبهدر نظر گرفتن یک نقطه تعادل در فضای استراتژی  جایبهسروکار دارد و 

را  هارکتشیادگیری و رفتار تطبیقی و پویایی  هایجنبه، هاشرکتنتیجه معین از تعامل 
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محدود منطقی  طوربهها در این ادبیات، شرکت .گیردمیهم در شرایط واقعی در نظر 

های محاسباتی کافی برای اجرای یک هستند، یا به این دلیل که اطلاعات یا توانایی

با رقبای خود در  استراتژی تعادلی ندارند یا به این دلیل که ممکن است در هماهنگی

اغلب اطلاعات  هاشرکتدر این نگرش  .اجرای یک پروفایل تعادلی شکست بخورند

در اتخاذ  هاشرکت. ادبیات نظری بین رفتار کنندمیگذشته خود را با اقدامات جدید ترسیم 

د. مطالعه شوگذاری استراتژیک تمایز قائل میگیری رقابتی و قیمتقیمت هایاستراتژی

گذار هستند ها قیمتگذار هستند یا همه شرکتها قیمتی که در آن همه شرکتهایمدل

و  گذاریقیمت هایاستراتژیمتداول است، اما مطالعه و بررسی کاربرد همزمان 

 هاازیبیک محصول مشابه با استفاده از نظریه  تولیدکنندهی هاشرکتتوسط  پذیریقیمت

ایران مورد توجه چندانی قرار نگرفته است. بدین  چندجانبهدر بازارهای انحصار  ویژهبه

و ترکیبی از ابزارهای تحلیلی با  هابازیاز نظریه  استفاده حاضرهدف از پژوهش  خاطر

ی را برای بررس با یادگیری رو به عقب هاسازیشبیهو ابزارهای  نگرآیندهمفاهیم تعادل 

 .استمد نظر  چندجانبهدر بازار انحصار  هاشرکترفتار 

 ها درایم که در آن شرکترا در نظر گرفته چندجانبهمقاله صنعت انحصاری  این در

. در ستانوع یا شیوه رفتارشان ناهمگن هستند و این بسیار نزدیک به شرایط بازار واقعی 

ه . آنها تولید را بکنندمیپیروی  پذیریقیمتاز استراتژی  هاشرکتاین بازار برخی از 

عیین با قیمتی که داده شده ت و الگوی سوددهی قبلی طبق تجارب قبلیروشی رقابتی بر 

، گذاریمتقو  پذیرقیمت یهاشرکتو تعداد  با مطالعه ترکیب بازار هاشرکت. سایر کنندمی

. کنندیمپاسخی برای حفظ تعادل در بازار رقابتی استفاده  عنوانبه گذاریقیمتاز استراتژی 

 با اتخاذ تصمیم مناسب در کندمیتلاش  هاشرکت ، هر یک ازدر ساختار بازار الیگوپلی

مورد متغیرهایی مانند مقدار تولید و عرضه مشتریان بیشتری را به خود اختصاص دهد و 

در مورد مقدار عرضه خدمات  گیریتصمیمسود خود را در بازار حداکثر کند. بدون شک 

قیت آن در بازار مؤثر است، تابع علاوه بر اینکه برای هر شرکت هزینه دارد و بر موف

راهبرد خود را بر افزایش مقدار تولید،  هاشرکترقبا در بازار است. اگر تمام  هایتصمیم

 خود را به دست انتظار موردیکسان بودن سایر متغیرها، قرار دهند، همه آنها سود  شرطبه
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نخواهند آورد؛ بنابراین باید قبل از اتخاذ تصمیم مناسب نسبت به تحلیل بازار و حرکت 

همچنین در این پژوهش از مفهوم بازارهای باثبات برای توصیف ترکیبات  .رقبا اقدام کنند

د وای برای تغییر نوع رفتار خها انگیزهیک از شرکتشود که در آن هیچ میبازار استفاده 

طور مقطعی تحت انتظارات قیمت خام پایدار طرفه ندارند و تعادل حاصل بهصورت یکبه

 است.
 

 مروری بر ادبیات

یین مفهوم تابع تا تحلیل تع یبندفرمولسهم مهمی در توسعه نظریه اقتصادی از  2کورنو

تا رقابت کامل را شامل  مطلق انحصارقیمت در بازارهای تجاری متفاوت داد که طیف 

پیشگام در استفاده از ریاضیات در تجزیه و تحلیل اقتصادی شناخته  عنوانبه. او شودمی

ت. شناخته شده اس اشیانحصارطلب. با این وجود، کورنو بیشتر به خاطر نظریه شودمی

بود  ر. او بر این باوشودمینیز تحت رقابت انحصاری تعیین  هامتیقکورنو ادعا کرد که 

مستقل با هم رقابت کنند، در مورد سطح تولید خود تصمیم  طوربهند توانمیکه شرکت ن

بگیرند و محصولات خود را بازاریابی کنند، بلکه قیمت از تعامل عرضه و تقاضا پدید 

که خروجی هر شرکت بهترین پاسخ به  شودمی. نقطه تعادل زمانی حاصل دیآیم

یعنی زمانی که هر شرکت سطح تولیدی را انتخاب  ؛شدی دیگر باهاشرکت یهایخروج

. ساندریمانتخاب شده توسط رقبا، سود را به حداکثر  یهایخروجکه با توجه به  کندیم

 نقطه تعادل شامل قیمتی بالاتر از هزینه نهایی تولید است.

علاوه بر این، کورنو بر این باور بود که این تعادل پایدار خواهد بود به این معنا که 

 . پویاییاستای از توابع پاسخ در راستای خود اصلاحی انحراف از آن از طریق مجموعه

ک ، یعنی توسط توابعی که خروجی بهینه یهاشرکتعدم تعادل توسط بهترین توابع پاسخ 

 سؤال. کورنو همچنین این شودمی، کنترل دهدمیرقبا ارائه  یهایخروجشرکت را از نظر 

و در مورد توزیع یک قیمت انحصاری  رسندمیبه تفاهم ن هاشرکترا برانگیخت که چرا 

. پاسخ این است که از دیدگاه یک بنگاه، اگر رقبا از توافق رسندمیتوافق ن به بازاردر 

د خود سو تواندمیجدا شود، زیرا از این طریق پیروی کنند، به نفع شرکت است که از آن 

                                                           
1- Cournot 
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 کردیمبرای تقلب وجود دارد. کورنو فکر  یازهیانگعبارت دیگر،  به ؛را افزایش دهد

 حفظ کرد. کورنو« رسمی نامهتوافق»توان با قراردادهای انحصاری یا کارتلی را فقط می

رقابت تولیدکنندگان محصولات مکمل را نیز در نظر گرفت. جالب توجه است، او فرض 

ا انتزاعی ر حلراهند رقابت کنند و همان مفهوم توانمی هامتیقاز طریق  هاشرکتکرد که 

رسمیت یافت. نقطه تعادل شامل  (Nash, 1950نش )بعدها توسط  که بردیمبه کار 

که عملکرد یک شرکت بهترین  یطوربههماهنگ و منسجم است  گذاریقیمتات اقدام

پاسخ به اقدامات رقبا است. علاوه بر این، او نشان داد که قیمت تعادلی با رقابت در 

 محصولات مکمل و برخلاف موارد جایگزین، برتر از قیمت انحصاری یا کارتل است.

در  2قرار نگرفت تا اینکه توسط برتراند اناناقتصاددکورنو چندان مورد توجه  هاینظریه

شنهاد پی هامتیقنش را در  حلراهشد. در اقتصاد مدرن، برتراند مفهوم  ینیبازب 2883سال 

 عنوانهبتولید ثابت باشد، قیمت برابر با هزینه نهایی  یهانهیهزکرد. طبق این نظریه اگر 

 رقابتی خواهد بود. حلراه

ز ها هرگمشکل انحصارطلبی اساساً نامشخص است و قیمتبیان داشت که  2اجورث

او تئوری خود را در بررسی رقابت قیمت در یک  .رسندنمی به موقعیت تعادلی در بازارها

ها های ظرفیت نشان داد و به این نتیجه رسید که قیمتبا توجه به محدودیت یدوقطب بازار

 اطر. اجورث همچنین خکنندمینامحدودی تغییر  طوربهشوند و کنند و ثابت نمینوسان می

که  طوریبهیابد، با متمایز شدن کالاها کاهش می نشان کرد که میزان عدم قطعیت قیمت

 .شداجورث  -برتراندمنجر به ایجاد مدل مدل او  .شوندمیها انحصارات مستقل شرکت

ه دست آورده گذار باشند، یک مدل تار عنکبوت معروف بها قیمتاگر همه شرکت

 است نیبیپیشکه به یک مدل استاندارد برای معرفی و بررسی الگوهای مختلف  شودیم
; ; Chiarella, 1988Bray and Savin, 1986; Muth,1961; Nerlove, 1958(

)Brock and Hommes, 1997 ;2013Hommes,   صورتبهاگر مدل تار عنکبوت 

قیمت ساز باشند،  هاشرکت. اگر همه شودمیپویا همگرا شود، به تعادل والرازین همگرا 

 نش است.-تعادل کورنو یک نتیجه فوری رسیدن به

                                                           
1-Betrand 

2-Edggeworth 
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 اثباتبتکاملی  طوربه تواندمیکورنو ن-نشان داد که تعادل نش 2رداندو-وگا نتایج مطالعه

 یژاستراتاز آزمون و خطا استفاده کنند و  هاشرکتباشد. بدین معنا که در صورتی که 

شرکت را اتخاذ نماید، پویایی بازار او را از تعادل نش خارج  نیسودآورتر رفتارپیروی از 

العه . نتایج مطدهدمیسوق  او را به سمت تعادل والرازین پذیرقیمتیک شرکت  عنوانبهو 

 شودمیمنحرف  جانبهکی طوربهکه شرکتی که از رفتار مورد توافق  دهدمینشان  2هوانگ

شت. آلوسایبند به توافق خواهد دای پهاشرکتباشد، سود بیشتری نسبت به  پذیرقیمتتا 

نظریه کورتات و والراس دو مورد بازارهای انحصاری  ) Ferrer, 2004Alos(فرر

مدل  کی )(Yuri & et, 2009 یوری و همکاران .قرار دادندبررسی را مورد  چندجانبه

را به  زیمتما یکه کالاهادادند ارائه  یانحصار یهاشرکت یرا برا ایپو یگذارمتیق

 به این نکته دقت دارندکه  فروشندیم کیکنندگان استراتژاز مصرف یمحدود یهابخش

د. کنن یبنداساس زمان نیخود را بر ا یدهایاست و ممکن است خر ایپو یگذارمتیکه ق

 یفتصاد یایپو یباز کیرا در  کنندگانمصرفو  هاشرکت کیستراتژمدل رفتار ا نیا

به حداکثر رساندن کل درآمد مورد که در آن هدف هر شرکت  گیردمیدر بر  کپارچهی

 .است کنندهمصرف ی برایمدل انتخاب کیبر اساس  کنندهمصرف انتظار خود است و

 هاشرکت گیریتصمیم قدرت )Anufriev and Kopanyi, 2018(آنوفریف و کوپانی

در یک بازار پویا بررسی  پذیریقیمتیا  گذاریقیمت هایاستراتژیرا در مورد اتخاد 

زمان بر اساس یادگیری فردی و اجتماعی از  با گذشت هاشرکتکه  طوریبهنمودند 

ستند در توانمیسهیم در بازار  هاشرکت همه عملکردعملکردی فردی و گاهی اوقات 

خود تجدید نظر کنند. آنها اثبات کردند که تنها بازار باثبات  هایاستراتژییر انتخاب و تغی

ساز است. برعکس، بازاری که که در آن هر شرکت یک قیمت ممکن، بازار کورنو است

ی از تعادل والراس توانمیپذیرد، هرگز باثبات نیست و بنابراین، نها را میفقط قیمت

. دهدیمدر بازار، بازار کورنو ثبات خود را از دست  هاکتشرحمایت کرد. با افزایش تعداد 

ت به اندازه کافی زیاد باشد، تغییر به سم هاشرکتاین به این دلیل است که زمانی که تعداد 

                                                           
1 - Vega-Redondo 

2 - Huang 
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برای یک شرکت سودآورتر خواهد بود. در چنین شرایطی بازارهای باثباتی  گذاریقیمت

 .شودمی ثباتیب هامتیققیمت، پویایی  وجود ندارد زیرا با افزایش تعداد متقاضیان

و و توسط کولومبقیمت مرجع در یک مدل الیگوپولی  تأثیراتکاربرد استراتژیک 

که  طوریبهبررسی شده است  )& 2020Labrecciosa Colombo ,( لابرسیاسو

ند از نظر قیمت با توجه به مدل برنالد و از نظر کمی در مدل کورنو در توانمی هاشرکت

تعادل  حلراهیک محدوده زمانی نامحدود با هم رقابت نمایند. در این مطالعه از مفهوم 

ی پویا در زمان متوالی استفاده شد. نتایج مطالعه هابازیکامل مارکو استفاده شد. از تئوری 

اهیت جدی وابسته به م طوربهقیمت مرجع  تأثیراتدر حضور  هامتیقنشان داد که پویایی 

 رقابت در بازار است.

تجارت انرژی بومی  گیریتصمیمیک مدل  )2020Zhang et al ,( همکاران زانگ و

الیگوپولی غیر همکارانه کورنو که در آن عدم قطعیت  یهایبازبا استفاده از نظریه 

تجدیدناپذیر در نظر گرفته شده است، ارائه دادند. در این مطالعه یک  یهایانرژ یهانهیهز

 کنندگاننتأمییک بازی الیگوپلی غیر همکارانه شکل گرفت تا سود  صورتبهمدل تجاری 

انرژی محلی را از طریق تجارت محلی تعیین قیمت به حداکثر برساند. پاسخ مشتریان به 

تقاضا هم در مدل لحاظ شد. یک تعادل نش  یریپذانعطافتغییرات قیمت انرژی و 

پیشنهادی  دلم بهینه حاصل الگوریتم برنامه تولید بهینه بود. هایاستراتژیو  فردمنحصربه

 در بازار تجارت انرژی محلی را داشت. کنندگانتأمینقابت و حل ر یسازمدلقابلیت 

یک چارچوب کمی جدید با رقابت  ( et al, 2021)& Wei Dou وی دو و همکاران

 کند. او نشان دادزا در صنایع الیگوپلی متمرکز ناهمگن پیشنهاد میاستراتژیک درون

 ی مکرر با یکدیگر رقابتهابازیاستراتژیک برای حاشیه سود در  طوربه هاانحصارطلب

 مدتکوتاهآتی را در مقابل مزایای کسب سودهای  یهایهمکارو منافع حاصل از  کنندمی

پراکندگی بین صنعت در تداوم رهبری بازار و  .دهندیمبرای مقابله با رقبای خود ترجیح 

زمان هم طوربهابتدایی،  هایویژگی عنوانبهبارگیری جریان نقدی بر رشد مورد انتظار، 

 .کندمیروابط بین سودآوری و ریسک سیستماتیک را تعیین 
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 نقطهمحض  هایاستراتژیاز  )2021Prado and Blavatsky ,( بلادووسکیپرادو و 

 تقاضای قدرت که توسط تابع ازتعادل نش در طراحی یک مدل الیگوپولی با استفاده 

ارائه شده است، استفاده نمودند. نتایج تجزیه و تحلیل  2428هوانگ و بلادووسکی در سال 

تعادلی  قیمت تواندمیاگر هزینه جانبی صفر باشد، طراح برنامه  که دادنشان  یاسهیمقاآمار 

ر د توانمیاین مدل را  نیهمچن ایین آورد.ون جذب هیچ تقاضای اضافی تا صفر پرا بد

ار باشد هم به ک ریپذانعطافجانبی متفاوت و تقاضا  یهانهیهزمواردی که شرکت دارای 

ی گسترده حداقل دارای یک تعادل نش هابازیگرفت. نتایج کلی مطالعه نشان داد که 

تقاضا و مثبت بودن تقاضای نامطلوب،  یریپذانعطافاستراتژی خالص در صورت وجود 

 .است

یک مدل متمایز برای تحلیل تبادل اطلاعات در  )Liu and Chow, 2022( لیو و چو

ن ی بیزین ارائه دادند. در ایهابازییک بازار حمل و نقل الیگوپولی با استفاده از تئوری 

زی بیزین با وابستگی مطلق بر روی اقدامات بررسی شد و یک روش برای مطالعه مشکل با

کنترل این وابستگی پیشنهاد شد. در ابتدا یک مدل مجزا برای تحلیل رقابت تبادل اطلاعات 

نشان داد که داشتن اطلاعات  سازیمدلشد نتایج  ارائهدر یک بازار الیگوپلی حمل و نقل 

و اگر میان اپراتورها بازی همکارانه وجود نداشته  شودمیکامل منجر به خودخواهی مطلق 

 .شودمین هاگروهباشد، تبادل اطلاعات بیشتر منجر به بهبود خدمات حمل و نقل برای همه 

یک چارچوب جدید برای عملکرد بهینه  )et al, 2022 & Jokar( همکارانجوکار و 

نهاد کند، پیشکه در یک بازار انحصاری الکتریسیته شرکت می 2کنندهیک ریزشبکه تجمیع

ک بهینه را برای ی کند. این تجمیع کننده یک استراتژی پیشنهادی )قدرت و قیمت(می

گیر قیمت شبکه تجمیعیریز  علاوه بر این، یک ،آوردیمبه دست  یاسیستم چندشبکه

شود تا مزیت تکنیک پیشنهادی سازی میساز شبیهقیمت ریز شبکه تجمیعی برای مقایسه با

علاوه بر این، یک استراتژی مناقصه مبتنی بر نظریه بازی برای به دست . را برجسته کند

آوردن قیمت و قدرت بهینه بازیگران بازار انحصاری و به حداکثر رساندن سود همه 

، یک سیستم آزمایشی شامل سه ژنراتور برای ارزیابی تیدرنها .ازیکنان پیشنهاد شده استب

                                                           
1 - Aggregator MicroGrid 
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دهد که استراتژی نتایج نشان می .شودایجاد می شدهیطراحعملکرد استراتژی پیشنهادی 

 .را در بازار انحصاری برق محاسبه کند تواند نقطه کانونی تعادل نشمی یشنهادیپ

در بازارهای  هابازییک مدل بر اساس نظریه  Li & et al, 2022))لی و همکاران 

ی معکوس با در نظر گرفتن عوامل رفتار تأمینالیگوپلی رقابتی برای بازیافت زنجیره 

کنندگان ارائه دادند. این مطالعه نشان داد که آن دسته از عوامل رفتاری شرکت بازیافت

 یراتتأثمانند سرعت تعدیل قیمت، ضریب نگرانی عادلانه و ضریب معاوضه سهم بازار، 

اذ اتخ محضبه قابل توجهی بر اندازه منطقه ثبات دارند. علاوه بر این، مشخص شد که

گذاری شدید، سود طرفین سهیم و هم کارایی عملیاتی کل های قیمتبرخی استراتژی

 بیند.سیستم آسیب می

نظری بازی در بازار  یسازمدلبه  )Semmler & et al, 2022(سملر و همکاران 

را تعیین  های متصدی سوخت فسیلی قیمتهاشرکت. پردازدیمرقابت بین دو نوع شرکت 

 دهند. درهای تجدیدپذیر با تعدیل کمیت پاسخ میانرژی ی ورودیهاشرکتکنند و می

شود که در آن گذاری محدود پویا، ورود به بازاری مطالعه میچارچوب یک مدل قیمت

های انرژی سوخت فسیلی( با ورود گروهی از شرکت کنندگانتأمینی مسلط )هاشرکت

ه ک طوریبهشوند، های تجدیدپذیر( مواجه میانرژی کنندگانتأمینای رقابتی )حاشیه

 یاهیحاش یهاشرکت اماهای مسلط دسترسی آسان تری به بازارهای مالی دارند شرکت

 ن. این مدل بر اساس نظریه جود و پیترسوکنندمی تأمینمالی داخلی  تأمینتوسعه خود را با 

به  یرخطیغمدل  بینیپیشاز طریق یک الگوریتم کنترل  هاحلراهساخته شده است، اما 

 .ندیآیمدست 

یادگیری تعادل نش را در یک محیط رقابتی بازی  )Larkin Liu, 2022(لارکین لیو 

های و تعادل کنندعامل با هم رقابت می( بررسی نمود، جایی که چندین MG) 2مارکوف

گذاری توانند وجود داشته باشند. او بر این باور بود برای یک محیط قیمتنش متعدد می

 های دقیق نش دشوار است. به همین، دستیابی به تعادلیچندبعددلیل پویا انحصاری، به

ان وسعه داد. او نشتقریبی نش ت یهاتعادلعلت یک روش جدید بدون مدل را برای یافتن 

                                                           
1 - Markov Game 
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گذاری ویژه در حوزه قیمتداد که رسیدن یک تعادل تقریبی نش قابل دستیابی است به

uAbdo  &) عبدو و رفعت .های دقیق اغلب غیرقابل حل هستندحلپویا که در آن راه

2022 Rafat,)  کامپیوتری یهاتراشه متیق لیو تحل هیتجزاز تئوری بازی برای CPU 

مطالعه نشان  نیا یهاافتهی استفاده نمودند. AMDو  نتلیادو شرکت توسط  شدهارائه

 هامتیکاهش ق رایکند ز میخود را دوباره تنظ یگذارمتیق استیس دیبا نتلیکه ا دهدیم

از الگویتم  ( et al, 2023Taywade &) نشتایواد و همکارا .ستین اقتصادیدر بلندمدت 

 یایدن یوهایانعکاس سنار یبرا الیگوپولی کورنو یهایباز یسازمدل یچند مسلح برا

از  یکه بخش یاقتصاد یدرباره بازارها یها اطلاعاتشرکتیا  کنانیکه باز یی، جایواقع

ه ب تواندیم لحروش راهزن چند مس ط،یشرا نی. در اندارند را به کار گرفتها هستند، آن

ان نش نیمقاله همچن نیکمک کند. ا راهبردی هایاستراتژیاتخاذ ها( در شرکت) کنانیباز

ه عمل کنند ک ینوعبهند توانمی یاقتصاد یفعال در بازارها نیآنلا یهاتمیالگورکه  داد

 نیا هک ییهاشرکت نیب یارتباط خارج گونهچیهبدون  یحت هستند یحال تباندر  ییگو

اطلاعات بر این باورند که  (Yuan & Zhu, 2023) یوان و زو .کنندمیرا اجرا  هاتمیالگور

رسی آنها به بر. کندمیدر بازار انحصار چندگانه ایفا  گیریتصمیمنقش مهمی در فرایند 

پرداختند  یابیبرونکورنو با عدم تقارن اطلاعاتی بر اساس مکانیسم  بازار انحصاری دوجانبه

. نتایج نمودندعدم تقارن اطلاعات از دیدگاه ثبات، پیچیدگی و سود تمرکز  تأثیراتو بر 

 نقشدارند، ناهمگن  اتانتظار که یهاشرکتبرای  یابیبرونکه مکانیسم  دهدمینشان 

ود مناسب اطلاعات خروجی رقیب منجر به بهب بینیپیش، یطورکلبه. کندمیمتفاوتی ایفا 

 .شودمیعملکرد 
 بر پیشینه تحقیق یمرور :3جدول 

Cournot)1838) 
 الیگوپلیی بازارهاها در مدل نظریه بازی

Bertrand)1883) بازبینی مدل کورنو و بررسی رقابت بازار الیگوپلی 

Vega-Redondo)1997) 
بررسی نظریه کورتات و والراس دو مورد بازارهای انحصاری 

 چندجانبه

Alos Ferrer)2004) 
بررسی نظریه کورتات و والراس دو مورد بازارهای انحصاری 

 چندجانبه
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Yuri et al)2009) 
 کنندگان را درها و مصرفگذاری استراتژیک شرکتمدل قیمت ارائه

 یک بازی پویای تصادفی یکپارچه

Huang)2007) ویادر یک بازار پ پذیریقیمتگذاری یا های قیمتبررسی استراتژی 

Anufriev and 

Kopanyi)2018) 
بازار  در یک پذیریقیمتگذاری یا های قیمتاستراتژی اتخاذبررسی 

 نش-پویا با استفاده از تعادل کورنو

Colombo and 

Labreccio)2020) 
 کاربرد استراتژیک تأثیرات قیمت مرجع در یک مدل الیگوپولی

Liu and Chow)2020) 
ستفاده اتحلیل تبادل اطلاعات در یک بازار حمل و نقل الیگوپولی با 

 های بیزیناز تئوری بازی

Zhang et al)2020) 
 ی الیگوپولی غیر همکارانه کورنوهایبازاستفاده از نظریه 

Prado and 

Blavatsky)2021) 

تعادل نش در طراحی یک مدل  نقطههای محض استفاده از استراتژی 

 الیگوپولی

Wei Dou et al)2021) 
چارچوب کمی جدید برای رقابت استراتژیک در صنایع  ارائه

 الیگوپلی متمرکز ناهمگن

Jokar Dehoie et al)2022) 
یک چارچوب جدید برای عملکرد بهینه یک ریزشبکه  ارائه

 کننده که در یک بازار انحصاری الکتریسیتهتجمیع

Li et al(2022) 
 

ها در بازارهای الیگوپلی رقابتی ریه بازیارائه یک مدل بر اساس نظ

برای بازیافت زنجیره تأمین معکوس با در نظر گرفتن عوامل رفتاری 

 کنندگانبازیافت

Semmler & et al(2022) 
های متصدی بازی در بازار رقابت بین شرکتسازی نظری مدل

 های تجدیدپذیرانرژی های ورودیها و شرکتسوخت فسیلی قیمت

Larkin Liu(2022) بررسی یادگیری تعادل نش را در یک محیط رقابتی بازی مارکوف 

Abdou and Raafat(2022) 
ی گذارهای قیمتتئوری بازی برای ارزیابی استراتژی ازاستفاده 

 شرکت اینتل و

Taywade et al(2023) 
ی های الیگوپولسازی بازیالگویتم چند مسلح برای مدل استفاده از

 کورنو

Yuan and Zhu(2023) 
بررسی بازار انحصاری دوجانبه کورنو با عدم تقارن اطلاعاتی بر 

 یابیبروناساس مکانیسم 

 

 (معرفی مدل)روش پژوهش 
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 ی اقتصادی است. در یکهابازیدر نظریه  شدهشناختهمدل الیگوپولی کورنو یک مدل 

بر سر تولید کالاهای همسان یا  هاشرکت  ،(Cournot, 1838)بازی استاندارد کورنو 

. تولید یا خدمات در بازارهای مختلف دنیای واقعی را کنندمیمشابه با یکدیگر رقابت 

 های مختلفی باهای کورنو به روشکرد. بازی سازیمدلی کورنو هابازی عنوانبه توانمی

ناسی شاز نظر روش اند.سازی شدهها مدلهای شناختی و عقلانیت شرکتتوجه به قابلیت

ر آن تعلق دارد که د اکتشافی های تغییرپذیردر مدل مقاله اخیر به ادبیات در حال توسعه

مچنین ه حالت رفتاری خود را تغییر دهند. ندتوانمی نگرآیندهمنطقی و غیر نسبتاً عوامل

 ) & Anufrievدارد هابازینزدیکی با ادبیات یادگیری تقویتی در  ارتباط حاضرمطالعه 

) Hommes, 2013 ;2012Hommes,  
درک شرایط مورد نیاز برای رسیدن به یک  منظوربهمختلف یادگیری  هایمکانیسم

 وتعادل خاص تجزیه و تحلیل شده است. سه نوع اصلی تعادل مرتبط با این مدل کورن

 و تعادل تبانی  تعادل والراسی، تعادل کورنو/نش وجود دارد که عبارتند از

, 2023)Bagh & Goldsmith, Harrison. Taywade( کورنو در بازارهای  هایمدل

وط قابل مطالعه است. بیشتر تحقیقات گذشته مرب رثابتیغتجاری دارای تقاضاهای ثابت و 

 رثابتیغ. با این حال، در نظر گرفتن الگوهای تقاضای اندکردهثابت فرض  تقاضای بازار را

زیرا در بسیاری از شرایط بازارهای واقعی  )2009al Yuri & et ,(نیز ضروری است

ده که اخیراً مشاه طورهمانو  واملی مانند تغییر فصل، روندهاجهان، تقاضا عمدتاً به دلیل ع

 است. غیرثابتسیاسی و اجتماعی  هایبحرانهای بهداشت جهانی، جنگ و شد، بحران

مثال، جنگ اوکراین و روسیه بازار انرژی، محصولات کشاورزی و مواد غذایی را  عنوانبه

 که هر بنگاه با توجه به سطوح دیآیمزمانی به دست تعادل کورنو )نش(  به چالش کشید.

تولید رقبا، سطح تولیدی را انتخاب کند که سود خود را به حداکثر برساند. هیچ شرکتی 

در  هاشرکتسطح خروجی خود را زمانی تغییر دهد که سایر  جانبهکی طوربهمایل نیست 

 هستند.در حال تولید ها محول شده است تعادل به آن حالت سطح خروجی که در

از تأثیر خود بر قیمت بازار  هاشرکتکه  آیدمیتعادل والراسی در صورتی به دست 

و  رندیپذیمقیمت گیرنده رفتار کنند. آنها قانون والراسی را  عنوانبهآگاه نباشند و بنابراین 

. قانون والراسی بر این فرض استوار است که شرکتی که کنندمیکمیت والراسی را تولید 

file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Cournot1838
file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Anufriev2012
file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Anufriev2012
file:///C:/Users/s/Downloads/Eitaa%20Desktop/بصیری%20(2).docx%23Hommes2013
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 گیرد خروجی دوره بعدی را به منظورکند، تصمیم میگیرنده عمل میقیمت وانعنبه

 حداکثرسازی سود انجام دهد.

ثر و سود مشترک را به حداک دهندیمیک کارتل تشکیل  هاشرکتدر یک تعادل تبانی، 

 سود فردی را به حداکثر برساند، کمتر است. از . میزان تولید نسبت به میزانی کهرساندیم

 این رو، آنها برای افزایش سطح تولید خود انگیزه دارند.

 2 بیش از هاشرکتکه در آن تعداد  شودمیدر مدل ریاضی یک صنعت در نظر گرفته 

<N عدد است یعنی i,...,1 که طوریبه 2 N  است و همگی یک کالای همگن و

 :استزیر  صورتبهو با تابع تقاضای خطی معکوس  کنندمیرا تولید  مشابه

max{ ,0}t tp a bQ  
در  هاشرکتطرفی .  t در زمان دشدهیتولمیزان کل محصول  𝑄𝑡 قیمت 𝑝𝑡که در آن

  :هستندزیر  صورتبههر دوره از زمان دارای هزینه مشخص در طی زمان 

𝐶𝑖(𝑞𝑖,𝑡) =
𝑠𝑞𝑖,𝑡

2

2
      𝑠 > 0 

𝑄𝑡 توسط یک شرکت است بنابراین دشدهیتولمیزان محصول  𝑞𝑖,𝑡 که = ∑ 𝑞𝑖,𝑡𝑖  

( کیراستراتژیغی هاشرکت) پذیرقیمت یهاشرکتدر بازار وجود دارد.  هاشرکتدو نوع 

 یگذارقیمتو  پذیریقیمترفتار ی استراتژیک(. هاشرکت) گذارقیمتی هاشرکتو 

در اتخاذ نوع خود در این مقاله در نظر گرفته شده  هاشرکترفتار استراتژیک  عنوانبه

 گیریتصمیمدر مورد نوع رفتار استراتژیک خود  t-1 دوره در پایان هاشرکتاست. 

𝑛𝑡با t در زمان پذیرقیمتی هاشرکت. تعداد کنندمی = {0,1, … , 𝑁}  نمایش داده

واقع پذیر در قیمتی هاشرکتهستند.  گذارقیمتی هاترکش tn-N باقیمانده یعنی شودمی

یی که بدون در نظر گرفتن رفتار هاشرکتیعنی ؛ هستند کیراستراتژیغ یهاشرکت

 ال بهنبدطبق الگوی سوددهی گذشته خود، بهتنها  استراتژیک و میزان تولید سایر رقبا،

 باًیتقر بینیپیش t-1 دورهدر پایان  گذارقیمتی هاشرکت. هستند سودرساندن ماکزیمم 

 طورهبقیمت را  هاشرکتاین  ؛ یعنیدارنداز قیمت محصول خود در بازار الیگوپولی  دقیقی

𝑝𝑡 کنندمی بینیپیشصحیحی  نسبتاً
𝑒 = 𝑝𝑡  . اطلاعات صحیح اگرچه این موضوع نیاز به

 مقاله فرض بر این است نیا دردارد .نقطه تعادل و توانایی محاسبات  در مورد عناصر بازار
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𝑝𝑡 ساده است یعنی پذیرقیمت یهاشرکتکه انتظارات از 
𝑒 = 𝑝𝑡−1  . هنگامی که

قیمت به زمان با یک قیمت ثابت همگرا شود انتظارات تولیدی هر شرکت  یهاییایپو

 .استبه مقدار زیر   t در دوره پذیرقیمت

𝑞𝑡
𝑃𝑇 =

𝑝𝑡−1

𝑠
                                                        (1) 

در بازار را  هاشرکتگذار استراتژیک هستند زیرا آنها حضور سایر ی قیمتهاشرکت

از  هاتشرکاین  دانندیم. فرض بر این است که ترکیب دقیق صنعت را رندیگیمدر نظر 

𝑛𝑡𝑞𝑡پذیرشرکت قیمت تولیدکل 
𝑃𝑇  اطلاع دارد و مدل تعادل کورنو از رابطه زیر به دست

 .آیدمی

max {𝑎 − 𝑏(𝑞𝑖,𝑡 + 𝑄−𝑖,𝑡 + 𝑛𝑡𝑞𝑡
𝑃𝑇)𝑞𝑖 −

𝑠𝑞𝑖
2

2
} 

محاسبات  .است t قسمت گذاران باقیمانده در زمان لهیوسبه دشدهیتولمیزان  𝑄−𝑖,𝑡 که 

در یک تعادل متقارن از  گذارقیمتکه سطوح تولیدات هر شرکت  دهدمیاستاندارد نشان 

 : آیدمیرابطه زیر به دست 

𝑞𝑡
𝑃𝑀 = max {

𝑎−𝑏𝑛𝑡𝑞𝑡
𝑃𝑇

𝑠+𝑏(𝑁−𝑛𝑡+1)
, 0}                                                               (2) 

 برابر است با: t قیمت مشخص بازار در دوره تاًینها

𝑝𝑡 = max {𝑎 − 𝑏(𝑛𝑡𝑞𝑡
𝑃𝑇 + (𝑁 − 𝑛𝑡)𝑞𝑡

𝑃𝑀), 0}                                 
 داریم: هنگامی که قیمت و همچنین میزان تولید منفی باشد

𝑝𝑡 = 𝑎 − 𝑏(𝑛𝑡
𝑝𝑡−1

𝑠
+ (𝑁 − 𝑛𝑡)

𝑎−𝑏𝑛𝑡𝑝𝑡−1/𝑠

𝑠+𝑏(𝑁−𝑛𝑡+1)
                                    (3) 

  

 اعتبارسنجی و تجزیه و تحلیل آن

nt ثابت بازار را با یهامؤلفهدر این قسمت برای اعتبار سنجی مدل  = n پذیر قیمت

 3قیمت با فرمول  یهاییایپو. در این حالت میکنیمبررسی  گذارقیمتشرکت  N-n و

 و خطی است: یبعدکیکه  شودمیشرح داده 

p(n) =
as(s+b)

s2+bs(N+1)+b2n
                                                                         (4) 

 :استزیر  قراربهگذاران پذیران و قیمتمیزان تولید قیمتکه 

qPT(n) =
a(s+b)

s2+bs(N+1)+b2n
    , qPM(n) =

as

s2+bs(N+1)+b2n
                (5)   
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  آیدمیو سود آنها نیز از فرمولهای زیر به دست 

ΠPT(n) =
sa2(s+b)2

2(s2+bs(N+1)+b2n)2
                                                              (6)  

ΠPM(n) =
s2a2(s + 2b)

2(s2 + bs(N + 1) + b2n)2
 

در  n=N باشند یعنی پذیرقیمت هاشرکتدو حالت ویژه دارند. اگر همه  هافرمولاین 

pt تبدیل به 3این حالت قیمت پویای  = a −
bNpt−1

s
ثابت  هامتیقو در حالتی که  

 باشند میزان تولید و سود برابر با:

pw =
as

s + bN
   qw =

a

s + bN
    Πw =

a2s

2(s2 + bN)2
 

پس ما در حالت استاندارد  n=0 باشند یعنی گذارقیمت هاشرکتحالت دیگر اگر همه 

 تعادل نش کورنو مواجه هستیم:

pCN =
a(s + b)

s + b(N + 1)
   qCN =

a

s + b(N + 1)
    ΠCN

=
a2(s + 2b)

2(s + b(N + 1))2
 

 .استدو ویژگی این مدل به شرح زیر قابل تفسیر و اثبات 

0 : در حالت ثابت با2ویژگی  ≤ n ≤ N  پذیر وشرکت قیمت N-n شرکت قیمت

 گذار

به دست  6تا  0 یهافرمولی خصوصی و سود با هاشرکتالف: قیمت، میزان تولید 

 .مواجه هستیم پذیرقیمتی هاشرکتو کاهش  آیدمی

 .ابدییمافزایش  پذیرقیمتی هاشرکتبا تعداد  کنندهمصرفب: کل تولید و مازاد 

و  تولیدات بیشتری دارند گذارقیمتی هاشرکتنسبت به  پذیرقیمتی هاشرکت ج:

 .کنندمیسود بیشتری دریافت  تیدرنها

nt در بازار با 3: بررسی پویایی قیمت در مدل 2ویژگی  = n و پذیرقیمت N-n 

 دو حالت ممکن وجود دارد: گذارقیمتشرکت 

 .موضعا پایدار است  n برای هر 0حالت ثابت  Nb/s<1 الف: اگر
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nc حدیوجود دارد مقدار  Nb/s>1 ب: اگر ≤ N  موضعا  0چنانچه حالت پایدار

nپایدار اگر  < nc  .در غیر این صورت ناپایدار است 

ممکن است با افزایش تعداد آنها  پذیرقیمتی هاشرکتکه  دهدمینشان  2ویژگی 

که در هر دوره  2کنند. در قسمت بالا، دینامیک قیمت به سمت چرخه  ثباتیببازار را 

 .شودمیاست، واگرا  4دیگر برابر با 

شرکت در شکل  N = 10 پویایی قیمت و میزان تولید در بازار را با ترکیب ثابتی از کل

 :نشان داده شده است 2

 
 

 n=4سری زمانی قیمت برای  n=4سری زمانی میزان تولید برای 

 
 

 n=5سری زمانی قیمت برای  n=5سری زمانی میزان تولید برای 

 به مدل مربوط یهالیتحل: 3شکل 

زمانی که قیمت و مقدار تولید به مقادیر تعادلی (، n = 4) های بالایی حالت پایدار راپنل

ان پذیرقیمت. است pCNو  pw خط بین p(4) دهند. تعادل قیمتنشان می شوندمیهمگرا 

مقدار تعادل  ان کمتر ازگذارقیمت، در حالی که کنندمیبیشتر از سطح رقابتی تولید، تولید 

 کنندمینش کورنو تولید 

.𝑞𝑤 < 𝑞𝑃𝑀(4) < 𝑞𝐶𝑁   .پایینی حالت ناپایدار، یپانلا n = 5  یسازهیشبرا هنگام 

جر که من کنندمیبیش از حد تولید  پذیرقیمتی هاشرکت. هر دوره دیگر، دهندیمنشان 

و  نندکمیان تولید گذارقیمتو سودشان منفی است در حالی که  شودمیبه قیمت صفر 
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گذاران این ان غیرفعالند قیمتپذیرقیمتبعدی  یهادورهدر  .شودمیچیزی عایدشان ن

بت است . از طرفی قیمت مثدهندیمو برای تولید بهینه پاسخ  کنندیم بینیپیشموضوع را 

 ان در دوره بعدی وارد بازار شوند.پذیرقیمتکه  شودمیو این باعث 
 

 مثال عددی

را که در  الگویی N=10 و برای N=3 مدل صد بار برای یسازهیشبدر این قسمت با 

ان گذارتقیمان و پذیرقیمت سودقرارگرفت. سپس میانگین  تأییدداده شد مورد  ارائهبالا 

را در تمامی ترکیبات مشاهده شده بازار محاسبه و مورد مطالعه قرار دادیم. این تغییرات 

 در جدول زیر قابل مشاهده است.

ان . پانل ب نشرسدیمبازار کورنات به بالاترین )متوسط( سود ممکن خود  N=3 برای

یر مختلف تغی یهامؤلفهان در بازارهای مختلف تحت پذیرقیمتکه چگونه تعداد  دهدمی

است تغییر  n=0,n=1 را زمانی که ماهیت خود ندرتبه هاشرکتو همچنین  کنندمی

 . در مقابل بازارهایی باکنندمیپویایی قیمت مقابله  . این بازارها در مواجهه بادهندیم

n=2,n=3 به سمت  درازمدتدر  هاشرکتدوام زیادی ندارند زیرا این  پذیرقیمت

 .کنندمیسوق پیدا  گذاریقیمت
 انگذارقیمتان و پذیرقیمتبرای  n=3,n=10مدل برای  یسازهیشب :2جدول 

n 𝜋𝑃𝑀 𝜋𝑃𝑇 n افزایش باقیمانده کاهش 

0 5.78  0  98.70% 1.50% 

1 4.61 5.49 1 4.10% 92.90% 3.40% 

2 3.8 4.39 2 52.30% 26% 22.60% 

3  -16.7 3 100% 0%  

       

n 

      

0 1.11 0 0  95.40% 4.600% 

1 1.01 1.22 1 0.30% 91.80% 7.900% 

2 0.92 1.08 2 3.10% 91.10% 5.800% 

3 0.83 0.99 3 5.10% 86% 8.900% 

4 0.75 0.92 4 16.40% 70% 13.600% 
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5 0.74 0.73 5 16.40% 70% 13.600% 

6 2.06 -2.46 6 100% 0% 0% 

7 2.9 -3.45 7 100% 0% 0% 

8   8    

9   9      

10   10      
 

 برای خصوصبه)پایدار است  کاملاً n<=4 پویایی )دینامیک( برای، N=10 هنگامی که

n<3 .) در واقع پانلd  زیاد باقی  احتمالبهبازار  یهامؤلفهکه در این موارد  دهدمینشان

 گذارقیمتبه این نتیجه رسیدیم که در هر بازاری از این قبیل هر  cاما از پانل  ؛خواهند ماند

 دهدمی . در واقع این دلیلی است که نشانبردیمسود بیشتری  پذیریقیمتاز تغییر به قانون 

 ست.ابیشتر از احتمال کاهش تعداد آنها  انپذیرقیمتچرا افزایش در احتمال افزایش تعداد 

ود س پذیریقیمتبوده طبق قانون  گذارقیمت قبلاًکه  پذیریقیمت n>=5زمانی که 

 هاشرکت. هنگامی که تعداد آوردیمخود به دست  گذاریقیمتکمتری نسبت به دوران 

بنابراین تعداد  شوندمیان دچار ضرر زیادی پذیرقیمتباشد تمام  n>5 5بیشتر از 

 .کنندمیان کاهش پیدا پذیرقیمت

 دار(با پویایی قیمت پای)ان پذیرقیمتاز  بازار با تعداد کمی یهامؤلفه میکنیممشاهده 

 احتمال هببازار  مؤلفهجالب است بدانیم که کدام  .ماندیمبدون تغییر باقی  هازمانبیشتر 

داده شد. در این جدول توزیعی  ارائهجدول زیر را  سؤالجواب این  یبرا .دهدمیزیاد رخ 

 که هنگامی شودمی. از این جدول نتیجه دهدمیرا گزارش  پذیرقیمتی هاشرکتاز تعداد 

، تحت یادگیری فردی بیشترین احتمال وقوع متداول N<=4پایدار است  که بازار کورنو

ود بازار واحدی وج مؤلفه در حالت عکس وقتی بازار باثباتی وجود نداشته باشد را دارد.

د همیشه کم خواهن انپذیرقیمتمتمایز باشد با این حال تعداد  هیبق ازکه  داشت نخواهد

 .دهدمیرخ  ندرتبهبود و بازارهای با قیمت ناپایدار پویا 

 N=10 اعتبار سنجی مدل برای -1جدول 

N n=0 n=1 n=2 n=3 n=4 n=5 n=6 n=7 
2 98.2 1.4 0.4           

3 79.3 19.6 0.9 0.2         
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4 76.3 22.3 1.1 0.2 0.1       

5 12.2 31.5 55.3 0.9 0.1       

6 19.2 39.6 28.8 11.9 0.5       

7 19.5 40.2 28.8 10.9 0.6       

8 15.4 44.2 32.8 6 1.2 0.4 0.1   

9 18.1 38.3 29.7 11.4 2 0.6     

10 17.8 30.2 32.7 14.1 4.2 0.8 0.2 0.1 

 

 گیرینتیجهبحث و 

ذاری گگیری رقابتی و قیمتقیمترفتارهای در اتخاذ  هاشرکتادبیات نظری بین 

تند گذار هسها قیمتهایی که در آن همه شرکتشود. مطالعه مدلاستراتژیک تمایز قائل می

گذار هستند متداول است، اما در عمل مشخص نیست چگونه ها قیمتیا همه شرکت

در د. نایجاد کن تعادل خود گذاریقیمتو  پذیریقیمت رفتار مورد درند توانمی هاشرکت

ها که در آن شرکتشده است  در نظر گرفته چندجانبه صنعت انحصاریاین مطالعه یک 

 از استراتژی هاشرکتتعدادی از  .رفتارشان ناهمگن باشند« شیوه»یا  در نوعند توانمی

 شدهادهدآنها تولید را به روشی رقابتی با قیمتی که  کنندمیتبعیت  پذیریقیمت یتولید

ای ری دیگر با مطالعه ترکیب بازار و رفتار رقبا بهترین پاسخ را بهاشرکت. کنندمیتعیین 

حفظ  پاسخی برای عنوانبه گذاریقیمتاز استراتژی  و رندیگیمرسیدن به تعادل در نظر 

چگونه  اول مطالعه حاضر که سؤالپاسخ به  عنوانبه. کنندمیتعادل در بازار رقابتی استفاده 

در  گذاریقیمتو  پذیریقیمت هایاستراتژی هابازیریاضی در نظریه  سازیمدلبا 

 در این مقاله ازچنین عنوان کرد که  توانمی شودمیتعیین  چندجانبهبازارهای انحصاری 

و  ریپذیقیمتهای ی پویا و مدل کورنو برای تحلیل و بررسی استراتژیهابازینظریه 

 هامتیقکورنو استفاده شده است. طبق مدل  چندجانبهگذاری در بازارهای انحصاری قیمت

کنند،  مستقل با هم رقابت طوربهند توانمی. شرکت نشودمیتحت رقابت انحصاری تعیین 

در مورد سطح تولید خود تصمیم بگیرند و محصولات خود را بازاریابی کنند، بلکه قیمت 

که خروجی هر  شودمیحاصل  . نقطه تعادل زمانیآیدمیاز تعامل عرضه و تقاضا پدید 

یعنی زمانی که هر شرکت  ؛ی دیگر باشدهاشرکت یهایخروجشرکت بهترین پاسخ به 
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ود توسط رقبا، س شدهانتخاب یهایخروجکه با توجه به  کندمیسطح تولیدی را انتخاب 

 . نقطه تعادل شامل قیمتی بالاتر از هزینه نهایی تولید است.رساندیمرا به حداکثر 

همچنین در این پژوهش از مفهوم بازارهای باثبات برای توصیف ترکیبات بازار استفاده 

 صورتای برای تغییر نوع رفتار خود بهها انگیزهاز شرکت کیچیهکه در آن  شودمی

ار پاید مدتکوتاه محدودطور مقطعی طبق انتظارات طرفه ندارند و تعادل حاصل بهیک

 است.

ریاضی در نظریه  سازیمدلدوم مطالعه حاضر که چگونه با  سؤالپاسخ به  عنوانبه

ه ب چندجانبهدر بازارهای انحصاری  گذاریقیمتو  پذیریقیمت هایاستراتژی هابازی

پیشنهادی رفتار استراتژیک  هایمدلدر چنین عنوان کرد که  توانمی، رسندمیتعادل 

دو رفتار  انعنوبهبا تعادل والراسیان  پذیریقیمتو رفتار  نش-با تعادل کورنو گذاریقیمت

اقعی در ساختار بازار وبازار کورنو  که دهدنشان  نتایج این مطالعه. شودمی یبررسرقابتی 

باشند و  گذارقیمت ندتوانمی هاشرکتدر آن همه چراکه ، استدارای ثبات بیشتری 

ر تغییرپذی هایمدلبا توجه به  تولیداتخاذی خود را در رابطه با میزان  هایاستراتژی

آن فقط  در هاشرکت. برعکس، بازاری که همه تغییر دهند پذیریقیمتبه سمت  اکتشافی

یزان سود م پذیرقیمتی هاشرکت. با افزایش تعداد ها پذیرند، هرگز باثبات نیستقیمت

داد تعادل والراسیان قابل حمایت نیست. با افزایش تع هاافتهیو بنابراین، طبق  ابدییمکاهش 

. این به این دلیل است که دهدمیدر بازار، بازار کورنو ثبات خود را از دست  هاشرکت

رای یک ب گذاریقیمتکافی زیاد باشد، تغییر به سمت  اندازهبه هاشرکتزمانی که تعداد 

بازارهای باثباتی وجود ندارد زیرا  شرکت منجر به سودآوری خواهد شد. در چنین شرایطی

 .شودمی ثباتیب هامتیق، پویایی پذیرقیمتی هاشرکتبا افزایش تعداد 

اثبات در بازار ب گذاریقیمتد رفتار رمو در هاشرکت یریادگیبررسی توانایی  منظوربه

رکیب تاستفاده شد. همچنین بررسی شد که چگونه مطلب کامپیوتری  افزارنرم ازکورنو، 

 یابد.بازار در زمانی که بازارهای باثباتی وجود ندارد، تکامل می

 مستقل نوع طوربه هاشرکتبه عقب، زمانی که رو که یادگیری  دهدمینتایج نشان 

اغلب در حالت ثبات منجر به بازار  کنندمیتولید خود را بر اساس سود گذشته انتخاب 

 د.هماهنگ شون گذاریقیمتند بر روی رفتار توانمی هاشرکتبنابراین،  ؛شودمیکورنو 
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، ابدییمنوقتی بازارهای باثباتی وجود نداشته باشد، بازار به سمت یک ترکیب ثابت تکامل 

. در چنین شرایطی ترکیب بازار از یک شودمیمعمول کم  طوربهان پذیرقیمتتعداد  بلکه

 انتظارات خام است. یثباتیبکه مربوط به ثبات یا  کندمیپیروی  یاچرخهالگوی 

و  یپذیرقیمتسوم مطالعه حاضر که در انتخاب استراتژی  سؤالپاسخ به  عنوانبه

، شودمیدر بازارهای الیگوپلی کدام استراتژی منجر به سوددهی بیشتری  گذاریقیمت

ها پذیر کم باشد، شرکتقیمت یهاشرکت تعدادزمانی که چنین عنوان کرد که  توانمی

. مانندیماقی ب پذیرقیمت عنوانبهو  آورندیمبه دست  انگذارقیمتسود بیشتری نسبت به 

ن و ای شودمیخیلی زیاد  پذیرقیمتی هاشرکت یتعداد، هادورهبا این حال، در برخی از 

 پذیرقیمتی هاشرکتو منجر به سود کم برای  کندمی ثباتیبرا  هامتیقامر پویایی 

گردند و این چرخه دوباره گذاری برمی. سپس اغلب پذیران به استراتژی قیمتشودمی

ش و آزمای هاشرکتفردی و اجتماعی  یریادگو یشود. این الگو کاملاً قوی است تکرار می

 اتنتایج این مطالعه و مطالع تأثیر مهمی اتخاذ و تغییر رفتار استراتژیک دارد. و تجربه

دهد که نتیجه ن مینشا )Anufriev & Kopanyi, 2018Hommes et al, 2018 ; (قبلی

ها و بلندمدت یک مدل انحصارطلبی کورنو به مکانیسم یادگیری اساسی، عقلانیت شرکت

ترده به گس طوربه توانمیها بستگی دارد. یادگیری عوامل اقتصادی را اندازه حافظه شرکت

)Vall´ee & ; Vriend, 2000  دو دسته یادگیری فردی و یادگیری اجتماعی 

Yıldızo˘glu, 2009) پذیرقیمتی هاشرکتای یادگیری فردی، ه. در مدلتقسیم کرد 

ی هاشرکتهای یادگیری اجتماعی، آموزد، در حالی که در مدلمنحصراً از تجربه خود می

 کنندهمنعکسیادگیری نیز  یهاچارچوب گیرد.تجربه سایر عوامل نیز یاد می از گذارقیمت

ی اهشرکتکه اگرچه  علاوه بر این شواهد حاکی از این مطلب استعقلانیت عوامل است. 

ولی دارای ثبات و  آورندیمدر بازار سود کمتری به دست  ییهادورهدر  گذارقیمت

 پذیرقیمتی هاشرکتماندگاری بیشتری هستند و الگوی سوددهی ضامن حفظ و بقای 

 یهاسالر که د «سود مطلق» یجابه« سود نسبی»به حداکثر رساندن ظریه ن بنابراین ؛ستین

دیدگاه  .شودمیست، تقویت مختلف را برانگیخته ا یهاحوزهاقتصاددانان  توجه اخیر

ر که اگ دهدمیبا یک مدل داروینی از اقتصاد طبیعی نشان  (Shafer, 1989شافر )تکاملی، 
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 لزوماًسود ی به دست آورنده هاشرکتداشته باشند، را در دست قدرت بازار  هاشرکت

 .نیستند بازاردر  ماندگار یهاشرکتبهترین 

و مشابه آنوفریف و  «2وگا رداندو» اصلی مقالهپژوهش اخیر برخلاف 

نش دارای -کورنو بازارهایکه  دهندیمنشان  ،(Anufriev & Kopanyi, 2018)کوپانی

 فاوتت به توانمی را نتیجه این. دهندمی نشان را ممکن ی بیشتری است.پایدار ثبات و

 «وگا رداندو» مدل در. داد نسبت هاشرکت رفتار نظر از مدل دو این بین مهم مفهومی

ه ب معین یهادوره در مختلف هایگزینه که را سودهایی و نیستند استراتژیک هاشرکت

پیشنهادی و آنوفریف  مدل در هاشرکت مقابل، در. کنندمی مقایسه ، با همآورندیمدست 

 ازارب ترکیب در سود اساس بر را طرفهیک انحراف یعنی هستند، استراتژیک و کوپانی

 .کنندمی ارزیابی جدید

 ازبیشتری  دو تعدا پذیرقیمتبازار با یک   Huang, 2003)(هوانگ هایمدلدر 

همواره  پذیرقیمتبررسی شد و نتایج نشان داد که شرکت  گذارقیمت یاحرفه یهاشرکت

ن مطالعه . نتایج ایآورندیمبه دست  گذارقیمت یاحرفه یهاشرکتسود بیشتری نسبت به 

شاید نشان )Anufriev & Kopanyi, 2018Hommes et al, 2018 ; (و مطالعات مشابه

ی هاشرکتاز نظر سوددهی دارای مزیت بیشتری است و  پذیریقیمتکه رفتار  دهدمی

یزان م. در صورتی که کندمیالت پویا را ترغیب به تغییر نوع رفتارشان در ح گذارقیمت

 وند،ش پذیرقیمتنها را تحریک به تغییر رفتار کند و آ گذارقیمتی هاشرکتسوددهی 

در  هاشرکتو خروجی نیست و میزان تولید  گذاریقیمتن که در آ شودمیبازاری ایجاد 

 ؛که تنها با بیشترین میزان تقاضای مشتریان تطابق دارد رسدیمچنین بازاری به حداکثر 

بنابراین ممکن است میزان عرضه بیشتر از تقاضای واقعی بازار باشد و تعادل والرسیان به 

 -2دست نیاید. برای عدم دستیابی به تعادل والرسیان و حالت ثبات دو دلیل وجود دارد. 

انی گذارقیمت، ابدییمها در بازار کاهش تعداد آنان با افزایش پذیرقیمت سود که ییآنجااز 

لی به سود کمتری از حالت قب تیدرنهاممکن است  شوند پذیرقیمت رندیگیمکه تصمیم 

ها مطلوب نباشد و مجبور به تغییر ی ممکن است برای آناجهینتخود دست یابند. چنین 

در بعضی ترکیبات بازار تغییرات قیمت -2شوند.  گذاریقیمتدوباره و برگشت به حالت 

                                                           
1- Vega- Redondo 
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برای  مبنای درستی تواندمیو در چنین حالتی سود ثابت ن شودمیمنجر به حالت ثبات ن

 باشد. گذاریقیمتپذیری و رفتارهای قیمت اتخاذ

با رقبای خود یکسان و متقارن در نظر گرفته شده است  هاشرکتدر این مقاله شرایط 

را ناهمگن در نظر گرفت و همچنین  هاشرکته در مطالعات آیند توانمیدر صورتی که 

با  اندتومیمدل پویای معرفی شده  ضمناًپیرو نیز استفاده کرد. -رهبر هاییبازاز رویکرد 

( ندهکنیبازکه هر شرکت ) طوریبه مفروض بودن اطلاعات کامل، تجزیه وتحلیل گردد،

اما اطلاعات مربوط به تابع  داندیمفرم دقیق موجود از تابع قیمت و تابع هزینه خود را 

رقیب  نکنندگایبازممکن است کامل نباشد از طرفی  کنندهیبازتقاضا و تابع هزینه از هر 

و اطلاعات مربوط به  دهندینمگزارش تولید خود را به یکدیگر  معمولاً در الیگوپلی 

این اطلاعات  ندینمایممجموع تولید از صنعت را از طریق قیمت واحد محصول کسب 

روشندگان و سایر ف فروشانخردهزمانی از طریق  ریتأخبرای تولیدکنندگان فوری نبوده و با 

از توزیع آن استفاده شود.  بایدمشخص نبوده و  معمولاًزمانی  ریتأخبه آنها خواهد رسید. 

ز یآتی ن یهاشنهادیپ ءجز تواندمیتجزیه و تحلیل مدل پویای مدل اخیر در این شرایط 

 آید. حساببه

 تقدیر و تشکر

 ضمناً  .شودیماز تمامی افرادی که در انجام این تحقیق نویسنده را یاری نمودند، قدردانی 

مقاله ما را یاری رساندند کمال تشکر و  یول مجله و دو داور ناشناس که در ارتقاؤاز مس

 قدردانی را داریم.
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