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Abstract 

The current study is descriptive-survey research according to the characteristics and methods. The data was collected 

based on the research literature, experts' opinions and the use of questionnaire. In the first step, 16 tourism industry 

experts were interviwed in order to extract and verification of the factors, using Delphi method. After the confirmation 

of the factors in the second step, a questionnaire was prepared and given to 58 managers of restaurants, hotels, tours and 

eational centers in Yazd city. Findings identified the most important factors in the order of weights, which are 

preparation of healthy food, customs and traditions of local people in welcoming tourists, observing the health principles, 

appropriate and trained manpower, holding food festivals in appropriate seasons, appropriate advertising and 

information, variety of foods, quality and style of food presentation, creating a food tour in nature, making food service 

memorable, chefs' sufficient knowledge and skills, customers' perception and emotional and logical interpretation of 

local foods, providing discounts and reasonable prices, quality and type of food serving place and tourists' tastes and 

psychological factors. Considering research findings, tourism planners and related industries should focus their efforts 

on proper organization of the tourism industry, meeting the customers' needs, strengthening the local economy, as well 

as creating a correct and accurate framework for managing local and regional food resources. 
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 چکیده

ها مطابق ادبیات پژوهش، نظرات خبرگان و استفاده از پرسشنامه آوری دادهپیمایشی است. جمع–ویژگی و روش، یک پژوهش توصیفی برحسبپژوهش حاضر 

وامل عنفر از خبرگان صنعت گردشگری به منظور استخراج و تأیید عوامل با استفاده از روش دلفی مصاحبه شد. پس از تأیید شدن  61انجام شد. در گام اول، با 

ترین های پژوهش عمدهقرار گرفت. یافتهاقامتی شهر یزد  تورها و مراکز تفریحی، هاها، هتلمدیران رستوراننفر از  85در گام دوم، پرسشنامه تهیه و در اختیار 

 انیانس بهداشتی، نیروی اصول گردشگران، رعایت از پذیرایی در محلی مردم رسوم و سالم، آداب غذای عوامل به ترتیب وزن را مشخص کرد که عبارتند از تهیه

عت، طبی در غذا تور غذا، ایجاد ارائه سبک و ، کیفیتغذاها مناسب، تنوع رسانیاطلاع و مناسب، تبلیغات فصول در غذا هجشنوار دیده، برگزاریآموزش و مناسب

، مناسب قیمت و تخفیف بومی، ارائه غذاهای از منطقی و عاطفی تفسیر و مشتریان سرآشپزها، ادراک کافی مهارت و غذا، دانش سرو خدمات نمودن انگیز خاطره

ریزان گردشگری و صنایع وابسته باید همت خود را برنامه های پژوهش،یافته نظر به شناختی.روان عوامل و گردشگران غذا و سلایق سرو نوع مکان و کیفیت

غذایی  یازهای مشتریان، تقویت اقتصاد محلی و ایجاد چارچوبی درست و دقیق برای ادارة منابع مواددهی مناسب صنعت گردشگری، رفع نمعطوف به سازمان

 .ای کنندمحلی و منطقه
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 مقدمه

 غذا، مانند مشخص موضوعات از انجام شده است. تعدادی خوراک گردشگری های متعدد و متمرکزی بر رویپژوهش گذشته دهه در

 .اندمورد بررسی قرار گرفته مقصد تصویربرداری و بندیبسته مانند بازاریابی هایتجربیات و دیدگاه و محصول توسعه زیست،محیط و زمین

 به کمی وجهت حال این با المللی استهای مهم در گردشگری داخلی و توریسم بینبا توجه به آنکه گردشگری خوراک یکی از رهیافت

، 4همکاران )عبدالله و استهای توریستی مد نظر قرار گرفته های مرتبط با توریسم و هم در سازمانغذا هم در پژوهش گردشگران شناسایی

 گرانگردش میان در خوردن غذا .شودمی گرفته نظر در گردشگری تجربه از حیاتی جزء یک حاضر حال در، گردشگری خوراک (.2۱42

ردشگری شود. گمی بندیرتبه گردشگران برای اهمیت نظر از مناظر و اقامت محل، هوا و آب کنار در غذا که است این بر اعتقاد و است رایج

 (.4111 ،2اگراوال و کاماکورا ) است دور چه و نزدیک در چه، نوشیدن و خوردن ماندنی یاد به و فرد به منحصر هایتجربه دنبال به خوراک

 سرگرمی و اسکان جذب، تجارت، گری،سیاحت عمل و تئوری معنی به همچنین است؛ وکارکسب  یا بردن لذت قصد به گردشگری سفر

 بازدید مورد سرزمین به پا گردشگر که هنگام آن (. 2۱41، 3) آگوستینو و تریویریاست تور برگزاری به مرتبط تجارت و گردشگران،

. نماید ینتأم را هاآن باید که دارد اساسی و مقدماتی نیازهای است، کشانیده مقصد بدان را او که هاییجاذبه جوییپی بر علاوه گذارد،می

 هایاذبهج از اهمیت قابل ایگونه عنوان به خود ضروری، نیاز تأمین بر علاوه غذا اما. است انسانی اولیه فیزیولوژیک نیازهای جمله از غذا

 ادافر فراغت اوقات گذران برای بابی از هاخانهچای و تریاها ها،رستوران در حضور خوردن، غذا. شودمی شناخته گردشگری مقصد هر

 ردشگرانگ به خاصی لذت و اشتیاق ایم،نکرده تجربه را آن تاکنون آنچه طعم چشیدن و محلی غذاهای. است گردشگران همچنین و مقیم

 ردشگریگ صنعت بخش زیر یک عنوان به تغذیه خدمات و غذا ارائه که است رو همین از .یافت تواننمی آن برای جانشینی که دهدمی هدیه

 نطقهم یک به گردشگر و توریست جذب باعث تواندمی که است مواردی از یکی واقع در خوراک گردشگری گیرد. قرار توجه مورد باید

 و دهندمی اختصاص خود به را گردشگران ورود از ناشی درآمدهای از ایعمده سهم سالانه صنعت، این در پیشرو کشورهای .شود خاص

 به کشور رآمدد منابع سازیمتنوع و نفتی محصولی تک اقتصاد از رهایی راهکارهای از یکی عنوان به ایران در توریسم صنعت توسعه رشد

 این دفیه و دید چه با و چگونه که این اما. قرار گیرد کشور گذارانسیاست و ریزانبرنامه مورد توجه از پیش بیش باید و رودمی شمار

 ستا بررسی و پژوهش تحلیل، توجه، مورد بسیار کنند دنبال را روندی و بازخورد چه و شود انجام هاگذاریسیاست و هاریزیبرنامه

 (. 2۱42، 1)آکداگ و همکاران

 و ریگردشگ توسعه بر مؤثر عوامل چون هاییزمینه در باید دهیم نمو و رشد احسن نحو به را گردشگری صنعت این بخواهیم اگر حال

 به ،یزد استان. بپردازیم پژوهش به یزد چون زمینه این در جذاب و جاذب هایاستان در را هاپژوهش این و کرده بیشتر توجهی خوراک

 هایشیوه ی،ماندن یاد به و تاریخی آثار پراکندگی و کثرت هوایی، و آب تنوع کویری، معماری سنتی، تاریخی، هایارزش بودن دارا دلیل

 برای اییژهو جایگاه نمونه، شهر یک عنوان به طبیعی متنوع هایجاذبه وجود و زیارتی مذهبی اماکن غنی، فرهنگ و کهن بومی زیستی،

 داست. یز اهمیت حائز بسیار استان این در گردشگری خوراک زمینه در پژوهش همچنین و داشته خارجی و داخلی گردشگران جذب

                                                           
1  . Abdullah et al 
2. Agrawal & Kamakura 

3  . Agostino & Trivieri  

4. Akdag, Özata, Sormaz & Çetinsöz 
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 بادمجان ،(انار گردو خورشت) فسنجان مانند محلی غذاهای عنوانبه را آشپزی هایلذت اقسام و انواع ایران، شهر کلان یک عنوانبه

 خورشت) بزیس قورمه. کندمی عرضه( زرشک و برنج) پلو زرشک ،(باقالی و شوید با برنج) پلو باقالی ،(فرنگیگوجه و بادمجان خورشت)

 غذاهای این همه. (کرده چرخ گوشت بره، جگر مرغ، بره، گوشت) کباب و( ترد شده سرخ برنج) تحدیق ،(لوبیا و رشته) رشته آش ،(سبزی

به تحقیقات  وجهت بابا این وجود، . باشند داشته گردشگران رفتار و تصمیمات بر تأثیرگذاری برای ایبالقوه هایارزش توانندمی ایمنطقه

 بر مؤثر لعوام بحث روی متمرکزی پژوهش تخصصی، صورت به تاکنون که است شده مشخص گرفته، صورت هایبررسی انجام شده و

 به اشاراتی بر تکیه با و گریخته و جسته صورت به هابررسی یا و نگرفته صورت کشور داخل در یزد شهر در خوراک گردشگری توسعه

 به ضوعمو از جامعی بررسی به دارد نظر در موضوع، ماهیت به توجه با پژوهش این بنابراین .است بوده صرف صورت به پژوهش موضوع

 پردازد.یم یزد در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل بندیاولویت و شناسایی مطالعه به از این رو، این .بپردازد کاربردی صورت

 غذایی نگفره با یزد. است معروف ایرانی سنتی غذاهای به که است تاریخی شهری زیرا شده است، انتخاب پژوهش این محل عنوان به یزد

 با وراکخ گردشگری توسعه بر تأثیرگذار عوامل پژوهش، این اول گام در .است بوده محبوب خود تاریخی فضای و غذاها خاطر به غنی،

 با عوامل ینا نهایت در و مشخص یزد شهر در گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل بعدی گام در و شناسایی های پژوهشیپیشینه از استفاده

 ه است.شد بندیاولویت فازی 4ای اچ پی تکنیک از از استفاده

 پیشینه تحقیق

 شهرر د گردشگری خوراک توسعه بر مؤثر عوامل تفسیری – ساختاری یابیعنوان مدل ابای طالعهم( 4312) مهرآبادی و همکاران جعفری

 متدولوژی یک از استفاده با بعدی گام در شناسایی و محلی گردشگری خوراکهای توسعه بر مؤثر عوامل اول، گام در .انددادهانجام  را رشت

 در. است رفتهگ قرار تحلیل مورد و تعیین گردشگری خوراک توسعه عوامل بین روابط( ام.اس. آی)تفسیری  ساختاری سازی مدل تحلیلی

 نهایت در و شده استفاده گردشگری حیطه در کارشناس 2۱ نظرات از استفاده منظور به دویی دو به مقایسات پرسشنامه از مدلسازی بخش

 مراحل در بهداشتی اصول رعایت و سالم غذای تهیه که نشان داد نتایج .است شده مشخص متغیرها نوع MICMAC تحلیل از استفاده با

 غذا تهیة به جدی توجه گردشگر جذب در اصلی پیشنهادات از .اندگرفته قرار زیرین سطح در غذایی اصالت داشتن نیز و آن تهیه مختلف

( 4311) فیاض .است آن در طعم و تنوع ایجاد و محلی غذاهای کیفیت افزایش و آن سرو مختلف مراحل در بهداشتی اصول رعایت و

 آماری جامعه. است همبستگی و پیمایشی نوع از پژوهش روش پرداخته است. رستوران به گردشگران جذب بر مؤثر به عواملدر تحقیقی 

 از سپ گرفته صورت پرسشنامه طریق از اطلاعات آوریجمع. است رامسر شهرستان در سنتی هایرستوران و گردشگران شامل پژوهش

 ستفادها روش رگرسیون و پیرسون آزمون از هافرضیه آزمون برای  است. شدهآوریجمع استفاده قابل پرسشنامه 4۱2 پرسشنامه، 42۱ توزیع

ها پرداخت یتنها در و متمایز آشپزی هایسبک وجود غذاها، گردشگران جذب بر تأثیر بیشترین بر اساس نتایج بدست آمده، .است شده

  .باشدمی( هزینه و قیمت)

                                                           
1. AHP 
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 أثیرات،ت علل، .کرداستخراج  را آن اصلی هایویژگی و کرد مرور را گردشگری فصلی های پژوهشیپیشینه تحقیقی(، در 2۱24) 4آکر

 را زمانی ادلتع عدم اثرات توانندمی مقصد هایاستراتژی و هاسیاست چگونه اینکه و مورد بررسی قرار گرفته مکان، زمان ها،گیریاندازه

 انجام گردشگری در زمانی تعادل عدم اثرات کاهش برای زیادی تلاش خصوصی و دولتی هایبخش که کرد وی اعلام. دهند کاهش

 را عتبرم هایتجربه برای مشترک تمایل از بخشی سنتی غذاهای به فعلی علاقه که کندمی ( در پژوهش خود بیان2۱41) 2ریو .دهندمی

 بسیاری ناصرع که گرفت نظر در میراثی و سرزمینی ساز و ساخت فرآیند یک عنوان به توانمی را محلی توسعه همچنین،. دهدمی تشکیل

 است گذشته زا عناصر مجدد تفسیر و انطباق سازی، واقعی مستلزم میراث، ساخت پویایی ایمنطقه سطح در که حالی در گیرد.می بر در را

 محلی غذاهای که دادند ( نشان2۱41) 3هازارهون و تپسی دیگر، یکند. در پژوهشمی ترکیب هم با را نگهداری و حفاظت نتیجه در که

 همانطور دهد. شافزای آن شده درک میراث و فرهنگ و منطقه به کنندگانمصرف بین ارتباط ایجاد با را بازدیدکنندگان تجربه است ممکن

 مهمی قشن گردشگری دهندگانارائه بنابراین، داشت. خواهند را اهمیت بیشترین مشتری تجربیات شوند،می عرضه خدمات و کالاها که

 یپژوهش درکنند. می ایفا هستند، خود خانه محیط از دور که زمانی در گردشگران برای انگیز خاطره غذایی تجربیات ارائه و توسعه در

 توسعه را طهمربو گردشگری خوراکی استراتژی متمایز، آشپزی هویت با خاص منطقه یک چگونه که کرد بررسی( 2۱42) 1دیگر، رینالدی

را  رفتاری نیات و غذایی رضایت بین رابطه همچنین و غذایی رضایت و غذایی تصویر هایویژگی بین رابطه این تحقیق .کندمی اجرا و

 تحقیق ان برایرستور/فروشنده کارکنان و غذا سرو سبک، قیمت، سلامت نگرانی، شامل طعم غذا تصویر ویژگی پنج. داد قرار بررسی مورد

، غذا صاویرت از ویژگی چندین تحلیل و تجزیه طریق از مطالعه این. دادند نشان مثبت رابطه رضایت با هاویژگی این که همه شد انتخاب

 منجر به بازگشت که کندمی ارائه گردشگران رضایت بر غذا تصویر مثبت تأثیر مورد در گردشگری بازاریابان برای را مدیریتی مفاهیم

 را فردی به منحصر هایفرصت وراکگردشگری خ که کرد( در پژوهش خود اعلام 2۱42) 1گانجی .شودمی گردشگری مکان به هاآن

 را هاییفرصت ندتوامی شود، مدیریت و ریزیبرنامه دقت با اگر. کنند ایجاد العادهخارق تعطیلات تجربیات تا کندمی فراهم اپراتورها برای

 اینکه یانب با نویسنده. کنند استفاده مقصد یک متمایز هایطعم چشیدن برای خود حواس تمام از تا کند فراهم بازدیدکنندگان برای

ه داد توضیحا این موارد ر کنند، برقرار ارتباط مکان آن فرد به منحصر هویت و هاویژگی توصیف با چگونه بدانند باید بخش اپراتورهای

 اشاره و  شناسایی را کنندگانمصرف کلیدی ترجیحات آخرین نوشیدنی، و غذا جهانی روندهای عنوان بادر پژوهشی ( 2۱42) 2آکدا .است

 تاس ممکن که نوظهوری روندهای و کنندمی مهاجرت جدید مناطق به منطقه یک در اصلی یا اصلی روندهای از یک کدام که کندمی

 مصنوعی مواد بدون «شده فرآوری کمتر» و طبیعی هاینوشیدنی و غذاها برای تقاضا مثال، عنوان به. کنند مختل را جهان سراسر بازارهای

 برای هاداده این از است. صنعت ظهور حال در جنوبی آمریکای و آفریقا آسیا، در و شمالی آمریکای در اصلی جریان استرالیا، و اروپا در

 محلی ری خوراکیگردشگ تجربیات از المللیبین و داخلی گردشگران. کندمی استفاده خود گیریتصمیم هایشیوه و فرآیندها رسانیاطلاع

 برند.می لذت

                                                           
1. Aaker 

2. Ryu 

3. Hazarhun & Tepeci 
4. Rinaldi 

5. Gangjee 

6. Akda 
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 پژوهش روش

توان است، می یزد شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل بندیاولویت و نظر به اینکه هدف اصلی از انجام این تحقیق شناسایی

های وشر گفت پژوهش حاضر از نظر هدف در زمینه تحقیقات کاربردی خواهد بود. از سوی دیگر با عنایت به اینکه در این پژوهش از

توان بیان کرد که پژوهش حاضر مطابق ویژگی و ، میه استهای میدانی از جمله پرسشنامه استفاده شدای و نیز روشپژوهش کتابخانه

اشد. در ب. در واقع تحقیق پیش رو از نوع آمیخته است که مرحله اول آن کیفی و سپس کمی میاستپیمایشی  –روش، یک پژوهش بیانی 

ورد یزد، ادبیات و پیشینه تحقیقات مرتبط م شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل بندیاولویت و ای شناساییمرحله اول بر

ود. شهای مذکور از پرسشنامه مرتبط برای تکمیل و همچنین تأیید عوامل استفاده میبندی یافتهگیرد. سپس برای جمعبررسی قرار می

ز گیرد و با استفاده ابندی قرار مییزد، مورد گروه شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر عواملخروجی این مرحله یعنی تمامی 

شود. قابل ذکر است که پرسشنامه طراحی شده برای تأیید روایی صوری و محتوایی در اختیار های این مرحله پرسشنامه طراحی مییافته

 خبرگان آکادمیک قرار گرفته است. 

های پژوهش از پرسشنامه استفاده شده است. با استفاده از تحقیقات پیشین و آوری دادهره شد، در تحقیق حاضر برای جمعهمانطور که اشا

ت. در یزد شناسایی شده اس شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر به روش دلفی از خبرگان دانشگاهی و متخصصین اهل فن، عوامل

ری گذایزد مطابق مقایسات زوجی ارزش شهر در خوراک گردشگری ر یک از عوامل بر توسعهپرسشنامه همچنین میزان مؤثر بودن ه

 گردیده است. این استفاده باتجربه و افراد خبره از گردشگری خوراک عملکرد فاکتورها بر مؤثرترین نمودن مشخص جهت شود.می

سطح  و تخصص و تجارب در تولید و عرضه غذا جمله از اطلاعات شخصی اول قسمت که است شده تشکیل سه قسمت از پرسشنامه

سوم  قسمت در و گیردمی انجام اصلی بین عوامل مقایسه دوم قسمت در دهد،می قرار پرسش را مورد کمی مشتریان در خلال روز

 پذیردمی اصلی صورت عوامل از یک هر زیرعوامل بین مقایسه

 از: عبارتند گردشگری خوراک استخراج شدند که این عواملبا مطالعه پیشینه پژوهش تعدادی عوامل مؤثر بر 

 (2۱41، 1تهیه غذای سالم )آلبر 

 (2۱2۱، 2رعایت اصول بهداشتی )چن 

 (2۱2۱، 3عوامل انگیزشی مربوط به شکل و بو و مزه غذا )جوز 

 (2۱41، 4شناختی )مانسونسلایق گردشگران و عوامل روان 

 سرو غذاهای طبیعی در مکان تنوع غذاها، جاذبه 

 (2۱41، 5های آشپزی )بلوتسبک 

 (2۱41، 6کیفیت و سبک ارائه شدن غذا )نعیم 

                                                           
1. Alber 

2. Chen 

3. Joss 
4. Manson 

5. Belout 

6. Naim 
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 ها )قیمت و هزینه(رسانی، پرداختتبلیغات و اطلاع 

 (2۱41، 1هتل( )بلوت -کیفیت و سطح مجلل بودن مکان )رستوران 

 دانش و مهارت کافی و به روز سرآشپزها 

 (2۱41، 2سوندانش و مهارت کافی و به روز سرآشپزها )مان 

 (2۱41، 3پذیر اقتصادی( )آلبرو مخاطره دیده )ماهر، کافی، آگاهو آموزش نیروی انسانی مناسب 

 (2۱۱1، 4وجود جشنوارة غذای شهر مقصد در فصول مناسب شهر )مانوئل 

 (2۱2۱، 5مکان عرضه غذا )خیابانی یا در مکان مسقف( )چن 

 (2۱41، 6)لهام آداب و رسوم مردم محلی در پذیرایی از گردشگران 

 (2۱41، 7عرضه مداوم غذا بدون محدودیت )آلبر 

 (2۱۱1، 8انگیز نمودن خدمات سرو غذا )مانوئلخاطره 

 (2۱41، 9ادراک مشتریان و تفسیر عاطفی و منطقی از غذاهای بومی )لهام 

 (2۱2۱، 10ایجاد تور غذا در طبیعت )جوز 

 (2۱41، 11تازه بودن و ارگانیک غذای سرو شده )نعیم 

 (2۱2۱، 12استفاده از هارمونی در چیدمان غذا )چن 

 (2۱41، 13ها در کنار غذا )هیاسها و شیرینیها و میوهارائه نوشیدنی 

 (2۱41، 14عرضه دسرهای بدیع و نوآورانه پس از سرو غذا )نعیم 

 (2۱41، 15ارائه تخفیف و قیمت مناسب )هیاس 

 

 

 

 

                                                           
1. Belout 

2. Manson 

3. Alber 
4. Manouel 

5. Chen 

6. Lehmann 
7. Alber 

8. Manouel 

9. Lehmann 
10. Joss 

11. Naim 

12. Chen 
13. Hiass 

14. Naim 

15. Hiass 
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 هاي گردشگري خوراک پرسشنامه شاخص

جاذبه  ترین موضوعات مد نظر در زمینه نقش، مهمکه از نوع کاربردی است، ضمن بررسی منابع و اطلاعات موجود تحقیق با توجه به روش

های قیمت، کیفیت، سلامت و تنوع و سبک غذاها مد نظر قرار گرفته کید بر شاخصأبودن غذاهای بومی منطقه جذب گردشگران غذا با ت

(؛ 2(؛ کم )4مقیاس شدت: خیلی کم ) سوال لیکرتی با 21 برای این پرسشنامه. شده است نامه استفادهر طراحی ابزار پرسشها دو از آن

های . این پرسشنامه به منظور کمک به مدیران شهری در تعیین علت وجود شاخصطراحی شده است( 1(؛ و خیلی زیاد )1زیاد ) ؛(3متوسط )

کلات به منظور حل این مش یهایجذب گردشگران غذا در به وجود آمدن استراتژیثر به ؤم یتنوع و سبک غذاها، قیمت، کیفیت، سلامت

مت، های قیست که از پرسشنامه شاخصا ایتنوع و سبک غذاها نمره ،های قیمت، کیفیت، سلامتطراحی شده است و منظور از شاخص

 آورد. دست میه کیفیت، سلامت و تنوع و سبک غذاها ب

ظر استاد یزد(، با عنایت به ادبیات تحقیق و ن شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر )فرم شناسایی عوامل روایی پرسشنامه شماره یک 

راهنما، مورد تأیید قرار گرفته است. روایی پرسشنامه شماره دو )پرسشنامه مقایسات زوجی در روش تحلیل سلسله مراتبی فازی(، از جهتی 

وند ششود، در روش مقایسات زوجی تمامی عوامل با هم سنجیده میبه روش به کار رفته مربوط می نوعی اعتبار منطقی یا محتوایی است که

اعتماد  برد. افزون بر این، به منظور کسبکه این عمل خود تمامی احتمالات مرتبط با در نظر گرفته نشدن یک معیار یا سؤال را از میان می

اد راهنما استفاده شد. پایایی پرسشنامه شماره یک بر مبنای میزان توافق جمعی و در پرسشنامه های استاز روایی پرسشنامه از نظرات و مشورت

ود، ششماره دو نیز تمامی معیارها عوامل به صورت دو به دو سنجیده و به عبارتی حداکثر سؤالات ممکن با ساختاری مطلوب پرسیده می

ن گیری خاصی نیست. از طرفی چوارها در نظر گرفته شده و طراح قادر به جهتپس نیازی به ارزیابی پایایی ندارد چرا که تمامی معی

 پرسشنامه مطابق تجزیه و تحلیل سلسله مراتبی بوده، برای پایایی، از شاخصی به نام نرخ سازگاری استفاده که در ادامه تشریح خواهد شد.

 جامعه و نمونه آماري 

نفر از خبرگان مدیریت  1رفته شده است. در مرحله اول به منظور انجام مرحله دلفی از در این پژوهش از دو نوع جامعه آماری بهره گ

 مدیران شاملآماری جامعهگردشگری استفاده شده و پس از تهیه پرسشنامه نهایی، از جامعه آماری گروه دوم استفاده شده که این 

جاذبه  هایهای توسعه شهری و طرحدرگیر در طرح است که اقامتی شهر یزدها و مدیریت تورها و مراکز تفریحی ها، مدیران هتلرستوران

دستی فرهنگی، گردشگری و صنایع. بر اساس آمار اخذ شده از سازمان میراث هستند بودن غذاهای بومی منطقه به جذب گردشگران غذا

شامل  41۱۱تورها و مراکز تفریحی اقامتی شهر یزد در سال  ها و مدیریتها، مدیران هتلهای میدانی، تعداد مدیران رستورانیزد و ارزیابی

 معمولاً های آماری است که. فرمول کوکران یکی از روششده استگیری کوکران استفاده در این پژوهش از روش نمونه باشند.نفر می  21

جاذبه بودن  هایبا توجه به حجم جامعه در طرح .گیرددر ارتباط با مطالعه متغیرهای کیفی برای تعیین حجم نمونه مورد استفاده قرار می

ها و مدیریت تورها و مراکز ها، مدیران هتلنفر از مدیران رستوران 11غذاهای بومی منطقه به جذب گردشگران غذا، تعداد نمونه شامل 

 تفریحی اقامتی شهر یزد است.
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 هاآوري و تجزیه و تحلیل دادهروش جمع

نی( مناسب آوری اطلاعات در علوم انساترین وسیله جمععنوان متداوله بودن تحقیق حاضر، استفاده از پرسشنامه )ببه لحاظ ماهیت کاربردی 

ات از آوری اطلاعدر این تحقیق، برای جمع رسد در مواردی استفاده از فنون مصاحبه و مشاهده نیز مورد نیاز باشد.هرچند به نظر می .بود

ردشگران، موثر به جذب گی تنوع و سبک غذاها، های قیمت، کیفیت، سلامتابتدا برای شناسایی شاخص. ه استپرسشنامه استفاده شد

ل مؤثر طرح شده است. پس از تعیین عوامپرسشنامه  و بر این مبنا در نظر گرفته شدهمبنای طرح جاذبه بودن غذاهای بومی منطقه شهر یزد 

ده یزد از روش تحلیل سلسله مراتبی گروهی فازی بهره گرفته ش شهر در خوراک شگریگرد توسعه بر مؤثر عوامل بندیدر راستای اولویت

افزار اکسل پیاده و نظرات خبرگان وارد برنامه شده و مورد تحلیل قرار گرفته است. به نحوی که برنامه مربوط طبق روش چانگ در نرم

 های سازگاری همه جداول که توسط برنامه بیان شده، محاسبه شده است. های نسبی و نهایی همه معیارها به همراه نرخاست و در نهایت وزن

 مراحل انجام کار مطابق روش دلفی

گر و شود که شامل پژوهشگیرنده یا ستاد عملیاتی تشکیل مینفره به عنوان تصمیم 1گر: در ابتدا یک گروه مرحله اول، تیم طراح و تحلیل

هندگان: دها را بر عهده دارد. مرحله دوم، انتخاب پاسخمسئولیت تهیه، توزیع و ارزیابی پرسشنامهاساتید رشته گردشگری است. این گروه 

یشگیری از دهندگان نباید بیش از حد کوچک باشد به دلیل پاز  یک گروه متعادل به کارشناسانی با سوابق مختلف استفاده شد. تعداد پاسخ

خبره انتخاب  1ها. در این پژوهش ما حد بزرگ باشد به دلیل دشواری هماهنگ کردن آن ها و همچنین نباید بیش ازارزیابی محدود آن

ایم. مرحله سوم، مرحله اول دلفی: پرسشنامه دور اول به صورت ساختارمند برای انتخاب معیارها طراحی و از شیوه ایمیل یا شخصاً کرده

هندگان خواسته شد تا درجه اهمیت معیارها را با استفاده از طیف لیکرت نشان برای تمام اعضای گروه فرستاده شد. در این مرحله از پاسخ د

های داده شده توسط کارشناسان از مرحله اول دلفی برای هر معیار میانگین دهند. مرحله چهارم، مرحله دوم دلفی: در این مرحله از رتبه

ته شد با عنایت به میانگین به دست آمده از مرحله پیش پرسشنامه را ها خواسگرفته شد. پرسشنامه مرحله دوم میان اعضاء توزیع و از آن

توانند نظر قبلی خود را تأیید یا تغییر دهند و هر متخصص فرصت بازنگری نظرات خود و تکمیل نمایند. در این مرحله پاسخ دهندگان می

ما تبادل اطلاعات میان متخصصین آزاد نیست. هدف ارزشیابی نظرات سایر متخصصین را دارد که جزء مهم حرکت به سمت اجماع است. ا

از مرحله دوم یا هر مرحله دیگر پس از آن رسیدن به اجماع یا ثبات میان اعضاء گروه است. زمانی که اجماع یا ثبات حاصل شود، روش 

معیار نهایی انتخاب شدند.  41امه دوم، رسد. در نهایت بعد از دو دوره تکرار، یعنی پس از تجزیه و تحلیل اطلاعات پرسشندلفی به اتمام می

 های توضیح داده شده مربوط به شناساییشوند. مرحلهیا بالاتر را کسب کنند پذیرفته می 3.1در تحقیقات دلفی معیارهایی که متوسط رتبه 

خبره  1 از این مراحل توسطیزد است، که پرسشنامه نهایی به دست آمده  شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل بندیو اولویت

 تکمیل شد. 

 روش تحلیل سلسله مراتبی

وجی گیری چند شاخصه است. اساس روش تحلیل سلسله مراتبی بر مقایسات زترین فنون تصمیمروش تحلیل سلسله مراتبی یکی از معروف

ها صولات، گزینهکلاسیک که برای بررسی محسازی روش تحلیل سلسله مراتبی نهفته است. تحلیل سلسله مراتبی فازی عبارت است از فازی

های هر محصول یا گزینه تحت بررسی تعیین گیرند. با استفاده از روش مقایسه زوجی، وزن و ارزش ویژگیو ... مورد استفاده قرار می
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ای متعدد هندارد که جمع همه وزن شود و ضرورتشود. در تحلیل سلسله مراتبی فازی، وزن به وسیله اندازه امکان یا اندازه الزام بیان میمی

 برابر یک شود.

 هاي پژوهشیافته

 مرحله اول دلفی

دهندگان خواسته شد تا درجه معیار معرفی شد. از پاسخ 21ها، در این پژوهش بعد از خلاصه کردن، اصلاح و ادغام معیارها و شاخص

پرسشنامه روش دلفی تا رسیدن به اجماع نظر خبرگان به صورت رفت و برگشت اهمیت معیارها را با استفاده از مقیاس لیکرت نشان دهند. 

مرتبه انجام شد. سعی شد در جوابگویی به پرسشنامه توضیح و دلیل دیدگاه خبرگان خواسته شود و در طراحی مرحله بعد استفاده شود.  2

 هر گزینه به صورت زیر معین شد.دهی به پرسشنامه لیکرت نمره در مرحله اول توزیع پرسشنامه، بعد از نمره

 

 یزد شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر برای عوامل 4نتیجه پرسشنامه دلفی  -4جدول 

 معیارها ردیف
    از میانگین امتی

 خبرگان

 1.31 تهیه غذای سالم 4

 3.11 رعایت اصول بهداشتی 2

 2.12 عوامل انگیزشی مربوط به شکل و بو و مزه غذا 3

 3.14 شناختیسلایق گردشگران و عوامل روان 1

 3.22 های طبیعی در مکان سرو غذاتنوع غذاها، جاذبه 1

 2.22 های آشپزیسبک 2

 3.11 کیفیت و سبک ارائه شدن غذا 2

 3.11 ها )قیمت و هزینه(رسانی، پرداختتبلیغات و اطلاع 1

 1.۱4 هتل( -کیفیت و سطح مجلل بودن مکان )رستوران 1

 1.21 دانش و مهارت کافی و به روز سرآشپزها 4۱

 3.11 دانش و مهارت کافی و به روز سرآشپزها 44

 3.24 پذیر اقتصادی(دیده )ماهر، کافی، آگاه، و مخاطرهنیروی انسانی مناسب و آموزش 42

 3.22 وجود جشنوارة غذا شهر مقصد در فصول مناسب شهر 43

 4.11 در مکان مسقف(مکان عرضه غذا )خیابانی یا  41

 1.۱2 آداب و رسوم مردم محلی در پذیرایی از گردشگران 41

 2.21 عرضه مداوم غذا بدون محدودیت 42

 1.41 انگیز نمودن خدمات سرو غذاخاطره 42

 3.11 ادراک مشتریان و تفسیر عاطفی و منطقی از غذاهای بومی 41

 1.31 ایجاد تور غذا در طبیعت 41
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 4.12 و ارگانیک غذای سرو شده تازه بودن 2۱

 2.۱3 استفاده از هارمونی در چیدمان غذا 24

 2.21 ها در کنار غذاها و شیرینیها و میوهارائه نوشیدنی 22

 2.22 عرضه دسرهای بدیع و نوآورانه پس از سرو غذا 23

 3.14 ارائه تخفبف و قیمت مناسب 21

 

 مرحله دوم دلفی

های داده شده توسط کارشناسان از مرحله اول برای هر معیار ارائه شد و سپس پرسشنامه دور دوم میان اعضاء رتبهدر این مرحله میانگین 

ها خواسته شد با عنایت به میانگین به دست آمده از مرحله قبل، پرسشنامه را تکمیل نمایند. در تحقیقات دلفی معیارهایی که توزیع و از آن

 2و بالاتر پذیرفته شدند. جدول شماره  3.1شوند. بر این اساس، معیارها با میانگین رتبه را کسب کنند پذیرفته مییا بالاتر  3.1متوسط رتبه 

 دهد. نتایج را نشان می

 یزد در مرحله دوم دلفی شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر دهی عواملرتبه -2جدول 

 معیارها ردیف
از میانگین امتی

 خبرگان
 وضعیت     

 پذیرفته شد 1.41 تهیه غذای سالم 4

 پذیرفته شد 3.11 رعایت اصول بهداشتی 2

 پذیرفته نشد 2.24 عوامل انگیزشی مربوط به شکل و بو و مزه غذا 3

 پذیرفته شد 3.21 شناختیسلایق گردشگران و عوامل روان 1

 پذیرفته شد 3.22 های طبیعی در مکان سرو غذاتنوع غذاها، جاذبه 1

 پذیرفته نشد 2.21 های آشپزیسبک 2

 پذیرفته شد 3.21 کیفیت و سبک ارائه شدن غذا 2

 پذیرفته شد 3.21 ها )قیمت و هزینه(رسانی، پرداختتبلیغات و اطلاع 1

 پذیرفته شد 3.14 هتل( -کیفیت و سطح مجلل بودن مکان )رستوران 1

 شد پذیرفته 1.43 دانش و مهارت کافی و به روز سرآشپزها 4۱

 پذیرفته شد 3.12 دانش و مهارت کافی و به روز سرآشپزها 44

 پذیرفته شد 3.22 پذیر اقتصادی(دیده )ماهر، کافی، آگاه، و مخاطرهتیروی انسانی مناسب و آموزش 42

 پذیرفته شد 3.11 وجود جشنوارة غذا شهر مقصد در فصول مناسب شهر 43

 پذیرفته نشد 4.31 مسقف(مکان عرضه غذا )خیابانی یا در مکان  41

 پذیرفته شد 3.12 آداب و رسوم مردم محلی در پذیرایی از گردشگران 41

 پذیرفته نشد 2.۱2 عرضه مداوم غذا بدون محدودیت 42

 پذیرفته شد 1.۱4 انگیز نمودن خدمات سرو غذاخاطره 42
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 شد پذیرفته 3.12 ادراک مشتریان و تفسیر عاطفی و منطقی از غذاهای بومی 41

 پذیرفته شد 1.23 ایجاد تور غذا در طبیعت 41

 پذیرفته نشد 4.21 تازه بودن و ارگانیک غذای سرو شده 2۱

 پذیرفته نشد 4.11 استفاده از هارمونی در چیدمان غذا 24

 پذیرفته نشد 2.12 ها در کنار غذاها و شیرینیها و میوهارائه نوشیدنی 22

 پذیرفته نشد 2.۱3 نوآورانه پس از سرو غذاعرضه دسرهای بدیع و  23

 پذیرفته شد 3.21 ارائه تخفبف و قیمت مناسب 21

 

توان بعد از مرتب کردن مطابق امتیازات به طور معین در پایان مرحله دوم از روش دلفی عمدتاً به نقطه مشترک خبرگان رسیدیم. می

کنیم که در استفاده می 3.1عامل با امتیاز بالای  41بندی عوامل است از اولویتهای پراهمیت را مشاهده کرد. برای مرحله بعد که عامل

 اند. این عوامل معین شده 3جدول 

 یزد شهر در خوراک گردشگري توسعه بر مؤثر شناسایی عوامل

عامل نهایی تأیید شدند که در جدول  41همانطور که قبلاً گفته شد با استفاده از پیشینه پژوهش و استفاده از نظرات خبرگان گروه اول تعداد 

 اند.نشان داده شده 3شماره 

 یزد شهر در خوراک گردشگری توسعه بر مؤثر . عوامل3جدول 

 عوامل 

 سالم غذای تهیه 4

 بهداشتی اصول رعایت 2

 شناختیروان عوامل و گردشگران سلایق 3

 غذاها تنوع 1

 غذا ارائه سبک و کیفیت 1

 مناسب رسانیاطلاع و تبلیغات 2

 غذا سرو نوع مکان و کیفیت 2

 سرآشپزها روز به و کافی مهارت و دانش 1

 (اقتصادی پذیرمخاطره و آگاه کافی، ماهر،) دیدهآموزش و مناسب انسانی تیروی 1

 شهر مناسب فصول در مقصد شهر غذا جشنوارة برگزاری 4۱

 گردشگران از پذیرایی در محلی مردم رسوم و آداب 44

 غذا سرو خدمات نمودن انگیز خاطره 42

 بومی غذاهای از منطقی و عاطفی تفسیر و مشتریان ادراک 43

 طبیعت در غذا تور ایجاد 41

 مناسب قیمت و تخفیف ارائه 41
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 تعیین اهمیت و اولویت معیارها توسط خبرگان

نامه دوم بر فازی نخست پرسش –در این مرحله به منظور محاسبه وزن معیارها و زیرمعیارها با استفاده از روش تحلیل سلسله مراتبی گروهی 

ازگاری برای ها، نرخ سها برای اعتباریابی پاسخآوری پرسشنامهاساس مقایسات زوجی طراحی و در اختیار خبرگان قرار گرفت، بعد از جمع

ها، ماتریس فازی گروهی حاصل از میانگین هندسی نظرات خبرگان برای ها محاسبه شده و بعد از تأیید اعتبار پرسشنامهشنامههمه پرس

بندی ویتدهی و اولافزار اکسل محاسبه شد. در انتها با استفاده از روش تحلیل توسعه چانگ عوامل وزنهای اصلی با استفاده از نرممؤلفه

 (.1شماره اند ) جدول شده

 

 . وزن معیارهای اصلی1جدول 

 وزن معیار ردیف

A 0.7264 سالم غذای تهیه 

B 0.0445 بهداشتی اصول رعایت 

C 0.0075 شناختیروان عوامل و گردشگران سلایق 

D 0.0172 غذاها تنوع 

E 0.0172 غذا ارائه سبک و کیفیت 

F 0.0173 مناسب رسانیاطلاع و تبلیغات 

G 0.0098 غذا سرو مکان نوع و کیفیت 

H 0.0156 سرآشپزها روز به و کافی مهارت و دانش 

I 0.025 (اقتصادی پذیرمخاطره و آگاه، کافی، ماهر،) دیدهآموزش و مناسب انسانی تیروی 

J 0.0233 شهر مناسب فصول در مقصد شهر غذا جشنوارة برگزاری 

K 0.0534 گردشگران از پذیرایی در محلی مردم رسوم و آداب 

L 0.0168 غذا سرو خدمات نمودن انگیز خاطره 

M 0.0144 بومی غذاهای از منطقی و عاطفی تفسیر و مشتریان ادراک 

N 0.017 طبیعت در غذا تور ایجاد 

O 0.012 مناسب قیمت و تخفیف ارائه 

 

 تحقیقج نتای

 توسعه گردشگری خوراک در شهر یزد داشته است که با استفاده ازهمانطور که قبلا ذکر شده، این پژوهش تلاش به یافتن عوامل موثر بر 

عامل نهایی تأیید شدند. این عوامل به ترتیب عبارتند از تهیه غذای سالم،  41پیشینه پژوهش و استفاده از نظرات خبرگان گروه اول تعداد 

مناسب،  سانیراطلاع و غذا، تبلیغات ارائه سبک و تغذاها، کیفی شناختی، تنوعروان عوامل و گردشگران بهداشتی، سلایق اصول رعایت

 شهر غذا هجشنوار دیده، برگزاریآموزش و مناسب انسانی سرآشپزها، نیروی روز به و کافی مهارت و غذا، دانش سرو نوع مکان و کیفیت
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 ریانمشت غذا، ادراک سرو خدمات نمودن انگیز گردشگران، خاطره از پذیرایی در محلی مردم رسوم و شهر، آداب مناسب فصول در مقصد

ی مناسب. همچنین این پژوهش به الویت بند قیمت و تخفیف طبیعت، ارائه در غذا تور بومی، ایجاد غذاهای از منطقی و عاطفی تفسیر و

زان ترتیب اوترین عوامل به یزد پرداخت و یافته های حاصل از داده ها نشان داد که عمده در خوراک گردشگری توسعه بر موثر عوامل

بهداشتی با وزن  اصول ، رعایت۱.۱131گردشگران با وزن  از پذیرایی در محلی مردم رسوم و ، آداب۱.2221سالم با وزن  غذای شامل تهیه

 شهر غذا جشنوارة ، برگزاری۱.۱21با وزن  (اقتصادی پذیرمخاطره و آگاه، کافی، ماهر،) دیدهآموزش و مناسب انسانی ، نیروی۱.۱111

 سبک و ، کیفیت۱.۱422غذاها با وزن  ، تنوع۱.۱423مناسب با وزن  رسانیاطلاع و ، تبلیغات۱.۱233شهر با وزن  مناسب فصول در مقصد

 مهارت و ، دانش۱.۱421غذا با وزن  سرو خدمات نمودن انگیز ، خاطره۱.۱42طبیعت با وزن  در غذا تور ، ایجاد۱.۱422غذا با وزن  ارائه

 قیمت و تخفیف ، ارائه۱.۱411بومی با وزن  غذاهای از منطقی و عاطفی تفسیر و مشتریان ، ادراک۱.۱412رآشپزها با وزن س روز به و کافی

 می باشند. ۱.۱۱21شناختی با وزن روان عوامل و گردشگران و سلایق۱.۱۱11غذا با وزن  سرو نوع مکان و ، کیفیت۱.۱42مناسب با وزن 

( همسو می باشد. وی به بررسی استراتژی 2۱42) 4رینالدی ات خارجیبا نتایج تحقیق از این پژوهش تا حد زیادی نتایج به دست آمده 

ران را برشمرد. رستو کارکنان و غذا سرو سبک، قیمت، سلامت نگرانی، شامل طعم غذا تصویر ویژگی گردشگری خوراکی پرداخت و پنج

 نآ بالقوه نقش و بازدیدکنندگان هزینه افزایش در را گردشگری خوراکی ( نقش2۱2۱)و همکاران  4در پژوهش خارجی دیگر، جائلینی

 خطر به بدون دگانبازدیدکنن هزینه گسترش و افزایش برای ابزاری کردکه این گردشگری و بیان بررسی گردشگری را فصل گسترش در

 باشد، ایدارپ گردشگری با مواجهه در فرهنگی است قرار اگر منطقه است. وی افزود یک فرهنگی بافت یا اجتماعی زیست، محیط انداختن

 دی و همکارانمهرآبا همچنین نتایج این پژوهش با نتایج تحقیق جعفری کرد. حفظ هنر اشکال سایر با همراه را قومی و سنتی غذاهای باید

اند و عواملی مانند داده قرار بررسی مورد را رشت شهر گردشگری خوراک توسعه بر مؤثر ها عواملباشد. آندر ایران همسو می( 4312)

( 4311)نیز در ایران  را ابراز کردند. فیاض غذایی اصالت داشتن نیز و آن تهیه مختلف مراحل در بهداشتی اصول رعایت و سالم تهیة غذای

 هایسبک ودوج غذاها، گردشگران جذب بر تأثیر بیشترین پرداخت و بر اساس نتایج، رستوران به گردشگران جذب بر مؤثر به عوامل

 .باشدمی( هزینه و قیمت)ها پرداخت نهایت در و متمایز آشپزی

 کدر به زیرا .است مهمی موضوع کند،می کمک گردشگران غذای مصرف ارزش به محلی غذاهای از استفاده چگونه این که بررسی

 رشگریگ صنعت اهمیت باعث روزها این که کند. در واقع چیزیمی کمک هاآن آینده رفتارهای بینیپیش و مقصد یک از گردشگران

 شیوه این. دارد اشاره جغرافیای مختلف مناطق در مصرف، شیوه و غذایی هایعادت و فرهنگ به که است آن گستردگی شودمی خوراک

 به پژوهش این هدف و رسالت گردشگری زمینه در پژوهش با رو این از باشد. غذا مصرف دلیل و مکان زمان، شامل تواندمی غذا مصرف

 عماریم سنتی، تاریخی، هایارزش بودن دارا دلیل به یزد، استان .دهیم قرار بررسی مورد یزد استان در را مهم این تا رفت سویی و سمت

 مذهبی اماکن ،غنی فرهنگ و کهن بومی زیستی، هایشیوه  ماندنی، یاد به و تاریخی آثار پراکندگی و کثرت هوایی، و آب تنوع کویری،

                                                           
1. Jaelani 
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 ابرایندارد. بن خارجی و داخلی گردشگران جذب برای ایویژه جایگاه نمونه، شهر یک عنوان به طبیعی متنوع هایجاذبه وجود و زیارتی

 .کند کمک استان در گردشگری صنعت بیشتر چه هر توسعه به تواندمی خوراک گردشگری توسعه جهت ریزیبرنامه

 است، ازاریابانب و دانشگاهیان مدیران مقصد، برای موضعی رهیافت توان گفت گردشگری خوراکی یکنتایج بدست آمده میبا توجه به 

 محلی، غذای ترویج برای (،2۱42، )4است. بنا بر نظر بجورک گردشگری صنعت ضروری هایجنبه از یکی غذا مصرف که خصوص به

 یک حاضر حال در کنند. غذا تعیین محلی گردشگران غذای مصرف ارزش بهبود برای را ممکن استراتژی هر باید گردشگری بازاریابان

 حال در خوراک گردشگری که ویژهبه است، گرفته قرار تأکید مورد مقصد بازاریابی هایها و استراتژیسیاست در که است کلیدی عنصر

 در تردهگس طور به غذا مصرف گردشگران، ماندنی یاد به تجارب اصلی محرک عنوان است. به برجسته موضوع یک به شدن تبدیل

 برای لیدیک جاذبه یک غذا که آنجایی از تاریخی نیز، نظر از است. گرفته قرار توجه مورد گردشگری و نوازیمهمان های پژوهشیپیشینه

 یک صویرت تواندمی محلی دهند. غذای ارائه گردشگران به را خاصی آشپزی تجارب اندکرده سعی مقاصد از بسیاری است، بوده مسافران

 است.  شخصی و ایمنطقه ملی، هایهویت دهنده نشان زیرا کند تقویت را مقصد

 پیشنهادات تحقیق

 دهی مناسب صنعتریزان گردشگری و صنایع وابسته باید همت خود را معطوف به سازمانبرنامه ،حاضر های پژوهشیافته نظر به 

ای غذایی محلی و منطقه مشتریان، تقویت اقتصاد محلی و ایجاد چارچوبی درست و دقیق برای ادارة منابع موادگردشگری، رفع نیازهای 

منابع، تسهیلات و خدمات مرتبط با این  درک و باور اهمیت و کارکردهای سودمند گردشگری غذا و رفع موانع پیشرو، و تجهیز. کنند

مطلوب از کشور در عرصة جهانی در خصوص گردشگری غذا  این صنعت و ایجاد تصویری تواند زمینه را برای توسعه و گسترشبخش می

المللی و تشویق توسعه و ترویج و مصرف های غذایی در سطح بینفراهم سازد. همچنین مشارکت مؤثر کشور در رویدادها و جشنواره

توسعه،  هایوری پایین در کشور در برنامهمهاجرت و بهره به طور کلی با توجه به اهمیت حل مشکلاتی چون بیکاری، فقر، غذاهای محلی؛

برخی از مسائل و مشکلات  تواند راهگشایرسد که رونق صنعت گردشگری و به ویژه گردشگری غذا در مناطق مختلف کشور میبه نظر می

 منظور هب کشور مناطق مختلف در حلیم غذاهای پز و پخت هایمسابقه و هانمایش ها،جشنواره برگزاریتوان گفت که می .کشور باشد

 تورهای برگزاری و و همچنین ایجاد غذا المللیبین هایجشنواره میزبانی و فرهنگی کشور میراث با گردشگران و مردم بیشتر چه هر آشنایی

زمینه و وجود  این فواید و کارکردهای گردشگری غذا و تجربیات مفید جهانی درامری بسیار مفید است.  کشور سطح در غذا گردشگری

  سازد.ارزشمندتر می های چشمگیر و تنوع مواد غذایی محلی و سنتی در مناطق مختلف کشور، پرداختن به این مقوله راقابلیت

های در پایان، این پژوهش پیشنهاداتی مانند بررسی عوامل محیطی بر مقاصد گردشگری خوراک، عوامل مؤثر بر گردشگری خوراک

دهنده بر گردشگری خوراک و اثر آن بر وفاداری گردشگران و همچنین عوامل مؤثر بر انتخاب شهر یزد به عنوان لمحلی، عوامل شک

 کند. شایان ذکر است که یکی از فاکتورهای اساسی در جذبمقصد گردشگری خوراک برای انجام تحقیقات آتی توسط محققان ارائه می

                                                           
1. Björk 
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ول شود تا در تهیه غذا تمامی نکات و اصلذا پیشنهاد می .باشدبا کیفیت و سالم می گردشگران خوراکی رعایت بهداشت و تهیه غذای

 گردد. شود و هم موجب ارتقای برند مقصد میبهداشتی رعایت گردد که هم باعث افزایش فروش و جذب گردشگر می
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