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  چکیده
هاي تعریف شده  و در میان مرزیک ملت  عناصر و نمادهاي مشترك در هویت ملی به معناي احساس تعلق و وفاداري به

رین عامل در تو مهم استاز آنجا که فضاهاي شهري استقرارگاه جمعیت کثیري از شهروندان یک کشور و  است سیاسی
اي در تولید و بازآفرینی مبانی باشند، نقش عمدهگیري شهر به عنوان بستر پیدایش حیات جمعی میدهی و شگلشکل

توان از طریق نمادپردازي در این فضا میرا هویت ملی  نمایند.استحکام بخش هویت ملی و فرهنگی شهروندان ایفا می
ي خود ق ارتباط روانی و عاطفیِ خاصی میان مردم و فضاي شهري که زندگی روزمرهبازنمایی و بازتولید نمود، از این طری

گیرد. در صورتی که احساسی عاطفی نسبت به نمادها که عناصر و اجزاء هویت فرهنگی و گذرانند، شکل میرا در آن می
د. به همین دلیل رهبران سیاسی، شودهند به وجود آید، هویت ملی تقویت و بازتولید میملی جوامع انسانی را نمایش می

خواند برداري از آنچه گاتمن نمادنگاري ملی میتوجه به منبع قدرت و مشروعیت خود برآنند تا با ایجاد، گسترش و بهرهبی
کشور خود را به وحدت و یکپارچگی برسانند. منظور از نمادنگاري ملی، توجه به کلیه نمادها، مراجع و آرمانهایی است 

بخشد. در صورتی این مهم مورد غفلت قرار مردم مشترك است و به آنها همبستگی روحی و در نهایت وحدت می که میان
گیرد با ایجاد کوچکترین خلاء در بافت و ساختار فرهنگی جامعه، زمینه براي تهاجمات و تعرضات فرهنگی بیگانگان 

بال پاسخگویی به این سؤال است که چگونه با به گردد. لذا این پژوهش با روش توصیفی ـ تحلیلی به دنمستعد می
هايِ هویت ملی مایهي فضاي شهري قادر به تقویت مبانی و بنکارگیري اصول و فنونِ هنر نمادپردازيِ فرهنگی در عرصه

ي نندهو تداعی ک ها بودههاي شهرها و فرهنگرسد با توجه به اینکه نمادها از دیر باز شناسنامهباشیم؟ به نظر میمی
ي آنها در فضاي شهري، موجبات تقویت مبانی و اند، رشد و توسعههاي فرهنگی و اساطیر بودهخاطرات مشترك، هویت

  سازند.هاي هویت ملی را فراهم میریشه
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  مقدمه
ها و سنتهاي جامعه ها، معیارها، ارزشها، آرماني اندیشهي مجموعهبه مثابهاز آنجاست که فرهنگ ملی اهمیت 
شود. شکی نیست که ستگی بین مردمان یک مرز و بوم میي تاریخ است که باعث پیوند عاطفی و همبدر پهنه

هاي مختلف فرهنگ است. بقاي یک کشور و سربلندي و رستگاري آن ملت در گرو حفظ و گسترش جنبه
ه فرهنگ از ریشه و عمق تاریخی برخوردار باشد و موهبت ابتکار، ابداع و آفرینش را براي ملل به ارمغان هرگا

توان آن را حصار محکمی در مقابل تهاجمات فرهنگی و معنوي و اخلاقی به حساب آورد. فرهنگ آورد می
هاي خود را نداشته باشد، الودهها و شملتی که یاراي مقابله با هجوم و نفوذ عناصر فرهنگی متضاد با ارزش

با توجه  )56: 1379زاده،بازد (قلیشود و یا رنگ میاضمحلال و تحریف شده و سرانجام یا یکسره نابود می
ریزي فرهنگی است، نظام فرهنگی را به اهمیت موضوع، در ساختارهایی که دولت متولی امر فرهنگ و برنامه

- ریزي فرهنگی مسئول دانسته و مداخله میو خود را در حوزه برنامهجزئی از زیر مجموعه خود تعریف کرده 

نماید. در این رویکرد، دولت قائل به مهندسی فرهنگی، ساخت فرهنگی، تولید و توزیع فرهنگی، مدیریت 
هاي اجتماعی براي خود کنترلی نیست و به مسئولیت تام و تمام معتقد است فرهنگی و قائل به مکانیزم

لذا یکی از راهکارهاي تقویت مبانی فرهنگی و زنده نمودن آن دسته از نشانگانِ فرهنگی ) 41: 1387(کاوسی،
مناسب  گزینیتوسعه و تولید نمادهاي فرهنگی و مکانکه باعث پیوند عاطفی بین مردمان یک سرزمین است، 

دهاي هویت فرهنگی ها و نمانشان امروزه در بسیاري از شهرها ي فضاي شهري است.آنها در عرصه و تجلی
اند و کاربرد این علائم بر پیشانی تعداد اندکی از بناها، تنها اند و یا به شدت کمرنگ شدهرفته یا به کلی از بین

: 1389تلاشی انفرادي از سوي معدودي از کارفرمایان و معماران و یا گاهاً تقلیدي ناموزون است (کریمیان،
ترین حوزه تظاهر روح توان آنها را مناسباند، میتمرکز ساکنان زمین ). از آنجا که فضاهاي شهري کانون119

ریزان شهري ی، متصدیان فرهنگ عمومی و برنامهو فرهنگ بشري تلقی کرد. از این رو دانشمندان علوم اجتماع
شند و آن ها، ابعاد مثبت فرهنگ ملی را رونق بخوتاه مدت و بلند مدت در این حوزههاي کباید با اجراي برنامه

این پژوهش با روش توصیفی ـ تحلیلی به دنبال پاسخگویی به این سؤال است که ) 120را تقویت کنند (همان:
ي فضاي شهري قادر به تقویت مبانی و چگونه با به کارگیري اصول و فنونِ هنر نمادپردازيِ فرهنگی در عرصه

هاي شهرها و به اینکه نمادها از دیر باز شناسنامهرسد با توجه باشیم؟ به نظر میهايِ هویت ملی میمایهبن
ي این اند، رشد و توسعههاي فرهنگی و اساطیر بودهي خاطرات مشترك، هویتو تداعی کننده ها بودهفرهنگ

  سازند.هاي هویت ملی را فراهم میآنها در فضاي شهري، موجبات تقویت مبانی و ریشه
  



 يِ فرهنگیِ فضاهاي شهري بر تقویت هویت ملیتأثیر نشانگان و نمادها

 

  و ضرورت انجام تحقیق بیان مسئله
خصوصیات  هايِمایهي فضاي شهري مبانی و بندیهی است که در راستاي تقویت هویت ملی در عرصهب

باید لحاظ نمود. در  موجود در فضاي شهري را بخش را در مناظر و اماکنطبیعی، فرهنگی و نمادهاي هویت
- میا شهر معرفی خورد که شهر، مردم شهر و خصوصیات آنها در اولین برخورد باینصورت شرایطی رقم می

بخش شهري و نشانگان فرهنگی و گیري بناها، نمادهاي هویتي شهر، نوع شکلشود. به عنوان مثال چهره
امروزه در تلاطم جهانی شدن و عصر  بنابراینملی باید در نخستین برخورد با شهر به وضوح نمایان باشد. 

ترین مباحثی که داراي ارزش و ضاي مجازي، عمدهف تأثیرگذاريِ گیريِاي و اوجهاي ماهوارهرسانه حاکمیت
 ي فرهنگ ملی و محلی یک مرز و بوم است.ي عناصر سازندهاعتبار خاصی بوده و نباید فراموش شوند، مقوله

هاي خاص آن سرزمین است که به واسطه عناصر ملی، فرهنگ ملی هر سرزمینی، داراي خصوصیات و ویژگی
د و به نرنگ و بوي خاصی دار کهمنحصر به فرد  قیدتی و کلیه آن خصوصیاتمذهبی، عتاریخی، جغرافیایی، 

این مهم تحت تأثیر عواملی اما یابد. شکل می ،دهدملت ساکن در آن سرزمین، هویتی متفاوت از دیگران می
ها و فناوري چند همچون جهانی شدن، بسط فرهنگ غربی، مسخ هویتهاي ملی و محلی، ظهور ابر رسانه

ابزار باز به بیان دیگر فرهنگها که از دیر است.فته در فضاي سایبر و... در معرض آسیب و اضمحلال پیشر
هاي تأثیرگذار در و یکی از استراتژي اند،اند امروزه به ابزار تهاجم مبدل گشتهتفاهم میان ابناي بشر بوده

هاي فرهنگی و تحمیل ه عرصهفرهنگی و هویتی کشورها، کشاندن تعارضات و تقابلات ب انسجامِ گسست
  هویتی است. نوعی از خودبیگانگی فرهنگی و

  
  تعریف اصطلاحات و مبانی نظري

  هویت ملی
هویت را در مرتبه نخست به دو سطح فردي و جمعی تقسیم می کنند، بدیهی است که هویت ملی در حوزه 

ها) ها (گروهرا از دیگر جمعهویت جمعی قرار دارد. هویت جمعی، هویت گروهی است که یک جمع (گروه) 
هاي مشترك یک ). هویت ملی عبارت است از مجموعه خصایص و ارزش4: 1378سازد (ابوالحسنی،جدا می

- اند و به واسطه آنها به یکدیگر احساس تعلق میملت مستقل که افراد ملت نسبت به آنها خود آگاهی یافته

آورد شود و موجبات معرفی آن ملت را فراهم مییکنند. هویت ملی باعث تمایز یک ملت از دیگران م
توان یک حس بالنده میان مردمی دانست که به طور طبیعی به ). هویت ملی را می211: 1381نیا،(حافظ

: 1386یکدیگر تعلق دارند و از منافع مشترك، تاریخ مشترك و سرنوشت مشترك برخورداند (پیشگاهی فر،
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ي قلمرو و سرزمین، جمعیت، حکومت و تاریخ که نماد آنها در ملت تجلی هاي ملی، در حیطهشناسه). 637
ي زندگی و سکونت، نوع ها، نحوهها، قومیتکند. سنت، عرف، قانون، زبان و گویش، لهجهیابد، بروز میمی

ي ملی هاهاي ویژه، هنر، نوع تولیدات و بالأخره دین و باورها که در شناسهمعیشت و فنون مرتبط با آن، آئین
. بنابراین در )21: 1385(شیعه، شودي ملیت محسوب میکند، از پشتوانهي ویژه فرق میهر سرزمین یا منطقه

  .بندي کلی هویت ملی، برخاسته از فرهنگ، معیشت و طبیعت هر سرزمین استیک جمع
  

  جغرافیاي فرهنگی
فراهم  يِزد و در این شناخت به شیوهپرداجغرافیاي فرهنگی به مطالعه نقش فرهنگ در شناخت مفهوم فضا می

هاي ویژه نظر دارد. ارتباط فرهنگ و فضا در حوزه جغرافیاي سیاسی نیز آمدن فرایندهاي مختلف در مکان
اي دارد. در ابتدا جغرافیدانان جغرافیاي فرهنگی تاریخ طولانی و پیچیده. )36: 1387(افضلی، قابل مطالعه است

گرفت، به انداز شکل میهاي طبیعی در چشما در تبیین آنچه که فارغ از دادهگ رآلمان و آمریکا موضوع فرهن
هاي کار بردند و بتدریج در تفسیر مفاهیم آن تغییراتی داده شد. جغرافیدانان آلمان به همزیستی مشترك انسان

زیگفرید پاسارچ شهرنشین و روستانشین مفهوم فرهنگی دادند و در تحلیل این مفهوم به تاریخ نزدیک شدند. 
از پیشگامان جغرافیاي فرهنگی در آلمان است که به تجزیه و تحلیل چشم اندازهاي جغرافیایی پرداخته است. 

پیشتاز » کارل ساوور«زند و بر محور تحلیل چشم انداز دور می در ایالات متحده آمریکا جغرافیاي فرهنگی نیز
شناسی مایه گرفت و کمتر از ي جغرافیایی خود از انسانهارهنگی در امریکا، در غناي اندیشهجغرافیاي ف

اطلاع نماند و هرگونه تغییري را که بر اثر نفوذ اریخ نزدیک شد ولی هرگز از آن بیجغرافیدانان آلمانی به ت
دانست. در فرانسه جغرافیاي در ارتباط می شد با بار فرهنگی آن جامعهانداز طبیعی حاصل میانها در چشمانس

هاي قومی و یا قلمروهاي تمدنی با آثار هاي خاص گروهگی به معناي تحلیل مناسبات متقابل میان ویژگیفرهن
، تعریف شده است ها و یا قلمروها بر مناظر و یا سازماندهی فضاي جغرافیاییهاي این گروهو نشانه

سازي اي براي یکپارچهوههاي موجود در جغرافیاي فرهنگی شیحال از آنجا که اندرکنش ).48: 1375(فرید،
دفاع از مرزهاي فرهنگی در برابر تهاجم فرهنگی قدرتهاي رقیب که سعی ) 44: 1387جوامع است (کاوسی،

هویت تبدیل شده  »ژئوپلیتیک«دارند شهروندان کشورهاي دیگر را با خود همراه سازند، به مسئله کانونی در 
ي توان حاشیههاي فرهنگی و بازتولید نمادهاي فرهنگی مینو با استفاده از توا )80: 1391است (مجتهدزاده،
  ایجاد نمود. ، به منظور تسلط جو آرامش بر فضاي جغرافیاي فرهنگیهاي فرهنگیامنی براي ارزش
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  فرهنگ و تهاجم فرهنگی
در نظر کروبر کلوکهون، فرهنگ مشتمل است بر الگوهاي رفتاري صریح و روشن یا غیر صریح و ضمنی که به 

. هاي انسانی استشود و شامل بهترین دستاوردهاي گروهقل میوسیله نهادها و به گونه نمادي کسب و منت
ها در سراسر جهان منحصر به فرد هستند؛ زیرا هر فرهنگی زمینه و بستر تاریخ فرهنگ«جان لنگ معتقد است: 

- هاي مختلف، فرهنگبینیجهان هاي طبیعی متفاوت وخاص خود را دارد. تفاوت در تجربیات تاریخی، محیط

هاي گوناگونی را به وجود آورده است، اشپینگر که مکتبش را بر اصالت فرهنگی بنیان گذاشته، معتقد بود که 
حیات و حرکت یک جامعه به حرکت فرهنگش وابسته است و مرگ یک جامعه، مرگ فرهنگ آن جامعه است 

ی در یک عصر، روشنفکران و پیشوایان فکري آن عصر باید و براي ایجاد رستاخیزي اجتماعی و انگیزش انسان
نابهنجار  يِتوان یک پدیدهتهاجم فرهنگی را می در مقابل ).78: 1388(حقیقی،به بعثت فرهنگی بپردازند 

اجتماعی در عصر حاضر توصیف کرد که تحت عنوان انتقال فرهنگ و تمدن جهان غرب به دیگر کشورهاي 
 هاي دیگر مطرح گردیده استهاي بزرگ در سرزمینپلید استعماري و قدرت دنیا، در راستاي اهداف

تهاجم فرهنگی در جریان پیشرونده خود، همگام با پیشرفتهاي علمی و عقلی انسان،  .)16: 1370(صمدي،
دستخوش تغییرات گوناگونی، چون تحول از یک بعدي، سادگی به پیچیدگی، کمی به کیفی، عدي به چند ب

هاي جدیدتر و متناسب با متقضیات زمان و... شده است. مهاجمان فرهنگ در قرون از ابزارها و روشاستفاده 
... ها وها، خلقها و القاء رفتارها، منشمتمادي با ایجاد باورهاي کاذب، بکارگیري احساسات و عواطف انسان

قالب موضوعی  یکهاجم فرهنگی تفرایند  بسترِ همچنین) 80: 1374اند (جمشیدي،تهبه اهداف خود دست یاف
هاي حیاتی شود تا اهداف و ارزشتمامی اقداماتی که موجب میاز ت است و آن عبار استبه نام تهدید نرم 

 سیاست) به خطر یک نظام سیاسی (زیرساختهاي فکري، باورها و الگوهاي رفتاري در حوزه اقتصاد فرهنگ و
: 1389(بلیک،کشور شود  در عوامل تعیین کننده هویت ملی یک افتد، یا موجب ایجاد تغییر و دگرگونی اساسی

 آید که یک ملت یا کشور احساس کند فرهنگ، نهادها و سیاستهاي آن بر اثر، تهدید نرم وقتی پدید می)124
هاي با توجه به ارزشِ ارزش. )125گیري دشمنان از قدرت نرم در حال تغییر و استحاله هستند (همان:بهره

هاي مخربی در قالب تهاجم و تهدید، این ها و آسیبهاي انسانی است، آفتبهترین دستاورد گروه فرهنگی که
ها نمادپردازي در هاي فرهنگی از این آفتهاي مصون سازي ارزشاند، یکی از راهدستاورد را نشانه گرفته

  ي فضاي شهر است.عرصه
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  آن جغرافیاییمفهوم نماد و 
باشد و اش میاش بسیار فراتر از معناي قراردادي و روزمرهطلاحی که بار معنایینماد یک اصطلاح است، اص
انگیزد و انسان را به فراخناي ). نماد اندیشه آدمی را بر می40:1346کند (فوردهام،یک کیفیت روانی را بیان می

از وراي ابهامات و کشاند و در واقع، کوشش بشر جهت یافتن و تجسم مفاهیمی است که تفکر بدون گفتار می
نماد بیانگر مفاهیم فرهنگی و تاریخی  ).52:1380حاطه کرده است (بهزادي،ها او را اتخیلات و تاریکی

توان برابر با برد. نمادها را میتوان به فرهنگ و افکار گذشتگان پیها میاي است که از طریق آنبرجسته
هاي هاي ظاهري و نمادین میراث مادي و معنوي و حاملها و کلیه جنبهها، تصاویر، مظاهر، نشانهاسطوره

هاي تاریخی، ادبیات، فولکور، ها و نگارشمعنایی دانست که مواردي از قبیل تصاویر ذهنی و عینی، داستان
هاي ها، شاهکارهاي معنوي و فعالیتها، نقاشیهاي تاریخی، مجسمهها، آثار، مراکز و ابنیهزبان، ساختمان

). انسان از راه نماد/ نشانه با هستی، طبیعت، نوع خود و 193:1388گیرد (دهشیري،را در بر میخلاق هنري 
- بود. از همین استعداد نشانهگوید. این گفتگوها، بی وساطت نماد هرگز مقدور نمیخویشتن خود سخن می

ي رنگینی ي پارچهتواند معناي تمامیت ارضی سرزمین مادري خود را به قطعهسازي است که نوع آدمی می
ثر از احساسات متضاد به هیجان آید و فریاد أمنتقل کند و هزاران کیلومتر دور از وطن در کنار آن نماد و مت

) منشا نماد دو نوع است: نمادها روابطی کاملا 64:1381شادي برکشد یا از سر دلتنگی بگرید (وزیرنیا،
اند. در هر دو اند که در طول زمان، پذیرش عام پیدا کردهقراردادي هستند و یا این که روابطی نهادینه شده

- اي، حرکتی و کلامی ارائه میاي، تصویري، کنایهمورد نمادها روابط مورد نظر خود را در قالبی کوچک، اشاره

هاي عینی هستند که نمادها مظاهر و نشانه کنند. در حقیقت ارزش نماد نیز به خاطر همین کارکرد آن است،
هاي هاي رفتار آدمی هستند، به عبارت دیگر، بشر براي نشان دادن خواستهي احساس و شیوهکننده منعکس

کنند (بهمنی و ها را هدایت میکند، نمادها؛ رفتارها و هدفدرونی خویش از نمادها استفاده می
ي بازتاب فرهنگ، اي برافضایی و نشانه –) اما نماد جغرافیایی در واقع یک شاخص مکانی 18:1389صفاران،

تواند مکان مقدسی این مکان می ).bonnemaison,45,2005(ها و شکل دهنده هویت است تاریخ و ارزش
مثل مسجد باشد؛ یک مکان قابل رویت بلند مرتبه مثل برج ایفل؛ یا مکانی که یک فضاي روحانی را در حافظه 

کند. به عبارت یخی بر بستر فضا حرکت میي تار). حافظه104:1390تاریخی خود دارد (فیاض و همکاران،
ي خود آن را تغییر داده و بر آن گیرد و به نوبهاي پیوسته با محیط فضایی قرار میدیگر محور زمانی در رابطه

هاي ملی ها، شهرها در کلیت خود، منطقهکند. فضاهاي شهري، محلهگذاري میمعناگذاري، نمادگذاري و نشانه
ها نامید. این مکان "مکان هاي حافظه"توان آنها را شوند که میهایی میدین ترتیب بدل به پهنهالمللی بو یا بین
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ها، گذاري بر کشورها، مناطق، شهرها، محلهشوند. نامهاي مختلف هنجارمند میدر بسیاري از موارد به صورت
آموزشی، کاري، علمی و تفریحی شهر هاي مترو و اتوبوس شهري، بناهاي اداري، ها، ایستگاهها، خیابانمیدان

کنند تا ها در طول تاریخ سیاسی، اقتصادي و اجتماعی و فرهنگی پیدا میشوند و تحولی که این نامگذاشته می
). نمادهاي جغرافیایی، 260:1383سازند (فکوهی،ي تاریخی یک پهنه را مشخص میي زیادي حافظهاندازه

- سازند که در آن قلمرو یا سرزمین نگارهنمایان می "هانشانه "ي وسیله ي یک سرزمین را بهقلمرو و محدوده

نهند؛ بنابراین نمادهاي جغرافیایی، مرزهاي یک قلمرو (انسانی) را شناسی را روي زمین بنا میشناسی یا شمایل
ادهاي دهند. همچنین نمبخشند و ساخت میدمند، به آن قلمرو و معنا میدهند، به آن روح مینشان می

- جغرافیایی قادرند براي یک مکان، محل یا موقعیتی، نقطه اتکا باشند و از چیزي که از آن ساطع و ناشی می

د یک سرزمین در اذهان دیگر ي نمامشاهده ).bonnemaison,45,2005( شود، قدرت و نیرویی بگیرند
محدوده ملی یک سرزمین شناخته  ها، در سطح جهان نیز تاثیرگذار است. یک نماد علاوه بر اینکه درفرهنگ

هاست. درج و گنجاندن نماد یک شده است، در سطح جهانی نیز قابل شناسایی و عامل تفکیک از سایر فرهنگ
هاي ارتباطی ها و امروزه نیز از طریق فناوريها، بروشورهاي تبلیغاتی، فیلمسرزمین و ناحیه فرهنگی در کتاب

دن، اثرگذاري، تاکید برآن، موجب پذیرش نماد خاص در سطوح ملی و جدیدي همچون اینترنت بر شناخته ش
شود. المللی شده است. بنابراین آن نماد تبدیل به یک نشانه از یک سرزمین یا فرهنگ خاص میاي و بینمنطقه
- ههایی همچون اژدها و پانداي چین، برج ایفل فرانسه، بیگ بن انگلستان، اهرام ثلاثه مصر همگی نشاننشانه

- شود معنادار میها با معناسازي که از آنها میهایی از کشورهاي مذکور هستند. البته باید گفت که این نشانه

شود هاي فیزیکی و عینی، ذهن آدمی به تاریخ، فرهنگ و ایدئولوژي و هویت هدایت میشوند و  در پس نشانه
. از جمله عناصر مهم هویت بخشی شهرها )106:1390که فراتر از یک نشانه و نماد است (فیاض و همکاران،

اي گویا از گذشته و حال شهر، نقش اصلی در معرفی آن به مخاطب نمادها هستند. که به صورت شناسنامه
شوند، هاي شهري از جمله بناهاي مهم در طراحی معماري و طراحی شهري محسوب میدارند. نمادها و المان

نمایند. چرا که بیانگر هویت، شخصیت و عصاره شهر تر جلوه میمیتبه نحوي که گاه حتی از خود شهر پراه
دهد که بیان این نوع بناها بر در یک ساختار نمایان هستند. بررسی و مطالعه در خصوص این نمادها نشان می

  ). 64:1391ها، فرهنگ، هویت و تارخ شهر استوار شده است (لطفی و محمدي،پایه مفاهیم، سنت
ها انواع نشانه )Berten,1995: 7(باشند ها واسطه میان انسان و واقعیت مینماد و نشانه» دریدا«از نظر 

بندي از سوي پیرس ارائه شوند. مشهورترین تقسیمبندي میهاي مختلفی تقسیمگوناگونی داشته و به روش
شوند بندي میهاي، و شمایلی طبقها در سه دسته نمادین، نمایهبندي نشانهشده است. در این تقسیم
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اي در دانشِ ي فوق الذکر، نوع نمادین داراي اهمیت ویژه). از میان سه نوع نشانه153: 1386(میرحیدر،
شود، ها سبب عدم درك کامل شرایط واقعی میجغرافیاي سیاسی است، زیرا از آنجا که انتزاعی بودن ارزش

ها از شوند. از طریق نمادها، ارزشها میتجسم ارزشکنند و در واقع نمادها براي افراد معانی خاصی پیدا می
آیند. نمادها به عنوان ابزارهاي ارتباطی شوند و به صورت ملموس و عینی در میشکل انتزاعی خود خارج می

ها فراهم کنند. مهمترین ها و ملتها، سازمانهاي هویت مشترك و یکپارچگی را در بین گروهتوانند زمینهمی
دها خصوصیت تجهیزي آنهاست. بدین معنا که برخورداري نظام سیاسی از قابلیت بالاي نمادین کارکرد نما

شود که توانایی تجهیزي آن در شرایط جنگ و صلح افزایش یابد و نظام بتواند بر قابلیت و ظرفیت سبب می
اي واقعی مردم خود المللی براي پاسخگویی بیشتر به نیازهتجهیز منابع مادي و معنوي محیط داخلی و بین

). بنابراین ارتباط و انتقال پیام شکلی از کنش اجتماعی است که داراي قدرت نمادین 282: 1389بیفزاید (قوام،
مسلط و مشهور از جمله  هاي تاریخیِرسد که مکان) در این راستا به نظر می21: 1380باشند (تامپسون،می

سازي هویت مکانی و دهی، بازنمایی، زندهدر بازتولید، جهت صور نمادینی هستند که با داشتن قدرت نمادین
باشند. گردد، داراي اهمیت بسیاري میتأثیرگذاري بر افراد و جوامع که در نهایت منتهی بر بسیج شهروندان می

در صورتی که از بار سیاسی و ایدئولوژیک برخوردار گردد به عاملی در جهت  ،رسد یک مکان مؤثربه نظر می
گیرد. در واقع ممکن است ها مبدل گشته و صورت نمادین به خود میها و اندیشهی و بازنمایی ایدئولوژيتجل

  به نماد همان ایدئولوژي یا اندیشه تبدیل گردد.
  

  نماد، هویت و فضاهاي شهري در جغرافیاي سیاسی
ي ازي به عنوان یک پدیدههاي جامعه پیوند دارد، و اصولاً شهرسشهر موجودي زنده است که با سایر اندام

این پدیده، مستقیماً به  و فضايِ هاست، هرگونه کاستی و بیماري در اجزااجتماعی در ارتباط با سایر پدیده
مضمحل خواهد کرد و تا وقتی  یابد و کل این ارگانیزم زنده را بیمار وهاي اجتماعی انتقال میسایر پدیده

رسازي نیابیم، این بحران و بیماري وسعت بیشتري خواهد یافت و ي خود را در شههاي فرهنگ گذشتهریشه
 ،). با این توصیف4: 1380اصل،در بطن سایر مناسبات اجتماعی و فرهنگی ما نیز رسوخ خواهد کرد (وحدتی

توانند براي تنظیم رفتار او به گذارند و میبر رفتار فرد تأثیر می» بخصوص فضاهاي شهري«این نظر که فضاها 
ریزي و طراحی ی است. اصولاً چنین امکانی وجود دارد که از طریق برنامهنگرفته شوند امري پذیرفت کار

افراد » و فرهنگی«ها با نوعی نظام انتظام دهنده، مراتب ارتقاي اخلاقی و اجتماعی شهري و از راه ترکیب طرح
ها هستند و اي، انسانصر هر جامعهترین عنمهم و از آنجا که) 88: 1381جامعه را فراهم ساخت (طاهرخانی،
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هاي انجام آیند. لذا سمت و سوي تمامی تلاشها) به شمار میترین کانون تمرکز جمعیت (انسانشهرها اصلی
در  ناکامل لزوماً انسانِ) این موجود یعنی 77: 1385شده براي بقا و قوام این موجود بوده است (عسگري،

یابی تدریجی در راستاي هویت یابی تدریجی است؛ کمالند کمالور تکاپوي کمال براي واقعیت دادن به
فردي، خانوادگی، قومی و ملی. هویت به معنی چه کسی بودن است و اینکه انسان، به صورت فردي یا 

خواهد خود را به دیگران بشناساند. این انگیزه از سرچشمه شناسد و چگونه میخود را چگونه میگروهی، 
گاتمن با رائه فرضیه ژان .آبشخور دارد» آنها«از » ما«بودن و جدا و مستقل بودن مفهوم  اعتقاد به ذاتی

را به » کشورسازي«دانسته است که روند » سازيملت«ذاتی را زیربناي فلسفی پروسه آیکونوگرافی این امر 
در جغرافیاي » ازيسملت«به مبحث  اگر چه مستقیماً» هویت«دنبال دارد. به این ترتیب، آشکار است که بحث 

تواند سبب بروز هاي ملی دیگر که میگرفتن هویت شود، در عین حال به رو در رو قرارسیاسی مربوط می
گرایی در هویت .پیونددژئوپلیتیک میبه مباحث فلسفی  ،تبدیل شده گردد» قدرت«هاي به رقابت میان ملت

ي سیاسی است که به بودن یا نبودن کشور و ملت هادر سرزمین» ملیت«جغرافیاي سیاسی تقویت کننده حس 
هاي ذاتی بشر است و چون گرایی از پدیدهدهد. داشتن هویت مستقل و متمایز از دیگران و هویتمعنی می

بودنش سازنده ساختار حکومت ـ کشور و ملت است، نابود شدنش نیز سبب نابودي کشور و ملت خواهد 
مشاهده کنش اجتماعی هاي اجتماعی انسان که به مدد استقرار و و نقشالگوها ). 54: 1391شد (مجتهدزاده،

ها را شکل توانند به مثابه بیان نماد تلقی شده و نظام ارزششوند، به نوبه خود میها شناخته میافراد و گروه
کنند ا، الگوهاي اجتماعی را انتخاب میهها بر اساس ارزشدهند. انسان

)Klucrihohm&Strodtbeck,1961:57( هاي اجتماعی با نمادگرایی همپوشی بر این اساس کنش و
کنند شوند و رشد مییابند و نیز با انواع مختلف نماد توجیه میهاي مختلف با نمادها ارتباط میدارند، به شکل

اهاي از آنجا که فضحال  )128: 1391پور،نمادها نیاز جوامع به همبستگی و تمایز هستند (احمدي به طوري که
هاي ملی را از طریق توان ارزشباشند میشهري استقرارگاه جمعیت کثیري از شهروندان یک کشور می

روانی و عاطفیِ خاصی میان مردم و  زتولید نمود، از این طریق ارتباطنمادپردازي در این فضا بازنمایی و با
د. در صورتی که احساسی عاطفی گیرگذرانند، شکل میي خود را در آن میفضاي شهري که زندگی روزمره

به وجود آید، هویت  هستندنسبت به نمادها که حاوي عناصر و اجزاء هویت فرهنگی و ملی جوامع انسانی 
ي فضایی شهر نمود پیدا نمایند توانند در عرصهاین نمادها به طرق متعددي می شود.ملی تقویت و بازتولید می

  نماید.مقوله اشاره میبندي این به دسته 1شماره که نمودار 
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  )(مأخذ: نگارندگانهاي نمادپردازي در فضاي شهرينمودار گونه- 1شکل شماره

  
هاي فیزیکی و کالبدي آن نوعی نماد است، شهر همراه با مجموعهپس باتوجه به موارد مذکور در نمودار فوق، 

دارند، ناظر بر معنی شناسی شهري هاي شهري که علاوه بر کارکردها و عملکردهاي خاصی که هر یک از سازه
هاي شهري، تابع خصوصیات فرهنگی و نیز هستند. از طرف دیگر، هر یک از این فضاها، عملکردها و مکان

اماکن و فضاهاي «با این وصف  )189: 1390کلانتري،بخشد (اجتماعی هستند که به آنها هویت و معنی می
کند. یز برخوردار بوده و احساساتی در ساکنان خود ایجاد میعلاوه بر بعد مادي، از بعد غیرمادي ن »شهري

شود. گیري هویت مکانی میبواسطه این احساسات، نوعی تعلق به مکان در افراد ایجاد شده که منجر به شکل
توجه رهبران سیاسی، بی) به همین دلیل 47: 1390پور،احمدياین نیروي معنوي حس مکان نامیده می شود (

- برداري از آنچه گاتمن نمادنگاري ملی میرت و مشروعیت خود برآنند تا با ایجاد، گسترش و بهرهبه منبع قد

خواند کشور خود را به وحدت و یکپارچگی برسانند. منظور از نمادنگاري ملی، توجه به کلیه نمادها، مراجع 
بخشد (حافظ ت وحدت میو آرمانهایی است که میان مردم مشترك است و به آنها همبستگی روحی و در نهای

گیري شهر به عنوان بستر پیدایش دهی و شگلترین عامل در شکلو فضاي شهري که مهم )18: 1385نیا،
اي در تولید و بازآفرینی مبانی استحکام بخش هویت ملی و فرهنگی ، نقش عمدهحیات جمعی است

 نمادنگاري رهنگی و محیطی خود به زیور هنرِهاي فباید بر مبناي اصالت شهرها تواند ایفا نماید.شهروندان می
ها از نسلی به نسل دیگر و معناي آراسته گردند. حفظ هویت ملی یعنی استمرار تاریخ، انتقال پیشینه باید نیز
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هاي زیباسازي منظر اي. هر ملتی باید زبان، هنر، فرهنگ، معاري و تکنیکي شهري و منطقهدرست توسعه
ي داشته باشد. چهره و مبلمان شهري و کالبد فضایی و فیزیکیِ شهر هر یکه به نوبه شهريِ منحصر به خود را

ي خود هاي مدیریت شهري در جایگاه ویژهخود باید شهر و مردم شهر را معنی کند. آنزمان است که بازتاب
 2ه شکل شمار گردد.میي جغرافیاي سیاسی کشور در عرصههاي ملی ها و ارزشموجب پایداري فرهنگ

  دهد.ارتباط بین هویت، فضاي شهري و نمادپردازي با جغرافیاي سیاسی را نشان می
  

  
  

  (مأخذ: نگارندگان)رابطه هویت، نماد و فضاي شهري با جغرافیاي سیاسی -2شکل شماره 

  
ي جغرافیاي سیاسی و فرهنگی یک کشور ؛ هویت مهمترین دستاورد افراد در عرصه2با توجه به شکل شماره 

بخشد و گذارد و پیوند خود را با فضاي شهري تعمیق میکه با ابزار نمادپردازي بر فضاي شهري تأثیر می است
 ترین فضاهاي تجمع انسانی در جغرافیاي سیاسیِترین و استراتژیکفضاي شهري نیز به عنوان یکی از مهم

خود را با نماد و هویت معنی  ، با بسترسازيِ مناسب براي مکان گزینی نمادهاي هویت بخش ارتباطکشورها
ها، ابنیه و... و تداومِ ارتباط با دوامِ هايِ شاخص شهري همچون میادین، خیابانبراین اساس مکان نماید.دار می

ي شهري، نیازِ نمادپردازي و نمادنگاري را در راستاي تقویت هویت شهروندان با این فضاها و امکان در عرصه
هاي تحقیق به نماید. در ادامه تحت عنوان یافتهسیاسی و فرهنگی را گوشزد میي جغرافیاي ملی در عرصه

ي جغرافیاي سیاسی و فرهنگی الزامات نمادپردازي در فضاي شهري، با هدف تقویت هویت ملی در عرصه
  پردازیم.می
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  امات نمادپردازي در فضاي شهريزال
  هاالف: مشروعیت بخشی به دولت

ها و نهادهاي حکومتی و دولتی وت است. استقرار بخش عظیمی از مراکز، سازمانشهر، کانون قدرت و ثر
: 1385هاي استراتژیک شوند (عسگري،گیريباعث شده شهرها تبدیل به نقطه ثقل قدرت سیاسی و تصمیم

ها مادي از شکوه و جلال حکومتهاي تجلی قدرت و به تعبیري دیگر نمکان متشکل از شهر،) همچنین 79
ره عمومی شهرها و ایجاد ههاي شهري، تنظیم چها در تهیه طرحنقش دولت) 125: 1389شد (سلطانی،بامی

میدانهاي معماري مانند میدان شهرسازانه، میدان جامعه شناسی، میدان اقتصادي و مواردي از این دست واقعیتی 
یک واقعیت انکارناپذیر هستند.  هم هاي محلی و ملیفرهنگ). از طرفی 122: 1389انکارناپذیر است (کریمیان،

ها و شعائر تاریخی و دیرپایی هستند که با تحولات مختلف، بازسازي شده ها مبتنی بر سنتعموم این فرهنگ
گیرند و جهت ها شکل میها درچارچوب این فرهنگگیرند بنابراین دولتهاي نوینی به خود میچهره و

ک فرهنگ سیاسی که با ساخت سیاسی و رفتارهاي سیاسی مشروعیت بخشیدن به خود و ایجاد و تداوم ی
مورد نظر آنها تعارضی نداشته باشد و پاسخ به نیازهاي فرهنگی مردم مجبورند از فرهنگ خویش حمایت کنند 

گیري و هاي ظهور، فرایند شکلاز ابعاد فرهنگی نیستند و زمینه مکانهاي سیاسی خالی )65: 1386(کاردان، 
برخورداري نظام سیاسی از قابلیت بالاي  )36: 1387ثر از متغیرهاي فرهنگی است (افضلی،کارکرد آنها متأ

شود که توانایی تجهیزي آن در شرایط جنگ و صلح افزایش یابد و نظام بتواند بر قابلیت و نمادین سبب می
یازهاي واقعی مردم المللی براي پاسخگویی بیشتر به نظرفیت تجهیز منابع مادي و معنوي محیط داخلی و بین

تی، سیما ها و نمادها در محیط شهري و بر پیشانی بناهاي دولافزایش نشان لذا). 282: 1389(قوام، خود بیفزاید
» روحیه شهر را آرام کند و تسکین دهد«تواند ا میسازد و استفاده بجا و محتوایی از آنهو پیکر شهر را متأثر می

ها رواج نمادهاي فرهنگی و ملی در کارهاي عینیِ حمایت از فرهنگیکی از راه ).122: 1389(کریمیان،
ها و دیگر اماکنِ موجود در فضاي شهري است، از این طریق شهروندان هر روز با نشانگانِ میادین، خیابان

کنند و از طرفی دباي خود را تداعی میاساطیر و اُ ،فرهنگی و ملی خود مواجه گشته و خاطرات مشترك
ها روعیت بخشی دولتنمایند که این فرایند به مشهاي فرهنگی خود احساس میاین ارزشامن براي اي حاشیه

   نماید.کمک شایانی می
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  سازي هویت اماکن و بناهاي تاریخیبخشی و زندهب: هویت
موعه هاي سیاسی، دو مجهاي معین است و از میان انبوه نظامهر ناحیه سیاسی، داراي تعدادي نماد و ارزش 

هاي کاملاً یکسانی باشند و در هر جایی، این توان یافت که داراي نمادها و ارزشسیاسی روي کره زمین نمی
). 29: 1379اي تشکیل شده است (مویر،ده است و از الگوهاي به هم تنیدهنمادها و ارزشها داراي ماهیتی پیچی

امیال، آرزوها، رفتار و سکنات ما شکل و جهت  نمادها هسته اصلی تصورات و رویاهاي انسان هستند و به این
می دهند. نماد به معناي چیزي است که با قرار گرفتن به جاي چیز دیگر، یک قرارداد یا توافقی را به وجود 

هاي فرهنگی یک ملت به فضاهاي شهري مینیاتور و فضاي نمادین توان )Peirce,1955:102(آورده است 
ترین مکان براي نمایش دادن و اهمیت بخشیدن به رویدادها و فضاي شهري مهم از نظر کالن، آیند.حساب می

ي فضاي شهري و ساختار هر جزء از عناصر سازندهبه صورتی که  )12: 1377هاي اجتماعی است (کالن،واقعه
فضایی موجود در شهر داراي یک هویت منحصر به فرد است که در تعامل و ارتباط مستقیم و غیرمستقیم با 

ي فضاي شهري خود مولد نگرش خاص در مقاطع زمانی و باشد. عناصر سازندهشهر و سایر اجزاي شهري می
اي هستند، باشند. همچنین این عناصر داراي بار احساسی ویژهگ جامعه میبرخاسته از اندیشه و سطح فرهن
سازند و یا اینکه نوعی تعلقات هایی که مکان را خاص و منحصر به فرد میاین ویژگی اغلب به مانند ویژگی

 قرار دادن عناصري (بسته به اهمیت )94: 1386شود (پیشگاهی فرد،دهند، تعریف میانسانی را پرورش می
عنصر و توجه به نقش مکان) در مسیر گذر یا خیابان از یک طرف و در جوانب میدان از طرف دیگر به فضا 

بخشی به امکان و بناها سازي و هویت) به صورتی که پتانسیل زنده50: 1379اعتبار مکانی می بخشد (توسلی،
مختلفی مانند میدان آزادي و ساختمان  هايِبنابراین در تاریخِ تحولات سیاسی و فرهنگی، مکان آفریند،را می

آزادي در جریان انقلاب اسلامی ایران، میدان تحریر در مقاطع زمانی مختلف در مصر ، میدان بولونتایا در 
ي فضاي شهري به اند. امروزه این عناصر سازندهمن در چین و... ایفاي نقش داشتهآنمسکو، میدان تیان

 هايِاند، حال مرمت و بهبودبخشی به وضعیت چنین مکانحتوایی مبدل گشتهنمادهاي فرهنگی و هویتیِ پر م
بخشی، موجبات استحکام مبانی فرهنگی مردمان یک سرزمین را با تداعی خاطرات تلخ و شیرین هویت

  سازند.مشترك، فراهم می
   

  تقویت مبانی اقتصادي صدور ارزشهاي فرهنگی و نماد عاملِ جذب توریسم،ج: 
شود که به عنوان یک نیاز تلاش براي مروزه به عنوان بخشی از زندگی متمدن بشري شناخته میگردشگري ا

مرتفع کردن آن هر روز در حال افزایش است. همه کشورهاي دنیا چه توسعه یافته و چه در حال توسعه به 
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ري براي رونق گذامندي از فواید متنوع و به خصوص منافع اقتصادي گردشگري، در صدد سیاستدلیل بهره
ناحیه مرکزي شهرها، غالباً در  در این راستا )34: 1378بخشیدن به این صنعت در جوامع خود هستند (رحیمی،

ي بازارهاي سنتی شهري، مراکز تاریخی و فرهنگی به عنوان مراکز گردشگري و یادآور تاریخ شهر برگیرنده
- ترین میراثچرا که شهرها به عنوان یکی از مهم د.که باید مورد توجه قرار گیرن )161: 1389هستند (محمدي،

ترین مقصدهاي گردشگري، به ویژه گردشگري فرهنگی و تاریخی به شمار هاي تمدن بشر، از جمله اصلی
- برداري از ظرفیتهاي فرهنگی و اجتماعی مناطق تاریخی شهرها، با هدف بهرهسازي هویتو باززندهآیند می

نقش نمادها و ) از اینرو 83: 1390رهنمایی،(ات موفقی را به دست داده است هاي گردشگري آنها، تجربی
اي است. نماد به معنی سمبل و یا نشانه گردشگريِ شهري قابل توجه فزایندههاي شهري در تقویت سمبل

نا بر ساختند و به شهري را از شهر دیگر متمایز میاند کهاي شهرها بودهست و نمادها از دیر باز شناسنامها
 گرفتند. از نظر پژوهشگران شهري، نماد عنصر و یاهاي گوناگونی را به خود میسابقه و فرهنگ شهرها، شکل

اي که با بازدید از آن، گاه به مشترك براي مردم شهر باشد. خاطرهاي فضایی است که تداعی کننده خاطره
و به مرور زمان به نماد اصر گاه در طول تاریخ شود. عندشگر ناآشنا با شهر نیز منتقل میشکلی ماندگار به گر

.. بنابراین نمادها باید شوند مانند یک بناي قدیمی و یا مکان کشته شدن بسیاري در جنگ یا زلزله و.تبدیل می
اي انتخاب شوند که به شهرها معنی داده و سبب خوانایی آنها شوند. نمادها همیشه یادآور هویت به گونه
شوند به صورتی که پیدا کردن آنها اغلب آسان است بنابراین ر شهر به خوبی دیده میهستند و د شهرها

هن گردشگر در انتخاب نماد درست در واقع زبان گویا و معرف شهر است که موجب ماندگاري شهرها در ذ
- طر میدهاي شهري را به خوبی به خاشود. گردشگران در طول بازدید خود، نماد و یا نمازمانهاي مختلف می

- برند (حسنیسپارند، در حالی که مکانهاي دیدنی دیگر و جزئیات جذاب شهر را در کوتاه مدت از یاد می

هاي تاریخی، فرهنگی و طبیعی کشور و فراهم آوردن ها، اماکن، محوطهسازي قطبآماده )39: 1388،اصفهانی
و ثبت آثار طبیعی، تاریخی و ناسایی دید و شزامکانات مناسب براي تشویق گردشگران داخلی و خارجی به با

ي ي تحقیقات بنیادي و کاربردي در حوزهی و توسعهالمللصلاح ملی و بینگردشگري در مراجع ذي گیِفرهن
راهبردي براي ارتقاي وضعیت  گردشگري کشور دهیِفاده از فناوري اطلاعات در سامانگردشگري و است

بنابراین در سالهاي اخیر کشورهاي مختلف  )245: 1392باف،لیباشد (قافرهنگی میي کمی هاي حوزهشاخص
و در این راستا توسعه و معرفی نمادهاي شهري  شده استوانی براي جذب گردشگر انجام جهان تلاشهاي فرا

المللی را به خود از مسافرتهاي بین بالایی حجم بسیاراي برخوردارند. و از آنجا که گردشگري ژهاز اهمیت وی
میلیون نفر در دنیا به قصد  903م بیش از 2007دهد در سال آمارها نشان میداده است به طوري که اختصاص 
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درصد داشته است. این  6/6رشدي برابر با   م2006مقایسه با سال  اند. این رقم درگردشگري مسافرت کرده
المللی با پیشرفت یني امروز است. چرا که گردشگري بموضوع گویاي افزایش و اهمیت این صنعت در دنیا

ارتباطات بیش از هر زمانی رو به گسترش است. به طوري که سهم درآمد ایجاد شده از گردشگري بین المللی 
دهد. در قرن حاضر، گردشگري یکی از بزرگترین صنایع جهان درصد از کل صادرات جهان را تشکیل می 6

میلیون  613ي گردشگري بین المللی نها در زمینهشود. طبق اعلام آمار سازمان گردشگري جهانی تمحسوب می
بیلیون بوده است. این  448وجود داشته است که در آمد حاصل از آن مطابق  1997گردشگر ورودي در سال 

). بنابراین توریسم علاوه بر رونق 2: 1391ي حاضر نیز سیر افزایشی داشته است (قالیباف،آمار در دهه
ها و صلح و امنیت آمیز، استحکام دوستیالمللی، همزیستی مسالمتبین اقتصادي، موجب گسترش روابط

هاي اقتصادي یک مایهشود و از این طریق یکی از مجاري تبادل و صدور فرهنگی و تقویت بنجهانی می
  گردد. کشور می

  
  گر ارزشهاي ملی و فرهنگید: نماد تجلی

گونه و دار چیز دیگري را شناساند یا بیانی استعارهطور معنی توان با آن بهاز آنجا که نماد ابزاري است که می 
در لغت نامه دهخدا، نماد به صورت فاعلی و ) 127: 1391پور،رمزي را از اعمال و رویدادها ارائه داد (احمدي

ه حتی نشان علامت، رمز، اشاره، کنایه و«آمده است و آریانپور آن را » ظاهرکننده«و » نماینده«و به معناي 
و  هااند. اهمیت نشانهدانسته» نماد«ل را نیز به معناي خویشاوندي و همبستگی دانسته است و عموماً سمب

گیرد و بدون آنها ط، خود تحت تأثیر نمادها قرار میاي است که گاه ماهیت ارتبانمادها در ارتباطات به اندازه
آن  کشور نماد یا نشان و مظهر ابدیت ساکنانانسانها هویت ملی نخواهند داشت. به عنوان مثال، پرچم هر 

ا در تمدنهاي هگردد. نمادها و نشانههاي آن در قرون متمادي مید نسلي پیونسرزمین است و به وجود آورنده
یابند که مورد قبول اکثریت اعضاي جامه مختلف ارزش و اهمیت متفاوتی دارند و هنگامی ارزش ملی می

هت ظهور و اند که در جترین و جالبترین ابزارهایی بودهاز کهنترین، پیچیده هاا و نمادهباشند. نشانه
اند. بشر توانسته است به کمک این ابزارها، ن مادي و معنوي به کار گرفته شدهجها آشکارسازي مسائل پنهان

و دقت  ). نمادها چنانچه با121: 1389اندیشه و حتی خیال خود را به صورت هنر پدیدار سازد (کریمیان،
توانند به عنوان رسانه عمومی بسیار مهمی ایفاي نقش کنند و به آگاهی بخشی اندیشه متعالی انتخاب شوند، می

و از آنجا که اصل متمایز بودن از دیگران و سربلند  )122ساکنان شهر و حتی بازدیدکنندگان آن بپردازند (همان:
 )56: 1391اي روانی ـ اجتماعی است (مجتهدزاده،ههاي فردي و گروهی امري ذاتی و مسئلبودن از ویژگی
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هم و تعیین کننده است که از در فضاهاي شهري چنان م ی،ملسازِ ي هویتهابنابراین نقش نمادها و نشان
فضاهاي شهري و عناصر متشکل این  .دهدگذارد و رفتار آنها راشکل میهاي گوناگون بر ساکنان تأثیر میجنبه

آیند که باید اشباع شده و می و فرهنگی هر جامعه به شمار مینگ، تمدن و پیشرفت علگاه فرهفضا، تجلی
هاي فرهنگی، تاریخی با منشاء ملی و محلی باشد، در آن صورت است که فضاي ها و نشانهمایهمتبلور از بن

- می منش و شاخص فرهنگ ساکنان و شهروندان ،شهر و نمادهاي نقش آفرین در آن فضا نمودار شخصیت

ها و ایجاد حس هویت مشترك ملی گردد و به تعبیري دیگر نمادها حاوي عملکردي مبتنی بر بیان معنا و ارزش
   گردند.می
  
  فرهنگی شهر: نمادها و سرزندگی فضاي ه
اي ادارکی ـ شناختی است که در جریان فرایند داد و ستد میان خصوصیات کالبدي و سرزندگی شهري، پدیده 

هاي ذهنی، تجارب قبلی و اهداف ناظر از ر از یک سو و الگوها و رمزهاي فرهنگی، تواناییپذیر شهادراك
). براي دست یافتن به شهري زنده و یا سرزندگی در محیط شهر، باید 1386گیرد (گلکار،سوي دیگر شکل می

فرانک لوید رایت  )82: 1377هاي دوست داشتنی فراهم آورد (لنارد،هایی براي ایجاد تجربهها و موقعیتمکان
هایی است که مردم شهر را از مشکلاتی معتقد است که از جمله وظایف مهم نهادهاي شهري، اعمال سیاست

ي ساختاري کالبدي براي فضاي شهري به مثابه )Wright,2000:56(تفاوتی برهانند مانند یأس و بی
نقش ) 110: 1382پذیر است (تولایی،نراي اعضاي جامعه امکاتعاملات اجتماعی است که دسترسی به آن ب

گیرد و فرهنگ جامعه در فضاي شهري، یا به عبارتی فضایی که در آن تعاملات اجتماعی شهروندان شکل می
یابد، در کشور ما روز به روز در حال افول است. در کشور ما کارناوال، فستیوال و آنچه به بستر آن ارتقا می

هاي باستانی به جاي مانده مطرح است، آنچنان جایگاهی ندارد و جشن هاي خیابانی درجهانمفهوم جشن
ي سرزندگی اند. واضح است که لازمهمانند چهارشنبه سوري، حرمت و کیفیت پیشین خود را از دست داده

فضاي شهري حضور مردم در شهر است؛ اما امروزه به دلایل گوناگون به خیابان به عنوان یک فضا براي 
اي که به گونه گرددشود و صرف مدت زمان زیاد در خیابان، مذموم تلقی میت فراغت توجه نمیگذران اوقا

لذا با شناسایی و تقویت عوامل مؤثر در سرزندگی فضاي  )64: 1389شوند (خستو،جوانان از این کار منع می
حهاي نمادین در شهر، از جمله نمادپردازي در میادین، معماري ساختمانهاي اداري و شخصی، اجراي طر

هاي باستانی با کیفیتی همخوان با فرهنگ ملی و مذهبی هاي هوایی، حیاط ادارات و برگزاري جشنمعابر، پل
  توان فضاي شهر را احیا و باز سرزنده نمود. و... می
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  نمادپردازي عامل افزایش قدرت نرمو: 
هایی هستند با ترکیبی از اکثریت و اقلیت برخی از جوامع جمعیتی بزرگ تا حدودي همگنند، اما اکثر جوامع، 

- ها، تنفرها و الگوهاي زیستی متنوع که باعث تنشهاي داخلی و بینها، مذاهب، آداب و رسوم، دوستیزبان

ها عامل تحلیل قدرت نرم و سخت یک کشور رسد این تنش) به نظر می11: 1385شوند (کالینز،المللی می
مردم قرار باید نگی که به دلایل سیاسی ـ نظامی شایان توجه بسیار هستند، در رأس ملاحظات فرهباشند. لذا 

بیگانی از خوداي و مذهبی شایان توجه ویژه است. چون هاي نژادي، قومی، قبیلهد. رابطه میان گروهاشته باشد
چون  شود. برخی نمادهاي فرهنگیهاي قومی و مسلحانه میها اغلب منجر به درگیريدر مقابل این گروه

معابد، گورستانهاي ملی، سایر اراضی مقدس و حتی شهرها از اهمیت روانشناختی بسیاري برخوردارند 
مختلف از لحاظ روانشناختی باعث  ياین گروهها ینابراین پرداختن به حساسیتهاي فرهنگب )4: 1384(کالینز،

ن خود عاملی در راستاي گردد که ایآرامش روحی و رضایت جمعی اقوام و گروهها مذهبی و نژادي می
تواند در هاي اقتدار نرم ایران که میاز دیگر مؤلفه گردد.قدرت نرم یک واحد سیاسی محسوب میافزایش 

ي شهرنشینی در ساله 7000هاي موجود در فضاي شهري نمود پیدا نماید عنصر فرهنگ و تمد نمادها و نشانه
پروران محلی و ملی همچون ادیبان و سخنبزرگ و... ایران، شخصیتهاي تاریخی همچون دیااُکو، کوروش 

عمر خیام، فردوسی، مولوي، شهریار و...، معماري کهن ایران و تنوع آن در مناطق مختلف، بناها و معابدي 
 2500به قدمت » تخت جمشید«ساله زیگورات خوزستان، کاخ هنر آسیا یعنی شهر پارسه  3500همچون معبد 

 2500ساله ي آناهیتاي کرمانشاه، آثار برجسته  2100رگشسب در آذربایجان، معبد ساله آذ 3000سال، معبد 
 ساله در بم، کاخ تیسفون مدائن در مناطق کردنشین عراق امروزي، 2000کرمانشاه، ارگ  ساله ي بیستون در

ورهاي صنایع دستی متعدد که ریشه در اعتقادات مذهبی و با سال قدمت در کردستان، 2700ي زیویه با تپه
گردند، مفاخر علمی و ادبی همچون بوعلی شاخه می 152گروه و  24شامل قومیِ اقوام مختلف ایرانی دارند و 

پرستی از شهداي جنگ ها و نمادهاي وطناسطورهسینا، فارابی، ابوجعفر محمد خوارزمی، زکریاي رازي و...، 
ایران به عنوان مهد همزیستی اقوام متعدد  ينمادهاي زنده کنندهتحمیلی گرفته تا خرم دین و آرش و...، 

چرا که ایرانی بودن، بیش از آنکه قومی و نژادي باشد، فرهنگی است و از دیرباز در ایران  )131: 1389(بلیک،
هاي برنده در برداي به عنوان برگهمه قابلیت بهره ).78: 1388اند (حقیقی،نژادهاي گوناگون وجود داشته

اي از سرزمین باشند که هرکدام از آنها به منطقه و گوشهي اسلامی ایران را دارا میحوزه قدرت نرم جمهور
ي جغرافیاي فرهنگی و فضاي شهري پهناور ایران تعلق دارند. نمادپردازي و نمادسازي این عناصر در عرصه

ه عنوان عوامل ند زیرا این عناصر می توانند بگردعاملی در راستاي بازتولید اقتدار نرم کشور محسوب می
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پیونده دهنده ي هویت هاي فروملی و جلوگیري از تحریف و تحقیر تاریخ و افتخارات ملی در کشور نقش 
  آفرینی نمایند.

  
  نتیجه

  با جمع بندي مطالب مطرح شده، و در نتیجه گیري کلی، می توان گفت:
یا  و ارزشی یک واحد سیاسی یریخباید اذعان نمود که جغرافیاي فرهنگی و اصول فرهنگی، ملی، تاامروزه . 1

هاي جبران ناپذیر مسائل مورد تهدید و در معرض آسیببه پاي دیگر  پا به طور کلی هویت ملی یک مملکت
اي ي نمادها و نشانهمل فرهنگی در قالب تقویت و توسعهبنابراین بکارگیري اصول پدافند غیر عا قرار دارد.

به این امر ضامن موفقیت در  رسد و توسلگرایانه به نظر نمیاناي آرمفرهنگی در فضاهاي شهري خواسته
  ي تقابل با امواج تهاجم فرهنگی است.عرصه

افراد اداري و دیگري سایر کارفرمایان دولتی و ي آن شامل که یک دسته و کارفرمایان دو دسته از افراد. 2
تأسیسات، معابر، میادین و سایر عناصر ریز  باشند، پدیدآورندگانِ بناها،شهروندان میکارفرمایان خصوصی و  

شود. اند، لذا هر اثر معماري، تأسیساتی و... یک اثر فرهنگی نیز محسوب میي فضاي شهريو درشت سازنده
ي انسان و تجلی عینی ارزشها و باورهاي هر قوم و ملت است. اگر به عبارتی معماري تبلور فرهنگ و اندیشه

که امروز در توان پذیرفت آنچه فرهنگ و تاریخ ملتها شمرده شوند، آنگاه میفضاهاي شهري عرصه تجلی 
ن و با نگاهی هاي غنی فرهنگی و کهن ساکنان این سرزمینماید نوعی عدول از ارزششهرهاي ایرانی رخ می

آنها را  تواناند، میاي شهري کانون تمرکز ساکنان زمیناست. از آنجا که فضاه» واژگونی هنر زمانه«تر عمیق
ترین حوزه تظاهر روح و فرهنگ بشري تلقی کرد. از این رو دانشمندان علوم اجتماعی، متصدیان مناسب

ها، ابعاد وتاه مدت و بلند مدت در این حوزههاي کریزان شهري باید با اجراي برنامهعمومی و برنامهفرهنگ 
بنابراین هم کارفرمایان دولتی و  )120: 1389،مثبت فرهنگ ملی را رونق بخشند و آن را تقویت کنند (کریمیان

رهنگ و هویت ي فگیري اصول پدافند غیر عامل در مقولهي به کاررفرمایان خصوصی تا کنون در زمینههم کا
رسانی و گوشزد ننمودن اطلاع رسد این امر ناشی از عدمکاري بوده و به نظر میملی مرتکب عدول و کم

  ع ذي صلاح است.اهمیت این امر از طرف مراج
هاي دفاع از استقلال ها و راهه اهم آن عبارتند از بررسی وسیلهبه کارگیري اصول پدافند ملی کچند و چون . 3

هاي فکري سیاستمداران و دولتمردان بوده ها و اولویتهمواره از دغدغه )82: 1386و منابع ملی (جعفري،
ي جغرافیاي فرهنگی که عامل فرهنگی در عرصهآوري به عملی ساختن اصول پدافند غیر است، روي
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- ي نمادهاي فرهنگی و تاریخی در عرصه فضاي شهري از مهمترین آن اصول است، مینمادپردازي و توسعه

  هاي فرهنگیِ ملی و محلی کشور کمک مؤثر و قابل توجهی بنماید.مایهتواند به استقلال فرهنگی و تقویت بن
ي فضاي شهري و تأثیر آن در یدند تا با استفاده از تحلیل نمادپردازي در عرصهنگارندگان در مقاله حاضر کوش

تقویت هویت ملی، ارتباط این دو مفهوم را به صورت یک مدل نظري به نمایش بگذارند و براي بازنمایی 
آنها ي تأثیرگذاري متغیرِ نمادپردازي بر تقویت هویت ملی از این مدل براي تبیین و چگونگی تآثیر نحوه

     استفاده شود.
 
  
  
  

 
 
 
 
 
 
 

  
  
  
  
  
  
  
  

  
  ارتباط نمادپردازي در فضاهاي استراتژیک -3شکل شماره 

  

 استراتژیک فضاهاي

 فضاهاي شهري •

فضاهاي قوم  •
 نشین

 فضاهاي مجازي •

 و... •

 استراتژیکارزش 

 
 فرهنگ دینی •

 فرهنگ ملی •

 فرهنگ محلی •

 تفکر استراتژیک

 تقویت هویت ملی •

بازتولید توان  •
 فرهنگی

رزنده سازي س •
 فضاي شهري

 و... •

 استراتژیک اقدامات
 تولید •

 توزیع •

 سرمایه گذاري •

 تشویق •

نمادنگاري و نمادپردازي در 
 فضاهاي شهري

 ها مهندسی ارزش

 اتخاذ سیاست معتدل 

  توازن بین نمادهاي
 ملی و مذهبی

  اولویت بندي
 ارزشهاي فرهنگی

  فرهنگی شایستگیهاي کلیدي

 تمدن کهن •

 جغرافیاي متنوع •

طوره ها و اس •
 ادبیات قوي

هنرمندان   •
 زبردست

 ارزش آفرینی

تقویت هویت  •
 فرهنگی و ملی

تقویت و حمایت  •
هویت و فرهنگ 

 محلی
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باشد که فضاهاي شهري یکی از این موارد برمبناي این مدل هر کشوري داراي یکسري فضاهاي استراتژیک می
باشد که این عوامل متعددي می هاي استراتژیکاستراتژیکی حاوي عناصر و ارزشباشد. از طرفی هر فضاي می

گردد که در این مدل در سازي میگیري و تصمیمگیري تفکرات استراتژیک در ساختار تصمیممنجر به شکل
  گردند.ها سازمان دهی میراستاي تقویت هویت ملی افکار و برنامه

  
  پیشنهادها

برداري و همزیستی در ند و براي بهرهکنيِ مکانیِ زیست و فعالیت خود هویت پیدا میانسانها در عرصه. 1
یابند، بنابراین توجه به تفاوتهاي مکانی هاي همگن مکانی به فرهنگ واحد در طول تاریخ دست میقالب حوزه

- لذا براي پایدارسازي نشانگانِ هویت )90: 1386اي است (توکلی،هاي فرهنگی داراي اهمیت ویژهدر عرصه

ي احساسات و عواطف مثبت نسبت به اساطیر بومی و محلی، فعال کنندهزایی عناصر هاي فرهنگی و درون
بخش و مانعی مستحکم در مقابل ي فضاي شهري عاملی هویتنمادپردازي و نمادسازي آن نشانگان در عرصه

  امواج تهاجم و ترور فرهنگی است.
  
اي که داراي هویت و فرهنگ آید که گروههاي اجتماعیپدید می هاي بحران هویت و فرهنگی موقعی. زمینه2

که مستلزم بازبینی ارزشها شوند ه میاز قبل شکل گرفته، با چرخشی مهم در تاریخ خود مواج وخاصی هستند 
هاي موجود در درون خودشان است. بحران هویت به این معناست که یک ملت باید خود را دوباره و و رویه

اجتماعی ز آن سو، نخبگان دولتی نیز باید ارتباط خود را با متن این بار در ارتباط با یک دولت تعریف کنند. ا
تر که آن را زیر کنترل خود دارند، تعریف کنند. یعنی رابطه خود را با آن ملت معنادار و قابل احترام وسیع

یکی از راهکارهاي ). 60: 1390سازند و نظریه پیوستگی یک دولت و یک ملت را محقق سازند (واعظی،
ي در رابطه با مباحث فرهنگی و هویتی، توسعه و تجلی ارتباط قابل احترام با متن جامعه بخشیمعنا

اجتماع در متن فضاهاي شهري است. این نمادها باید  ینمادپردازي و نمادسازيِ عناصر فرهنگی و هویت
  همبستگی معناداري با عناصر فرهنگی ملی و محلی داشته باشند.

  
ی از چهار شرط اصلی براي خلق تنوع بارور در خیابانها و نواحی شهري و در نتیجه . به اعتقاد کوین لینچ یک3

ي فضاي شهري داراي بیش از دو کارکرد سرزندگی فضاي شهري، این است که محدوده و عناصر سازنده
یابی به سطحی از سرزندگی در گردد در راستاي دست) بنابراین پیشنهاد می64: 1389اصلی باشند (خستو،
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ي عطش نسبت به فرهنگ غربی نیاز از دریافت نشانگانِ فرهنگ غربی و زدایندهضاي شهري که جامعه را بیف
نمادهاي فرهنگی ي و از خودبیگانگی فرهنگی باشد، تعریف یک کاربري و کارکرد جانبی مبتنی بر توسعه

قرار نماد و تاسال، ي فضاي شهري راهکاري اساسی است. به طور مثت سازندهشدر براي عناصر ریز و
هاي ها، طراحی نمادین پلگذاري باستانی و تاریخی خیابانها و کوچهي اساطیر ایرانی در میادین، اسممجسمه

هاي اداري و مسکونی، کیفیت تبلیغات مترو هوایی که یادآور یک عنصر تاریخی باشند، معماري منظر ساختمان
بخشد که موجبات استحکامِ بر کارکرد اصلی این عناصر به آنها میو سازمان اتوبوسرانی و... کارکردي افزون 

  شود.بنیانهايِ تاریخی و فرهنگی را مهیا نموده و موجب سرزندگی فضاي شهري می
  
باشد، علاوه بر کارکرد و کاربري اصلی آن اماکن، . در طراحی اماکنی که حاوي یک نماد ملی یا محلی می4

گاه مناسب و افزایش ظرفیت فضا براي جلب نظر عابران در روح یگر نظیر نشیمنباید به تزریق یک کاربري د
هاي مضاعف موجب تفکر بیشتر و تعمق فکري و عقلانی افزون نسبت به آن مکان اشاره کرد. این کاربري

مبلمان شهري که عبارت  باشد.روح و ارزش آن عنصر فرهنگی که نماد آن در آن مکان نقش بسته است می
، انداز آندسته از عوامل و عناصري که براي جوابگویی به نیاز افراد استفاده کننده از فضا به آن اضافه شده است

 سازندپذیر میاز آنجا که جزء لاینفک محیط شهري بوده و هویت و شناخت کامل فضا را امکان
از نشانگانِ فرهنگی شهروندان  اي طراحی گردند که حاملِ پیام یا عنصريباید به گونه )،41: 1390(کلانتري،

  باشند به عبارت دیگر یک کاربري فرهنگی علاوه بر کاربري اصلی مبلمان شهري باید اضافه گردد.
  
ریزان شهري با رویکرد پدافند غیر عامل باید در صدد دستیابی به اتخاذ . مدیران، سیاستگذاران و برنامه5

رهنگی و تاریخی از سالنهاي سرپوشیده به فضاهاي باز شهري و راهکارهایی باشند که منجر به انتقال امور ف
اي نقش در قالب تقویت هویت بصري شهر باشند. چرا که این فضاها هم متعلق به عموم بوده و هم قادر به ایف

نماید و همچنین ا هویت آن نشان و نماد فرهنگی میباشند که عموم را به تفکر در رابطه بیک فضاي ایستا می
  گیرند.شهري در تعامل با یکدیگر قرار میي فضاي هاي فرهنگی در عرصهلات و داشتهمحصو

  
ي نمادپردازي و نمادسازي آن است که با وجود وسعت زیاد، تنوع قومی، تاریخ و . امتیاز کشور در مقوله6

هاي یعی و عارضههاي طبتمدن هزاران ساله، غناي فرهنگی، تاریخی و باستانی، تنوع اقلیم و گوناگونی گونه
جغرافیایی و... بی شک شناخت یا خلق نماد براي شهرهاي مناطق مختلف کار سختی نخواهد بود. بنابراین 
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ریزي و مدیریت شهري، کمیسیونی یر نهادهاي مسئول در قبال برنامهگردد در دوایر شهرداریها و ساپیشنهاد می
ریزان کل از هنرمندان خوش ذوق و برنامهمتش» ملی کمیسیون شناخت و تولید نمادهاي محلی و«تحت عنوان 

ي این کمیسیون تولید و خلق نمادهاي مطابق با ویژه شناسان تشکیل گردد. کاررهنگشهري و مورخان و ف
و مستقرسازان آن  فرهنگ و جغرافیاي انسانی و طبیعی مناطق مختلف و مشاوره به دست اندرکاران نصب

ریزیهاي فرهنگی، معماري هاي لازم در برنامههمچنین ایجاد هماهنگی باشد. ي فضاي شهرينمادها در عرصه
ها و سایر ادارت از وظایف این وزارت خانه ساخت و سازها و تأسیسات شهري از ریز تا درشت از سوي

  کمیسیون باید تعریف گردد.
  
دهاي مناسبتی و استقرار آن . به تقلید از مسئولان شهرداري مشهد، که چند سالی است اقدام به ساخت نما7

- ن کار در ساخت نمادهاي نوروزي میاند که تجلی و نمود اعلاي ایها در مناظر و اماکن عمومی نمودهنماد

شهرها اقدام به عملیاتی نمودن چنین تصمیمی در فضاي  مسئولین سایرگردد توان مشاهده نمود، پیشنهاد می
ي ، بازسازي عناصر هویت بخش، توسعهضاي شهريخود نمایند. این امر موجب سرزندگی فشهري 

  گردد.گردشگري و تقویت عناصر فرهنگی کشور می
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