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 چکیده 

 یجمعارتباط یلوجود کاربرد وسا یلعصر به دل یندر ا یعنیاند  یدهنام« عصر ارتباطات »عصر حاضر را 

ولات جامعه و تح یافته ینیشکل نو یاست، ارتباطات جمع یادز یارها بسآن یراتکه وسعت، نفوذ و تأث

از دستگاه  یکیو  جامعه یناز ساختار نو یعنوان بخشرا تحت الشعاع قرار داده است. رسانه ها به یبشر

 یها ینهرا در زم یکشورها نقش حساس و مهم یدر تمام ی،و گسترده در دسترس همگان یرفراگ یها

بارز جهان  یها یدها از پدشک، رسانه ه یکنند. ب یم یفاا یاقتصاد ی،اجتماع -یفرهنگ یاسی،مختلف س

 ۀبه واسط یزیونو تلو یوراد ی،مجاز یمانند فضا یارتباط یراه ها یقتوانند از طر یمعاصر هستند و م

 یدر فرهنگ ساز ییبسزا یرورزش و رسانه ها تأث ینارتباط سودمند ب یدر برقرار یافتهسازمان  یغاتتبل
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بر  یدبا تاک ای موثر بر توسعه ورزش حرفه عوامل ییمطالعه شناسا ینورزش داشته باشند. هدف ا

 ینا یبود. جامعه آمار یزرگل یافتره یادداده بن طریهبر اساس ن یقبود. روش تحق یجیتالد یهارسانه

اثر  یدارا یورزش یریتدانشگاه رشته مد یدپژوهش را کارشناسان رسانه، کارشناسان ورزش و اسات

بود.  یبرفهدفمند و به صورت گلوله یریگ. روش نمونهدادندیم یلدر حوزه رسانه و ورزش تشک یپژوهش

ها، مصاحبه داده یمصاحبه انجام گرفت. ابزار گردآور 22و جمعاً  یافت دامها یمصاحبه ها تا اشباع نظر

 یری،باورپذ یتقابل یاز راهبردها یجبه نتا یناناطم یتاعتبار و قابل یبررس یبود. برا یافتهساختار یمهن

دو کدگذار استفاده شد.  یو توافق درون موضوع یندفرآ یمطالعه حسابرس ییدپذیری،تأ یری،پذ انتقال

از  یحاک یجانجام شد. نتا یو انتخاب یباز، محور یکدگذار یعنیها سه مرحله داده یلو تحل یهجهت تجز

 8و  یهاول مفهوم 26شامل  یجیتال،د یدر رسانه ها یاست که عوامل موثر در توسعه ورزش حرفه ا ینا

با مخاطبان،  لتعام ی،ساز یشخص ی،فرهنگ ساز ی،نظارت ی،است که شامل: اطلاع رسان یمقوله اصل

باشند.  یدامنه توجه م یشصنعت ورزش و افزا یساز ینهورزش به عنوان کسب و کار، نهاد یجترو

 یجادا هایمن و تعملکرد ورزشکارا یابیو ارز یشپا یبرا یجیتالد ینظارت هاییستمس شودیم یشنهادپ

باشند که به  یومتریکب هایو داده یدیوییو یلتحل یافزارهاشامل نرم توانندیم هایستمس ینشود. ا

 .کنندیدر نظارت بر عملکرد و سلامت ورزشکاران کمک م یورزش یرانو مد یانمرب

 

 ای، ورزش حرفههای دیجیتال، نظریه داده بنیادتوسعه ورزش، صنعت ورزش، رسانه :های کلیدیواژه
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Identifying factors affecting the development of professional sports with 

an emphasis on digital media 

Seyed Afshin Mousavi1, Mehdi Kohandel2*, Seyed Nemat Khalifeh3, 

Hossein Abdolmaleki4, Hamid Ghasemi5  1 

 

Abstract:          

The present era has been called the "age of communication", meaning that in 

this era, due to the use of mass communication tools, whose scope, influence 

and effects are very large, mass communication has taken a new form and has 

overshadowed the developments of human society. The media, as part of the 

modern structure of society and one of the comprehensive and widespread 

devices available to the public, play a sensitive and important role in various 

political, cultural, social and economic fields in all countries. Undoubtedly, 

the media are one of the prominent phenomena of the contemporary world 

and can have a significant impact on the culture of sports through 

communication channels such as cyberspace, radio and television through 

organized advertising in establishing beneficial communication between 

sports and the media. The aim of this study was to identify the factors 

affecting the development of professional sports with an emphasis on digital 

media. The research method was based on the Glazer approach. The 

statistical population of this study consisted of media experts, sports experts 

and university professors in the field of sports management with research 

work in the field of media and sports. The sampling method was purposive 
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and snowball. Interviews continued until theoretical saturation, and a total of 

22 interviews were conducted. The data collection tool was a semi-structured 

interview. To examine the validity and reliability of the results, the strategies 

of credibility, transferability, confirmability, process audit study, and intra-

subject agreement of two coders were used. Three stages, namely open, axial, 

and selective coding, were used to analyze the data. The results indicate that 

the factors affecting the development of professional sports in digital media 

include 26 primary concepts and 8 main categories, including: information, 

monitoring, culture, personalization, interaction with audiences, promotion of 

sports as a business, institutionalization of the sports industry, and increasing 

attention span. It is suggested that digital monitoring systems be created to 

monitor and evaluate the performance of athletes and teams. These systems 

can include video analysis software and biometric data that help coaches and 

sports managers monitor the performance and health of athletes. 

Keywords: sports development, sports industry, digital media, foundation 

data theory, professional sports 
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 مقدمه

 فهش حرو ورز یورزش قهرمان ی،ورزش همگان یتی،سطوح ورزش از ورزش ترب ی،مشارکت ورزش یبرمبنا

 ینا ندیب یتسطوح و اولو ینمهم است که با حفظ تعادل در ا یهر کشور یشده است و برا یلتشک یا

 اسخ،ر) دهد گسترش و توسعه را خود کشور ورزش ساختار ها، آن یتابعاد براساس کاربرد و اهم

شورها ک یو اجتماع اقتصادی توسعه در که ها از انواع ورزش یکی(. 1397 ی،و دوست یرضو ی،سجاد

 (. 2014،  یاست )موتر و پاولوفسک ای دارد ورزش حرفه یمنقش مستق

 و گذاری یاستس یورزش های باشگاه یعنی یخصوص یاناست که توسط متول یورزش ای حرفه ورزش

هر  یاو  یرادانف یا یمیت یورزش های رشته یجتوسعه و ترو ای، ورزش حرفه های . سازمانشود یاداره م

در  ارانرزشکو ای حرفه های . در ورزشیرندخود به عهده گ ای همراه با اهداف حرفه توانند یدو را م

 ینهزنوان هکه به ع کنند یم یافتپول در یو انجام مسابقات ورزش ینیتمر های شرکت در برنامه یازا

ت ذکر اس یانشا (.1398 ی،و اله ییآقا ی،هادو ی،)رغبت شود یموارد از آن استفاده م یگرو د یزندگ های

د شد وجور ینکند بودن ا رب یبوده است و نشان یندهفزا یراخ های در دهه ای روند رشد ورزش حرفه

 (. 1396 ی،و شعبان یفراهان ی،صوف ییندارد )رضا

با سرعت  ین،به اصطلاح نو یا یجیتالد یهارسانه شود،یممشاهده  یکو  یستورود به قرن ب با

است  یجیتالد یو فناور ینترنتها ارسانه ینا یدر حال رشد هستند چرا که بستر اصل اییندهفزا

متنوع  وعاتها امکان دنبال کردن موضرسانه ین(، ا2018،  یرحمان و رامل یوسف،حسن، باکار،  یم،)ابراه

،  یسرا فراهم نموده )گانتز و لو یمجاز یمورد علاقه در فضا هاییمشکاران و تدر رابطه با ورز یورزش

 ینترنت،تلفن همراه، ا ی،شخص یوترهایاز جمله کامپ یجیتالد یبر فناور یمبتن ی( و انواع الگوها2014

 توانندیو از لحاظ محتوا م گیرندیبر م ررا د یکیالکترون هاییو باز یاجتماع یهاانواع شبکه یت،وب سا

حال،  ین(. با ا1401 ی،را پوشش دهند )قاسم «یو چند رسانه ا یریتصو ی،صوت ی،متن» یهاانواع شکل

 یاآن با صنعت ورزش حرفه یو سازگار یاانداز رسانهچشم ید،جد یارسانه هاییظهور و گسترش فناور

محور را مختل کرده است و هبازار چندجانبه ورزش رسان آفرینیارزش ییداده و کارآ ییرتغ یقاًرا عم

و توسعه آن چه  یورزش حرفه ا ییردر تغ یجیتالد یهامشخص شده باشد رسانه ینکهدال بر ا یشواهد

وضع موجود و مطلوب ورزش حرفه  ینمسئله که ب ینها در کنار اشکاف یندارند مشاهده نشد. ا ینقش

نقش  یفاصله نقش دارد اما صرفاً در بررس ینوجود دارد و رسانه در کاهش ا داریفاصله معنا یراندر ا یا

تمرکز شده است، باعث شده  یکالکترون یو سنت یسنت یهابر رسانه یشترها در توسعه ورزش برسانه

در توسعه ورزش  یجیتالد یهارسانه هاییتاز ظرف ینهمربوطه نتوانند به طور به یاناست کشور و متول
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نقش  یبرا یچارچوب مشخص و مدون یگرد یه کنند. از سوکشور استفاد یخاص ورزش حرفه ا طوربه 

موضوع سبب شده  ینکشور وجود ندارد و خود ا یدر توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهارسانه ینیآفر

وجود نداشته باشد.  یو توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهاارتباط رسانه یرامونپ یقیاست درک عم

 یهارسانه یقاز طر یشخص کند که مدل توسعه ورزش حرفه ااساس مطالعه حاضر درصدد است م اینبر

 چگونه است؟  یجیتالد

 

اسون ، و م باشد )ژنگ یداشته است، رسانه م یدر توسعه ورزش حرفه ا یکه نقش پررنگ یاز عوامل یکی

به  یامشکل پ ییرروش تغ» یو در شکل تخصص« ارتباط یروش برقرار» ی(. رسانه در شکل کل2022

توان براساس یها را م(. رسانه2020راس و برانولد ،  یتمور،است )استولد، د« ل انتقال و درکعلائم قاب

خاطب، م یوانانتشار، منبع انتشار، فرا یتمخاطب، ماه یکردنوع محتوا، رو ی،مال یوابستگ یارهایمع

 یریتمد یبرا یکاربرد هاییدسته بند یناز بهتر یکیکرد؛  یبنددسته یخیتار یتو ماه یاجغراف

 یندبدسته  ییجیتالو د  یانتشار است که رسانه را از بعد سنت یتبر ماه یدتأک ی،ورزش یهارسانه

امل ش یسنت یکالکترون یهاو رسانه یاتشامل انواع کتاب و نشر یسنت یهارسانه ینب یندر ا کند،یم

 یهارسانه ینچنهستند. هم ییردیجیتالغ یافتبر نظام پخش و در یمبتن ینما،و س یزیونتلو یو،انواع راد

 در بستر یدجد یهاشده و رسانه یجیتالید یسنت ایهشامل رسانه یجیتالید یهابر انواع رسانه یجیتالد

 یتواقع ی،مجاز یتاقعمانند و یجیتالینوظهور د یهاو رسانه یجیتالید یاجتماع یهامانند شبکه ینترنتا

  (.1401 ی،دارد )قاسم یدافزوده و متاورس تأک

 یهارسانه ینب رابطه یشترتر و ب یقپژوهش به فهم عم ینا یاندر پا یمدل ینبه ذکر است ارائه چن لازم

 ینطه امربو یانتولو م یرانو مد یافعالان رسانه یبرا کند؛یکمک م یو توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد

شناخت  دیجیتال یهابرحسب رسانه یتوسعه ورزش حرفه ا یکه از چگونگ کندیامکان را فراهم م

 زش حرفهوسعه ورو ت یجیتالد یهارسانه ینهموجود در زم یاتبه ادب ین،کسب کنند. علاوه بر ا یشتریب

که  شودیه( خلق متازه متولد شد یهنوزاد )نظر یهنظر یکپژوهش  ینا یانچرا که در پا کندیکمک م یا

 با ینکهاداد. ضمن  یحرا توض یزش حرفه او توسعه ور یجیتالد یهارسانه ینرابطه ب توانیبراساس آن م

و  را روشن کرد یو توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهارسانه یانطباق ینقش توانیمدل م ینارائه ا

 است.  یقآنها به چه طر ینب یستیمشخص کرد همز

 یام( به پیسازان یام)پ سازی یام( را از پهایی یام)پ یامیکه پ شود یاطلاق م یارتباط یلهبه هر وس رسانه

 یمصداق ندارد و پا به پا یتمحدود ی،ارتباط یله: وسیفتعر ین. در اکند ی( منتقل مگیرانی یام)پ گیری
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را در بر  ای حرفه نگاران رسانه هم یفتعر ینباشد. ا یا حرفه یستلازم ن ساز یام. پکند یم ییرتغ یفناور

به صورت انبوه و جمع باشد،  یستلازم ن گیر یامپ ینکها همچنین. را شهروند نگاران هم رسانه گیرد، یم

 (. 1392 ی،و ابطح ینفر هم باشد )فرهنگ یک تواند یم

ست ابوده  یکسان ین. اورت راجرز  که از نخستکنند یرشد م ای شبکه ۀدر بستر جامع یننو های رسانه

ند: هست های ییژگسه و یکه دارا داند یم هایی ها را رسانه را مطالعه کرده، آن یننو های که رسانه

 رسانه را یددج های شدن  و ناهمزمان بودن . در مقابل فاستو کلبمو  رسانه ای یرتودهبودن، غ یتعامل

 و اند هدرآمد یجیتالیورت دص-و دانش به ییارتباطات، بازنما های که در آنها تمام راه داند یم هایی

 (. 2006 ، کاردوسو) اند داده شکل را تعامل و از چند رسانه ابعادی

راه هم های و تلفن ینترنتهمچون ماهواره، ا های رسانه یننو یا یجیتالید های رسانه ینبر ا افزون

 یراندر ا زین یشمس 1380 ۀکردند و در ده یداراه پ یبه جوامعه غرب یلادیم 1970 ۀهستند که در ده

 انهرس یصلا یارکردهااز ک هایی موصوف نقش های کردند. لازم به ذکر است در عمل رسانه یدانفوذ پ

 و یکیانخ ی،ستان)با روند می شمار به یسنت های رسانه یبرا یبرق یرا بر عهده دارند و به نوع یسن های

 (. 1399 یزدی، زاده ارکان

 کاملاً ذشتهگ با که اند از جامعه یدینوع جد گیری ظهور و شکل یمدع ید،جد پردازان یهاز نظر گروهی

که  عصر ینا . درهستیم ها تقد هستند ما اکنون شاهد ظهور عصر دوم رسانهافراد مع این. است متفاوت

 ایه یناورف دغاماز جامعه همراه شده، ا یدینوع جد یریگ با ظهور و شکل پردازن یهنظر یدگاهاز د

 ینجانش ی،ادغام ینو تلفن صورت گرفته است. در اثر چن یزیونو تلو یانهرا یا ای ماهواره یارتباط یدجد

رک از مشت یداشت به وجود آمده و نظام یجد یفن های یتکه محدود ینظام قبل یبرا ای ازهت های

 . است آمده وجود به کنندگان کنندگان و مصرف یعتوز یدکنندگان،تول

 به هدفمند، و مند که به صورت رتبه های یافتهو سازمان  یورزش های یتفعال ای، ورزش حرفه توسعه

حوزه  ینا ی. اهداف کمشود یانجام م یو اجتماع یاقتصاد های عه ارزشتوس یبرا درآمد، کسب منظور

 ها، تعداد ورزش یششامل افزا ای، سهم اقتصاد ورزش و توسعه صنعت ورزش حرفه یشبراساس افزا

 یعامر یدراستا مقدم و س ین(. در ا1387و کشکر،  یاست )قاسم ای حرفه ورزشکاران و ها باشگاه

جوانان و نوجوانان به ورزش نشان دادند  یبدر ترغ یننو یهارسانه یزانندهانگ عوامل یی( با شناسا1401)

 یهاو جاذبه ینآنلا یاهیدورهم یرانحصاری،غ یتماه ی،اطلاع رسان یفیتک یجیتالی،امکانات د یبترت

 و یقاسم یان،جوانان و نوجوانان هستند.  هاشم یبدر ترغ یننو یهارسانه یزانندهانگ ینمهم تر یروان
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توسعه ورزش  یقدرت رسانه برا یریبکارگ یبا عنوان چارچوب مفهوم ی( در پژوهش1402) ینیحس

 یعل یطعنوان شرابه یقانون تیبانیبودن رسانه و پش یتخصص ی،قدرت اقناع یری،نشان دادند قدرت فراگ

و نوع  یزساشفاف یت،مشروع یت،مرجع ی،اعتمادساز یی،درآمدزا ی،گرمطالبه سازی،یانجر ییو توانا

گر و موانع قدرت رسانه در  یلگر در دو بعد تسهو عوامل مداخله سازینهعنوان عوامل زمرسانه به یتمالک

 ید،جد یهاتحت عنوان رسانه یا( در مطالعه2022) اسونژنگ و م ینتوسعه ورزش نقش دارند. همچن

پخش  یهادر عصر رسانه یادادند صنعت ورزش حرفه یاشدن و تکامل صنعت ورزش حرفه یجیتالید

رشد  یموثر برا یمدل تجار یکبازار چند جانبه و  یکاست،  یافتهدست  یافوق العاده یتبه موفق یسنت

را به شدت  یاانداز رسانهچشم ید،جد یارسانه هاییآورو گسترش فن ورکرده است، ظه یجاددرآمد ا

و  یتکرده است که محبوب یجادرا ا تردهیچیپ یاربس یاچندرسانه یطمح یکداده است و  ییرتغ

بنگوا   -یلونوبل و واد -تورس، آلاورز -فرناندز ی. از طرفکندیرا متحد م یتساختار و عامل سازی،یشخص

رسانه  یط: محیورزش هاییو سرگرم یتیمسائل جنس یقت،با عنوان پسا حق ی( در پژوهش2022)

و  کنندیاز ده برابر منعکس م یشمرسوم را ب یهارسانه یرتأث یاجتماع یهانشان داد رسانه یجیتال،د

. شودیم بینییشپ یتیجنس یدگاهبا د یارسانه یهادر چارچوب یشرفتروند و پ ییرتر از همه، تغمهم

در  یمال یتو حما یساز یجیتالدر حوزه د ی( با انجام پژوهش2021)  ینتو ک یاگارزا سجو ینافزون بر ا

 یتشدن متحول شده است و حما یجیتالید یندهایفرآ یقصنعت ورزش از طر ورزش گزارش کردند که

کرده است.  غییرت یاست که به طور قابل توجه یورزش یابیبازار یاستراتژ یسنت یهااز حوزه یکی یمال

 یهارسانه یتوسعه استراتژ یبا عنوان بررس ی( در پژوهش2014تامپسون و همکاران  ) ینکها یتدر نها

خلاقانه با استفاده  ینآنلا هاییکه استراتژ یافتنددست  یجهنت ینبه ا یسازمان ورزش یک یبرا یاجتماع

 ینفعانو انتظارات همه ذ یازهابه ن گوییاز ادامه پاسخ یناناطم یبوک برا یسمانند ف هاییاز فن آور

در  ییسعه ورزش حرفه اتو یت. با توجه به اهمیرندقرار گ یابیبه کار گرفته شود و مورد نظارت و ارز یدبا

 یجیتالد یدر رسانه ها ییبخصوص توسعه ورزش حرفه ا ینهزم ینگسترده در ا یقاتجامعه و نبود تحق

سوال  ینبه ا ییپاسخگو یحاضر در پ یقتحق ینرسد. بنابرا یم ربه نظ یضرور یقیتحق ینچن ینا یاجرا

نقش داشته  یجیتالد یبر رسان ها دیبا تاک ییتوانند در توسعه ورزش حرفه ا یم یاست که چه عوامل

 .باشند
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 شناسی پژوهش روش

 ینکها یلاست. دل یزریبر اساس روش گل یادداده بن یهپژوهش نظر ینا یمورد استفاده برا  یقروش تحق

 یهنظر یاست که هدف اصل ینا شودیاستفاده م یقبه عنوان روش تحق یادداده بن یهمطالعه از نظر یندر ا

پژوهش را  ینا یامار ه. جامعنامندیم یپرداز یهاست که به اصطلاح آن را نظر یسازلمد یادداده بن

در حوزه  یاثر پژوهش یدارا یورزش یریتکارشناسان رسانه، کارشناسان ورزش و استاد دانشگاه رشته مد

 یلبود. دل یبرفآن از نوع گلوله یهدفمند و استراتژ یریگ. روش نمونهدادندیم یلرسانه و ورزش تشک

بود  ینمصاحبه انتخاب شدند ا یدانشگاه( برا زش،مختلف )رسانه، ور هاییفکنندگان از طشرکت ینکها

 یاشباع حاصل شد و برا 17شود. بعد از مصاحبه  یدر مورد موضوع پژوهش بررس یدگاهاز د یفیکه ط

مصاحبه انجام شد )جدول  22ع انجام گرفت و در مجمو یگرمصاحبه د 5ها تعداد از اشباع داده یناناطم

2 .) 

 

  شناختی مشارکت کنندگانهای جمعیتویژگی. 2جدول 

 سابقه کاری تحصیلات سن جنسیت ردیف

 حوزه فعالیت

 دانشگاه ورزش رسانه

 *   سال 21 دکتری سال 52 مرد 1

  *  سال 17 کارشناسی ارشد سال 56 مرد 2

 * *  سال 13 دکتری سال 45 زن 3

 *   سال 28 دانشجوی دکتری سال 63 دمر 4

   * سال 19 دکتری سال 46 زن 5
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   * سال 24 کارشناسی ارشد سال 54 مرد 6

 *  * سال 26 دکتری سال 53 مرد 7

  *  سال 22 دانشجوی دکتری سال 45 زن 8

   * سال 33 دکتری سال 62 مرد 9

   * سال 9 دکتری سال 37 مرد 10

 * * * سال 25 دکتری سال 51 زن 11

 *  * سال 28 دکتری سال 58 مرد 12

  *  سال 23 کارشناسی ارشد سال 47 زن 13

   * سال 17 دکتری سال 45 مرد 14

  *  سال 11 دکتری سال 39 مرد 15

   * سال 33 دکتری سال 62 مرد 16

   * سال 9 دکتری سال 37 مرد 17
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  *  سال 25 کارشناسی ارشد سال 51 زن 18

 * *  سال 28 دکتری سال 58 دمر 19

   * سال 23 کارشناسی ارشد سال 47 زن 20

  * * سال 33 دکتری سال 62 مرد 21

   * سال 9 دکتری سال 37 مرد 22

 

ش لات پژوهراساس اهداف و سؤاببود. سؤالات مصاحبه  یافتهساختار یمهها، مصاحبه نداده یابزار گردآور

 یدر راستا یمطرح شد. سؤالات فرع یو هم به صورت فرع یشد. سؤالات هم به صورت کل یمتنظ

که  هایالؤساز  یکی یمثال در بخش سؤال اصل یبود. برا یشتراطلاعات ب یافتدر یو برا یسؤالات اصل

 یزن یالات فرعدارند؟ در بخش سؤ ییچه کارکردها یجیتالد یهابود: به نظر شما رسانه ینمطرح شد ا

 یراتند؟. بثر هسمؤثر هستند؟ چرا مؤ یدر توسعه ورزش حرفه ا یاکارکردها آ ینبود: ا ینسؤال ا یمحتوا

 انجام شد. یراقدامات ز یجبه نتا یناناطم یتاعتبار و قابل یابیارز
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 اعتبار و قابلیت اطمینان به نتایج. 3جدول 

 روش راهبرد روایی/ پایایی

 روایی

 قابلیت باورپذیری )اعتبار(

 استاد دانشگاه 8وسط تأیید فرایند پژوهش ت

 استفاده از دو کدگذار جهت کدگذاری چند نمونه مصاحبه

 نظرات سه متخصص که در پژوهش مشارکت نداشتند. پذیریانتقال

 هاثبت و ضبط تمامی مصاحبه تأییدپذیری

 پایایی

 در پژوهشکنندگان نفر از شرکت 5در اختیار قرار دادن اطلاعات به  مطالعه حسابرسی فرآیند

توافق درون موضوعی دو 

 کدگذار

تحلیل دو مصاحبه توسط محقق و یک تحلیل گر دیگر و مشخص شدن 

 درصد 88کدهای مشابه و غیرمشابه و کسب درصد توافق 

 

رکت در د. شبو یو انفراد یتلفن ی،انجام مصاحبه به صورت حضور یوهش یفیپژوهش در مطالعه ک یندر ا

ها از پرسش یرخباز پاسخ به  توانندید که مکنندگان گفته شده بوو به مشارکتمصاحبه داوطلبانه بود 

ز  امصاحبه  قبل از انجام ندگانشوبه مصاحبه ادامه ندهند. مصاحبه خواهندیهر زمان م یاامتناع کنند و 

 ینا کهد داده ش ینانطرح نشد. به افراد اطم یچارچوب سوال ینهدف پژوهش مطلع شدند و خارج از ا

از  ریدیصورت بگ ینقل قول یقتحق یجکه در نتا یو در صورت گیردیقرار نم یگراند یارمصاحبه در اخت

 عنیی ی،ربه اشباع نظ یابیتا زمان دست صاحبهذکر است م یانمستعار استفاده خواهد شد. شا یاسام

ها سه مرحله هداد یللو تح یهکرد. جهت تجز یداادامه پ یعنو و بد هاییدهافکار و ا یافتنکاهش 

 انجام شد. یو نظر یباز، انتخاب یکدگذار یعنی یکدگذار
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 های تحقیقیافته

ابه در مش یو حذف کد ها یشد که با خلاصه ساز ییکد باز شناسا 41داده ها،  یکدگذار یاندر جر

در  یجتان شدند یدسنه بند یکد محور  8باز در  یکد باز بدست آمد، در مرحله دوم کد ها 26 یتنها

 عواملده مقوله مشخص شدند که نشان دهن 8در  یانتخاب یکد ها یتآورده شده است. در نها 4جدول 

 (.1باشند)شکل یم یجیتالد یبر رسانه ها یدبا تاک ییموثر بر ورزش حرفه ا

 نتایج کدگذاری باز و محوری. 4جدول 

 کد های محوری کد های باز کد مصاحبه

P9, P11 ی اطلاعات در مورد رویدادهای ملی و فراملیپی جویی و گردآور 

 انبوه یفضا کی در حرفه ای ورزش با مرتبط یمحتوا یگذاراشتراک P5, P6 اطلاع رسانی

P9, P19 انتقال اطلاعات مرتبط با ورزش حرفه ای به عموم مردم 

P2, P4, P6, P10 اطلاع رسانی در ارتباط با ورزش حرفه ای 

 ی بخشی و تحلیل مرتبط با ورزش حرفه ایآگاه P9, P21 نظارتی

P5, P22 تفسیر و نقد رویدادهای ورزشی 

P5, P13 انتقال ارزش ها 

 ترویج فرهنگ ورزش در سطح اجتماع P13 فرهنگ سازی

P13, P18 فرهنگ سازی رفتار طرفداران ورزشی 

P5, P6, P9 استفاده مخاطبان از پلتفرم های مختلف برای نظر دادن 

 برقراری ارتباط مخاطبان با دوستان در هنگام برگزاری بازی P12, P13, P19 ی سازیشخص

P3, P2, P5 امکان دسترسی به خلاصه و نکات برجسته بازی در پلتفرم های مختلف 

P3, P9, P17 باشگاه ها و ورزشکاران با مخاطبان میمستق ارتباط 
 مخاطبان با تعامل

P2, P5, P18 یورزش های ستاره و هوادار نیب ینتزفا روابط ایجاد 
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P3,P11, P15 دسترسی مخاطبان به جنبه های غیرعمومی و شخصی باشگاه ها و ورزشکاران 

P2, P11, P13, P19 افزایش سودآوری کسب و کارهای وابسته به ورزش 

ترویج ورزش به 

 عنوان کسب و کار
P5, P6, P10 تالیجید یورزش یکارها و کسب یانداز راه 

P2, P11, P122 ورزش کنندگان مصرف به متنوع خدمات ارائه 

P10, P14 جذب حامیان مالی بیشتر 

 یساز نهینهاد

 شورز صنعت

P1, P5, P3 افزایش درآمدهای غیرسنتی 

P1, P7, P10, P15 ایجاد فرصت های تجاری جدید 

P4, P6, P13, P14 ورزش صنعت یبرا دیجد یدرآمد یها انیجر جادیا 

P6, P21 تولید محتوای سودمحور 

P6, P9, P15 جلب توجه عمومی به ورزش حرفه ای 

 افزایش دامنه توجه طرفداران و مخاطبان ورزش P8, P18 افزایش دامنه توجه

P1, P2, P5, P6, 

P10 
 دستیابی ورزش حرفه ای به مخاطبان جدید

 

 



 

 

 

55 

 یجیتالد یهابر رسانه یدبا تاک یا¬عوامل موثر بر توسعه ورزش حرفه ییشناسا

 موثر در توسعه ورزش حرفه ای با تاکید بر رسانه های دیجیتالمدل عوامل : 1شکل

 

 بحث و نتیجه گیری

. باشدیم یجیتالد یهارسانه یقاز طر ای عوامل موثر بر توسعه ورزش حرفه ییمطالعه شناسا ینهدف ا

 ی،تنظار ی،: اطلاع رسانیرتحت تاث تواندیم یها نشان داد توسعه ورزش حرفه اداده یلو تحل یهتجز

 یزوانمندسات زءج یجیتالد یهادهد کارکرد رسانه یکه  نشان م یافته ین. ایردقرارگ یفرهنگ ساز

 یسو است مبن( هم1401و همکاران ) یبیمطالعه ط یجبا نتا یتاحدود یردتواند قرار گ یتوسعه ورزش م

 یننو یهارسانه هاییزانندهاز انگ یکیجزء  یاطلاع رسان یفیتمطالعه گزارش کرده است ک ینا ینکهبر ا

طلاع خبر و ا که پخش یبا کارکرد خبر رسدیجوانان و نوجوانان به ورزش است و به نظر م یبدر ترغ

 ت.  اس یکیآن است  یحتوض یرامونپ یایدن یعاز خبر و وقا یآگاه ینهزم یجادو ا یحصح یرسان

 یدر جامعه شناس ییرکردگراکا ی یهمنبعث از نظر ی،اجتماع یرسانه ها ینقش ها و کارکردها تعریف

جامعه، بر نظم  یمشترک برا یانگاشتن ارزش ها و هنجارها یادیضمن بن ییکارکردگرا ی یهاست. نظر
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کنُد و  گیآهن یرا دارا یاجتماع یها یکند و دگرگون یم یدتأک یضمن یبر توافق ها یمبتن یِاجتماع

ها در نظم و  یدهپد ینکه ا یبه خدمت ی،ماعاجت یها یدهپد ییندر تب ییداند. کارکردگرا یسامان مند م

 یازهایشده را براساس ن ینهنهاد یها یترخدادها و فعال یدارند توجه و همه  یتعادل چارچوب اجتماع

کند، رفع  یم یفها در جامعه تعر هرسان یکه برا یینقش ها و کارکردها ین،کند. بنابرا یم یهجامعه توج

 یجامعه از عناصر مختلف یدگاه،د یناست. از ا یو سازگار یتهدا گی،یکپارچچون تداوم، نظم،  یازهایین

کنند.  یم یتخود فعال یطنظام در مح یکهستند و به صورت  یمتک یکدیگرشود که به  یم یلتشک

 یکدیگرمختلف نظام را به  یکه بخش ها دشون ینظام محسوب م ی یرمجموعهاز عناصر ز یکیرسانه 

 یتآن را براساس واقع ییپاسخگو یتنظام، ظرف یِدرون یکپارچگینظم و  ینسازند و ضمن تأم یمرتبط م

موجود زنده،  یسمآن به ارگان یهبه جامعه و تشب یکارکرد یبا نگاه یمدورک یلدهند. ام یم یشها افزا

 ینکه ا یحفظ و تحول جامعه و نقش یندارتباط در فرا یتبر اهم ی،بر نظم و انسجام اجتماع یدضمن تأک

کند، اشاره  یم یفااجماع و توافق در مورد مسائل و حفظ تعادل در جامعه ا یدو بازتول یدر تولارتباط د

بر نقش رسانه ها در حفظ نظم و ساختار  یجیتالد یکارکرد رسانه ها یلو تحل یهتجز ین،دارد. بنابرا

دل در جامعه، حفظ تعا یپردازد که رسانه ها چگونه برا یامر م ینا یو به بررس اردتمرکز د یاجتماع

 دهند.  یرا انجام م ینیمع ینقش ها

 ی،ساز یشخص شامل یقمرتبط با موضوع تحق یجیتالد یهارسانه هاییژگیو یکدگذار یجنتا براساس

 یی،از جمله تمرکززدا هایژگیو یناز ا ی( به برخ1401) یتر قاسم یشتعامل با مخاطبان، است که پ

 نکارامهو  یبیمطالعه ط یجبا نتا ینهمچن یافته ینست. او سهولت استفاده اشاره کرده ا یدسترس

ه ب( که 1401اند، پورزنگار و همکاران )آن گزارش کرده یرا برا یرانحصاریغ یت( که ماه1401)

را  یساز یصشخ ینکهبر ا ی( مبن2022اشاره کرده بودند و ژنگ و ماسون ) یسهولت دسترس یهامقوله

 اند همخوان است. مطرح کرده

است که  یننقش دارند احتمالاً ا یدر توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهارسانه هاییژگیو ینکها لدلی

که کاربرپسند باشند، که افراد  شوندیم یطراح یامعمولاً به گونه یجیتالد یهارسانه یهاپلتفرم

اند به جذب تویسهولت استفاده م ینشوند. ا یردرگ یورزش یتا با محتوا کندیم یقرا تشو یشتریب

ورزش نباشند، کمک کند. از  یردرگ یطور سنتکه ممکن است به یاز جمله کسان تری،یعمخاطبان وس

از هر نقطه  یورزش یبه محتوا توانیاست که م یمعن ینبه ا یجیتالد یهابه رسانه یدسترس یگرد یسو

و به افراد از همه اقشار  بردیم ینمشارکت از ب یرا برا یاییامر موانع جغراف ینداشت. ا یاز جهان دسترس

 هایینهاغلب گز یجیتالد یهارسانه یهاپلتفرم ین،شوند. مضاف بر ا یرتا با ورزش درگ دهدیاجازه م
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خود  یشخص یحاتخود را با ترج یاتتا تجرب دهندیو به کاربران اجازه م دهندیرا ارائه م سازییسفارش

جذاب تر کند.  یتر یعمخاطبان وس یدهد و ورزش را برا یشفزاتعامل را ا تواندیم ینکنند. ا یمتنظ

 یمحتوا تواندیم یاست که هر کس یمعن ینبه ا یجیتالد یهارسانه یرمتمرکزغ یتماه ین،علاوه بر ا

 یفط یدنو امکان شن کندیم یکامر ورزش را دموکرات ینکرده و به اشتراک بگذارد. ا یجادا یورزش

است که  یتموضوع حائز اهم ینذکر ا ین. همچنکندیها را فراهم مهدگایاز صداها و د یمتنوع تر

 هاییستمس یانظرات  یهاهستند، مانند بخش یعناصر تعامل یاغلب دارا یجیتالد یهارسانه یهاپلتفرم

نظرات  یانها و بشرکت در بحث یتعامل را با اجازه دادن به کاربران برا توانندیم هایژگیو ین. اگیرییرا

از محتوا، از جمله  یانواع مختلف توانندیم یجیتالرسانه د یهادهند. به موازات آن پلتفرم یشد افزاخو

 یادگیریمختلف  یهاسبک یبرا تواندیم ینکنند. ا یزبانیرا م یو عناصر تعامل یدئوهاو یر،متن، تصاو

 یهارسانه یهاپلتفرمکه ینرا جذاب تر و در دسترس تر کند. سرانجام ا یورزش یجذاب باشد و محتوا

شهروندان  یو حت یورزش یهابه سازمان تواندیکه م کنندیرا ارائه م یلیتحل یاغلب ابزارها یجیتالد

منجر به  تواندیم ین. ایرندآگاهانه بگ گیرییمو ابتکارات خود تصم هایکمک کنند تا درباره استراتژ

 همه شود.  یتوسعه موثرتر ورزش برا

 ه دو جنبهب یجیتالد یهارسانه یقاز طر ییتوسعه ورزش حرفه ا یهگفت نظر وانتیم یطور کل به

و  که کارکردها دهدینشان م ینظر یمنحصر به فرد آنها توجه دارد. کدگذار هاییژگیو و یکارکرد

از ه سینزم یقرشوند و از ط یرسانه و صنعت ورزش م ییسبب هم افزا یجیتالد یهارسانه هاییژگیو

 شوند.  یدر ابعاد مختلف م یش حرفه اتوسعه ورز

 ینچنزه و همحو ینگذاران ا یاستو س یجیتالد یهاو دست اندرکاران رسانه یاناساس به متول براین

 شنهادیارند پرا د یجیتالد یهارسانه یقاز طر یکه قصد توسعه ورزش حرفه ا یورزش حرفه ا یانمتول

 یحرفه ا ورزشوزه حدر  یجیتالد یهارسانه یارکردهاو ک هایژگیو یجترو یبرا یاستراتژ یک شودیم

 کنند.  ینتدو

 یردهمراه بوده است که لازم است مورد توجه قرار گ هاییتبا محدود یقتحق ینذکر است ا شایان

در  توانندیاندازه نم یککه دارند به  یبرحسب نوع تکنولوژ یجیتالد یهارسانه ینکهاول ا یتمحدود

نداشت.  وجودها از آن یکاثرات هر  یکمطالعه امکان تفک ینمؤثر باشند و در ا یتوسعه ورزش حرفه ا

 یرهایرا متغ یو توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهارسانه ینممکن است رابطه ب ینکها یگرد یتمحدود

 ینکنند که در ا یلتعد یرساختیو ز یاقتصاد یاسی،س ی،اجتماع ی،فرهنگ یرهایاز جمله متغ ییا ینهزم
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مطالعه ارائه  ینکه در ا یمدل ینکها یتنشد. در نها یداها در متن مصاحبه پآن یبرا یقیلعه مصادمطا

قابل استفاده است و  یدر توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهانقش رسانه یینتب یشده است صرفاً برا

ها آن ینعامل بمدل و نحوه ت یممکن است اجزا یو قهرمان یتیترب ی،ورزش، همگان یهامؤلفه یرسا یبرا

 ی،اجتماع ی،فرهنگ یرهایمشخص کنند متغ شودید میشنهاپ یرو به پژوهشگران آت ینمتفاوت باشد. از ا

کدامند.  یو توسعه ورزش حرفه ا یجیتالد یهارسانه ینمؤثر بر ارتباط ب یرساختیو ز یاقتصاد یاسی،س

آنها ارائه شده است  یه براک هاییدسته بند یکبه تفک یجیتالمشخص گردد هر رسانه د ینهمچن

 مؤثر باشند. ایبر توسعه ورزش حرفه  توانندیچگونه م
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