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در افزایش گرایش دانشجویان  فارسي زبان اي بررسي نقش كانال ماهواره

دانشگاه آزاد دختر مورد مطالعه: دانشجویان ) به مدهاي آرایش و زیبایي دختر

 واحد علوم پزشکي تهران(

 
 *1رضا عبدالرحماني

 ، تهران، ایران.امیناستادیار دانشگاه علوم انتظامی  -5

 

 چکیده

 و هاا  مااهواره  بهدانشجویان  گرایشببیند وضعیت  اولاًآن است تحقیق حاضر هدف اساسی 

دوم آن کاه ایان وضاعیت تاا گاه میاتان تحات تاا یر         و آرایش و زیباایی گگوناه اسات     پدیده

ی هاا  باه تعبیار دیگار کاناال     شال  گرفتاه اسات    فارسی زباان  ای  ی ماهوارهها کانالی ها برنامه

  اناد  آرایاش و زیباایی داشاته   ماد،  ماهواره ای فارسی زبان گه تأ یری در گرایش دانشجویان به 

ناو  و شایوه اساتهاده از کاناال مااهواره ای      بررسای نقاش   برخی اهداف دیگر عبارت است از: 

نقاش  و نیات   فارسی زبان و نقش آن در افتایش گرایش دانشجویان دختار باه آرایاش و زیباایی    

 ی بازرگاانی هاا  پیام –تبلیغاتی  یها برنامهنیت نقش مسابقات و  ،آواز، شعر، ی مد و لباسها برنامه

اگار گاه کاه     .در افتایش گرایش دانشجویان به آرایش و زیباایی  فارسی زبان ای کانال ماهواره

 اناد  اشاره نلردهای  برخی از نظریه پردازان )مانند وبلن( به طور مشخص به مبحث تا یرات رسانه

باه شادت بار آن    و ملتا  فرانلهاورت(    هاا  و در مقاب  برخی دیگر )بودریار، گیدنت، فمینسات 

 روش و نظریه پردازان است. ها گارگوب نظری این تحقیق تلهیقی از این نظریه .اند تاکید داشته
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، میادانی و  ها داده توصیهی ا تحلیلی از نو  پیمایش بود، روش گردآوری پژوهش در این مقاله،

نهار از   522 کاوکران  فرمول از استهاده نمونه با ابتار آن پرسشنامه محقق ساخته می باشد. حجم

مشاورت از ده تان از   با  .شدند دانشجوهای دختر دانشگاه آزاد واحد علوم پتشلی تهران است.

ی هاا  گویاه ضری  آلهای کرونباا  میاتان اعتباار    استهاده از روایی و با  اساتید و کارشناسان فن،

 هاا  یافتاه  .ماد باه دسات آ   73/2میاتان  پرسش نامه مورد سنجش قرار گرفت. ضری  آلهای ک  

میاتان سان، میاتان    ی معنادری میان متغیرهای جمعیات شاناختی )یعنای    ها نشان از برخی تهاوت

( باا میاتان اساتهاده، ناو      هاا  تحصیلات والادین، شاغ ، در آماد ماهاناه و تحصایلات آزماودنی      

است: بین تماشاای  دوم، حاکی  ست. یافتهها ی مختلف ماهوارهها استهاده، شیوه استهاده از برنامه

فارسی و گارایش دانشاجویان دختار باه     ای  ی بازرگانی کانال ماهوارهها پیام-ی تبلیغاتیها برنامه

رابطاه معنای دار وجاود دارد . یافتاه ساوم نشاان داد کاه باین         با شغ  آزمودنی  آرایش و زیبایی

مساابقات و گارایش    فارسی زبان مرتبط با مد و لباس، شاعر، آواز و ای  ی کانال ماهوارهها برنامه

 .وجاود نادارد  تهااوت معنای داری    هاا  دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی و هیچ یک از متغیر

فارسای زباان در میاان عواما      ای  ی مااهواره هاا  نتایج این تحقیق به طور کلی نشان داد که کانال

و در گرایش به انوا  مدها، و ا رگذار بر دختران دانشجای  گوناگون اجنماعی و ارتباطی، پدیده

   ست.ها زیبایی

 .اره، مد، زیبایی، آرایش، تبلیغاتماهو ای، ی ماهوارهها کانال :يكلید يها واژه

 

 لهأمس بیانو  مقدمه

سات. در ایان   ها مااهواره  ی جمعی، و ازجملاه ها امارها نشان از افتایش تعداد مخاطبان رسانه

ماا ا ار    رفتااری  الگوهای و عقایدو  ها بر نگرش خود خودی به ای ماهواره یها شبله وجودکه 

دارند، کمتر مح  مناقشه است. اما در این که این تا یرات گگونه است  تا گه زماان اداماه دارد   

؛ اختلافات زیادی میان محققان و نظریه پاردازان علاوم ارتباطاات وجاود      و تا گه سطحی است

ی فاردی و اجتمااعی، در کناار    هاا  پدیاده  بر همین اساس بروز و گساترش برخای   داشته و دارد.

، «آرایاش » باه  گارایش منتسا  اسات.    هاا  ی مانناد مااهواره  هاا  تمامی عوام  ا ر گذار، به رساانه 
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 و جمعای  ارتباا   وساای   اسات کاه باه گساترش     اجتمااعی  از جمله پدیدهای« مد»و « زیبایی»

 .5شود می نسبت داده ها ی مانند اینرتنت و ماهوارهجدید یها فنآوری

 ای، بار ایان باورناد کاه فارات از تاا یرات رساانه       ای  رسانه حوزهدر ایران گروهی از محققان 

، ساعی  هاا  ماهوارهی جهانی، به ویژه ها رسانهاستلبار جهانی با در اختیار گرفتن بخش اعظمی از 

خاود بااختگی و فریهتگای باه     ی اسلامی و ملی، ایجااد  ها در هویت زادیی، سست کردن ارزش

فارسی زباان در ایان باین    ای  ماهوارهی ها کانالبه ویژه در میان نوجوانان و جوانان هستند. غرب 

در  نقاش مهمای   تبلیا  و تارویج فرهنار غارب در ایاران     ، هاا  با پخش انوا  برناماه )و همراه با( 

گاون طارز لبااس     یی مختلها هاا  با تبلیغاات گساترده و زمیناه    ها این شبله .اند فرآیند فوق داشته

نو  آرایاش و لاوازم مصارفی در مناتل بار اسااس الگوهاای ارزشای در         ، ها نو  لباس، پوشیدن

   هستند. ، عام  ترویج فرهنر بیگانه در کشورغربی جوامع

 تحت تا یر تبلیغات ،3محققان فوق معتقدند که مردم کشورمان بعد از ورود ماهواره به ایران

به بدپوششی و بد حجابی و نیات زیار پاا نهاادن برخای از       شان، میتان گرایشها این کانال گسترده

تقلیاد در  افراطی )در معناای   مدگراییاز آرایش و به نوعی افتایش یافته، علاوه بر آن  ها ارزش

نتیجاه گساترش    باه عناوان   ، غاذاخوردن، لبااس پوشایدن و...(   نحوه آراستن، رفتار، سخن گهتن

، را نوعی آسی  و خطر رویدادها آنها تمامی این ظهور کرده است.، فرهنر استهاده از ماهواره

 .دانند می ی ماهواره بوده،ها که تحت تا یر برنامه

 از برخای  اماروزه دهد،  می فوق، نتایج تحقیقات نشان)درست یا نادرست( فارت از ادعاهای 

 شاده  باعاث  تمایا   ایان  و دانناد  مای  زندگی لاینهک وجت را آرایش لوازم از استهاده دختران

 خاورمیاناه  در آرایاش  لاوازم  کنناده  ( مصرفین)و بنا به روایتی سوم دومین به تبدی  ما کشور

)رضاایی و فلاری،    یمشاو  جهان در آرایش لوازم واردکننده ههتمین )بعد از هند و پاکستان( و

میلیاون   54، حادود  TMBAبراساس نتایج موسسه تحقیقااتی   (.5232حمیدی و فرجی، ؛ 3227

یاورو   7/1سال ساکن شهرهای بترگ ایاران، باه طاور متوساط ماهاناه       41تا  51بین دختر و زن 

دهاد کاه    مای  کنند. آمار و ارقام مصرف لوازم آرایشی نشان می برای خرید لوازم آرایشی هتینه

                                                           
1 http://mahshar.com/beauty/article_beauty_mahshar//http://weblog24.com/weblog/noorolanvar 

 پردازند. می ی مد و لوازم آرایش به طور شبانه روزیها به برنامهاز آنا شبله  74که هم اینک  3
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و هار زن در خاورمیاناه   میایاارد دلار(   3/5)که در سال برابار باا   دلار  512هر زن ایرانی در سال 

  .5کند می لوازم آرایشی مصرف دلار 21 تقریباً

باه عناوان نمااد رساانه ای جامعاه مادرن، جایگااه         هاا  مااهواره  گسترش مدرنیته در جوامع و

ماهواره کاه محصاول جامعاه مادرن اسات، اماروزه        .اند پیدا کرده ها خاصی در میان سایر رسانه

رد پاای   در کشاورمان  ، تا جایی که برای نموناه گستره وسیعی از جهان را تحت سلطه قرار داده

ی هاا  حظاور کاناال   .نیات باه گشام مای خاورد      نحتی در میان عشایر و گادر نشینان کشاورما آن 

کاه   ،در پای دارد برای هر جامعه بسیاری را  آشلار و پنهان )مثبت و منهی( پیامدهایای  ماهواره

ارملای،   آزاد) است. اجتماعی –فردی ی ها آسی انوا  افتایش تبط با قسمتی از این پیامدها مر

 (5211؛ خراسانی، 5212

ی اخیار  ها در سالزبان که  فارسیای  ماهوارهی ها شبلهدهد که  می نشان ها نتایج برخی یافته

تاا یرات غیار    یها سریال، و ها ، فیلمها تولید و پخش انوا  برنامه، با اند داشتهنیت رشد روزافتونی 

اناوا   ، رواج از ایان تاا یرات  یلای  . اناد  اشاته قاب  انلاری بر برخی الگوهاای رفتاار اجتمااعی د   

 ماا  جامعاه  فرهنار  بار  ملموسای  ا رات مدگرایی است. متعارفی ناها مد و پوشش، ها آرایش

 و تناد  یهاا  آرایاش  در صارفاً  آنارا  تاوان  نمای  اسات کاه   گنان آن دامنه گستردگی و گذاشته

لباس پوشیدن، خاوردن و آشاامیدن،    نحوه در بلله ،کرد ملاحظه ...و غری  و عجی  لباسهای

؛ نظاری،  5232)رضاایی و کلانتاری،    اسات  گذاشته جای بر را خود ا رات نیت روزمره ارتبا و 

  .(5213؛ محمدپور، نقدی و نادرنژاد، 5213

و  ، ماد آرایاش یی مانناد  هاا  پدیاده با توجه به این که جامعه ما یک کشور اسلامی است و با 

ی هاا  تالاش ، از ایان رو  آن به شال  غربای در تنااقي مای باشاد      بدپوششی افراطی و یا ترویج

، تصوی  قاوانین جدیاد، تاا انجاام تحقیقاات      ها ی مختلف از سخت گیریها فرواوانی در حوزه

ک در قالا   نا کاه هماین ای  صورت گرفته است. تحقیاق حاضار   برای کاهش پیامدهای مختلف 

 انجاام گرفتاه اسات.    کارشناسی ارشدبه عنوان یک کار کلاسی در دوره مقاله تدوین گردیده، 

 و هاا  مااهواره  باه دانشاجویان   گارایش اولا ببیند وضاعیت   قیق آن است کهحمسئله اساسی این ت

                                                           
 http://news.jala.ir/1392/02/04/post-582( 5232بخش اجتماعی سایت تبیان ) 5
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ی جامعاه، مسائولان، و   ها و دلواپسی ها )تا گه اندازه نگران آرایش و زیبایی گگونه است پدیده

ی هاا  کاناال ی هاا  ر برناماه ، دوم آن که این وضعیت تا گه میتان تحت تا یمحققان جدی است (

ی ماهواره ای فارسای زباان گاه تاأ یری در     ها کانالبه تعبیر دیگر   است فارسی زبانای  ماهواره

بررسای  فرعی زیر اسات:  اهداف برخی البته و   اند داشته گرایش دانشجویان به آرایش و زیبایی

در افاتایش  و تاا یر آن   فارسی زباان  ی کانال ماهواره ایها میتان استهاده روزانه و ههتگی برنامه

منظور از نو  استهاده کاری، تهاری،،  نو  )بررسی نقش ؛ گرایش دانشجویان به آرایش و زیبایی

و شاایوه )بااه تنهااایی یااا درکنااار تحقیااق، بااا موضااوعات خانوادگی/سیاساای/اجتماعی/فرهنگی(

ایش گارایش دانشاجویان   دیگران( استهاده از کانال ماهواره ای فارسی زباان و نقاش آن در افات   

 ،آواز، شاعر ، ی ماد و لبااس  هاا  بررسی نقاش برناماه  دختر به آرایش و زیبایی رابطه وجود دارد. 

در  فارسای زباان   کانال مااهواره ای  ی بازرگانیها پیام –تبلیغاتی  یها برنامهنیت نقش مسابقات و 

 .افتایش گرایش دانشجویان به آرایش و زیبایی

 

 پژوهش پیشینه

در دهد کاه   می نشان بر آرایش، زیبایی و مد ها باره تا یرات ماهوارهدرنتایج برخی تحقیقات 

از معروف ترین طراحان لباس جهاان نماایش    مدها یها جدیدترین لباس ای، ی ماهوارهها برنامه

ی هاا  ی لاغاری، نوشایدنی  هاا  بیشتر تبلیغات در مورد رژ ل ، کارم پاودر، قار     ..شود. می داده

گارایش  .5یاافتن اسات  رواج در حاال  سرعت در جامعه رسد با  می نظری زا و... است که به انرژ

روزافتون زنان، دختران و دختران کم سن و سال به استهاده بی رویه از لوازم آرایشای، باه مارز    

ی عمیقی را برانگیخته است و موج فتاینده استهاده از لوازم آ رایشای،  ها بحران رسیده و نگرانی

ای  همچناین تبلیغاات مااهواره    رسد. می سرسام آور است که مهار این بحران دشوار به نظرگنان 

 ؛5211)اخلاصای،   ی زیباایی بروناد  هاا  سب  شده است که بسیاری از افاراد باه سامت جراحای    

ی غیردایم نیت بسیار روایج یافته است و از آن برای گونه ها . استهاده از ژل( 5214، بهتادیان نژاد

کنند. اساتهاده از   می فتایش حجم ل  و برطرف کردن گین و گروک پوست استهادهگذاری، ا

                                                           
1 http://www.dana.ir/News/137041.html//http://aboozarmosque.ir//http://tehranpress.com/fa/news-
details 
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در کشورهای اروپایی و امریلایی برای افراد با سنین بالاست، ولی در ایران، افراد زیر  ها این ژل

عنوان معیاار   اندام به   اخیر در ایران تناس   در گند دهه کنند. می هیجده سال برای این کار اقدام

 اباارری، یوساف و نهیساه حمیادی،    )اسات   اندام مورد توجه دختران و زنان قرار گرفتاه   یبایی ز

و اقدام برای رعایت رژیم غذایی لاغری جهت دستیابی به تناسا  انادام   ( 5211؛ رکایی، 5217

 (.31: 5211 ،ی برخی از دختران و زنان ایرانی تبدی  شده است )احمدنیا به دغدغه

انادام ماورد    عنوان معیاار زیباایی    اندام به   اخیر در ایران تناس   گند دهه به باور احمدنیا طی

است و اقدام برای رعایت رژیم غذایی لاغری جهات دساتیابی    توجه دختران و زنان قرار گرفته 

: 5211 ،ی برخی از دختران و زنان ایرانی تبادی  شاده اسات )احمادنیا     به تناس  اندام به دغدغه

تبلیا    هاا  یی مانناد مااهواره  هاا غری به عنوان شرایط مطلوب بادنی در رساانه  (. هنگامی که لا31

هاای   آل خاود را در معارر رژیام    شود، دختران و پسران جوان در طل  رسیدن به وزن ایده می

تارین شارایط رشاد بادنی از شارایط       دهند و در واقع خاود را در حسااس   سخت غذایی قرار می

-فشارهای فرهنگای از جملاه مهام    (.31: 5211 ،احمدنیاسازند ) میسالم و متعادل محروم  تغذیه

گاذارد، وی معتقاد اسات تاا یر      ترین عواملی است که در گرایش زنان به تناس  انادام ا ار مای   

کاه   طوریشود به  های جمعی تشدید می المللی و از طریق رسانه فشارهای فرهنگی در سط، بین

آل و مطلاوب در رفتارهاای افاراد ا ار      دنی ایدههای ب های خا  مرتبط با اشلال و اندازه ارزش

اندامی در جوامع غربی است که باه جامعاه ایاران     ی بارز آن اهمیت باریک  گذارد که نمونه می

 (.23: 5211نیت سرایت یافته است )احمدنیا 

نگااهی باه جامعاه شناسای      باا عناوان   ( میتگرد5232 شهریور 51یلشنبه )باشگاه خبرنگاران 

، کارشناسان و اسااتید علاوم ارتباطاات برگاتار     گروهی از مسئولانبا هملاری  انآرایش در ایر

دساتلاری هار   ، و نیات  ماد و مادگرایی   کردند، که برخی از مهم ترین نتایج آن عبارت است از:

یلای   در حال افتایش است و باه عناوان  ای  پدیده روزه در صورت زنان و گه بسا مردان ایرانی،

، در بحاران شابیه ساازی   ناوعی   در کشورمان با . مااست قاب  بحث یجامعه شناس اتموضوعاز 

 تماشااای، کاه بخاش مهمای از آن تحات تاا یر      هساتیم مواجاه  آرایاش، زیباایی، ماد و پوشاش     

 گسترش یافته است.ای  ی ماهوارهها شبله
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از ای  نتیجااه گرفاات کااه بخااش قاباا  ملاحظااه  خااود ( در مقالااه5233)پااازیت  تراباای سااهیلا

ی هاا  ی جوانان باه آرایاش، ماد و زیباایی باه واساطه قارار گارفتن در معارر برناماه          ها گرایش

ی هاا  ماهواره، یلی ازرسانه اش دریافت که تحقیقدر ( 5235) ، سروهبی خانی .استای  ماهواره

همااچنان کااه ماهاااواره مای تواناد در هوشایار       مار می آیاد.  به شاست قدرتمند ارتبا  جمعی 

ی هاا  کردن، اطلا  رسانی و در حوزهْ پاژوهش، سیاسات و... نقاش مهمای داشاته باشاد؛ برناماه       

تخریبی و نابهنجاری نیت دارد؛ تا جایی کاه برخای از جامعاه شناساان و کارشناساان فرهنگای را       

 ه ویژه نهاد خانواده گاره اندیشی کنند.برآن داشته تا برای مصونیت جامعه انسانی، ب

ی هااا ساای اشااان بااه بررساای آ مقالااهدر ( 5233)ساایروان عباادی و اده  ز محمّاادعلی هرمااتی

ارشد ارتباطات  ای در جامعه ایران از دیدگاه دانشجویان کارشناسی های ماهواره احتمالی سریال

ای  ماهواره های دهد که سریال نتایج تحقیق نشان می پرداختند.کیو به روش  دانشگاه صداوسیما

خاانواده،   تهااوتی نسابت باه حاریم     باعث بدبین شدن همساران نسابت باه یلادیگر، تارویج بای      

اسالامی   سرخورده شدن از فرهنر بومی و روی آوردن باه فرهنار غربای و تغییار معیارهاای     

 شود. می همسرگتینی به سمت معیارهای غربی

را  ی تبلیغای آنهاا  هاا  تلنیاک باه بررسای   ای  مقالاه در ( 5233)آوات رضاانیا ماریم حساینی    

 دادنشاان   . نتاایج ایان مطالعاه   پرداختندشناسایی کرده و تأ یرات آنها بر فرهنر مصرف گرایی 

را باه عناوان لاذت ناوعی از شالوفایی و تغییار، باه مخاطباان عرضاه           این آگهی، لذت مصرف

 کنند.   می

عمللارد   توصایهی  -بررسای تحلیلای  تا با  کرده تلاشای  در مقاله( 5233)فرشاد مهدی پور 

ی پیام دهای و انتقاال محتاوای    ها و تلنیک ها همچنین روش ای، ی ماهوارهها برخی از این شبله

 5تاو  تأ یرات جنر نرم بر زنان با تاکید بر شبله مان و دهد که  می نتایج نشان آنها معرفّی گردد.

 .است

نهاار از  221 ، دیاادگاهیپژوهشاادر رضااا اسااماعیلی فااازته تقاای پااور محماادجواد شااجاعی  

 وان بار رواباط  ی ی شابله فارسا  هاا  دانشجویان دختر دانشگاه هنر اصههان دربااره تاأ یر ساریال   

نحاوه   ی روابط اعضای خانواده، همسرگتینی، ارتبا  با جنس مخالف،ها اجتماعی آنها با مؤلهه
                                                           
1 Manoto tv 
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به مدگرایی  و گرایش به (خرید اقلام تبلیغی در ماهواره)ه مصر فگرایی آرایش افراد، گرایش ب

 وان بار  ی شابله فارسای  ها نتایج تحقیق نشان داد که تأ یر برنامه .اند کردهبررسی روش پیمایش 

مخاالف باا    ، ارتبا  با جنس2/  21این معیارها بیشتر از حد متوسط بود: همسرگتینی با میانگین 

 اقالام تبلیغای   ، گرایش به مصار فگرایای (خریاد   2/  52وه آرایش با میانگین ، نح 2/34میانگین 

با میاانگین کمتار از حاد     . تنها مؤلهه2/  57و گرایش به مدگرایی با میانگین  2/  52با میانگین )

  ت.اس 3/  11متوسط، مؤلهه روابط اعضای خانواده با میانگین 

هاای غیرانتهااعی، مرکات     دانشاجویان دانشاگاه  نهار از   252 یلی از محققان با بررسی نظرات

واما  ماؤ ر بار    در خصاو  ع  5213 اسلامی قازم شهر در ساال  آموزشی ا فرهنگی سما و آزاد 

دانشاجویان اغلا    به ایان نتایج هرساید کاه      ای های ماهواره های شبله برنامه گرایش به تماشای

کس  هویت شخصای   اعی وبرای رفع نیازهای اطلاعاتی و شناختی، سرگرمی و تهریحی، اجتم

 پردازند.  ای می های ماهواره  های شبله خود به تماشای برنامه

)سایموت،   گرفتاه  صاورت  یهاا  پاژوهش  باه  مختصار  نگاهی (با5213،)هملاران و رضایی

 ایان  کاه  ادناد د نشان ایران درآرایش و پوشش ظاهری  وزنان  خصو  در( 532 - 45: 5311

. اسات  یافته بیشتری اهمیت زنان میان در و جامعه در اجتماعی واقعیت عنوان به اجتماعیپدیده 

 زناان دختاران و   کاه  اند رسیده نتیجه این به خود تحقیقرد( 5213ر)نپو ژیا و ربانی و آرا کیوان

 رضاایی،  .اناد  داده نشاان آرایش و پوشش ظاهری  به بیشتری توجه و حساسیت مردان به نسبت

باا   بادن  آرایاش  بار  ماؤ ر  ، و جامعه پاذیری اجتماعی عوام  بررسی به (،5213) فلری و اینانلو

 .پرداختناد دانشاجوی دختار دانشاگاه مازنادران     نهار از   422 بار روی  روش پیمایشای استهاده از 

گرایای   اناد از: مصارف  عوام  مستقیم مؤ ر در مادیریت بادن عباارت    داد های تحقیق نشان یافته

(11/2=r ( فشار اجتمااعی )15/2=r  و مصارف ) رساانه ( 43/2ای=r     ایان ساه عاما .)درصاد   12

در پژوهشای باا   نیات  ( 5215گاوشیان)و  (5214) رضایی نمایند. تغییرات متغیر وابسته را تعیین می

درصاد از زناان    14کاه حادود   نتیجاه رساید    این هعنوان تحلی  جامعه شناختی پوشش اسلامی ب

 .معابر عمومی هستندتهرانی دارای پوشش کم یا غیر اسلامی و غیر قانونی در 

آرایاش و   بار  جمعای  یها رسانه تأ یر بررسی عنوان با (5235)دهقانی زهره توسط پژوهشی

 حجم روی بر پیمایشی روش به شیراز( شهرستان سال 31 تا 51 دختران زیبایی) مطالعه موردی
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 و پاساخگویان  میاتان تحصایلات   باین  حاصاله  نتاایج  اسااس  بار  شاد.  انجاام  نهاری  422 نمونه

تهااوت   آن ابعااد  و آرایاش و زیباایی   باا  هاا  رساانه  از اقتبااس  همچناین  و مادرانشان تحصیلات

 نگارش  اینترنات،  از اساتهاده  میاتان  ،ها رسانه از استهاده میتان بین همچنین دارد. وجود معنادار

 در عالاوه  باه  دارد. وجاود  معنادار رابطه آرایش و زیبایی با کت  مطالعه میتان به سینما، نسبت

 نگارش  تحصایلات،  میاتان  اینترنات،  از اساتهاده  کت ، مطالعه متغیره متغیرهای گند رگرسیون

 32 مجماو   در متغیرها این و هستند مؤ ر مدگرایی در رسانه از استهاده میتان و سینما به نسبت

 .کند می پیش بینی را تغییراتآرایش و زیبایی از درصد

 روی بار  ماد  یهاا  شابله  تاأ یر  بررسای  عناوان  باا  هملاارانش  و موساوی  توساط  پژوهشی

 این بیانگر حاصله شد. نتایج انجام پیمایشی روش از استهاده با تهران دانشگاه دختر دانشجویان

 غربای  یهاا  طراحای  بار  مبتنای  یهاا  لبااس  تبلیا   باه  کاه  ییهاا  مااهواره  ماد  یها شبله که است

 آگاهی غالباً تأ یرات این اما ،اند داشته تأ یر ما جامعه کرده تحصی  دختران روی بر پردازند می

 باروز  باه  منجار  آنله از بیش تأ یرات این دهد می نشان مطالعه این رفتارگرایانه. تا بوده مدارانه

 تاأ یر  هاا  شابله  ایان  از استهاده کنندگان برشناخت شود، جدید اجتماعی آشلار کنش و رفتار

 (.5232موسوی و هملاران،) است گذاشته

 شاهر  مااهواره  بیننده جوانان نگرش سنجش عنوان تحت خود نامه پایان در خراسانی احمد

ی وی هاا  به بررسی پرداخات. یافتاه   اجتماعی وتغییررفتار زیبایی در ماهواره نقش ،درباره تهران

 یهاا  ارزش وگسترش انتقال اصلی وابتارهای ها ازرسانه یلی عنوان به امروزه ماهواره نشان داد

سهیری و قباادی نیات    ت.اس مهمی نقش دارای اجتماعی جوانان رفتارهای در اجتماعی ،فرهنگی

 در آرایشای  لاوازم  مصارف ( در تحقیق خود بر روی مصرف گرایی در لاوازم آرایشای   5233)

فراتاأهلی،   سامت  باه  و اسات  شاده  نهر نمونه از زنان تهرانی( فراسنی 214) بررسی مورد جامعة

بار   مثبات  تاأ یر  خاانواده  درآماد  و تأه  متغیرهای .رود می پیش شدن فراتحصیلی وای  فراطبقه

 لاوازم  مصارف  بار  منهی ا ر تحصیلات متغیر تنها .دارند زنان در آرایشی لوازم گرایی مصرف

 رفتاار  متغیرهاای  به مربو  آرایشی لوازم مصرف بر مستقیم ا ربیشترین  دهد. می آرایشی نشان

 زنادگی  نمایش با و دارند اساسی نقش ها رسانه مصرفی جامعة رقابتی میان زنان بوده است. در
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 گروه و الگو فاند مصر قهرمانان که را ها آن دارند تلاش جتآن و سینما، ورزشلاران ستارگان

 .نمایند تشویق بیشتر هرگه مصرف به را جامعه و کنند یم جامعه معرفی مرجع

 میاتان  بار  ماؤ ر  اجتمااعی  اقتصاادی  عواما  با عنوان ای  ( در مقاله5235) موگوییکیانی و 

 اکثار  ، دریافات آبااد  نجاف  شاهر  یاتدان  ساال  32 زیار  دختران آرایش توسط لوازم از استهاده

از این  یادمی گیرند. خود نتدیک خویشاوندان و نتدیلان را خود آرایش الگوی ، پاسخگویان

 متغیرهاای  باین  ی اند. رابطه هداد خود قرار الگو راای  ماهواره کانال درصد دختران، 7/25میان 

 از اساتهاده  باه  دختاران  گرایش میتان اجتماعی و اعتماد تأه ، وضیت ای، رسانه مصرف سن،

نهار از داناش    222باین  در آرایشای  ماواد  از اساتهاده  بار  ماو ر  عوام  .بود معنادار آرایش لوازم

 اجتمااعی  پایگااه  جمعیتای،  عاما  ویژگای   1 شاام   مقطاع راهنماایی ودبیرساتان    دختر آموزان

 درصاد  11 تقریباً که است تعریف شده اعتماد و خانواده و روابط ای، رسانه مصرف اقتصادی،

 .دهد می توضی، را متغیرها تغییرپذیری از

شناسای بادن و مادیریت آن     های متعددی در خصو  جامعه ن غیر ایرانی نیت پژوهشامحقق

اند، از جمله ترنر که معتقد است بدن نقاش واساطی باین مصارف و هویات فارد ایهاا         انجام داده

ها تبدی  گردیده است. باه زعام ترنار فرهنار مصارفی       کند و به ملان اصلی نمایش تهاوت می

دهاد کاه بادن     بسیاری را برای مدسازی شخصی در اختیار افراد قرار می منابع فرهنگی و نمادین

ای دیگار باا عناوان     (. در مطالعاه 532: 5211به نق  از رکایی  5331برای آنها اهمیت دارد )ترنر 

درمانی و ساختار زنانگی تحلی   زیبایی« کنندمردان واقعی هستند، در حالی که زنان آرایش می»

مصاحبه و مشااهده در یاک    شناسی، تحاقیق یاد شده بر پایه لحاظ روش و بررسی شده است، به

در  .(525: 3225، 5)شاارما و بالاک   شاود درماانی تادریس مای   دانشلده است که در آن زیبایی

دهاد جاذابیت   نتاایج باه دسات آماده نشاان مای      « زیبایی، نماد منتلت»پژوهش دیگری با عنوان 

کناد و نیات تاأ یرات و     ر ارتباطات عام و خا  ایجاد میبینی را د های قاب  پیش صورت، تهاوت

 هاای منتلتای دیگار دگاار تغییار و تعادی  گاردد        تواند در ترکی  با ویژگای  جذابیت گهره می

« زیباایی نقاداناه  »در پژوهشی با عنوان  3224گروه تحقیقاتی داو در سال  (.542: 5312، 3)وبستر
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سال که باه صاورت پیماایش تلهنای      14تا  51کشور در گروه سنی  52زن از  2322طی بررسی 

ای فراتار از   درصد از زنان بر ایان باورناد کاه زیباایی مقولاه      44انتخاب شده بودند دریافتند که 

 (.44: 5211به نق  از اخلاصی  53: 3224 ،های جسمانی است )تونی ویژگی

، در زیار باه   اناد  بسایار فاراوان و متناو    ای  ی تاا یر رساانه  هاا  ی مد و زیبایی و نظریاه ها نظریه

 شده است. ارایهاختصار برخی از آنها 

 کناد  می ارضا را دیگران با همرنگی به می  هم( مدآرایش و زیبایی) که است معتقد :زیم 

 خاود  هم مد، از پیروی با سازد. فرد می برآورده را دیگران از وممتازبودن جدایی به می  هم و

)در باالا اماد، در کشاورمان رو باه     که را اکثریتی تأیید هم کند و می احساس بدیع و متهاوت را

 خاا   اجتمااعی  پدیاده  ماد  آورد. بناابراین،  می دست به کنند می رفتار او مانند (است افتایش

 تأییاد  و دیگاران  باا  همرنگای  به می  با سو یک از که است غربی مدرنیته و نظام سرمایه داری

 علاوهه دارد. ب ارتبا  بودن خا  و تهرد مقولات با بودن، ممتاز به می  با سوی دیگر از و آنها

 نظر به داند. می جامعه تر پایین طبقات به آن سرایت و جامعه بالای طبقات از را مد زیم  آغاز

 بارای  دارد دوسات  کاه  را هاویتی  تا کند می مصرف شخص امروزی، بترگ شهرهای در وی

 اگرگه وی، نظر به داند. می جامعه و فرد کشاکش حاص  را مد به افراد تمای  وی بسازد. خود

 ایجااد  فارد  بارای  را ییها محدودیت خود اما شده، اسارت از فرد آزادی به منجر مدرن دنیای

، آرایاش و   ماد  گاون  ییهاا  پدیاده  باه  خاود  آزادی حهظ برای افراد که نحوی به است؛ کرده

 (.5211 فرجی، و )حمیدی کنند تعریف را خود هویت آن واسطة به تا برند می پناهزیبایی 

 اند شده جذب پیلرهایشان در گنان مردم بیشتر که است معتقد گافمن مانندگیدنت ه :گیدنت

او در کناار وبلان، ترنار، و کلمان در پاساخ باه علا         . دانناد  می یلی را خویش پیلر و خود که

زنادگی،   سابک  مصرف، فرهنر و الگوگرایش زنان به آرایش، زیبایی و مد، به عواملی مانند 

داری اشااره   نظاام سارمایه   و ساازی  جهاانی  ،هاا  اجتماعی، رسانه طبقة آگاهی، بدن مد، رهبران

 (.5211کرده است )رفعت جاه، 

 بحاث  فاردی  انطباق شیوه پنج ازبه پنج دسته،  ها با دسته بندی ناهنجاری :رابرت کی مرتون

 بنادی،  طبقاه  این از است. شورش و انتواطلبی گرایی، آیین شام  سازگاری، نوآوری، که می

رتبا  داد. بادین  ا« مدپرستی و آرایش»مبحث  بهمی توان را« اعتنایی بی یا گتیدن عتلت»مورد 
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 نیازهاای  جامعاه  اهداف آنانی هستند که، هستند آرایش و مدپرستیمعنی که افرادی که در پی 

 را اهاداف  آن ارضاای  نیازها آن به یابی دست املانات و جامعه فرهنر در شده تولید واقعی

 و اهاداف  باا  را خاود  شود، می مطرح جامعه در پذیرفتن مدهایی که با رو، این ندارند. از قبول

 .(32: 5213)گیدنت، دهند می نشان بیگانه جامعه، املانات

 و بایی، به زیشخصی نمای و تأ یرگذاری مدیریت وی با بحث در خصو  :5گافمن نظریه 

 یهاا  موقعیات  و اجتمااعی  یهاا  تأ یرگاذاری نقاش   خاود،  نمایشای  رویلردبا و ا رسد. می بدن

 عااملان  او، دیاد  از .شود می اجرا روزمره زندگی در که بیند می ییها تنها نمایش را اجتماعی

دهای   مات  عالا  یها روش ی همه به توس  با که یی هستندها کن جمع رأی نیت جسمی یا بدنی

 توسط توانند می بدنی که عاملان کنند. اینجل   خود به را دیگران نظر دارند سعی اجتماعی،

)گاافمن،   اناد  منتلات  و مانش  تجسادیافته  یهاا  معارف گیرند،  قرار تهسیر مورد کنشگران دیگر

 باه  جاوان  دختاران  گرا مانند بوردیو و ترنر؛ در پاسخ به این پرسش کهای  وی تا اندازه (.5211

 یهاا  رساانه  خاانواده، تبلیغاات،   دوساتان،  یهاا  دارند  به متغیرهایی مانناد گاروه   آرایش تمای 

 کند. می و از این قبی  اشاره جمعی،

 ماتن  رد خاود  اندام از دختران ارزیابی و تصویر زمینه، رویلردها در این :ها فمنیست نظریه

 نمایش زنان شودکه می دیده زبانی موقعیت یا و معنایی نظام فرهنر، جامعه، در آنها مشللات

معتقد هستند وجود منابع تجاری و مصارف گرایای در باار      ها . در همین زمینه فمنیستدهند می

ازدیادگاه فمنیساتی و باه     .آورد مای  بدن، تأکیداتی را برای داشتن بدن مناس  و زیباا باه وجاود   

زنان همواره در حال رقابت با هم هستند، خواه رقابت برای کارایی، خواه شاوهر   3خصو  رید

یابی، در هر حال فشار اجتماعی ناشی از این رقابت است که باعث به کار باردن لاوازم آرایشای    

نیات بادان اشااره     ها طریق فشارهای درونی و بیرونی که فمنیستجامعه از شود.  می از سمت زنان

)استانداردهای زیبایی، تبلیغات، و تصاویر رسانه، نظام مرد سالار، فشار درونی، از سوی اند کرده

قواعاد یادشاده    خود زنان، و تلنولوژی پتشلی( به افراد فشار وارد کرده و آنهاا را باه رعایات   

 کند.  می لتمم

                                                           
1 Goffman 

2 Rid 
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سارمایه داری باا    رمایه داری است.کنند که آرایش نمود زندگی ناسالم س می استدلال ها آن

کند که برای  می تولید احساس نیاز به آرایش برای به دست آوردن زیبایی استاندارد به زنان القا

جاذاب باودن در    بارای  و ..خشنودی خود و احساس زیبایی باید از لوازم آرایشی استهاده کنند.

بعضای زناان   بار هماین اسااس     ند.شاو  می مسابقه و رقابت زیبایی مشتری بازارهای لوازم آرایش

که لوازم آرایش و مد برای بهتر شدن نمای ظاهری زنان ضروری است. بناابراین   برند می گمان

 .اند ی بسیار کردهها تلاشبهره گیری از لوازم آرایش در 

انتقادهاای مهمای بار    ، هاا  فمنیسات ، در راساتای مباحاث   نظریه پردازان ملتا  فرانلهاورت  

کاه مهاار فرهنار ناوین را در     ای  ر ساختارهای عقلانی و دیوان سالارانهصنعت فرهنگی یعنی ب

صانعتی شادن جواماع از طریاق وارد کاردن      آنها بر این باورند کاه  . اند وارد کرده ،دست دارند

و وساای  ارتبااطی جدیاد     ها مصرف مردم و هم گنین از طریق هجوم رسانه عام  تنو  به حوزه

 .اند جا انداختهبسیاری از الگوهای رفتار، به ویژه زیبایی و مد را  ی تلویتیونی(ها )مانند شبله

( معتقااد اساات کااه در درون فرهناار مصاارفی، 3252،532فدرسااتون ) :دیاادگاه فدرسااتون

سابک را   نامتعاارف و  تبلیغات، فشارهای عمومی و تلویتیون تعدادی کثیاری از تصااویر بادنی   

کنناد. در   مای  ی عماومی مساتمراّ باه متایاای مادگرایی تأکیاد      ها کند. به علاوه، رسانه می فراهم

ی زیبا، از ستارگان و افراد مشهور ها تصاویر از بدن ارایه، برای جامعه پذیری افراد برای ها رسانه

 ارضاای  بار  مبتنای  مادرن  پسات  و مادرن  جواماع  در مصرف ، بودریار نظر ازشود.  می استهاده

 باشاد  داشاته  انساان  زیساتی  ی جنباه  در ریشاه  کاه  نیسات  شده پیش تعیین از نیازهایی مجموعه

 پایش  از شخص یک هویت مدرن، پست یا مدرن داری سرمایه در. برای مثال ( 5211)هنس، 

 بار ای  رساانه  مصارف  تاأ یر  ت.اسا  نشده سرشته «قیافه خوش مردی» یا « جذاب زنی »عنوان به

 ماردم . (5233)ساهیری و قباادی،    مورد تاکید است بسیار بودریار نظر در گرایی مصرف میتان

 خاود،  زعم به که کالاهایی مصرف (ی ماهواره ایها شبله)مانند  ها رسانه طریق از کوشند می

 مایلناد  شاوندکه  تبدی  کسی همان به ،است هویتشان و خود ی درباره نظرشان ی کننده تأمین

 نقاش  فرآیناد  ایان  در هماه  ،ها نوشیدنی و خوراک اتومبی ، عطر، پوشاک، است مملن دباشن

در نتد فیدرستون موضوعات مشخصی مانند جوانی، زیبایی، تناس  انادام، تحارک،    کنند بازی

و  هاا  مشاتری آزادی، عشق، لذت سرگرمی، توأمان درون تبلیغات و تصاویر فرهنر مصرفی به 
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آوری تصویری اجازه دهد، فرهنار مصارفی    شود و تا آنجایی که فن می مصرف کننده معرفی

 باه نظار   .است که خواهان بهرمندی بیشتر از زنادگی گار باشاند   ای  متقاضی افراد مصرف کننده

در فرهنار  ( هاا  مانناد مااهواره   هاا  )از طریق انوا  رسانهفدرستون فتونی و تهوق تصاویر بصری 

ردن باه بادن، حاالات بادن،     شود. نگااه کا   می مصرفی باعث افتایش اهمیت نمایش و ظاهر بدن

درفرهنار  ای  پوشاک و نحوه آراستن آن که در گذشته اهمیت گندانی نداشت، جایگااه ویاژه  

« خاود نمایشای  »تحات عناوان ایاده     فدرستون . این تغییرات از سویکند می روزمره آدمیان پیدا

: 5335)فدرساتون،  که بر اهمیت اساسای نماایش و مادیریت اباتار تأکیاددارد، برجساته گشات       

574). 

زیباایی  به عنوان نخستین فاردی کاه باه موضاو      (، 5212وبلن ) :مصرف گرایی وبلن نظریه

 قارار  آمریلا متوسط طبقة مصرف را خود مبنای تحلی اشاره داشت( شناسانه در جامعه شناسی 

 وی، نظار  باه  مای کنناد.   کسا   اجتمااعی  منتلت افراد گگونه مسئله بود که این پی داد. او در

 آن نماود  بهترین و باشد داشته خارجی نمود باید است که منتلت کس  عام  مهمترین  روت

 و خود زیورآلات، و آرایش پوشش، نو  با افراد برای نمونه، است. نمایشی و تظاهری مصرف

 احتیاج نوعی آنله از بیش لباس به (. نیاز5212 می کنند )وبلن، متمایت سایرین از را خود طبقة

 باه  (3223گیلمن) شارلوت و وبلن انتقادی نگاه است. درواقع تمایلی شده امری به تبدی  باشد

 محافظات،  هماان  کاه  خاود  طبیعای  کارکرد از رایج یها پوشش که است این بر ناظر پوشش،

 خاود  باه  نماایش  و تظااهر  جنباه  بیشتر و شده دور است و نمادگرایی عهت زینت، شدن، گرم

بالاتری را  اجتماعی آرایش سبک زندگی متداول لایه لایهاست. از نظر او از اعضای هر  گرفته

کوشند لااق  در  می محروم هستند، ی بالاییها کنند، اینها گون از شهرت و احترام لایه می تقلید

 (. 533- 535وبلن: «) آنها همنوایی کنند پذیرفته شده یظاهر با قوانین و هنجارها

 

 چارچوب نظري

ی هاا  ، باه ویاژه کاناال   هاا  ی پایش گهتاه، بار تاا یر رساانه     ها ید بر دیدگاهدر این تحقیق با تاک

پرداخته شده اسات. اگار گاه کاه      در گرایش به زیبایی، آرایش و مد در افراد جامعهای  ماهواره

 اناد  اشاره نلردهای  برخی از نظریه پردازان )مانند وبلن( به طور مشخص به مبحث تا یرات رسانه
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و ملتا  فرانلهاورت( باه شادت بار آن       هاا  )بودریار، گیدنت، فمینسات  و در مقاب  برخی دیگر

 سازی در قال  جدول زیر آمده است. و فرضیه ها نظریه ارتبا  نحو  اند. تاکید داشته

 
 

 پژوهشروش 
 باود، روش گاردآوری   پیماایش توصایهی ا تحلیلای از ناو       ،در ایان مقالاه   پژوهش روش

عباارت از   تحقیاق  آمااری ایان  جامعاه   .اسات محقق ساخته ه پرسشنام، میدانی و ابتار آن ها داده

 از اساتهاده  باا  نموناه  حجام ؛ و پتشالی تهاران  واحد علوم  دانشگاه آزاد دختر دانشجویان کلیة

– نموناه  روش ی تحصی  و( باه طریاق  ها با تاکید بر سال) از دانشجوها نهر 522 کوکران فرمول

 مشاورت از ده تان از اسااتید و کارشناساان فان،     باا   .شدند انتخاب ، سیستماتیک تصادفی گیری

مورد سنجش قرار  نامهی پرسشها گویهضری  آلهای کرونبا  میتان اعتبار و با استهاده از  روایی

 .به دست آمد 73/2میتان گرفت. ضری  آلهای ک  

بود.  بدون تاکید بر کانالی خا  فارسی زبان ای ماهواره یها کانال این تحقیق، متغیر مستق 

ناو  اساتهاده، شایوه     ،میتان استهاده، زیباییو ، آرایش به ترتی  عبارت بود از: وابسته هایمتغیر

  مختلف. یها برنامهو پخش انوا   ،استهاده

و ههتگای  میتان استهاده: منظور از میتان ساعاتی است که مخاطبان ماهواره به طاور روزاناه،   

   کنند. می فارسی زبان را تماشا ای ی کانال ماهوارهها برنامهماهانه 

 ها ، جهت و هدفی است که مخاطبان ماهوارهها : منظور از نو  استهاده از ماهوارهنو  استهاده

بااا و  وقاات گااذرانی ،ی، تحقیقاایکاااری، تهریحاادارنااد، از قبیاا : نااو  اسااتهاده مملاان اساات  

   است. فرهنگی، و اجتماعی، سیاسی، انوادگیخموضوعات 
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: منظور از شیوه استهاده اشاره به دیدن برنامه به طور تنهایی، در کنار دوساتان و  شیوه استهاده

   ، یا خانواده و خویشاوندان دارد.ها همللاسی

ی مختلهای اسات کاه    هاا  برناماه و  هاا  و ساوژه  هاا  سابک نیت انوا   ها : منظور از برنامهها برنامه

ی مساابقات،  هاا  ، برناماه ی بازرگاانی هاا  پیاام ، تبلیغااتی ی هاا  ی  برنامهفوق دارند، از قب ها ماهواره

 و ترانه. آواز، شعر، مد لباس، ها و سریال ها فیلم

در فرهنر فارسی معاین، در مقابا  واژه آرایاش معاانی، زیا  و زینات،        زیبایی:و  آرایش

در اصا    زیور تصنع، ظاهرسازی و زیبا کردن گهره آمده است و بیان شاده اسات کاه آرایاش    

(. در لغات ناماة اکساهورد، نیات آرایاش باه       45: 5، ج 5212)معین،  زینت با افتایش گیتی است

اعمال مرتبط با زیبایی آمده است که توسط زنان به منظاور زیبااتر و جاذابترکردن خاود     » معنی

 یهاا  ویژگای  مساتمر  دساتلاری  و نظارت معنای به . زیبایی(3223)هورن بای، « شود می انجام

برخای   کماک  باه  مههاوم  ایان  .(5215:14 گاوشایان،  و )آزادارملی است بدن مرزی و ظاهری

 (،بارای ماانلن شادن    دارو و غاذایی  رژیام  ورزش، طریاق  کنتارل مانناد وزن )از   یهاا  معارف 

ساینه، شالم،   ی پلاستیک صاورت، جراحای   ها بینی، جراحی پتشلی )انوا  جراحی دستلاری

سر، صورت، رنر کردن موی سر، تتوکردن، گونه گذاری، آرایش موی زیبایی ) و (باسن و...

 روزانه، )استحمام بهداشتی آرایشی یها مراقبت به اهمیت دادن میتان(، درست کردن ل ، و...

 آرایش بغ ، زیر دوزودورانت و ادکلن و عطر از اصلاح صورت،استهاده یا آرایش مو، آرایش

 و شاده اسات )آزادارملای    تبادی   تجمعای شااخص،   یک به (،ها خانم برای رنگی لنت و ناخن

 و ،هاا  پیرایاه  از اساتهاده  و (. انوا  عاادت در لبااس پوشایدن، آرایاش سار     5215:14 گاوشیان،

قارار داد   هاا  شااخص  ایان  زماره  درتاوان   می را بدن سلامت و بهداشت مدیریت شیوه همچنین

در  در جراحی زیباییرا اول مقام  ها ایرانیاز سوی دیگر  (.5214 بهتادیان نژاد،؛ 5211)رکایی، 

 .(5232بخش اجتماعی سایت تبیان )) دنیا را دارند

 هاا  ، مهماانی هاا  ، داخ  اتوبوس و مترو، کالاس ها ، کوگهها خیاباندر  اگر به گهره افراد مد:

ه به زور باه  ک ، افرادی را با ابروهای تی  زده، موهای سیخ سیخی، شلوارهای تنرددقت کنیو...

یی که فقط وسط سار  ها ی عجی ، شالها و شل  ها د، بلوزهای تنر با مارکونش می کمر بسته

مدها، الگوهاایی فرهنگای هساتند کاه از      .گویند می «مُد»را  ها برخی اینبینیم.  می پوشانند، می را
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 شاوند و دوره زماانی نسابتاً کوتااه دارناد و ساپس فراماوش        مای  جامعه پذیرفتاه  بخشی ازسوی 

بناابراین، مادگرایی آن اسات کاه فارد، سابک لبااس         .(5214حمیادی،  و فرجای،  ) گردناد  می

پوشیدن و شیوه زندگی و رفتار خود را براساس آخرین الگوهاا تنظایم کناد و باه محاي آنلاه       

و گیادنت،   5212)در این باره به گرت،  یافت، از آن پیروی کندالگوی جدیدی در جامعه رواج 

ی هاا  امروزه، پیروی از مد نه تنها در ناو  پوشاش جواناان، بللاه در بخاش     رجو  کنید(.  5271

ی هاا  . از سابک لبااس و آرایاش   (5217 اباارری و حمیادی،  ) مختلف زندگی افاراد تاأ یر دارد  

ی خاصای کاه در قشاری از جامعاه     هاا  و علاقاه  ها ظاهری گرفته، تا وسای  منتل و حتی گرایش

گیارد، مانناد روی آوردن باه ورزش یوگاا و      مای  ناگهان بیش از دیگر علایق مورد پساند قارار  

 ی پلاستیک و سهر به دبی.ها ایروبیک تقاضا برای جراحی

 

 توصیفي ي ها یافته

 باه عناوان یلای از متغیرهاای اصالی تحقیاق      گرایش دانشجویان به مدهای آرایش و زیبایی 

 "اهمیت باه آرایاش و زیباایی    "و با پرسشنامه محقق ساخته گویه بود،  54دربرگیرنده  که است

، اسات  تحقیاق حاضار   گرایش به آرایش دانشجویان، متغیار وابساته  ، در واقع سنجیده شده است

انگین، میانه، نما، انحراف اساتاندارد  توصیهی این پرسشنامه از میی ها آماره برای مشخص کردن

 .  است موجود 5و واریانس استهاده شده است که اطلاعات مربو  به آن در جدول 

ي توصیفي گرایش دانشجویان دختر به مدهاي آرایش و ها ( آماره1)جدول 

 زیبایي

 تعداد  میانگین میانه نما انحراف استاندارد واریانس جمع

4311 73/513 77/52 41 41 11/43 522 

 در سط، دار تهاوت معنیP <0.05 

 

سان، میاتان   میتان ی معنادری میان متغیرهای جمعیت شناختی )یعنی ها در زیر برخی تهاوت

میاتان اساتهاده، ناو     ( باا  هاا  تحصایلات آزماودنی  در آماد ماهاناه و   تحصیلات والادین، شاغ ،   

 آمده است.  ها ی مختلف ماهوارهها استهاده، شیوه استهاده از برنامه
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با میاتان   ها تحصیلات آزمودنیمیتان شود بین  می مشاهده (3همانطور که در جدول شماره)

رابطه مستقیم وجاود   P <0.05 در سط،ای  ی فارسی زبان ماهوارهها استهاده روزانه آنها از کانال

 دارد.

 (2) جدول شماره
فارسی زبان و ای  نو  و شیوه استهاده از کانال ماهواره

 افتایش گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی

ضری  همبستگی 

 (rپیرسون) 
p 

 25127 -2513 میتان تحصیلات والدین آزمودنی

 25233 2511 شغ  آزمودنی

 25555 25515 تحصیلات آزمودنی

 25441 -2577 در آمد ماهانه آزمودنی

 25127 2535 سن آزمودنی

 25532 -25523 آزمودنیوضعیت تاه  

 در سط، دار تهاوت معنیP <0.05 

 

ناو  و شایوه اساتهاده از کاناال     باین   شاود  مای  مشااهده  (2) همانطور کاه در جادول شاماره   

 هاا  با هایچ یاک ار متغیار    و گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی فارسی زبانای  ماهواره

 .داردنوجود ای  رابطه

 

 (3) جدول شماره
میتان استهاده روزانه و ههتگی از ( 3جدول شماره )

 فارسی زبانای  ی ماهوارهها ی کانالها برنامه

ضری  همبستگی 

 (rپیرسون) 
p 

 25537 25514 میتان تحصیلات والدین آزمودنی

 25113 -2544 شغ  آزمودنی

 2554 25341 تحصیلات آزمودنی

 25137 2533 در آمد ماهانه آزمودنی

 25554 25513 آزمودنیسن 

 25713 2523 وضعیت تاه  آزمودنی
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 (4جدول شماره )

ی بازرگانی کانال ها پیام-ی تبلیغاتیها تماشای برنامه

فارسی و گرایش دانشجویان دختر به آرایش و ای  ماهواره

 زیبایی

ضری  همبستگی 

 (rپیرسون) 
p 

 25373 -2524 میتان تحصیلات والدین آزمودنی

 2554 25315 آزمودنیشغ  

 25517 -25521 تحصیلات آزمودنی

 25132 2554 در آمد ماهانه آزمودنی

 25121 2512 سن آزمودنی

 25132 2545 وضعیت تاه  آزمودنی

 ،تهاوت معنی دار در سطP <0.05 

 

ی هاا  پیاام -ی تبلیغاتیها بین تماشای برنامه شود می مشاهده (4)همانطور که در جدول شماره

باا شاغ     دانشاجویان دختار باه آرایاش و زیباایی      گارایش  وفارسای  ای  بازرگانی کانال ماهواره

 .وجود دارد معنی داررابطه  P <0.05 در سط،آزمودنی 
 

 (5) جدول شماره

فارسی زبان مرتبط با مد ای  ی کانال ماهوارهها برنامه

مسابقات و گرایش دانشجویان و لباس، شعر، آواز و 

 دختر به آرایش و زیبایی

ضری  همبستگی 

 (rپیرسون) 
p 

 25111 -25253 میتان تحصیلات والدین آزمودنی

 25241 25231 شغ  آزمودنی

 25341 25553 تحصیلات آزمودنی

 25273 25253 در آمد ماهانه آزمودنی

 25734 -25221 سن آزمودنی

 25131 -25212 وضعیت تاه  آزمودنی

 ،تهاوت معنی دار در سطP <0.05 
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فارسای  ای  ی کاناال مااهواره  ها برنامهبین  شود می مشاهده (1) همانطور که در جدول شماره

 زبان مرتبط با مد و لباس، شعر، آواز و مسابقات و گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیباایی 

 .داردنوجود تهاوت معنی داری  ها و هیچ یک از متغیر

 

 (6) جدول شماره

فارسی زبان و ای  ی ماهوارهها تماشای فیلم و سریال کانال

 گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی

ضری  همبستگی 

 (rپیرسون) 
p 

 25131 -25252 میتان تحصیلات والدین آزمودنی

 25374 25552 شغ  آزمودنی

 25252 -25317 تحصیلات آزمودنی

 25723 25221 آزمودنیدر آمد ماهانه 

 25432 25272 سن آزمودنی

 25373 25222 وضعیت تاه  آزمودنی

  ،25تهاوت معنی دار در سطP <0. 
 

ی هاا  تماشاای فایلم و ساریال کاناال     شود باین  می مشاهده (1) همانطور که در جدول شماره

 هاا  با هیچ یاک از متغییار   گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی وفارسی زبان ای  ماهواره

ای  ی مااهواره هاا  تماشاای فایلم و ساریال کاناال     اما بین داردنوجود ای  رابطه P <0.05 در سط،

 در ساط،  هاا  با تحصیلات آزماودنی  گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی وفارسی زبان 

P <0.01  وجود دارد معلوس معنی داررابطه. 
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 (7) جدول شماره

دانشجویان دختر به زیبایی و آرایش و اهمیت دادن 

 فارسی زبانای  ی ماهوارهها تماشای کانال

ضری  همبستگی 

 (rپیرسون) 
p 

 25232 25523 میتان تحصیلات والدین آزمودنی

 25535 25511 شغ  آزمودنی

 25213 -25572 تحصیلات آزمودنی

 25731 25225 در آمد ماهانه آزمودنی

 25323 25253 سن آزمودنی

 25711 25231 وضعیت تاه  آزمودنی

 ،تهاوت معنی دار در سطP <0.05 

 

اهمیات دادن دانشاجویان دختار باه     باین   شاود  می مشاهده (7) همانطور که در جدول شماره

تهااوت   هاا  با هایچ یاک از متغییار   فارسی زبان ای  ی ماهوارهها تماشای کانالو زیبایی و آرایش 

 .داردنوجود معنی داری 

 

 پژوهش يها یافته

 فرضیه كلي پژوهش

ی تبلیغاتی، ها ، نو  و شیوه استهاده از آنها، برنامهها استهاده از ماهواره)میتان استهاده از برنامه

ی مربو  به مد( در گرایش و اهمیت دادن دانشجویان دختر به آرایاش و زیباایی ماؤ ر    ها برنامه

 .است

 

 

 

 

 



 
  5231 بهار (،23) ، پیاپیاولشماره  ،دهم علوم اجتماعی، سال پژوهشی-علمی/ فصلنامه  531

 

ي ماهواره با ها استفاده از كانالي ها آزمون همبستگي پیرسون متغیر -8جدول 

 گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایي

 سطح معناداري تعداد همبستگي پیرسون متغیر

 15/2 522 215/2 میتان استهاده

 47/2 522 273/2 ها شیوه و نو  برنامه

 222/2 522 13/2 ی تبلیغاتیها برنامه

 222/2 522 443/2 ی مدها برنامه

 222/2 522 113/2 ها سریالفیلم و 

 

( نشااان داده شااده اساات، باارای آزمااون ایاان فرضاایه، پااس از  3همااان طااور کااه درجاادول)

پیرساون   r، از آزماون معنااداری   هاا  ی مربوطه به آنها ی متغیرها ی لازم بر روی گویهها ویرایش

ی هاا  استهاده شده است، نتایج بدست آمده از این آزمون بیانگر رابطة مثبت و معنادار بین برناماه 

باا گارایش   ای  ی مااهواره هاا  و ساریال  هاا  ی ماد و همچناین فایلم   هاا  تبلیغااتی، برناماه  ای  ماهواره

 نشاان شادت همبساتگی را    هاا  رایش و زیبایی که میاتان رابطاه آن  آدانشجویان دختر به مدهای 

با متغیر گرایش به آرایش و زیبایی از ناو  دوطرفاه    ها نو  همبستگی این متغیر دهد، و گون می

، اسات  (α=21/2( کمتر از آلهاای تحقیاق)   =2225/2) بوده و سط، معناداری محاسبه شده نیت

و زیباایی در   و گرایش به آرایاش ای  ی ماهوارهها بیانگر معنادار بودن رابطه بین استهاده از کانال

 .است بین دانشجویان

و تمایا  باه    فارسای زباان  ای  ماهوارهی ها کانالاستهاده از که بین توان گهت  می در مجمو 

ناو  همبساتگی    .اردوجاود د استهاده از وسای  آرایش و مادهای زیباایی همبساتگی معنااداری     

شادت همبساتگی    .یابناد  می با هم افتایش یا کاهشاست به این معنا که متغیرهای مذکور خطی 

فرضایة تحقیاق ماورد    توان گهت کاه   می بنابراین قرار دارد.در سط، نسبتا بالایی نیت بین متغیرها 

، به این مههوم که تغییرات در میتان استهاده از ماهواره باعث نوساان یاا کااهش    گرفتهتایید قرار 

ی ماهواره را نمای  ها ی که برنامهدانشجویان شود. می تمای  به استهاده از مدهای آرایش و زیبایی
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ای  ی مااهواره هاا  باا برناماه   بینند، باا دانشاجویانی کاه    می بینند یا در طول روز یا ههته و ماه کمتر

 .اند فارسی زبان قرابت نتدیک تری دارند، به جهت تمای  به آرایش و زیبایی متهاوت

ون اینتار اساتهاده شاده    همچنین به منظور بررسی فرضیه اصلی این پژوهش از آزمون رگرسی

در بررسی ایان فرضایه بارای تعیاین میاتان پایش بینای هار یاک از متغیرهاای پایش باین              است.

ی هااا و سااریال هااا میااتان اسااتهاده از ماااهواره، فاایلم ای، ی ماااهوارههااا یعنی)نااو  و شاایوه برنامااه

یاک از ایان    ی مرباو  باه ماد( و درجاه اهمیات هار      هاا  ی تبلیغاتی و برنامهها برنامه ای، ماهواره

متغیرها، از متغیر مالاک )گارایش دانشاجویان دختار باه مادهای آرایاش و زیباایی( از آزماون          

 شد.استهاده رگرسیون اینتر 

اطلاعات مربو  به خلاصه مدل رگرسیون، یعنی مقدار ضری  تبیاین،   (3شماره ) در جدول

ی ها ی کانالها استهاده از برنامه مجذور رگرسیون تعدی  شده و خطای معیار برآورد برای رابطه

 و میتان گرایش دانشجویان دختر به مدهای آرایش و زیبایی آورده شده است.ای  ماهواره

 

 مقدار ضریب تبیین، مجذور رگرسیونخلاصه مدل رگرسیون و  -9جدول 

 روش متغیرهای خارج شده متغیرهای وارد شده مدل

5 

 ی ماهواره ایها نو  و شیوه برنامه

 اینتر 

 میتان استهاده از ماهواره

 ی ماهواره ایها و سریال ها فیلم

 ی تبلیغاتیها برنامه

 ی مربو  به مدها برنامه
 اهمیت دادن به آرایش و زیباییعبارت است از:  :در اینجا متغیر وابسته

 

توان گنین عناوان کارد کاه ضاری  همبساتگی       می (52) شماره ی جدولها با توجه به آماره

، بناابراین  اسات  123/2است و مجاذور آن یعنای ضاری  تبیاین برابار باا        71/2گندگانه برابر با 

درصاد از گارایش دانشاجویان دختار باه       15در مجمو  حدود ای  ی ماهوارهها ی کانالها برنامه

 که تقریبا درصد بالایی است. ،کند می مدهای آرایش و زیبایی را در معادله تبیین
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 خلاصه مدل رگرسیون -11جدول 

R رگرسیون مدل
 خطای معیار برآورد مجذور رگرسیون تعدی  شده 2

5 715/2 123/2 113/2 12/1 

 ی مربو  به مدها ، برنامهها و سریال ها فیلم ی تبلیغاتی،ها متغیرهای پیش بین: برنامه

 متغیر وابسته: گرایش دختران به آرایش

 

با گارایش دانشاجویان   ای  ی ماهوارهها ی کانالها نتایج آزمون آنوا برای برنامه 55در جدول

، درجاه   Fمیاتان   دختر به آرایش محاسبه شده است. که مجمو  مجذورات، مجمو  میاانگین، 

( p<0/05آزادی و سط، معناداری برای معادله رگرسیون آورده شده اسات، ساط، معنااداری )   

  معناداری این رابطه است. نشان دهنده

 

و گرایش به اي  ي ماهوراهها نتایج آزمون آنوا براي استفاده از كانال -12جدول 

 آرایش در دختران

 مدل
مجمو  

 مجذورات
 معناداری F میانگینمجذور  درجه آزادی

 27/3332 1 11/55415 رگرسیون
22/33 222/2 

 21/71 34 515/7221 باقیمانده

  33 24/51732 ک 

ی ها ی تبلیغاتی، برنامهها ، برنامهها نو  و شیوه برنامهای، ی ماهوارهها ی پیش بین: میتان استهاده از برنامهها متغیر

 ها و سریال ها مربو  به مد، فیلم

 متغیر وابسته: گرایش به آرایش

 

ی تبلیغااتی،  هاا  ی نهایی خارج شده از مدل رگرسیونی، یعنی برناماه ها متغییر -52در جدول 

و همچنین ضاری   ابات معادلاه آورده شاده اسات.       ی مربو  به مدها ، برنامهها و سریال ها فیلم

معنااداری نیات بارای ایان متغیار      ، خطای معیار، بتا، تای و ساط،   Bهمچنین در این جدول مقدار 

 (.p<0/05معنادار بودن رابطه است ) آورده شده است که سط، معناداری نشان دهنده
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 ي نهایي خارج شده از مدل رگرسیونيها متغییر -13جدول 

 معنی داری t بتا خطای معیار B مدل

 317/2 257/2  14/1 234/2 ضری   ابت

 313/2 213/2 224/2 34/2 252/2 میتان استهاده

 271/2 13/2 211/2 531/2 2574/2 ها شیوه و نو  برنامه

 222/2 11/4 213/2 312/2 37/5 ی تبلیغاتیها برنامه

 243/2 71/5 523/2 54/2 31/2 ی مربو  به مدها برنامه

ی ماهواره ها و سریال ها فیلم

 ای
33/5 531/2 417/2 11/1 222/2 

 دختران دانشجو متغیر وابسته: گرایش به آرایش در

 

 ي فرعي پژوهشها فرضیه

فارسی زبان، با گارایش  ای  ی ماهوارهها ی کانالها میتان استهاده روزانه از برنامه فرضیه اول:

 دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی ارتبا  دارد.

( نشااان داده شااده اساات، باارای آزمااون ایاان فرضاایه، پااس از  3همااان طااور کااه درجاادول)

پیرساون   r، از آزماون معنااداری   هاا  ی مربوطه به آنها ی متغیرها ی لازم بر روی گویهها ویرایش

استهاده شده است، نتایج بدست آمده از این آزمون بیانگر رابطة غیر معنادار بین میاتان اساتهاده   

و  باا گارایش دانشاجویان دختار باه مادهای اآرایاش       ای  ی ماهوارهها ی کانالها رنامهروزانه از ب

( بیشااتر از آلهااای  =15/2 سااط، معناااداری محاساابه شااده )  از آنجااایی کااه .زیبااایی اساات

و ای  ی مااهواره هاا  ، بیاانگر معناادار نباودن رابطاه باین اساتهاده از کاناال       است (α=21/2تحقیق)

کام یاا زیااد باودن     . این بدان معناسات کاه   است زیبایی در بین دانشجویان گرایش به آرایش و

 با گرایش به مد و زیبایی و آرایش ندارد.ای  رابطهماهواره ساعات استهاده از 

فارسی زبان، باا گارایش   ای  ی ماهوارهها ی کانالها نو  و شیو  استهاده از برنامه فرضیه دوم:

 بایی ارتبا  دارد.دانشجویان دختر به آرایش و زی

( نشااان داده شااد، باارای آزمااون ایاان فرضاایه، پااس از 3)شااماره  همااان طااور کااه درجاادول

پیرساون   r، از آزماون معنااداری   هاا  ی مربوطه به آنها ی متغیرها ی لازم بر روی گویهها ویرایش
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و  و شایو   استهاده شده است، نتایج بدست آمده از این آزمون نیت بیانگر رابطة غیر معنادار بین ن

و  باا گارایش دانشاجویان دختار باه مادهای آرایاش       ای  ی ماهوارهها ی کانالها برنامهاستهاده از 

( بیشااتر از آلهااای  =47/2 سااط، معناااداری محاساابه شااده )  از آنجااایی کااه .زیبااایی اساات

 ،  است (α=21/2تحقیق)

باان، باا گارایش دانشاجویان     فارسای ز ای  ی ماهوارهها ی تبلیغاتی کانالها برنامه فرضیه سوم:

 دختر به آرایش و زیبایی ارتبا  دارد.

ی هاا  ( نشان داده شد، برای آزمون این فرضیه نیت، پس از ویرایش3همان طور که درجدول)

 .پیرساون اساتهاده شاد    r، از آزمون معنااداری  ها ی مربوطه به آنها ی متغیرها لازم بر روی گویه

ی تبلیغااتی و  هاا  نتایج بدست آمده از این آزمون نیات بیاانگر رابطاة مثبات و معناادار باین برناماه       

و زیباایی   با گرایش دانشجویان دختر به مدهای آرایشای  ی ماهوارهها ی بازرگانی کانالها پیام

( کمتااار از آلهاااای  =2225/2 ساااط، معنااااداری محاسااابه شاااده ) از آنجاااایی کاااه .اسااات

ی بازرگاانی  هاا  ی تیلیغااتی و پیاام  هاا  ، بیانگر معنادار باودن رابطاه برناماه   است (α=21/2تحقیق)

. این بادان معناسات   است و گرایش به آرایش و زیبایی در بین دانشجویانای  ی ماهوارهها کانال

 کهی تبلیغاتی ها به میتان زیادی تحت تأ یر برنامهدانشجویان دختر مورد آزمون قرار گرفته، که 

 گیرند. می قرار شود، می ی فارسی زبان پخشها از ماهواره

فارسای زباان، باا گارایش     ای  ی مااهواره هاا  مد درکاناال  ی مربو  بهها برنامه فرضیه گهارم:

 دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی ارتبا  دارد.

اداری ( نشان داده شد، برای آزمون این فرضیه نیت، از آزماون معنا  3همان طور که درجدول)

r     پیرسون استهاده شده است، نتایج بدست آمده از این آزمون نیت بیانگر رابطاة مثبات و معناادار

با گارایش دانشاجویان   ای  ی ماهوارهها ی مربو  به مدهای لباس و آرایش در کانالها بین برنامه

سااط، معناااداری محاساابه شااده   از آنجااایی کااه .و زیبااایی اساات دختاار بااه ماادهای آرایااش 

باین  رابطاه  وجاود  ، بیاانگر معناادار باودن    است (α=21/2( کمتر از آلهای تحقیق) =2225/2)

و گرایش به آرایش و زیبایی در باین  ای  ی ماهوارهها کانال (فشن تی وی)ی مدها برنامهتماشای 

مادگرایی و تمایا  باه ماد روز     یلی از عل  گرایش باه  . این بدان معناست که است دانشجویان
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ای  ی مااهواره هاا  در بین دانشجویان پتشلی ماورد آزماون قارار گرفتاه در معارر برناماه      بودن 

 قرار گرفتن است.  فارسی زبان 

فارسی زبان، با گارایش دانشاجویان   ای  ی ماهوارهها ی کانالها و سریال ها فیلم فرضیه پنجم:

 دختر به آرایش و زیبایی ارتبا  دارد.

( نشان داده شد، برای آزمون این فرضیه نیت، از آزمون معناداری 3) جدول همان طور که در

r نتایج بدست آمده از این آزمون نیت بیانگر رابطاة مثبات و معناادار    پیرسون استهاده شده است ،

 شود با گرایش دانشجویان دختار  می پخشای  ی ماهوارهها یی که از کانالها و سریال ها بین فیلم

(  =2225/2از آنجایی کاه ساط، معنااداری محاسابه شاده )      .و زیبایی است به مدهای آرایش

 ،اسات  17/2، ضری  همبستگی برای این دو متغیر حدود است (α=21/2کمتر از آلهای تحقیق)

وابساتگی   هاا  توان گهت هر گه خاانواده  می بنابراین .که همبستگی تقریبا بالا و قاب  قبولی است

به همان نسابت احتماال گارایش    داشته باشند، ای  ی ماهوارهها و سریال ها فیلمتماشای یشتری به ب

 بیشتر خواهد بود. متعارفی غلیظ و ناها به سمت استهاده از آرایش

 

 نتیجه گیري 

در خصاو   هم در تحقیق حاضر و هام در ساایر تحقیقاات داخلای      ها بسیاری از نتایج یافته

تاا یری   هاا  مااهواره ی هاا  کاناال به ویژه  ها مد، زیبایی و آرایش بر این امر تاکید دارند که رسانه

 داردجواناان  و...( در اساسی بر گرایش به انوا  مدها )لباس عربی، ترکای اساتانبولی، اروپاایی،    

اگار از   .(و... 5213، هملااران  و رضایی؛ 5233، ترابی ؛5214، بهتادیان نژاد ؛5211اخلاصی، )

ای دنباال   ی مااهواره هاا  مخاطباان شابله  در این باره سوال کنیم او خواهد گهات کاه   « اشتروبار»

برخای   داشاته باشاد.   5یاا تشاابه  ای قرابات   روند که با زمینه فرهنگی آنان تا انادازه  یی میها شبله

متعلاق باه    یهاا  ی مااهواره هاا  این است کاه در ایناده ماا بیشاتر شااهد ظهاور کاناال        ها پیش بینی

ی فارسی زبان خا  کودکان، هنرمندان، جوانان، دوساتداران  ها یعنی شبله خواهیم بود.3اقلیت

 یی کاه مخاطا  خاود را صارفاً    هاا  موسیقی، علاقاه منادان باه سیاسات و غیاره. همچناین شابله       

                                                           
1
 cultural proximity 

2
 minority programs 



 
  5231 بهار (،23) ، پیاپیاولشماره  ،دهم علوم اجتماعی، سال پژوهشی-علمی/ فصلنامه  323

 

. اگار  هاا  ، کردها، بلوچها یی برای ترکها . یعنی شبلهاند خا  ایرانی تعریف کرده یها قومیت

 5ما کند پیش برویم مخاط  ایرانی از دست خواهد رفت.

تنو  به جهت زمان پخش )به صاورت بیسات و گهاار سااعته(، تناو  باه جهات موضاو  و         

شاوهای  وسایقی و...(  )برناماه یاا شابله ورزش، کودکاان، حیاات وحاش، م       ها و شبله ها برنامه

یاا   هاا  و اقلیات  هاا  ، حتی داشاتن برناماه بارای گاروه    ی تهریحی و سرگرمیها تلویتیونی و برنامه

توان از جمله عل  گرایش مخاطبان، به ویاژه در خصاو     می را ی خا  به زبان مبداها قومیت

 مد و زیبایی دانست. 

 لوازم از به استهاده دختران گرایش و ای رسانه مصرف بیندهد که  می ی نشانها برخی یافته

 به کم سط، ایی از رسانه مصرف افتایش با که معنا این به. وجود دارد دار معنی رابطه آرایشی

 و آرا کیاوان ) اسات  یافتاه  افاتایش  لوازم آرایشی از به استهاده دختران گرایش زیاد، و متوسط

 بادنی  ظااهر  بار  نظاارت  و کاردن  آرایش با افراداما  .(5211 ،احمدنیا؛ 5213ر، نپو ژیا و ربانی

به دنبال گه هستند، پاسخ این پرسش در نتایج تحقیقات و نیت مباحث نظاری مانناد گیادنت،    خود

 هویات  ی ارایاه  درصادد  . آنهاا بدنی نمایش به منسوب اجتماعی معانی کس  عبارت است از:

 و« شخصای  ویات ه» ،جدیاد  دوران در، گارا کاه   هستند ،خود از بهتر احساسی کس  و خا 

ماا   شخصایت  و هویات  مورد در دیگران که جا آن از. شده است وابسته بدن به نوعی به «خود»

 به ای گونه به کردن آرایش با را کنند بدن می سعی افراد کنند، می قضاوت ظاهرمان روی از

ی هاا  کاناال . کنناد  منتقا   بینناده  باه  را موردنظرشاان  و مطلاوب  کاه هویات   بگذارناد  نماایش 

ی هاا  و نیات شایوه  خواستند از آن دنیا  میو مخاطبان ای بود که مردم  پنجرهدر این بین ای  ماهواره

 را ببینند.خود  ارایه

 مللیی ها دیگر تحقیق حاضر است، که با یافته تغییر در الگوهای مصرف مد و زیبایی یافته

در دهه اخیر علاوه در تحقیقات خود بر این تاکید کردند که نتدیک بود. او ( 5232) مجیدیو 

سیاسای، شااهد تغییار در     مساای  ای بار نگارش جواناان باه      هی ماهوارها ی شبلهها بر تا یر برنامه

الگوهای فرهنگی جوانان کشور با توجه به جاوان باودن جمعیات کشاور، نسابت باه بسایاری از        

                                                           
نویسانده: مجیاد   . ی فارسی زبان در گهت وگو با فردین علیخواه؛ مدارهای ارتباطی بر کدام پاشنه می گرخندها مخاط  شناسی ماهواره 5

 .)اندیشه( 1، صهحه 32/5/17به تاریخ  154یوسهی روزنامه اعتماد ملی، شماره 



 
 

 322 / زیبایی و آرایش مدهای به دختر دانشجویان گرایش افتایش در زبان فارسی ای ماهواره کانال نقش بررسی

 

باا در نظار گارفتن     (5232) احمد پورو  میرزاییو  یکاویان. هستیم از جمله مد و پوشش مسای 

ا ر تک تک عوام  بدون تا یر سایر متغیرها بجت سه متغیاری کاه باه عناوان مهام تارین عواما         

میتان حجاب خانواده، تقلید از دیگران و میاتان اهمیات باه ماد روز یاا      دریافتند که معرفی شد، 

به عنوان عواما  تا یرگاذار بار بای حجاابی شاناخته       ی رسانه ای( ها )با تاکید بر برنامهمدگرایی 

ی مااهواره  هاا  شابله  ( در تحقیق خود به این نتیجه رسیدند که5233و هملاران ) موسوی شدند.

تبلیا    آنهاا باا  ی فردی در گستره جوامع هساتند.  ها ترین ابتار ترویج ارزشای تلویتیونی از مهم

اند، اما  تران تحصی  کرده جامعه ما تا یر داشتهبر روی دخ، ی غربیها ی مبتنی بر طراحیها لباس

دهاد ایان تاا یرات     این تا یرات غالباً آگاهی مدارانه بوده تا رفتار گرایانه. این مطالعاه نشاان مای   

بیش از آنله منجر به بروز رفتار و کانش آشالار اجتمااعی جدیاد شاود، بار شاناخت اساتهاده         

از نتاایج حاصاله   این یافته با یافته ما نتدیاک اسات.    .تا یر گذاشته است ها کنندگان از این شبله

بیانگر رابطه معناادار باین گاروه دوساتان، میاتان علاقاه منادی باه         ( 5233) طالبیو  پیلتنتحقیق 

، الگاو قارار دادن هنرمنادان و پایگااه اجتمااعی باا       ها ، میتان استهاده از رسانهها ی رسانهها برنامه

باه   و خراسانی هر یک در تحقیقی جداگانه کرباسیان. است 1/23با ضری  تعیین گرایش به مد 

ی مااهواره  هاا  از جهت میتان تماشاا، شایوه و ناو  در معارر برناماه     ای  ی ماهوارهها تا یر برنامه

بار   (5217) در تحقیقای  حقیقای و معیادفر  گرفتن بر این باور است که در مخاطباان تاا یر دارد.   

ی جمعی و درآماد خاانوار   ها میتان استهاده از رسانهافتند که از جوانان دری 211روی یک نمونه 

با میتان مدگرایی فرد رابطه غیر مستقیم و مثبت و متغیر تحصیلات و مدگرایی با متغیار ماذکور   

رابطه غیرمستقیم و منهی دارد. همچنین میاتان مادگرایی در دختاران و جواناان مجارد بیشاتر از       

ی تحقیاق در خصاو  میاتان    هاا  زیاادی باا یافتاه    تاا انادازه  ی فاوق  هاا  یافته سایر جوانان است.

در  آقااپور فرکااوش  وطایهاه   و پوریوساهی تحصایلات، جنسایت و تاها  نتدیاک باوده اسات.       

 نهار از شاهروندان تهرانای، باه ایان نتیجاه رسایدند کاه         272بار روی   شیوه پیمایشیه بی پژوهش

گرایش باه ماد و   وجود ندارد و نیت  دخترانو نو  الگوهای رفتار اجتماعی  ها بین رسانهای  رابطه

 .مرتبط است ها و رسانهیلپارگگی با دیگران با الگوهای رفتاری دختران 
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 پیشنهادات

 ارایاه ای  ی مااهواره هاا  اگر بخواهیم بر اساس پتج یافته تحقیق پیشنهادی در خصو  کاناال 

 کنیم، عبارت خواهد بود از:

نو  و شایو    موضوعات مهم در نتایج برخی تحقیقات،بالا آمد، یلی از در  همان طور که -

 و زیباایی  مادهای آرایاش  باه  گرایش و ارتبا  آن با ای  ی ماهوارهها ی کانالها استهاده از برنامه

و حتاای  هااا گااردد کااه در خصااو  انتخاااب دوسااتان، همللاساای ماای بااود. از ایاان رو پیشاانهاد

 ت دقت و حساسیت انجام گیرد.نهایای  ی ماهوارهها خویشاوندان برای دیدن برنامه

ی هاا  ی تبلیغااتی و پیاام  هاا  بیانگر رابطة مثبت و معنادار بین برنامهدیگر نتایج بدست آمده  - 

بود. ایان  و زیبایی  با گرایش دانشجویان دختر به مدهای آرایشای  ی ماهوارهها بازرگانی کانال

ه میاتان زیاادی تحات تاأ یر     به این معناست که دانشجویان دختر ماورد آزماون قارار گرفتاه، با     

ی تماشای ها گیرند. پس هر گه میتان می ی فارسی زبان قرارها ی تبلیغاتی که از ماهوارهها برنامه

گاردد کاه یاا     مای  گردد. لذا پیشانهاد  می ی فوق افتایش یابد، گرایش به این مدها بیشترها برنامه

ناد و یاا ایان کاه در داخا       رجاو  و توجاه کن   هاا  دختران دانشجوی فوق کمتار باه ایان برناماه    

  ی تبلیغاتی مد و زیبایی بر اساس فرهنر خودمان طراحی و برگتاری شود.ها کشورمان برنامه

ی هاا  کاناال  پخاش شاده از   یها و سریال ها فیلمی تحقیق آن بود که ها یلی دیگر از یافته -

این به ایان   ا  دارد.فارسی زبان، با گرایش دانشجویان دختر به آرایش و زیبایی ارتبای  ماهواره

داشاته  ای  ی ماهوارهها و سریال ها وابستگی بیشتری به تماشای فیلم ها معناست که هر گه خانواده

ی نامتعاارف بیشاتر   هاا  باشند، به همان نسبت احتمال گرایش به سمت استهاده از مدها، و آرایش

یی تجدیاد نظار   هاا  گنین برنامهشود که ابتدا در تماشای  می پیشنهاد ها خواهد بود. لذا به خانواده

با گهت و گو با فرزندان، پیامدهای منهی گناین ا راتای را باه فرزنادان گوشاتد       کرده یا حداق 

 نمایند. 

میاتان تحصایلات   آن باود کاه    و البتاه تحقیاق حاضار    ی تحقیقات دیگرانها یلی از یافته -

رابطاه وجاود دارد.   ای  زبان ماهوارهی فارسی ها با میتان استهاده روزانه آنها از کانال ها آزمودنی

ی فارسای زباان   هاا  این به آن معناست که باا افاتایش میاتان تحصایلات تماشاای روزاناه کاناال       

شاود کاه دختاران باا تحصایلات باالاتر در خصاو          مای  یاباد. پیشانهاد   مای  کاهشای  ماهواره
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ی برخای مادارس   و حتا  هاا  ، همللاسیها پیامدهای منهی )آشلار و پنهان( برای اعضای خانواده

 یی به عنوان سخنرانی یا کارگاه و جلسات برقرار نمایند.ها برنامه

ی بازرگاانی کاناال   ها پیام-ی تبلیغاتیها دیگر متغیر سن و ارتبا  آن با تماشای برنامه یافته -

شاود کاه    مای  فارسی و در نتیجه گرایش به آرایش و زیبایی بود. در این باره پیشنهادای  ماهواره

از سوی پاا باه سان گذاشاته     ای  ی ماهوارهها ی کانالها ی مختلهی در باره دهداف برنامهها هبرنام

بر نوجوانان و جوانان گاذارده شاود. البتاه باه صاورت داوطلباناه، تعااملی و انتقاادی و ناه،           ها تر

  دستوری و زوری.
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