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   چکیده 
های فضایی گوناگون به صورت اختیاری  به عنوان بخشی از فضاهای عمومی، افراد را در درون سازمان  نمایشگاهی فضای  

این فضاها محل مناسبی برای  همچنین    .دنآورگرد هم می  و اقتصادی و غیره فرهنگی    ،های اجتماعیو برای انجام فعالیت

  معماری دانشگیری از بهره  گی چگون . شوندمحسوب می روابط جمعی نیز ایجاد و ارتقای ، ت اجتماعیلابرقراری تعام 

از موارد مهم و مشترک در حوزه بین  پذیری  اجتماع  و نمود  ت اجتماعیلاتعامبا هدف ایجاد    در تبیین ساختار کالبدی

ین ریزی فضاست. اشناختی، علوم اجتماعی، روانشناسی محیط و علوم رفتاری است که در ارتباط با برنامهای جامعهرشته

با    پذیریاجتماعنحوه  را بر    های نمایشگاهیمعماری داخلی و ادراک فضای نمایشگاه و غرفه  تحقیق بر آن است تا نقش 

و در نهایت به ارایه الگویی بهینه دست   مورد تحلیل و ارزیابی قرار دهد مکث و ماندگاری کاربر اشتیاق بههدف ایجاد 

به   )جذب مخاطب(  پذیریکیفیت اجتماع مستقل بر  ی به مثابه متغیر پژوهش  ادراک فضاهای کالبدی در این  نحوه یابد.

به عنوان واحد مطالعه    های نمایشگاهینمایشگاه و غرفه  د. تحلیل محیط کالبدیشو یعنوان متغیری وابسته مؤثر واقع م

های اصلی با روش کیفی و  که عامل  دهدمی  تشکیل  را   فضایی  –ای جمعیسامانه  رفتاری،  –مکانی جمعی   در مفهوم

، چارچوب اصلی در  تحلیل محتوا از متونمبتنی بر در بخش کیفی  اند. گرفتهمورد مطالعه قرار   ، تبیین نتایج کمّی جهت 

فاکتورهای اثرگذار  .  استخراج گردیده استهای مؤثر  مؤلفه  و  شده  تدقیق   محیط  – بستر مطالعات انسان بعد از غربال 

پیمایشِ دلفی،   ارزیابی کمّیوزنتوسط  به حرکت    اثرات  دهی و  با توجه  ی کاربر در فضا تعاملمستقیم و غیرِمستقیم 

شبیه نرمتوسط  با  محاسبات  و  نرم  Mic Macافزار  سازی  در  حاصله  نتایج  است.  گرفته   Scenario افزار  انجام 

Wizard  با بهینه  سناریوی  و  قرار گرفته  بر  یاثرمورد سنجش  و  معنادار  مخاطب  غرفهپذیری  اجتماع  جذب    های در 

که  آمد  بدست  راستای    نمایشگاهی  در  مسیردهی  نحوه  و  کالبدی  عوامل  بر  تأکید  با  مهم  غرفه    یک  موفقیت موارد 

های دیگر عوامل: شکل، ابعاد، رنگ، نور، حرکت، خوانایی و نفوذپذیری است. سناریوی  نمایشگاهی نسبت به مکان

کید اصلی  أتبا    هادر فرم کلی غرفه  آنهاترین  مناسبهای منتظم به عنوان  بهینه  با توجه به سناریوهای سازگار، بیانگر شکل
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  راهروهای در همنشینی با    مترمربع  100تا    60میانگین  در مقیاس داخلی با    هاغرفهاست. ابعاد بهینه    بر نورپردازی مصنوعی

        دهد.نشان می در راهروها  را  نور ملایم متر است که ضرورت  8دسترسی به صورت شطرنجی در حداقل عرض 
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Abstract 

As a part of public spaces, exhibition spaces bring people together in various space 

organizations voluntarily and to carry out social, cultural and economic activities, etc. 

Also, these spaces are considered a suitable place for establishing social interactions, 

creating and promoting collective relations. How to use the knowledge of architecture 

in explaining the physical structure with the aim of creating social interactions and 

showing sociability is one of the important and common issues in the interdisciplinary 

field of sociology, social sciences, environmental psychology and behavioral sciences 

which is related to space planning. This research aims to analyze and evaluate the role 

of interior architecture and the perception of the exhibition space and exhibition 

booths on the way of sociability with the aim of creating a desire to pause and 

permanence of the user and finally achieve an optimal model. The way of perception 

of physical spaces in this research as an independent variable affects the quality of 

sociability (attracting the audience) as a dependent variable. The analysis of the 

physical environment of the exhibition and exhibition booths as a unit of study as a 

collective-behavioral place, constitutes a collective-spatial system where the main 

factors have been studied with qualitative and quantitative methods to explain the 

results. In the qualitative part based on the content analysis of the texts, the main 

framework in the context of human-environment studies has been refined and the 

effective components have been extracted. After sifting the influencing factors by 

Delphi survey, weighting and quantitative evaluation of direct and indirect effects 

according to the user's interactive movement in space has been done by simulation 

and calculations with Mic Mac software. The results were measured in the Scenario 

Wizard software and the optimal scenario was obtained with a significant effect on 

the attraction of the audience and sociability in the exhibition booths, which are 

important with emphasis on the physical factors and the way of routing in the direction 
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of the success of an exhibition booth compared to other factors: shape, Dimensions, 

color, light, movement, legibility and permeability. The optimal scenario, according 

to the compatible scenarios, expresses the regular shapes as the most suitable ones in 

the general form of the booths with the main emphasis on artificial lighting. The 

optimal dimensions of the booths on the internal scale are 60 to 100 square meters on 

average, in combination with checkered access corridors with a minimum width of 8 

meters, which shows the necessity of soft light in the corridors. 

Keywords: sociability, perception of the environment, visual-physical elements, 

interior design, exhibition booths 

  و بیان مساله مقدمه

نمایشگاهی، مکانی عمومی هستندضاهاف به حضور و برقراری مراودات اجتماعی  ی  ، که مردم را 

ها نیز جهت اهداف شناختی مردم  ؛ هدف برگزاری نمایشگاه دعوت کنند  فرهنگی و اقتصادی و غیره 

های متفاوت است که به  های مختلف در حوزه از ایده، محصول، تولید و یا معرفی هرگونه فعالیت 

می عمومی  فضای  یک  برد.  عنوان  نام  آن  از  فراهم توان  عمومی،  فضای  اصلی  و  عملکرد  سازی 

ای برخوردار است بسترسازی حضور مردم است، لذا ابعاد اجتماعی و فرهنگی آن از جایگاه ویژه 

بررسی تعاملات منطقی بین محیط کالبدی    رویکردهای کلامی و غیرِکلامی در(.  1388  رفیعیان،)

از  و رفتار   پیامربرقرا  های ابزارکاربران  انتقال  و  ارتباط  گیری  این دو مقوله در شکل   هستند که   ی 

اجتماع  رفتارهایفضاهای  بروز  و  هستند.    جمعی  پذیر  بسیاری  اهمیت  اندیشه دارای  های  تاریخ 

  ارتباطات  نویسندگان  و پژوهشگران  سوی صاحب نظران،  ارتباطاتی تعاریف متعدد و مختلفی را از

  عناصر   برای   که   اهمیتی   و  دید  زاویه  به توجه    با  اندیشمندان از  یک   هر  . است  داده   جای   خود  در

برخوردار   در این میان دو تعریف از مقبولیت خاصی  .اندکرده   تعریف را   آن  هستندقائل    ارتباطی

   .است

گر یا فرستنده از طریق یک ی آن ارتباطداندکه به واسطه تعریف اول؛ ارتباط را فرایندی می      

نشی اجتماعی  ارتباط را کُتعریف دوم؛    .رساندمی  ثیراتی معین به گیرنده أ رسانه یا مجرا پیامی را با ت

مبادله می به  واقعیت  از  تجربه خود  به  واکنش  در  فرهنگ مشخص  از یک  افرادی  معانی  ِ داندکه   
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در علم ارتباطات جمعی، از منظری  " ارتباط"با توجه به مطالعات صورت گرفته برای واژه    .پردازدمی

کننده پیام و معانی  دهنده و منتشر توان عناصر کالبدِ معماری فضا را نیز در زمره عوامل انتقال دیگر می

دیداری محیط قرار داد که مباحث علوم رفتاری و اجتماعی را نیز  -ی ساختاریدر یک مدیا و رسانه 

های بصری به  در بر خواهد گرفت. فضاهای نمایشگاهی توسط منظری از عناصر کالبدی و جاذبه 

برقرار کرده که حس دعوت  ارتباط  ناظر  با  ایجاد مکث و  صورت غیرکلامی  به محیط،  کنندگی 

تواند  ری ارتباط، میتعامل اجتماعی و برقرانمایاند.  ها را توسط ساختار بیرونی میاجتماع در غرفه

و   تعریف رویدادها  مستلزم  باشد که خود  افراد  بین  ارتباط  نگاه، مکالمه و  فیزیکی،  یک موضوع 

نقش نتیجه  در  و  متناسب  در گروه پذیری  فعالیتهای  آنها  و عضویت  فضا  در  شبکه مردم  و  های  ها 

 .  )22:  1386دانشپور، چرخچیان، )اجتماعی است 

پردازیم:  پذیر وجود دارد که به بیان برخی از آنها می تعاریف متعددی در مورد فضاهای اجتماع         

تعام ترغیب  و  تشویق  موجب  که  میلافضاهایی  اجتماعی  برای  (.  1982،  1هال ) شوند  ت  مکانی 

جایی که انسانها در آن به مبادله    ؛چهره شدن  به   مکاشفه یا به عبارتی حیطه امکانات گوناگون و چهره 

می یکدیگر  با  خود  احساسات  و  با    (.1384،  2شولتز )پردازند  اندیشه  بتوانیم  آن  در  که  فضایی 

تجربه  به  راه حواسمان  از  مستقیم  طور  به  و  دیدار  به چهره  بپردازیم همشهریهایمان چهره  اندوزی 

فراهم    (.1387  ،3گل) را  دیگر  افراد  مشاهده  امکان  و  بوده  انسانی  مقیاس  دارای  که  مکانهایی 

ها  ای درست از کاربریتوان از طریق آمیزه پسند را تنها میکیفیت مردم(.  1384،  4لنگ )آورد  می

آورد   به دست  فعالیتها  اجتماع 1387  ،5تیبادلز )و  فضاهای  همچون پذیر  (.  معیارهایی  دربرگیرندة 

بصری)خوانایی   و  فضایی  انسان (ادراک  امنیت،  انسانی،  مقیاس  و  ،  تأسیسات  دارای  و  مداری 

تجهیزات متناسب با عملکرد فضا بوده و در نهایت از قوانین و هنجارهای رایج و موجود در جامعه  

(. در رویکرد ارتباط غیرِکلامی، خصوصیات محیط ساخته شده  10:    1391پرتوی،  )پذیرد  می تأثیر  
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های ساخته شده چیزی  جوابگوی معنای ذهنی انسان هستند؛ این بدان مفهوم است که معنا در محیط 

نیست که به عملکرد اضافه گردد، بلکه معنا خود مهمترین عاملی است که محیط باید به آن پاسخ  

همکاران،   و  )حیدری  دارد  انسان  ارتباط  رویکرد  در  مهمی  نقش  معنایی،  بعُد  لذا  ؛  1395دهد. 

  واسطه  به معانی محیط است؛ «معنی»  عینیِ تظاهر ،1لینچ  دیدگاه  از  «ادراک» (. 6:1390پوردیهمی، 

شامل تمام عناصری    ترین تعریفدر ساده ادراک محیط    .شوندمی  تعیین  آن  ادراک   و  فضا  در  حضور

  فضایی ادراک  و شناخت  تحقق(Carmona, 2010). گیرددید انسان قرار می ه است که در گستر

تداوم طریق  طریق  شود؛ درک  می  محقق  حرکتی  نظام  از  ایزنجیره   پایه  بر  فضا  هایتجربه   از  از 

و عملکردهافعالیت ادراکات  انسانی،  فضا  های    و   بصری  سواد   ،2«کالن»   (.2011Norman ,) ی 

  در  چه  آن  بنابراین داند می  محیط  با   تماس  در  افراد   رضایت   حس  ایجاد   در  مهمی  عامل  را  ادراکی

  خاطر  تعلق   حس  عاطفه،   احساس،  بر  کالبدی   مکان  تأثیر  گیردمی  قرار  توجهیبی   مورد  محیط  طراحی

 کنار  از  افراد  ولی  آفرینندمی  معنا  و شوندمی  خلق  هامکان  است. انسان  سلامتی  و  عمومی  رضایت  و

با    (.Whyte,1980)  گذرندمی  آن همراه  تکنولوژی ساخت  دارای  نمایشگاهی  فضاهای  امروزه 

طراحی غرفه و  رنگین  پراکنده  هایی  نمایشگاهی  فضاهای  از  هرگوشه  در  که  هستند  متفاوت  هایی 

اند؛ بدون آنکه به رفتار حرکتی مخاطب و تعامل ادراکی عناصر بصری با انسان در فضا توجه  گشته 

شود. از این رو اصول طراحی در این گونه فضاها رفته رفته به دست فراموشی سپرده شده و کاربران  

 نگرند.  و معماران تنها به جنبه اقتصادی این فضاها می

مندی از الگوهای بهینه حرکتی )فیزیکی و چشمی( و اصول عناصر بصری نه تنها مخاطبان  بهره       

می به خود جذب  میرا  برقرار  درستی  به  را  فضا  و  مخاطب  میان  رابطه  بلکه  همچنین  کند،  سازد. 

  جذب و مکث  دسترسی ها،   اصول   به   توجه   بدون   معاصر  دوران   در   نمایشگاهی   هایساماندهی غرفه 

  محض  به   مخاطبان  که   چرا  است؛  شده   آنها  داخلی  محیط  از  کاربر  گرفتن  فاصله   سبب  فضا   در  مخاطب
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- کالبدی عناصر با خود میان  ارتباط  و  گرفتهقرار  تجریدی محیطی در  نمایشگاهی فضاهای به ورود

مخاطب    میان  پیوند  جهت   رو  این   از  کنند؛   مشاهده و احساس  توانند نمی  را  فضا  در  حرکت  و نیز  بصری

بایست عوامل موثر بر نحوه ادراک  می  کارکردی و ساختاری  بصری،  یکپارچگی  و فضا و همچنین 

به  غرفه نمایشگاهی  با ساخت و ساز فضاهای  مرتبط  تکنولوژی  پیشرفت  به  توجه  با  تبیین شود.  ها 

صورت دائم یا موقت و همچنین بهبود شناخت سیرکولاسیون حرکتی و چیدمان عناصر بصری و ...،  

های نمایشگاهی وجود ندارد؛ به  متاسفانه تغییراتی در نحوه بهره مندی از الگوهای بهینه برای غرفه 

پذیری  های اجتماع ه فضاهای کم مخاطب و بدون جاذبه های نمایشگاهی امروزه بای که غرفه گونه 

اند و قابل تأمل خواهد بود. از آنجایی که دوران کنونیِ طراحی داخلی و  و نیز ناپایدار تبدیل گشته 

روست و در راستای اصول طراحی  های فراوانی روبه  های نمایشگاهی در ایران با چالش ساخت غرفه

شود؛ پرداختن به راهکارها و رویکردهای طراحی که به  فضاهای نمایشگاهی در ایران قلمداد نمی

با احصاء اصول و مبانی آن در معماری امروز  بصری منجر می-الگوهای بهینه حرکتی شود همراه 

عدم پایداری، ریشه در    راهگشاست. راهکارهایی که منتج از نگریستن به آینده باشد و به دور از

و اندیشیدن برای جامعه فردا دارند. فضاهای نمایشگاهی امروزین با    هاساختار اندیشه فکری، ارزش

داخلی   اصول معماری  با  هیچ سنخیتی  و محیط،  انسان  میان  متقابل  به روابط  توجه  بدون  و  شتاب 

بایست  تواند نیازهای مخاطب را برآورده سازند. از این رو می فضاهای نمایشگاهی ندارند؛ لذا نمی

میان مخاطب، حرکت و عناصر بصری در فضاهای نمایشگاهی مطابق با الگوهای بهینه بصری پیوند  

ادراک و علوم اجتماعی    بر  موثر  عوامل  ایجاد کرد. در این پژوهش سعی شده است که با تحلیل

بتوان نقش این عوامل را در طراحی فضاهای نمایشگاه امروزین واکاوی و بررسی کرد تا به نتایج  

تاثیرگذارتری از  با  جدیدی  ادراکی  عوامل  فیزیکین  و  کالبدی  معناداری  دیدگاه  و    در خصوص 

کنندگی، نمایشگاهی دست یافت. نتیجه حاصله جهت نیل به اهداف دعوت فضاهای    ارتقای کیفیت

اجتماع  نیز  ماندگاری و  و  ارتباط  مکث  ایجاد  به  اهداف  با  پذیری کاربران در فضاست که همسو 

 انجامد.    مستقیم برگزارکنندگان و مخاطبین نیز می

   پیشینه تحقیق
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 ؛ برآورده کرده   فضابا ایجاد ساختارهایی در    را  نیاز ذاتی خود به برقراری روابط اجتماعی  بشر همواره 

کالبدی   و در  اجتماع  را درون  انسانی  ارتباطات  امکان  بوده و  فعال  اجتماعی  نظر  از  فضاهایی که 

مقیاسیافته  سازمان و  اهداف  مختلف  برای  کندهای  حوزه   .فراهم  میان  متصل  حلقه  به  توجه  با 

اجتماع  اهمیت  و  اهداف مورد توجه غرفهنمایشگاه  تبیین  برای  بیان کرد که  داران میپذیری  توان 

فضا دارای   فضا و عاملی در جهت موفقیت فضاست. در  حضور افراد در این فضاها منجر به اجتماع

یت های کاربران و چگونگی  فعال  و   فضایی  ساختار  تحلیل  طریق  از  که  بوده   جمعی  –منطقی اجتماعی  

سازماندهی فضا توسط معماران قابل درک است. در محیط انسان ساخت از یک طرف الگوهای  

های فضایی هستند و از طرف دیگر محتوای فضایی محیط دارای  معی در محیط برخوردار از نظام ج

است جمعی  می(.  Hanson and Hilier, 1984)  الگوهای  فضایی  تعامسازمان  ت  لاتواند 

تواند بر ایجاد خلوت مطلوب نیز تأثیر مستقیم داشته  اجتماعی مطلوب را تقویت نماید و همچنین می

می  درد.  باش از  واقع  مناسبی  به سطح  فضایی  چیدمان  و  فضاها  مناسب  سازماندهی  طریق  از  توان 

فعالیت  با  متناسب  مطلوب  خلوت  و  یافتارتباطات  دست  نظر  مورد  فضاهای   ,Archea)  های 

ساخت(.  1999 انسان  محیط  ساختار  و  اجتماعی  سازماندهی  میان  و    رابطه  نمایشگاه  عملکرد  در 

نمایشگاهیغرفه مطالع  های  رفتاری  در  رویدادهای  و  رفتار  به  توجه  با  حاضر  قرار   بررسیمورد  ه 

تداوم و پایابی آسایش افراد   ،زم لاهای مشخصه  نیز عناصر فیزیکی وو نخست اینکه مکان ؛ گیردمی

فیزیکی است که مکان در محیط را فراهم می نور، ویژگی مهمی در محیط  به عنوان مثال  آورد. 

اینکه محیطرا مشخص میفیزیکی چگونگی آن   امکانات و سازماندهی    ، کند. دوم  فراهم کننده 

بخشد؛ به عبارت دیگر محیط  ها و الگوهای ویژه فعالیت در فضا را قوام میفضایی است که نظام 

فعالیت فراهم    ه ب  سطح مطلوبی از خلوت را در فضا  وگیری روابط جمعی را تسهیل  شکل  ،فیزیکی

آورد. این امر شامل ابعاد، هندسه فضا و روابط و ارتباطات فضایی در فضاهای فعالیت است. در  می

تضمین  و  مولد  ساخت  انسان  محیط  و  نهایت  نمادین  ادراکات  و  تجارب  احساسات،  کننده 
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ادراکات کاربران را تحت تأثیر قرار میزیبایی به مثابه کیفیاتی در محیط،    دهند شناسانه است که 

(Moleski & Lang, 1986 .) 

پژوهش،         این  اجتماع   موردمعیارهای  در  درسنجش  فضاها  غرفه  پذیری  و  های  نمایشگاه 

ساختاری، ادراک مخاطبین و نیز نحوه مسیردهی حرکتی -روابط بین عناصر بصریشامل    نمایشگاهی

ابعاد نیاز به شناسایی هرچه  فعالیتی تدوین شده است  و  اجتماعیکالبدی،    در  تر و  صریح . به دلیل 

توان با مطالعه و سنجش  های نمایشگاهی میتر مرزهای دانش و هنر معماری نمایشگاه و غرفه روشن 

مطالعات اندکی در رابطه با پژوهش    .فرآیندها و الگوهای مربوطه، تصویری مشخص را ادراک کرد

فقیه السلام و    ای، انجام گرفته است؛ از جملههای میان رشته حاضر به عنوان یکی از مهمترین مؤلفه 

فرهنگی)مطالعه  187:1399کشمیری) فضاهای  در  محیط  ادراک  بر  موثر  عوامل  ارزیابی  به   )

موردی: سازمان اسناد و کتابخانه ملی شیراز( پرداختند و به این نتیجه رسیدند که عوامل فرهنگ،  

مؤثر است و  عوامل فردی و عوامل اجتماعی در میزان ارتقاء ادراک محیط در فضاهای فرهنگی  

بیشترین تأثیر را بر ادراک محیط فضاهای   بین آنها برقرار است و عامل فرهنگ  ارتباط معناداری 

( به بررسی طراحی فضای  153:2017)  1فرهنگی دارد. »یافئی او، ایکسوچون، ژنوی و چانجیو تائو« 

با نمونه موردی: مشاهده کمک های فنی توانبخشی پکن  نمایشگاه براساس تفکر طراحی خدمات 

فضاهای   طراحی  که  است  آن  از  حاکی  بررسی  نتایج  پرداختند؛  سالمندی  نمایشگاه  سالن  برای 

های دوبعُدی و سه  نمایشگاهی برای سالمندان نیازمند بهره بردن از الگوهای حرکتی و پیکتوگرام 

می  بسیاری  کمک  روند  این  به  نیز  گسترده  نورپردازی  همچنین  است.  نماید. بعدی 

فضایی 182:2014)2»کروکار«  تأثیر چیدمان  آوردن:  یاد  به  و  کردن  نگاه  زدن،  قدم  بررسی  با   )

اکتشافی  تحقیق  از روش  استفاده  با  و  پرداخت  هنری  نمایشگاه  برای یک  انسان  بر حافظه  گالری 

نمایشگاه می از خصوصیات مکانی یک  برخی  تغییر  دریافت که  و  فراخوان تصاویر  از  مانع  تواند 

تمرکز به سمت احساس ادراکی آثار هنری شود. در این میان توجه و حافظه به عنوان ابزاری برای  
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تأیید عملکرد گالری به عنوان فضایی برای تأمل در هنر بسیار حائز اهمیت است. فاطمی، مجنونی،  

( بازدیدکنندگان  2:1395امیرخانی و صادق زاده  الگوی رفتاری و حرکتی  بررسی و تحلیل  به   )

لی و  تحلی  -موزه هنرهای معاصر تهران و عوامل تأثیرگذار بر آنها با استفاده از روش تحقیق توصیفی

مطالعات میدانی پرداختند و به این نتیجه رسیدند که علاوه بر کالبد فضا عواملی از قبیل نحوه حرکت 

( به  121:2015تر از روش خطی است. »اکسلن و آرکودا« )در فضا به صورت دوار بسیار مناسب

برای گالری بررسی دستورالعمل و موزه های جدید  هنری  برنامه های  از  استفاده  برای  هها:  ویژه  ای 

جلب مخاطب، مطالعه موردی سه سالانه آسیا و اقیانوسیه پرداختند و به این نتیجه رسیدند که به طور  

نه تنها در حوزه وسیع هنری بلکه در جهانگردی و اوقات  ها و موزه ای، گالری فزاینده  های هنری 

کند که مجبور است تصویر  فراغت قرار دارند. گالری هنری اکنون خود را در مکانی بازاری پیدا می

انگیز، خلاق و خیالی به  و شهرتی را ایجاد کرده تا مردم را به درهای آن جلب کند؛ این باید هیجان

 توان نشست و امیدوار بود که مردم صف کشیدن را شروع کنند.  نظر بیاید و نمی

       ( نیکبخت  و  قارلقی  سالن 90:1390حقیقی،  برندسازی  بر  مؤثر  عوامل  بررسی  به  های  ( 

های مربوط به  ای از شاخص های بین المللی پرداختند. ابتدا با مرور پیشینه پژوهش مجموعه نمایشگاه 

کاربر    600های مورد نیاز با پرسش از  ها گردآوری و داده هر یک از عوامل مؤثر بر برندسازی سالن 

آوری شده  المللی جمعهای داخلی و خارجی( و مدیران نمایشگاه بینخدمات نمایشگاهی )شرکت 

های همایش و  است که بر این اساس محققین به این نتیجه رسیدند که سه عامل اصلی تبلیغات، سالن 

تأثیر مثبت و  المللی تهران  های نمایشگاه بینها در برندسازی سالن کنفرانس و امکانات رفاهی سالن 

معنادار دارند. با توجه به پیشینه و مطالعات انجام شده در حوزه پژوهش حاضر، مشخص گردید که  

های نمایشگاهی انجام  تاکنون پژوهشی از باب تبیین و تحلیل عوامل موثر بر ادراک در طراحی غرفه

حال پژوهش حاضر در جهت دستیابی به   نشده و پژوهش حاضر نخستین پژوهش در این باره است.

الگوهای بهینه بصری در طراحی داخلی فضاهای نمایشگاهی با توجه به ارتباط میان ناظر، حرکت و  
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فضا   در  پذیری  اجتماع  و  مخاطب  جذب  جهت  ادراک  نحوه  تبیین  و  تفهیم  در  بصری  عناصر 

 پردازد. می

 مبانی نظری 

 و عوامل موثر بر آن   پذیریاجتماع  -

آورند یا از  های فضایی هستند که مردم را دور هم جمع می گریز بیانگر کیفیتپذیر و اجتماعاجتماع گانواژ

می  دور  واژههم  این  همفریکنند.  بار  نخستین  برای  را  رابرت  ها  همراهی  با  کردند   اسموند  تعریف    سامر 

(Osmand, 1957: 26  .) ت اجتماعی از جمله موارد تأثیرگذار بر جذب افراد در فضاهای عمومی لاتعام

و افــراد پیرامون خود ارتباط برقرار    ءانسان موجودی اجتماعی اسـت که هـمـواره سعی دارد با اشیا.  اسـت

شود. فضا به نیازهای درونی انسان در این رابطه پاسخگو بوده و برای  نماید که به نوعی، نیاز انسان شناخته می 

تعام این  شده  لابرقراری  بدل  اجتماعی  )است  بر (.  Habibi, 2000:23ت  فضا  تأثیرگذار  موارد  از جمله 

فضاستلاتعام کالبدی  شکل  فضا،  در  جاری  فعالیتهای  و  اجتماعی   & Ghalambor Dezfuly)   ت 

Naghizadeh, 2014: 23.)  ُعد اجتماعی فضاهای عمومی بر سه پایه اساسی انسان، فضا و حیات جمعی  ب

  .)25:  1386دانشپور، چرخچیان، ) استوار است
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 (   25: 1386 ان،ی)منبع: دانشپور، چرخچی عموم یفضاها یعد اجتماع : ب1ُ شکل

اجتماع  اهمیت  به  توجه  غرفهبا  معماری  عملکرد  در  اهداف  پذیری  تبیین  جهت  نمایشگاهی  های 

  شود:مجریان نمایشگاه در ذیل به بیان عوامل تأثیرگذار بر این عامل پرداخته می

فیزیکییژگیو فضا:  های  فرم  فیزیکی فضا  طرح  و  از    های ساخته محیط  وهای  اطراف  شده 

میویژگی شمرده  مهم  مؤثر.  شودهای  نورپردازی  چون  عناصری  تعریف نشانه   ،وجود  و  گذاری 

که    ه است تحقیقات نشان داد)همان(.    ت اجتماعی باشد لاساز تعام  تواند زمینه ها میمسیرها و ورودی 

به   یا حرکت را  تأثیرگذار است و حس مکان، مکث  بسیار  تعامل  تأمل و  فرم محیط اکولوژی بر 

 (.long, 1978)نماید خوبی القا می

و دسترسی آسان به این فضاها بر حضور مردم در فضا تأثیر    کننده بودن فضاهادعوت  :دسترسی

 بودن حضور اجتماعی افراد در خود است  بسزایی دارد. دسترسی به فضاهای عمومی به معنای پذیرا

  (Car, 1982  .)  بُ  در دسترس عد  بودن فضاهای عمومی حاکی از آن است که این امر دارای سه 

 ت.  کالبدی، بصری و اجتماعی اس

رود. ی عمومی عامل مهمی به شمار میهاپذیری فضاتأکید بر حرکت پیاده در اجتماعحرکت:  

لذت از حرکت    است که  بصری  اتهیجاندارای    فیزیکی از نظر روانیمحیط  در میان  تجربه انسانی  

به همراه انواع مختلف مردم    میان  را در اجتماع    فیزیکی، تجربه حیات پویا و تحریک حسی از فضا

از قشرها و گروه لایجاد زمینه  ا  دارد. افراد  امکان  های مختلف اجتماعی میزم برای حضور  تواند 
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ر واقع حضور مردم  د  .را فراهم سازد  عمومی نمایشگاه های  فعالیت و وقوع رفتارهای متنوع در محیط 

های مردم و کیفیت مکان برای  رابطه مستقیمی با فعالیت   (Gehl, 2008)  در یک مکان به اعتقاد گل

فعالیت  این  داردوقوع  بر  .  ها  اجتماعحرکت  تأکید  در  بازی  پیاده  را  مهمی  نقش  فضا  بودن  پذیر 

و فرصت کافی برای درک   مکثبا  همراه   پیاده  حرکت (.El Adli & Zakaria, 2006) نمایدمی

. در فضاهای نمایشگاهی نیز اهمیت مسیردهی حرکت ناظر و  محیط و برقراری ارتباط با آن است

های نمایشگاهی و ادراک محیط دارای اهمیت فراوان  مخاطب جهت نحوه حضور مخاطبان در غرفه 

 ریزی چند منظوره در مسیردهی متعادل.؛ برنامه است

محیط خوانا حس کنترل بر محیط را زیاد کرده و عزت و وجدان اجتماعی را افزایش    وانایی:خ

دهد، احساس ترس گم  نشان داد محیطی که کلیتی مبهم ارائه می (1987)دهد. تحقیقات لنگ می

های نمایشگاهی، باعث  خوانایی در مباحث معماری غرفه  .دهدشدن و بدبینی در محیط را افزایش می

 کند.کنندگی به فضا را تبیین میارتباط سریع انسان با محیط و همچنین دعوت 

عات بتوان  لاای باشد که با کمترین اطلینچ معتقد است انسجام در محیط باید به گونه کِوین    انسجام:

شود. هماهنگی  کلیت را دید و فقدان آن کلیت باعث استنباط نامطلوب و سرگردانی در محیط می

  دهد ها، انسجام فضایی را تحت تأثیر قرار میبین عواملی چون مقیاس، عناصر و سازماندهی ساختمان

 (. 1390لینچ، )

درنگآ شامل یک    درحالی  کردن:  زادی جهت  است  ممکن  فضای عمومی  از  استفاده  که 

  ؛ آگاهی استفاده از آن فضا و ورود به فضا بدون دلیل خاصی است  ؛فعالیت خاص مانند خرید باشد

 .اغلب با تکیه بر استفاده از یک فضا بدون دلیل خاص

خدمات: و  تمهیدات  تسهی  تسهیلات،  و  امکانات  برلاوجود  مستقیم  تأثیر  فضا  در  نشاط    ت 

اوقات می امکانات گاهی  دارد. کمبود  تعاماجتماعی فضاهای عمومی  را محدود  لاتواند  ت مردم 

  ت است لازمه آن تأمین خدمات و تسهیلاروی مستلزم امکان مکث در فضاست که  امکان پیاده کند.  
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به فضا  در  نیمکت   که  چون  عناصری  لبه وجود  کیوسکها،  زباله،  ها،  سطل  چندمنظوره،  های 

 (.   Loukait & Banerjee, 1998اشاره دارد )  و غیره  هاسرویس

 معنای مکان  -

گرایانه اکثر پژوهشگران نسبت به مسئله مکان و معنای مکان؛ هر یک از آنها با توجه به نگاه اثبات 

عوامل مفهومی، عوامل    دانند؛گیری معنای مکان، عوامل و پارامترهای مختلفی را مؤثر میدر شکل

تأثیرگذار در   پارامترهای  اینکه  بیان کرد  باید  البته  اجتماعی.  و عوامل  پارامترهای فردی  کالبدی، 

کننده و نیز نحوه تجربه  های مختلف با توجه به افراد استفاده ادراک و تبیینِ معنای مکان برای محیط 

عوامل محیطی و عوامل فردی را به عنوان  (  (Gustafson, 2001آنها متفاوت است. گوستافون  

شکل گیفورد  ابعاد  است.  کرده  بیان  مکان  معنای  شخصی،    از(  (Gifford, 2002گیری  عوامل 

مانزو  عوامل فیزیکی، ساختار اجتماعی و عوامل ادراکی نیز توسط  فیزیکی و فرهنگی گفته است.  

Manzo, 2005)  )  عنوان شده که میسترزMeesters, 2009)  )مدو و اپستین پلوچ و همچنین آ  

Amdur & Epstein Pleouchtch, 2012)  ) تنها بر ابعاد اجتماعی و عوامل کالبدی تأکید    نیز

اطلاعات نمادین و  معنای مکان را با    ابعاد پدیدآورنده   ((Windsong, 2010  ویندسانگدارند.  

( معنای محیط را با  1378معنی بخش محیط و تجربیات گذشته بیان کرده در حالیکه افشار نادری )

نظریه  نظرات  طبق  است.  کرده  تعریف  محیط  فیزیکی  ویژگیهای  و  مفاهیم  انسانی،  پردازان، رفتار 

گیری مفهوم مکان است که هدف این پژوهش نیز در  عوامل کالبدی و فیزیکی یکی از ابعاد شکل 

غرفه در ساختار  بصری  کالبدی/  اهمیت عناصر  نظر  نقطه  از  ادراک  است.  تبیین  نمایشگاهی  های 

های  شود؛ ویژگی باعث انتقال معنا نیز میعملکرد ساختار کالبدی فضا همانند یک نشانه است که  

حیدری و  (دهد فیزیکی از جمله ترکیب فرم، سایه و روشن، رنگ، صدا و نور که فضا را شکل می

       (.  1395بهدادفر، 

 

 عوامل موثر بر ادراک و رفتار مکان -
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شناسی هستند )براتی،  ادراک، چند بعُدی و چند کیفیتی است. صدا، بو و لمس از ابعاد دیگر زیبایی

(. در مورد ابعاد مختلف ادراک، تحقیق سازمان یافته و  2:1400زاده ملایوسف،  نیک پیما و عالی 

اندکی وجود دارد. مطالعات محدودی انجام شده که در مورد معانی تداعی کننده   اظهارنظرهای 

های صوتی محیط انجام داده است. »ساوت  ( تحقیقاتی در مورد کیفیت ۱۹۵۹)  1است. »راسموسنه«

های کلی محیط را های خود نشان داد که کیفیت صوتی ادراک، ویژگی( در بررسی۱۹۶۹) 2ورث«

کننده های دیداری فرمی و نمادین تنها عوامل تعیین دارد که ویژگیدهد و بیان میتحت تأثیر قرار می

زیبایی )فقیه کیفیت  نیستند  کشمیری،  شناسی  و  را  188،1399الاسلام  ادارک  بر  موثر  عوامل   .)

توان در دو دسته جای داد: عوامل مربوط به محرک )محیط( و عوامل مربوط به فرد. از این رو  می

)جدول شرح  به  رفتار  و  ادراک  بر  موثر  گشته 1عوامل  تدوین  زاده (  ابراهیم  و  )فرجی  اند 

آنچه در این پژوهش حائز اهمیت است بررسی وجوه و ابعاد فیزیکی فضاهای    (.100،1399نوایی،

پذیری  نمایشگاه با استفاده از عوامل موثر در ادراکِ معماری فضا با هدف جذب مخاطب و اجتماع 

   .است

 
. (100،1399. عوامل موثر بر ادراک و رفتار)فرجی و ابراهیم زاده نوایی، 1جدول  

 میزان تاثیر  تعریف عوامل موثر 

 

 نور 

نور، اصلی ترین عامل درک بصری محیط است. فرم، رنگ یا بافت قابل دیدنی  

 بدون نور وجود نخواهد داشت. 

تاثیر مستقیم بر سیستم بینایی و تاثیر غیرمستقیم روی احساسات، خلق و خو و  

 های بدن. حتی هورمون 

 

 رنگ 

کننده نور رنگی قرمز، سبز دریافتعدم برابری شدت نور دریافتی در سه نوع سلول  

 .شودو آبی در چشم باعث به وجود آمدن مفهوم رنگ در مغز می

تاثیرگذار بر احساسات، وضعیت فیزیکی، حالات روحی و حتی مکالمات  

 روزمره. 

 

 صدا

آید؛ به  صدا، صوت و یا موج صوتی )انرژی( از تحرک ذرات ماده به وجود می 

ای دیگر، آنرا به حرکت در  گونه ای که یک ذره با حرکت )برخوردِ( خود به ذره

 یابد. آورد و به همین ترتیب است که صوت نشر می می

 

 تاثیر بر سیستم شنوایی، تکلم، سیستم ایمنی، فشارخون، قلب، تاثیر بر روان انسان. 

 تاثیر بر روان و رفتار انسان.  - هوا

 

 ماده 

محیط است که به نور، رنگ و صدا جان می  ماده یکی از مهمترین ابزار شکل گیری 

 شود. بخشد و باعث حضور آنها می

 اثر روان شناختی بر انسان دارد و بر جسم و روان انسان موثر است.

 
1 Rasmusne 
2 Albert Southworth 
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 محیط کالبدی و رفتار انسان -

های گوناگونی در ارتباط با تأثیر محیط بر رفتار انسان و چگونگی ارتباط و همچنین تعامل بین  نظریه

ای مشخص و تعیین  محیط کالبدی و تجربه انسان از آن وجود دارد. قلمرو هر رفتاری در محدوده 

شناختی های جامعه شود؛ این مفهوم ریشه در تحلیل افتد که قلمرو رفتاری نامیده می شده اتفاق می 

دهه   از  که  دارد  شهری   Park, Burgess &Mckenzie;1925)شد  آغاز    1920زندگی 

Thrasher,1927; Whyte, 1943; Zorbaugh, 1929; Yablonsky, 1962.)    مفهوم

گروه  یا  اشخاص  توسط  اشیاء  و  مکان  از  متقابل  انحصاری  استفاده  دربردارنده  هاست  قلمرو 

(Altman & Hythorn, 1967; Altman & Taylor & Wheeler,1971 

Sundstrom, 1974.)    قلمرو فضایی دربردانده احساس یگانگی روانی با یک مکان است که با

(.  Pastalan,1970)  شودجویانه و قراردادن اشیاء در آن مشخص و محدود میرفتارهای مالکیت 

می به شمار  نیز  اجتماعی  پدیده  بلکه یک  نیست،  فضایی  موضوع  تنها یک  قلمرو  در  مفهوم  رود. 

 Lawson؛  1395توان موقعیت و مکان یک اجتماع در فضا دانست )حیدری،حقیقت قلمرو را می

  حس هویت پذیری در قلمروهای نمایشگاهی دارای اهمیت فراوانی است و  (. اجتماع2001:168,

های اجتماعی مل اجتماعی و تثبیت نظام نقش قلمروها تسهیل تعا  ترین ویژگی قلمروهاست.از مهم 

است. رابطه افراد با نظارت بر تعامل اجتماعی تسهیل و همچنین از تضاد و ارتباط نادرست اجتماعی  

   (. Lang, 1938؛1395کند )حیدری، جلوگیری می

 

 های نمایشگاهی نمایشگاه و غرفه -

انبوه کالا در سده  نمایشگاه؛ پدیده ای برآمده از دوران مدرن است که بنا بر ضرورت تولید و عرضه  

ظهور کرد. مکان و فضا در عصر مدرن دوباره تعریف شد و فناوری در کانون توجه برای زیست    19

بر این اساس معماری و ساختار بصری نمایشگاه در روزگار حاضر کارکردهای   انسان قرار گرفت.
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مهم    متمرکز شده است.های مختلف بشری  متنوعی دارد که حول کنش ارتباط ادراکی در عرصه 

افکار  و  اندیشه  بر  تأثیرات آن  نیز  اطلاعات و  تفسیر  و  ارایه  این محیط جهت  قابلیت  به  است که 

های نمایشگاهی جهت کسب تجارب  مخاطبان توجه داشت. ساماندهی و طراحی هدفمند در غرفه 

های  واقعی برای ایجاد ارتباط موثر با مخاطبان است که پتانسیل ساختار معماری غرفه در انتقال پیام 

ارتباطی فضا برای ایجاد این جاذبه دارای اهمیت فراوان است. معنای مکان در این فضاهای   -ادراکی

با تأکید بر واژگانی مانند: رابط  اثر، ارتباط و درک سریع و ساده، نمایشگاهی  های بصری فضا و 

تبیین می  برنامه شود ک جذب و مکث و ماندگاری مخاطب در محیط و ...  دهی ه همگی در نحوه 

ای سریع میان مخاطب و فضای نمایش در شناسایی عوامل  گیرند؛ رابطه جزئیات ادراکی فضا قرار می

 (. 1393پذیری )بهمنش، تأثیرگذار بر ادراک محیط و هدف اجتماع

 

   دلایل نیاز به نگاهی جامع در ارزیابی ادراک فضا
برخی عوامل محیطی شامل فعالیتها، محیط اجتماعی، تحریک حسی، نشانه نمادین، انسجام فیزیکی 

و کارایی در ترکیب با عوامل فردی شامل سلامت، هیجانات فردی، تأثیرات فرهنگی، شخصیت،  

انگیزد که در  ها؛ شناخت و احساس یا هیجان در فرد را برمیدانش، سبک زندگی، ارزشها و انگیزه 

 ,Debekشود )نهایت موجب رفتارهای مختلف نظیر انجام کاری با اجتناب از آن در محیط می

کیفیت (10 :2014 مورد  در  داوری شخصی  مکان،  ارزیابی یک  میزان  .  نظیر  آنها  احساسی  های 

ترجیح یک مکان نتیجه حس مکان قوی و نیز ارتباط و  (. Nassar، :2011 166جذابیتشان است )

رود  ست. ترجیحات به عنوان شاخصی برای قساوت احساسی یک محیط به شمار میتعامل با مکان ا

پیچیده  فرایند  ادراک و عکس و  با  است  ای است که  ارتباط  بودن در  مفید  از جهت  به آن  العمل 

(Bell et al., 2001)می بنابراین  پژوهش .  تکمیل  در  نظریهتوان  از  محیطی  ادراک  های  های 

ها و تجربیات  ای که هم رابطه احساسی با فضا و هم تأثیر انگیزشبه عنوان حوزه   "ترجیحات محیطی"

با توجه به  فضایی بر فرد را در نظر دارند، کمک گرفت. واژه ادراک در محیط های نمایشگاهی 

شود بایستی از ابعاد شناختی، عاطفی، تفسیری و سنجشی نیز  اهمیت چیزهایی که دیده و حس می

 آنها در فضا مورد ارزیابی قرار گیرد.جهت جذب مخاطب و مکث 
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 های نمایشگاهی   عوامل ادارکی تأثیرگذار بر طراحی غرفه -

 2، لنگ، شولتز، وایت، ادوارد رلف 1های افرادی چون لینچ، راپاپورت با بررسی مطالعات و پژوهش 

کننده معنا به هم  های ادراکی و تداعیتوان به این نتیجه رسید که جنبه و غیره می  4، دگن   3، اپلیارد 

کیفیت مرتبط میان  تفاوت  میاند.  موجب  ادراکی  کیفیتهای  این  که  هم،  شود  با  ترکیب  در  ها 

فضا به  .  (Sajadzadeh & Pirbabaiy , 2013: 181)گر »معانی« برای مخاطبان باشد  تداعی

کننده داشته  تواند بر رفتار اثر گذارد و نسبت به رفتار، نقش کنترلعنوان بخش کالبدی محیط می

فعالیت  تشویق کند؛ در صورتی که در مورد  را  رفتارهایی  را تضعیف و  رفتارهایی  یعنی  ها  باشد. 

تواند تنها امکان یا عدم امکان یک فعالیت را فراهم آورد. لذا تأثیر فضا بر رفتار  )فعالیت( فضا می 

در زمینه  باشد. کنترل رفتار در فضا معمولاً به دو صورت القاء رفتار  تر میتر و قطعیبسیار مستقیم 

انجام می از طریق فضای کالبدی  )پاکزاد،فضایی مناسب و حذف رفتار  (.  59و  54:  1385گیرد 

های گوناگونی در ارتباط با تأثیر محیط بر رفتار انسان و چگونگی ارتباط و تعامل بین محیط  نظریه

هایی در  کالبدی و تجربه انسان وجود دارد. روانشناسی محیط و علوم رفتاری به دنبال خلق تئوری 

ای که بتوانند مورد استفاده معماران مورد رفتارهای انسان در محیط روزمره و بوم اوست، به گونه 

قرار گیرند. چهار حس عمده و با ارزش در احساس محیط: بینایی، شنوایی، بویایی و لامسه است. از  

ترین حس نسبت به دیگر  آید که بینایی، اساسیگونه بر میاین  5تعاریف ارائه شده توسط »پورتئوس«

دهد.  کند و در اختیار مغز قرار میآوری میحواس است و بیشترین اطلاعات را از محیط اطراف جمع 

ها به صورت انتخابی و آگاهانه  نامد؛ با این توضیح که انسان او بینایی را حسی فعال و جستجوگر می

 
1 Rapaport   
2 Edward Rolf   
3 Appleyard   
4 Degen   
5 Porteous   
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می انسان نگاه  طرف  به  اصوات  و  بو  معمولاً  ولی  میکنند،  گفته  ها  به  جهان  از  ما  ادراک  آیند. 

»ماتلاک«، تدراکی فضایی است و فضا، سه بعدی است. گیبسون در کتاب »ادراک جهان بصری«  

ها و  کنیم که به وسیله محرک نویسد، ما این واقیت سه بعدی را به صورت پرسپکتیو درک میمی

کنند. ادراک را در توالی محرک  ساختار آنها و تغییرات حسی دریافت شده با ما ارتباط برقرار می

کنیم ها و مناظر اطراف را با تمام ابعاد مختلفشان درک میکنیم و فضاها، محیط های بصری تجربه می

های  جنبه  کنیم،و هنگامی که تغییری در محیط با توجه به موقعیت مکانی یا احساسی خود ایجاد می 

جدیدی از محیط برای ما آشکار خواهد شد. در واقع درک حسی ما از یک مکان تا حد زیادی  

(. درک، فرآیندی است که هنگامی 246:  1379تر فضایی است )ماتلاک،  درک بصری و دقیق 

های ذهنی را به وجود می آورند؛  کنند، ماهیت های حسی اطلاعات پنهان را در ذهن فعال می محرک

های بصری حذف شوند یا تغییر پیدا کنند، درک ما از مکان، مقیاس، اندازه،  بنابراین اگر محرک

ویژگی سایر  و  بافت، سختی  )ماتلاک،  رنگ،  کرد  پیدا خواهد  اساسی  تغییرات  آن  :  1379های 

و همچنین ایجاد    های بصری فضایی برای مخاطب بندی و جاذب (. نحوه ارتباط سریع بین پیکره 245

  ؛ ها استدر فضاهای نمایشگاهی از عوامل مهم و تأثیرگذار بر اهداف کارکردی این مکان حرکت  

توانند بر یکدیگر اثرپذیر باشند. بنا بر نظریات ادراک محیطی، های فضایی میالبته حرکت و جاذب 

 ابزارهای ادراک و فرایند احساس محیط در تحقیقات  

متغیرهای بدست آمده مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت و میزان همبستگی متغیرها در یک  پیشین،   

عدد( با استفاده از روش  36متغییرهای بدست آمده )  معلولی )پدیده( بررسی گردید.  – رابطه علت  

تحلیل محتوا از متون نسبت به عوامل موثر بر ادراک بازدیدکنندگان، جذب مخاطب و ایجاد اجتماع  

بندی  دسته   محیطی و معنایی  -ذهنی، بیرونی  -در فضاهای نمایشگاهی، بین سه گروه عوامل درونی

   (.2شد )جدول
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نگارندگان،    . 2جدول  ( بر ادراک فضا   . ( 1402مجموعه عوامل موثر 

 روش تحقیق 

سازی روش تحقیق در پژوهش حاضر به صورت ترکیبی )تحلیل محتوا، استدلالی و استنباطی(، شبیه 

این پژوهش رویکردی کیفی اعتبارسنجی شده است.  بطور تطبیقی    -و روش محاسباتی است که 

تحلیلی در بخش مبانی نظری و تحلیل    -کمیّ را پیش گرفته که روش آن مبتنی بر رویکرد توصیفی

               

قبل از غربالگری توسط تکنیک دلفی  – و جذب مخاطب  مجموعه عوامل موثر بر ادراک فضا             

ذهنی  -عوامل درونی محیطی  - عوامل بیرونی  محتوایی  -معناییعوامل    

های  ویژگی

 فرهنگی 

تاریخ  –زبان   

نژاد  –فرهنگ   

 

محیط  

 طبیعی 

 عوامل زیست محیطی 
 حس مکان

پوشش       –خاک  – آب –باد

شرایط جوی  -گیاهی مرد –زن  جنسیت   گوناگونی  

های     شاخص

 رفتاری 

 تیپ شخصیتی 

A-B-C-D 
 

 

 

محیط  

 مصنوع

های فرمی و فیزیکی ویژگی  
 نفوذپذیری

 حواس  انسان 

 بینایی 

 بساوایی

 چشایی 

 بویایی

 حس عمق 

 حس درد

 ادراک زمان

– رنگ  – اندازه  – شکل   

حرکت -سیرکولاسیون -بافت  
پذیریرنگ / تعلق  

 خوانایی الگوی محیط انسان ساخت 

عملکردگرا –انسانگرا   

مفهوم گرا  –فرم گرا    

 حضورپذیری

رفاهی تمهیدات و تجهیزات   تباین 
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های کمیّ است. بخش نخست این نوشتار به مباحث نظری و شناخت ادبیات  محتوا در بخش داده 

های نمایشگاه به روش تحلیل محتوا  موضوع در زمینه اجتماع پذیری، ادراک، مکان و معماری غرفه 

اختصاص دارد که با استفاده از راهبردهای کیفی در بستر استدلال منطقی میسر شده است و بخش  

دوم به بررسی اشتراکات فاکتورهای اجتماع پذیری، ادراک و معماریِ داخلی فضاهای نمایشگاه  

گردآوری اطلاعات به صورت    اختصاص دارد و از بستر تحلیل تطبیقی استفاده شده است. روش

ها  به تجزیه و تحلیل داده   1تکنیک »دلفی«   ای و میدانی است و سپس با استفاده ازمطالعات کتابخانه

الگوی   به  بخش دیگر جهت رسیدن  است. در  پرداخته  ماتریس خودتعاملی ساختاری  تشکیل  در 

استفاده شده    3ویزارد«  و »سناریو  2مک« افزارهای »میکپیشنهادی از روش محاسباتی و تحلیل در نرم

عدد( سناریوی بهینه از آن مستخرج گردید. لازم به ذکر  23است که در بین سناریوهای سازگار )

که شیوه غربالگری دلفی در این پژوهش به صورت پنِلی است و با تهیه پرسشنامه از عوامل و متغییرها  

حضوری انجام گردید تا  در چند مرحله )حداقل دو مرحله( برای متخصصین این حوزه ارایه و تبیین  

های مرتبط با توجه  های بهینه میان متغییرها از دیدگاه کارشناسان و متخصصان امر در حوزه به انتخاب 

به عنوان    هدف منتخب در پژوهش حاضر، کلیه  به هدف تحقیق دست یافت. جامعه افراد جامعه 

نمایشگاه  افراد جامعه  مخاطبین حضور در  به آحاد  تعمیم آن  نظر عمومیت موضوع در  نقطه  از  ها 

های طراحی داخلی، نفر( از متخصصان در رشته 15انتخاب شده است. جامعه آماری شامل دو گروه )

هنرهای تجسمی، معماری و طراحی شهری است که سنجش نظریات آنها در رابطه با عوامل موثر بر  

به روش پَنلی انجام گرفته  ادراک و حرکت در نحوه اجتماع پذیری و نوع طراحی فضای نمایشگاهی  

است. در مطالعات پَنل، نمونه یکسانی از پاسخگویان مورد آزمون قرار گرفت که با توجه به هدف،  

 (. 2ای استفاده شده است )شکلاز مطالعه پَنلِ فاصله 

 

 

 
1 Delphi Technique 
2 Mic Mac Software 
3 Scenario Wizard Software 
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 (. 1402کمّی )نگارندگان، -. روش  و مراحل تحقیق با رویکرد کیفی2 شکل

 

 ها بحث و یافته

دهی افراد جهت حضور در مکان یکی از اهداف  تبیین نوع حرکت یا چگونگی جهت 

با   ه  ن مفهوم حرکت  در  را  تأثیرگذار  عوامل  که  است  نمایشگاهی  فضاهای  در  اصلی 

بصری،   و  فرمی  کشش  مخاطب،  جذب  چگونگی  بلکه  بودن  سرگردان  معنای 

عوامل  اجتماع  مورد  در  نظری  مباحث  اشباع  به  توجه  ا  ب دارد.  بر  در  غیره  و  پذیری 

بندی در این موضوع که  تأثیرگذار و همچنین دستیابی به ترکیبی درست و یک دسته 

ه نظرات اندیشمندان و پژوهشگران قبلی برای رسیدن   ب ا نگاه  ب پیشنهاد پژوهش است 
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بین   صحیح  و  درست  غربالگری  یک  و    36به  زدن  الک  روش  نتخابی،  ا متغییر 

ه تقسیم  بندی متغییرهای  غربالگری دلفی پیشنهاد خوبی در این مرحله است. با توجه ب

همچنین   و  پرسشنامه  ارایه  توسط  شده  عنوان  گروه  دو  در  پژوهش  این  آمده  بدست 

مرتبط،   متخصصان  و  کارشناسان  توسط  مرحله  دو  در  حضوری  و  زبانی  توصیف 

ه به تعیین  5تا    1گذاری )بین امتیازدهی و ارزش  ا نگا ( صورت گرفت. نتیجه حاصله ب

ه  شدت آستانه، حذف و اضافه شاخص   عامل و متغیر تبدیل    16ها بعد از روش دلفی ب

 (. 3شد )جدول 

های نمایشگاهی و اهمیت اثرات متقابل  با توجه به متغیرهای تأثیرگذار در فرم و عملکرد غرفه       

اعتبارسنجی مستقل متغیرها با روش غربالگری دلفی به صورت  علاوه بر  )اصلی و وابسته( بر همدیگر  متغیرها  

افزار نرماثر متقابل بر هم نیز مورد سنجش قرار گرفت. اطلاعات بدست آمده در این بخش از دلفی وارد  

مک،  از متغییرها را با اثر متقابل تشکیل داد. در غربالگری به روش میک  16× 16مک شد که ماتریسی میک

( که 4تا    0دهی بین اعداد  هر عامل نسبت به عوامل )متغیر( دیگر به صورت متقابل قابل سنجش است )وزن

مک با توجه به محاسبات ریاضی کند. خروجی میکحتی متغیرهای وابسته را هم نسبت به یکدیگر مقایسه می 

در    داریمحصول کار تبدیل به نمو  که  دهی شده استوزن  ،لی ( در پروسه با روش پن16ِ× 16بر ماتریس )

  3شکل درصد رسیده است )  100و   96که اعتبار خروجی آن در دو مرحله آزمودن به بالای    گردید  مکمیک

 (.    4جدولو 

 

 . 4جدول                                                                                                                                                                          

                                                               شدگی ماتریس درجه مطلوبیت و بهینه

      MATRIX MDI 

         

 

 

 

 

IND I C A T O R  V A L U E  
Matrix size 16 

Number of iterations 3 

Number of zeros 68 

Number of ones 67 

Number of twos 49 

Number of threes 12 

Number of P 0 

Total 128 

Fillrate 65.30612% 
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 .(1402. قدرت و نفوذ عوامل موثر بر ادراک در فضای نمایشگاهی )نگارندگان، 3شکل       

ترین عوامل بر ادراک در طراحی فضای هدف از این غربالگری تعیین مهمترین و اثرگذارترین و البته مرتبط

غیرمستقیم   یا  مستقیم  به صورت  که  عواملی  است؛  تأثیرات خودنمایشگاهی  کنندگی، برای دعوت  دارای 

 توسط ابزار  ادامهدر  (.4شکل خواهد بود ) مکث و اجتماع کاربران

 
. (1402)نگارندگان،   در نتیجه غربالگری تکنیک دلفیعوامل موثر بر ادراک و اجتماع  . 3جدول   

 

ماتریس  میک اطلاعات  آمدهمک،  بر   بدست  نمودار خطی  و  ت  به گراف  بر    ثیرأاساس  و  یکدمتغیرها  یگر 

نام    و غیرِ مستقیم  ثیرات مستقیمأشد که ماتریس ت  تبدیل  (ثیرپذیریأثیرگذاری و ت أت)همچنین نمودار نفوذ  

متقابل در چهار بخش پیوندی، مستقل، وابسته   یهامک با توجه به قدرت نفوذ و وابستگی . نتیجه در میکدارد

 (.  6و   5شکل شد )عامل مهم در خروجی نهایی پروسه تبدیل  9و خودمختار به 

 

 

 
 

 

 

 

 

م و    . 4شکل   قی ثرات مست م )نگارندگان،  ماتریس ا قی مست  . ( 1402غیرِ

                                              

 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 ردیف 

عوامل  

 موثر  

یي  ا ن ی یي  ب وا د  جنسیت  بسا بعا زیست   بافت  شکل  رنگ  ا

 محیطی 

ایی  ن ذیري  خوا فوذپ اگونی  ن ایی  گون وی ذیری  ب دات  حضورپ این  تمهی ب  حرکت  ت
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  مکمیک  افزارنرم آنالیز گراف. 6 شکل        دسته بندی نفوذ قدرت متغیرها . 5شکل 

 

، سیستم  و نحوه چینش متغییرها  در سنجش متغیرها  لازم به ذکر است که طبق نمودار نفوذ قدرت

و عوامل دیگر    استدارای حالت ناپایدار است که البته با توجه به تعاریف نظری پژوهش، منطقی  

تعدیل در   متغیر  و    . خروجیهستندکننده  نقش  مقایسه  افزار،  نرم  از  استفاده  و  از دو روش  حاصل 

ها و محیط نظیر »شکل، رنگ،  هایی از کالبد غرفه . متغیرهای مستقل تحقیق، مولفه سنجی شدصحت 

تباین و کنتراست، ابعاد و غیره« است که بیانگر فرم ساختاری در مفاهیم حرکت و نفوذپذیری برای  

وزن  که  است    نکته اینمخاطبین و مسیردهی آنان جهت دعوت، مکث و اجتماع مخاطبین است.  

ات  دارای تغییر  شرایط مختلفدر  مک  یکافزار مبندی نرم سیستم ناپایدار در دسته  عواملمتغییرها و  

با توجه به  افزار  نرم این    ا اطلاعات پژوهش و تحقیق ارایه شده ببیانگر صحت    که   است  خاص خود

در   ارزیابی و شناسایی عوامل کلیدی   است. پایدار  ناپایدار نسبت به سیستم  تر سیستم وضعیت پیچیده 

خاص  دشواری  دارای  پراکندگی متغیرها حول محور قطری صفحه    های ناپایدار با توجه به سیستم
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  .خواهد دادنشان    در بیشتر مواقع را  حالت بینابینی از تأثیرگذاری و تأثیرپذیری    است؛ چرا که  خود

 (.  7گرفت )شکل  بخش قرار 6 در خود  خاص بندی دسته  در متغیرها از  یک هر  روند این در

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 و سیستم ناپایدار در آنالیز عوامل  بندی متغیرهادسته گراف. 7  شکل                                      

 

  بر  موثر   عوامل   تریناصلی  تعیین  جهت  مکمیک   بندی جمع  از   تفسیری   -ساختاری  تحلیل   نتیجه   در

  شدند انتخاب عواملی متغیرها، تلخیص  همچنین  و  نمایشگاهی هایغرفه طراحی  هایشیوه  و  ادراک

  قرار  نفوذ   و   قدرت  نمودار  بالایی  نیمه  در  عبارتی  به  یا  و  است  تأثیرگذاری  میزان  بیشترین  دارای  که

  رابط   متغیرهای  روی  بیشتر  تأکید  اصلی،  عوامل  عنوان  به  متغیرها انتخاب  در  دیگر  بیانی  به  گیرد؛می

                         (.5است )جدول  هدف  نیز  و

 (. 1402نگارندگان،)متغیرها با توجه به نمودار نفوذ قدرت  تلخیص .5 جدول                                                  
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ثیر هر کدام از متغیرهای مذکور بر میزان افزایش کارآیی جهت رسیدن به الگوی  أدر روند بررسی ت

و   های مشخص، به منظور صحت بیشتر نتایج حاصل از ارزیابی و مقایسه تحلیلیبندی بهینه در گروه 

ویژگی  همچنین  پیشنهاد  سایر  ارایه  جهت  آمده  بدست  مدل  معماری؛  ساختار    های سناریویا  های 

نرم   سازگار سناریوهای  گردیدانجام    "ویزارد  سناریو"افزار  توسط  دارای  بخش  این  در  . خروجی 

حاصله   متغیرهای  از  نرم   است ترکیبی  اعتبارسنجی  میزان  به  توجه  با  اولیه  پیشنهادهای  از  که  افزار 

قرار گرفت.  یمتغیرها ملاک  بهینه  الگوی  ویزاردنرم  برای طرح  امر   افزار سناریو  برای تسهیل در 

تا نظرات  رشتههایی است که ماهیت میان پردازش اطلاعات کیفی در پروژه  نیاز است  و  ای دارند 

نگاری به کار گرفته شوند. روش کارآمد و  آینده   ی هاهای کیفی در پروژه داده   درباره   متخصصان

است  مدت    هایی برای آینده درازهای آتی؛ مجموعه داستان موثر سناریونویسی برای آینده و پژوهش 

  و های مرتبط مورد استفاده قرار گیرد. نتیجه نهایی  تواند به عنوان الگو در مسیر و پیش فرض که می

  به  عواملحالت متفاوت    43توصیفگر و  9به متغیرهای تحقیق در قالب    با توجهوی بهینه  تبیین الگ

ماتریس که 43×43 یک  پنلی  در  تبدیل شد  شیوه  به  متقابل  اثر  تحلیل  توسط    چارچوب روش 

تا    - 3)  ؛ هر کدام از توصیفگرها به صورت جزء صحیح میانگین عددیگردیدارزیابی    متخصصان

 .  (6)جدول  افزار سناریو ویزارد قرار داده شد و نتایج پروسه طی شده مشخص گردیددر نرم  +(3

( به  8در سناریوهای سازگار بدست آمده )شکل متغیرها های متفاوت ازبندی همنشینی و ترکیب      

افزار بررسی و  های سوگیری آنها توسط نرم که همراه با شاخص   است   شده ارایه    پیشنهاد   23  تعداد

 (.7آنالیز شد )جدول 
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 (. 1402نگارندگان،)  ماتریس تحلیل اثر متقابل سناریوها و توصیفگرها. 6جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ۱۴۰۲  پاییز، سوم، شماره  هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش........ 140

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (. 1402نگارندگان، . آنالیز نتایج سناریوهای بدست آمده از سناریو ویزارد ) 8شکل 

 (. 1402نگارندگان،) شاخص سوگیری سناریوها. 7جدول 

 شاخص سوگیری سناریوها 
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همنشینی زیرمجموعهخوانش  به  نسبت  میها  نشان  عوامل  از  یک  هر  در  های  بایستی  که  دهد 

بهینه به دلیل  بخش به شرایط خاص خود مورد بررسی قرار گیرد. سناریوی  با توجه  های مختلف 

سوگیری سناریوهای پیشنهادی فوق، شکل مربع و منتظم بودن فرم    درجه ثبات و درصد شاخص 

  100تا  80و  60ها بین همراه با نورپردازی مصنوعی است. درصد سوگیری نزدیک بین متراژ غرفه

متر متعادل و مناسب است. نفوذپذیری در همنشینی با این    8مترمربع است که حداقل عرض راهرو  

ها، تباین در  متر است که البته بایستی خوانایی، نشانه   60تا    40بندی  ها دارای عمق بلوک شاخص

نحو دسترسیعملکرد،  و  حرکت  طراحی ه  در  شرایط  به  توجه  با  نیز  را  شعاعی  و  شطرنجی  های 

نمایشگاهی در نظر داشت. همگی عوامل فوق بنا به شرایط ناپایدار در سیستم نمایشگاهی به تجمیع  
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پذیری در فضای غرفه ها منجر خواهد شد که این از اهداف برگزارکنندگان و همچنین  و اجتماع 

 مفهوم نمایشگاه نیز است. 

 گیرینتیجه
  های متفاوت از حالت   جهت رسیدن به الگوی بهینه   در روند پژوهش   توصیفگرها و متغیرهاتخلیص  

اثرگذاری و یا اثرپذیری    نحوه   در  افتراقات  واشتراکات  انجام گرفت.    عدد سناریو(   23)پیشنهادی  

های نمایشگاهی  الگوی بهینه در طراحی نمایشگاه و غرفهکننده عوامل موثر برای تبیین  متغییرها، تعیین

فضای   و  انسان  ارتباط  و  تعامل  بهبود  و  ارتقاء  به  که  محیط  ادراک  از  تحلیلی  الگویی  هستند؛ 

نمایشگاهی منجر خواهد شد. عناصر بصریِ فرم از جمله: رنگ، شکل، نور و کنتراست که با توجه  

انجامد. واژگان خوانایی و نفوذپذیری  به اندازه غرفه و ابعاد راهرو به مسیردهی حرکتی مخاطب می

های  نیز در تفهیم ادراک فضا، مرتبط با ساماندهی صحیح عناصر فوق در نحوه طراحی داخلی غرفه

آنالیز  ت، انگیزش و جذب مخاطب است.  نمایشگاهی است که بیانگر رابطه بین عناصر بصری، حرک 

بهینه در طراحی غرفه الگوی  با ماکزیمم درصد سوگیری )شکل  سناریو و  نمایشگاهی  با  9های   )

 های داخلی عبارتند از:                                                                   توجه به پژوهش حاضر و روند تحقیق برای نمایشگاه 

 مربع.  منتظم و  ؛هاها در فرم کلی غرفهترین شکل مناسب -

 تاکید اصلی بر نورپردازی مصنوعی در بخش بینایی )نورپردازی(.   -

های نمایشگاهی در همنشینی راهروهایی  متر مربع در رابطه با ابعاد غرفه  100تا    80پیشنهاد میانگین    -

نیز با   متر مربع  100تا    60البته ابعاد    .الزامی است  متر نباشد و نور ملایم در راهروها  8که کمتر از  

 توان میانگین آنها را در نظر داشت.  توجه به نوع عناصر و عوامل فضا، پیشنهاد دیگری است که می

   ها نیز باشد.در نحوه حرکت که دارای فضای مرکزیت در دسترسی  گذاری و شبکه شطرنجینشانه   -

از میان    7و    6  پالت رنگیدو  با تاکید بیشتر بر روی    پیشنهادیهای  اتفاق نظر در خصوص رنگ   -

قرمز به دلیل جاذبه بصری و هارمونی و سبز به   که تنالیته رنگ مشخص شده در پرسشنامهی هاپالت 

می رنگ  به  مربوط  بخش  در  البته  است.  شده  انتخاب  آرامش  عوامل  خاطر حس  و  معیارها  توان 

دیگری را نیز در نظر داشت که به عنوان یک پژوهش جدید با توجه به علم و روانشناسی رنگ در  

عناصر ساختاری   بین  تعاملات  و  ارتباطات  بردن  بالا  کرد.  بررسی  نمایش  با    – فضای  فضا  بصری 
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ها و در نتیجه اجتماع پذیری فضا، نحوه  کاربران و مخاطبین منجر به کشش و دعوت افراد درون غرفه

 کند. ساختار کالبد معماری آن را نیز تبیین می

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

(.1402افزار سناریو ویزارد ) نگارندگان،. سناریوی بهینه از نتایج نرم 9شکل  

 

 (.1402افزار سناریو ویزارد ) نگارندگان،. سناریوی بهینه از نتایج نرم 9شکل
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با  تأثیرگذار بر خوانایی مسیر در مجتمعهای  شناسایی مؤلفه  .(1394).  لااخوت، هانیه و مهمویی، سهی  - های تجاری 
 .شهری، تهران هالمللی عمران، معماری و توسع بین ه. سومین کنگرتأکید بر ساختار بازار سنتی

های  ت بافتلا بخشی به محهویت  .(1387)بین، مهدی.  انصاری، مجتبی؛ صادقی، علیرضا؛ احمدی، فریال و حقیقت  -
 . 100-93(، 11)، آینه خیال . شهری با تأکید بر ساماندهی نظام بصری هفرسود

 (.  6)معمار،  از کاربری تا مکان. .(1378)افشار نادری، کامران.  -

  کننده تعیین عاملی به مثابه زبان؛ )زبان فضای(. 1400براتی، ناصر؛ نیک پیما، محمد و عالی زاده ملایوسف، سجاد. ) -

 . 22-1(، 5)1فصلنامه دانش شهرسازی،  فضا(،  ادراک و تعریف در

 . تهران: انتشارات کلهر. الگونگاری طراحی و اجرای غرفه های نمایشگاهی(. 1393بهمنش، آزاد. ) -

 .، جلد سوم. تهران: انتشارت شهیدیها در شهرسازی از فضا تا مکانسیر اندیشه .(1388)اکزاد، جهانشاه. پ -

 . 79-45(، 1)1، پژوهیآینده  و راهبردی مدیریتغربی.  دانشی: پژوهی(. آینده 1397پدرام، عبدالرحیم. ) -

 .تهران : شهرداری تهرانسمینار زنان و مسایل شهری. فضای عمومی و زنان.  (.1391) پرتوی، پروین. -

  تطبیقی  مطالعه  جدید؛  عصر  در  ریزیبرنامه  سوی  (. به1398توبچی ثانی، علی؛ محمدی، محمود و خزائی، سعید. )  -

 . 683-665(، 3)9، ای( ریزی منطقهفصلنامه جغرافیا )برنامهپژوهی. آینده  با  ایمنطقه و شهری ریزیبرنامه

 .نژاد. اصفهان : خاکت : محمد احمدی شهرسازی شهروندگرا. (.1387)تیبالدز، فرانسیس. 

فاطمه.    - می.  لامعنا، زیبایی، شکل و سازه در معماری دوران اس   هرابط  .(1393)حجازی، مهرداد و مهدیزاده سراج، 

 . 22-7، (2)1، میلاهای معماری اسپژوهش

-  ( عبدالرحیم.  عیوضی،  و  فاطمه  ثقفی،  سپهر؛  سید  نوری،  قاضی  مصطفی؛  گلکار،  تطبیقی  1397حسینی  بررسی   .)

 . 177-153(، 4)4، های عمومیفصلنامه سیاستپژوهی شل و پراسپکتیو. مکاتب سناریونگاری آینده 

  های نمایشگاه   هایسالن  برندسازی  بر   مؤثر  عوامل  (. بررسی1390فاطمه.)  ابراهیم و نیکبخت،  قارلقی،  محمد؛  حقیقی،  -

 . 90-71(، 9)3 ،بازرگانی مدیریت فصلنامه   المللی.بین

باغ  بررسی وجوه مختلف معنای مکان از دید معماران و غیر معماران.  .(1395)اکبر و بهدادفر، نازگل. حیدری، علی -

 . 128-117(، 43)13، نظر

  (، 7)4،  نظر  باغفضاهای عمومی و عوامل مؤثر بر حیات جمعی.    (.1386)  دانشپور، سید عبدالهادی و چرخچیان، مریم.  -

19-28 . 

 .38- 26 ،(53)، آبادیچارچوب استراتژیک مدیریت بصری شهر.  .(1385)ذکاوت، کامران.  -

شناسایی  های شناختی و چیدمان فضا در  افزایی تکنیک نقشههم (.  1401رجبی، فاطمه؛ زارع، لیلا و حسینی؛ سید باقر. )  -

 . 16- 5 (،108)19، باغ نظر.  پذیری فضاهای کالبدی تحت تأثیر قلمروهای فضاییتحلیل اجتماع و

ها و معیارهای مؤثر بر رضایتمندی شهروندان از فضاهای  بررسی شاخص  (.1388. )رفیعیان، مجتبی و خدایی، زهرا  -

 . 248- 227(، 53) 18، راهبرد. عمومی شهری

 .شهیدی ،تهران، : فریده گرمانرجمهت .چگونه به معماری بنگریم (.1378)زوی، برونو.  -
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 . انتشارات اطلاعاتتهران،  . شناسی ارتباطاتجامعه .(۱۳۷۵)  .ساروخانی، باقر -

 .نیلوفرنشر  ،تهران ،: علیرضا احمدیانرجمهت معماری، حضور، زبان و مکان.(. 1384)شولتز، کریستیان نوربرگ. 

 .60-51 (،25)10، شهر  هویت ی.معنا در معماری ایران .(1395)صحاف، سیدمحمدخسرو.  -

  بر   مؤثر   کلیدی   متغیرهای   (. شناسایی 1400عرب لودریچه، مریم؛ شاهیوندی؛ احمد و مرادی چادگانی؛ داریوش. )  -

  شهر   شهشهان   محلة:  موردی  مطالعة)پژوهیآینده   از   گیریبهره   با  شهر  مرکزی  ناکارآمد  های بافت  در  افزامیان  توسعة

 . 93- 82(، 46)12، ریزی شهریفصلنامه برنامه. (اصفهان

  الگوی   بر (. تحلیلی1395فرحناز. )  صفاریان،  زاده صادق  مریم و  امیرخانی،  نازنین؛  مجنونی،  السادات؛  نرجس  فاطمی،  -

  پژوهشی   علمی   کنگره  چهارمین آنها.    بر   تاثیرگذار  و عوامل  تهران   معاصر   هنرهای  موزه  بازدیدکنندگان  حرکتی   و  رفتاری 

 ، تهران، ایران. ایران شهری مدیریت و  فرهنگ معماری، عمران، مهندسی حوزه  در نوین های افق

های بصری فرم بر ادراک و تأثیر آن بر ایجاد  (. بررسی نقش مولفه1399فرجی، میترا و ابراهیم زاده نوایی، فاطمه. )  -

 . 108-99(، 41)1، فصلنامه هویت شهرانگیزش افراد. 

(. ارزیابی عوامل موثر بر ادراک محیط در فضاهای فرهنگی)مطالعه  1399الاسلام، مرضیه و کشمیری، هادی. )فقیه  -

 . 200-187. 2، سال هشتم، شماره فصلنامه معماری و شهرسازی پایدارموردی :سازمان اسناد و کتابخانه ملی شیراز(. 

 .59-51(، 29)، هنرهای زیباآن.  هدهندمفهوم حس مکان و عوامل تشکیل .(1391)حت، محمد صادق. لاف  -

 .دانشگاه شهید بهشتی ،تهران (.فرزین فردانش)ترجمه  عناصر معماری: از صورت تا مکان (.1384)فون مایس، پیر.  -

آتوسا.  لاک  - مدیری،  و  پریسا  مؤلف  (.1391)لی،  نقش  فرایند شکل  هتبیین  در  مکان.  معنا  زیباگیری حس  - هنرهای 

 . 43-52(، 2)17 ،عماری و شهرسازیم

سازمان انتشارات جهاد ،  تهران. ت : شیما شصتی، چاپ اول.  هازندگی در فضای میان ساختمان  (.1387)گل، یان.    -

 .دانشگاهی

نفیسه؛ خاک زند، مهدی؛ فیضی، محسن و کریمی، باقر. )  - ادراک منظر و  ه  تبیین ارتباط دوسوی(.  1399گلستانی، 

 . 54-35 (،90)17، باغ نظر. منظر مشارکتی همشارکت در فرآیند توسع 

-  ( بریجت.  ادمز،  و  دیوید  ارتباطات(.  1384گیل،  تهران،  الفبای  همکاران.  و  کریمیان  رامین  ترجمه:  پژوهشگاه . 

 .فرهنگ، هنر و ارتباطات

 .دانشگاه شهید بهشتی ،تهران  .حمید ندیمی : ترجمه. اندیشندطراحان چگونه می .(1384)وسون، برایان. لا -

 ،فر. تهران: علیرضا عینیرجمهت  معماری : نقش علوم رفتاری در طراحی محیط.آفرینش نظریه  (.  1384)لنگ، جان.    -

   .دانشگاه تهران

مدیریت  های مترو.  پذیری فضای ایستگاه الزامات معماری تأثیرگذار در اجتماع  (.1390)مردمی، کریم، قمری، حسام.    -
 . 1392تهران،  7وب سایت رسمی شهرداری منطقه . 40-31(: 27)، شهری

https://www.adinehbook.com/gp/search?search-alias=books&publisher=%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%DA%AF%D8%A7%D9%87+%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%D8%8C+%D9%87%D9%86%D8%B1+%D9%88+%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA&select-publisher=publisher-exact
https://www.adinehbook.com/gp/search?search-alias=books&publisher=%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%DA%AF%D8%A7%D9%87+%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%D8%8C+%D9%87%D9%86%D8%B1+%D9%88+%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA&select-publisher=publisher-exact
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