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 دهيچک

سی عوامل موثر بر     ضر برر ستفاده از       هدف از پژوهش حا ستان آذربایجان غربی با ا سیب در ا ضعیت بازاریابی  بهبود و

ها   باشد، که تعداد آن  غربی می روش تحلیل عاملی می باشد. جامعه آماری تحقیق شامل کلیه باغداران استان آذربایجان   

ر(. روش تحقیق  نف 361باغدار می باشددد. برای تعییح حجن نمونه از جدوک کرجیسددی و مورگان اسددتفاده شددد   31303

پیمایشی است و برای گرد آوری اطلاعات از پرسشنامه ای محقق ساخته که روایی آن با کسب نظرات       -حاضر توصیفی  

شان داد که مهمتریح         گروهی از متخصصان مورد بررسی و اصلاحات لازم در آن صورت پذیرفت. نتایج تحلیل عاملی ن

آذربایجان غربی، در چهار عامل خلاصه و دسته بندی شدند که ایح چهار    عوامل موثر بر بهبود بازاریابی سیب در استان   

ستند   ستان آذربایجان غربی تبییح کنند. در     3/66عامل توان سیب را در ا صد از تغییرات عوامل موثر بر بهبود بازاریابی  در

سهیلات و اعتبارات         شامل گویه های پرداخت ت صادی که  شده، عامل اقت سی  سیب میان عوامل موثربرر ،  به بهره برداران 

سیب در         شد به عنوان مهمتریح عامل موثر بر بهبود بازاریابی  صوک می با ستان، تنوع مح وجود بازارچه های مرزی در ا

 استان آذربایجان غربی شناسایی شد.  

 تحلیل عاملی، بهبود وضعیت بازاریابی،محصوک سیب :هاي کليديواژه

https://www.sarj.iauk.ac.ir/
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 مقدمه

در طی سال جاری در استان آذربايجان غربی يک 

سيب توليد شده که هزار تن محصول  570ميليون و 

هزار تن  05هزار تن سيب صنعتی و  320در اين راستا 

 000سيب توسط تعاونی روستايی خريداری شده و 

هزار تن به سردخانه انتقال يافته است که هم اکنون 

هزار تن سيب در سردخانه ها موجود است که  300

هزار تن قابليت صادراتی و بقيه مصرفی است و  520

هزار تن سيب صادر  192ل امسال بيش از ماهه او 9در 

شده که نسبت به مدت مشابه پارسال افزايش يافته 

است و برای کاهش مشکلات بازار سيب بايستی به 

يکی از  .دنبال عرضه مستقيم و توسعه صادرات بود

توجهی به بازاريابی دلايل کاهش توليد کشاورزی، بی

ی محصولات است که ين امر باعث کاهش سود آور

محصولات کشاورزی و در نتيجه کاهش انگيزه 

کشاورزان برای کشاورزی را به دنبال خواهد داشت و 

اگر بازاريابی همراه با مديريت روستايی و تلاش دسته 

تواند منجر به توسعه همه جانبه و جمعی باشد می

 ,Anabestani & Tobanehad) پايداری روستا گردد

-رزی يکی از شيوه. بازاريابی محصولات کشاو(2019

های تسريع توسعه و پيشرفت روستاها بوده که باعث 

افزايش درآمد خانوارهای روستايی، افزايش رفاه، 

-افزايش سطح کيفيت زندگی خانوارهای روستايی می

گردد و چنانچه با آگاهی و مديريت روستايی ساخته 

تواند منجر به توسعه همه جانبه و شده باشد می

گردد همچنين بازاريابی به دليل  پايداری روستايی

تمرکز برتوليد بهتر و افزايش قيمت محصولات باعث 

 ,Ahmed)شود افزايش درآمد خانوار روستايی می

2013.)  
باتوجه به اين که بازاريابی محصوووولات روسوووتايی          

شاورزی و نهاده     ستقيمی با محصولات ک ای هارتباط م

 (.Nagori & Saxena, 2012)کشووووواورزی دارد 

ستراتژی  های بازاريابی باعث بهبود زندگی روستاييان  ا

ستايی می   سعه رو ست که به   و تو شود، بنابراين لازم ا

بررسی تاثير بازاريابی بر روی اين محصولات پرداخته 

(. Anabestani and Tobanehad, 2019شوووووود )

همچنين بوه دليول ارتبواط بوازاريوابی محصوووولات      

شی        ستايی و نق سعه رو شاورزی با تو ی که بازارياب ک

تواند در افزايش درآمد و اقتصاد خانوار محصولات می

روسوووتايی داشوووته باشووود پرداختن به مشوووکلات و 

روی کشووواورزان در زمينه بازاريابی     های پيش چالش 

ست. بازاريابی توليدات      ضروری ا صولات لازم و  مح

کشوواورزی درصوودد توسووعه اقتصوواد روسووتايی و فقر 

  (.Kumar et al., 2014)باشد روستايی می

شاورزی بر          صولات ک صات ويژه مح شخ ضی از م بع

يابی و              بازار های  مان  ها و سووواز ظام  که ن ظايفی  و

ت        ند،  هده دار به ع گذارد  أبازاررسوووانی  ثير مهمی می 
(Elahizadeh & Mohammadzadeh, 2022.)  

محصولات کشاورزی اغلب پرحجم بوده و چنانچه با   

بسياری از کالاهای صنعتی مقايسه شوند، ملاحظه می     

گردد که وزن و حجم آن ها نسووبت به قيمتشووان فو  

العاده زياد اسووت. تاسوويسووات مربوط به انبارداری و  

ضاهای زيادی را برآورده     سايل حمل و نقل بايد تقا و

بار کردن   سوووازند. در نتيجه مذارم حمل و       نقل و ان

سبت به ارزش اين         سب، ن شرايط منا صولات در  مح

محصولات بالا می رود. با اينکه برخی از محصولات     

خاصوويت خود را برای مدت زمانی طولانی حفم می 

کنند، با اين حال اکثر محصولات کشاورزی فسادپذير    

بوده و بايد هرچه سووريعتر به دسووت مصووره کننده  

صور   سند، در غير اين  ت يا محصولات از بين رفته  بر

 ,.Babapour et al)و يا قيمت آن ها کاهش می يابد       

اهميت بازاريابی محصوووولات کشووواورزی از  (.2021

شاورزی کمتر نمی      سعه ک ساير اقدامات لازم برای تو

باشوود. هرگاه محصووولات مختل  در موقع معين و به 



 ...تحلیل عاملی عوامل موثر بر بهبود وضعیت بازاریابی سیب: چلبی و همكاران      013

 
 

نحوی صوووحيح جمع آوری و نگهداری نشووووند، يا     

سته بندی آن ها انجام نگيرد و  عمليات لازم ت بديل و ب

عرضه آن ها براساس ضوابط آماری، معيارهای علمی    

و اطلاعات قبلی از موقعيت و وضعيت بازار نباشد، از 

يدات           عه تول نه توسووو های ديگر در زمي يت  عال تاثير ف

کشوواورزی خواهد کاسووت. برهمين اسوواس از ديرباز 

شرفت در امور     شرايط پي د بوده توليبازاريابی يکی از 

سازمان خواروبار و   1329است. به طوری که در سال   

ساير عوامل موثر    کشاورزی، بازاريابی را هم ردي  با 

يابی        بازار عه کشووواورزی قرار داد. اهميت  در توسووو

شرفته نيز         شورهای پي شاورزی برای ک صولات ک مح

شد، به طوری که نزديک به   صد   00ملموس می با در

ت کشووواورزی در اين تحقيقات بازاريابی محصوووولا   

 (. Farokhniya et al., 2015)گيردکشورها صورت می

در تحقيقی با اسووتفاه از روش توصوويفی و مروری به  

های بازاريابی محصووولات بررسووی مسووا ل و چالش 

کشاورزی در هند پرداختند و به اين نتيجه رسيدند که  

سی به اطلاعات،      ستر شاورزان و عدم د عدم آگاهی ک

چالش های بازاريابی محصولات کشاورزی   مهم ترين 

  . (Rehman et al., 2012)باشددر هند می

از روش مروری به بررسووی با اسووتفاده  گرانپژوهش 

مشوکلات و چشوم انداز بازاريابی کشواورزی در هند    

سی      ستر شان داد که د پرداختند. نتايج يافته های آنان ن

ح سط  محدود کشاورزان به اطلاعات بازار، پايين بودن 

سطه      شاورزان و تعدد وا شکل  ها مهمسواد ک ترين م

باشووود کشووواورزان در امر بازاريابی محصوووولاتی می

(Vadivelu & Kiran, 2013)  . 

يابی محصوووولات        بازار با عنوان موانع  در تحقيقی 

شم انداز با         سا ل و چ ستايی در هند: م شاورزی رو ک

اسووتفاده از روش مروری به بررسووی موانع بازاريابی  

سووتايی در هندوسووتان پرداخته اسووت. به اين نتيجه رو

رسووويدند که فقدان زيرسووواخت های فيزيکی، عدم         

اعتماد کشووواورزان به موسوووسوووات مالی، کانال های 

عدم وجود نوآوری و فن آوری      يابی و  بازار طولانی 

بازاريابی محصوووولات        های جديد، مهم ترين موانع 

 (.Kumar, 2015)کشاورزی روستايی در هند است 

عنابسووتانی و طوبی نژاد در پژوهشووی که به بررسووی  

موانع و چالش های بازاريابی محصووولات کشوواورزی 

ستفاده از تحليل       ستان پلدختر با ا شهر بخش مرکزی 

شووبکه فازی، پرداخته بود. نتايج نشووان داد که از ميان 

بازاريابی محصوووولات       پنج مانع و چالش پيش روی 

، های فيزيکیکشوواورزی، به ترتيب فقدان زيرسوواخت

ترين موانع موانع فرهنگی و سوووواختووار بووازار، مهم

ستان پلدختر       شهر شاورزی در  بازاريابی محصولات ک

صنايع    ست. در زمينه زير موانع به ترتيب فقدان  بوده ا

تبديلی و فرآوری، عدم آگاهی کشووواورزان و وجود     

واسوووطه ها و دلالان از موارد مهم در اين زمينه بوده    

در پژوهش  (.Anabestani & Tobanehad, 2019)اند

ديگری با عنوان نقش ترويج کشوواورزی در بازاريابی  

محصووول سوويب در اسووتان پکتيا )افنانسووتان( نتايج   

تحقيق نشووان داد، ضووع  فناوری مناسووب در زمينه  

شديد          شت محصول، نوسانات  شت، و بردا شت، دا کا

قيمت و نبود قيمت تضوومينی مهم ترين مشووکل توليد 

. (Ahmadi, 2021)در استان پکتيا است   سيب  کنندگان

انويه تکيه در پژوهشووی خود با عنوان تجزيه و تحليل 

بازار و مديريت بازاريابی سووويب درختی براسووواس        

تايج        0Pو  0Pالگوی  جان غربی ن باي تان آذر در اسووو

تحقيق نشان داد از بين مولفه های بازاريابی، محصول، 

های تشوووويقی وترويجی و     مت، راهبرد  کان و  قي م

توزيع به ترتيب اهميت، جايگاه اول تا چهارم را بخود 

صول به     صاص دادند و در بين زير مولفه های مح اخت

سته بندی از اهميت بالايی برخوردار   ترتيب اهميت، ب

ساير اجزاء در اولويت های بعدی اهميت قرار   بوده و 

دارند و بايستی بعنوان يک توصيه سياستی برای برنامه 
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مد نظر       ريزان در يابی  بازار تدوين الگوی  طراحی و 

همچنين جسارتی   (.Anveh-Tekeh, 2020) قرار گيرد

سی ابعاد مختل      شيدپور در تحقيقی با عنوان برر و ر

شان دادند که       شاورزی نتايج ن صولات ک بازاريابی مح

شاورزی    رابطه معنی صولات ک داری بين بازاريابی مح

صادی، عو   شی، عوامل اقت امل اطلاعاتی، با عوامل آموز

 باشد و عوامل توليدی، عوامل اجتماعی کمتر است می 

يابی دارای          بازار عاد مختل   که اب تايج نشوووان داد  ن

يد،      همبسوووتگی معنی مل تول ها متنيرهای عوا داری، تن

عوامل آموزشی، عوامل اقتصادی در مقابل باقی ماندن   

نايی تبيين      ها توا از تنييرات متنير  %23که اين متنير

 (.Jesarati & Rashiedpour, 2019) ه را داشتندوابست

گان داخلی و           ند يد کن عداد تول با افزايش ت امروزه 

صره کنندگان     ضايت م خارجی، رقابت برای جلب ر

يکی از اهداه مهم هر بازاری اسوووت. بهبود بسوووته     

به موقع          بارداری و عرضوووه  ندی، ان جه ب ندی، در ب

محصوووول، کاهش قيمت فروش که از طريق کاهش      

نه ها، کاهش حاشووويه ها و کاهش واسوووطه گری هزي

ستند که در جلب       شود، از جمله عواملی ه سر می  مي

رضايت توليد کنندگان و مصره کنندگان نقش مهمی   

داشوته و باعث افزايش بازاررسوانی محصوول و رونق    

 & Rasouliazar ) بازار داخلی و خارجی می شوووود

Maroufi, 2015) .   درآمد  غربی در اسوووتان آذربايجان

بيشتر خانوارهای روستايی وابسته به بخش کشاورزی     

باشووود اما به دليل وجود مشوووکلاتی مانند کمبود        می

نات درجه    ته   امکا ندی و بسووو ندی، ضوووعي  بودن  ب ب

ها در خدمات، نبود خدمات اطلاعات بازار و         تعاونی 

ناکافی بودن           ناکافی بودن منابع و نوسوووانات قيمت، 

ش درآمد کشووواورزان  ديده باعث کاه    نيروی آموزش

شوووده که باتوجه به متنيرهای تاثيرگذار بر مسوووئله و 

روی آوردن کشوواورزان به بازاريابی که يک فرصووت  

 باشوود وجديد برای پيوسووتن به سوويسووتم بازار می  

باعث افزايش درآمد کشووواورزان و افزايش      می ند  توا

ها       ندگی آن يت سوووطح ز فاه و کيف در مورد  .شوووودر

اسوووتان آذربايجان غربی نيز عواملی سووويب  بازاريابی

مده فروش، خرده          نده، ع جاره کن ند کشووواورز، ا مان

صنايع       صادر کنندگان و  سطه،  فروش، ميدان داران وا

شوند. در       سوب می  صلی بازار مح تبديلی از عوامل ا

اين بين کشوواورزان اسووتان آذربايجان غربی به عنوان  

اولين توليدکنندگان سوويب کشووور اعتراضووات زيادی  

ضعيت بازار، قيمت ها، هزينه های فراوان     سبت به و ن

و درآمد اندک شووان دارند. همچنين عمده فروشووان،  

اجاره کنندگان، صوووادر کنندگان و خرده فروشوووان به 

نوبه خود گلايه های فراوانی از وضوووعيت موجود در 

که            يت موجود و اين به وضوووع جه  با تو ند.  بازار دار

ياب       بازار ندانی در مورد  قات چ ی اين ميوه مهم تحقي

اقتصوادی در سوطح اسوتان و شوهرسوتان ها صوورت       

 نگرفته اسوووت، انجام مطالعه ای در رابطه با بررسوووی

عوامل موثر بر بهبود وضعيت بازاريابی سيب در استان 

که يکی از مهمترين محصوووولات      جان غربی،  باي آذر

 کشاورزی استان است لازم و ضروری می نمايد. 

 

 مواد و روش ها

رای پيمايشی است و ب –ق حاضر توصيفی روش تحقي

نه       خا تاب يدانی و ک ای جمع آوری اطلاعات از روش م

فاده شووود   که برای جمع آوری      اسوووت يب  بدين ترت

چارچوب         يات تحقيق  تدوين ادب به منظور  اطلاعات 

نه      خا تاب تب     نظری آن از روش ک با بررسوووی ک ای 

ومجلات از شووبکه جهانی وب اسووتفاده شوود و برای  

ت گويی به سوالاهای تنظيم شده و پاسخآزمون فرضيه

تحقيق از روش ميدانی و توزيع پرسووشوونامه اسووتفاده  

شوود. جامعه آماری تحقيق شووامل کليه ی باغداران در 

باشد، که تعداد آن ها  سطح استان آذربايجان غربی می  
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باغدار می باشد ، که شهرهای اروميه با جامعه  39312

(  2569، مهاباد )   (7096( ، مياندواب )  17720آماری ) 

( می باشوووند. برای   0500( ، نقده ) 2000، اشووونويه ) 

گان       جدول کرجيسوووی و مور نه از  تعيين حجم نمو

نفر نمونه تحقيق(. از روش نمونه 360اسووتفاده شوود ) 

گيری تصووادفی با انتسوواب متناسووب اسووتفاده شوود.   

د ساخته استفاده ش درتحقيق حاضر از پرسشنامه محقق   

مل     مل     بخش، بخش ا 5که شوووا های عوا يه  ول گو

مل     که شوووا ماعی و       0موثر مل ) اقتصوووادی، اجت عا

فرهنگی، ترويجی آموزشووی، زير سوواختی ( و بخش  

شامل     سيب  گويه بود. جهت  10دوم بهبود بازاريابی 

بررسی روايی پرسشنامه از روايی صوری استفاده شد.       

بدين ترتيب که از ديدگاه اسوواتيد راهنما و مشوواور و 

ان جهاد کشاورزی استان آذربايجان مديران و کارشناس  

غربی استفاده شد. برای تعيين پايايی پرسشنامه تحقيق   

شد. آلفای کرونباخ      ستفاده  ضريب آلفای کرونباخ ا از 

می باشد. پس از جمع آوری   060/0پرسشنامه تحقيق   

و تکميل پرسشنامه ها، تجزيه و تحليل داده ها در نرم   

املی انجام يافته توسط آزمون تحليل ع  SPSS21افزار 

ندی        به ب فه معين شوووده و رت و ميزان اهميت هر مول

 صورت گرفت.

 

 نتايج و بحث

شان داد که    سخگويان   نتايج تحقيق ن سن پا  ميانگين 

سوال هسوتند.    13سوال و دارای سوابقه کار    00تقريبا 

هکتار بود؛  30/3همچنين مساحت باغ ها پاسخگويان   

تن و  55گين توليد ميانميزان توليدساليانه سيب دارای  

يب دارای         يک کيلوگرم سووو به ازای  مت فروش  قي

هزينه متوسط  بود. تومان  0200ميانگين قيمت فروش 

 (.1بود )جدول تومان  2200برای يک کيلوگرم سيب 

 : توزیع فراوانی ویژگی های فردی پاسخگویان0جدوک 

 
 بيشترين کمترين انحراه معيار ميانگين متنير

 72 10 96/0 70/03 سن )سال(

 50 1 02/2 1/32 سابقه )سال(

 6 1 09/1 30/3 مساحت باغ )هکتار(

 05 11 69/6 33/55 توليد )تن در هکتار(

 11200 6000 0/1209 0/0002 )تومان(قيمت فروش 

 7000 0000 0/909 6/2201 هزينه توليد )تومان(

 

 ثیرگذار  های عوامل تأاولویت بندی گویه

فه         که از بين گويه های مول تايج تحقيق نشوووان داد  ن

اقتصادی گويه های نوسانات تقاضا با ضريب تنييرات 

ضريب تنييرات      506/0 سيب با  ضا برای   523/0؛ تقا

به  527/0؛ تنوع محصووول سوويب با ضووريب تنييرات 

عنوان مهمترين گويه های مولفه اقتصووادی مشووخ    

ن گويه های شوود. همچنين نتايج نشووان داد که در بي  

کات          های اشوووترا يه  ماعی گو فه فرهنگی و اجت مول

ضريب       ستان ها با  ساير ا فرهنگی آذربايجان غربی با 

و آگاهی کشاورزان با ضريب تنييرات  509/0تنييرات 

به عنوان مهمترين گويه های مولفه فرهنگی و      320/0

 اجتماعی شناخته شد. 

نتايج تحقيق نشوووان داد از بين گويه های مولفه زير      

گويه ؛ نحوه نگهداری و انبار  سوواختی به ترتيب سووه

؛ مناسب بودن حمل و 306/0سيب با ضريب تنييرات 

سته بندی با ضريب    373/0نقل با ضريب تنييرات   ؛ ب
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فه       000/0تنييرات  های مول يه  به عنوان مهمترين گو

سخگويان   ساختی از نظر پا شد. همچنين    زير  شناخته 

در بين گويه های مولفه ترويجی گويه های برگزاری      

؛ وجود  073/0همايش های سالانه با ضريب تنييرات 

به   005/0انجمن های بازاريابی با ضوووريب تنييرات       

عنوان مهمترين گويووه هووای مولفووه ترويجی از نظر 

پاسووخگويان شووناخته شوود. در بين گويه های مولفه   

شی گويه ها  سی با      آموز شنا ستفاده از نظرات کار ی ا

يب تنييرات   با    320/0ضووور با   و آموزش نحوه انط

ضريب تنييرات    027/0تکنولوژی و فناوری جديد با 

به عنوان مهمترين گويه های مولفه آموزشوووی از نظر     

پاسخگويان شناخته شد. ديگر نتايج در جدول شماره     

 نشان داده شده است. 5

 
 : اولویت بندی گویه های عوامل موثر بر بهبود بازاریابی سیب از دیدگاه پاسخگویان2جدوک 

 رتبه ضريب تنييرات انحراه معيار ميانگين گويه ها مولفه

 

 

 

 

 

 اقتصادی

 1 506/0 021/0 02/3 نوسانات تقاضا  

 5 523/0 010/0 3/50 تقاضا برای سيب 

 3 527/0 705/0 00/5 تنوع محصول سيب

 0 563/0 031/1 95/3 نوسانات فصلی قيمت 

 2 595/0 069/1 66/3 قيمت مصره کننده 

 6 300/0 123/1 76/3 قيمت تمام شده سيب 

 7 325/0 117/1 17/3 شيوه عرضه سيب 

 0 005/0 907/0 02/5 معيشت و رفاه عمومی در استان

 9 032/0 120/5 60/5 شفافيت قيمت محصول

 10 092/0 305/1 71/5 های مرزی در استانوجود بازارچه 

 11 266/0 133/1 5 ميزان سرمايه گذاری دولت در محصولات کشاورزی 

 15 267/0 075/1 09/1 پرداخت تسهيلات و اعتبارات به بهره برداران سيب

 

 

 اجتماعی فرهنگی

 1 509/0 070/0 01/3 اشتراک فرهنگی آذربايجان غربی با ساير استانها

 5 320/0 906/0 60/5 سواد کشاورزان

 3 371/0 072/1 09/5 آگاهی کشاورزان

 0 059/0 100/1 20/5 مراکز دانشگاهی

 2 230/0 193/1 52/5 وجود تعاونی روستايی

 6 230/0 000/1 90/1 وجود سازمان های مردم نهاد 

 

 

 زيرساختی

 1 306/0 105/1 60/3 نحوه نگهداری و انبار سيب 

 5 373/0 106/1 96/5 مناسب بودن حمل و نقل

    3  000/0 510/1 03/3 بسته بندی

 0 096/0 055/1 06/5 . شبکه توزيع مناسب 

 2 219/0 101/1 15/5 وجود صنايع تبديلی 

 6 219/0 022/1 03/5 ارا ه فراوری های جديد 
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 =خيلی زياد2=زياد، 0 ،=متوسط 3=کم ،5=خيلی کم، 1طي  ليکرت:   

نتايج تحقيق نشان داد که در بين گويه های بهبود 

بازاريابی سه گويه افزايش درآمد کشاورزان و توليد 

کنندگان محصولات کشاورزی با ضريب تنييرات 

و گويه توسعه توليدات کشاورزی با ضريب  371/0

همچنين گويه دسترسی مستقيم  300/0ييرات تن

مصره کننده به محصولات با قيمت مناسب و کيفيت 

به عنوان مهمترين گويه  390/0بالا با ضريب تنييرات 

  های بهبود بازاريابی از نظر پاسخگويان شناخته شد.

 پاسخگویان : اولویت بندی گویه های بهبود بازاریابی سیب از دیدگاه3جدوک

 انحراف میانگیح گویه ها

 معیار

 ضریب

 تغییرات

 رتبه 

 1    371/0 136/1 06/3 افزايش درآمد کشاورزان و توليدکنندگان محصولات کشاورزی

 5 300/0 130/1 95/5 توسعه توليدات کشاورزی

 3 390/0 153/1 02/5 دسترسی مستقيم مصره کننده به محصولات با قيمت مناسب و کيفيت بالا

 0 050/0 039/1 07/5 قيمت گذاری محصولات کشاورزی

 2 005/0 302/1 00/3 کاهش اختلاه قيمت اوليه بين توليدکننده و مصره کننده نهايی

 6 005/0 332/1 05/3 فراهم کردن امکانات برای بالا بردن کيفيت محصولات و فروش مناسب محصول

 7 003/0 511/1 73/5 توانمند سازی بخش کشاورزی

 0 067/0 191/1 22/5 تنظيم بازار

 9 207/0 360/1 69/5 گسترش صادرات

 10 200/0 001/1 30/5 حذه دلال و واسطه ها

 =خيلی زياد2=زياد، 0 ،=متوسط 3=کم ،5=خيلی کم، 1طي  ليکرت:   

هووا از آزمون  برای تعيين طبيعی بودن توزيع داده              

ساس اين        -کلموگروه شد. بر ا ستفاده  سميرنوه ا ا

ست که مقدار   شتر از   Pآزمون، وقتی توزيع نرمال ا بي

باشود. با توجه به جدول   02/0عدد بحرانی در سوطح  

ه دهد کاسميرنوه نشان می -نتايج آزمون کلموگروه

ست های بهداده ال دارد. درنتيجه برای آمده توزيع نرمد

هووای توان از آزمون  هووا می و تحليوول داده   تجزيووه   

 پارامتريک استفاده کرد.

 

 

 

 

     (2ادامه جدوک   

 

 

 آموزشی ترويجی

 1 073/0 720/0 60/1 برگزاری همايش های سالانه 

 5 005/0 063/0 76/1 وجود انجمن های بازاريابی

 3 231/0 906/0 70/1 سرمايه گذاری برای انجام تبلينات

 0 203/0 051/1 00/1 استفاده از شيوه های نوين بازاريابی

 2 220/0 092/1 99/1 پوشش رسانه های جمعی
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: آزمون کلموگروف اسمیرنوف4جدوک  

 سطح معنی داری تعداد متنير

 500/0 360 عامل اقتصادی

 190/0 360 عامل آموزشی و ترويجی

 002/0 360 عامل زير ساختی

 500/0 360 عامل فرهنگی و اجتماعی

 122/0 360 بهبود بازاريابی

 

بووه منظور مشوووخ  نمودن عواموول موثر بر بهبود 

به روش           عاملی  يل  يب از آزمون تحل يابی سووو بازار

شان داد          شده ن سبات انجام  شد. محا ستفاده  شافی ا اکت

ناسووووب اسووووت          ها مت جام درونی داده  که انسووو

(773/0KMO= ) لت نيز در سوووطح     و بارت ماره   99آ

 0باتوجه با ملاک کيسر .درصد اطمينان معنی دار است

ويژه بالاتر از يک اسووتخرام شوودند که عامل با مقدار 

(. 2)جدولبراسوواس حداکثر واريانس مرتب شووده اند

مل       ماکس ، عوا به روش واري عاملی  پس از چرخش 

شدند. اين عامل ها       سته بندی  سته د موثر در چهار د

عامل تحت                ماهيت گويه های داخل هر  به  باتوجه 

عنوان عوامل موثر بر بهبود بازاريابی سوويب نامگذاری 

 شده اند.

 

 : عوامل موثر بر بهبود بازاریابی سیب با مقادیر ویژه، درصد واریانس و درصد واریانس تجمعی3جدوک

 

 

 

 

 

 

عامل اول تحت عنوان عوامل اقتصادی نامگذاری شد.  

قدار ويژه آن)       به م با توجه  مل  که اغز  11/0اين عوا  )

از مجموع درصوود 57/50سوواير عوامل بيشووتر اسووت  

واريانس کل را تبيين می کند عامل دوم تحت عنوان        

شد. اين عوامل با توجه    ساختی نامگذاری  عوامل زير 

درصووود از مجموع 95/19( که 77/2به مقدار ويژه آن)

سوم تحت عنوان   واريانس کل را تبيين می کند. عامل 

عوامل فرهنگی نامگذاری شوود. اين عوامل با توجه به 

که  09/3مقدار ويژه آن)  درصووود از مجموع  67/10( 

حت            هارم ت مل چ عا ند.  کل را تبيين می ک يانس  وار

عنوان عوامل آموزشووی ترويجی نامگذاری شوود. اين  

قدار ويژه آن)        به م جه  با تو مل  که  16/5عوا  )02/7 

 درصد از مجموع واريانس کل را تبيين می کند.

درصد واريانس  درصد واريانس تجمعی

 مقدارويژه

 عامل مقدارويژه

573/50 573/50 119/0 1 

190/00 951/19 777/2 5 

069/20 676/10 096/3 3 

351/66 025/7 161/5 0 
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 ل موثر بربهبود بازاریابی سیب همراه بارعاملی: مجموعه گویه های مرتبط با عوام6جدوک

 نام عامل گويه ها بارعاملی

  پرداخت تسهيلات و اعتبارات به بهره برداران سيب 602/0
 

 اقتصادی
 ميزان سرمايه گذاری دولت در محصولات کشاورزی 239/0

 وجود بازارچه مرزی در استان 300/0

 تنوع محصول سيب 370/0

   

  بسته بندی 776/0

 شبکه توزيع مناسب 256/0 زير ساختی

 نحوه نگهداری و انبار سيب 010/0

   

  سواد کشاورزان 530/0

 مراکز دانشگاهی 100/0 فرهنگی و اجتماعی

 وجود تعاونی روستايی 025/0

   

 آموزشی و ترويجی استفاده از شيوه های نوين بازاريابی 570/0

 برای انجام تبليناتسرمايه گذاری  500/0

 

 گيرينتيجه

مل موثر بر بهبود     مل اقتصووووادی مهمترين عوا عوا

شخ         ستان آذربايجان غربی م سيب در ا بازاريابی 

جه می    يه اين نتي که  شووود. در توج توان عنوان کرد 

افزايش قيمووووت محصووووولات کشاورزی، نوسان     

کشووواورزی، فاصلز زياد فصلی قيمت محصوووولات 

بين قيمت بازار سر مزرعه و بوووازار مصوووره، عدم 

پويش خريود محصوولات از سووی دولوت و سووء       

وطه       و وای واس و وت           رفتاره و واهش قيم و وا در ک و ه

محصووولات کشاورزی باعث شده که موانع ساختار 

نامناسب بازار به عنوووووووان موانووووووع اقتصادی در   

وابی مح      و وه بازاري و وولات کشاورزی باشد.   زمين صو

کار            يت کشووووت و  کاهش امن عث  با مانع،  اين 

شوود و در نتيجوه سوطح توليودات     کشواورزان موی  

روسووتايی پايين خواهد آمد؛ لذا ميتوان گفت بوووووا  

توجوووه به اين که امرار معاش روسوووتاهای منطقوووه 

وابسوووته بوووه کشاورزی است و کاهش توليووودات  

واهش درآمد خان   واورزی، ک وارها را در پی دارد؛ کش

بنابراين بهبود اين عامل بر بهبود وضووعيت بازاريابی 

باشوود. يکی ديگر از عوامل موثر سوويب تاثيرگذار می

بر بهبود بازاريابی سوويب در اسووتان آذربايجان غربی 

شد.    ساختی می با ساخت های   عامل زير  فقدان زير

فيزيکی به دليل کمبود امکانات درجه بندی و بسووته 

نبودن صووونوايع تبوديلی و فراوری، نبودن    بنودی، 

امکانات نگهداری و انبار محصووولات و عدم وجود 

يد مهم ترين موانع بر       نوآوری و جد های  ناوری  ف

باشوود. سوور راه بازاريابی محصووولات کشوواورزی می

ها مهمتووورين آنهوووا  های حمل و نقل و جادهشبکه

 باشد. موی
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مده       بدسوووت آ تايج  فه فرهنگی بر اسووواس ن   -مول

بازاريابی سووويب        اجتماعی نيز بر بهبود وضوووعيت 

در توجيه اين نتيجه می توان    باشووود. تاثيرگذار می  

که موانع فرهنگی   فت  عدم       و گ يل  به دل ماعی  اجت

آگاهی کشاورزان، درصد بالای بيسوادی کشاورزان،     

عدم آموزش کشووواورزان از سووووی دولت و جهاد     

کشوواورزی، عدم وجود تعاونيهای روسووتايی و عدم 

سازمان های مردم نهاد )  ( از موانع مهم NGOوجود 

بر سر راه بازاريابی محصولات کشاورزی و محصول 

شد. از اين ر    و در جهت بهبود بازاريابی سيب می با

شد.      ضروری می با سيب رفع موانع فرهنگی لازم و 

قا         های فرهنگی ارت فه  که مول مانی  تا ز ن   ءزيرا  ياب د ن

هد بود. آخرين     نه آموزشوووی نيز موثر نخوا هيچ گو

تان          يب در اسووو يابی سووو بازار مل موثر بر بهبود  عا

آذربايجان غربی عامل آموزشووی و ترويجی اسووت.  

وازار     کشاورزان دسترس وات ب وه اطلاع ی محدودی ب

دارند و اطلاعات به درسووتی به آنهوووووا منتقووووول  

شوووود. اين مانع بزرگوووی در راه بازاريوووابی  نموووی

توليووودات کشووواورزی است. همچنين هيچ کانوووال  

وود ندارد که کشاورزان از       وبی وج واتی مناس اطلاع

طريق آن اطلاعات کشوووواورزی را در زمان مناسب   

و   وت کنن وا اطلاعات را  د. لازم اسوت رسوانه  درياف ه

 به کشاورزان منتقل کننود. 
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ABSTRACT 
 

The aim of this study was to investigate the factors affecting the improvement of apple 

marketing in West Azerbaijan province using factor analysis method. The statistical population 

of the study includes all gardeners in West Azarbaijan province, of which 39,315 are gardeners. 

Krejcie and Morgan table were used to determine the sample size (n=360). The present study 

method is descriptive-survey and in order to collect information from a researcher-made 

questionnaire, its validity was assessed by obtaining the opinions of a group of experts and 

necessary modifications were made. The results of factor analysis showed that the most 

important factors affecting the improvement of apple marketing in West Azerbaijan province 

were summarized and categorized into four factors, which could explain 66.3% of the changes 

in factors affecting the improvement of apple marketing in West Azerbaijan province. Among 

the effective factors studied, economic factor including the items of payment of facilities and 

credits to apple beneficiaries, the existence of border markets in the province, product diversity 

was identified as the most important factor affecting the improvement of apple marketing in 

West Azerbaijan province 

Keywords: Factor analysis, Improving marketing status, Apple product 
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