
 المللروابط بینعلمی مطالعات  فصلنامه

 7ـ  29 ص ،1402 تابستان(، 62) پیاپی شماره ،2 ، شماره16 دوره

 پژوهشیمقاله 
 

 نقش دیپلماسی فرهنگی در برندسازی ملی ژاپن 
 2یسرشکبیاد لادیم، 1ییداود آقا دیس

 21/06/1402یرش: تاریخ پذ                                       24/05/1401تاریخ دریافت: 

  :چکیده

با گسترش فناوری اطلاعات، افزایش ارتباطات بین جوامع و رشد آگاهی از اتفاقات و رویدادها در سایر      

ی کلان هااستیسمکملی در کنار قدرت سخت در  به عنوانافزایش قدرت نرم خود را  هادولتنقاط جهان، 

ی جهان اهمیت فراوانی یافته است چرا که به هادولتمعتبر برای از این رو ساخت برند ملی  انددادهخود قرار 

اند که هر چه تصویر بهتری از کشورهای خود در ذهن مردم سایر کشورها )ملت ها یا دولت خوبی دریافته

خواهند بود. دیپلماسی فرهنگی از ابزار اعمال قدرت  ترموفقاهداف و منافع خود  شبردیپها؟( ایجاد نمایند در 

ی بر جوامع رگذاریتأث به منظورم در دست کشورها ورای مرزها و یکی از ارکان اصلی دیپلماسی عمومی نر

کشورهایی است که دارای قدرت نرم بالا بوده و تنها کشور غیر غربی حاضر بین  جمله ازباشد. ژاپن هدف می

ریح اجزای دیپلماسی فرهنگی و با استفاده باشد. در این مقاله با تشی میالمللنیبی هایبندده کشور برتر در رتبه

ی قدرت نرم کشورها، ساخت برند ملی این کشور و نقاط ضعف و قوت آن بندرتبهاز سه شاخص اصلی 

ی و نقطه قوت ژاپن مل. فرضیه پژوهش این است که فرهنگ یکی از ابعاد مهم در برندسازی دشویمتشریح 

 المللی خود را ارتقا بخشد. سی فرهنگی خود توانسته است تصویر بینباشد و این کشور با استفاده از دیپلمامی

 .قدرت نرم، برند ملی، دیپلماسی فرهنگی، تصویرسازی، ژاپن جذاب :واژگان اصلی
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 مقدمه

ترین سابقه در این حوزه ژاپن تنها کشور غیر غربی با قدرت نرم بالایی است که طولانی

ر این مقاله یکی از ابزارهای قدرت نرم در اختیار دولت د را میان کشورهای آسیایی دارد.

شود یعنی دیپلماسی فرهنگی )دیپلماسی زبانی، هنری، ورزشی و غذایی( توضیح داده می

سپس فرآیند برندسازی ملی این کشور ارائه شده و با بررسی رتبه ژاپن در سه شاخص اصلی 

، «قدرت نرم یشاخص جهان»و « قدرت نرم 30شاخص »، «شاخص برند ملی»جهانی یعنی 

  گردد.برندسازی ملی آن طبق نمودار فلشی زیر مشخص می

 ی ملیندسازرب: فرآیند 1 شمارهنمودار 

 
 دیگران با جذب و اقناع خواهیممیقدرت نرم توانایی به دست آوردن چیزی است که 

جذب  چرا کهاست  سخت متفاوت با قدرتکنیم. این نوع قدرت  را دنبالتحقق اهداف خود 

از طریق  هاخواستهقدرت نرم توانایی به دست آوردن  ،تر و کاراتر از اجبار استبسیار ارزان

 (.(Nye, 2004:36است اجبار و یا امتیاز(  به جای) مجذوب کردن

های عامه، ارزشدر دیدگاه نای به  طور کلی سه منبع قدرت نرم وجود دارد: فرهنگ

توانند کشورها هم چنین سیاست خارجی. این سه منبع اصلی می سیاسی و سیاست داخلی و

را برای رسیدن به اهداف مطلوب خود یاری نموده و هر کشوری که سطح مناسبی از این 

ها و تهدیداتی از جنس تواند در برابر جریآنابعاد را در اختیار داشته باشد به شکل مطلوبی می

ید قدرت به  ویژه از جنس نرم بپردازد نرم مقاومت کند و افزون بر آن به تول

(Pallaver,2011: 32-33)و هاسیاست از عام مخاطبان چگونگی ارزیابی کنونی . در عصر 

 

 برند ملی
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شود  کشورها جایگاه تقویت یا تضعیف تواند موجبمی المللی کهبین بازیگران رفتارهای

 در خود از مناسب ایههوج ارائه در بازیگران توانایی رو است. از این فراوانی اهمیت دارای

 کند. به ها فراهمآن سیاسی و اقتصادی پیشرفت برای را مناسبی هایتواند فرصتمی جهان

 کشورها که است آن معنای تخریب شده، به چهره بازسازی و مطلوب تصویر طور کلی ایجاد

 تعیین کشور، یک باشند. تصویر داشته کنش داوطلبانه فضای در بیشتری همکاری احساس

است  ممکن تصویر کند. اینمی آن کشور رفتار با و دیده را آن جهان که است کننده صورتی

 غیر و واقعی غیر نیز مواقع برخی احتمال دارد اما باشد واقعیت با منطبق و دقیق به طور کامل

 فرهنگی هایتفاوت و تعصبات ها،سوء تفاهم برخی بر اساس است ممکن باشد، زیرا منصفانه

 .(35: 1383باشد)تلیس گرفته شکل شده تاریخی فراموش نیمه عوقای و

 

 بازوی اجرایی قدرت نرم ژاپن -. دیپلماسی عمومی 2
ی جهانی ساختارهایی را برای ترویج مبادلات فرهنگی هاقدرت، 1930و  1920در دهه 

یی برای ها سازمآنابزار دیپلماسی به وجود آوردند. در این دوره بود که  عنوان  بهی المللنیب

 1932را در « 1مؤسسه گوته»ی تأسیس شدند. به طور مثال آلمان المللنیبمبادلات فرهنگی 

اتحاد »نیز  ترشیپتأسیس نمود. چند دهه  1934را در « 2شورای بریتانیا»بنیان نهاد و بریتانیا 

لمان مواجهه با هجوم پروپاگاندای فرهنگی از طرف آ منظور  بهشده بود.  سیتأس« فرانسه

کمیته بینا دپارتمانی همکاری » 1938نازی، رئیس جمهور وقت آمریکا فرانکلین روزولت در 

را در وزارت خارجه درست کرد و مأموران امور فرهنگی « بخش همکاری فرهنگی»و « علوم

، همان سالی که شورای بریتانیا 1934را در چندین کشور آمریکای لاتین منصوب نمود. در 

ن اولین و تنها کشور غیر غربی شد که دست به تشکیل سازمان مدرن تشکیل شد، ژاپ

ی دولت و هادخالتی مبادلات فرهنگی زد. بعد از جنگ جهانی دوم، خاطرات تلخ المللنیب

ی حکومتی مانند ها سازمآنسانسور فرهنگی رژیم نظامی در زمان جنگ، موجب شد تا 

و ...  4، آژانس امور فرهنگی3ویزیونی ژاپنوزارت امور خارجه، بنیاد ژاپن، مؤسسه پخش تل

 
1 Goethe-Institut 
2 British Council 
3 Nippon Hoso Kyokai  
4  ACA 
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 ی فرهنگی را که غیر مستقیم به دولت مربوط باشد را انجام دهند.هاتیفعالانواعی از 

، اصلاح ساختاری وزارت امور خارجه منجر به ادغام واحدهای روابط 2004در سال 

شد.  1عمومی عمومی خارجی و مبادلات فرهنگی به داخل دپارتمان تازه تأسیس دیپلماسی

این اصلاح ساختاری به این معنا بود که وزارت امور خارجه، که برای مدت طولانی سیاست 

عمومی و فرهنگ را داشت، تصمیم گرفت شیوه اجرای دیپلماسی عمومی را جدایی بین روابط

 منبع دیپلماتیک اتخاذ نماید. به عنوانتری راهبردی به طور فرهنگ باتوسط تعامل 

باشد. وزیر نقطه حساسی در تاریخ دیپلماسی فرهنگی این کشور می 2اد ژاپنتشکیل بنی

ی مطالعه جهت تأسیس سازمان مبادله فرهنگی در یک ریپذامکان 3خارجه وقت تاکئو فوکودا

گرفت، آغاز را هدف می متحده ایالاتی که به طور عمده روابط با المللنیبمقیاس بزرگ 

( تصویب شد و بنیاد ژاپن با 4ژاپن )دیت مجلسژاپن توسط ، قانون بنیاد 1972نمود. در 

میلیارد ینی شروع به کار کرد. بنیاد ژاپن که زیر نظر بخش فرهنگی وزارت  5بودجه دولتی 

را در اولویت کشورهای هدف قرار داده بود اما  الات متحدهیا؛ در ابتدا کندیمخارجه کار 

 که نیا از بعدنیاد ژاپن تبدیل شد. درست جنوب شرق آسیا به منطقه مهم دیگری برای ب

در  5کاکویی تاناکا ریوزنخستی ضد ژاپنی در تایلند و اندونزی طی دیدار رسمی هاشورش

صورت گرفت، ژاپن دریافت که به چه اندازه احساسات منفی در جنوب شرق  1974ژانویه 

. در پاسخ آوردیمیاد ی ژاپن و سلطه اقتصادی پس از جنگ را به اشغالگرآسیا، تجارب تلخ 

ی جنوب شرق آسیا به سواش را به این اوضاع، بنیاد ژاپن بخش اعظم منابع مالی و انسانی

 معطوف کرد.

، چین به کشوری اولویت دار برای بنیاد ژاپن تبدیل شد. این بنیاد بر 1980در دهه 

آموزگاران زبان ی با دولت چین، برنامه مخصوصی را برای آموزش فشرده انامهموافقتاساس 

های زبان ژاپنی بنیاد ژاپن را از ، دولت ژاپن برنامه1982ژاپنی در این کشور برپا کرد. با شروع 

 (.Ingulsrud&Allen:2009:88-95ی تأمین نمود )اتوسعهطریق بودجه همکاری رسمی 

تا اوایل دهه  1980دیپلماسی ژاپن از اواخر دهه  دواژهیکلسازگاری با جامعه جهانی 

 
1 PDD 
2  Nippon Foundation 
3 Takeo Fukuda 
4 Diet  
5 Kakuei Tanaka 
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ی که ژاپن شاهد بالاترین سرعت رشد اقتصادی بود نیاز داشت که زمان دربود. درست  1990

ی و اعتمادیبجلوگیری از گسترش حس  منظور  بهتمایل خود را برای کمک به جهانیان 

اقتصادی، نشان دهد. صندوق اعتماد ژاپن نیز که برای  ابرقدرتیک  به عنوانترس از آن 

تأسیس شد در واقع پاسخی به این نیازها  1989در یونسکو در  حفظ میراث فرهنگ جهانی

فقدان فهم ساختار و حس »این گونه توضیح داده است؛  1989وزارت خارجه  1بود. کتاب آبی

ی ژاپن را المللنیبروند جهانی را متأثر سازد ممکن است تصویر  تواندیمارزش یک کشور که 

، از تأکید بسیار زیاد بر تصویر اقتصادی ژاپن علاوه  بهبه وجود آورد. « قدرت مرموز» عنوانبه

 (.,Ogoura 2009 :52« )نیز ترس وجود دارد

، ژاپن بیشتر به انتقال پیام فعال به عموم 21در جامعه جهانی در حال شتاب قرن 

حضور رو به افزایش چین در منطقه آسیا  به خصوص. کندیمها احساس نیاز خارجی

احساس کنند، دیپلماسی عمومی برای تحکیم روابط  هایژاپنشود که اقیانوسیه موجب می

المللی تعادل بخشیدن به حضورشان در مجامع بین به منظورعمومی و مبادلات فرهنگی 

صورت گرفت،  2005ضروری است. افزون بر آن تظاهرات ضد ژاپنی که در چین و کره در 

 نسبت به آسیا افزایش داد.انگیزه این کشور را برای تقویت دیپلماسی عمومی 

 

 . دیپلماسی فرهنگی3

 تبادل»که در قالب  شودیمنوعی از دیپلماسی شناخته  عنوان  بهدیپلماسی فرهنگی 

 درک ارتقای منظور  به هاملت -ی فرهنگی میان دولتهاجنبهو دیگر  هنر اطلاعات، ،هادهیا

 ای از. دیپلماسی فرهنگی حوزهودشیمتعریف « اهدافشان و هااستیس پیشبرد بهتر و متقابل

 و توسعه برقراری، به که است خاصدیپلماسی عمومی به طور ی و کل به طوردیپلماسی 

پیگیری روابط با کشورهای خارجی از طریق فرهنگ، هنر و آموزش مربوط است. دیپلماسی 

ی است که در آن فرهنگ یک ملت به جهان بیرون عرضه شده و مؤثرفرهنگی فرآیند 

 ابندییمترویج  چندجانبهو  دوجانبهدر سطوح  هاملتفرهنگی  فرد  به منحصروصیات خص

؛ چرا که به دشویم محسوب نرم قدرت دیپلماسی نوعی از (. هم چنین71: 1374)شعاعی، 

آورند نه  دست به اقناع و جذب طریق از خواهندیمآنچه را  دهدیمبازیگران سیاسی توانایی 

 
1  DIPLOMATIC BLUEBOOK 
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عمومی  افکار بر تأثیرگذاری دیپلماسی فرهنگی اعمال از ورهاکش زور و اجبار. هدف

 حمایت کسب خود برای یهانگرش و هادگاهیدی ها به سوآنی دیگر و جلب هاملت

 است.  شانیاقتصادسیاسی و  اهداف گسترده جهت تحقق

و کمتر بر روی  دهدیمخود را نشان  بلندمدتنتایج دیپلماسی فرهنگی در یک دوره 

ها ، ی دیپلماسی فرهنگی بذرهایی از آرمآنکل به طورکند. ت سیاسی خاص تمرکز میموضوعا

ی معنوی و یک نمای کلی از جهان خودی است که در هابرداشتی سیاسی، هابحثها، ایده

و ممکن است که شکوفا شود یا نشود.  شودیممحیط فکری و فرهنگی کشور هدف پاشیده 

مخاطبان خارجی  به رایزنمایشی از قدرت ملی است،  در درجه نخست دیپلماسی فرهنگی

 زیهمه چدر  رقابتی علمی و فناوری، هاشرفتیپی مختلفی از فرهنگ شامل ثروت، هاجنبه

کلی یک ملت را نشان  نفس  به اعتماداز ورزش و صنعت تا قدرت نظامی و هم چنین 

 . دهدیم

های ؛ از جمله: همه زمینهبردیمد دیپلماسی فرهنگی از تمامی ابزارهای فرهنگی کشور سو

  بهی مختلف هاشگاهینماآموزشی و  هنری، علمی، مبادلات نقاشی و...؛ ، موسیق فیلم، شامل هنری

 ایجاد زبان؛ ترویج هایمختلف فرهنگی خود؛ برنامه یهاتیظرف قرار دادن دید معرض درمنظور 

 ی مانندالمللنیبی جمع های رسانه تأسیس محبوب و ملی؛ آثار ترجمه کشور و از خارج در کتابخانه

 در ابزارها درست از این استفاده(. 6-7: 1397و همکاران،  صفویاینترنت ) و تلویزیون رادیو،

. شودیم مبدأ فرهنگ از هدف کشور تأثیرپذیری و درک به دیپلماسی فرهنگی منجر چارچوب

ی هایوابستگاقتصادی یک کشور نیز کمک کند. در عصر  اهداف به تواندیم دیپلماسی فرهنگی

و نیز ناگهانی، اهمیتی وافر در تجارت  ناخودآگاهی فرهنگی هاارزشمتقابل و ارتباطات جهانی، 

 زبرخی ا اقتصادی رشد جدید، محیط است. درکرده مالی جهانی کسب  یها آنیجرو  المللنیب

اقتصادی  جهان در خود رقابت و نفوذ بتواند تا شده وابسته به دیپلماسی فرهنگی شدت  بهکشورها 

ی مختلفی هارمجموعهیزفرهنگی دارای  دیپلماسی (.,2013Duke 123: -125) دهد افزایش را

زبانی، دیپلماسی نژادی، دیپلماسی مذهبی، دیپلماسی  دیپلماسی هنری، ؛ دیپلماسیازجمله است

 شود:ریخی، دیپلماسی ورزشی و دیپلماسی غذایی که در این جا به چهار مورد اصلی آن اشاره میتا

 دیپلماسی زبانی. 1-3

پرورش  از درک ژاپن قیدر تعم یدر خارج از کشور نقش مهم یآموزش زبان ژاپن
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 فایورها اکش ریبا سا یدوست یبرا هاییپایگاه جادیهستند و ا ریکه در مبادله با ژاپن درگ یافراد

را  یژاپن ، زبانکشور و منطقه 137نفر در  ونیلیم 3.66از  شی. در حال حاضر بنمایدمی

 ستین این طور گری(. د2015سال  یژاپن برا ادیتوسط بن شدهآوریجمع)ارقام  کنندمیمطالعه 

 افتنی ایدر خارج از کشور  لیمانند تحص میاهداف عل یرا فقط برا یژاپن ،که دانش آموزان

 لیبه دل ای مانگاو  انیمهمانند  ،یژاپن فرهنگ عامهعلاقه به  لیبه دلها آن یاد بگیرند بلکهشغل 

 دهند. این کار را انجام می متفاوت یبه درک فرهنگ لیتما

در خارج از کشور تلاش  یگسترش زبان ژاپن جیترو یژاپن، برا ادیبن یدولت، با همکار

، مدرسان و دانش کرده را اعزام یصان آموزش زبان ژاپنژاپن، متخص ادیبن قی. از طرکندمی

 وسایل، کندمیدر ژاپن دعوت  یآموزش هایبرنامه یخارج از کشور را برا یآموزان ژاپن

 کیپلماتید مؤسساترا در  به این زبانگفتار  هایهو مسابقداده را توسعه  یزبان ژاپن یآموزش

کشور و منطقه در سراسر جهان، آزمون  85در شهر  249. در نمایدمیخارج از کشور برگزار 

نفر در ژاپن و خارج از کشور در  ونیلیم 1.01 بایتقرکه  ) گرددمیبرگزار  یمهارت زبان ژاپن

 ،یزبان ژاپن یریادگیبا ارائه پلتفرم  نیچن (. همندآزمون شرکت کرد نیدر ا 2018سال 

 عدم نزدیکی به لیکه به دل یسانک یازهایبه ن« 20161از سال  ناتویم یکیآموزش الکترون»

، مؤسساتی نیدر چن یریادگی یو کمبود زمان برا یآموزش زبان ژاپن ارائه  دهنده اتمؤسس

اف  یشبکه ج»ژاپن،  ادیبن قیدولت، از طر از طرفی هم .(mofa.go.jpدهد)میپاسخ 

 یکه جهانشب که یک، به معنای شبکه شکوفه« 3ساکوراشبکه » به  عنوان نیچن هم «2نیهونگو

به  یگسترش زبان ژاپن جیترو به منظورمعلمان را  هایانجمنو  ژاپنی زبان یمؤسسات اصل از

عضو در سراسر جهان  292از  «شبکه ساکورا» .وجود آورده است کند، بهمیهم مرتبط 

 پردازد.به فعالیت می (2019 ی)از مو به شکلی موثر  است شدهتشکیل

مانند  یآموزش مؤسساتژاپن به  ادیتوسط بن «4نیهونگو یاشرک»به نام  یشهروندان ژاپن

 ی. شرکاانداعزام  شده قرار دارند، ایآس یدر جنوب شرق ی که اغلبمحل ها یدبیرستآن

آموزان را به دانش یو فرهنگ ژاپنکرده کمک  یدر کلاس ژاپن یژاپن یبه معلمان محلنیهونگو 

 
1 JF Japanese e-Learning Minato” from 2016 
2 JF Nihongo Network 
3  Sakura Network 
4  NIHONGO Partners   
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تعداد  اند وشده  فرستادهعنوان این به  2018 یالتا سال م یشهروند ژاپن 1860. کنندمی یمعرف

 .یافت شینفر افزا 3000از  شیبه ب درمجموع 2020همچنان تا سال  زبان ژاپنی یشرکا

های خارجی و ای آموزش زبان ژاپنی را برای دیپلماتوزارت خارجه ژاپن به  صورت دوره

 نماید. هایشان در توکیو نیز برگزار میخانواده

های مبادله ترین برنامهترین و بزرگیکی از موفق (JET) 1بادله و تدریس ژاپنبرنامه م

با حمایت وزارت خارجه و وزارت آموزش اجرا شد. بالغ  1987فرهنگی ژاپن، در سال 

کردن جوامع محلی ژاپن به وسیله پیشرفت آموزش زبان المللیشود. این برنامه با هدف بینمی

های ارتباطی بین ژاپن و بقیه جهان و توسعه نسل بعدی را الخارجی آغاز شد و اساس کان

کشور جهان را شامل  40هزار نفر از  5تشکیل داد که به طور متوسط سالانه حدود 

  (.www.jetprogramme.orgشود)می

 سه چالش عمده درمورد یادگیری زبان ژاپنی وجود دارد؛باید یادآوری کرد که 

هزار  5ها ی دنیا نیست. حدود پنی به راحتی سایر زبآنژا الخطرسمیادگیری زبان و  -1

حرف الفبای  46برای خواندن مورد نیاز است که در ترکیب با  2شکل کانجی

 .گیردقرار می 4حرف الفبای کاتاکانا 46و  3هیراگانا

ها ی ای و چینی شکل متفاوتی از زبآناز نظر دستور زبانی نیز مانند زبان کره -2

ارد. بنابراین با وجود این سطح از پیچیدگی در یادگیری زبان و هندواروپایی را د

ها در تدوین الفبا باعث شد اشتیاق به یادگیری نیز کاهش یابد. به همین دلیل ژاپنی

اند آن را ساده و با استفاده ها تا آن جا که توانستهاصول یادگیری زبانشان به خارجی

ها زبان ژاپنی بیشترین و اند. طبق بررسیقدم، پیش رفتهبهاز اشکال مختلف و قدم

های همراه افزارها را برای یادگیری به افراد خارجی بر روی گوشیترین نرممتنوع

تواند آن را نصب کرده دارد که هر فرد با توجه به سطح و مهارت مورد نیاز خود می

 و استفاده نماید.

سپانیایی و عربی که در کشورهای ها یی مانند انگلیسی، فرانسه، روسی، ابرخلاف زبآن -3

 
1  Japan Exchange and Teaching Programme 
2  Kanji 
3  Hiragana 
4  Katakana 
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المللی به شمار ها ی بینها ی رسمی سازمآنزیادی رسمیت دارند و حتی از زبآن

ها است که شود و فاقد این ویژگیآیند، زبان ژاپنی تنها در یک کشور صحبت میمی

 نماید.تر میرنگهمین امر اهمیت آن را بسیار کم

 دیپلماسی هنری. 2-3

کشور خانه تعداد  نیدر جهان است. ا لمیف یبازارها ترینبزرگاز  یکیژاپن  فیلم:

است که  اییافتهتوسعه اریبس ها یرسآناقتصاد  نیچن مرفه و هم کنندگانمصرفاز  یادیز

کند.  عیمخاطبان در سراسر جهان توز را بین و آنکرده  دیتول کنندهسرگرم یمحتوا تواندمی

 غیرمعمول. در ژاپن شیو نما عیتوز د،یکرد: تول میمرحله تقس هسبه  توانمیرا  لمیتجارت ف

تحت  یادیدر ژاپن تا حد ز سازیفیلمشرکت هر سه مرحله را انجام دهد.  کیکه  ستین

بوده است.  5و کادوکاوا 4یتوئ ،3کوی، شوچ2توهو ؛«1چهار بزرگ» سازیفیلم هایشرکتسلطه 

ها از آن یمین به طور تقریبیژاپن اکران شد که  ینماهایس در 2020در سال  لمیف زاراز ه شیب

 .(www.statista.com)بودند این کشورمحصول 

 لیتحل» با عنوان خود 2016گزارش سال در  و ارتباطات ژاپن یوزارت امور داخل

 شدهپخش یارزش صادرات محتوا، «در خارج از کشور شدهپخش یگسترش محتوا تیوضع

 را کل از %77 مهیان اعلام نمود که سهم کایدلار آمر ونیلیم 358حدود  را 2016در سال 

 %29این درآمد از آسیا و  %58قرار داشت و  %10های درام با داد و بعد از آن فیلممی لتشکی

 (. Ressler,2018از آمریکای شمالی حاصل شد)

( ورهای مصناکتاب داست)های ژاپنی اصطلاح همان کمیک  ها بهمانگا :7و انیمه 6مانگا

در اصل مانگا  هستند که توانستند حتی از رقبای اروپایی و آمریکایی خود هم جلو بزنند.

محیط : کندمتمایز می آن راکه  دهای خاصی دارشود ولی ویژگیمی محسوب «کتاب مصور»

 تعلیمسعی بر ، های فرا بشری به سبک جدیدجادو و قدرت، ژاپنی ، آداب و رسومژاپنی

 
1 Big Four 
2 Toho 
3 Shochiku 
4 Toei 
5 Kadokawa 
6 Manga 
7 Anime 
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ای هانمه یک پویانمایی هست که بعد از طراحی با دست و ویرایش رایانی تلاش و کوشش.

 د(.نام دار 1. ) اگر یک انیمه رو از روی مانگا بسازند انیمانگاشودمیساخته 

به  ها محبوب شده است.جوان انیدر سراسر جهان در م ریاخ هایسالدر  مه،یمانگا و ان

 المللیبین زهیوزارت امور خارجه جا ،یگفرهن یپلماسیدر د یتعامل نیاز چن یبخش عنوان

در  زهیجا نی. اکندمیامور خارجه برگزار  ریوز ،آن ییاجرا تهیکم استیژاپن را با ر مانگای

به سازندگان  زهیجا یاعطا با هدف 2امور خارجه وقت تارو آسو ریبه ابتکار وز 2007 یم

 قیاز طر المللیبین یفرهنگدر خارج از کشور و تبادل  مانگادر گسترش فرهنگ  هک مانگا

 .شودمیاهدا  هر سالکنون  از آن زمان تا زهیجا نیشد. ا سی، تأسکنندمیکمک  مانگا

علاقه مردم  شیافزا با هدفرا  «مهیان ریسف»، وزارت امور خارجه پروژه 2008از سال 

 ،وقتامور خارجه  ری، وز2008آغاز کرد. در مارس  مهیان قیخارج از کشور به ژاپن از طر

فرصت،  نیا با استفاده ازکرد.  انتخابژاپن  مهیان ریسف به  عنوانرا  «3دورامون»فیلم کومورا، 

 یو روس ینیچ ،ییایاسپان ،یفرانسو ،یسیزبان انگل 5به  «4(2006دایناسور نوبیتا ) دورامون»

 .(mofa.go.jp/policy)درآمد شیاسر جهان به نماتکشور و منطقه در سر 67در  و دوبله

 . دیپلماسی ورزشی2-3

 صحنه دراوزاکا، سمبل ظهور ژاپن  1970 5توکیو و اکسپو 1964المپیک تابستانی 

ملتی با یک اقتصاد قوی و علوم و فنون پیشرفته بود. چندین تغییر  عنوان  بهالملل ینب

در دوره پس از جنگ، دولت ژاپن سفرهای گذاری مهم در این دوره روی داد. یاستس

، 1964خارجی شهروندان ژاپنی را به علت کمبود ذخیره پول خارجی محدود کرده بود که در 

المللی برای اولین ینبمبادلات  1980و  1970ها برداشته شد. بعد از آن در دهه یتمحدودآن 

اسی ادراک عمومی جهانی را اس طور  بهبار در تاریخ ژاپن شروع به جهش کرد که این جهش 

 (.Manzenreiter, 2008: 4-5از ژاپن تغییر داد)

 2002کشورهای ژاپن و کره جنوبی برای میزبانی جام جهانی فوتبال  1996در سال 

انتخاب شدند و ده ورزشگاه مدرن در هر یک از دو کشور در ده شهر مختلف ساخته شد تا 

 
1 Animanga 
2 Taro Aso 
3 Doraemon 
4 Doraemon the Movie Nobita's Dinosaur 
5  EXPO 
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ز خود نشان دهند. این انتخاب دارای سه ویژگی ها بتوانند میزبانی درخوری را ایاییآس

شد، یمبود: اولین ویژگی آن که نخستین میزبانی جام جهانی در آسیا محسوب  فردمنحصربه

مشترک بود و ویژگی سوم به گذشته دو  به طوردومین ویژگی آن که اولین میزبانی دو کشور 

توانست یمند و این بودغرافیایی گشت که دارای مسئله تاریخی و جای باز میکشور همسایه

ی در همگرایی دو ملت باشد. حتی پیش از مسابقات پیشنهادی برای حضور یک تیم مؤثرقدم 

 بود که از سوی پیونگ یانگ رد شد.  شده  مطرحفوتبال مشترک از کره شمالی و جنوبی نیز 

ها معتقد یژاپن %60ها و یاکره %80صورت گرفت،  2002 ی که در ژانویهنظرسنجطبق 

بودند که میزبانی جام جهانی به بهبودی وضعیت اقتصادی کشورشان کمک خواهد نمود. 

ها معتقد بودند که برگزاری مسابقات توجه جهانیان به کشورشان را جلب نموده و یژاپن

 ها آشنا خواهند شد. گردشگران خارجی از نزدیک با فرهنگ و رسوم آن

در  1972توانستند المپیک زمستانی  هایژاپن 1های ورزشیدر راستای میزبانی ابر رویداد

ی هاکیالمپدرخواست میزبانی  کهی  حال دردر ناگانو را برگزار نمایند  1998ساپورور و 

بیشتر از المپیک زمستانی دارد را به  مراتب  بهکه اهمیتی  2016و  1998، 1988تابستانی 

میزبانی  به منظوردر رقابت با مادرید و استانبول رقبای خود واگذار کردند. انتخاب شهر توکیو 

  بهموفقیتی برای کمیته المپیک این کشور  2013در آرژانتین در سال  2020از المپیک تابستانی 

چرا که بعد از حدود شصت سال از المپیک قبلی در توکیو و بیست سال پس  آمدیم حساب

بر رویداد ورزشی بشود. با وجود تمامی از جام جهانی فوتبال قرار بود ژاپن میزبان یک ا

 لیبه دلبرگزار شود  2020 اوتاین مسابقات که قرار بود در ژوئن و  هانهیهزو  هایزیربرنامه

روبرو شد. طبق بررسی یکی از اساتید دانشگاه کانسای  ریتأخ سال کوقوع پاندمی کرونا با ی

 برآوردمیلیارد دلار  6آینده حدود  خسارت به تعویق افتادن مسابقات به سال 2020 مارسدر 

  .(www.nhk.or.jpشده بود)

 (2دیپلماسی غذایی )واشوکو. 2-4

در  یژاپن یهاناتعداد رستور ژاپن لاتیو ش یجنگلدار ،یکشاورزارت وزمطابق آمار 

. است افتهیشیافزا 2017در سال  117000از  شیبه ب 2006سال  رستوران در 24000جهان از 

 
1 Sports mega-events 
2 washoku 
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در  1توسط سازمان تجارت خارجی ژاپن شدهانجام یدر نظرسنج یژاپن یغذاها 3201در سال 

 شدند. یبندرتبه یخارج یغذاها نیترعنوان محبوب  هفت کشور به

از  یابر مجموعه یاست که مبتن یعمل اجتماع کیواشوکو »طبق تعریف یونسکو: 

 ییو مصرف مواد غذا هیته ،یفرآور د،یمربوط به تول یهاو سنت نیها، دانش، تمرمهارت

از  داریبا استفاده پا یکیمرتبط است که ارتباط نزد عتیاحترام به طب هیروح امر با نی. اباشدیم

در  اغلبمرتبط با واشوکو  یو فرهنگ یاجتماع یهایژگیو و هیدارد. دانش اول یعیمنابع طب

یونسکو از  2013در سال . (www.ich.unesco.org«)شودیم دهیسال نو د یهاجشن

 میراث نامحسوس جهانی یاد کرد. به عنوانآشپزی ژاپنی 

باشد،  2ین غذای ژاپنی که ممکن است اسمش به گوش رسیده باشد سوشیترمعروفشاید 

غذایی که بیش از سه دهه قبل توانست محبوبیت جهانی کسب نموده و فرهنگ و رسوم ژاپنی را 

 یجهان یمنجر به آگاه خوری یفرهنگ سوش یگسترش جهانبه سراسر جهان گسترش دهد. 

ارائه غذا و فرهنگ  یبزرگ برا کارزار نیبود که اول 2006در سال . شده است این کشوراز  شتریب

شد.  یاندازراه «غذای خوب ژاپن را امتحان کنید -واشوکو»نام  ادر خارج از کشور ب یژاپن ییغذا

 یهایندگیکه توسط نمابود  ژهیو یدادهایدر رو یژاپن یغذاها یمعرف کارزار نیاهدف از 

 (. Farina,2018: 153-155)شدیژاپن در خارج از کشور برگزار م کیپلماتید

سبک مختلف روبرو شده است. جوامع  تیبا موفق یژاپن در سطح جهان ریتصو رییتغ

 یها( و رسانهرهیو غ 3رامن ،ی)سوش یژاپن یمصرف غذاها قیاز طر یژاپن یداخل یزندگ

اند؛ بدون این که حتی به این یرفتهرا پذی ژاپن یتجار هاییوه( و شرهیو مانگا و غ مهی)ان یژاپن

 (Reynolds,2012:53)کشور سفر کرده باشند

 

 . ساخت برند ملی ژاپن3

است که  کشور های یکطیف وسیعی از فعالیت دربردارندهبرند ملی، مفهومی است 

، مردم، حاکمیت و میراث فرهنگیگذاری خارجی، فرهنگ و شامل صادرات، سرمایه

از ابعاد گوناگون است. ، برند ملی نشان دهنده هویت یک ملت در واقعگردشگری است. 

 
1  JETRO 
2  Sushi 
3  Ramen 
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به عبارت دیگر مفهوم برند ملی مفهومی  ،است قدرت نرمملی نمونه عینی و مدرن  برندسازی

دها باشد و کلیه برندهای یک کشور تواند چتری برای همه برنفراگیر و گسترده است که می

 .(15-17: 1396، خویهبگیرد)را تحت پوشش خود 

های پس از جنگ جهانی دوم با همان طور که در بخش قبل توضیح داده شد ژاپن طی دهه

بازیابی قدرت عظیم اقتصادی خود شروع به ورود به حوزه قدرت نرم نمود تا بتواند تصویر منفی 

از بین ببرد. این امر ابتدا در کالاهای ساخت ژاپن مانند قطعات  گذشته را نسبت به خود

ها به حوزه فرهنگ وارد شدند و از تمامی اشکال وجود آمد و سپس ژاپنی الکترونیکی و خودرو به

ها به برندی با ارزش دیپلماسی عمومی در این جهت بهره بردند تا نام کشورشان در تمامی حوزه

از حدود یک « ژاپن جذاب»کلان دولت ژاپن در برندسازی ملی تدوین  تبدیل شود. آخرین اقدام

 دهه قبل بود که سعی در فرمولیزه کردن و ترسیم نقشه راه در این حوزه نموده است. 

خود هر چند سال یک بار  1ژاپن نیز مانند برخی دیگر از کشورها که به انتشار سند سفید

نمایند، کتاب آبی امنیتی ملی را ترسیم میپردازند و در آن اصول سیاست خارجی و می

 2020سازد که آخرین آن در سال منتشر می خود را از طریق وزارت امور خارجه 2دیپلماتیک

 (.  Diplomatic Bluebook,2020:306فصل تدوین  شده است) 5صفحه و  376در 

خصوص  در «تلاش برای ارتقای درک از ژاپن و اعتماد به آن»در بخش چهارم با عنوان 

دیپلماسی فرهنگی، ورزشی و گردشگری کشور توضیح داده  شده است. در این بخش عنوان 

های فرهنگی در خارج و انجام مسابقات ورزشی و دلیل شیوع کرونا برنامه شده که به

برداری شده گردشگری با خلل مواجه شده است. از برگزاری المپیک توکیو باید بیشترین بهره

وزارت امور خارجه پیش برده شود. ارائه اطلاعات برای « زش برای فردایبرنامه ور»و 

التحصیلان خارجی در ژاپن، ، گسترش شبکه فارغ3تحصیل در ژاپن، ارائه بورس دولتی ژاپن

متحده و حمایت از مطالعات  ها و بزرگسالان با آسیا و ایالاتهای تبادل جوانبرگزاری برنامه

 63اثر از  383با شرکت  2020مانگا که شصتمین دوره آن در سال  المللیژاپنی، جایزه بین

 شد و نخستین بار اثرهایی از مونته نگرو و موریتانی در آن حضور یافتند.  کشور برگزار

 
1  White Paper 
2  Diplomatic Bluebook 
3  MEXT 
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 1. ژاپن جذاب3-1

باشد  تواندیمبه انگلیسی « cool»که شاید بهترین ترجمه برای کلمه « ژاپن جذاب»واژه 

گسترش  منظور  بهدولت ژاپن برای راهبرد قدرت نرم این کشور  اصطلاحی است که توسط

کابینه ژاپن از این ایده  .دشویمفرهنگ عامه و ارتقای تصویر این کشور در جهان استفاده 

به سرعت « قانون صندوق ژاپن جذاب»با تصویب  2013استقبال کرد و این اصطلاح در سال 

ه بعد مقالات و مطالب زیادی در خصوص (. از آن زمان بYano,2009: 687مشهور شد)

تحت تاثیر تونی بلر، رهبر حزب کارگر و  2010است. گویا این ایده در  نوشته شدهاین عنوان 

  .وی شکل گرفته است 2با اقتباس از بریتانیای جذاب

؛ از دهدیرا پوشش م یفرهنگ ژاپن یهاتمام جنبه جذابمفهوم گسترده ژاپن 

تنوع درک مفهوم  نیا .یسنت یفرهنگ راثیم انیمه تاانند مانگا و م یخرده فرهنگ حصولاتم

سه اصل را  3شورای ترویج جنبش ژاپن جذاب .کندیدشوار م اریرا بس جذابژاپن  یفعل

ژاپن جذاب چیست )تعریف(؟ »در مورد این که  زیهمه چمورد بازنگری قرار داده است: 

«. با ژاپن جذاب انجام داد )عمل(؟ توانیمی را کارچه)ماموریت(؟  چیست جذابژاپن قصد 

جذاب با هدف ژاپن  تیبه مامور یابیمنظور دست  سه گام به« طراحی ژاپن جذاب»بر اساس 

 :کندیارائه م« ی داردجهان یهاچالشبرای خلاقانه  یهاحلکه راه یژاپن به کشور لیتبد»

از کشور جهت  ی ارتباط فعال با افراد خارجهامهارتارتقای رشد داخلی: کسب  -1

 .هاچالشرفع موانع خلاقیت و ایجاد گرایش به مقابله با 

ارتباط ژاپن و سایر کشورها: ایجاد تصویر عمومی بهتر از ژاپن در جهان، افزایش  -2

المللی و گردش اطلاعات و فروش محصولات فرهنگی کشور ژاپن در جامعه بین

 ی جذابیت ژاپن.های خارج از کشور برای کشف موارد ضروراتخاذ دیدگاه

 قیکه ژاپن از طر یعیصنا یارتقا کند:میکه به جهان کمک  به  ژاپنی تبدیل  شدن -3

مشکلات محیط زیست، مانند  یپرداختن به مسائل. کمک کندبه جهان  تواندمیها آن

 ارائه اطلاعات در مورد فلسفه ژاپن باستان ،تیجمع یریو پ زاد و ولدکاهش نرخ 

 .(Cool Japan,2016: 6)ارزش قائل است یاهنگو هم یداریپا یکه برا

 
1  Cool Japan  
2  Cool Britannia 
3  The Cool Japan Movement Promotion Council 



  


21 

ی: 
ش

وه
پژ

ۀ 
قال

م
یپل

 د
ش

نق
ی 

از
س

د
رن

ر ب
 د

ی
نگ

ره
ی ف

س
ما

.؛  
..

آ
ی

قای
 

او 
ب 

دی
ی

شک
سر

   

 

 

 برندهای با ارزش ژاپنی. 3-2

رسد نخستین چیزی که به ذهن متبادر هنگامی نام محصولات ژاپنی به گوش می

باشد. طبق گزارش ای میهای رایانهگردد خودروهای این کشور، وسایل الکترونیکی و بازیمی

ن برند با ارزش جهان است و در بین خودروسازان مجله فوربز خودروسازی تویوتا یازدهمی

جای گرفته است و سه  29باشد. بعد از تویوتا خودروسازی هوندا در رده رتبه اول را دارا می

 (.www.forbes.comشوند)برند با ارزش دیده می 100برند دیگر ژاپنی نیز در بین 

 2018برند برتر پردرآمد ژاپن در سال  10 :2جدول شماره 
 

 )به میلیون دلار( 2018ارزش برند در سال  حوزه فعالیت نام برند رتبه

1 Toyota 29/50 خودروسازی 

2 Honda 69/22 خودروسازی 

3 Nissan 53/11 خودروسازی 

4 Canon  عکاسی و

 تصویربرداری

78/9 

5 Sony 47/8 وسایل الکترونیکی 

6 MUFG  71/6 یگذارهیسرمامالی و 

7 Panasonic 98/5 وسایل الکترونیکی 

8 Uniqlo 2/5 پوشاک 

9 Subaru 4 خودروسازی 

10 Nintendo 94/3 ی ویدئوییهایباز 

https://www.rankingthebrands.com  
 

 ی قدرت نرم بندرتبههای اصلی شاخصجایگاه ژاپن در . 3-3

 برند ملی شاخص. 3-3-1

است.  ارائه شدهتا کنون  2015کشور برتر جهان از سال  10ی بندرتبهدر جدول زیر 

. ژاپن تنها کشور غیر غربی است در صدر این لیست قرار داشته استجمهوری فدرال آلمان 

. کانادا و استرالیا نیز که باشدیمپنجم  که قدرت نرم بالایی داشته و میانگین عملکردش رتبه

 شوند.امروزه از مقاصد اصلی مهاجران هستند در لیست ده کشور برتر دیده می
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 (2015-2021) کشور برتر 10ی بند: رتبه3جدول شماره

میانگین رتبه در 

 سال اخیر 7

 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 نام کشور

 1 1 1 1 1 2 2 آلمان 1

 5 2 4 3 3 3 3 بریتانیا 2

 2 3 3 5 4 4 5 کانادا 3

 6 5 2 4 2 5 4 فرانسه 4

 3 4 5 2 4 7 6 ژاپن 5

 8 10 6 6 6 1 1 متحده ایالات 6

 4 6 7 6 7 6 7 ایتالیا 7

 7 7 8 8 8 8 8 سوییس 8

 10 8 10 9 9 9 9 استرالیا 9

 9 9 9 9 10 10 10 سوئد 10
 

 2019نسبت به سال  یبه طور کلشاخص برند ملی ات رده صادر یرتبه برتر براپنج 

متحده به رتبه دوم  استثنا که ژاپن به رتبه اول و ایالات نیاست، با ا ماندهی باق رییبدون تغ

رفته است. بهترین عملکرد ژاپن در بین شش ضلع بوده و مدیون برندهای معروف آن کشور 

بندی را که هر ساله این رتبه 1یپسوسکه در بخش قبل توضیح داده شد. موسسه ا باشدیم

و  2020که ژاپن در  کندیمعنوان  2021دهد در خلاصه گزارش اجرایی خود در انجام می

اکنون پس از آلمان و کانادا در جایگاه سوم در جهان  67/81و با  افتهیش یافزاامتیازش  2021

 .(IPSOS-Press Release, 2020:2,3قرار دارد)

 قدرت نرم 30. شاخص 3-3-2

دانشگاه  عمومی دیپلماسی توسط مرکز شده منتشرای صفحه 180در آخرین گزارش 

رتبه  22/76ژاپن با کسب امتیاز  2018در سال  ،3پرتلند ارتباطات شرکت و 2جنوبی کالیفرنیای

 

1  IPSOS 
2 USC Center on Public Diplomacy 
2  Portland Communications 

 

https://uscpublicdiplomacy.org/
https://uscpublicdiplomacy.org/
https://uscpublicdiplomacy.org/
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آورده است. در سه سال منتهی به این  به دستکشور مدعی جهان را  30پنجم در میان 

ی مورد بررس آورده بود. شش بعد به دستی چهارم، پنجم و اول را هابهرتگزارش به ترتیب 

ی دیپلماتیک یک کشور در هاشبکهمشارکت و تعهد )گستردگی و انسجام  -1از؛  اندعبارت

فرهنگ )میزان جذابیت آن  -2ی جهانی(، هاتیمسئولی و پذیرش اتوسعهی هاکمکجهان، 

حکومت )رعایت حقوق بشر و  -3سطح جهانی(، برای مردم جهان و گسترش و نفوذ آن در 

 -5ی و ارائه بورسیه(، المللنیبآموزش )ایجاد جذابیت برای دانشجویان  -4دموکراسی(، 

. این نظر سنجی کار و کسب -6ی دیجیتالی و دیپلماسی دیجیتالی( و هارساختیزدیجیتال )

در  دهنده پاسخه که جمعیت کشور و چهار قاره جهان صورت گرفت 25هزار نفر در  11از بین 

 نفر بوده است. 500هر کشور حدود 

 2018قدرت نرم  30کشور برتر در شاخص  10:  4نمودار شماره 

 امتیاز کشور رتبه امتیاز کشور رتبه

 70/75 کانادا 6 55/80 بریتانیا 1

 96/74 سوییس 7 14/80 فرانسه 2

 77/74 سوئد 8 87/78 آلمان 3

 79/73 دنهل 9 80/77 متحده ایالات 4

 91/72 استرالیا 10 22/76 ژاپن 5

 The Soft Power 30Report, 2018: 42منبع:  
 

کشور برتر خود را تثبیت نماید. این کشور  5ژاپن در آخرین گزارش توانسته در جمع 

ارتقا یافته که با غلبه  اشرتبه ساله هرکسب نمود و طبق گزارش را  8جایگاه  2015در سال 

. ژاپن در چهار بعد از شش بعد مورد است افتهیمهم دست نیجهان به ا هیبا بق یمانع زبان رب

« آموزش و فرهنگ»مطالعه در میان ده کشور برتر جهان جای گرفته است؛ این دو بعد 

آورده و  به دستداشته که رتبه چهارم را « مشارکت و تعهد». بهترین عملکرد را در اندبوده

 .قرار دارد« دیجیتال» پس از آن حوزه

ی فراوانی از قدرت نرم را در اختیار هاییداراو گنجینه فرهنگی، ژاپن  با ثروت، فناوری

برای پیشبرد منافع خود  تواندینم، کندیمکه ژاپن را از آغاز جنگ منع  یاساسدارد. با قانون 

، حال نیا باکیه کند. به قدرت نظامی ت توانندیمکه برخی از متحدان و رقبای خود  طور آن

در حال رشد  سرعت بهها در مورد رویکرد قدرت نرم ژاپن به روابط خارجی امروزه خواسته
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نرم است.  مکمل قدرت عنوان قدرت سخت به در پی 1آبه نزویش پیشین ریوز نخستاست. 

 در خارج از دهدیاجازه م یدفاع شخص یروهایکرد که به ن بیرا تصو ینیدولت او قوان

 طیدر شرا هر چند .ندبجنگ -محدود  طیالبته در شرا -محافظت از متحدان ژاپن  یکشور برا

ه را کنار گذاشت گذشته چند دهه یمش و خط هداد شیرا افزا ینظام یهانهیهز نیزمحدود 

 نیانگیم کمتر از نصف ،یناخالص داخل دیدرصد تول کیبه  یکردن بودجه دفاع محدود .است

 ور است.ی در این کشجهان

، شبکه دیپلماتیک گسترده ژاپن شودیمیک عامل قدرت نرم که اغلب نادیده گرفته 

است. ژاپن پنجمین شبکه دیپلماتیک بزرگ در جهان را دارد که بیشتر توسط مراکز ترویج 

بزرگ به بودجه سازمان ملل  کننده کمکو جایگاه دومین  شودیمفرهنگی متعدد پشتیبانی 

ی در اعتماد نسبت به رویکرد توجه قابل، بهبود هایسنج نظرتوجه به نتایج  متحد را دارد. با

 است.  داده یروژاپن به امور جهانی 

تر در نقش فعال یفایا یبرارا  رینظیب یو ژاپن، ژاپن فرصت نیچبین روابط یخ آب شدن  با

 یهایتی، نارضادهدینشان م یطور که نظرسنج. همانیافته است یاشکل دادن به نظم منطقه

. ژاپن کندیم ینیقدرت نرم ژاپن سنگ برو  چنان ادامه دارد و کره هم نیبا ژاپن در چ یخیتار

اگر ژاپن بتواند . است تریبوده که جاذبه به سمت آن قو یانهاقدرت نرم کنجکاو یدارا شهیهم

امسال نسبت به  یدر نظرسنج ینیدهندگان چکند )پاسخ یگذارهیسرما نیبهبود روابط با چ یرو

به  تواندیکره را کنار بگذارد، م رهیجز در شبه یخیتار یتر بودند( و احساسات منفژاپن مثبت

 صعود خود در جدول ادامه دهد.

 نهیرید یهاکمکبهره برده و خود  کیپلماتیحاصل کند که از شبکه د نانیاطم دیژاپن با

برجسته  یخارج یهاکمک یکنندگان اصل دااز اه یکیعنوان  به یالمللنیخود را به توسعه ب

 Theدهد)جانبه نشان  چند یثبات و همکار ،یو تعهد مستمر خود را به صلح جهان نموده

Soft Power 30Report, 2018: 50.) 

که ژاپن دیگر تنها قدرت نرم آسیا نیست و از  دینمایمدر بخشی از گزارش گوشزد 

ی هاطرحاز  کی چیهیشتری را در اختیار دارد. لحاظ اقتصادی چین در حال حاضر منابع ب

 
1. Shinzo Abe 
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که قرار است یک تریلیون دلار را در  1ژاپن قابلیت رقابت با طرح یک کمربند یک جاده

 در تعدادی از کشورها اجرا نماید، ندارد.  هاروگاهین، بنادر و هارساختیز

 قدرت نرم یشاخص جهان. 3-3-3

 -2تجارت،  -1: دهدیمرا پوشش  زیر بخش 30این شاخص هفت بعد مختلف و 

آموزش و  -6رسانه و ارتباطات،  -5فرهنگ و میراث،  -4، المللنیبروابط  -3حکمرانی، 

 . هاارزشمردم و  -7علم و 

رتبه چهارم را  ژاپن، 2020در سال  2موسسه برندفایننس شده منتشرطبق آخرین گزارش 

 87نفر در  54206جی برخط از بین کشور جهان کسب نموده است. این نظر سن 60در بین 

ی برندهاکاهش سرعت رشد اقتصادی، ژاپن از مزایای  وجود باکشور صورت گرفته است. 

ی در زمینه تجاری بهره برده و رتبه اول را در ستون گذارهیسرماقوی و سطوح بالایی از 

کشور هزینه است، دومین  نگرندهیآآورده است. سومین اقتصاد بزرگ جهان،  به دستتجارت 

نمره  نیترنییپااز آن بالاتر بوده است.  متحده ایالاتکننده در تحقیقات و توسعه، که تنها 

 بوده است. هاارزشدر بعد رسانه و ارتباطات سپس مردم و  1/4ژاپن نیز 

 2020قدرت نرم یشاخص جهانکشور برتر در  10:  5نمودار شماره 
 

 امتیاز کشور رتبه امتیاز کشور رتبه

 5/58 فرانسه 6 1/67 متحده ایالات 1

 5/54 کانادا 7 9/61 آلمان 2

 5/54 سوییس 8 8/61 بریتانیا 3

 9/51 سوئد 9 2/60 ژاپن 4

 50 روسیه 10 7/58 چین 5

 Soft Power Index Report, 2020منبع: 

 بعد شاخص 7در  ژاپن: امتیاز  6نمودار شماره 

فرهنگ و  المللنیبروابط  حکمرانی تجارت

 میراث

رسانه و 

 ارتباطات

آموزش و 

 علم

مردم و 

 هاارزش

9/6 4/5 1/5 7/5 1/4 5/6 7/4 

 Soft Power Index Report, 2020منبع: 
 

 
1 One Belt One Road 
2 Brand Finance 
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ی طلا، نقره و برنز هامدالزیر بخش معرفی نموده و  30کشور برتر را در هر  3گزارش 

فناوری، خلق  1ژاپن را یک تیتان ها داده است که ژاپن چهار مدال طلا دارد. جهانرا به آن

کنن و بسیاری دیگر از  مانند نینتندو، سونی، خواهندیمچیزهایی برای مردم تمام دنیا که آن را 

 (.Global Soft Power Index Report, 2020: 45بیند)برندهای پیشرو فناوری می

 و باهستند  ریرگد یمل یبا برندساز شکلی جهان اکنون به یهاهمه دولت به طور تقریبی

. باشندیم هدفعمومی جامعه افکار سنجش  یدر تلاش برا یروابط عموم یهاآژانس استفاده از

در « 2برندینگ مکان»مرحله کلیدی در تعمیق علاقه دانشگاهی به برندسازی ملی با تأسیس مجله 

، شودیمشناخته  این حوزه گذارانیبنگسترده  طور بهکه  3، با سردبیری سیمون آنهولت2004سال 

های تغییر یافت تا مولفه« برندسازی مکان و دیپلماسی عمومی»رخ داد. نام مجله اندکی بعد به 

 تجاری و دیپلماتیک توامان مفهوم برندسازی مکان را بهتر منعکس کند.

صادرات،  جیتروو  تیتقو ی شاململ یبرندساز ی پشت سردیکل یاهداف تجار

 با،یتوش ،یمانند سونیی در مورد ژاپن، ابربرندها. است یشگرو گرد یداخل یگذارهیسرما

 اند.کمک کرده «4ساخت ژاپن»مثبت برچسب  یهایبه تداع به طور قطع وتایو تو یشیتسوبیم

بهبود وجهه و شهرت ژاپن »با موضوع  2006سال توسط برنامه  شده  نییهدف بلندپروازانه تع

. کارگروه در نظر گرفته شد« ام مردم سراسر جهانمورد علاقه و احتر یآن به کشور لیو تبد

برند  یاستراتژ یارتقا» موضوعبا  یشد گزارش یانداز راه 2004در سال که پیشتر  5برند ژاپن

 یمحل یبرندها جادیای، غن ییفرهنگ غذا جیآن ترو یکرد که سه هدف اصل هیته «6ژاپن

 (.Dinnie,2008:5-10ی بود)برند جهان کیعنوان  به یمد ژاپن جادیاعتماد و ا متنوع و قابل

. این سازمان به دنبال ترویج کندیمرا اجرا « 7برنامه برند ژاپن»وزارت امور خارجه ژاپن 

ها و فرد سنتهای منحصر به نقاط قوت و ارزش جمله ازهای ملی متمایز، انواع ویژگی

 سازمانبرنامه از طریق پیشینه فرهنگی است که جامعه مدرن ژاپن را شکل داده است. این 

 
1 Titans (خدایان اساطیر یونانی)  

2  Place Branding 
3 Simon Anholt 
4 Made in Japan 
5  Japan Brand Working Group 
6 Promotion of Japan Brand Strategy 
7 Japan Brand Program 
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های آموزشی درگیر ابتکارات ارتباطی با مخاطبان محلی ها، سمینارها و کارگاهی سخنرانیده

پرورش علائق و ایجاد درک  منظور بههای مختلف ی را در زمینهابرجستهاست و کارشناسان 

ژاپن تبدیل به  21که در قرن  ندمعتقد نظران صاحببرخی  .کندمخاطبان از ژاپن اعزام می

( و پیگیری این سیاست در 2008:93Watanabe,) در جهان شده است 1ابرقدرت نرم

 اولویت کاری برنامه ریزان این کشور قرار دارد.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Soft power super power 
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 نابعم

 تهران: حسینی، السادات شکوه ترجمه ی،صنعت فرا عصر در ملی قدرت سنجش (1383)جان تلیس،

 .معاصر ابرار

 .ایران برند انجمن ن:تهرا ،ملی برند و برندسازی جامع راهنمای(. 1396)لیع ،خویه

 تحقیقات و مطالعات مرکز تهران: فرهنگ، روابط و مفاهیم با آشنایی (1374)محمدعلی شعاعی،

 المللی.بین فرهنگی

 یفرهنگ یپلماسیو د ی( قدرت هنجار1397)وند ینورعل اسریو  یباقر میبراهحمزه، ا دیس یصفو

ارتباطات،  -(، مطالعات فرهنگ رانیا یاسلام یاروپا )کاربست آن در قبال جمهور هیاتحاد
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