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مکتوبييمقایسه متون اخبار تلویزیونی با رسانه هامقایسه متون اخبار تلویزیونی با رسانه ها

احد علـوم   کارشناس ارشد تحقیق در ارتباطات دانشکده صدا و سیما و علوم ارتباطات اجتماعی از و              . محمدطالبی
)نویسنده و مسئول مکاتبات(تحقیقات دانشگاه آزادو

Homayon_48@yahoo.com

چکیده
، اولین اخبار تلویزیونی خود را با استفاده از صداي گوینده به             که شبکه بی بی سی     1954از سال   

همراه نمایش عکس، نقشه و شرح عکسها در جملات کوتاهی پخش کرد، ژورنالیسم تلویزیونی فـراز و                 
پیشرفتهایی که باید آنرا حاصل نوآوریها، هـوش و ذکـاوت           . نشیبهاي فراوانی را پشت سرگذاشته است     

. تفعالین این میدان دانس
بـومی نبـودن    : ساله دارد ، اما بـه دلایلـی چـون          45ایران قدمتی   هرچند ژورنالیسم تلویزیونی در     

، در این زمینه  ...  تکنولوژي، ضعف بدنه کارشناسی، عدم توجه به مبانی و ابزارهاي رسانه هاي نوین و              
گرفتن در میـدان پـر     حال به اعتقاد کارشناسان براي پیشی       . دچار نوعی عقب ماندگی تاریخی هستیم     

اي امروز، بایـد در عرصـه هـاي تعـاریف و تئوریهـا ،تـشکیلات و سیـستمها، تکنولـوژي و                 رقیب رسانه 
در این مقاله تحقیقـی     . هاي تولید، به فکر ایجاد تحول باشیم      تجهیزات، همچنین قالبها، سبکها و شیوه     

ت، ما در چارچوب قالبها و سبکها، که به روشهاي اسنادي، کیفی و مشاهده به رشته تحریر در آمده اس      
به  بحث و بررسی در مورد چگونگی متون اخبار تلویزیونی و مقایسه آن با سایر رسانه هاي مکتوب می 

.پردازیم 
در انتها نتیجه گیري می کنیم که  ابزارها و روش انتقـال مفـاهیم مـورد نظرگرداننـدگان اخبـار                     

اوت بوده و این مهم به عهده انواع تولیدات و قالبهاي متنـوع              تلویزیونی با سایر رسانه هاي مکتوب متف      
دیداري و شنیداري و مبتنی بر متونی با  ویژگیهاي خاصی اسـت کـه مـی توانـد در فراگـرد انتقـال و         

بطوریکه نگارش اخبار تلویزیونی را می توان، هنر . تاثیرگذاري پیام بر مخاطب، نقش کلیدي ایفاء نماید
. نامیدنوشتن براي تصویر

اخبار تلویزیونی متون. ژور نالیسم تلویزیونی. اخبار تلویزیونی. تلویزیون. خبر:واژگان کلیدي

1389دي 10: تاریخ دریافت مقاله
1389بهمن10: تاریخ پذیرش نهایی
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مقدمه 
با نگاهی مختصر به سیر تحولی رویـدادهاي عـصر حاضـر بخـصوص پـس از جنـگ                   

تبلیغـات  « ،  » افکـار عمـومی     « جهانی دوم ، در می یابیم که به موازات اهمیت یافتن            
نیز به عنوان یکی از مهمترین ابزارهاي حکومتی، بیش از پیش مورد  توجه              » 1سیسیا

سیاستمداران و حاکمان ملی و بین المللی قرار گرفته است، ابزاري که با هـدف نهـایی                 
نفوذ بر عقاید یا رفتار افراد و براي تامین مقاصد از پیش تعیین شده مورد استفاده قـرار        

.می گیرد 
به علت نمایش بی واسطه و مـستقیم رویـدادهاي       "اخبار تلویزیونی  "در این میان    

خبري ، توام با بیان گرم گویندگان و خبرنگـاران و  بـه مـدد سـایر تمهیـدات صـوتی،                 
تصویري وگرافیکـی، بـه وقـایع جـاري جنبـه عینـی تـر و واقعـی تـري داده و ضـمن                        

از اخبـار روزنامـه هـا و         برخورداري از قدرت فزاینده و ضریب تاثیر گذاري بیشتر، بیش         
این نقش نوین بخصوص پس از جنـگ       . رادیوها مورد استقبال عامه مردم قرار می گیرد       

جنـگ  "جنگی که برخی آنـرا      . به مراتب واضح تر و آشکارتر شد       ،)1991(خلیج فارس   
نیز لقب داده و معتقدند که ایـن رسـانه هـا و بخـصوص تلویزیـون و اخبـار               "رسانه اي 

نیروهـاي متحـد را بـه پیـروزي رسـاند ، نـه       بود کهآمریکاسی ان ان ی  تلویزیونشبکۀ
.سربازان و ادوات نظامی 

در این بـاره    "عصر دوم رسانه ها   "در کتاب ،  استاد دانشگاه کالیفرنیا  "مارك پاستر "
به نظر من جالب ترین مـورد از میـان تمـامی امـور نوظهـور در کـشمکش                   : می گوید   

نتقال آنی حـوادث از محـل درگیـري بـه اتاقهـاي نـشیمن در                آمریکا و عراق ، مسئله ا     
شبکۀدر واقع می توان گفت که        ).284، ص   1377پاستر ،   (آمریکا و سراسر جهان بود      

با گزارشهاي لحظه به لحظه ، تـصاویر خـاص انتخـابی و سیاسـتهاي              سی ان ان     خبري
نه آن گونـه     ،خاص خبري خود، جنگ را آن گونه که خود می خواست ترسیم می کرد             

.که بود
از سوي دیگر بر اساس تحقیقات مختلف، اکثـر شـهروندان نقـاط مختلـف جهـان                 

در . خبرهاي مورد نیاز خود را از تلویزیون دریافت می کنند تا سایر رسـانه هـاي دیگـر                
استاد و رئیس بخش ارتباطات و هنرهاي خلاق دانـشگاه  "یحیی کمالی پور   "این مورد 

70بـیش از   ":اظهار می دارد     "گلوبال مدیا ژورنال   "شریه بین المللی    پوردو و سردبیر ن   
١

 Propaganda .
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ــت         ــون دریاف ــود را از تلویزی ــره خ ــات روزم ــار و اطلاع ــا اخب ــردم آمریک ــد م درص
(Webcache.google.user)."می کنند

مرکـز تحقیقـات وسـنجش برنامـه اي صـدا         "همچنین بر اساس گزارشهاي فـصلی       
را  "اخبارتلویزیون "درصد پاسخگویان به پرسشنامه هاي این مرکز ،        ، بیشترین "وسیما

.بعنوان منبع دریافت اطلاعات و اخبار خود ذکر می کنند
البته این نکته را نباید فراموش کرد که دلایل مقبولیت اخبارتلویزیونی در بین عامه              

اران بـاز نمـی   نمایش تصاویر واقعی و بیان گـرم گوینـدگان و خبرنگ ـ  هــــمردم تنها ب
دکور، نور، رنـگ، اشـکال و       : گردد، بلکه سایر عناصر دیداري، شنیداري و تولیدي نظیر          

موسـیقی و افکتهـاي مختلـف        ،فرمهاي مختلف گرافیکی، وله هـا و آرمهـاي گونـاگون          
همچنین چگونگی نگارش متن، نحـوه چیـنش خبـر، انـواع تحلیلهـا      . صوتی و تصویري 

صوتی وتـصویري،گزارشهاي خبـري، گفتگوهـا، تایتلهـا و          وتفسیرها، ارتباطات مستقیم    
چـرا  . جه قـرار داد   تواطلاعات مکتوب و سایر تولیدات خبري را نیز باید مد نظر و مورد              

که بدون توجه به این قوالب بیانی و مهندسی صحیح خبر، نمی توان بـه اهـداف مـورد             
در اینجا مـسئله اصـلی   . کردنظر دست یافته و به ناچار باید میدان را به حریفان واگذار         

:آن است که
                شیوه ها و قوالب بیانی متون اخبار تلویزیونی چگونه است؟ و موارد  اشـتراك و

افتراق  آنها با سایر رسانه هاي مکتوب در چیست ؟ 
با توجه به قدمت روزنامه نگاري بعنوان قدیمی ترین ابزار ارتباط جمعی قرون اخیر              

مدرسان رشته علوم ارتباطـات کـشورمان در زمینـه روزنامـه         و نیز آنکه اکثر محققان و     
نگاري کارکرده اند تا سایر رسانه ها، به همین دلیل مکتوبات و پژوهـشهاي مـرتبط بـا                  
. تلویزیون و  ژورنالیسم تلویزیونی بسیار محدود و درمورد پاره اي مفاهیم، نایـاب اسـت               

اسنادي و مشاهده، با رویکردي کیفی      بنابراین موضوع این اثر که با استفاده از روشهاي          
صورت گرفته است، می تواند کمکی کوچک براي افزایش بـضاعت انـدك ایـن مقولـه،                 

. محسوب شود 

شامل خبرهایی که توسط گوینـده،      ( در این مقاله به کلیه متون شنیداري       :تعریف
اي ثابـت و  شـامل انـواع زیـر نویـسه       ( و دیداري   ) خبرنگار و یا نریتور خوانده می شوند      

. ، متن اخبار تلویزیونی می گوییم)متحرك 
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متن
هر رسانه اي براي انتقال مفاهیم مورد نظر خود از ابزارهاي خاصی سـود مـی بـرد،                  

بـه  . ابزارهایی که متناسب با  خصوصیات سخت افزاري و نرم افـزاري آن رسـانه اسـت                 
ه و تدوین یـک خبـر       میان نوشتن یک خبر براي چاپ در روزنام       تبعیت از همین قاعده   

گستره این تفاوت از تعریف و ابزار       . هاي فراوانی وجود دارد   براي پخش از تلویزیون تفاوت    
.پراکنده استآن،تا نحوه ارائه و ابزار انتقالسنجش حجم خبر

یکـی قواعـد   . براي نگارش متون اخبار تلویزیونی باید از دو قاعده کلی تبعیت نمـود     
تناسـب و   . سـتی، روشـنی، سـرعت، دقـت و جامعیـت خبـر            در: عام خبر نویسی نظیـر    

پاسخگویی به عناصـر شـش      ). تیتر، لید و متن     (هماهنگی میان بخشهاي مختلف خبر      
رعایـت دسـتور زبـان فارسـی و      . گانه خبر و در برگیري اطلاعات مورد نیاز خواننـدگان         

و ) نـدس   دکتـر ، مه   (اجتناب از نوشتن جملات و عبارات تکراري و عنوانهاي تحصیلی           
)http://nazarghah.persianblog.ir/p34(...جناب وتیمسار ،آقا ، خانم ،: عناوینی نظیر

، قواعدي که بخـشی از آن مربـوط بـه           و دیگري قواعد خبر نویسی خاص تلویزیونی      
به نوع مواد خام و تولیـدات در اختیـار،         خصوصیات تلویزیون بوده و بخش دیگري ازآن        

. باز می گردد

قواعدي کلی نگارش اخبار تلویزیونی 
چرا کـه  .استفاده کردکوتاهاز کلمه ها و جمله هاي در متون اخبار تلویزیونی باید      -1

. مخاطب در صورت متوجه نشدن، نمی تواند مجددا برگشته و آنرا دوبـاره گـوش دهـد                
یزیون باید کوتاه بوده و در حداقل زمان حـد اکثـر اطلاعـات را بـه            تلو هاي خبري متن

واحـد  . یکی از عمده ترین چالـشهاي خبـر تلویزیـونی، زمـان اسـت             . مخاطب ارائه کند  
ثانیه و دقیقه است و باید در این محـدوده زمـانی             اندازه گیري متن در اخبار تلویزیونی     

ات، جمـلات و  کلمدرحذف نباید هرگزن  بنابر ای . حق مطلب را به بهترین شکل ادا کرد       
مفـاهیم  .کـرد  تردیـد یا مصاحبه ها و با صداهایی که داراي اطلاعات مهمـی نیـستند،              

صـرفه  . بسیار در قالب کلمات اندك بهتر از مفاهیم اندك در قالب کلمات بـسیار اسـت               
،مـتن جویی در بکارگیري واژه ها با شناسایی واژه هاي زائد هنگام تصحیح و بـازخوانی     

ي کـه او اسـتفاده کـرد تفنـگ          ااسلحه  ":جمله به عنوان مثال به جاي    .میسر می شود  

http://nazarghah.persianblog.ir/p34
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( ."او از تفنـگ شـکاري پـدرش اسـتفاده کـرد           ":می توان گفـت    ،"شکاري پدرش بود  
)86عابدینی،

: مدیر بخش گردآوري اخبار آي تی وي نیوز، در این باره می گوید               "جاناتان مونرو "
است، زیاده نویسی جرم ، بهترین خبرنگاران مـی تواننـد بـا چنـان              خلاصه نویسی هنر    

ري، ( طرحی بنویسند که بیننده فقط یکبار گزارش را ببیند و بتوانـد آن را درك کنـد             
).46، ص1388

این کـار بـه خبـر       .کرداز فعل معلوم استفاده     در خبر تلویزیونی تا حد امکان باید        -2
ا وجه معلوم انجام و وقوع کار را مـی رسـاند، در حالیکـه           زیر .انرژي و پویایی می بخشد    

در وجـه  . وجه مجهول زمانی بکار می رود که اتفاقی بـراي شخـصی یـا چیـزي بیافتـد              
کـاري بـر   معلوم، این نهاد جمله است که کاري را انجام می دهد، اما در وجـه مجهـول        

ه اتفاقاتی در حـال     کند ک معلوم این حس را القا می      فعل نوشتن. نهاد صورت می گیرد   
اما وجه مجهولی رکود و سکون را القا مـی کنـد و             . جریان است، آن هم در زمان حاضر      

رضـازاده ، قهرمـان   "مثلاً به جاي گفتن . زمانی که اتفاقی نیفتد، خبري هم وجود ندارد   
."باشگاه می گوید رضازاده یک قهرمان است"بگویید "بازیها نامیده شد

یشتري را نیز فراهم می کند، زیرا فاعل جمله را مشخص مـی       وجه معلوم اطلاعات ب   
در لفـاظی هـاي     . در حالیکه وجه مجهـول برخـی اطلاعـات را پنهـان مـی سـازد                .کند

بـسیار  . "اشتباهاتی صورت گرفتـه اسـت     "سیاسی گاهی این جمله شنیده می شود که         
ی دقیقـاً   را مرتکب شده است؟ در این مورد وجه مجهول         اتخوب، چه کسی این اشتباه    

براي پنهان ساختن یا به عبارت دیگر مشخص نکردن فردي که مرتکـب اشـتباه شـده،              
یعنی براي پنهان ساختن اطلاعات، که البته شـما بـه عنـوان نویـسنده        .بکار رفته است  

.خبر چنین قصدي را نخواهید داشت
او  نوشتن در وجه معلوم شما را وادار می سازد نسبت به شخص یا چیزي که درباره               

تـصویر کـاملتر و جـامع تـري بـه            اده و مطلبی را می نویسید، دقت بیشتري به خرج د        
تقریباً همواره بـدین معناسـت کـه         "شدن "استفاده از فعل کمکی     .نماییدبیننده ارائه   

:به جاي گفتن  . شما وجه مجهولی بکار خواهید برد و به فاعل جمله اشاره نخواهید کرد            
باید شخـصی کـه از شـهردار اسـتقبال کـرده             ."...ار گرفت شهردار مورد استقبال قر   "

در واقـع، همـه     . "باشـگاه طنزپـزداران از شـهردار اسـتقبال کـرد          ":است، ذکر می شـد    
.به نوعی نشانگر حضور وجه مجهولی است"شدن"صورتهاي صرف شده فعل 



ايرسانهمطالعات\١٨٠

ال 
س

شم
ش

 /
اره 

شم
هم

وازد
د

 /
هار

ب
139

0

ود نیـز وج ـ ءاسـتثنا در این مورد     نمی توان از وجه معلوم استفاده کرد و       اما همیشه   
گاهی نیـز   . گاهی دقیقاً نمی دانید چه کسی یا چه چیزي عمل را انجام داده است             . دارد

رئـیس  "مـثلاً جملـه   . وجه مجهولی به زبان محاوره اي نزدیکتر اسـت تـا وجـه معلـوم        
قابـل قبـول تـر و محـاوره اي تـر از جملـه                "جمهور سادات هدف گلولـه قـرار گرفـت        

)1388،عابدینی( . می باشد،"ه قرار دادشخصی رئیس جمهور سادات را هدف گلول"
.استفاده کردفعل سادهاز ،فعل مرکببهتر است به جاي استفاده از -1
از عـدم   نکـه آمگـر    ،دادهـا را در میانـه خبـر یـا گـزارش تغییـر               فعل نباید-2

.یقین حاصل شودمخاطبی سردرگم
.داننده توضیح واضـحات د براي بیرده وخبر را با جمله بدیهی شروع ک      نباید-3

چرا که شـرح و یـا افـزودن    . تا آنجا که ممکن است باید از شرح تصاویر پرهیزکرد        
متن به تصاویر، می تواند القاءکننده مفهومی خـاص بـوده و بـی طرفـی رسـانه را          

ممکن است گاهی فکرکنید کـه لازم اسـت بـه مخاطـب بگوییـد               .مخدوش نماید 
امـا گـاهی    . ، زیرا بـراي درك رویـداد مهـم اسـت          "است... این تصویر مربوط به     "

زمانی که تصویر مربوط به رویداد نیست و براي روشن          . گویاي رویداد است  ،تصویر
هرچه توصیف شما بیشتر باشد وقوع اشتباه       ،  شدن مطلب از آن استفاده می کنید      

.هم محتمل تر خواهد بود
در  .اسـت، اسـتفاده کـرد      ومنـامفه که براي مخاطبان عام      ییواژه ها از  نباید-4

.کـرد بخش هاي خبري غیرتخصصی، نباید از واژه ها و عبارات تخصصی اسـتفاده        
این نوع واژه ها را باید به زبان مخاطبان بخش هاي خبري ترجمه و تا حد امکـان          

.ساده کرد
نوشـتن متنـی   . بین متن یا کلام و تصاویر باید هماهنگی وجود داشته باشـد     -5

. تصاویر سربازان شاد و پیروز، منطقی نیـست        همراه با  بت هاي جنگ    درباره مصی 
تصاویر را همچون یک منبع خبري و اطلاعاتی تلقی کنیـد، زیـرا دیـدن برابـر بـا                 

نوشتن متن براي تـصاویر، هنـر برقـراري تناسـب میـان کـلام و                . باورکردن است 
.معنا دار باشندتنهایی نیز کلمات باید بهالبته . تصویر است

.دردر هر جمله فقط یک موضوع را بیان کبهتر است -7
.هر چه فعل به فاعل نزدیکتر باشد مناسب تر است-8
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آنـرا  اگـر قابـل فهـم نبـود       و   با صـداي بلنـد خوانـد      باید مانند گوینده     نوشته را -9
.دربازنویسی ک

در مقدمه ددا  ، نباید مج  گفته است  خود واژه هاي کلیدي که خبرنگار در گزارش      -10
.ورده شودخبر آ

.باشدندر تعارض ،هابا متن گزارشبوده وکوتاهدبایخبر مقدمه-11
اسـتفاده  ،  از مقدمه هاي نرم خبر یا بر عکـس         ،براي گزارشهاي سخت خبر   نباید  -12

.شود
به مطالبی که تصویر می     .بنویسیده  تلویزیون ، نخست باید تصویر را ببینید، آنگا       -13

محتـواي آن  باید هنگام دیدن تصویر. واند بهتر از کلمات گویاي آنها باشد، توجه کنید        ت
آیا مطلب غیر معمول، مهم یا جالب توجهی در آن وجـود        و  بررسی کرد که     وجرا جست 

دارد که در نگاه اول از چشم دور مانده یا در اخبار ارسالی ذکر نشده باشد؟ 
بجـاي تفـسیر   . بستگی بـه قـدرت تعبیـر شـما دارد         آنچه در تصویر می بینید،    -14

کردن تصاویر، گاهی ارائه یک پیشنهاد به بیننده و جلب توجه وي به بخشی از تـصویر                 
گروهی از آتش نشانان که با بی حوصـلگی در          "بعنوان مثال، بجاي گفتن     . مؤثرتر است 

تفـاوت   ایـن . "رسـند خیلی سرحال بنظر نمـی    ":می توان گفت   "گوشه اي نشسته اند   
شما نباید بگویید که تصویر قطعاً چه نکته اي را          . بسیار ظریف و درعین حال مهم است      

. تصویر می تواند دربرگیرنده چه مفهومی باشـد ن باشید که آ بیانگربیان می کند، بلکه   
بیننـده زمـانی احـساس    . این روش فضاي بازي براي تعبیر مخاطـب بـاقی مـی گـذارد        

چـه  . ود تمام حواسش را به نکته معینی اختصاص دهـد         خستگی می کند که مجبور ش     
( .تصویر متن را هدایت کند، چه متن تصویر را، حاصل کار بایـد مـؤثر و جـذاب باشـد               

)همان
هنگام نگارش گزارشها باید مدت و محل باصداها را در متن کاملا مشخص و مد               -15

. مناسبی برخوردار باشدنظر داشته باشید تا تناسب گزارش شما رعایت شده و از ریتم
ادبیات متون اخبار تلویزیونی حد واسـطی بـین ادبیـات رسـمی و  غیـر رسـمی              -16

نه صد در صد رسمی و نه کوچـه و    . به همان صورتی که حرف می زنید، بنویسید       . است
.بازاري و عامیانه 
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در . ورت ریز آورد  درخبر تلویزیونی نباید زیاد از اعداد استفاده کرد و یا آنها را بص            -17
صورت  امکان باید آنها را ساده کرده و براي فهم بهتر مخاطـب ، از نمـودار و گرافیـک                     

.گرفتبهره 

مقایسه متون اخبار تلویزیونی با رسانه ها مکتوب
متون اخبـار  اینک به مقایسه،با قواعد کلی نگارش اخبار تلویزیونی      پس از آشنایی  

.می پردازیممکتوبتلویزیونی با رسانه هاي 
زبانی که استفاده می کنید، جملاتـی       : ، معتقد است    B.B.Cبن براون، خبرنگار ویژه     

که می نویسید، کلمات و عبارتهایی که انتخاب می کنید، تمثیلهایی که بر می گزینید،               
یـک  . ، همه در امر خبرنگـاري رادیوتلویزیـونی اهمیـت دارنـد           می کنید شوخی هایی که    

روزنامه ممکن است در رادیو و تلویزیون افتـضاح از کـار درآیـد بـویژه اگـر           ستون مالی   
)41، ص388ري، . (بیش از حد طولانی شده و در بندهاي متاخر گیرکرده باشد

کلیه اطلاعات از طریق واژگـان مکتـوب وگـاهی          ) روزنامه ها   ( در متون نوشتاري    -1
در اخبار تلویزیـونی، باراصـلی انتقـال    همراه با عکس، به خوانندگان منتقل می شود اما       

مهمترین مفهومی که در مورد اخبار     در واقع می توان گفت       .اطلاعات بعهده تصویراست  
آن "عینی بـودن  "، تلویزیونی مورد توجه بوده و آنرا از سایر رسانه ها متمایز می کند            

ابـل اسـتفاده    ق ":گویـد   در این مـورد مـی      استاد علوم ارتباطات،   "معتمد نژاد ".ست  ا
بودن تصاویر و فیلمهاي تلویزیونی در سراسر جهان، مهمترین امتیاز آن محـسوب مـی               

زیرا برخلاف اخبار و مطالب روزنامه ها و رادیوها که در خـارج مرزهـاي ممالـک،                 . شود
بعلت اختلافهاي زبـانی بـراي اقـوام و ملـل مختلـف قابـل درك نمـی باشـند، تـصاویر           

گویا هستند و در تمام دنیا می توان آنها را براي عمـوم افـراد               خودي خود   ه  تلویزیونی ب 
جامعـه شـناس     "پل لازارسـفلد  ". )273، ص    1371معتمدنژاد،  ("به نمایش گذاشت  

انسان همیشه مایل است، آنچه را شنیده است ببیند و مطالعه           : آمریکایی نیز می گوید     
).274ص همان ، (کند 

گوینـد و هـر      بداند که تصاویر خـود سـخن مـی         یک نویسنده خبر تلویزیونی باید    
لغات در اینجا باید فقط براي توضیح تکمیلی تصویر بکـار        . تصویر برابر با هزار واژه است     

تـصاویر مـی   . هـستند تصاویر خبري یک منبع مـورد اعتمـاد     .)301صهمان ، ( روند
یران و خبرنگاران   به همین خاطر دب    .دنکننقض و یا  تکمیل،  د خبر ارسالی را تایید    نتوان
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باعـث  دیـدن یـا مـشاهده کـردن       .ویر را ببینیـد   اتص ،پیش از نوشتن خبر   همیشه باید   
اع مخاطب می شود، زیرا بیننـده بـه مـدد تـصاویر مـی             نافزایش ضریب باورپذیري و اق    

چـشم خـود  تواند آنچه که در بیان گوینده و یا در روزنامه هـا ادعـا شـده اسـت را بـه                    
"شنیدن کی بود مانند دیدن    "و این مورد مصداق      یف آن مطلع شود   دیده و از کم و ک     

.است
: با این مفهوم مـی گوینـد         ط، در ارتبا   1984"فیندالوجرهوي"از سوي دیگر    

اخبار تلویزیونی براي همه طرحی فراهم کرده است که با آن می تـوانیم حـدس بـزنیم            
د چـه روي مـی    ن ـکنم ملاقات می  وقتی سیاستمداران بلند پایۀ کشورهاي مختلف با ه       

، اهداء سبدهاي گل، نشستن دو رهبر بـر روي یـک مبـل تـا                در فرودگاه استقبال. دهد
اما برخی دیگر از پژوهشگران نیز مقولـۀ       . )251، ص  1376سون،  (... عکس گرفتن و  

عینی بودن تصاویر اخبار تلویزیونی را نه تنها موجب قوت این رسانه نمی داننـد، بلکـه                 
گـروه   ،از جمله این افـراد    . کنند نرا ابزاري براي تحریف واقعیتهاي جاري محسوب می       آ

کـه در  "1خبرهاي بـد "در اولین اثر خود تحت عنوان  آنها.هستند   "گلاسکو"پژوهشی
تلقی سنتی نسبت به اینکه رسانه هاي دیـداري ،          : منتشر شد، اعلام کردند    1976سال  

پردازند، یک برداشت نادرست و     پخش رویدادها می   عینی تر از رسانه هاي نوشتاري به      
نمـایش وقـوع رویـداد     کـه  غلط است و این پنداشت رایج در مورد خبرهاي تلویزیـونی          

، 1378شکرخواه ،   (باشد  است به همان شکل که رخ می دهد، یک برداشت بی پایه می            
)118ص 

اده از تـصویر مـی      بـا اسـتف   و   تلویزیونی با تصویر معنا پیدا می کند      خبربه هرحال   
خبـر  .از طریق دریچـه چـشم، مـستقیما بـه ذهـن و اندیـشه بیننـده نفـوذ کـرد               توان

اگر خبري واجد تـصویر باشـد،   .استبه گل بی رنگ و بو   شبیه ،تلویزیونی بدون تصویر  
فرستنده می تواند با استناد به آن تصاویر ارزش و اعتبار خبر خود را بالا بـرده و بـدان                    

یننده نیز با دیدن تصاویر با خیـالی راحـت، خبـر را پذیرفتـه و بـا آن                   ب. سندیت بخشد 
سواي بحث اعتبار و باور پذیري، اخبار تلویزیونی به مدد تـصاویر  . ارتباط برقرار می کند   

واقعی و مستند خود می تواند به خبر حالتی نمایشی بخـشیده و از خـستگی وکـسالت            

١
Bad news
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که تمامی خبرهاي تلویزیـونی داراي تـصویر   بهترآن است  بنابراین. تماشاگر خود بکاهد  
. ، درغیراینصورت باید تا حد امکان از پخش آنها صرف نظر کردروز باشند

تصویر در اخبار تلویزیونی از آنچنان اهمیتی برخوردار است که گهگاه در برخـی از               
در اینگونـه خبرهـا،     .وجـود دارد   "اخبـار تـصویري   "هاي خبري بسته اي به نام       بخش

بـه  ( می بار اطلاع رسانی به عهده تصویر است و در اینجـا هیچگونـه مـتن خبـري                   تما
از همین رو شاید اخبار تـصویري را بتـوان بـه جـوهره رسـانه                . وجود ندارد ) جزتایتلها  

سوژه هاي اخبار تصویري  باید عـلاوه بـر ارزشـهاي خبـري،              . تلویزیون نزدیکتر دانست  
بیننده درخبرتصویري برخلاف خبر همراه بـا    . دهاي ویژه تصویري نیز باشن    واجد ارزش 

و محتواي خبر ارتباط بـر  تصویر، حتی با بستن صداي تلویزیون نیز می تواند با موضوع       
با وجود اینکه در اخبار تصویري نوع نگاه، انتخاب زاویـه و حرکـت دوربـین ،                 .قرار کند 

چینش و ریـتم تعـویض      ، توسط تصویر بردار و انتخاب پلان،      ...  درشت نمایی تصویر و     
توسط تدوینگر، نوعی دروازه بانی محسوب شده و می تواند در روایـت مـاوقع               ...  آنها و   

اما به نسبت سایر تولیدات خبري، از دروازه بانی کمتري برخوردار بوده            . تاثیرگذار باشد 
.   و به نحوي اطلاع رسانی واقعی تر و ناب تري محسوب می شود

همی وجود داردکه ممکن است به دلایل مختلـف فاقـد تـصویر            برخی اوقات اخبار م   
بایـد از   در اینگونه موارد به تناسب خبـر،      . روز باشند، اما نمی توان آنها را نادیده گرفت        

چـرا کـه در     . تصاویرآرشیوي، کپشنهاي ثابت و متحرك و یا تلفیقی ازآنها استفاده کرد          
تلویزیـونی خـود را از دسـت مـی           غیر این صورت به خبر رادیویی تبدیل شده و ارزش         

یا ممکن است در یک گزارش و خبر ضمن اشاره به سابقه یک موضوع، نیازمنـد                 .دهند
در اینگونــه مواقــع بـه ناچــار بایــد خبــر را همــراه  . اسـتفاده از تــصاویرآرشیوي باشــیم 

ري آرشیوي در برخی از تولیـدات دیگـر خب ـ     البته تصاویر  .با تصاویرآرشیوي پخش کرد   
.نیز مورد استفاده هاي فراوانی دارد...  ها و مستند، ملودرام خبري، ویدئو کلیپ: نظیر 

خبر همراه بـا تـصویر روز، تـاثیرگزارتر، مـستند و اقنـاع               اما نباید فراموش کرد که    
زیـرا بیننـده    . کننده تر از خبر همراه با تصاویر آرشیوي بوده و از تازگی برخورداراسـت             

. شاهد دیدن تصاویر تکراري آرشـیوي بـراي خبرهـاي مختلـف باشـد              مجبور نیست تا  
زیـرا در اینجـا   . همچنین خبر همراه با تصویر روز، از جذابیت بیشتري برخـوردار اسـت        

بخصوص در خبرهایی کـه مبتنـی       .( مخاطب تصاویر اصلی مربوط به رویداد را می بیند        
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). وي جذابتر به نظر می رسـند     بر ارزش شگفتی و یا فراوانی عدد و مقدار هستند، براي            
:در صورت استفاده از تصاویرآرشیوي باید به نکات زیر توجه کرد

          آرشـیو  "براي جلوگیري ازاشتباه مخاطب و حفظ امانت، حتما باید کلمـه"
.را درگوشه اي از تصویر حک کرد

      یـا   داده نباید بیننده را فریـب     تصاویرآرشیوي باید متناسب با خبر باشند و
در (درگذشته در برخی از خبرهاي  پخش شـده درتلویزیـون ایـران               .کنند تباهدچار اش 

سـیل در   "، از تـصاویرآرشیوي     "سیل چین  "براي خبر مثلا  ) صورت نداشتن تصویر روز   
را بـه جـاي     "سـقوط هواپیمـا در زیمبـاوه       "و یـا تـصویر      ! استفاده مـی شـد     "ویتنام  

این بخـشها، تـصویري کـردن        بدون شک هدف سردبیران   ! می زدند  "آفریقاي جنوبی "
اما با این عمل نابجا خبر را تحریف کرده و موجب سلب اعتماد ، اقنـاع                . خبر بوده است  

. و باور پذیري بینندگان حرفه اي خبر می شدند
تصاویرآرشیوي باید ازکیفیت فنی قابل قبولی برخوردار باشند.

وجـود نداشـته و    صویر  در خبر تلویزیونی برخلاف مطبوعات می توان در جایی که ت          
البتـه کپـشن   . یا ضعیف است، از انواع کپشنهاي متحرك و انیمیشن نیز اسـتفاده کـرد         

تـوان  پس از دریافت تصاویر واقعی نیـز مـی        جزو پیامهاي بصري محسوب می شود که        
در زمینه شکل و فرم ارائـه پیامهـاي بـصري دیـدگاههاي مختلفـی             . استفاده کرد آنها  از

در سـه سـطح بیـان و        هـا   اینگونـه پیـام   : معتقد اسـت   "اداندیس دونیس ".وجود دارد 
:شونددریافت  می

              از راه بازنمایی یا شبیه سازي طبیعت، که از طریق ثبت مشاهدات آنچه در
.محیط زیست و در تجربیات خود می بینیم و باز می شناسیم، صورت می گیرد

 بـه مفـاهیم  بـصري    راه انتزاعی، یعنی از راه تبدیل کیفیتهاي اصلی رویداد
.غیر مستقیم 

    رمـزي  -راه سمبل یا رمز ، یعنی از راه جهان پر وسعت دستگاههاي نمادي
، ص  1385ادانـدیس،   . ( بـدانها معنـا داده اسـت      که انسان به دلخواه خویش آفریـده و         

103(
هـاي  هاي بزرگی کـه در دنیـاي کـامپیوتر و تکنولـوژي    امروزه با توجه به پیشرفت 

عات رخ داده است، روز به روز بـه لحـاظ کمـی وکیفـی اسـتفاده از انـواع                    پردازش اطلا 
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ها در اخبار تلویزیونی رشد کرده و خود را بعنوان یکی از مهمترین تولیـدات در                کپشن
.شبکه ها و بخشهاي خبري مطرح کرده است

بـر  در اخبار تلویزیونی بر خلاف رسانه هاي نوشتاري، صدا نیز از اهمیت ویژه اي               -2
صدا هاي خبـر تلویزیـونی را بـه ترتیـب اهمیـت مـی تـوان بـه صـداي                     . خوردار است 

،  (Sb2)... صداي مصاحبه شوندگان و صداي سایرسـخنرانان و       . گویندگان یا گزارشگران  
.صداهاي طبیعی محیط و موسیقی، طبقه بندي نمود

وتی گذشته از صداي گویندگان یا گزارشگران که مهمترین بخش اطلاع رسانی ص ـ           
نیـز از اهمیـت خـاص خـود         ) سـاند بایتهـا   (با صداها   . به عهده دارند   اخبار تلویزیونی را  

:برخوردارند، چرا که 
به خبر سندیت بیشتري داده و ضمن اقناع بیـشتر مخاطـب، نـشان    باصدا

.دهنده بی طرفی رسانه نیز هست
    گان بـصورت بـی   بیننـد ) باصـدا (در ارائه خبر به صورت نقل قول مـستقیم

قـرار داده شـده وکلیـه    در رو روخبـر سـاز و جامعـه         با شخـصیت هـاي مهـم       اسطه،و
ظاهر،  زبان، لهجـه، نحـوه اداي کلمـات، تـن صـدا،             (خصوصیات و ابعاد شخصیتی آنها      

کاري که خبرنگاران سایر رسانه هـا قـادر         را دریافت می کنند،     ... ) قدرت و ریتم بیان و    
.به انجام آن نمی باشند

نـسبت بـه خبـر       يترنقش مانـدگار  ، باشدتی که هدفمند  در صور باصدا
.ذهن بیننده برجاي می گذارددربدون با صدا

بعـدي   یـا خبـر    و به گـزارش   کرده   منتقلنظر شخص سخنگو را   ،باصدا
.دبخشانسانی می

گیـرد، معمـولاً جزئیـاتی از       که با شاهدان عینی صورت مـی      يا مصاحبه
دهد که با هیجانـات وعواطـف سـخنگوي شـاهد واقعـه             رویداد را در اختیار ما قرار می        

. آمیخته شده است

٢
SOUND BITE :چنانچه فرد به زبان بیگانه .ی گویندم"باصدا "را یک شخصیا صحبتهاي از مصاحبه بخش کوتاهی

با صداي اصلی پخش شود تا بایدن آخرآثانیه 3تا 2ثانیه نخست و 3تا 2اما .سخن گفته باشد حتما باید ترجمه شود
).  الکتابۀ للصورة(.توصیه شده استثانیه40حدود با صدا ، زمان مناسب براي.ن اعتماد کندآمخاطب به 
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   ،د، بطوریکـه   ن ـکنواقعه را به سطح وجدان بینندگان منتقل مـی        با صداها
.پیدا می کنندتريآنرا درك و با آن ارتباط عاطفی

 بعنـوان مثـال    .براي نفوذ به اعماق شخصیت افراد است      يا دریچهبا صدا
باشد، شنیدن سخنان او براي مخاطب ضـروري         بلاغت صاحت و داراي ف وزیراگر یک 

یک جمله مفیـد هـم بیـان         حتی نتواند بوده و  نیز فاقد این خصوصیات   حتی اگر . است
.کند، مخاطب نیاز دارد که بر این امر واقف گردد

    و بـوده   مـصاحبه انجـام   دلیلی بر اثبـات     ،  نمایش بخش کوتاهی از مصاحبه
در این صورت می توان اطلاعـات       . کندمی   را تأیید خبردر منبع سایر اطلاعات موجود   

.)1387عابدینی ، ( .گوینده ارائه کردبعدي را با صداي
                ،گاهی رسانه از بیان برخی مفاهیم عاجز بـوده و یـا معـذوریتهاي سیاسـی

در اینگونه مواقع بهترین روش براي بیان مفهوم مورد نظر، اسـتفاده            . دارد....  اخلاقی و   
بـدون داشـتن    ( چراکه اطلاعات مـورد نظـر     . باصداهاي خود افراد یا شخصیتها ست       از  

از زبان فرد دیگري غیر از گویندگان وابـسته          )مسئولیت و یا شائبه تحریف و طرفداري        
ازسوي دیگرتلویزیون می توانـد بـا گـرفتن ژسـت           . به رسانه ، به بیننده انتقال می یابد       
اد اطلاعات، میزان اعتبار خود را نزد مخاطـب ارتقـاء   دمکراتیک و طرفداري از جریان آز   

مـوردي کـه در      ( دهد و در صورت اعتراض مصاحبه شونده مبنی بر تحریف سـخنانش             
، رسانه به پخش بی واسـطه سـخنان خـود           )رسانه هاي مکتوب به وفور اتفاق می افتد         

. فرد اشاره می کند
                یدن دائمـی صـداي     با صدا به خبر تنوع  مـی دهـد و مخاطـب را از شـن

.گوینده، رهایی می بخشد
                     ، در نقل قول مـستقیم، مخاطـب از طریـق زبـان بـدن فـرد مـورد نظـر

.اطلاعات بیشتري را می تواند کسب کند
             مخاطب در اینگونه خبرها  ضمن شنیدن اطلاعات از زبان مصاحبه شـونده

.شود، با لحن، استدلال و قدرت کلام او نیز آشنا می

هـایی اسـت    درست از صداي طبیعی محیط نیز یکی از مهمتـرین درس           استفاده -
همیشه بهترین قطعـات گزارشـی از       . هاي رادیو تلویزیونی باید بیاموزند    که  ژورنالیست  

. بیشترین صداي طبیعی برخوردارند
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            ،صداي محیط همراه با تصاویر پخش شده، با ملموسترکردن فضاي رویـداد
.سطه رویداد خبري می کندکمک شایانی به انعکاس بی وا

            همیشه بخشی از اطلاعات رویدادهاي خبري در صداي محیط  نهفته است
.که می توان از طریق آن  این اطلاعات را به بیننده منتقل کرد

              ضـرب  . صداي محیط، ریتم خبر را سریعترکرده و بـدان تنـوع مـی بخـشد
هر قـدر کـه دوسـت       : گویدالمثلی قدیمی درباره گزارشهاي خبري رادیو تلویزیونی می         
بهتـرین گزارشـها از آن رو       . دارید گزارشتان طولانی باشد، به شرط اینکه سـریع باشـد          

سریع به نظر می رسند که صرف نظر از اینکه مدت زمـان آنهـا چقـدر طـولانی اسـت،                
زودگذر بوده و با استفاده از صـداي طبیعـی زیـاد و مـتن کمتـر، اشـتیاق تماشـا را در               

دقیقه اي همراه با مقدار زیادي صـداي طبیعـی، در            5گزارش  . می آورند بیننده بوجود   
دقیقه اي که سرتاسر آن با کلمات پر شده است، سریعتر جلوه می              2مقایسه با گزارش    

)41، ص1388ري ، . (کند 
               صداي محیط ، موجب پرکردن خلاءهاي صـوتی خبرشـده و هرجـایی کـه

گوینده به هر دلیلی ، قادر به ادامه اجرا نبوده و یا تصاویر بـیش از مـتن در نظرگرفتـه                     
. شده باشند ، زیرصداها نقش عمده اي را ایفا می کنند

بطوریکـه  . اما نباید فراموش کرد کـه هرصـدایی نیـز ارزش پخـش شـدن را نـدارد                 
برخی از ایـن مـوارد      . هتراست ازآنها استفاده نکرده و خبر را بدون زیر صدا پخش کرد           ب

:عبارتند از 
            اسـتفاده از   :باشـد  ٣زمانیکه  نویز و هام  صدا زیاد بوده و یا صدا دیستورت

. چنین زیرصدایی علاوه بر گـوش آزاري، گفتـار اصـلی را نیـز مخـدوش خواهـد کـرد                   
مگرآنکه ارزش زیر صدا به حدي      (ظفند آنرا حذف کنند     درچنین مواردي تدوینگران مو   

باشد که نتوان از آن گذشت و سردبیران با توجه به این بار محتوایی ، تاکید خاصی بـر                   
).استفاده ازآن داشته باشند

)121، ص384شعبانی، ( 

٣
Distort )واپیچیدگي( 
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اگر زبان گوینده خبر با :صداي تصاویري که داراي گفتار و یا گزارش است
در اینصورت از این صدا به هیچ عنوان نمی . متن تصاویر یکسان باشدصداي گوینده 

.  توان به  عنوان زیرصدا استفاده کرد
هنگامیکه زبان گوینده خبر با صداي گوینده متن تصاویر یکـسان نباشـد و همـین        
خبر مربوط بـه رویـدادي در منطقـه اي دیگـر باشـد ، بخـصوص زمانیکـه  هیچگونـه                      

بعنوان مثال پخش تصاویر اعتـصاب راننـدگان اتوبـوس در           . ه باشد   آمبیانسی نیز نداشت  
فرانسه بدون هیچ آمبیانسی و فقط با زیرصداي گفتار عربی وآنهم زمانی که آرم شـبکه                

.الجزیره را نیز از آن حذف کرده ایم ،کاملا بدور از منطق خواهد بود
زبان خـارجی مطـالبی     در اینجا از نظر محتوایی نیز ممکن است بدلیل ناآشنایی با            

. پخش شود که با سیاستهاي رسانه و یا حتی خبر تنظیم شده همخوانی نداشـته باشـد          
) نریشن داخلی و خـارجی    (بنابراین بهتراست از زیرصدایی که حاوي اطلاعات می باشد          

.استفاده نشود
  زیر صداي چنین آیتم هایی گاه ممکن است بـا          : زیرصداي تصاویر آرشیوي

ارتباط و یـا حتـی در تنـاقض بـوده و سـبب بـی اعتمـادي بیننـدگان               موضوع خبر بی    
بخصوص استفاده از زیـر صـداي تـصاویرآرشیوي مربـوط بـه             ) . ( 122همان ،ص (گردد

).شخصیتها 
 زیرصدا در سالنهاي :زیرصداهایی که ارتباط منطقی با تصاویر ندارند

بنابراین استفاده از . ت شطرنج ، امتحانات ، کنکور و موزه ها ، علی القاعده سکوت اس
آمبیانس غیر منطقی همچون سروصداي عوامل تصویربردار ، براي این چنین آیتم 

استفاده از هرگونه مکث گوینده هم در این موارد درست . هائی صحیح نمی باشد
همان .(نیست و براي پرکردن مکث باید به توضیحات خبري گوینده بسنده کرد

)123،ص
دیگر از تولیدات شنیداري اخبار تلویزیونی محسوب می شود نیز، یکی موسیقی- 

که هرچند بطور مستقیم نقشی در اطلاع رسانی به عهده ندارد، اما می توان آنرا یکی 
ن اخبار تلویزیونی ااز مهمترین و تاثیرگذارترین دلائل فراخوانی و جلب توجه مخاطب

ذاري خودآگاه و ناخودآگاه آن بر امروزه موسیقی با توجه به کارکردها و تاثیرگ. دانست
ذهن مخاطبان و وسیله اي براي بیان بهتر محتوا، اهمیت ویژه اي درخبر پیدا کرده 

بطوریکه با نگاهی مقایسه اي نسبت به گذشته در می یابیم که استفاده از . است
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موسیقی در میان شبکه ها و بخشهاي مهم خبري داخلی و بین المللی روند شتابنده و 
:این کارکردها عبارتند از . به رشدي داشته استرو 

      خبـري   کارکرد موسیقی  اولین:ن  اکمک به فراخوانی و جلب توجه مخاطب
کمک به فراخـوانی    )و آرم استیشنها     خصوص در آرم ابتدایی ، وله هاي میان خبري          ب( 

فراگـرد  : در ایـن زمینـه مـی گویـد           "لـویی آلتوسـر    ". و جلب توجه مخاطبان اسـت       
ده سازي مخاطبان براي متنی که در آستانه مصرف آن هستند مهم می             ااخوان در آم  فر

تـا  اسـت ،  به اعتقاد وي بخشی از این فراگرد مربوط به تثبیت موقعیت مخاطـب           . باشد
یکـی از اولـین ،   ). 9، ص 1381مکـی،  (پذیراي کارکرد ایدئولوژیک متن مربوطه باشد    

". اسـت  "جلـب توجـه مخاطـب     "د ارتباطی   مهمترین و بدیهی ترین اصول یک فراگر      
کـه در  هستنددو تن از دانشمندانی"دبلیوتراوس. ام . رابرت "و   "تی کلاپر . جوزف  

رسانه هـاي دیـداري و شـنیداري    رابطه با کارایی یک حس در مقایسه با حس دیگر در 
توضـیح   اینگونه ، یکی از یافته هاي خود     آنها درباره . انداي انجام داده  ات گسترده تحقیق

هنگامیکه لازم اسـت تـا بلافاصـله توجـه مخاطـب جلـب شـود ، سیـستم                    :می دهند   
در مورد دیدن ممکـن اسـت نگـاه دریافـت     . یت دارد  جحشنیداري نسبت به دیداري ار    
،  تغییر جهت دهد ولی هنگامی که علایـم ارسـالی         تیده و   کننده به آسانی به سمتی غل     

ماننـد آژیرهـاي حمـلات      . ین بی توجهی وجـود نـدارد        شنیداري هستند ، احتمالاَ چن    
، ص  1376بینگلـر،   (.هوایی که خود را به سیستم ادراکـی انـسان تحمیـل مـی کننـد               

ها در اخبار تلویزیونی بیش از تصاویر می تواننـد باعـث جلـب              بنابراین موسیقی ). 176
)27، ص382طالبی، ( .د نن و فراخواندن آنها شواتوجه مخاطب

یکـی از روشـهاي   شـرطی شـدن کـه   :ن ارطی کردن مخاطبکمک به ش
، روشی است که در آن افراد ضمن مواجهـه          محسوب می شود     یادگیري در روانشناسی  

-بینـایی  –این نماد می تواند در برگیرنده حواس پنجگانـه ، شـنوایی           ( با نمادي خاص    
ا تحـت تـأثیر آن   که قبلاَ همراه ی   را ، رفتارهایی ) چشایی و حس لامسه باشد     –بویایی

ایـن مفهـوم را مـی تـوان از مهمتـرین و             . از خود بروز می دهنـد        ، نماد انجام داده اند   
ترین راههایی دانست که دست اندرکاران تبلیغات بازرگـانی و سیاسـی ، بـراي             کاربردي

. تسخیر افکار عمومی از آن سود می برند 
   خبر منظوري خـاص    هر  نتشار  ا سپدر :تأثیر گذارترکردن مفاهیم القایی

دروازه  که سیاستهاي خبري آن شبکه آنقدر مهم بوده      از نظر   نهفته است ، منظوري که      
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مـثلاَ در بخـشهاي خبـري       . بانان را متقاعد به استفاده از این خبر خاص نمـوده اسـت              
. فلسطین وجود دارد  درگیریها و مبارزات ملت مسلمان      چند خبر از    همواره  تلویزیون ما   

. فلـسطینی پخـش مـی شـود    شـهداي  مراه با تصاویري از زخمیان و یـا   خبرهایی که ه  
نائت اسرائیلیان و معـصومیت و      القاء پستی و د    جزءچیزي  انتشار این اخبار    هدف اصلی   

تصاویر دیگري از    ،این تصاویر راه  همحال فرض کنید که     . باشدنمیمظلومیت مسلمانان   
دن کودکان و زنان فلسطینی توسـط  کتک زبمباران خانه هاي مسکونی ، شلیک گلوله ،      

بـه  تـدوین و    ،   4محزون به صورت اسلوموشـن    همراه با یک موسیقی     سربازان اسرائیلی، 
. پخـش شـود     ،  چند ثانیـه  صورت  ویدئو کلیپ و یا در دل یک گزارش خبري به مدت              

اعتقاد پیـدا  پستی سربازان اسرائیلی ، به مانند بسیاري از بینندگان دیگر  نیزشما  آنوقت  
بینندگان  یکی از دلایلی که اکثر      ... سواي نوع تصاویر انتخابی و نحوة مونتاژ و         .کنیدمی

البتـه بـه    . ( اسـت موسـیقی آن    ،  دشـون  میداده   به این طرز فکر و نتیجه گیري سوق         
بنـابراین  ). شرطی که موسیقی آگاهانه و با دقت نظر کارشناسـانه انتخـاب شـده باشـد               

محتواي اخبار ارائـه شـده   نسبت به    راح پذیرش مخاطب  بوسیله موسیقی می توان سط    
ه و در افزایش داده و مفاهیم خاص مورد نظر را بصورت غیر مستقیم به وي القـاء نمـود           

)29همان ، ص(.او تغییر نگرش و رفتار ایجاد کرد
         هـاي  برنامـه که  ازآنجایی :شکستن فضاي خشک و جدي حاکم بر خبر

ممکـن اسـت    خسته کرده و    خیلی زود   مخاطب را   ،  دارندیخشکو   يخبري فضاي جد  
مـسئولین و سیاسـتگذاران رسـانه هـا در           زهلذا امرو . د  نفکر قطع ارتباط بینداز   او را به    

صددند تا هرچه بیشتر از این بار کاسته و با ایجاد تنوع در تمامی ارکان و عناصر برنامه                  
اي پی گیـري اخبـار ترغیـب        هاي خبري خود ، موجباتی فراهم آورند تا بینندگان را بر          

راهکارهاي موجـود بـراي رسـیدن بـدین       یکی از مهمترین  استفاده از موسیقی  .نمایند  
خـشک و خـسته کننـدة       ،   حدي که می توان گفت از یک برنامۀ ایستا        تا .مقصود است 
بـا سـرعت     ،نامی سازند که ضمن مجذوب کردن مخاطب ـ       "شبه نمایش "خبري ، یک  

)30همان، ص(. رگبار اطلاعاتی می بنددرا به نآنافزاینده اي
  در کنـار صـداي محـیط ،         موسـیقی  :صوتی و تـصویري   خلأهاي  پرکردن

صداي گویندگان و جلوه هاي ویژه صوتی  ، چهار باند صداي یک برنامه خبري هستند                
یکی از کارکردهـاي موسـیقی در   حال . که در کنار یکدیگر موجب انتقال پیام می شوند 

٤ Slowmotion )حركت آھستھ و آرام(
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بـه  ( گویندگان و یا وجـود ضـعفهاي تـصویري        صداي   اصلی صحنه ،  صداي زمان نبود 
را پوشـانده و     خـلأ هـا   ایـن    آنست که با حضور خود ،      ) هاي خبري خصوص در گزارش  

)31همان ، ص(. خبرگردد مانع از قطع ارتباط دیداري و شنیداري مخاطب با

، ماننـد فیلمنامـه     نگارش براي روزنامه، مانند رمان نویسی و نگارش بـراي تـصویر           -3
یعنی نویسنده لزوما تمامی رویداد را در نوشـته هـاي خـود مـنعکس     . نویسی است

قدرت تلویزیـون در تحـت تـاثیر قـرار دادن دو حـس دیـداري و شـنیداري           . نمی کند 
نویسنده خبرتلویزیونی باید در هنگام بیان خبر، همـاهنگی ایـن           . بینندگان نهفته است  
.رد و متن و تصاویر و صداها را هماهنگ تنظیم کنددو حس را در نظر بگی

. این مفهوم اصطلاحی است که از سـینما اخـذ شـده اسـت          . "نوشتن براي تصویر   "
بـا هـدف  نهـایی تـصویري شـدن، اقـدام بـه نوشـتن              همانطوریکه یک فیلنامه نـویس    

ایـد  فیلمنامه یا سناریو می کند، یک دبیر خبـر و یـا گزارشـگر اخبـار تلویزیـونی نیـز ب        
براساس اهداف بنگاه خبري خود بتواند اطلاعات موجود را به روش تصویري نوشته و با               

. توجه به زمان مجاز، آنرا دکوپاژ نماید
جـزء مختلـف     9تـوان شـامل     به عنوان مثال ساختار یک گزارشهاي خبري را مـی         

ه، پلاتـو   سکانس مونتاژي، پلاتوآغازین، نریشن و تصویر، مـصاحب       : دانست که عبارتند از   
.میانی، نریشن و تصویر، مصاحبه، پلاتو پایانی و سکانس مونتاژي

ثانیه15الی 10سکانس مونتاژي- 1
ثانیه25الی STAND UP(20(پلاتو گزارشگر -2
ثانیه30الی VO(25(نریشن و تصویر - 3
ثانیه25الی SB(20(مصاحبه - 4
ثانیه25الی Bridge(20(پلاتو میانی - 5
ثانیه30الی VO(25(نریشن و تصویر - 6
ثانیه25الی SB(20(مصاحبه  –7
ثانیه25الی SU(20(پلاتو پایانی - 8
ثانیه15الی 10سکانس مونتاژي- 9
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ساختار فوق با بررسی شمار کثیري از آثار گزارشی خبر ایران و جهان و بـا عنایـت                  
که حکایت گر فـراز و فـرود      "5هرم فرایتاگ  "حتی با توجه به    به آثار مستند برجسته و    

آنچـه در ایـن سـاختار       . قصه در آثار نمایشی تئـاتر و سینماسـت، حاصـل شـده اسـت              
پیشنهادي، حائز اهمیت می باشد این است که در بهره برداري از آن، تنـوع و خلاقیـت    

و ویژگـی موضـوع و       این تغییرات به سبک کـار گزارشـگر       . توان منظور کرد  بسیاري می 
)1389گلبهار ، (.شودزمان نهایی گزارش و ریتم کلی بولتن خبر مربوط می

بعنـوان مثـال آقـاي       .البته برخی ساختار دیگري را براي گزارشهاي خبري قائلنـد         
ثانیه است که شامل یـک مقدمـه      90زمان گزارش خبري معمولا     : حیدري معتقد است  

ثانیـه،  15ثانیـه، باصـداي دوم   15نیه، سابقه  موضوع ثا15ثانیه اي، با صداي اول   15
گر چه ایـن زمـان در برخـی گزارشـهاي           . ثانیه است  15ثانیه و پلاتو     15باصداي سوم   

دقیقه نیز می تواند به درازا بکشد اما توصـیه مـی شـود کـه گزارشـهاي                   5/2خبري تا   
.)25، ص385حیدري، . ( دقیقه تجاوز نکند3خبري از 

امـا در ژونالیــسم  . ار در روزنامـه نگـاري پیوسـته و مـرتبط بـه هـم اسـت       نوشـت -1
تــصویري موجـود و ســلیقه و  -تلویزیـونی گهگــاه بـه فراخــور موضـوع، مــواد صـوتی    

توانائیهاي دبیران، سردبیران و خبرنگاران به جاي ارتبـاط منطقـی متنـی، بـا ارتبـاط              
ي طبیعی، معنـا پیـدا مـی        منطقی تصویري، باصداها، مصاحبه ها، آمبیانسها و صداها       

اگـر مـتن یـک خبـر تلویزیـونی را جـداي از تـصویر، در اختیـار             هرچند کـه     (. کنند
متن نیـز  خواننده اي قرار دهند، نمی تواند کلیه مفاهیم آنرا درك و دریافت نماید، اما      

).باید به تنهایی واجد معنا باشد
اما رسانه هاي تـصویري     . ندمتون رسانه هاي نوشتاري پیرو ادبیات رسمی هست       -2

بطوریکـه بـراي    . گاهی از ادبیات نیمه رسمی و یا محاوره اي نیز اسـتفاده مـی کننـد               
برقراري ارتباط بهتر و بیشتر با مخاطبان عام، ایـن گـرایش روز بـه روز در تلویزیـون                   

.تقویت می شود

٥ Gustave Freytag (١٨١٦-١٨٩٥). رمان نویس و نمایشنامھ نویس آلمانی
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لویزیـونی  با توجه به سرعت انتشار و برجسته تر شدن عنصر تـازگی در اخبـار ت               -3

نسبت به مطبوعات، جنس اینگونه خبرها بیشتر سخت خبري        
6

بنابراین بایـد از    . است 
.قواعد سخت نویسی تبعیت کند

چراکـه بـر خـلاف متـون چـاپی       . جملات درمتون تلویزیونی بایـد سـاده باشـند        -4
. مخاطب در صورت متوجه نشدن کلام نمی تواند به عقب برگشته و آنرا دوباره بخواند              

بهـره گیـري از   .ابراین باید با یکبارگوش دادن مفهوم کلمـات را بـه راحتـی بفهمـد     بن
راهـی بـراي نگـارش    ،و ویرایش واژگان زایـد دوري از واژه هاي نو پدید،واژگان ساده 

)1385عابدینی ، ( . ساده متن خبر تلویزیونی است
ي و ملموسـتر    در خبر تلویزیونی براي صرفه جویی در زمـان، افـزایش مانـدگار             -5

، بخشی از اطلاعات را می توان به زیـر نـویس            ... کردن محتوي، جلوگیري از تکرار و       
)(.منتقل کرد pnu.ac.ir

نوشتن تیتر و زیرنویس روشی است که از مطبوعات به اخبار تلویزیـونی وارد شـده                
دبیرآن استفاده از آن در عناوین خبري نیز از شبکه العربیه آغاز شد، چرا که سـر                . است

.از روزنامه نگاري وارد این حرفه شده بود"عبدالرحمان بن راشد"
در نوشتن زیرنویس، نوع قلم، اندازه، رنگ، روش و چینش حروف باید بـه گونـه اي                 
اجرا شود تا خوانا باشد، سرعت خوانایی را براي بیننده افـزایش دهـد تـا ذهـن او را در              

ن زیبایی تصویري آن در کـادر تلویزیـونی         زمان کمتري به خود مشغول کرده و همچنی       
زیر نـویس در ژورنالیـسم تلویزیـونی    ). 330، ص1380صادقی،( به وضوح نمایان باشد  

: داراي کارکردهاي زیر است

در . به آن دسته از اخبار گفته می شود که زمان درآنها نقش حیاتی دارد و به نوعی می توان آنها را اسیر زمان دانست 6
شش عنصر خبري که ، کی ، کجا ، چه (گاران این است که جزئیات مهم مربوط به یک رویداد یک سخت خبر وظیفه رسانه ن

.را در اسرع وقت از طریق هر منبع خبري به مخاطب برسانند ) ، چگونه ، چرا 

سخت خبر حاوي اطلاعاتی است که دانستن آن براي طیف گسترده اي از مردم حائز اهمیت است و ممکن است زندگی آنها 
سقوط هواپیماي مسافربري ، توافق جدید سران احزاب سیاسی ، گران شدن کالاهاي اساسی ، افت : (تحت تاثیر قرار دهد را

......)تولید ناخالص ملی و 
،وزیر امور خارجه ،روساي احزاب بزرگ ،رئیس جمهور: در سخت خبر ، با افرادي سروکار داریم که همه آنها را می شناسند 

)19،ص1384، ...  ایتول و ( ... .و رئیس پلیس
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               دراخبار همراه با زیرنویس، نام و یا عنوان اشخاص حقیقی و حقـوقی بـه
.نیستمخاطب معرفی شده و دیگر نیازي به معرفی آنها در خبر مکتوب

زیر نویس موجب مشخص شدن محور اصلی خبر یا گزارش می شود.
زیر نویس اطلاعات ارائه شده درمتن خبر را تکمیل تر می کند.
بوسیله زیرنویس می توان در مورد برخی مفاهیم ، توضیح بیشتري داد.
زیر نویس موجب  بر جسته سازي مطالبی خاص می شود .
 ذهن مخاطب می شودزیر نویس موجب جهت دهی به.
           ،بوسیله زیر نویس افرادي که بنا به هر دلیلی صداي خبر را نمی شـنوند

.می توانند با آن ارتباط برقرار کنند
   خبرهمراه با زیرنویس در زمانی ثابت، اطلاعات بیشتري را نسبت به خبـر

.بدون زیرنویس به بیننده انتقال  می دهد
فاقـد زیـر نـویس باشـند، از دسـتیابی بـه             طبیعی است اخبـار و گزارشـهایی کـه          

.ظرفیتهاي مورد اشاره محروم می مانند
: 8و متحرك7زیر نویسهاي ثابت. زیر نویسها عموما به دو نوع تقسیم می شوند-
:زیر نویسهاي ثابت خود به طبقات زیر قابل تقسیم هستند -
سمتی از  نشان دهنده محلی هستند که گزارش یـا ق ـ         :مکانی  زیرنویسهاي

.آن درآنجا تهیه شده است
   ري، ( نام و یا سمت اشخاص را نـشان مـی دهنـد              :زیرنویسهاي شناسایی

) .24، ص1380
- زیر نویسهاي ثابت معمولا به اشکال زیر ارائه می شوند:
  بـراي مـدتی   ) 8تـا  2در حـدود  ( در اینجا چنـد کلمـه   :تک خطی ثابت
سیله وایپی خاص، در زیرتصاویر ظـاهر و خـارج مـی            بو) ثانیه   10تا 5درحدود  ( کوتاه  
:مانند. اینگونه تیترها معمولا در عناوین استفاده می شوند. شوند
و یاخشم جهانی از اهانت به قرآن
اعلام روش سهمیه بندي بنزین

٧CG (Character Generator), or Font. کھ برای توضیح خبر یا  مشخص کردن ھویت افراد روی اطلاعات مکتوبي است
) . الكتابة للصورة.(تلویزیون حک می شودصفحھ

٨ Crawl
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دراینجا اطلاعات مکتوب بـه همـان روش قبلـی ، امـا بـصورت دو              :دو خطی ثابت      
ونه تیترها معمولا بالایی عنوان کلـی خبـر و یـا نـام مـصاحبه                در اینگ .  خطی می آیند  

شونده را مشخص کرده و پائینی توضیحات بیشتري راجع به همـان خبـر و یـا سـمت                   
دراینگونه تیترها معمولا تیتر اصلی یا بالایی کوتـاهتراز         . مصاحبه شونده ، ارائه می دهد     

:  مانند . تیتر زیرین است 
نکشتار آمریکا در پاکستا

حمله هواپیماهاي بدون سرنشین به وزیرستان جنوبی
و یا

احمد خادم المله
قائم مقام وزیر صنایع در امور بین الملل
از زیر صفحه تلویزیون حرکـت مـی کننـد،        در زیر نویس متحرك، اطلاعات مکتوب     

ورود و (بدین صورت که از یک سوي تصویر وارد شده و ازسوي دیگر خارج مـی شـوند               
همچنـین زیرنـویس   ). ته ها می توانـد بـه فرمهـاي مختلفـی صـورت گیـرد         خروج نوش 

.متحرك، می تواند تک خطی، دو خطی و یا بیشتر باشد
. مخصوص شبکه هاي خبري بوده و اکثرآنها بصورت تـک خطـی هـستند               "کرول"

ایران نیز از کـرول دو خطـی اسـتفاده مـی کننـد               "شبکه خبر  "برخی شبکه ها مانند     
). فارسی و خط دیگر به زبان انگلیسییک خط به زبان(

اطلاعات موجود در زیر نویس متحرك درطول خبر دائما تکرار شده و می تواند بـه                
:شکلهاي زیر ارائه شود

در برگیرنده عناوین اصلی باشد.
در برگیرنده مهمترین خبرها باشد.
در برگیرنده خبرهاي فوري باشد.
تلفیقی باشد.

یري حجم خبر در بنگاههاي خبري نوشـتاري و دیـداري متفـاوت             ابزار اندازه گ  -6
سطر و ستون براي بیان حجم خبر در رسانه هاي مکتوب به کار می رود               ،کلمه. است

براي هر ثانیه تصویر در اخبار تلویزیونی،        .است دقیقه و خبر تلویزیونی ثانیه   و مقیاس 
.سه کلمه در نظر گرفته می شود
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شـوند کـه   مدت پخش، عموماً درچهارگروه رده بندي مـی        بخشهاي خبري ازنظر    -
:عبارتند از

 دقیقه60تا 45(اخبار مفصل.(
 دقیقه45تا 30(اخبار مشروح.(
  دقیقه15تا 10(اخبار نیمه مشروح.(
 دقیقه 5تا 3( اخبار کوتا ه.(

در  متون مطبوعاتی قبل از چاپ دقیقا اندازه گیري و صفحه بندي مـی شـوند و               -7
بنابراین حجم و اندازه آنهـا قابـل پـیش          . صورت زیاد بودن از سروته آنها زده می شود        

اما در تلویزیون به دلیل زنده بودن خبر، ممکن است اشـکالات مختلـف و               . بینی است 
، طـولانی شـدن      9اضافه شدن اخبـار فـوري بـه کنـدکتور         : غیر قابل پیش بینی نظیر    

سرعت خواندن خبرها توسط گوینـدگان و یـا حتـی    گفتگوها و ارتباطات زنده، تفاوت     
اشکالات فنی، موجب شوند تا در عمل، زمان ارائه با آنچه که پیش بینـی شـده بـود ،             

به همین دلیل کسانی که تجربه کـار در بخـشهاي مختلـف خبـري را                . متفاوت گردد 
ه دارند می دانند که  این موضوع به یکی از دغدغه هاي اصلی سـردبیران تبـدیل شـد          

وگاهی آنها براي رعایت زمان بندي مناسب به ناچار برخی از خبرهاي کـم اهمیـت را             
در لحظات آخر و در نیمه هاي راه ، حذف کرده و یا از پخش شبکه مربوطه ، تقاضاي                   

.زمان اضافه نمایند

چـاپ مـی شـود و       ها با توجه به موضوع آنها در صفحات مختلف        روزنامه خبر در-8
متن مورد نیـاز و علاقـه خـود را    توانند بدون توجه به ترتیب صفحات،  خوانندگان می   

هر جائی هم که نخواسـتند، خوانـدن را متوقـف کـرده و بـه                . انتخاب کرده و بخوانند   
اما در تلویزیون به دلیل جاري بودن خبر در بستر زمـان،     . سراغ مطلبی دیگر می روند    

لاعات مورد نیـاز بایـد منتظرگذشـت        مخاطب فاقد این توانایی بوده و براي دریافت اط        

.کنـدکتور مـی نامنـد   را خبـري  بخـش  در یـک  ... ) و  رتباط هاي زنده ا،گزارش ها ،خبرها ( تولیدات   ترتیب قرارگرفتن  جدول پخش و  9
ي و زیبـایی شناسـی تـصویري    ااصـول حرفـه  ،یندي از شیوه نامه سیاسـی  آدر حقیقت برو ی استایو محتویکندکتور داراي دو وجه شکل  

،ور بـه دانـش   تطراحی و تدوین کنـدک . دبرهم خوردن تناسب هر یک از این سه رکن موجب صدمه دیدن بولتن می شو    . محسوب می شود    
)1385عابدینی ، ( .است سردبیربه عهدهتنظیم کندکتوروظیفه.گاهی سیاسی نیاز داردآتجربه و برخورداري از 
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بنابراین در اینجا چینش خبر ها در کندکتور از اهمیت ویژه اي برخـوردار               . زمان باشد 
درجـه اهمیـت خبرهـا، اولویتهـاي رسـانه و بخـش          : بوده و باید موارد متعددي نظیر       

تنـوع در   . خبري، توجه به مدت زمان بخش خبري، توجه بـه تنـوع جغرافیـایی خبـر               
( ات خبري، ترکیب مناسـبی از سـخت خبـر و نـرم خبـر، تنـوع در موضـوعات                 تولید

ن و اولویتهـاي آنـان،      او توجه به ترکیب  مخاطب ـ     ... )  سیاسی ، اقتصادي ، اجتماعی و     
. مانع از کسالت بیننده شده و وي را تا آخر بدنبال خود بکشانددر آن  لحاظ شود تا

نوشـتاري داشـتن    رسانه هاي    خبرنگارانن و   دبیرا برايدر انتها باید یاد آور شد که        
امـا  .شـرط لازم و حتـی کـافی اسـت          خبري، يا توان قلمی و دانش حرفه    ،  شم خبري 

ماننـد یـک    (گـی ژداشـتن ایـن سـه وی      عـلاوه بر  همین افراد در صورت کار در تلویزیون      
، نیازمند احراز دانش فنی و هنري در مورد تصویربرداري، صدابرداري، مونتاژ          ) کارگردان

چرا کـه در ژورنالیـسم تلویزیـونی همـه اطلاعـات از      . موسیقی وگرافیک نیز می باشند 
طریق متن منتقل نمی شود و کارورزان این بخـش بایـد بـا زبـان صـدا و تـصویر نیـز                       

.آشنایی داشته باشند
.براي نگارش متن خبر تلویزیونی ، روشهاي مختلفی به شرح زیر وجود دارد -
     در این روش که ازسنت نگـارش مطبوعـاتی         : دیدن تصاویر نگارش متن قبل از

آمده است نویسنده بدون توجه به تصاویر،کار خود را انجـام داده و سـپس مـتن بـراي                   
این روش تولید خبري، قـدیمی تـرین و   . تصویرگذاري، دراختیار تدوینگر قرار می گیرد   

یز قابـل ملاحظـه     غیرکار آمدترین روش نگارش در خبر تلویزیونی بوده ومحصول آن چ          
در سالهاي گذشته از این روش در پخش اخبار سیما استفاده می            . اي ازآب در نمی آید    

. شد که رگه هاي آن کماکان نیز وجود دارد
       در ایـن روش خبرنگـار و دبیرخبـر ابتـدا           :  نگارش متن پس از دیـدن تـصاویر

بـه نگـارش مـتن مـی     مربوط به رویداد را دیده و پس از آن اقـدام   ) راشها(تصاویر خام   
سپس تصاویر مناسب براي جملات انتخـاب مـی شـوند و اگـر مـتن مربـوط بـه            . کنند

از مزیتهاي ایـن روش سـرعت بـالا    . گزارش باشد، خوانده شده و تصویرگذاري می شود     
. در اجرا، هماهنگی و تناسب بین متون و تصاویر است

     یر تدوین می شـوند و بـر      در اینجا ابتدا تصاو   :نگارش متن بعد از تدوین تصاویر
مزیت این روش آن اسـت کـه   . اساس ایده بوجود آمده، براي آنها متنی نوشته می شود      

اما ایراد این روش یکی وقت گیر بـودن آن و دیگـري فـدا               . تصویر حرف اول را می زند     
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شدن برخی اطلاعات مورد نیازي است که بدلیل ضعف در تصویر، به مخاطب داده نمی              
. شود
 براي اجراي این شیوه باید چهـار مرحلـه بـه ترتیـب زیـر  طـی                 :فیقیروش تل
: شود 
را می بیند) هاراش(تصاویر خام یا دبیر خبر،خبرنگار .
هحاسـب م بـه طـور دقیـق       را هـر مقطـع   و   نوشـته  را بر اسـاس آن     متن

. دکنمی
   انجـام کـار تـدوین   مکتوب و یا خوانده شـده ،       بر اساس پاراگرافهاي متن

.می گیرد
   و تصاویر، آنها    متن و یا ناهماهنگی خاصی بین     مشکل در صورت بروز هر

.می کندرا بر اساس یکدیگر تعدیل 
حسن این روش آن است که اهمیت تقریبا یکسانی براي مـتن و تـصویر قائـل مـی             
شویم، بین آن دو تناسب بوجود می آوریم و نیـز شـاهد صـداي طبیعـی و باصـداهاي                    

عابدینی ،  ( طول خبر یاگزارش هستیم که زیبایی خاصی  بدانها می بخشد            مناسبی در   
1387( .

نتیجه گیري 
با توجه به رشد روز افزون کمی و کیفی ژورنالیسم تلویزیـونی و داشـتن مخاطبـان                 
میلیونی در عرصه هاي ملی و بین المللی، متاسفانه در عرصه هـاي نظـري ایـن مقولـه              

در عرصه هاي عملیاتی    . تحقیقات و تتبعات کمی وجود دارد     ، مقالات، کتب،    درکشور ما 
ساله دارد، امـا بـه دلایلـی         45ایران قدمتی حدودا    نیز هرچند ژورنالیسم تلویزیونی در      

بومی نبودن تکنولوژي، ضعف بدنه کارشناسی، عدم توجه بـه مبـانی و ابزارهـاي               : چون
. ی هستیم، دچار نوعی عقب ماندگی تاریخ...  رسانه هاي نوین و 

مسئله ما در این جستار آشنایی با چگونگی شیوه هـا و قوالـب بیـانی متـون اخبـار          
تلویزیونی و موارد اشتراك و افتراق آنها با سایر رسانه هاي مکتوب بود که بـا روشـهاي                  

.اسنادي، کیفی و مشاهده، سعی نمودیم براي این مسئله پاسخی مناسب بیابیم
اخبار تلویزیـونی بـراي انتقـال اطلاعـات و رسـیدن بـه               از این رهگذر دریافتیم که    

اهداف اقناعی خود، از تولیدات متنوع متنی، تصویري، صوتی، گرافیکی و انیمیـشنی بـا        
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ترکیباتی مختلف و به زبانی نه لزوما کلامـی، همـراه بـا یـک مهندسـی حـساب شـده                     
ي بـا سـطح   استفاده می کند، که هر کدام از آنهـا داراي خـصوصیات منحـصر بـه فـرد          

و همین ابزار به مدد امکانات نـرم        . ، کارکردي و تاثیرگذاري خاص خود هستند      یارتباط
افزاري و سخت افزاري، موجب تفاوت شیوه هاي بیانی ژورنالیـسم تلویزیـونی بـا سـایر                 

.رسانه هاي مکتوب می شود
همچنین اگر بخواهیم از منظر چگونگی وکیفیـت تولیـد و بکـارگیري زبـان خـاص             

ر تلویزیونی در یک نگاه اجمالی، نحوه ارائه خبر در سیماي جمهوري اسلامی را بـا                اخبا
هرچند که در سالهاي اخیر پیـشرفتهاي    : روشهاي مطلوب مقایسه کنیم، می توان گفت      

قابل توجهی در این راستا صورت گرفته است، اما تا رسیدن به شـرایط مطلـوب فاصـله            
.زیادي داریم 

بیـان  . نوشتن متن بـراي خبـر تلویزیـونی فرمـی از شاعریـست            :در انتها باید گفت   
هنر حـداکثرگفتن، بـا     صوتی و تصویري موزون و ریتمیک یک رویداد در حداقل زمان،            

ماننـد یـک فرمـول    . سـت حداقل کلمات، کم کردن پیچیدگیها با ساده تـرین گفتـه ها           
=E: مثل . ریاضی کوتاه mc2.) p217،2006، (Garth



٢٠١/ مقایسه متون اخبار تلویزیونی با رسانه هاي مکتوب
سال

شم
ش

 /
اره 

شم
هم

وازد
د

 /
هار

ب
139

0

منابع 
سیزدهم ، اپ چ، مبانی سواد بصري ، ترجمه مسعود سپهر ، سروش ، 1385اداندیس ، دونیس ،-

.تهران 
)الکتابه للصوره ، ترجمه عربی شیوه نامه خبر تلویزیونی - writing for broadcast شبکه،(

BBC.
مرکز تحقیقات و مطالعات و علی رستمی ،: ، ترجمه ارتباطات اقناعی، 1376، ، اتولرربینگل-

.، تهرانسنجش برنامه اي صدا و سیما ، انتشارات سروش
غلامحسین صالحیار ، انتشارات مؤسسه : ، ترجمه هانها، عصر دوم رس1377،پاستر ، مارك-

.ایران، تهران 
، ساختار شناسی بولتن خبري، اداره کل آموزش و پژوهش معاونت 1385حیدري ، پروین ، -

. سیاسی صدا و سیما 
راهنماي اخبار تلویزیون ، ترجمه سید رضا حسینی ، انتشارات سروش، تهران  . 1388،ري ، وین -
.
محمد رضا حسن زاده ، مرکز تحقیقات ، مطالعات : ، اخبار تلویزیونی ، ترجمه 1380،ري ، وایت -

.ا. ا . و سنجش برنامه اي صدا و سیماي ج 
کاربرد دکتر علیرضا دهقان،: ترجمه) 1376(اوسون ، جین بنوـسیگنایزر ،ویندال ، سون-

.نظریه هاي ارتباطات، چاپ اول، مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها، تهران 
54شمارهسال پنجم،،ماهنامه افق، صدا برداري پخش اخبار سیما ، 1384شعبانی ، فرزین ، -

.اردیبهشت، فروردین و
.، خبر ، چاپ دوم  مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها 1378، ه ، یونس شکرخوا-
،  گرافیک در پخش خبر تلویزیون ، فصلنامه پژوهش و سنجش ، 1380صادقی ، مهدي ، پائیز-

.تهران ،، معاونت تحقیقات و برنامه ریزي صدا وسیما ، انتشارات سروش27ویژه خبر ، شماره 
موسیقی در اخبار تلویزیونی ایران، پایان نامه کارشناسی ارشد، گروه ،1382طالبی ، محمد، -

.ا.ا.ارتباطات ، دانشکده صدا وسیماي ج
http://abedini85.persianblog.ir،1385-89عابدینی ، حسن ، -
October2010.،تلویزیونري درانواع بسته هاي خب،1389، محمد رضا ،گلبهار- 

www.hamshahritraining.ir/news
.وسایل ارتباط جمعی ، دانشگاه علامه طباطبایی، تهران ، ) 1371(معتمد نژاد ، کاظم -
و چند شبکه مهم ا. ا.بررسی تطبیقی آرمهاي خبري صدا و سیماي ج، 1381،، شادي مکی-

. ا. ا. ، صدا و سیماي ج، اداره کل پژوهش معاونت سیاسی خارجی

http://abedini85.persianblog.ir/
http://www.hamshahritraining.ir/news


ايرسانهمطالعات\٢٠٢

ال 
س

شم
ش

 /
اره 

شم
هم

وازد
د

 /
هار

ب
139

0

-GARTH, KANT, How to write television news, mc Grew Hill, 2006, USA.
-Http: // nazarghah.Persianblog.ir
-Http: // web cache. Google user content.com
-www.pnu.ac.ir/portal/File/ShowFile.aspx?ID=448a

http://www.pnu.ac.ir/portal/File/ShowFile.aspx?ID=448a

