
  
اي در روزنامه همشهري از دیدگاه بررسی میزان رعایت اخلاق رسانه

  نگاري دانشگاه علامه طباطبایی دانشجویان رشته علوم ارتباطات و روزنامه
  

  ، تهران، ایراناسلامی واحد تهران شرقنازنین ملکیان، استادیار و عضو هیات علمی دانشگاه آزاد 
   nazi_malekian@yahoo.co.nz) نویسنده و مسئول مکاتبات(

  انواري، کارشناس ارشد علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران شرق سیده نسرین پور
  

  : چکیده
اي در روزنامه همشهري از دیدگاه دانشجویان رشته علوم ارتباطات و میزان رعایت اخلاق رسانهبررسی  "حاضر تحت عنوان  پژوهش
ایـن پـژوهش از نـوع تحقیقـات کـاربردي      . انجام گرفته است 1393-1392در سال تحصیلی  "دانشگاه علامه طباطبایینگاري  روزنامه

جامعه آماري این پژوهش کلیـه  . باشد نیز پرسشنامه میها  دهداآوري  روش تحقیق در این پژوهش پیمایش است و تکنیک جمع. است
نگاري دانشگاه علامه طباطبایی تهـران کـه در    دانشجویان مقطع کارشناسی، کارشناسی ارشد و دکتري رشته علوم ارتباطات و روزنامه

در ایـن تحقیـق از روش   . تنفـر اس ـ  1280آنهـا   در این دانشکده مشـغول بـه تحصـیل هسـتند، کـه تعـداد       93- 92طول سال تحصیلی 
 384کوکران استفاده شده که حجم نمونه برابر گیري  تصادفی استفاده شده است، براي برآورد حجم نمونه از فرمول نمونهگیري  نمونه

  .باشدنفر می
وجـود  ) 0,144(بررسی نتایج تحقیق نشان داد که بین پایگاه اقتصادي اجتماعی و رضایت از آزادي بیـان همبسـتگی منفـی و ضـعیف     

اي در این روزنامه  درصد اطمینان تایید شده است، بین میزان رعایت آزادي بیان و رعایت اخلاق رسانه 95داشته و این رابطه در سطح 
و معنادار وجـود داشـته اسـت، رابطـه بـین میـزان       ) 0,736(در بین پاسخگویان رابطه معنادار وجود دارد، با ضریب همبستگی شدیدي 

درصد اطمینان  99و سطح معناداري ) 0,774(اي با ضریب همبستگی شدید ت روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانهصحت اطلاعا
 99و ) 0,427(اي بـا شـدت همبسـتگی    تایید شد، بین میزان رعایت حریم خصوصی توسط روزنامه همشهري و رعایت اخـلاق رسـانه  

ع رسانی، توجه به هویت دینی و ملی، میزان پرهیز از تضـاد منـافع و رعایـت    همچنین بین کیفیت اطلا. درصد اطمینان تایید شده است
  . اي رابطه معنادار وجود داشته استاخلاق رسانه

  
  .اي، آزادي بیان، صحت اطلاعات، روزنامه همشهري رسانه، اخلاق رسانه :واژگان کلیدي
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  مقدمه و بیان مسئله تحقیق 
 مـردم  تـا  داشـته باشـد   را لازم هـاي شایستگی و هاصلاحیت باید مدنی، جامعۀ یک در انسانی رفتار همانند ارتباطات،

 هايهیأت خبر، هايقبیل اتاق از آن، توزیعی و تولیدي مراکز و ارتباطات صنعت در. شوند قائل ارزش آن براي بتوانند
 روابط هايسازمان تبلیغاتی، هايشرکت رادیویی، هايایستگاه تلویزیونی، استودیوهاي برنامه، و طرح شوراهاي تحریریه،
 کیفیـت  در و نمایـد می رخ روزمره مسائل لاي در لابه و بیشتر جدیت با روز هر مسئله این سازي، فیلم مراکز و عمومی

جعفـري نـژاد،   (کننـد  مـی  کـار  و زنـدگی آنهـا   با افراد که مقرراتی است کیفیت، این مهم وجه یک .گذارد می تأثیر کار
1385(.  
 اندرکاران روابط دست نگاران، روزنامه از اعم ايرسانه روي کنشگرانپیش هايپرسش بررسی به سو یک از رسانه، اخلاق

مخاطبـان   ارزشـی  هايداوري دیگر، سوي از و دارد رسانه اختصاص فنی پشتیبانی متخصصان و نویسانوبلاگ عمومی،
  ). 1388خانیکی، (دهد می قرار نظر مد رسانه عملکرد و محتوا درباره را رسانه
 میـان  تفـاهم  از پـر  فضاي ایجاد ،)جرم خشونت و مانند(شوند می عرضهها  رسانه در که تبعات موادي و لوازم به توجه

 و شـأن  و فـردي  حقوق حریم مثل( هاحریم رعایت برخی همچنین مردم، و کارگزاران نیز و صاحبنظران و کارشناسان
 باشـند، رعایـت   گویـا  کافی اندازه به هارسانه قوانین اگر نیستند، حتی تحقق قابل اخلاق بدون یک هیچ) افراد منزلت
 قـادر  اخلاق نه و بگیرد را اخلاق جاي تواندمی حقوق نه. دارد همچنان ضرورت هارسانه توسط اخلاقی اصول از برخی
 پیش و کندمی دخالت جرم قوع و از پس معمولاً حقوقی نظام. یکدیگرند مکمل این دو. بنشیند حقوق جایگاه در است

  .کندمی عمل افراد خود درون در خودآگاه و ارادي نیروي یک صورت به اخلاق ولی دارد، اخطاردهنده نقش آن از
اي از اصول و معیارهاي ارزشی جامعـه  هاي گروهی به عنوان یک منبع آگاهی دهنده و آموزشی باید  بر مجموعهرسانه 

بخشد، به عنـوان مثـال   به مبانی اخلاقی از موضوعاتی است که توجه مخاطب به رسانه را جدیت میتوجه . مبتنی باشند
و بـه طـور کلـی    ...) مـردم سـالاري، آزادي و   : مانند(گیرد اي که روزنامه نگار براي جامعه مفروض مینوع قواعد اخلاقی

اي هسـتند کـه همیشـه بتوانـد     ر اصول اخلاقیهمگی مبتنی ب... هاي حقوقی، فرهنگی، اجتماعی و ها و چارچوبحریم
  ).   1388خاموشی، (هاي ثابت و مورد قبول عموم جامعه پایدار بماند یعنی ارزش

 تجارت، بـازده،  رنگ چیز همه که دنیایی در آنها، به معطوف اراده و شر و خیر هايارزش از نظام یک عنوان به اخلاق 
 افـراد  به نظري نظام یک صورت به تواندنمی دیگر گیرد،می خود به را آن مانند و وري بهره کارایی، الزحمه، حق سود،

 کـاهش  جهـت  در اخـلاق  ،)یا هسـتند (شوند می یکدیگر گرگ انسانها هابز، تعبیر به که جهانی در. شود عرضه درگیر
 شایسـته  شـهروندانی  و داشته اجتماعی که مسئولیت خواهدمیآنها  از و کندمی عمل افراد میان هايتنش و مشکلات

  )41؛ 1988، 1کنراد(باشند 
ها داوطلبانه و براساس نداي  اندرکاران رسانه ها مجموعه قواعدي است که باید دست از آنجایی که مقصود از اخلاق رسانه

که الزام خارجی داشته باشند یـا در صـورت تخلـف     اي رعایت کنند؛ بدون آن وجدان و فطرت خویش در انجام کار حرفه
هاي قانونی گردند، در این پژوهش به بررسی میزان رعایـت اصـول اخلاقـی توسـط روزنامـه همشـهري از       دچار مجازات

شود، چـرا کـه روزنامـه همشـهري بـه      پرداخته می) دانشجویان رشته علوم ارتباطات و روزنامه نگاري(دیدگاه مخاطبان 
است که اکثریـت مـردم از جملـه دانشـجویان هـر روز آن  را       هاییدلیل داشتن ویژه نامه نیازمندي و اشتغال از روزنامه

توانـد بـر روي افکـار    لذا انعکاس مطالب خلاف واقع یا با بزرگ نمایی برخی از مطالب خلاف واقـع مـی  . کنندمطالعه می
  . ه شودهاي ارزشی مخاطبان رسانه درباره محتوا و عملکرد رسانعمومی تاثیر گذار باشد و باعث به وجود آمدن داوري

 فعالیـت  یک و در جامعه اجتماعی آگاهی ایجاد :است شده لحاظآنها  براي متمایز نقش دو ها رسانه گیري شکل آغاز از
-می ترجدي را نقش دو این از معمول یکی طور به کنندمی کار قلمرو این در که نیز کسانی. سودآور و ساز پول تجاري
 اسـت  ممکـن  حتـی  رسانه اول، نقش چارچوب در. دارند رسانه اخلاقی نظام براي لوازمی هانقش این از یک هر. گیرند

                                                             
1  Conrad 
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 پیـدا  زورمدارانـه  شـکل  است ممکن تلقی همین گاه لبتها. بداند اخلاقی اصول جهت در جامعه مبشر و هادي را خود
 اسـت،  قائل خویش براي رسانه که رسالتی نوع. نکند رعایت را اصلی هیچ خویش هدف به رسیدن براي رسانه و کرده

 مدت کوتاه در را هدف این اگر دارد، سودآوري هدف صرفاً که ايرسانه مقابل، در. است آن اخلاقی اصول کننده تعیین
در  را سـودآوري  هـدف  اگر ولی کند،نمی فروگذاري)  اخلاق خلاف حتی(عملی  نوع هیچ از طور طبیعی به کند لحاظ

 طور تاکتیکی از به رسانه حال این در. بیندمی جامعه در جاري اخلاقی اصول رعایت از ناگزیر را خود ببیند، بلند مدت
 .کندمی تبعیت دارند بیشتري غلبه که هاییارزش و هنجارها

 را خاصـی  رسالت تواندمی رسانه. افراد حقوق نقض قیمت به نه ولی باشد، سودآور باید خویش حیات ادامه براي رسانه
 توانـد می رسانه همچنین. شود همراه حقوقی یا حقیقی اشخاص و حقوق فردیت نقض با نباید امر این ولی کند دنبال
با توجه به مطالـب فـوق الـذکر و    . کند دار خدشه را افراد حقوق نباید امر این بپردازد ولی اخبار و هاایده نشر به آزادانه

پژوهش این است که میزان رعایت اصول اخلاق رسانه در اي در مطبوعات، مسئله اصلی این اهمیت رعایت اخلاق رسانه
  دانشگاه علامه طباطبایی چقدر است؟نگاري  روزنامه همشهري از دیدگاه دانشجویان علوم ارتباطات و روزنامه

  
   تحقیق هدف اصلی

و  اي در روزنامــه همشــهري از دیــدگاه دانشــجویان علــوم ارتباطــاتشــناخت و بررســی میــزان رعایــت اخــلاق رســانه
  نگاري دانشگاه علامه طباطبایی روزنامه

  
  فرضیات تحقیق  

 اي در این روزنامه در بین پاسخگویان رابطه معنادار وجود داردبین میزان رعایت آزادي بیان و رعایت اخلاق رسانه.  
 رابطـه  اي در ایـن روزنامـه در بـین پاسـخگویان     بین میزان صحت اطلاعات روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه

  .معنادار وجود دارد
 اي در این روزنامـه رابطـه معنـادار    بین میزان رعایت حریم خصوصی توسط روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه

  .وجود دارد
 اي در این روزنامه رابطه معنادار وجود داردتوسط روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانهرسانی  بین کیفیت اطلاع.  
 اي در این روزنامه رابطه معنـادار وجـود   دینی و ملی در روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه بین توجه به هویت

  .دارد
 اي در این روزنامه رابطـه معنـادار وجـود    بین میزان پرهیز از تضاد منافع در روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه

 .دارد
 

  چهارچوب نظري تحقیق
 بـه  اخلاقی کنشگر مقام در رسانه التزام به دعوت براي رقیب هنجاري گاه و وناگونگ هاينظریه رسانه، اخلاق حوزه در

از هـا   نظریـه  این . کنندمی تبعیت خاصی فلسفی و رویکردهاي مبانی از یک، هر که اندشده مطرح اصول، برخی انجام
 انـد داشـته  بیان اخلاقی، مسائل به مستقیم توجه عین عدم در که کنندمی استفاده دیگرانی و لیپمن دیوئی، هايیافته

 دیگر و لاك جان آراي به مراجعه با مریل. داشته باشند جامعه در ايشده تعریف هاينقش باید ايرسانه هايسامانه که
 هـاي آرمـان » مـتمم اول «اصـول   اساس را بر رسانه اخلاقی چارچوب باید که داشته بیان روشنگري اندیشمندان عصر

 نـوعی  بـه  قائـل  او همکـاران  و کریستینز دیگر، ايجبهه در. نهاد بنا ژورنالیستی استقلال الیستی ولیبر خواهانه آزادي
 تعهـد  بـرانگیختن  اجتماعی و هاي ارزش تقویت به رسانه التزام بر که هستند اخلاق رسانه براي گرایانه اجتماع الگوي
 آثـار  از شـده اسـت،   منـتج  گرایانـه  اجتماع رویکرد از که رسانه اخلاق از ادبیات توجهی قابل بخش. دارد تأکید مدنی
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 حوزة عمـومی  یک وجود لزوم بر مبنی او اندیشه و هابرماس هاي اجتماعینظریه و سندل و تایلور همچون فیلسوفانی
بیشـتر   فلسـفی،  رویکردهـاي  از جـداي . کننـد می استفاده گفتارهاي اخلاقی، تقویت و اجتماعی آهنگی هم ایجاد براي

کننـد   متمـایز  اخلاق ايرسانه هاي آموزه از را خود گفتار مرزهاي کنندمی تلاش رسانه اخلاق حوزه در پردازان نظریه
 ). 2008پلاسینس، (

 رسـانه  میـان  پیونـد  او. است کرده مطرح را جدیدي شناسی کاربردي گونه مهم، این به پرداختن در کوایل مک دنیس
 هاياین، ویژگی وجود با اما داند،می جامعه هر در رسانه هر گیري نحوة شکل بازتاب و محصول را جامعه و جمعی هاي

 هنجاري  بیان هاي نظریه تأثیر تحت مشترك هاي ویژگی این قائل است، نیز جوامع همه در رسانه نهاد براي مشترکی
صـورت   سـؤال،  این به پاسخ. باشد چگونه رود می انتظار یا رسانه باید که پردازند می موضوع این بههایی  نظریه .شود می

دبـاغ،  (دهـد   مـی  اختصـاص  خـود  به را جدید قوانین و تصویب قضاوت معیارهاي اجتماعی، تحقیقات از گوناگونی هاي
1388.( 

 بندي طبقه قالب در 1956 در سیبرت بار نخستین مطبوعات که دربارة مطرح هنجاري هاي نظریه پایه بر 2کوایل مک
 هـاي نظریه .داردمی عرضهها  رسانه عملکرد و ساختار در باب را هنجاري نظریۀ گونه شش بود، کرده ارائه ايچهارگانه
 دموکراتیـک  مشـارکت  و بخـش،  توسعه هاي رسانه شوروي، هاي اجتماعی، رسانه مسئولیت آزاد، مطبوعات اقتدارگرا،

 و هنجارهـاي  هـا ارزش هـا، رسانه نقش باب در متفاوت فلسفی اعتبار مبانی به یک هر که هستند هایینظریه هارسانه
 ).2006مک کوایل، (کنند می وضعآنها  مسئولیت زمینۀ در مختلف

 مسـئولیت  نظریـۀ  .هسـت  و بـوده  رسـانه  اخـلاق  نظـري دربـارة   مبناي بیشتر اجتماعی مسئولیت نظریۀ میان، این از
 فرض این بر آن نظري مبانی و گیردمی در نظر توأمان صورت به جامعه به نسبت تعهد با راها  رسانه اجتماعی، استقلال

 گونـاگون،  هاي دیدگاه طرح براي آوردن تریبون فراهم و فرهنگ ورسانی  اطلاع حوزة در بایدها  که رسانه است استوار
 به عمل با هماهنگی عین درها  رسانه استقلال براي حداکثر بر تأکید. باشند دموکراتیک هاي پیشبرد سیاست به متعهد

 انتخـاب  فـردي،  آزادي اصل سه بین باید هنجاري نظریه این پایه بر. است نظریه این اساس به جامعه، نسبت تعهدات
  .)1388خانیکی، (کرد  برقرار سازگاري جامعه قبال درها  رسانه و تعهد ها، رسانه آزادي و آزاد

  
  مدل تحقیق

  
  روش تحقیق

اطلاعات در قسمت مبـانی  آوري  جمع. از نظر هدف کاربردي است . است پیمایشی نوع از روش لحاظ به حاضر، پژوهش
. پرسشنامه محقق ساخته اسـت ها  و در بررسی فرضیات ابزار گردآوري دادهاي  نظري و ادبیات پژوهش به روش کتابخانه

                                                             
2 mc quail denis 
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من کدگـذاري و ورود  شـود کـه ض ـ  ها در دو سطح توصیفی و استنباطی بررسـی مـی  ، دادهSPSSافزار با استفاده از نرم
هاي متناسب با سطح سنجش متغیرها از جمله میانگین، واریـانس  ها به برنامه مذکور براي توصیف متغیرها از آمارهداده

و انحراف معیار و براي بررسی روابط بین متغیرها و پاسخ گویی به هر سوال تحقیق با توجه به سطح سـنجش متغیرهـا   
ن استفاده شده است و براي تعیین سهم هـر کـدام از متغیرهـاي مسـتقل از تحلیـل      پیرسواز آزمون ضریب همبستگی 

  . رگرسیون بهره گرفته شده است
جامعه آماري این پژوهش کلیه دانشجویان مقطـع کارشناسـی، کارشناسـی ارشـد و دکتـري رشـته علـوم ارتباطـات و         

در این دانشکده مشـغول بـه تحصـیل     93- 92ی دانشگاه علامه طباطبایی تهران که در طول سال تحصیلنگاري  روزنامه
   .نفر است 1280آنها  هستند، که تعداد

). 318: 1374منصـور فـر،   (تصادفی ساده استفاده شده اسـت  گیري  براي برآورد حجم نمونه از فرمول کوکران در نمونه
در ایـن پـژوهش از روش   . دهـد نفر است که تعداد نمونه آماري تحقیـق را تشـکیل مـی    384رقم حاصل از فرمول فوق 

  .ساده در بین دانشجویان علوم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی استفاده شده استگیري  نمونه
اي، رعایت حریم خصوصی، صـحت در  اي از ابعاد آن یعنی رعایت اخلاق حرفهدر این پژوهش براي سنجش اخلاق رسانه

  .و آزادي بیان استفاده شده است بیان اخبار، اطلاع رسانی، توجه به هویت دینی و ملی
  

  اعتبار و پایایی تحقیق
براي سنجش اعتبار پرسشنامه طراحی شده، پرسشنامه در اختیار استاد راهنما و اساتید روش تحقیق قرار گرفتـه اسـت   

  .  بنابراین پرسش نامه داراي اعتبار صوري است. اصلاحات لازم انجام شده استآنها  و پس از اعلام نظر
جهـت سـنجش   . هاي تحقیق اسـتفاده شـده اسـت   همچنین از آزمون آلفاي کرونباخ براي سنجش میزان پایایی مقیاس

پایایی در تعداد ده درصد جامعه پرسشنامه در بین افراد جامعه آماري تکمیل شد و پس از آن آلفاي کرونبـاخ محاسـبه   
آلفـا محاسـبه شـده    . باشـد می 782/0این تحقیق برابر لازم به ذکر است که آلفاي کرونباخ محاسبه شده در . شده است

در این تحلیل الفاي کرونبـاخ  . هرچه به یک نزدیک تر باشد گویاي پایایی و تکرار پذیر بودن نتایج پرسشنامه خواهد بود
 . بدست آید 70/0معمولاً گفته شده است که عدد محاسبه شده باید بیش از 

 
  حقیقتحقیق و آزمون فرضیات تهاي  یافته

  
اي در این روزنامـه در بـین پاسـخگویان رابطـه معنـادار      بین میزان رعایت آزادي بیان و رعایت اخلاق رسانه: فرضیه اول
  .وجود دارد

اي در ایـن روزنامـه   با افزایش رعایت آزادي بیـان، رعایـت اخـلاق رسـانه    (، ضریب همبستگی مثبت 1با توجه به جدول 
و بـا شـدت شـدیدي    ) یابـد اي در ایـن روزنامـه مـی   آزادي بیان، رعایت اخلاق رسـانه  یابد و با کاهش رعایتافزایش می

با توجه به اینکـه میـزان   . اي در این روزنامه وجود داردبین دو متغیر، رعایت آزادي بیان و رعایت اخلاق رسانه) 736/0(
 فرضـیه   H1تـوان  درصد اطمینان می 99است، با  01/0است و این مقدار کوچکتر از  00/0بدست آمده ) sig(معناداري 

  .  شود بنابراین فرضیه یک تایید می. شودرد میH0 را پذیرفت و فرض 
 

 اي در این روزنامههمبستگی بین رعایت آزادي بیان و رعایت اخلاق رسانه  -1جدول
 اي در این روزنامهرعایت آزادي بیان و رعایت اخلاق رسانه 

 736/0 ضریب همبستگی اسپیرمن

  sig( 000/0(میزان معناداري 
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اي در این روزنامـه در بـین پاسـخگویان    بین میزان صحت اطلاعات روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه: فرضیه دوم
  .رابطه معنادار وجود دارد

روزنامـه  اي در ایـن  با افزایش میزان صحت اطلاعات، رعایت اخلاق رسـانه (، ضریب همبستگی مثبت 2با توجه به جدول
و بـا شـدت   ) یابـد اي در این روزنامه کـاهش مـی  یابد و با کاهش میزان صحت اطلاعات، رعایت اخلاق رسانهافزایش می

با توجه به اینکه . بین دو متغیر، صحت اطلاعات روزنامه همشهري و رضایت از این روزنامه وجود دارد) 774/0(شدیدي 
  H1تـوان  درصد اطمینان مـی  99است، با  01/0و این مقدار کوچکتر از  است 00/0بدست آمده ) sig(میزان معناداري 

 .  شودبنابراین فرضیه دو تایید می. شودرد می H0را پذیرفت و فرض  فرضیه
  

 اي در این روزنامههمبستگی بین صحت اطلاعات ارائه شده و رعایت اخلاق رسانه -2جدول 
 اي در این روزنامهرعایت اخلاق رسانههمبستگی بین صحت اطلاعات ارائه شده و  

 774/0 ضریب همبستگی اسپیرمن

  sig( 000/0(میزان معناداري 

  
اي در این روزنامـه رابطـه   بین میزان رعایت حریم خصوصی توسط روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه: فرضیه سوم

  .معنادار وجود دارد
اي در ایـن  افزایش میزان رعایت حریم خصوصی، رعایـت اخـلاق رسـانه   با (، ضریب همبستگی مثبت 3با توجه به جدول

اي در ایـن روزنامـه کـاهش    یابد و با کاهش میزان رعایت حریم خصوصی افراد، رعایت اخلاق رسـانه روزنامه افزایش می
ق بین دو متغیر، رعایت حـریم خصوصـی در روزنامـه همشـهري و رعایـت اخـلا      ) 427/0(و با شدت متوسطی ) یابدمی

اسـت و ایـن مقـدار     00/0بدسـت آمـده   ) sig(با توجه به اینکـه میـزان معنـاداري    . اي در این روزنامه وجود داردرسانه
بنـابراین فرضـیه   . شـود رد میH0 را پذیرفت و فرض  فرضیه  H1توان درصد اطمینان می 99است، با  01/0کوچکتر از 

 .  شودسوم تایید می
  

 اي در این روزنامهحریم خصوصی توسط روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانههمبستگی بین رعایت  - 3جدول 
 اي در این روزنامهرعایت حریم خصوصی توسط روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه 

 427/0 ضریب همبستگی اسپیرمن

  sig( 000/0(میزان معناداري 
  

اي در این روزنامه رابطه معنـادار  همشهري و رعایت اخلاق رسانهتوسط روزنامه رسانی  بین کیفیت اطلاع: فرضیه چهارم
  .وجود دارد

اي در ایـن  با افزایش میزان کیفیت اطلاع رسـانی، رعایـت اخـلاق رسـانه    (، ضریب همبستگی مثبت 4با توجه به جدول 
و ) یابـد روزنامه کاهش می اي در اینیابد و با کاهش میزان کیفیت اطلاع رسانی، رعایت اخلاق رسانهروزنامه افزایش می
اي در ایـن  رسانی در روزنامه همشهري و رعایت اخـلاق رسـانه   بین دو متغیر، کیفیت اطلاع) 514/0(با شدت متوسطی 
اسـت،   01/0است و این مقدار کوچکتر از  00/0بدست آمده ) sig(با توجه به اینکه میزان معناداري . روزنامه وجود دارد

 .  شودبنابراین فرضیه چهارم تایید می. شودرد می H0را پذیرفت و فرض  فرضیه  H1توان درصد اطمینان می 99با 
  

 اي در این روزنامهرسانی توسط روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه همبستگی بین کیفیت اطلاع - 4جدول 
 اي در این روزنامهرسانی روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه کیفیت اطلاع 

 514/0 ضریب همبستگی اسپیرمن

  sig( 000/0(میزان معناداري 
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اي در ایـن روزنامـه رابطـه    بین توجه به هویت دینی و ملی در روزنامه همشهري و رعایـت اخـلاق رسـانه   : فرضیه پنجم
  .معنادار وجود دارد
رضایت از روزنامه همشهري با افزایش میزان توجه به هویت دینی و ملی، (، ضریب همبستگی مثبت 5با توجه به جدول

و بـا شـدت   ) یابـد یابد و با کاهش میزان توجه به هویت دینی و ملی، رضایت از روزنامه همشهري کاهش می افزایش می
اي در ایـن  بین دو متغیر، توجه به هویت دینی و ملی در روزنامه همشـهري و رعایـت اخـلاق رسـانه    ) 738/0(شدیدي 

اسـت،   01/0است و این مقدار کوچکتر از  00/0بدست آمده ) sig(اینکه میزان معناداري  با توجه به. روزنامه وجود دارد
 .  شودبنابراین فرضیه تایید می. شودرد می H0را پذیرفت و فرض  فرضیه  H1توان درصد اطمینان می 99با 
  

 اي در این روزنامهانههمبستگی بین توجه به هویت دینی و ملی در روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رس - 5جدول 
 اي در این روزنامهتوجه به هویت دینی و ملی در روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه 

 738/0 ضریب همبستگی اسپیرمن

  sig( 000/0(میزان معناداري 
  

روزنامـه رابطـه   اي در ایـن  بین میزان پرهیز از تضاد منافع در روزنامه همشـهري و رعایـت اخـلاق رسـانه    : فرضیه ششم
  .معنادار وجود دارد
با افزایش میزان میزان پرهیز از تضاد منافع، رضایت از روزنامه همشهري (، ضریب همبستگی مثبت 6با توجه به جدول 

و با شدت ) یابداي در این روزنامه کاهش مییابد و با کاهش میزان پرهیز از تضاد منافع، رعایت اخلاق رسانه افزایش می
بین دو متغیر، توجه به میزان پرهیز از تضاد منافع در روزنامـه همشـهري و رضـایت از ایـن روزنامـه      ) 728/0(شدیدي 

 99اسـت، بـا    01/0است و این مقدار کـوچکتر از   00/0بدست آمده ) sig(با توجه به اینکه میزان معناداري . وجود دارد
  .  شودبنابراین فرضیه تایید می. شودیرد م H0را پذیرفت و فرض  فرضیه  H1توان درصد اطمینان می

  
  اي در این روزنامههمبستگی بین میزان پرهیز از تضاد منافع در روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه -6جدول 

 اي در این روزنامهمیزان پرهیز از تضاد منافع  در روزنامه همشهري و رعایت اخلاق رسانه 
 728/0 ضریب همبستگی اسپیرمن

  sig( 000/0(میزان معناداري 
  

رسـانی، رعایـت حـریم     جهت تعیین اینکه سهم هر یک از متغیرهاي رعایت آزادي بیان، صحت اطلاعات، کیفیت اطـلاع 
نتـایج   8و  7جـداول  اي چه قدر است خصوصی، توجه به هویت دینی و ملی در تببین و پیش بینی رعایت اخلاق رسانه

هـاي مربـوط   به بررسی شاخص 7مندرجات جدول . دهدپاسخ به این سوال را نشان میحاصل از تحلیل رگرسیون براي 
  . پردازدبه خلاصه مدل رگرسیون و تحلیل واریانس متغیرها می

  
 ضرایب همبستگی چندگانه، ضریب تعیین، ضریب تعدیل یافته و خطاي معیار برآورد 7جدول 

 گام
  ها شاخص

 
MODEL 

مجموع 
  DF مجذورات

میانگین 
مجموع 
 مجذورات

F Sig R R2 S.E 

 976/0 891/0 901/0 000/0 631/1 45/9944 5 79/49791 رگرسیون 5

 935/0 378 58/353  باقیمانده
  

تـوان  مـی . نشان داده شده اسـت  7در جدول ... و  ضرایب همبستگی، ضریب تعیین، ضریب تعدیل یافته و خطاي معیار
آزادي بیان، توجه به هویت ملی و مذهبی و رعایـت حـریم   بیان کرد که متغیرهاي صحت، کیفیت اطلاع رسانی، رعایت 

مشاهده شده براي ایـن متغیرهـاي پـیش     Fمیزان . اي هستندخصصوصی قادر به پیش بینی متغیر رعایت اخلاق رسانه
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رعایـت  درصد از واریانس متغیـر   89معنادار است و این متغیرها روي هم،  001/0در سطح   ايرعایت اخلاق رسانهبین 
 . کنندبینی می را پیشاي در روزنامه همشهري ق رسانهاخلا

  
  اي در روزنامه همشهريضرایب استاندارد شده و استاندارد نشده رگرسیونی متغیر موثر بر رعایت اخلاق رسانه - 8جدول 

سطح  آزمون T  ضرایب استاندارد  شده  ضریب استاندارد نشده  
 ßمقدار  انحراف معیار B   معناداري

 000. 916.-  358. 327.-  ثابت مقدار

 000. 75.639 408. 014. 1.052  صحت

 000. 42.890 243. 025. 1.070 آزادي بیان

 000. 50.047 229. 019. 975. اطلاع رسانی

 000. 60.812 338. 030. 1.808 توجه به هویت

 000. 55.350 253. 018. 984. حریم خصوصی

  

را بایـد  ) ايرعایت اخلاق رسانه(براي قضاوت در مورد سهم و نقش هر یک از متغیرهاي مستقل در تبین متغیر وابسته  
به مقادیر بتا واگذار کرد، زیرا این مقادیر استاندارد شده بوده و امکان مقایسه و تعیین سهم نسبی هر یک از متغیرهـا را  

متغیر صحت اخبار و اطلاعات داراي بیشترین اهمیت است و سـهم بیشـتري   در بین متغیرهاي مستقل . سازدفراهم می
در تبین متغیر وابسته دارد و پس از آن توجه به هویت ملی و مذهبی، رعایـت حـریم خصوصـی، رعایـت آزادي بیـان و      

 .داشته استاي در روزنامه همشهري بیشترین توان را در تبیین واریانس متغیر اخلاق رسانهرسانی  کیفیت اطلاع
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