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 چکیده
اي است که در تمامی جوامع به خصوص جوامـع   هاي اجتماعی، فرهنگی، سیاسی مقوله فرایند تحول وضعیت مشارکت زنان در عرصه

چگونگی حضور . چه بیش از هر چیز اهمیت دارد نوع و چگونگی این مشارکت است اما آن. رود در حال توسعه بحث روز به شمار می
 . وجه به ویژگی خاصی که این دارند از اهمیت زیادي برخوردار استهاي جمعی ترکیه با ت زنان در رسانه

روش مورد استفاده در این بررسی . هاي جمهوري ترکیه تدوین شده است رسانه مقاله حاضر با هدف تبیین و تحلیل وضعیت زنان در
به ) یت اقتصادي زنان در کشور ترکیهآمار و ارقام در خصوص وضع(از نوع توصیفی ـ تحلیلی بوده و اطلاعات جامعه مورد مطالعه 

  . آوري گردیده است آوري و گرد اي جمع ـ کتابخانه شیوه اسنادي 
بـر ایـن   . حضور زنان در وسایل ارتباط جمعی جمهوري ترکیـه اسـت   و شرایط یکی از اهداف انجام پژوهش حاضر شناسایی موقعیت

اطلاعاتی موجود پیرامون موضوع مورد بررسی در ایران، پژوهش حاضر چنین عدم روزآمدي منابع  اساس و باتوجه به محدودیت و هم
در این مقاله پس از مروري بر مبانی نظري ارتباطات جمعی، به بررسی و تحلیـل موقعیـت،   . به بررسی و تبیین  این مسئله پرداخته است

. هـاي جمعـی در ترکیـه پرداختـه شـده اسـت       از رسانهجایگاه، نحوه بازنمایی، چگونگی ساختار اشتغال زنان، میزان و نوع استفاده زنان 
  . بخش آخر مقاله، به تحلیل نتایج اختصاص دارد

 
  1رسانه، ترکیه ارتباطات جمعی، زنان، :کلیدي گان واژ
  

    

                                                        
  1391بهمن  13: تاریخ دریافت مقاله
 1391فروردین 25: تاریخ پذیرش نهایی
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  : مقدمه و طرح مسئله
کشورهاي در حال  هاي فراگیر، چه در کشورهاي پیشرفته و چه در جامعه شناسان بر این باورند که نقش عمومی رسانه

. هاي گوناگون زندگی است او در میدان» ضعف«و تثبیت » هاي انسانی زن قدرت و توانایی«توسعه، نادیده گرفتن 
دهد و به عبارتی جعل  گیري از ظواهر خود به نقش آفرینی در جامعه ادامه می معرفی زن به عنوان موجودي که با بهره

هاي  ، هویتی ضد تاریخی است که نحوه حضور انسانی او را در دورانبراي زن» جنسی«و » تفریحی«نقش کاذب 
ها قوي ترین  امروزه رسانه .هاي جمعی حیات بشري مخدوش ساخته است مختلف میزان و نوع استفاده زنان از رسانه

از این رو . هستند ها به قلب جوامع ها و نگرش ها و کارآمدترین وسایل براي نفوذ فرهنگ ابزارها براي طرح و رواج اندیشه
ترین  از اصلی» ها زن و رسانه«سرفصل بسیاري از مباحث اجتماعی قرار گرفته و در این میان مبحث » ها رسانه«نام 

هاي گذشته مورد نظر اندیشمندان، جامعه شناسان و بویژه دست اندرکاران مسایل زنان  موضوعاتی است که طی دهه
هاي تجهیزاتی و حجم و روش  هاي مختلف، از بعد فن آوري تحولاتی که در جنبهبا ها  همچنین رسانه .بوده است

توانند، در ساخت فرهنگ عمومی، باورها و افکار عمومی موثر  اند به عنوان حاملان و منتقل کنندگان پیام می داشته
ه نقاط جغرافیایی را پیدا ها بدون در نظر گرفتن مرزهاي جغرافیایی، عقیدتی و فرهنگی امکان حضور در هم باشند، آن
بدیهی است براي برقراري ارتباط با افراد یک کشور، شناخت و اطلاع در مورد جمعیت هدف ضروري خواهد  .کرده اند

چنین  هاي این کشور و هم بود، بدین جهت محققان در این مقاله به دنبال بررسی سیماي زنان کشور ترکیه در رسانه
می  عنوان مخاطب، بوده است تا از این طریق با تصویري که از زنان در کشور ترکیه معرفی ها به ارتباط زنان با رسانه

  .شود آشنایی بیشتري حاصل گردد
  

  :ضرورت و اهمیت پژوهش
شود، چگونگی و میزان حضور آنان در جامعه به  ترین موضوعاتی که در مورد زنان مطرح می ترین و اساسی یکی از مهم 

شود که  ضرورت پرداختن به چنین موضوعی زمانی آشکارتر می. ذار در سطح خرد و کلان استعنوان عاملی تأثیرگ
بنابراین با توجه به اهمیت رسانه در جهت دهی به افکار و عقاید  .رو به افزایش استها  بینیم مشارکت زنان در رسانه می

هاي  ت مفاهیم و محتواي آنان مورد بررسیتواند بر ارتباطات درون خانگی گذارد، ضروري اس به خصوص تأثیري که می
ها بر زندگی افراد جامعه و ضرورت  از این رو در این پژوهش، محقق با درك اهمیت تأثیر رسانه. تري قرار گیرد جدي

در اي  هاي کشورهاي همسایه جهت برقراري و ادامه ارتباطات به بررسی محتواي رسانه شناسایی و فهم محتواي رسانه
حضور زنان در رسانه از دیرباز در بسیاري . و سیماي معرفی شده از زنان در کشور ترکیه پرداخته است خصوص تصویر

به خصوص زمانی که این حضور از لحاظ کیفی مورد . علمی ـ اجتماعی بوده است  از کشورها موضوع مورد بحث مجامع
اهمیت بسیار بالاي رسانه در درجه اول به با توجه به  .شود تر می گیرد حساسیت و اهمیت آن مشخص نظر قرار می

توان در مورد  ساز، می ي بعد به عنوان یک فرهنگ هاي کلی جامعه و در درجه عنوان یک منبع نهادینه کردن سیاست
   .ي پنهان جامعه در رسانه به بررسی پرداخت حضور زنان این نیمه

  
  :روش پژوهش

اطلاعات . اي انجام گرفته است کتابخانه -استفاده از روش اسنادي این پژوهش از نوع توصیفی ـ تحلیلی بوده و با 
، با تکنیک فیش )آمار و ارقام در خصوص وضعیت فرهنگی و اجتماعی زنان در کشور ترکیه(جامعه مورد مطالعه 

 مورد نیاز در این پژوهش ، از نتایج آخرین سرشماري سازمان آمار وهاي  داده. برداري جمع آوري گردیده است
چنین انیستیتوي آمار ترکیه در  هاي آماري، مرکز آمار و اطلاعات موسسات آموز ش عالی و هم اطلاعات ترکیه، سالنامه

  .میلادي استخراج شده است 2012الی  2008مقطع زمانی 
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  :سؤالات پژوهش
  هاي کشور ترکیه چگونه است؟ زنان ترك در رسانه) موقعیت، جایگاه و نحوه بازنمایی(حضور 

  هاي ترکیه به چه صورت است؟ ضعیت زنان شاغل در رسانهو
  هاي جمعی در کشور ترکیه به چه صورت است؟ میزان و نوع استفاده زنان از رسانه

  
  :وضعیت فعلی  زنان ترکیه در حوزه رسانه

فهوم برابر رسانه نقش بالقوه مهمی پیرامون کیفیت جنسیت و پیشرفت زنان با ارائه موجودیت زنان و مردان در یک م 
اند اما هنوز منجر  هاي اخیر حمایت شده ها در سال هاي گوناگون مسئولیت اجتماعی توسط رسانه اگرچه پروژه. را دارد

گرایی در جامعه و  رسانه نابرابري جنسیتی، توانایی تداوم جنسیت. به یک تغییر کلی در کشور ترکیه نشده است
وسیله زنان، حضور  هاي ارتباطی به رابري در مشارکت و دسترسی به سیستمهاي کنونی از قبیل ناب استحکام نابرابري

بنابراین . آورد اي در رسانه، و یک نمایش تکراري و تصویري تحقیرکننده از زنان را به وجود می هاي کلیشه زنان در نقش
در این مورد علاوه  ) 2002ئر،کوك لو( .افتد نیاز به بحث ارتباط بین زنان و رسانه در چارچوب برابري جنسی اتفاق می

بر وسایل ارتباط جمعی مثل تلویزیون، رادیو و روزنامه، مسئله دسترسی زنان به اینترنت، که یکی از موارد جدید 
هاي اخیر در ترکیه  ها در سال هاي مختلف مسئولیت اجتماعی توسط رسانه اگرچه پروژه. ارتباطی است باید عملی شود

هاي  ها، با نمایش زنان در نقش باشند رسانه ایجاد مجدد  نابرابري جنسیتی مستعد میها در  اند، اما رسانه اجرا شده
در  بخش . گردند باشند، منجر می آمیز زن، که اغلب حاوي خشونت می اي و نمایش مکرر از تصاویر تحقیر کلیشه
هاي ارتباطی مانند  به سیستماي مشارکت نابرابر زنان، به ویژه در دسترسی بسیار کمتر آنان نسبت به مردان،  رسانه

  )2010دوغان، : (سه دیدگاه اصلی در حوزه زنان و رسانه مورد توجه است. کامپیوتر و اینترنت قابل توجه است
  

  :ها یافته
  حضور زنان در وسایل ارتباط جمعی به عنوان موضوع رسانه؛

  اشتغال زنان در وسایل ارتباط جمعی -1
   ها زنان به عنوان مصرف کنندگان  و کاربران رسانه - 2 
 سیماي زنان در وسایل ارتباط جمعی -3
  اشتغال زنان در وسایل ارتباط جمعی ترکیه- 1

ها نیز افزایش پیدا کرده  اي خصوصی، تعداد شاغلین زن در رسانه ، با افزایش تعداد موسسات رسانه1990از شروع دهه 
اگرچه درصد حضور شاغلین زن به . ها است و تلویزیون این حضور چشمگیرتر از سایر رسانهاست، به ویژه در سینما 

ها در اختیار مردان قرار دارد و به نوعی توزیع ناعادلانه و عدم  هاي مدیریتی رسانه عنوان کارمند بالاست اما اکثر پست
ها نیز، میزان مالکیت زنان در  نظر مالکیت رسانهاز . اي وجود دارد هاي رسانه هاي بالاي سازمان توازن جنسیتی در رده

  )2003لاورا، .(گیرد حوزه رسانه بسیار اندك است و مالکیت در رسانه محلی، اساساً توسط روابط خانوادگی شکل می
  

  )ها رسانه(هاي خبر پراکنی  تعداد شاغلین در انواع بنگاه: 1جدول شماره 

 مجموع
میانگین مردان شاغل 

 رسمی
زنان شاغل میانگین 

 رسمی
         هاي  تعداد بنگاه

 خبر پراکنی
 )رسانه ها(خبرپراکنی هاي  انواع بنگاه

 انواع پخش رادیو و تلویزیون 1.282 4.998 9.851 14.849

 پخش در سطح ملی 52 3.253 7.575 10.828

 اي پخش در سطح منطقه 121 540 690 1.230

 محلیپخش در سطح  1.109 1.205 1.586 2.791
)policy Document women and Education, 2008, p 12 (  
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اي و محلی  اي در سطح ملی، منطقه با توجه به جدول فوق میزان زنان شاغل در رادیو و تلویزیون نسبت به پخش رسانه
در  درصد و شاغلین 30درصد و در سطح ملی  43اي و محلی با هم  که شاغلین در سطح منطقه بیشتر است در حالی

  .درصد است 73انواع پخش رادیو و تلویزیونی 
  

  اي هاي رسانه تعداد شاغلین در انواع فعالیت: 2جدول شماره
 اي هاي رسانه فعالیت میانگین سالیانه کارمندان رسمی رئیس کارکنان پروژه اي کارکنان فنی

 جمع مرد زن مرد زن مرد زن مرد زن

465 4.830 1.939 607 2.120 3.594 4.999 9.851 14.849 
هاي خبر پراکنی  همه انواع بنگاه

 )ها رسانه(
 رادیو 2.166 1.265 901 616 640 231 54 118 83

 رادیو ـ تلویزیون 10.231 6.857 3.374 2.379 1.208 301 1.855 4.038 245
 تلویزیون 452و2 1.729 723 599 273 75 30 674 138

)women and media, 2008, p 12 (  

اي کمتر از مردان  هاي رسانه با توجه به جدول تعداد کارمندان رسمی زن رؤساي زن و کارکنان فنی در تمامی بخش
هاي خبر پراکنی و بخش رادیو و تلویزیونی در مقایسه با  اي در بخش انواع بنگاه فقط در قسمت کارکنان پروژه. است

  .مردان، بیشتر هستند
  

  در ترکیه 2008ها، مجلات و مؤسسات انتشاراتی سال  مشغول به کار در روزنامه تعداد کارمندان: 3جدول شماره 
 مجموع مردان زنان مردان زنان مردان زنان پست سازمانی مجموع روزنامه مجلات پست سازمانی مجموع روزنامه مجلات

 سردبیر 275 197 78 142 46 55 32
 ویراستار خبري 606 427 179 300 86 127 93
 سرپرست خوانندگان 387 283 104 166 46 117 58

 نویسنده 4.861 3.312 1.549 1.191 479 2.121 1.070
 گزارشگر و عکاس خبري 4.784 3.410 1.374 2.828 1.021 582 353
 کاریکاتوریست 231 177 54 67 17 110 37
 گرافیست 1.055 623 432 211 147 412 285
 مصحح و نمونه خوان 903 511 392 210 129 301 263
 اي نماینده استانی و منطقه 483 406 77 137 24 269 53

 سایر 3.715 2.212 1.503 520 251 1.692 1.252
)policy Document women and Education, 2008, p 12 (  

افزایش است، طور که در جدول مشخص است تعداد زنان شاغل به عنوان ویراستار و مصحح در زمینه چاپ رو به  همان
توان  می. باشد ها می ویژه در زمینه چاپ کتاب، تعداد زنان شاغل در صنعت چاپ کمتر از تعداد زنان در سایر حوزه به

این واقعیت نیز که تولید اخبار و اطلاعات و . ها بسیار محدود است ویژه در روزنامه اذعان داشت که کار زنان به
و موسسات انتشاراتی در انحصار مردان است و تعداد کارمندان زن در مشاغلی گیري در مطبوعات  هاي تصمیم جایگاه

  .مانند ویراستاري صفحه، کمک ویراستار و گرافیست در رسانه نزدیک به تعداد مردان است
  

  تعداد دانشجویان در دانشکده ارتباطات و علوم ارتباطات اجتماعی: 4جدول شماره 
 دانشکده ارتباطات دانشکده علوم ارتباطات اجتماعی

  زنان مردان  زنان مردان
 تازه ثبت نام شده 1.694 2.047 تازه ثبت نام شده 105 108
 در حال تحصیل 7.235 8.584 در حال تحصیل 576 594
 التحصیل فارغ 1.127 1.111 التحصیل فارغ 53 64

)women and media, 2008, p 15 (  

التحصیلان مرد  هاي ارتباطات تقریباً نزدیک به فارغ التحصیل از دانشکده براساس جدول فوق اگرچه تعداد زنان فارغ
بر اساس تحقیقی دیگر در . تر از مردان است اي بسیار کمرنگ باشد اما میزان حضور آنان در مراکز و موسسات رسانه می
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شود که جایگاه نابرابر زنان و  گونه اذغان می باشد و این رم مردان میها یک چها میزان زنان شاغل در رسانه 2008سال 
  .گیرد اي مورد اجرا قرار می هاي رسانه مردان در حوزه

  
  زنان به عنوان مصرف کنندگان و کاربران وسایل ارتباط جمعی- 2

ترکیه صورت گرفته کـه ایـن   استان در کشور  21تحقیقی پیرامون گرایش و تمایل زنان شاغل به تماشاي تلویزیون در 
دهـد کـه    به انجام رسیده است، که نشان می 2008سال به بالا در سال  18زن شاغل در سنین  4086تحقیق در میان 

پردازند و رابطه قابل تـوجهی بـین میـزان تحصـیلات و      ساعت به تماشاي تلویزیون می 43/4بطور متوسط آنان حدود 
ها حاکی از آن است که زنان شاغل، داراي مدرك دیپلم و متاهل، اوقات بیشـتري را   یافته. تماشاي تلویزیون وجود دارد

  .نمایند نسبت به زنان شاغل، داراي مدرك لیسانس و یا فوق لیسانس، صرف تماشاي تلویزیون می
  

 2008میانگین ساعات تماشاي تلویزیون در بین زنان در ترکیه در سال : 5جدول شماره 
 6بیشتر از 
 ساعت

 یکساعت ساعت2 ساعت3 ساعت4 ساعت 5
کمتر از یک 

 ساعت
 ساعات تماشاي تلویزیون

20 10.5 16 20 20 9 5 
میانگین ساعات تماشاي تلویزیون به 

 درصد

)women and media, 2008, p 16 (  

هایی که  برنامهترین  کنند و کم هاي محلی را تماشا می هاي پخش شده در تلویزیون بیش از نیمی از این زنان سریال
  .هاي مربوط به مسائل آموزشی و سلامتی است کنند به آن علاقه دارند، برنامه تماشا می

التحصیلان مدارس ابتدایی  زنان متاهل و فارغ. بینند ساعت در یک روز تلویزیون می 4.4زنان به طور متوسط به مدت 
هاي  زنان بیشتر سریال. کنند د تلویزیون تماشا میبیش از زنان مجرد و زنان با تحصیلات تکمیلی و کارشناسی ارش

ها  آن. بینند را می) درصد 6(هاي درباره زنان  و برنامه) درصد 18(هاي خبري  ، گزارش)درصد 59(تلویزیون ترکیه 
تر در  هاي را بیش در پاسخ به این پرسش که چه برنامه. کنند هاي تربیتی و بهداشتی را تماشا می ندرت برنامه به
و در آخر ) درصد 7.4(، بعد اخبار )درصد 62.4(هاي سلامت  لویزیون مایلند که ببینند، در درجه اول به برنامهت

    .نمایند اشاره می) در هر صد 7.1(هاي مستند  فیلم
  

  هاي درخواستی از سوي زنان در ترکیه ترین برنامه بیش: 6جدول شماره 
هاي  سریال

 تلویزیونی
هاي  برنامه

 سرگرمی
 برنامه خبري فیلم مستند برنامه زنان

هاي  برنامه
 سلامتی

 ها انواع برنامه

 ها به درصد انواع برنامه 62.4 7.4 7.1 5.3 3.8 0.2

)Women in Statistics 2010, p 43 (  

دارند، درصد در جایگاه نخست قرار  4/62هاي سلامتی با  شود برنامه هایی که از تلویزیون پخش می در لیست برنامه
اي سرگرم  برنامه 8/3هاي مربوط به زنان و  برنامه 3/5هاي مستند،  درصد فیلم 1/7هاي خبري،  درصد برنامه 4/7حدود 

  .ها اختصاص دارد درصد به سریال 2کننده و 
  

  میزان استفاده از کامپیوتر و اینترنت در ترکیه
هاي  اینترنت باعث ایجاد کارکردهاي متفاوتی در حوزههاي نوین ارتباطی از جمله  منحصر به فرد فناوريهاي  ویژگی

باشد، چرا که زنان با حضور در  دسترسی زنان به کامپیوتر و اینترنت یک مسئله مهم می. مختلف زندگی شده است
کنند و این باعث کاهش انزواي اجتماعی و  شخصی و رویدادهاي زندگی خود را منعکس میهاي  فضاي مجازي، جنبه

برند و خود را  زنان با حضور در اینترنت، سطح دانش و آگاهی خود را بالا می. شود نان با عقاید مشابه هم میتعاملات ز
کند و با ایجاد تحرك  هایی که اینترنت برایشان فراهم می آنان با استفاده از فرصت. دانند عضوي  از جامعه اطلاعاتی می
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توانند حضور و مشارکت خود را در جامعه افزایش دهند و در نتیجه  هاي سنتی می اجتماعی، و تغییر عقاید و اندیشه
اینترنت با اختصاص فضاي مجازي امکان حضور )2010دوغان،(.نقش و جایگاه واقعی خود را در جامعه تثبیت کنند

زنان را بدون محدودیت زمانی و مکانی در جوامع کنونی فراهم آورده است تا حوزه عمومی مربوط به خود را در این 
زنانی که به لحاظ قانونی و عرفی . فضا شکل دهند و به این طریق حضور و مشارکت خود را در جامعه به اثبات برسانند

اند، از این راه و با  اند دور نگه داشته شده ر در جامعه و معرفی خود به جامعه، آن طور که خودشان درك کردهاز حضو
  .  کنند ها و دریافت و تبادل آراء، خویشتن را ابراز می شرکت در فضاي مجازي، بابیان دیدگاه

درصد از  18.9ات انجام شده است، تنها ها از فناوري اطلاع با توجه به تحقیقی که در ترکیه بر استفاده خانواده
اگر چه استفاده از کامپیوتر و اینترنت شدیدا در . به اینترنت دسترسی داشتند 2007هاي ترکیه در سال خانواده

درصد هم هرگز از  70درصد از جمعیت کشور هرگز یک کامپیوتر هم ندارند و  67هاي اخیر افزایش یافته است،  سال
تر از میزان معمول  در مناطق روستایی میزان استفاده از کامپیوتر و اینترنت پایین. رده بودنداینترنت استفاده نک

درصد از زنان از  8.55در مناطق روستایی تنها . (باشد باشد، این میزان براي زنان در مناطق روستایی هم صادق می می
طور کلی در ترکیه، معمولا مردان از کامپیوتر بیشتر به ). استفاده کرده بودند 2007هاي آوریل و ژوئن  اینترنت در ماه

 18درصد در مقابل 35(چنین اینترنت  و هم) 2007هاي آوریل ، ژوئن  درصد در ماه 21درصد در مقابل  38(از زنان 
زان التحصیلان آموزش عالی بالاترین می ها و فارغ نمایند کالج، دانشکده استفاده می) 2007درصد در دوره آوریل، ژوئن 

درصد از افرادي که از اینترنت در طول  46. را دارند) درصد 83درصد و  85به ترتیب (استفاده از کامپیوتر و اینترنت 
ها، استفاده  درصد در کافی نت 31درصد در محل کار،  38اند،  ، در منزل استفاده کرده2007هاي آوریل ـ ژوئن ماه

طوري که تعداد کمی از زنان، از کامپیوتر و اینترنت استفاده  نیست، به با توجه به موارد بالا، تعجب آور. اند کرده
ها با مشکلاتی در دسترسی به آموزش، اشتغال مواجه هستند و با توجه به این آماري که  جایی که آن از آن. کنند می

ها  گونه نتیجه گرفت که رسانه توان این بنابراین می  .ها ، نوجوانان و مردان بزرگسال هستند تر کاربران از کافی نت بیش
ها،  رسانه. توانند بر اکثریت افراد جامعه در مدت زمان کوتاهی تاثیر  بگذارند مسئولیت بزرگی بر عهده دارند، چون می

کشور ترکیه، اصلاحات مهمی بر قوانین درخط . گذارند ها و هنجارهاي جامعه می تاثیر زیادي بر الگوهاي رفتاري، ارزش
هاي مشخص شده در  اکثر این برنامه. ایجاد کرده است» دبلیواي  دياي  سی«اصول مشخص شده در  مشی خود با
علاوه بر این، . باشد می 3984با شماره » رادیو و تلویزیون و پخش آنهاهاي  قانون تاسیس شرکت«ها بنام  حوزه رسانه

با »  کی اس جی ام«به عنوان مثال،  چنین عمدتا چند ابتکار در مقیاس کوچک، هم توسط نهادهاي عمومی و هم
هاي  هاي رسانه اي براي ترکیب جنسیتی در برنامه نگاران ترکیه و صندوق جمعیت ملل متحد، برنامه انجمن روزنامه

نگاران جوان در  هاي براي روزنامه نگاران ترکیه سالانه، رقابت انجمن صنفی روزنامه. استان را انجام داد 12محلی در 
ها  سازي مردان و زنان، و براي تقویت مواضع زنان در رسانه منظور مبارزه با روش کلیشه و برابري جنسیتی، بهمورد زنان 
هاي جدیدي را باید گسترش  هاي مختلف باید ادامه یابند که استراتژي ها و پروژه اجراي این برنامه. نماید برگزار می

  )(www.byegm.gov.tr/docs/turkiye2010/farsca/index.htm.دهند
هاي ارتباطی و اطلاعاتی که توسط موسسه آماري ترکیه انجام شده  نتایج تحقیقات در مورد استفاده خانگی از تکنولوژي

  .اهمیت این موضوع را اثبات کرده است
  
  اط جمعی ترکیهبازنمایی زنان در وسایل ارتب- 3

چنان تمایز جنسی در جامعه  رسد که برخلاف تغییر موقعیت و جایگاه زنان در کشور ترکیه هم گونه به نظرمی این
هاي تلویزیونی، خانه  در سریال. خورد هاي تلویزیونی محلی ترکیه این مساله به چشم می مشهود است به ویژه در سریال

روي خانواده و وظایف مادري تاکید دارند و محیط خارج از منزل حریم و شود که  حریم و محدوده زنان تلقی می
هاي تلویزیونی ایفاي نقش نمایند به  مند هستند که در نقش مادر در سریال اکثر زنان نیز علاقه. محدوده مردان است

انوادگی و محیط منزل شود پیرامون روابط خ ها، اطلاعاتی که براي زنان منتشر می همین نسبت در مطبوعات و روزنامه
هاي تلویزیونی آن است که  صورت گرفته، تمایل زنان براي حضور در سریال 2008بر طبق تحقیقاتی که در سال . است

  .بیشتر به عنوان مادر ایفاي نقش نمایند
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  هاي تلویزیونی ها در برنامه مندي زنان به ایفاي انواع نقش علاقه: 8جدول شماره 
بدون 
 نظر

 زن همراه با
 مسائل

زن به عنوان قربانی 
 خشونت

 زن موفق
زن به عنوان 

 همسر
 زن با موجودیت جنسی

زن به 
 عنوان مادر

 موضوع

 درصد 40 19.9 10 8.9 0.8 0.3 19.9
)The republic of Turkey prime Ministry, 2008, p10 (  

مند به ایفاي نقش  علاقه) درصد8/0(هاي جالب که در جدول بالا آشکار شده است، درصد زنانی است که  یکی از یافته
هاي زنان در رسانه و  هاي تلویزیونی است که یکی از مشکلات عمده در رابطه با برنامه زن به عنوان قربانی در برنامه

ها از طریق کاربرد کلام و تصاویر است که منجر به  بر آن تجاوز از حقوق زنان و اعمال خشونت جسمی و جنسی
 طی تحقیقی که در زمینه خشونت بر علیه زنان توسط سازمان . شود گسترش خشونت بر علیه زنان در جامعه می

DSGM نتایج این . صورت گرفت 2007-2008روزنامه محلی ترکیه در سال  4همراه با حمایت سازمان ملل در
که  مقاله خبري است حاکی از آن است که خشونت محلی بر علیه زنان بیشتر از آن 1400ه از تحلیل تحقیق که برآمد

شود بیشتر  به عنوان یک مسئله اجتماعی از نظر قانونی مطرح شود، بیشتر به عنوان یک مسئله فردي بدان پرداخته می
هاي خبري در جهت  این درصد سیاست گذاريبنابر. ها درج شده بود این اخبار نیز معمولاً در صفحه سوم روزنامه

اند  جلوگیري از خشونت علیه زنان بسیار پایین است بنابراین اشاعه اخبار در مورد زنانی که از حقوق بشر محرودم شده
بر اساس تحلیل محتواي . دهد رو به افزایش است به خصوص با استفاده از ادبیاتی که این رفتارها را قانونی جلوه می

نمایند و با استفاده از موارد انسانی و ایجاد  گرفته مطبوعات غالباً موارد خشونت علیه زنان را سانسور میصورت 
شود افراد جامعه بر اساس آن در مورد زنان قضاوت می  دهند که باعث دیگر نشان میاي  شعارهاي مناسب آن را به گونه

  .نمایند
از تحقیقات انجام شده در ترکیه است، ذکر شده که خشونت در  در کتاب تلویزیون، زنان و خشونت، که برگرفته

هاي  ها، فیلم مستند، برنامه ها، آگهی هاي مختلف مثل نمایش محلی براي فیلم اي از ژانرهاي برنامه محدوده گسترده
هاي  آمیز در برنامه درصد رفتارهاي خشونت 80حدود . شود کمدي، گفتگوهاي آزاد، موزیک ویدئوها را شامل می

شود که اغلب این ژانرها  فریاد کشیدن، توهین کردن، لگد زدن و سایر رفتارها از سوي مردان اعمال می: تلویزیونی مانند
فیلم در ترکیه صورت گرفته، نشان داده شده که اغلب در  120در بررسی که پیرامون . نماید ها نمود پیدا می در فیلم

  )44، 2009کوك لائر،.(نماید ن اعمال میتمامی این فیلم ها، خشونتی برعلیه زنا
  
  بازنمایی زنان در وسایل ارتباط جمعی ترکیه- 3

چنان تمایز جنسی در جامعه  رسد که برخلاف تغییر موقعیت و جایگاه زنان در کشور ترکیه هم گونه به نظر می این
هاي تلویزیونی، خانه  در سریال. وردخ هاي تلویزیونی محلی ترکیه این مساله به چشم می مشهود است به ویژه در سریال

شود که روي خانواده و وظایف مادري تاکید دارند و محیط خارج از منزل حریم و  حریم و محدوده زنان تلقی می
هاي تلویزیونی ایفاي نقش نمایند به  مند هستند که در نقش مادر در سریال اکثر زنان نیز علاقه. محدوده مردان است

شود پیرامون روابط خانوادگی و محیط منزل  ها، اطلاعاتی که براي زنان منتشر می عات و روزنامههمین نسبت در مطبو
هاي تلویزیونی آن است که  صورت گرفته، تمایل زنان براي حضور در سریال 2008بر طبق تحقیقاتی که در سال . است

  .بیشتر به عنوان مادر ایفاي نقش نمایند
اي شده از آنان، قابل توجه  هاي کلیشه هاي پست و یا ترویج نقش ا، نمایش زنان در نقشه نادیده گرفتن زنان در رسانه

درصد از تمام اخبار  21یک تحقیق بین المللی نشان داده است که زنان  به عنوان یک موضوع خبري تنها در . است
اگر اخبار  تماماً در مورد زنان ) یودرصد در راد 17ها و  درصد در روزنامه 21درصد در تلویزیون،  22. (شوند بررسی می

براي مثال، این مطلب درك شده است که . نمایند اي جنسیتی ایفاي نقش می هاي کلیشه باشد، زنان اغلب در نقش
در ترکیه نتایجی . اند نمایش داده شده) درصد 9در مقابل  19(اغلب زنان دو برابر بیش از مردان به عنوان قربانیان 

درصد در مورد جرم،  17.4درصد و  21.6درصد، در مورد مردان   32.3ه سر تیتر اخبار درباره زنان بدست آمده است ک



  ايرسانه مطالعات \٥٠
 

ال 
س

ه
/ شتم

ماره
ش

 
ستم

بی
 /

هار 
ب

139
2

  

زنان در موارد . درصد خشونت نسبت به مردان به تصویر کشیده شده است 22.2(جنایت و خشونت نسبت به زنان و 
اما از سوي . شوند توصیف می» رادي مهماف«شوند، و به عنوان  کمتري در اخبار سیاسی و اقتصادي به تصویر کشیده می

و ) باشد براي مردان می 29بار براي زنان در مقابل  126. (باشند تر اخبار با مضامین جنسی در مورد زنان می دیگر، بیش
 .اند در این اخبار  زنان در مقایسه با مردان  بیشتر نمایش داده شده

رغم تغییر وضعیت و موقعیت زنان، هنوز دیدگاه جنسیت سنتی جامعه در  در تحقیق دیگري مشخص شده که، علی 
دار در خانواده یا  هاي خانه شوند و اساساً در آن زنان در جامعه به عنوان خانم هاي تلویزیونی داخلی منعکس می سریال

ها حوزه مردان  باشد، خیابان حالی که خانه حوزه زنان می هاي تلویزیونی، در در مجموعه. شوند مادر نشان داده می
ها براي زنان، اطلاعات عملی در صنایع دستی، کارهاي خانگی،  به همین ترتیب، اطلاعات روزنامه. باشند می

   .شود العمل و هماهنگی روابط خانوادگی ارائه می دستور
)www.byegm.gov.tr/docs/turkiye2010/farsca/index.htm(  
 

  هاي تلویزیونی ها در برنامه مندي زنان به ایفاي انواع نقش علاقه: 9جدول شماره .
بدون 
 نظر

زن همراه با 
 مسائل

زن به عنوان قربانی 
 خشونت

 زن موفق
زن به عنوان 

 همسر
 زن با موجودیت جنسی

زن به 
 عنوان مادر

 موضوع

 درصد 40 19.9 10 8.9 0.8 0.3 19.9
)Ministry General Directorate on, 2008, p10 (  

مند به ایفاي نقش  علاقه) درصد8/0(هاي جالب که در جدول بالا آشکار شده است، درصد زنانی است که  یکی از یافته
هاي زنان در رسانه و  هاي تلویزیونی است که یکی از مشکلات عمده در رابطه با برنامه زن به عنوان قربانی در برنامه

ها از طریق کاربرد کلام و تصاویر است که منجر به  بر آن تجاوز از حقوق زنان و اعمال خشونت جسمی و جنسی
 طی تحقیقی که در زمینه خشونت بر علیه زنان توسط سازمان . شود گسترش خشونت بر علیه زنان در جامعه می

DSGM نتایج این . صورت گرفت 2007-2008روزنامه محلی ترکیه در سال  4همراه با حمایت سازمان ملل در
که  مقاله خبري است حاکی از آن است که خشونت محلی بر علیه زنان بیشتر از آن 1400ه از تحلیل تحقیق که برآمد

شود بیشتر  به عنوان یک مسئله اجتماعی از نظر قانونی مطرح شود، بیشتر به عنوان یک مسئله فردي بدان پرداخته می
هاي خبري در جهت  این درصد سیاست گذاريبنابر. ها درج شده بود این اخبار نیز معمولاً در صفحه سوم روزنامه

اند  جلوگیري از خشونت علیه زنان بسیار پایین است بنابراین اشاعه اخبار در مورد زنانی که از حقوق بشر محرودم شده
بر اساس تحلیل محتواي . دهد رو به افزایش است به خصوص با استفاده از ادبیاتی که این رفتارها را قانونی جلوه می

نمایند و با استفاده از موارد انسانی و ایجاد  گرفته مطبوعات غالباً موارد خشونت علیه زنان را سانسور میصورت 
شود افراد جامعه بر اساس آن در مورد زنان قضاوت می  دهند که باعث دیگر نشان میاي  شعارهاي مناسب آن را به گونه

  )(Women in the Media Survey,2008.نمایند
تلویزیون، زنان و خشونت، که برگرفته از تحقیقات انجام شده در ترکیه است، ذکر شده که خشونت در در کتاب 

هاي  ها، فیلم مستند، برنامه ها، آگهی هاي مختلف مثل نمایش محلی براي فیلم اي از ژانرهاي برنامه محدوده گسترده
هاي  آمیز در برنامه رصد رفتارهاي خشونتد 80حدود . شود کمدي، گفتگوهاي آزاد، موزیک ویدئوها را شامل می

شود که اغلب این ژانرها  فریاد کشیدن، توهین کردن، لگد زدن و سایر رفتارها از سوي مردان اعمال می: تلویزیونی مانند
فیلم در ترکیه صورت گرفته، نشان داده شده که اغلب در  120در بررسی که پیرامون . نماید ها نمود پیدا می در فیلم

  )www.ksgm.gov.it/pdf/media-ingilizce.pdf.(نماید امی این فیلم ها، خشونتی برعلیه زنان اعمال میتم
ــارز جهــان معاصــر بــه شــمار مــی  هــاي جمعــی از پدیــده رســانه رونــد و ســهم آنهــا در تحــولات فرهنگــی و   هــاي ب

ــونی را     ــه حــدي بــوده اســت کــه دوران کن » 2ارتباطــات عصــر«اجتمــاعی جامعــه بشــري در صــد ســال گذشــته ب
هـاي جمعـی کشـورها، تلویزیـون بـه علـت طبیعـت ویـژه خـود ـ کـه همانـا داراي پوشـش               در میان رسانه. اند نامیده

                                                        
٢. Age of Communication 
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رغـم توسـعه روزافــزون    بـه همـین دلیـل، علـی    . فراگیـر و سـهولت دسترسـی و اسـتفاده اسـت ـ اهمیتـی ویــژه دارد       
، ایــن رســانه همچنــان اعتبــار خــود را حفــظ هــاي نــو در عرضــه ارتبــاط جمعــی فنــاوري ارتباطــات و ظهــور پدیــده

اي مـورد توجـه    کرده و از اوایل ظهور و حضـور خـود در جامعـه، بـراي متخصصـان علـوم اجتمـاعی و انسـانی پدیـده         
اي جهــانی  شــاهد گســترش ســلطه تلویزیــون در دنیــاي مخاطبــان و تبــدیل آن بــه رســانه 1990دهــه . بــوده اســت

داننـد و از هـر ده    تلویزیـون را منبـع اصـلی دسترسـی عمـوم بـه اطلاعـات مـی         امروزه در همه جاي دنیـا، . بوده است
اي و هـم   اي تـوده  تلویزیـون هـم بـه شـکل رسـانه     . خانوار در جهان، هفـت خـانوار داراي دسـتگاه تلویزیـون هسـتند     

کـه   هـاي جمعـی  ـ   هـایی غیـر از رسـانه    هـاي فعـال در عرصـه    ها، در حال رشـد اسـت و سـازمان    اي براي اقلیت رسانه
انـد تـا    هـاي جدیـدي یافتـه    زیسـت و توسـعه برعهـده دارنـد ـ فرصـت       وظیفه ارتقاي آگاهی عموم را در زمینه محـیط 

نفـع و در نهایـت مخاطبـان عمـومی پخـش کننـد        هـاي ذي  هـاي ویـژه خـود را بـراي گـروه      با کمک تلویزیـون، پیـام  
  ). 2003،36لاورا،(

  
  جمع بندي و نتیجه گیري

مقاله حاضر گزارشی است برگرفته از تحقیقی با عنوان بررسی وضعیت اجتماعی، فرهنگی، اقتصادي و سیاسی زنان در 
ي اسنادي اطلاعات  در مشاهده. جمهوري ترکیه که در پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی  انجام شده است

هاي پژوهشی موجود در سازمان  ها  از گزارش ر رسانهشناختی و شغلی زنان شاغل د هاي جمعیت لازم در مورد ویژگی
هاي  در این پژوهش با بررسی حضور کمی و کیفی زنان در موقعیت. آمار و اسناد کشور ترکیه به دست آمده است

اي حضور  هاي ترکیه نشان داده شده است که زنان در اغلب مشاغل تولیدي و مدیریتی رسانه مختلف شغلی در رسانه
هاي پژوهش  آن طور که یافته. به نسبت مردان دارند، اگرچه فارغ التحصیلان زن در این رشته کم نیستند کمرنگ تري

ها  هاي رسانه کند و در پیام هاي برتري مرد را تشدید می هاي ترکیه، ارزش دهد قهرمان پروري در رسانه نشان می
بر تصویر زن » دلاور، حافظ و مدافع«ه عنوان یک تصویر مرد ب. نماید خشونت و گرایش به مسایل جنسی را تسریع می

ترین مشکلات موجود در مورد به  ترین و جدي یکی از رایج«. برتري دارد» ضعیف، متکی و منفعل«به عنوان فردي 
تصویر عمدي ساخته شده در . هاي ترکیه، تبلیغ نمودن زن به عنوان کالاي جنسی است تصویر کشیدن زنان در رسانه

کند که با واقعیت بسیار فاصله  کشور ترکیه در مورد زنان، تصویر جدیدي از زندگی را براي ما ترسیم میهاي  رسانه
هاي قانونی که در  علی رغم تمامی تلاش. هاي جدید و تازه و مد روز همیشه با مقاصد تبلیغاتی همراه است ارزش. دارد

مردسالاري حاکم بر تولیدات فرهنگی کشور ترکیه ترکیه در جهت برابري جنسیتی صورت گرفته است، هنوز تفکر 
شود و اگرچه سبک ارائه  ترین وسایل ارتباطی و تبلیغی هنوز موجودي ضعیف و منفعل معرفی می است و زن با پیشرفته

گردند  ها شخصیت پردازي می کند اما هنوز زنان به روش سنتی رسانه جدید بوده و از روش زندگی مد روز تبعیت می
در بخش پوشش خبري  از مسائل زنان نیز غالبا نگاهی محدود و یکطرفه وجود » .ل هیچ چیز تغییر نکرده استدر اص«

شوند و از این جنایات  هاي اول معرفی می به عنوان مثال در ترکیه هنوز زنان به عنوان قربانیان جنایات در صفحه. دارد
ها به عنوان ملکه  چنین معرفی زنان در داستان هم. شود که گویی زنان خود مقصر اصلی هستند چنان گزارش می

جایگاه زنان به عنوان قشري عظیم از جامعه که پرورش روحی و ذهنی آنان  .هاي سینما امري رایج است زیبایی و ستاره
 توان نتیجه گرفت که تر این موضوع می با بررسی عمیق. تأثیرات به سزایی در پی خواهد داشت بر کسی پوشیده نیست

هاي مختلف  گري، بازیگري، دستیار کارگردانی و کار در بخش سطح حضور زنان در بعد اجرایی بیشتر در سطوح منشی
، نگاه منفی به  یکی دیگر از پیامدهاي دیدگاه سنتی به مشارکت زنان در مدیریت رسانه .فنی و اداري مشاهده کرد

شود  کند و موفق می ي مدیریتی در رسانه فعالیت می رصهدر واقع زنی که در ع. حضور زنان موفق در این عرصه است
اي بسازد که بیشترین مخاطب و کمترین هزینه را داشته و  او باید برنامه. باید موانع زیادي را پشت سر بگذارد

پاسخگوي نیاز رشد جامعه باشد تا در هنگام گزینش مدیر بر همکاران مرد خود پیشی گیرد در غیر این صورت شانسی 
  .هاي مدیریتی نخواهد داشت راي یافتن سمتب
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