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 دهیچک

 یکی نی؛ بنابرااست رگذاریتأث یریادگیها و سطح ها به رسانهتوجه آن زانیافراد بر م یتیشخص پیآمده ت دست به یهاافتهیبر اساس  :نهیزم

ذا چنانچه بتوان افراد است. ل یتیشخص یهایژگیمختلف دارند، تفاوت و نیبر مخاطب یمتفاوت راتیگوناگون تأث یجمع یهاکه رسانه یلیاز دلا
ها آن ییشکوفا نهیها گذاشته و زمبر آن یشتریب ریبود تأث دواریام توانینمود، م دیافراد محتوا تول یریادگیو  یتیشخص یهایژگیبا و تناسبم

 .را فراهم کرد

ده و با آم دست به نامهپرسش قیافراد که از طر یریادگیو  یتیتفاوت شخص یمتد، ضمن بررس کسیبه روش م قیتحق نیدر ا :روش

و  یتیشخص یهایژگیبر اساس و یجمع یهارسانه یمحتوا دیتول یمدل مفهوم ،ینظران و فعالان رسانه و روانشناسمصاحبه از صاحب
 .است شده میافراد ترس یریادگی

 :پژوهش عبارتند از نیا یهاافتهی نیترمهم :قیتحق یهاافتهی

رابطه دارد  یمشاهده تأمل یریادگیبا سبک  ینژندمؤلفه روان -2 .رابطه معکوس دارد ینیتجربه ع یریادگیبا سبک  یریپذتوافقمؤلفه  -1
مطلوب  یالگو -3. رابطه معکوس دارند یمشاهده تأمل یریادگیبا سبک  یریپذتیو مسئول ییگرادرون - ییگرابرون یهامؤلفه نیو همچن

 دهیموجب به وجود آوردن پد یارتباط عوامل یمیشده است. در مدل پارادا داده شینما یمیحاضر به شکل مدل پارادا قیمحتوا در تحق دیتول
 .خواهد داشت یرا در پ یمطلوب یامدهایها پآن یاجرا تینها که در شودیارائه م ییراهبردها دهیآن پد یشده و برا یمحور

وصف  نیرد و بدک دیرا تول یجمع یهامتناسب رسانه یمحتوا توانیافراد م یریادگیو  یتیشخص یهایژگیبا در نظر گرفتن و :یریگجهینت

 جامعه را ارتقاء داد. یاسواد رسانه ام،یپ یو کشف معان لیقدرت درک، تحل یبا ارتقا
 

 .یریادگی ،یتیشخص یهایژگیو ،یاجتماع یهاشبکه ،محتوا دیتول :یدیکل واژگان
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 مقدمه

 یهاتیواقع یریگمنبع شکل کیامروزه به  1یجمع یهارسانه
ها مسئول بخش اعظم . رسانهاندشدهلیدر جوامع تبد یاجتماع

ها درک خود را آن قیهستند که ما از طر ییهامشاهدات و تجربه
واقع  . درمیبخشیو نحوه عملکرد آن سامان م رامونیاز جهان پ

ارد د یارسانه یهاامیدر پ شهیر ا،یاز نگرش ما به دن یابخش عمده
 (1333شناس، اند. )حقشده ساختهشیکه از پ
. نددهیشکل م طیها به تصورات افراد از محرسانه گر،ید یاز طرف

عتماد ا زانیاز جامعه م بایز ایزشت  یریبا ارائه تصو توانندیها مآن
 نکهیا تینها کاهش دهند. در ای شیمخاطبان خود را افزا نیدر ب

قش ن یریپذاز عوامل جامعه یکیعنوان به  یجمع ارتباط یهاسانهر
مخاطبان  نیها و هنجارها در بکردن ارزش نهیدر نهاد یمؤثر

 (1331 گران،یپور و دیخوددارند. )جواد
 یاو رسانه 2یسپهر ارتباط یسراسر رقابت طیاساس، مح نیهم بر
ند، و متفاوت باش شرویپ خواهندیکه م ییهاتا رسانه کندیم جابیا

 نیا از .ندینما دنظریشده به مخاطبان تجد ارائه یمحتوا یدر چگونگ
 یراب یو مناسب دیجد یبه الگو دنیها، رسله مهم امروز رسانهأمس رو
 شکیسپهر پرآشوب است. ب نیاثرگذار در ا یمحتوا دیو تول هیته
 و ایپو طیشدت در محبه که  زین یارسانه یهامهم در سازمان نیا
 (1331. )خجسته باقرزاده، کندیاند، صدق مقرارگرفته یادهیچیپ

ها رسانه نیشاهد روند روبه رشد مخاطبان ا کهیدرحال انیم نیدر ا
 جادیدر کنار ا نینو یهایناورکه ف تیواقع نیو قبول ا میهست

وناگون شوند شناخت ابعاد گ لیتبد زین دیبه تهد توانندیها، مفرصت
 .رسدیبه نظر م یضرور یها امرآن راتیاز تأث یو آگاه

انتقال و تبادل  یو الگو یگفت، ارتباطات امروز توانیم واقع در
ز ا یفرد انیبه سمت ارتباطات م ،یجمع نینو یهااطلاعات در رسانه

 یهاحوزه یهاشرفتیشده است. پ نوع چهره به چهره سوق داده
اطات ارتب تیفیموجب تکامل ک یافزارو سخت یافزارنرم ،یرساختیز

ت، داده اس رییاطلاعات در رسانه را تغ نتقالا تیتنها وضع شده و نه
ل عبور کرده و خود را در شک یمتن یهاامیبر پ یبلکه از ارتباط مبتن

 (1332 ان،گریو د یی. )باباانددهیبه رخ کش یتعامل - یاکامل چندرسانه
ر ها سروکابا انسان یگرید زیاز هر چ شتریب یجمع یهارسانه اما

 یاژهیو تیاز اهم یشناسها مخاطبآن یریگشکل یدارند و برا
 نیپاسخ به ا یبرخوردار است. در نظر گرفتن مخاطبان به معن

 نند؟کیها استفاده مرسانه نیچگونه از ا ،یسؤالات است: چه کسان
 نیها چگونه است؟ بر اآن اتیو ادب لتعداد، نوع، طول عمر فعا

که با توجه به نوع  شودیسؤالات مطرح م نیاساس در ادامه ا

                                                           
1. Social Media 
2. Communication Sphere 

 نیشتریب توانیمنتقل شود و چگونه م دیبا یامیمخاطب، چه نوع پ
 را در مخاطب داشت؟ ریتأث
مهم در حوزه  یهادگاهیاز د یکیکه  دیامر غفلت ورز نیاز ا دینبا
ود توجه خ دگاهید نیو محتواست. ا یمعن تیریرسانه، مد تیریمد

ها آن یها به موضوع کار و محتوارا از شکل و سازمان رسانه
 قیوفمؤلفه در ت نیترعنوان مهمبه را  ی. اگر اثربخشکندیمعطوف م

ف به اهدا یابیدست زانیجز م ستین یزیآن چ م،یبدان تیریمد
است که  نیامر مسلم ا یاسازمان رسانه کیسازمان. در مورد 

 توانیکه با نگاه ژرف م کندیرا در جامعه دنبال م یاهداف متعدد
مطلوب و نفوذ در  یها را در اثرگذارسازمان گونهنیا ییهدف غا

 نیکرد و ا صهدر رفتار مخاطبان خلا رییتغ قیها و از آن طرنگرش
که به مخاطبان عرضه  ییمحتوا نکهیمگر ا گرددیهدف محقق نم

 (1331 ،ی)روشندل اربطانباشد.  یمؤثرو  یغن یمحتوا شود،یم
 نیتراز مهم یکیعنوان به  یجمع یهابا رشد رسانه زمانهم
کرد و  دایپ یخاص گاهیجهان معاصر، مفهوم مخاطب جا یهادهیپد

کانون توجه دانشمندان علم ارتباطات را به خود جلب نمود تا آنجا 
را به خود  یارتباط یهاپژوهش یهااز شاخه یکی ج،یتدربه که 

را به « مخاطب محور رتباطاتا» دیجد هیاختصاص داد و نظر
 (7: 1331 ،یدقاضیرسعیارمغان آورد. )م

هستند که با توجه به  یمخاطبان فعال، مخاطبان گرید یاز طرف
 یقدرت معناساز یو فرهنگ یاجتماع ،یفرد یهایژگیمجموعه و

. رادارند امیمرجح پ یو مقاومت در برابر معان یاو درک متون رسانه
 (1331زاده، ی)مهد

 و نیو بشر در ادامه عصر ماش میکنیم یکه ما زندگ ییایدن در
به  ازین شکیوارد عصر ارتباطات شده است، ب ینیشهرنش یزندگ

احساس  شیپ از شیها بانسان یتیابعاد شخص ترقیدق ییشناسا
 یروند یهالیراستا قطعاً شناخت انسان و پتانس نیو در ا شودیم

 او محقق یتیمختلف شخص یهابهجن ییاو بدون درک و شناسا
 (1331 ،ینینخواهد شد. )حس

مختلف تفکر،  یهاروش است و در دهیچیپ یموضوع 3تیشخص اما
مشاهده قابل یها. جنبهشودیاحساس و رفتار افراد نشان داده م

 نیخصصمت فهیو وظ شوندیعنوان سر نخ در نظر گرفته مبه  تیشخص
است که مانند کنار هم قرار دادن قطعات  نیا تیو روانشناسان شخص

 یحیروشن و صح ریهم قرار داده تا تصو ارها را کنسرنخ نیپازل، ا کی
 (1333 گران،یو د یمیفرد شکل دهند. )رح تیاز شخص

ها، مجموعه مهارت یبه معنا یااست که سواد رسانه یدر حال نیا
منظور درک و فهم و استفاده از انواع به لازم  یهاها و دانشنگرش

3. Personality 
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 کیفرستنده به  کیآن اطلاعات از  یهاست که طمختلف رسانه
صوت  ر،یدر قالب تصاو تواندیآن م یو محتوا ابدییانتقال م رندهیگ

 (1333 گران،یو د زادهحسینو متن باشد. )
 نندکیم تیفعال یاسواد رسانه نهیکه در زم یو مؤسسات هاسازمان
درباره چهار  3ییو پارلمان اروپا 2ییاروپا ونیسی، کم1ونسکویمانند 

 یاسواد رسانه ازیموردن یهارسانه یهادر خصوص مهارت نهیزم
 یابیارز ل،یتحل ،یدسترس نهیدر چهار زم ییتوافق دارند که شامل توانا

 ییاتوان» توانیرا م نهیچهار زم نیاست. ا خلاصه شده قخلا دیو تول
و ارتباط  دیتول» ،«یابیو ارز لیتحل»، «هاو استفاده از رسانه یدسترس

 (1331 ،یخانی. )علدینام« یتفکر انتقاد» و «یارسانه یهاامیبا پ
 جنگ» و« قدرت نرم» مقابله با یاز ابزارها یکی گرید ییاز سو
 به یادادن سواد رسانه تیو اولو یارسانه دآموزش سوا« یارسانه

است. سواد  21شهروندان در قرن  یبرا یاتیح یمهارتعنوان 
و  یارسانه یباشد در مقابل هژمون یپادزهر تواندیم یارسانه

 نهیواکس یارسانه یهاامیپ یشهروندان را در مواجهه با محتوا
 (1331 گران،یو د یری. )نصدینما
انواع  ییاست که با شناسا نیحاضر ا قیتحق یاصل مسألهوصف  نیبد
 یتیشخص یهایژگیو نیکه هرکدام از ا ینقش ،یتیشخص یهاپیت
 داشته باشند را مورد یجمع یهاافراد از رسانه یریادگیدر  توانندیم

 یالگو کیشده،  بر اساس رابطه ذکر تینها توجه قرار دهد و در
متناسب  و یاسواد رسانه یبر هدف ارتقا دیکمحتوا با تأ دیمطلوب تول

 .افراد ارائه دهد یریادگیو  یتیشخص یهایژگیبا و
 

 یتجرب نهیشیپ
 چون یمحققان قاتیپژوهش، تحق نیبه سرانجام رساندن ا یبرا
و  ینام)(، 1331، دیو خورش ینصر)(، 1331، و همکاران یگیب)

و  یمعتمد)(، 1333، و همکاران یگل نور)(، 1333، همکاران
، و دلاور یودود)(، 1333، و همکاران نیافرح)(، 1333، همکاران

(، 1331، همکارانو  رضاپور)(، 1330، و همکاران یالزام)(، 1330
 ،(1331، باقرزادهخجسته )(، 1331، و همکاران ریم)(، 1331، ییرضا)
 یقدس)(، 1337، و همکاران یرافض)(، 1337، و همکاران انیطاهر)

( مورد 1333، و همکاران یریغد) تینها ( و در1333، و همکاران
 نیدهنده انشان قاتیتحق نیا جینتا یطورکلبه قرار گرفت.  یبررس

و  یمانند سلامت روح یعوامل مهم کنندهانیت بیبود که شخص
مختلف است؛  یهاطیفرد در مح ییو کارا یروابط اجتماع ،یجسم

 یریادگی یهاسبک ،یتیشخص یهاپیاما دارندگان هرکدام از ت
خود  یاهیستگیو شا ییدانش، توانا شتریدارند. افراد ب خاص خود را

                                                           
1. UNESCO 
2. European Committee 

 یهایژگیها وو انسان کنندیکسب م یریادگی قیرا از طر
در  یهتوجقابل یهاتفاوت ن،یفرد خود را دارا هستند؛ بنابرامنحصربه

مام ت توانیم گرید یاطلاعات افراد وجود دارد. از طرف یریادگیروش 
 یهاو سبک یتیشخص یهاپیت طهیروانشناسان در ح یهاافتهی
 یبررس مورد یجمع یهاو رسانه یمجاز یرا در حوزه فضا یریادگی

 یهایژگیبر و یاجتماع یهاکه شبکه اندافتهی. دانشمندان دردقراردا
 ن،ینلاآ یاجتماع یهاشبکه ی. برخگذارندیم ریافراد تأث یتیشخص
ها و آن حاتیو ترج قیعلا یآورجمع قیافراد را از طر تیشخص
. کنندیم رهیضبط و ذخ یاجتماع یهاها در شبکهآن تیفعال نیهمچن

ها کمک دار به آنهدف یابیتواند در بازاریاطلاعات م نیکه ا چرا
 قاتیمحتواست. در کنار تحق دیتول یابیبازار نیاز جوانب ا یکیکند و 

 قرار گرفتند. یبررس مورد زین یخارج یهاپژوهش ،یداخل
 دندیرس جهینت نیخود به ا قی( در تحق2112، زوا و همکاران نگیزانگ)

 یماعاجت یهابکهش لیموضوع مهم در تحل کیاجتماع  صیکه تشخ
کردند که  شنهادیاجتماع موضوع گرا را پ صیاست و روش تشخ

 کردیم بیرا باهم ترک هانکیل لیاجتماع و تحل یایاش یبندخوشه
ده ش استفاده نیها نشان داد که عناوآن یشنهادیروش پ یابیو ارز

 دارند. تیاهم هانکیاندازه لبه  یاجتماع یهادر شبکه
کردند که استفاده  انی( ب2111، و همکاران تزمنیجان اچ ک)

 یهاکه رسانه دهدیآن نشان م یاز محتوا نترنتیکنندگان امصرف
 کیبر شهرت  یتوجهقابل ریتأث توانندیدر حال حاضر م یاجتماع

زنده ماندن داشته باشند.  یبرا یو حت دوفروشیشرکت، انجام امور خر
 .زندوریاجتناب م یارسانه یاهقالب نیاز ا رانیاست که مد یدر حال نیا
 یریادگی یهاستمیس یهاشرفتی( پ2113، و همکاران میک ونیج)
ا ب میصورت مستقبه دارند که  یریادگی یهادر سبک شهیر
 افراد ارتباط دارند. یتیشخص یهایژگیو
که  دندیرس جهینت نی( به ا2110، گانگ و همکاران یج انگی)

و برخط مردم  یعموم یهاتیعالو رازگونه با ف یخصوص یرفتارها
و  یاجتماع یهااز شبکه هاینیپنهان چ یهاارتباط دارند. استفاده

 توسط یاجتماع یهاشبکه یهاتیدر سا یخصوص میحر یافشا
 قرار دارد. شانیسن، جنس و سبک ارتباط ریها، تحت تأثآن

 جهینت نیخود به ا قیدر تحق زی( ن2111، و همکاران یرنگ چو یت)
 هایلفو استفاده از س یتیبزرگ شخص یژگیپنج و نیکه ب دندیرس

 .رابطه وجود دارد یاجتماع یهادر شبکه
 نی( اذعان داشتند که ب2111، وهمکاران یتیدرز و کایمون)

طور  بهافراد رابطه وجود دارد.  یتیشخص پیو ت لیپروفا یهاعکس
دوست  ترشیگرفتند ب ییگرادر برون یبالاتر ازیکه امت یمثال افراد

3. European Parliament 
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 را انتخاب کنند که خودشان را شامل شود. یلیداشتند که عکس پروفا
 یبر رو قی( با انجام تحق2117، و همکاران لاریبانزکوبیا لاریپ)

که امروزه کودکان  دندیرس جهینت نیبه ا یمجاز یکاربران فضا
 نهیدر زم قیامر ضرورت تحق نیهستند و ا 2،1وب  یکاربران اصل

ا ه. آنکندیم شتریرا ب یاجتماع یهاو خطرات شبکه یسودمند
 یراهبردها نیرابطه ب یبه بررس یگرید قیدر تحق نیهمچن

 نیه اب در نهایتپرداختند و  یتیو پنج عامل بزرگ شخص یریادگی
 یبرا انیدانشجو یتیشخص یهایژگیکه توجه به و دندیرس جهینت
 ت.لازم اس یانفراد تیو ترب میتعل شتریو نفوذ ب یسازادهیپ
خود به  قیدر تحق زی( ن2113، گلدستون کیار و ام اوکونور نیکاتل)
 کندیرا فراهم م یبهتر یهاتیموقع تیجذاب که دندیرس جهینت نیا

 تیه جذابک یدارند، نسبت به کسان یشتریب تیکه جذاب یو کسان
 یاو رسانه یاجتماع یهاشبکه یهاتیدارند از موقع یترکم

، رانفارتز و همکا کاسوید) یگریبرخوردارند. در مقاله د یترمتفاوت
ها گذشت دهه زاند که پس اکردهنکته اشاره نی( به ا2121

است  یعامل درون کی زهیکه انگ دندیرس جهینت نیبه ا شمندانیاند
 زانیاست و بر سبک و م یتیپنج عامل بزرگ شخص ریکه تحت تأث

 ،کوچان و همکاران) در نهایتدارد و  ریدانش آموزان تأث یریادگی
اند که دانش آموزان با موضوع پرداخته نی( در مقاله خود به ا2121
تند هس یمتفاوت یریادگی یهاسبک یدارا یتیشخص یاهتفاوت

 .دباش رگذاریها تأثآن یدر رفتار جهان تواندیها مکه توجه به آن
 

 یشناسروش
شده  تفاده( اسیبیترک ای ختهیمتد )آم کسیم وهیاز ش قیتحق نیا در

اد از افر یریادگیو  یتیشخص یهاکه تفاوت صورت نیاست. بد
 نئو تیشخص یپنج عامل نامهپرسشدو  قیاز طر یجمع یهارسانه

(Big five) کلب یریادگی یهاو سبک (LSI) شده  دهیسنج
انجام  SPSS افزارق نرمیکه از طر یآمار لیوتحلهیو پس از تجز

 یردکت انیدانشجو یجامعه آمار قیبخش از تحق نیاست. در ا شده
 یریگنفر بودند که با کمک نمونه 001به تعداد کل  زدیدانشگاه آزاد 

ها پاسخ دادند. نامهپرسشنفر به سؤالات  211ساده تعداد  یتصادف
 و طراحی شدهمرحله اول، سؤالات مصاحبه  دست آمدهبه  جیاز نتا

 ،ینظران و فعالان رسانه و روانشناسپس از پرسش از صاحب
آزاد،  یبه سه شکل کدگذار ی شدهآورجمع یهاداده یکدگذار
 افزارنرم لهیوسبه ها داده لیوتحلهیو تجز یو انتخاب یمحور

MAXQDA و  قیتحق یمیمدل پارادا در نهایتو  انجام شده
بر اساس  یمعج یهارسانه یمحتوا دیمطلوب تول یالگو

 .است شده میافراد ترس یریادگیو  یتیشخص یهایژگیو

                                                           
1. Grounded Theory 

طرح »مورداستفاده  یطرح پژوهش قیتحق نیدر ا نکهیا ضمن

که مراحل آن به  باشدیم«  QUAN  qual یمتوال ینییتب
 (1)طرح  :گرددیارائه م 1طرح شماره شرح 

 استفاده شدهها ها از روش اتصال دادهداده بیترک یطرح برا نیدر ا
به  یاز روش کم ی شدهآورجمع یهاشکل که داده نیاست. بد

 یمک یهاداده گریدیعبارتبه  ای شوندیمتصل م یفیک یهاداده
 .شوندیم یفیک یهامنجر به داده

ه اغلب دو مرحله دارد: مرحل یبیترک یهاروش یمتوال ینییتب طرح
ت طرح نخس نی. در اشودیدنبال م یفیکه توسط مرحله ک یکم

ه بسپس  کند،یم لیو تحل یآوررا جمع یکم یهاداده گرپژوهش
 لیو تحل یآوررا جمع یفیک یهادر مرحله دوم داده یصورت متوال

کمک  یمک یهاحاصل از پژوهش جینتا نییو تب انیکه به ب کندیم
 یهالیو تحل یکم یهاآن است که داده کردیرو نی. منطق اکندیم

. )کرسول، سازدیپژوهش فراهم م مسألهاز  یکل یآن درک یبعد
 (1333پلانو،  یکیجان و کلارک، و

ت اس قیبخش موردتوجه مقاله حاضر مربوط به بخش دوم تحق اما
 ادیداده بن ای 1یانهیزم هینظر کردیبا رو یفیک یشناسکه از روش

در قالب  هینظر کی دیروش، تول نیاستفاده کرده است. هدف ا
 سهیمقا قیمربوط به هم است که از طر یهاهیاز فرض یامجموعه

واقع  است. در یانتزاع اریسو ب دست آمدهبه ها مستمر داده
 یجابه  کنند،یاستفاده م ادیکه از روش داده بن یانگرپژوهش

 هینظر جادیا یها برااز داده ه،یآزمون نظر یها برااستفاده از داده
 (1330 ،ی. )فرهنگکنندیاستفاده م

 م،یاهمف ها،هیاست که نظر یروش ادیداده بن هینظر: »دیگویپاول م
 استنتاج از یجابه منظم،  ندیفرا کی یرا ط ایو قضا هاهیفرض

به موجود،  یهاچارچوب ایها پژوهش ریسا ،یقبل یهافرضشیپ
 (1331 ،ی)مهراب .«کندیها کشف ماز داده میصورت مستق

 و شودیشروع م قیتحق یهاپرسش نیو تدو یروش با طراح نیا
 اسنادعکس،  لم،یمشاهده، مصاحبه، ف قیها از طرداده یآوربه جمع

 ی شدهآورجمع یهاداده ی. در ادامه کدگذارپردازدیو ... م یخیتار
. در مرحله ردیگیصورت م یو محور یدر سه مرحله باز، انتخاب

 نینگارش و تدو در نهایتو  یلیتحل یهاادداشتیچهارم نوشتن 
 (1337 ،ی. )بهادرشودیانجام م هینظر

پنهان  یایبه زوا نبرد یپ ،یگفت رسالت مهم گرندد تئور توانیم
. از ردیگیاست که در بستر اجتماع شکل م یاجتماع ندیفرا کی

 دمور دهیو غرق شدن در پد قیروش با انجام مشاهده دق نیا قیطر
 ندیفرا یریگبه شکل توانیم ،یفیک قینظر با لنز کنجکاوانه تحق

 (1331 ،ینجف یبرد. )فتح یپ ینهفته در روابط انسان
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 است. استفاده شدهروش  نیحاضر از ا ژوهشدر پ لیدل نیبه هم
و هدفمند  یصورت نظربه بخش از پژوهش  نیدر ا یریگنمونه

 یحوزه ارتباطات، رسانه و روانشناس دینفر از اسات 12بود، لذا تعداد 
 یتا مرحله اشباع نظر هابهمصاح نیمورد مصاحبه قرار گرفتند و ا

ده ش ضبط یگووو بعد از انجام هر مصاحبه، گفت داکردهیادامه پ
 ندیگرفته است. در فرا قرار لیبه متن شده و مورد تحل لیآن تبد

د باز استفاده ش یکدگذار یخط به خط برا لیها از تحلداده لیتحل
 یها، مراحل کدگذارشدن آن یو انتزاع میزمان با توسعه مفاهو هم
ا پژوهش تنه نیمتن اجرا شد. در ا یبر رو زین ینشیو گز یمحور
شتند مصاحبه دا یکامل برا تیمصاحبه انجام شد که رضا یانباکس

موضوع پژوهش، هدف،  رینظ یها، اطلاعاتو جهت جلب اعتماد آن
و نحوه گزارش  یو رازدار یگمنام نیتضم ق،یانجام تحق وهیش

از  یگمنام اریحفظ مع یها قرارداد شد. براآن اریدر اخت قیتحق
 از انتشار یرازدار اریحفظ مع یمستعار استفاده شد و برا یاسام

اعتماد  تیشد. قابل یریکنندگان جلوگمشارکت یاطلاعات خصوص
پژوهش و  طیبا مح یپژوهش به روش تماس طولان یهاافتهی

 تیکفا ان،ینظر همتاتبادل ق،یتحق دانیمشاهده مستمر در م
اقع شد. و تأییدکنندگان مورد مشارکت تأییدو  یغن فیمراجع، توص

وبات اصول و نکات مصاحبه، مطل تیبا رعا زین قیتحق ییایپا تأیید
 .آنان انجام گرفت یسازادهیکامل رخدادها و پ

 

 هاافتهی
 یو نحوه استفاده جامعه آمار زانیم یپژوهش جهت بررس یابتدا در

د. ش عیها توزآن نیب یمقدمات یانامهپرسش یجمع یهااز رسانه
 نامهپرسش نیبه سؤالات ا ینفر از جامعه آمار 210مجموع  در

 :نشان داد که نامهپرسش نیحاصل از ا جیپاسخ دادند و نتا
 یرسانه اجتماع نیرا پرکاربردتر نترنتیا نیرصد از مخاطبد 32

ساعت وقت خود را  1تا  2 نیدهندگان بدرصد از پاسخ 13. دانندیم
 . موضوعاتکنندیم یجمع یهاروز صرف استفاده از رسانهدر شبانه

 نیشتریدرصد ب 11و  13، 23با  یو فرهنگ یآموزش ،یاجتماع
 33ا ب دئویو ییهستند. قالب محتوا نیعلاقه مخاطب موضوعات مورد

 ترکمو  شتریب بیدرصد به ترت 2با  یگرافو موشن شنیمیدرصد و ان
 .کنندیرا جلب م نینظر مخاطب ییمحتوا یهاقالب ریاز سا

 یهانئو و سبک تیشخص یپنج عامل یهانامهپرسشمرحله بعد  در
شد،  عیوزت زدیدانشگاه آزاد  یدکتر انیدانشجو نیکلب ب یریادگی

 یهالیها بودند و تحلنامهپرسش نیا یگونفر پاسخ 211درمجموع 
 :بود که نیا انگریب یآمار

 یریادگیبا سبک  -233/1 یهمبستگ بیبا ضر یریپذتوافق مؤلفه
 بیبا ضر ینژندرابطه معکوس دارد. مؤلفه روان ینیتجربه ع

رابطه دارد و  یمشاهده تأمل یریادگیبا سبک  111/1 یهمبستگ
 یریپذتیو مسئول ییگرادرون - ییگرابرون یهامؤلفه نیهمچن
با سبک  -222/1و  -377/1 یهمبستگ بیبا ضر بیبه ترت

رابطه معکوس دارند. رابطه مؤلفه  یمشاهده تأمل یریادگی
و  مثبت ،یانتزاع یسازمفهوم یریادگیبا سبک  یریپذتوافق

 ییگرادرون - ییگرارابطه مؤلفه برون (P<001/0) بود داریمعن
 بود داریفعال، مثبت و معن یگرآزمایش یریادگیبا سبک 

(001/0>P) با سبک  یریپذتوافق فهرابطه مؤل نیهمچن
 (P<05/0) .بود داریفعال، معکوس و معن یگرآزمایش یریادگی

احبه مص یحوزه رسانه و روانشناس نینفر از متخصص 12ادامه با  در
 دهدست آمبه و خط به خط متون  قیدق یو بررس لیشد و با تحل
ر دو  یاصل یهاتم ،یفرع یهاتم م،یمفاه ق،یتحق یهااز مصاحبه

 یزپردامفهوم یو طولان قیدق ندیفرا کی یط ،ییتم نها نهایت
 تیخصش یمحتوا دیعدم تول» ییتم نها ندیفرا نیا جهینت شدند. در

 یتم فرع 131 ،یتم اصل 21از  «یجمع یهامحور رسانه یریادگیو 
حجم مقاله جدول  تیمفهوم برساخته شد. )به علت محدود 333و 
به  یهاافتهیاستخراج هسته پژوهش حذف شد( در ادامه  ندیفرا

 .شودیارائه م یمیدر دو بخش خط داستان و مدل پارادا آمدهدست 

ت به دس یشده برا یط یندهایفهم بهتر فرا یبرا :داستان خط

و  یمیمدل پارادا یعناصر اصل قیتحق نیآمدن مقوله هسته در ا
 .اندشده داده حیدر قالب خط داستان توض یمقولات اصل

 یاهاستیو س یجهان یهااستیپژوهش س نیا در :یعل طیشرا

و  نشدیاند. جهانشده در نظر گرفته یعل طیعنوان شرابه  یداخل
 یورهابر کش یتسلط فرهنگ یبرا افتهیتوسعه یتلاش کشورها

 یهااستیس نیو به وجود آمدن استعمار نو و همچن افتهینتوسعه
موع مج در افتهینتوسعه و توسعه حال در یناقص کشورها ایغلط 

فراهم  شدنیاهداف جهان یها را در راستااستفاده از رسانه نهیزم
 .کرده است

 :کندیم حیتشر گونهنیسوم مطلب را ا شوندهبه مصاح
 تاسیوجود دارد، س کیدئولوژیو ا ینید تیجامعه ما که حاکم در

 غیها تبلاست و هنجارها و ارزش ینیبر مسائل د ینظام ما مبتن
م حاک یها و هنجارهامنطبق بر ارزش دیمحتوا با دیتول شوند،یم

 .است شده جادیآن ا ینظام برا نیبر جامعه باشد و آنچه ا
 :کندیاستدلال م گونهنیا زیهفتم ن شوندهبه مصاح

 اهداف نیتأم یها در راستارسانه یفعل یاعتقاد بنده محتوا به
الش ها به دنبدهندگان آنو توسعه جادکنندگانیاست که ا یاسیس

استکبار  یبرا یداخل ریبه تعب ای المللنینظام ب یهستند. مثلاً برا
و ساختارشکن عامل مزاحم کار هستند؛  یانقلاب کردیرو ،یجهان
 .افراد سرکوب شود لیو تحل همقدرت ف دیبا نیبنابرا
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به ر محو یریادگیو  تیشخص یمحتوا دیتول عدم :یمحور دهیپد

مختلف  یکردهایرو نیو همچن یاصل یمحور دهیعنوان پد
آن  یهامقوله ریعنوان زبه  ارزشیب یمحتواها دیوتول یشناختروان

مختلف  یکردهایها و رواند. وجود مکتبهه شددر نظر گرفت
 یتواهامح دیاند و تولتشتت آراء را فراهم کرده نهیکه زم یروانشناس

 یفرد یهاعدم توجه به تفاوت مجموع موجب به هر جهت، در یبار
 .اندمحور شده یریادگیو  تیشخص یمحتوا دیافراد و عدم تول

 :کندیم انیرابطه ب نیچهارم در ا شوندهبه مصاح
ها هنوع ارتباطشان با رسان دیمختلف با یهاتیافراد باشخص احتمالاً

 تیفیک ایها متفاوت است در آن یارتباط تیکم ایمتفاوت باشد؛ اما آ
 گذارند؟یم یشتریب ای ترکمزمان  یعنیها متفاوت است؛ ارتباط آن

 یهامدل ای یخاص ییبا موضوعات محتوا یخاص یمحتواها ای
 دهند؟یم حیترج را یمتفاوت ییمحتوا
 :پردازدیم دهیبه پد گونهنیا زین ازدهمی شوندهبه مصاح

 یسطحشدت به  حالنیع در یو متنوع ول ادیز یو محتواها مطالب
 .وجود دارد یجمع یهاعمق در رسانهو کم

محتوا، بهبود  دیتول یحاضر استانداردها قیتحق در :راهبردها

برد عنوان راهبه و تفکر  تیفنون اقناع، خلاق ،یداخل یهااستیس
 ارینظر بسبحث و تبادل یاند که هرکدام جاهه شددر نظر گرفت
که هرکدام چه در حوزه رسانه و ارتباطات و چه در  یدارند. عوامل

 .تندهس اریبس تیحائز اهم یحوزه روانشناس
 :دهدیم حیتوض گونهنیا باره نیا در زیهفتم ن شوندهبه مصاح
 mass اتفاق افتاده به اسم یانیجر یمجاز یدر فضا الآن

customization کیشما  یعنیانبوه،  یسازیسفارش یعنی 
 د؛یکن هیته دوزاطیخ tailor made یعنیخودتان  fit را ییکالا

قرار  ارشیو در اخت دیکن دیرا تول ییکالا کیفرد  کی تیف یعنی
 یپیت نیهستند ا توامح دیدر حال تول ایکه در دن یعی. صنادیده

 .کنندیم عیتوز یپیت نیا یول کنندینم دیمحتوا تول
 :کندیارائه م یحلراه نیچن زیدهم ن شوندهبه مصاح

 یهادانش آموزان و رشته ها،رستانیبد نباشد که دب تواندیهم م نیا
و  میکن یرا بررس شانیتیشخص یهایژگیها مشخص است. وآن
نبال گرا و به دکه برون ی. مثلاً کسانمیکن یگذارهیها سرماآن یرو

پررنگ و لعاب را دوست  یو محتواها زهایتجارب تازه هستند، چ
وا خشک . محتمیتوجه کن مسأله نیبه ا دیبا حتوام دیدارند. موقع تول

 یقیسرنگ، صدا، مو لم،ینباشد در قالب ف کنواختیکننده و و کسل
 .افراد را به خودش جذب کند نیو آهنگ باشد تا ا

 کاربران، یهاتفاوت ،یپلتفرم یهاتفاوت :یانهیزم طیشرا

ان عنوبه  کیعوامل دموگراف نیارتباط کاربران با رسانه و همچن
 .مدنظر پژوهش حاضر هستند یانهیزم طیشرا

 :دهدیم حیتوض گونهنیرابطه ا نیسوم در ا شوندهبه مصاح
 ادیز احتمالبه هستند که  یمختلف یهاگوناگون، عرصه یهارسانه
ر متفاوت است و د گریکدیبا  شانیمحتواها تیبه قطع کیو نزد

 .کنندینم ریفضا س کی
 :کندیم حیتصر گونهنیا زیهشتم ن شوندهبه مصاح

 ینوع رسانه برا یهمه هستند. ول ریگها به نظرم دامنرسانه نیا
 جانیکه دنبال ه یافراد مختلف متفاوت است. به نظرم افراد

افراد  یحت ایبروند و  نستاگرامیبه سمت ا شتریب دیهستند، شا
امر  نیدر افراد بالا باشد. ا ینژنداگر شاخص روان ایگرا. درون
 .هست زین هارسانه ریبه سا میتعمقابل

 نیدر ا تیو عوامل موفق قیعلا ها،ارزش :گرمداخله طیشرا

 .گر مدنظر هستندمداخله طیعنوان شرابه پژوهش 
 :کندیم انیب گونهنیچهارم ا شوندهبه مصاح

ر که چاد یمؤثر هستند. مثل زمان یلیخ یفرد یهانظرم ارزش به
در مورد تلگرام هم  افتند،یطرف بوم ماز آن یاعده شودیاجبار م

 یاهارزش با یخاص یممکن است عده شودیم نگیلتریف یوقت
و  یواکنش گروه کیدوباره به سمت آن برگردند و  یخاص

 .زندیرا برانگ یاجتماع
 :کندیم انیسوم ب شوندهبه مصاح
ند. کن یسنج تیذائقه و شخص دیکننده اول باعمل یهاحوزه همه

را  یزیچه چ دیدانینم د،یو ذائقه افراد را متوجه نشو قیشما تا علا
از  یشناخت دیاست. با یهیامر بد کینیو ا دیکن دیتول شانیبرا دیبا

 .میافراد داشته باش یهاو واکنش هانشیب ق،یعلا ها،تیشخص

 یاد رسانهسوا شیو افزا یریادگی یریادگیانسان،  تیترب :امدهایپ

 .هستند قیتحق نیا یمیمدل پارادا یامدهایاز پ
 :دهدیم حیتوض گونهنیدوازدهم ا شوندهبه مصاح

 شیکارها را پ یتیو ترب یو اصول پرورش یمباحث روانشناس با
در نظر  هاانسان در تمام برنامه تیاست که ترب نیا تی. اولومیببر

 ... و یقیمتن، موس پ،یگرفته شود در قالب کل
 :کندیم حیتصر گونهنیچهارم ا شوندهبه مصاح
 که حواس کندیرا جذب م یکسان شتریب ینترنتیا یهارسانه

آتش  هم بر یدست گرید یشود و از طرف ریدرگ دیشان باگانهپنج
 .فضا را بلد باشند نیداشته و استفاده از ا

و  تیشخص یمحتوا دیعدم تول پژوهش: یمیپارادا مدل

 محور یریادگی
 ییهاتیو فعال ندهایفرا انیدهنده جرارائه قیتحق یندیفرا مدل

اتفاق افتاده است و به روشن شدن روابط  قیتحق انیاست که در جر
که در آن حضور  ییهایو استراتژ امدهایعلل، پ ده،یپد کی انیم

ف کش ل،یدر خدمت تسه قتیمدل در حق نی. اکندیدارند، کمک م
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و مقولات است  میمفاه ها،دهیدپ انیروابط م نیساخت ا ایو
 ،یانهیزم طیشرا ،یعل طیبخش شرا 1( و شامل 1337 ا،ین یری)ظه
مدل  نی. در مرکز اباشدیم امدهایگر، راهبردها و پمداخله طیشرا

. در درنیگیحول محور آن شکل م هاتیقرار دارد که فعال دهیپد زین
 تیخصش یمحتوا دیعدم تول» یبررس مورد دهیپژوهش حاضر پد

 حوزه رسانه و نیمتخصص دید هیاست که از زاو« محور یریادگیو 
گرفته، در بخش خط داستان  قرار یبررس مورد یروانشناس

 یریصورت تصوبه  1 شماره و در شکل شده انیلازم ب حاتیتوض
 (1)شکل  ه است.ه شدداد شینما
 

 یریگجهیبحث و نت
 یهایژگیو ،یجمع یهارسانه یمحتوا دیپژوهش حاضر تول در

سواد  شیجهت افزا رهایمتغ نیو استفاده از ا یریادگیو  یتیشخص
قرار گرفت. جامعه هدف  یو واکاو یکاربران مورد بررس یارسانه

و در  زدیدانشگاه آزاد  یدکتر انیپژوهش در بخش اول دانشجو
 یرسانه و روانشناس باطات،و خبرگان حوزه ارت دیبخش دوم اسات

عدم » یعنیاستخراج مقوله هسته  یشده برا یط یندهایبودند. فرا
سواد »آن بر  ریو تأث« محور یریادگیو  تیشخص یمحتوا دیتول

 لکه در شک یواره نظرطرح کیتوسط  توانیافراد را م «یارسانه
 شیشکل ممکن نما نیه است، به بهتره شدداد شینما 2 شماره

 پی( ت1311 -1371) ونگیکارل گوستاو  هیداد. بر اساس نظر
سؤال  0با پرسش  ،یجمع یهاکنندگان رسانهمصرف یتیشخص

 عتاًیکه طب ینوع اطلاعات رند؟یگیم یچگونه اشخاص انرژ یاصل
 رند؟یگیم میها تصمچه هستند؟ چگونه انسان کنندیبه آن توجه م

دسته  3 به م؟یکن یدهرا سازمان مانیایدن میخواهیو چگونه م
 ملاحظه کننده ،یتأمل ،یاحساس ،یشم ،یگرا، حسگرا، درونبرون

( 1337 ،ی)زمان، (1331 ،ینی. )حسشودیم میو قضاوت کننده تقس
مؤلفه مورد  1نئو در قالب  یتیشخص یپنج عامل نامهپرسشکه در 

 یاهیژگیو نیهرکدام از ا می. البته حائزرندیگیقرار م یابیارز
( 1331 ف،یخاص خود رادارند. )س یریادگی یهاسبک ،یتیشخص

در  دست آمدهبه  جی( بر اساس نتا1331و همکاران،  یگیب ی)عل
و  -233/1 یهمبستگ بیبا ضر یپذیرتوافقپژوهش حاضر، مؤلفه 

رابطه  ینیتجربه ع یریادگیبا سبک  111/1 یداریسطح معن
 اشدب ترپذیرتوافقمعناست که هر چه فرد  نیبد نیمعکوس دارد. ا

دارد. مؤلفه  ینیتجربه ع یریادگیبه سبک  یترکم شیگرا
 131/1 یداریو سطح معن 111/1 یهمبستگ بیبا ضر ینژندروان

قدر معنا که هرچ نیرابطه دارد. بد یمشاهده تأمل یریادگیبا سبک 
او به سبک  شیباشد گرا تریدر فرد قو ینژندروان یهارگه

است که  یدر حال نیاست. ا شتریب یمشاهده تأمل یریادگی

 بیرتبه ت یریپذتیو مسئول ییگرادرون - ییگرابرون یهامؤلفه
سطح  نیو همچن -222/1و  -377/1 یهمبستگ بیبا ضر

 رابطه معکوس یمشاهده تأمل یریادگیبا سبک  111/1 یداریمعن
 - ییگرادرون یهاشیکه هرچقدر فرد گرا ریتفس نیدارند. با ا

د داشته باش یتریقو یریپذتیولمسئ نیو همچن ییگرابرون
دارد. مؤلفه  یمشاهده تأمل یریادگیبه سبک  یترکم شیگرا

 یداریو سطح معن 277/1 یهمبستگ بیبا ضر یپذیرتوافق
رابطه مثبت و  یانتزاع یسازمفهوم یریادگیبا سبک  111/1
د، باش ترپذیرتوافقکه هرچه فرد  ریتفس نیدارد. بد یداریمعن
ارد. مؤلفه د یانتزاع یسازمفهوم یریادگیسبک  به یشتریب شیگرا

و سطح  201/1 یهمبستگ بیبا ضر ییگرادرون - ییگرابرون
 فعال رابطه مثبت یگرآزمایش یریادگی/. با سبک 111 یداریمعن

 ییگراکه هر چه فرد در مؤلفه برون یمعن نیدارد. بد یداریو معن
 یریگادی سبکبه  یشتریب شیباشد، گرا تریقو ییگرادرون -

 بیضر با یپذیرتوافقمؤلفه  گرید یفعال دارد. از طرف یگرآزمایش
 یریادگیبا سبک  111/1 یدارمعنی سطح و -171/1 یهمبستگ
شرح که هر چه فرد  نیفعال رابطه معکوس دارد. بد یگرآزمایش

 یگرایشآزم یریادگیبه سبک  یترکم شیباشد گرا ترپذیرتوافق
 (1331 ،یی)رضا، (1333 کاران،و هم یفعال دارد. )نام

 یهاو واکنش افراد در مقابل رسانه افتیتوجه، در زانیم نیبنابرا
ر در حاض قیدر تحق نکهیمتفاوت است. ضمن ا گریکدیبا  یجمع

محتوا توجه شده  دیبه تول یجمع یهاعناصر مختلف رسانه انیم
 یمعج یهارسانه یمحتوا دیبران بوده که تول نیاست و نظر محقق

 سازنهیزم تواندیافراد م یریادگی و یتیشخص یهایژگیمتناسب با و
 (2)شکل  ها باشد.آن یاسواد رسانه یارتقا

 3است که در  یاسواد رسانه یپژوهش حاضر ارتقا یاما بحث اصل
رسانه و  یاستفاده از رسانه، مهارت فهم انتقاد یهابخش مهارت

و  یفیقرارگرفته است. )شر یبررس رسانه مورد امیپ دیمهارت تول
، شکرخواه وسفی) و (1331و همکاران،  یری)نص، (1337همکاران، 

 یاهزیآم یاسواد رسانه»: دیگویم یاسواد رسانه فی( در تعر1331
و درک  نشیها و کسب بمؤثر از رسانه یوربهره یهاکیاز تکن

 یو محمد زادهحسین) «است. گریکدیها از رسانه صیتشخ یبرا
استفاده از  یهاو مهارت هاکیاساس تکن نی( بر ا1331 ،یاستان

ورش به پر ازیاست که به خاطر ن یابخش از سواد رسانه کیرسانه 
 یهایژگیبا و یعمل یهانیگانه و تمرحواس پنج یو هماهنگ

 یهاسبک نیو همچن یریپذو تجربه ییگرابرون یتیشخص
 دارند و از یخوانفعال هم یگرآزمایشو  ینیتجربه ع یریادگی

 یاعناصر رسانه ریذکرشده تحت تأث یهاو سبک هایژگیآنجاکه و
تند، هس حتوام یو عناصر سنجش اثربخش یعناصر شکل ع،یتوز

افراد را در استفاده از  ییها توانابخش نیا تیبا تقو توانیم
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انجام وهش پژ جیبا نتا قیتحق افتهی نیمختلف بالا برد. ا یهارسانه
دارد.  ی( همخوان1331، ینژاد ابرسپور و هاشمیجواد)توسط  شده
رسانه است  یمهارت فهم انتقاد ،یامهارت از سواد رسانه نیدوم

بطه ها راپرورش تفکر نقاد در آن زانیافراد و م نشیو ب درککه با 
بودن و  یگرا، وجداندرون یتیشخص یهاپیکه ت آنجا دارد. از

و  یمشاهده تأمل یریادگی یهاسبک نینژند و همچنروان
 ریأثتحت ت شتریمتفکر هستند و ب یافراد ،یانتزاع یسازمفهوم

ا تمرکز ام قرار دارند، بیپ یاز عناصر شکل یو بخش امیپ یعناصر ذات
 یهاپیت نیرا در دارندگان ا یتفکر انتقاد توانیها مبخش نیبر ا

توسط  شده انجام قیتحق جیبا نتا افتهی نیکرد. ا تیتقو یتیشخص
راستا قرار دارند.  کی( در 1330، یسلطان احمد یو عبدل زادهیعل)

 هستند و در مقابل نشیتفکر و درک و ب یها داراالبته همه انسان
سواد  ی. پس آموزش همگانباشندیم یتفکر انتقاد ازمندیها نرسانه
 یهاپیت هیکل یارسانه یهامهارت شیدر افزا تواندیم یارسانه
ط توس انجام شده قیامر با تحق نیمؤثر باشد که ا یتیشخص

مهارت از سواد  نیدارد. آخر ی( همخوان1331، یمیو کر یخانیعل)
 یولاتو تح رییمحتواست که با توجه به تغ دیمهارت تول ،یارسانه
صورت گرفته، امروزه  یجمع یهادر رسانه ریاخ یهاسال یکه ط

کنندگان و کابران مصرف یتمام باًیکه تقر میهست نیشاهد ا
ها سانهر نیا یمحتوا برا دکنندهیخود تول توانندیم یجمع یهارسانه

و توجه به ابعاد  معهبه افراد جا یاباشند. با آموزش سواد رسانه
 یهاو سبک یتیشخص یهاپیکه نقطه حساس هرکدام از ت یخاص

 یدیولت یمحتوا ندهیبود که در آ دواریام توانیهستند، م یریادگی
د. برخوردار بوده و استانداردتر باشن شتریب یتوسط افراد جامعه از غنا

و  بیشک یدوست)توسط  انجام شده قیتحق جیبا نتا افتهی نیا
 دارد. ی( همخوان1331، یارانص
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 QUAN  qualطرح تبیینی متوالی  -1طرح 
 

 
 

 پژوهش یمیمدل پارادا -1شکل 

  یجمع آور

 :هاداده
quan 

تحلیل  

 :هاداده
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 :نتایج
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جمع آوری  

 :هاداده

qual 
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کردن نتایج 

 برای پیگیری
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quan 
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 شرایط علی

 یانهیزمشرایط 

  -3، علایق -2، هاارزش -1

 عوامل موفقیت
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-2 ،ایی رسانههاتفاوت -1

  -3 ،ی کاربرانهاتفاوت

  -0 ،ارتباط کاربران با رسانه

 عوامل دموگرافیک

عدم تولید محتوای  -1 گرشرایط مداخله

  ،محورشخصیت و یادگیری 

رویکردهای مختلف   -2

محتواهای   -3 ،یشناختروان

 ارزشیب

ی  هااستیسبهبود  -2 ،محتوا دیتولاستانداردهای  -1
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 روان نژندی

 یپذیرتوافق
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Abstract  

 

Base: according to achievements, People type of personality effect to their noticing to 

media and their level of learning. So one of the reasons that media has different effects 

to different people, is people differences of personality. Therefore, if content can be 

produced based on the attribute of personality and learning, could be hopeful to be more 

affective. Condition of social media producing content based on the attribute of 

personality and learning.  

Material and method: In this research with mixed method, the difference of people 

personality and learning is gained by questionnaires and conceptual model is figured by 

interviewing active men and women in media and psychology.  

Research achievement: The most important achievements of this research are:  

1- Agreeableness has an inverse relation with learning method of objective experience. 

2-Psychoneurosis has a relation with learning method of view reflection and there is an 

inverse relation between extraversion-introversion, responsibility and learning method 

of view reflection. 3- In this research, the ideal pattern of producing content is showing 

as a paradigmatic model. In this model the relation between some items creates pivotal 

phenomenon and some strategies are offered, which can create ideal conclusions. 

Conclusion: With noticing to people attribute of personality and learning, can produce 

applicative content in social media and therefore, with raising potency of understanding, 

can increase media literacy. 

 

Keywords: producing content, social media, attribute of personality, learning. 

 




