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 دهیچک
 وافقت مورد قالب کی فقدان لیدل به اما اند؛افتهی یاندهیفزا تیاهم ،یتئور ساخت قدرتمند یابزارها عنوان به یمفهوم یهامقاله چه اگر

 به تدس یتجرب ریغ یهامقاله نگارش و یطراح به مربوط یهاچالش با همواره انگرهشپژو رد،یگ قرار کیتئور توسعه یراهنما که یهمگان
 یطراح بر دیبا یمقالات نیچن که کندیم انیب و است یمفهوم یهامقاله در یشناختروش ملاحظات نییتب نوشتار نیا از هدف. دهستن بانیگر

. باشد شده هیتوج و شده داده شرح یخوب به دیبا لیتحل در هاآن نقش و یتئور انتخاب و باشند شده نهاده انیبن مشخص و شفاف یپژوهش
 یسازدلم و یشناسنوع ها،هینظر یسازگارساز ها،هینظر بیترک شامل که دهدیم شرح یمفهوم یهامقاله یبرا را لقوهبا قالب چهار مقاله نیا

 مقاله. کندیم نییتب را ینظر مشارکت یبرا هاآن لیپتانس و هاهینظر از استفاده یبرا مناسب کردیرو ،هاآن از کی هر اهداف سپس و هستند
 یانکس یبرا و آورده در یتجرب ریغ یهامقاله یطراح در استفاده قابل یهادستورعمل صورت به را قالب چهار نیا ییهامثال کمک با حاضر

 .کندیم استفاده قابل هستند، یمفهوم یهامقاله یداور ای ییراهنما پژوهش، حال در که
 

 .قیتحق یطراح ،یشناسروش ،ینظر مقاله ،یمفهوم مقاله :یدیکل واژگان
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 مقدمه

 مفهومی ایهمقاله به نیاز به بازاریابی رشته در معتبر علمی نشریات
 لپ تعاملی شکل به موجود هایتئوری میان بتوانند» که خوبی
 چند هایبینش کنند، متصل را ایرشته میان کارهای بزنند،

 دارند اذعان «کنند ترگسترده را ما تفکر افق و کنند ایجاد سطحی
 از بسیاری واقع در. (101 ص ،0219 گلدسبرگ، و گیلسون)

 هایمقاله اخیر هایدهه در بازاریابی هایمقاله ترینپرارجاع
 ارغف را تئوری ساخت امکان پژوهش نوع این زیرا اندبوده مفهومی

 تجربی، هایپژوهش پذیریتعمیم به بوطمر هایمحدودیت از
 روی که نویسندگانی. (0222 لوش، و وارگو) کنندمی فراهم
 را ارزشمندی نظرات توانندمی کنندمی کار مفهومی هایمقاله
 و تئوریپردازی ،(0211 سندبرگ، و آلورسون) مسئله طرح درباره
 و ردشپ ،0212 کورنیلسون، ،0211 گیوریا، و کورلی) تئوری ساخت

 ندبیاب مفهومی هایافزاییدانش از مختلفی انواع و (0212 سودابی،
 و رلیکو) کنندمی تضمین را خوب ژورنال یک در مقاله انتشار که

 ردستو» یا توافق مورد هایقالب فقدان حال، این با. (0211 گیوریا،
 مقاله کی نوشتن که است معنا این به هامقاله نوع این برای «پخت

 در. (0212 کورنیلسون،) باشد بزرگ چالشی تواندمی مفهومی
 مواجه ایمفهومی هایمقاله با اغلب مجلات داوران نتیجه،

 یا ودهب توصیفی ادبیات مرور یک از بیش کمی فقط که شوندمی
 .هستند گسسته هم از ولی جذاب هایایده از ایمجموعه

 اختارس که است دستورپختی همان تحقیق طرح تجربی، مقالات در
 را جدید دانش توسعه فرایند دهد،می شکل را مقاله منطق و

 یکلید عناصر دهیگزارش برای اینامهشیوه و کندمی راهنمایی
 بیان تحقیق طرح. (120 ص ،0211 فلیک،) کندمی فراهم تحقیق

 داده است، شده انتخاب مطالعه محتوای چگونه که کندمی
 پاسخ ار تحقیق مسئله یمؤثر شکل به تحلیل و شودمی آوریجمع
 قوام و نیرومندی آن براساس توانندمی داوران نتیجه در دهد؛می

 یاتادب در رایج هایشیوه به مراجعه با را تجربی هایمقاله فرایندی
 قالب با عموماً مفهومی مقالات که آنجا از. کنند ارزیابی موجود

 ستورد چنین دفاق داوران و نویسندگان متفاوتند، تجربی مقالات
 ایئلهمس تحلیلی، ارزیابی حیاتی امر رو این از و هستند راهنمایی

 .شودمی برانگیز چالش
 فهومیم مقالات تحقیق طرح و شناسی روش مسئله به حاضر مقاله
 سر رب معتبر، علمی نشریات از هاییمثال از استفاده با. پردازدمی

 انجام هومیمف پژوهش چگونه» درباره موجود هایدستورعمل
 یمعرف مختلف مفهومی تحقیقهای طرح تا کندمی بحث «دهیم؟

 برای را قالب چهار مقاله این. شوند کشیده تصویر به و شده
، هاتئوری سازگارسازی، هاتئوری ترکیب شامل مفهومی هایمقاله

 ردرویک ،هاآن اهداف سپس و کرده تشریح زیسامدل و شناسینوع
 ار نظری افزاییدانش در هاآن ظرفیت و ریه،نظ از استفاده در هاآن

 رچهگ نیست، سازینظریه خود بر مقاله این تمرکز. سازدمی روشن
 یفیتک با پردازی تئوری نیاز پیش تحلیلی نظر دقت که آنجا از

 مرکزت ترتیب، همین به. پردازدمی نیز سازینظریه به واقع در است،
 این رایب دقیقی راهنماهای رازی نیست، فراتحلیل یا ادبیات مرور بر
 مثال برای) دارند وجود غیرتجربی هایپژوهش مهم شکل دو

 .(0211 همکاران، و پالماتیر ؛0220 واتسون، و وبستر
 یک اهمیت به انگرپژوهش توجه جلب مقاله این نهایی هدف

 و سردبیران. است مفهومی مقاله یک توسعه در مندنظام رویکرد
 یهادشواری انگرپژوهش برخی که اندشده جهمتو باتجربه داوران
 تصور و گیرندمی دستکم را باکیفیت مفهومی مقاله یک نوشتن

 مقاله انتشار برای راحت مسیر یک مفهومی مقاله نوشتن کنندمی
 عارفمت پژوهشی هایسختگیری با اینکه بدون است، نشریات در
 عالم در. (0221 هایم،هیرش) شوند روروبه تجربی مقالات روی بر

 تیبانپش نظری تبیین یک ساخت و دقیق مباحثه یک طرح واقع
 درتن به که است هاییمهارت و ضمنی دانش نیازمند تئوری، یک
 و کینگ ؛0212 یاداو،) شوندمی داده آموزش دکتری هایدوره در

 مقاله یک در» کند،می اشاره فولمر که همانطور. (0211 لاپاک،
 ار مقاله حجم تواندمی و دارد بیشتر آزادی مؤلف [مفهومی] نظری
 برای رانسردبی اختیار میزان همان به ولی کند، نظریه تبیین صرف
 (.332ص ،0210) است بیشتر نیز کار کردن مردود

 اتالزام بعدی بخش :است شده دهیسازمان زیر شرح به مقاله این
. دهدمی شرح مفهومی مطالعات برای را شناختیروش کلیدی

 با و شوندمی معرفی تحقیق طرح از متعارف نوع چهار پسس
 و گیرینتیجه با مقاله سرانجام. شوندمی داده شرح هاییمثال

 هایرشته سایر و] بازاریابی انگرپژوهش برای هاییتوصیه
 یا و نظارت اجرا، برای [مترجم. رسانه مدیریت جمله از مدیریت،

 .رسدمی پایان به کار به مفهومی هایپژوهش داوری

 

 شناختیروش الزامات :مفهومی هایمقاله
 یابیدست نحوه درباره گرپژوهش تصمیم به «تحقیق طرح» عبارت

 و یکدیگر به اهداف و سؤالها ها،تئوری اتصال تحقیق، اهداف به
 ص ،0211 فلیک،) دارد اشاره مناسب روش و منابع از استفاده

 و آوریجمع برای رنامهب یک تحقیق طرح مختصر، طور به. (120
 مکک تحقیق سؤالات به پاسخ به که است مستنداتی تحلیل

 طرح دیگر، طرح هر همچون. (191 ص ،1992 ریگین،) کندمی
 تحقیق حطر یک یعنی دهد؛ بهبود را کاربردپذیری باید نیز تحقیق

 طالعهم منطق با و است مسئله بیان بررسی برای بهینه ابزار خوب
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 ژوهشپ از قطعه هر اصل، در. کندمی برقرار رتباطا شفاف شکلی به
 کلیش به پژوهش سؤالات به اعتماد قابل هایپاسخ ارائه برای باید

 . شود طراحی اعتماد قابل و پذیرتوجیه
 تصمیمات شامل اساساً تجربی پژوهش یک تحقیق طرح

 تحلیل و داده آوریجمع و مطالعه نظری چارچوب درباره گرپژوهش
 تجربی پژوهش یک توانمی آیا. (0220 سالکیند، و میلر) شودمی
 یا گیرینمونه معیارهای از گرپژوهش آن در که کرد تصور را

 هاینجهس باشد نتوانسته یا باشد، نکرده صحبتی اطلاعات انتخاب
 هاداده زا نتایج که باشد نداده نشان یا کند، تعریف را شده استفاده
 صادق نیز مفهومی هایمقاله درباره امر همین اند؟شده برگرفته

 فقدان و ،(1 جدول) دارند را مشابهی ملاحظات نیز هاآن و است
 یک دیگر، عبارت به. کندمی ایجاد را هاابهام همان مشابه عناصر
 شفافی و آشکار طور به باید شده طراحی خوب مفهومی مقاله

. ندک بیان را مطالعه کلیدی عناصر درباره گرپژوهش تصمیمات
 برقراری و کردن طراحی درباره تریمشخص طور به مقاله این ادامه

 مفهومی هایمقاله در شناسانه روش هایجنبه این میان ارتباط
 .کندمی بحث

 

 مفاهیم و هاتئوری انتخاب توجیه و توضیح
 :دارند مشترک هدف یک نهایت در مفهومی و تجربی هایمقاله
 دقت با منابع از ایمجموعه تساخ طریق از جدید دانشی ایجاد

 هایمقاله مورد در. هنجارها از سری یک براساس شده انتخاب
 شوند،نمی حاصل متعارف شکل به هاداده از هااستدلال مفهومی،

 و مفاهیم قالب در مستندات ترکیب و هاشباهت پایه بر بلکه
 .(0221 ،هایمهیرش) شوندمی بیان یافته توسعه پیشتر هایتئوری

 بلکه تند،نیس تجربی بینش فاقد مفهومی هایمقاله که دانست باید
 یهاپژوهش طریق از که هستند مفاهیمی و هاتئوری بر مبتنی

 .اندشده آزمون و یافته توسعه تجربی
 برای هاداده کدام کندمی تعیین گرپژوهش تجربی، پژوهش یک در

 و گیرینمونه معیارهای و نیازند مورد تحقیق هایسؤال به پاسخ
 هب نیز مفهومی مقاله یک. کندمی مشخص را تحقیق ابزارهای

 یممفاه و هاتئوری چطور و چگونه که دهد شرح باید ترتیب همین
 دو گفت توانمی ساده شکل به. اندشده انتخاب هاآن بر مبتنی
 از که است این رویکرد اولین. دارد وجود شروع برای ممکن شیوه
 به ولی است مشهود [آن اهمیت] که کنیم آغاز کانونی پدیده یک
. ستا نگرفته قرار بررسی مورد پیشین هایپژوهش در کافی طور

 هایپردازی مفهوم قیاسی طور به توانندمی محققان رویکرد، این در
 ثبح باره این در سپس و کرده شناسایی را پدیده آن از مختلف

 نگوناگو زوایای خوب میزان چه تا پیشین هایپژوهش که کنند

. اندکرده بررسی مناسب هایتئوری و مفاهیم قالب در را پدیده آن
 حوریم پدیده با هاآن تناسب برپایه مفاهیم انتخاب حالت، این در
 موضوع یک. است پدیده آن پردازیمفهوم تکمیل در هاآن ارزش و

 ار تجربی پدیده چگونه محقق که است این امر این در کلیدی
 و مفاهیم محقق که هنگامی اساساً. کندمی دازیپرمفهوم
 رعناص درباره دیدگاهی واقع در کند،می انتخاب را خاص هایتئوری

 .دهدمی ارائه بررسی مورد تجربی پدیده دهندهشکل مفهومی
 عشرو محوری تئوری یک با که است این ترمعمول و دوم رویکرد

 حوزه ای تئوری یعنی خاص، مفهوم یک که استدلال این با کنیم
 املناک یا نامسنجم درونی طور به مهم هایجنبه بعضی از تحقیق

 دهش شناسایی خلاءهای، هاتئوری سایر طریق از نتیجه در و است
 ایهپ بر مفاهیم یا هاتئوری انتخاب حالت، این در. کنیم برطرف را

 موجود ادبیات در شده مشاهده کمبودهای رفع برای هاآن توانایی
 یک از شده سازیساده رویکرد این. آن مکمل ارزش در ثلاًم است،
 دبیاتا جریان انتخابی، مفهوم هر :است برخاسته انتقادی مهم سؤال

 به نسبت چرا و دارد همراه به مطالعه برای ارزشی چه تئوری یا
 شوند؟ انتخاب باید هاتئوری سایر

 

 تحلیل در مختلف مفاهیم و هاتئوری نقش توضیح
 یاتیادب هایجریان چندگانه، مفاهیم پایه بر اساساً فهومیم مقالات

 در. نندکمی ایفا متفاوت هاینقش که هستند استوار هاییتئوری و
 هاداده از را ادبیات تواندمی آسانی به خواننده تجربی مقاله یک

 فتگ توانمی دشواری به مفهومی مقاله یک در اما بدهد، تشخیص
 در .تحقیق چارچوب هاتئوری کدام و تندهس «داده» هاتئوری کدام

 تئوری» بین مفید تمایزی (0212 ،ویناری و لوککا) زمینه همین
 حوزه تئوری یک. شدند قائل «روش تئوری» و «حوزه

 یا رشته یک در مهم موضوع یک درباره دانش از ایمجموعه»
 با حوزه آن که (1329 صفحه منبع، همان) «است مطالعاتی حوزه

 است شده مشخص هافرضیه و هاتئوری ها،سازه از ایمجموعه
 نظامی» روش تئوری یک دیگر، سوی از. (0211 اینیس،مک)

 در حوزه تئوری مهم موضوعات مطالعه برای فراسطحی مفهومی
 برای. (1329 ص ،0212 ویناری، و لوککا) «است مطالعه دست
 هایپژوهش پیشبرد پی در (0219 ،همکاران و برودی) مثال،

 هایدیدگاه ترسیم طریق از (حوزه تئوری) درگیرسازی به مربوط
 باید البته. اندبوده (روش تئوری) محوریخدمت منطق از جدید

 رو ینا از و مطلق، نه و است نسبی تئوری دو این تمایز که دانست
 تئوری یا روش تئوری پژوهش یک در خاص تئوری یک اینکه
 ککالو) دارد اجرا دست در العهمط در آن نقش به بستگی است، حوزه

 چندین از تواندمی منفرد مطالعه یک واقع، در. (0212 ویناری، و
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 .کند استفاده روش تئوری چندین و حوزه تئوری
 روشن مفهومی، هایمقاله در تحقیق طرح حیاتی کارکرد یک

 به هانقش این چنانچه. است مطالعه در عنصر هر نقش ساختن
 برای عملی طور به حاصله هاییافته حتمالاًا نشوند، تشریح خوبی

 هایتئوری نقش تعریف. بود نخواهند مشاهده قابل خوانندگان
 آن نظری مشارکت ارزیابی شیوه و مقاله جایگاه همچنین متفاوت

 دیدج بینش کردن فراهم روش تئوری نقش اساساً. دهدمی نشان را
 ،دهندمی رشگست را حوزه تئوری مثلاً است، حوزه تئوری درباره

 شنهادپی روابط و مفاهیم از جدیدی توضیح یا کنندمی سازماندهی
 رارق حوزه تئوری در معمولاً نظری افزاییدانش نتیجه، در. دهندمی
 مثال برای. (0212 ویناری، و لوککا) روش تئوری در نه و دارد

 ثلم ایافتاده جا هایتئوری از اغلب بازاریابی عرصه انگرپژوهش
 هایوریتئ عنوان به عمل تئوری یا نهادی تئوری، نگرمنبع تئوری
 رشته هر از دیگری مناسب چارچوب هر اما کندمی استفاده روش

 .کند ایفا را نقش این تواندمی هم دیگری

 

 مستندات از ایزنجیره فهم سازیآسان و سازیمرئی
 نمیا جدید روابط پیشنهاد روی اساساً مفهومی هایمقاله تمرکز

 تجربی آزمون جای به که است این هاآن هدف و دارد قرار هاازهس
 دهند ارائه هاآن درباره کامل و منطقی استدلال یک روابط، این

 هایاستدلال ارائه شیوه رو، این از. (0219 گلدبرگ، و گیلسون)
 هاالهمق این نویسندگان. است هامقاله این محوری مسئله منطقی،

 وضیحت یک باید کنند،می بحث مفاهیم رتباطا درباره که گونههمان
 ح،توضی این که آنجا از. بدهند نیز ارتباط آن درباره نیز منطقی
 تئوری ساخت برای کشد،می تصویر به را مفاهیم میان ارتباط منطق
 .(0211 لپاک، و کینگ) است حیاتی

 ار خوب استدلال یک عناصری چه اینکه تحلیل برای تلاش در
 توسط ابتدا که کرد ایجاد چارچوبی (0221 ،هایمیرشه) سازند،می

 طرح استدلال این اساس بر و (1991 ،تولمین) بریتانیایی فیلسوف
. هاحکم و هازمینه، ادعاها :دارند وجود ضروری عنصر سه که شد
 ندهخوان از که دارند اشاره تزهایی یا صریح هایبیانیه به «ادعاها»

 «مینهز». تحقیق نتایج یعنی پذیرد،ب واقعیت عنوان به خواهدمی
 برای و ادعا از پشتیبانی برای که است هاییاستدلال و مستندات

 ینا مفهومی هایمقاله در. شوندمی استفاده خواننده کردن متقاعد
 استخراج گذشته مطالعات از اولیه، هایداده جای به مستندات

 یفرضپیش یا زیربنایی فرضیات «هاحکم» سرانجام. شوندمی
 دیعقای اغلب احکام. کنندمی مرتبط ادعا به را زمینه که هستند
 برای ،اندشده پذیرفته پژوهشی حوزه یک درون تلویحاً که هستند

 رد. هستند مشتری رضایت پی در هاسازمان اینکه فرض مثال

 علمی هایزمینه توسط باید ادعاها پژوهش، یک از مهمی بخش
 عنوان هب تا باشند داشته توجهی بلقا اهمیت باید و شوند تثبیت
 .(0221 هایم،هیرش) شوند گرفته نظر در افزاییدانش

 زا خواننده برای مفهومی مقاله یک در مستندات زنجیره عمل، در
 دهمشاه قابل استدلال یک در کلیدی هایقدم شدن روشن طریق

 است؟ شده سازیمفهوم شده مطالعه پدیده چگونه. شوندمی
 ریشه نآ تئوریک زیربنای در که چیستند مطالعه نیضم فرضیات

 نهزمی عنوان به که ایموضوعه اصول و منطقی فرض آیا اند؟کرده
 تا انددهش روشن کافی طور به اندگرفته قرار استفاده مورد استدلال
 دست هیمشاب تحلیلی گیرینتیجه به بتوانند آینده انگرپژوهش

 و ادگیس بودن، اقتصادی و یجویصرفه مفهومی، شفافیت یابند؟
 اما هستند آکادمیک مطالعه هر مهم هایویژگی منطقی، انسجام

 تجربی هایداده بدون استدلال ایجاد هنگام بحثی قابل طور به
 .یابندمی حیاتی اهمیت هاآن همه

 ردنک دنبال سهولت در کننده تعیین عاملی مقاله یک ساختار
 بهترین» هیچ که حالی در .است آن هایاستدلال از ایزنجیره

 وجود مفهومی مقاله یک ساختار برای «فردی به منحصر شیوه
 تناسب وجود است مشترک موفق هایمقاله میان آنچه ندارد،

 فولمر،) است مقاله نظری هدف با ساختار و شکل میان منطقی
 نقش هم و پژوهش یک اهداف هم باید ساختار بنابراین. (0210

 را هدافا این به دستیابی برای شده گرفته ارک به متنوع لنزهای
 آن پی در نویسندگان آنچه ساختار دیگر، عبارت به دهد، بازتاب
 قطری از همچنین روشن ساختار یک. کندمی برجسته را هستند
 یممستق طور به هاآن عناصر و مفاهیم مراتب سلسله یک ساخت

 شارکتم مفهومی شفافیت در گیردمی قرار خواننده دسترس در
. دکنمی حذف را پیام کنندهمنحرف احتمالی اختلال هر و کندمی

 شفاف ساختار یک شده، متذکر (0221 ،هایمهیرش) که همانطور
 مهمی نکته هیچ و هست جا چیز همه برای که دهدمی اطمینان

 سر را چیزی هر زاید، مطالب تکرار از اجتناب با و شودنمی حذف
 .دهدمی قرار خود جای

 

 مفهومی مقالات در تحقیق طراحی متعارف اعانو
 طرح اساسی انواع از مشترکی درک تجربی، هایپژوهش برخلاف
 یاتادب استثنای به البته ندارد، وجود مفهومی مقالات در تحقیق
 از لشک چهار حاضر مقاله خلاء این رفع برای. فراتحلیل و تحقیق

، تئوری رسازیسازگا، تئوری ترکیب :سازدمی مطرح را انواع این
 تفاوت نوع، چهار این. (ببینید را 0 جدول) زیسامدل و بندیدسته

 آنچه قطب یعنی کنند،می روشن نیز را شناختیروش رویکردهای در
 دانسته مفهومی افزاییدانش عنوان به (0211 ،اینیسمک) توسط
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 استدلال ها،پژوهش انواع این از یک هر چگونه است، شده
 ناسیشنوع این. اندکرده ارائه را اییافته توسعه و شده ساختاردهی

 استدلال منطق و ساختاردهی هدف، کردن تحلیل از چهارگانه
 دهش منتشر بالا سطح علمی نشریات در که گوناگونی هایمقاله
 بدون و نیست کامل لیست این که گفت باید. اندشده حاصل است،
. هندد ارائه را تنوعیم هایدیدگاه توانندمی انگرپژوهش سایر شک

 بخش الهام تواندمی مقاله این در شده ارائه طرح حال، این با
 هایپژوهش به رویکرد سازیروشن و کشف برای انگرپژوهش
 .یانجامدب نیز جایگزین رویکردی تدوین به بسی چه و باشد مفهومی

 انواع در تواندمی مفهومی مقاله یک هدف که داشت نظر در باید
 اهداف از برخی (0 جدول). باشد متفاوت آکادمیک هایپژوهش
 ینا البته. کندمی معرفی را پیشنهادی انواع از یک هر احتمالی
 .ردک ترکیب هم با را هاآن توانمی غالباً و نیستند الجمعمانع اهداف

 

 تئوری ترکیب
 هایریتئو میان دارد تلاش تئوری ترکیب بر مبتنی پژوهش یک

 یکپارچگی گذشته، هایپژوهش متنوع هایجریان یا مختلف
 هایقطعه دادن ارتباط با هاییمقاله چنین. کند ایجاد مفهومی

 یا دیدج دیدگاهی جدید، قالبی در هم با ناسازگار یا نامرتبط پیشتر
 مقالات نوع این. دهندمی ارائه را پدیده یا مفهوم یک از یافته توسعه

 ارهدرب موجود دانش ساختن یکپارچه و تلخیص طریق از مفهومی
 نظر قبرطب. کنندمی ایجاد علمی افزاییدانش پدیده، یا مفهوم یک

 از دبتوانن تا کندمی کمک محققان به تلخیص (0211 ،اینیسمک)
 از که آنچه دادن کاهش و کردنفهمراحت، کردن محدود طریق

 پارچهیک. بدهند تشخیص درختان از را جنگل دانیم،می تکلی یک
 رد را پدیده یا مفهوم یک که سازدمی قادر را محققان نیز کردن
 در یمیقد هاییافته و هاتئوری شکل تغییر طریق از جدید شکلی
 که را یهایپدیده که ببینند جدید بالاتر نظم با دیدگاه یک قالب

 یس،این مک) بدهند ربط هم به شدندمی دیده هم از متمایز پیشتر
 پدیده یک است ممکن تئوری ترکیب مقاله یک مثال، برای. (0211
 و راکندهپ شکل به پیشتر که کند ترسیم را غیرساختاری یا جدید
 چنین .بود شده بررسی متفاوت هایحوزه یا هارشته در یکپارچه غیر

 یک راکندهپ هم از عناصر چگونه اینکه توصیف با توانندمی مقالاتی
 یک برای لازم مفهومی زیربنای دهند،می شکل را منسجم کل

 هم اب متعارض پژوهشی هاییافته یا کرده ایجاد را نوپدید تئوری
 .دهند توضیح را

 ربارهد پژوهش که است مفید هنگامی ویژه طور به تلخیص نوع این
 اشدب شده پراکنده مختلف هایرشته ادبیات در خاص، موضوع یک

 اساییشن را بخشندمی انسجام که مشترکاتی که کندمی کمک و

 ،یاکولا و بکر) مثال برای. (0229 کروپانزانو،) کند تعیین و کرده
 ادبیات در مشتری تجربه پردازیمفهوم از خود مرور در (0202
 ار گوناگون عناصر و فرضیات بودن مکمل محتلف، هایرشته

 لخلا در تواندمی که یکپارچه دیدگاه یک به و کردند تحلیل
 که هاییزمینه در. سیدندر یابد، تعمیم مختلف شرایط و هازمینه

 به تواندمی تئوری ترکیب است، رسیده بیشتری بلوغ به پژوهش
 نای که کند کمک حاضر پژوهش در موجود هایشکاف شناسایی

 شناسایی حال این با. است ادبیات مندنظام مرور هدف اغلب امر
 اصلی هدف زیرا است افزاییدانش برای کافی منبع ندرت به شکاف

 یا هوممف درباره فعلی نظری درک پیشبرد باید مفهومی مقاله یک
 زا شکلی تئوری ترکیب مقاله یک. باشد مطالعه مورد پدیده
 و رددا کیدأت روایی استدلال بر که دهدمی نشان را پردازینظریه

 درصدد باشد، خاص یعل سازوکارهای پی در اینکه جای به
 یدچدیلبر) است «زرگب تصویر» ارتباطات و الگوها از برداریپرده

 .(0213 فیس، و
 تحقیق ادبیات و تئوری ترکیب بین باریکی مرز اوقات گاهی اگرچه
 مرور یک که حالی در. متمایزند کاملاً هم از دو این ولی دارد وجود

 دادن توسعه برای را ارزشمندی هایبینش دقیق و خوب ادبیات
 در ولی ردآو می همراه به آن آتی غنای یا آن گستره یا رشته،

 فتوصی را حاضر دانش و میماند تئوریک یا مفهومی موجود مرزهای
 دبیاتا مرور دیگر سوی از بنگرد؛ را آن از فراتر آنکه جای به کندمی

. ستنی اصلی هدف ولی است ضروری ابزار یک مفهومی مقاله برای
 دبیاتا نقش نظری، ترکیب مقاله یک در که است این دیگر تمایز

 ایدب گاه و است مفهوم یا پدیده یک اجزای کردن باز مه از تحقیق
 هنگامی انعطاف فقدان. دهد کاهش را نامتقارن و گنگ عناصر
 وهشیپژ مجزای هایایده کنند تلاش نویسندگان که شودمی ایجاد

 خرده» سری یک قالب در هم به چکش ضربه و زور و ضرب با را
 یک نعنوا به هاآن به هاینک جای به بچسبانند هم به «ادبیات مرور

. (0229 کروپانزانیو،) کنند توجه فرد به منحصر مفهومی موضوع
 کردن یکپارچه پی در که تحقیق ادبیات یک مثال برای

 هایفصل صرفاً است ممکن است، چندگانه تحقیق هایدیدگاه
 نای درباره هاآن از یک هر که بگوید و بگذارد هم کنار را متنوع
 ارهاساخت پژوهشی متنوع هایدیدگاه اساساً. گویندمی چه مفهوم

 در ار مفهومی عناصر یا گیرندمی کار به را متنوعی مناسبات و
 یبترک و یکپارچگی. کنندمی بندیدسته مشخص هایشیوه

 ایهدیدگاه که ایسازنده اجزای گرپژوهش که است این نیازمند
 توضیح را کنندمی استفاده پدیده یک پردازی مفهوم برای مختلف

 به و سازد روشن و کرده منفک را مفهومی زیربناهای و دهد
 و جدید سازیمفهوم یک ساخت در که مشترکی هایزمینه

 .کند توجه کندمی کمک پیشرفته
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 جدید تاًنسب مفهوم یک از ما درک تواندمی تئوری ترکیب مقاله یک
 (0212 ،ورهوف و لمون) مثال برای. دهد افزایش را تجربی پدیده یا
 کی مشتری، سفر سازیمفهوم و مفهومی زیربنای تلخیص با

 خرید دفراین از استفاده با هاآن. کردند تولید یکپارچه جدید دیدگاه
 ندرو را خود پژوهش و کردند بندیچارچوب را سفر پدیده مشتری،

 ،مولر) دیگر، اینمونه در. کردند سازماندهی بزرگ تصویر یک
 و ایرابطه بازاریابی زمینه در موجود شدان اینکه طرح با (0213
 لنز کی ابداع با هستند، مندجهت غیر و پراکنده کاروکسب شبکه

 هایتئوری که ساخت تئوری از تفصیلی نقشه یک، نظری فرا
 ردب میان جدید تئوری دو و کرده نزدیک هم به را مختلف ایحوزه

 .داد توسعه
 ایستردهگ مجموعه تواندمی تئوری ترکیب مقاله یک اینکه، نهایتاً

. آورد گردهم جدید تئوریک چتر یک زیر را هاپدیده و هاتئوری از
 ارائه با که است (0222 ،لوش و وارگو) ماندگار اثر خوب مثال یک
 هایحوزه از را کلیدی عناصر جدید، کننده یکپارچه روایت یک

 و شبکه مدیریت ای،رابطه بازاریابی، بازارگرایی همچون متنوع
 منطق برای تریساده چارچوب تا گذاشت هم کنار ارزش مدیریت
 تئوری بر هاآن امری چنین انجام برای. کند تدوین گراییخدمت

 ایهتئوری عنوان به نهادی تئوری و ساختاری تئوری گرا،منبع
 را برد میان ادبیات موضوعات و مفاهیم تا کردند تکیه روش

 و 0222 لورش، و وارگو مثال برای) کنند ترکیب و دهیسازمان
 چارچوب یک برای بنیانی موجود هایپژوهش کهحالی در. (0212
 اتمحتوی درقالب خوبی به چنان حاضر مفاهیم کردند، ایجاد جدید

 مفاهیم یصتلخ با مقایسه در حاصله، یکپارچگی که اندشده تفکیک
 .است شده جدید تئوریک دیدگاه یک خود نوبه به موجود،

 

 تئوری سازگارسازی
 حیحتص پی در دارند تمرکز تئوری سازگارسازی بر که هاییمقاله
 در .هستند هاتئوری سایر از استفاده طریق از موجود تئوری یک

 ئوریت عناصر از برخی میدانی طور به تجربی هایپژوهش که حالی
 هبرپای که هاییتلاش دهند،می توسعه فرضی بستر یک در را

 در رسریعت تغییری پی در گیرندمی صورت تئوری سازگارسازی
 پی در تئوری سازگارسازی هایپژوهش. هستند هادیدگاه
 دموجو دانش «تصحیح و بازنگری» طریق از نظری افزاییدانش

 رجعم هایچارچوب شناسایی طریق از افزاییدانش این که هستند،
 ازیسمفهوم یک روی نوین دیدگاه یک پیشنهاد برای جایگزین

 شروع نقطه رو این از. (0211 اینیس، مک) گیردمی رتصو موجود
 خصمش مفهوم یا تئوری یک مشکل شناسایی هاییمقاله چنین
 برخی که باشند باور براین نویسندگانی است ممکن مثلاً. است

 هایجریان از برگرفته هایدیدگاه یا خاص تجربی هایتوسعه
 دانش یسازمفهوم یمتعارض و ناکافی طور به هارشته سایر ادبیاتی
 دیدج بندیپیکره یک صورت این در کند؛می سازیمفهوم را موجود

 با بهتر ار مفاهیم و هاتئوری تا است نیاز گستره و دیدگاه تغییر یا
 اساساً. کند اصلاح را هاناهماهنگی یا سازد همراستا آن اهداف

 نیا هدایت برای که کندمی استفاده دیگری تئوری از گرپژوهش
 در اًغالب مقالات نوع این نظری افزاییدانش. است مناسب تغییر
 .دارد قرار است، آن به متعلق محوری مفهوم که ایدامنه و حوزه
 ئوریت خود تئوری، سازگارسازی بر مبتنی پژوهش یک آغاز نقطه

 وانعن به هاتئوری سایر. (حوزه تئوری) است علاقه مورد مفهوم یا
 ویناری، و لوککا) شوندمی استفاده روش هایتئوری یا ابزار،

 توسعه یا تنظیم برای جایگزین مرجع چارچوب یک تا (0212
 رد تغییر سازگارسازی، «روش» یک. کنند فراهم مفهومی حوزه
 (0211 ،همکاران و الکساندر) مثال برای :است تحلیل سطح
 ریمشت درگیرسازی بر هاسازمان ثیرأت برای جدیدی هایبینش

 در مسلط دیدگاه که- مشتری روابط خرد سطح از تغییر طریق از
 نای که کردند فراهم کلان و سازمانی سطح به -است حوزه این

 ،وارگو و چندلر) برگشتی و رفت تمرکزهای فرایند با جدید بینش
 ئوریت یک از استفاده دیگر دیدگاه یک. است شده سازگار (0211
 یاداو،) است حوزه تئوری جدید هایجنبه کشف برای مسلط
 و برودی) طراحی، نوع این از نمونه یک عنوان به. (0212

 دامنه توسعه عملی و نظری اهمیت (0219 ،همکاران
 یک از :کردند مطرح شیوه دو به را درگیرسازی هایپژوهش

 یک از و بازیگران؛ وسیع طیف یک سوی به مشتریان بر تمرکز
 ژوهشپ یک. شبکه سوی به مشتری -شرکت دوگانه رابطه
 گسترش به نیاز اینکه بر علاوه تئوریک، سازگارسازی بر مبتنی
 باید د،کنمی توجیه را آن تمرکز در مشخص تغییر لزوم یا تئوری
 نممک گزینه بهترین شده انتخاب روش تئوری که دهد نشان
 خود استفاده شرح (0219 ،همکاران و بوردی) مثال، برای. است

 پژوهش مفهومی حوزه عهتوس برای را محور-خدمت منطق از
 گربازی تعامل درک برای لنزی که دادند شرح چنین درگیرسازی

 و اندهیلبر) ترتیب، همین به. دهدمی ارائه هاشبکه در بازیگر با
 تصحیح و بازنگری برای تئوری چندین از (0219 ،همکاران

 و دکردن استفاده ذینفعان بازاریابی زمینه در موجود هایدیدگاه
 مفهوم کی نه و است پیوستار یک ذینفعان شبکه که ندداد نشان

 از تردقیق درک یک تصوری چنین که دادند شرح هاآن. ناپیوسته
 رلکنت و پیچیده ارزش تبادل یک طریق از را بازارها هایویژگی
 .کندمی ممکن پراکنده
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 شناسینوع
 متمایز انواع عنوان به را مفهومی هایگونه شناسینوع پژوهش

 هک است بندیدسته یک توسعه آن هدف. کندمی بندیدسته
 یبترک با و منطقی شکل به را موضوعات از بسیاری فازی ماهیت

 گر،تبیین و منسجم انواع از مجموعه یک در متفاوت هایسازه یعل
 از شناسی نوع پژوهش یک. (0212 کورنلیسن،) کندمی تشریح
 مختلف هایگونه که کلیدی ابعاد توضیح و دقیق شناسایی طریق

 فهومم یا پدیده یک از تریمتنوع و تردقیق درک سازد،می متنوع را
 .دهدمی ارائه

 ز،تمای از اعم شدن، قائل تفاوت طریق از شناسینوع هایپژوهش
 ای سازه پدیده، یک از موجود دانش بندیدسته یا ابعاد، شناخت
. (0211 یس،اینمک) کندمی مشارکت دانش در بررسی مورد تئوری

 و (0211 فیس،) داده کاهش را پیچیدگی شناسی،نوع هایپژوهش
 با رو این از و دهند؛می نشان را پدیده یک هایگونه تنوع

 پیامدهای روابط، و مفاهیم از ایپیجیده هایشبکه دهیسازمان
 نای به و کرده شناسایی را هاآن تاثیرات یا نمودها ،هاآن متفاوت
 هایپژوهش. (0211 اینیس، مک) کنندمی کمک دانش به ترتیب

 نظری هایویژگی یا ابعاد بندیدسته طریق از همچنین شناسینوع
 هایپژوهش برای هماهنگی که متمایزی هاینمایه عنوان به

 دهپدی زمینه در چندبعدی دیدگاه یک کنند،می فراهم را تجربی
 مثال، برای. (0212 کورنلیسون،) دهندمی ارائه هدف

 ،مارگولیس و میلز) توسط شده ارائه کلاسیک هایشناسینوع
 هاییدسته به را خدمات مفهوم ،(1913 ،لاولاک) و (1912

 و انمشتری بین روابط از مختلفی هایجنبه که اندداده تخصیص
 و یسازمان رفتار بینیپیش و دهدمی بازتاب را خدماتی هایسازمان

 ئوریکت هایشناسینوع این. کندمی تسهیل را بازاریابی هایکنش
 .دارند همراه به را تجربی متنوع کاربردهای

 کی شناسایی شناسانه، نوع مقاله یک برای معمول شروع نقطه
 ای مفهوم یک بازنمود با که است پراکنده ولی مهم تحقیق حوزه
 دهش مشخص نتایج و هاپیشران با رابطه در نامنسجم هاییافته
 سپس و گردآورده را مرکزی حوزه به مربوط دانش گرپژوهش. است

 دهپدی یا مفهوم یک مشخص هایویژگی انواع شناخت برای را آن
 تمتفاو رویکردهای کشف از بعد مثال، برای. کندمی دهیسازمان

 شناسینوع یک (0211 ،همکاران و هلکولا) خدمات، نوآوری به
 فاختلا که دکردن مطرح هاآن. دادند ارائه آرکتایپ چهار بر مبتنی
 تمایزهای توسط تواندمی گذشته هایپژوهش در موجود

 برای ایویژه کاربردهای نوع هر و شود تشریح نظری رویکردهای
 .دارد ارزش ایجاد
 ئوریت یک کارگیری به طریق از توانندمی شناسینوع یک ابعاد

 یچرای برای منطقی توضیح که (روش تئوری مثال برای) دیگر
 متمایز هم از کند،می فراهم را هاآن بودن مرتبط و موجود تفاوت
 و نگدو) منبع، یکپارچگی مرزهای تشریح برای مثال برای. شوند

 حورم منبع نظریه توسط که ابعادی از استفاده با (0212 ،سیواکومار
 یجادا مشتریان مشارکت از شناسینوع یک بودند، کرده استخراج

 برای اینهگزی آیا اینکه به مربوط بنیادین سؤالات بتواند تا کردند
 ودش انجام وظیفه کدام و دهد انجام را وظیفه یک کسی چه اینکه
 .(0212 همکاران، و کوزلنکووا) دهند پاسخ

 شناسینوع هایپژوهش که کردند مطرح (0212 ،کتچن و اسنو)
 در شناسی نوع یک. هستند ساده بندیدسته از بیش چیزی باکیفیت

 آزمون ابلق هایبینیپیش و کندمی تبیین را هاسازه میان رابطه واقع
 راستا، این در. (1992 گلیک، و داتی مثال برای) کندمی ممکن را

 مینهز یک برای را رابطه چندین است ممکن شناسینوع پژوهش یک
 پژوهش یک کهحالی در. (0211 فیس،) دهد پیشنهاد خاص

 هایگونه دقیق سیمتر طریق از را پدیده یک از درک شناسینوع
 از خود گرنتبیی ویژگی دلیل به تواندمی بخشد،می بهبود آن کلیدی

 تهدانس متمایز تئوری سازگارسازی یا تئوری ترکیب هایپژوهش
 همیشه واعان یعنی شودمی گفته شناسینوع وجودی دلیل این به. شود

 ،دهندمی تشخیص را انواع که ابعادی و دهندمی توضیح را چیزی
 ناساییش را پدیده یک خاص گونه هر اقتضائات یا نتایج ها،پیشران

 یعل روابط کردنهمساز طریق از شناسینوع هایپژوهش. کنندمی
 از فراتر دیبنپیکره با مرتبط مباحث توسعه تسهیل سبب نامتقارن،

 .(0211 فیس،) شوندمی ساده هایهمبستگی

 

 زیسامدل
 که است نظری چارچوب یک ساخت پی در زیسامدل مقاله یک

 یک مفهومی مدل یک. کندمی شناسایی را مفاهیم میان روابط
 وندش توصیف مطالعه در باید که مواردی و کندمی تشریح را هویت

 رایندف یا شی، رویداد، یک تواندمی همچنین کنند؛می شناسایی را
 ،شایندهاپی افشای توسط چگونه که کند تشریح و کرده تبیین را

 ردیث،م) کندمی کار مرکزی هایسازه با مرتبط اقتضائات و نتایج
 شکلی شامل متعارف طور به امر این. (0211 اینیس، مک ؛1993

 حول قواعد شبکه یک ایجاد پی در که شودمی پردازینظریه از
 و نتبیی برای تحلیلی رسمی رویکرد یک و است محوری مفهوم
 ردگیمی کار به را اجرایی ایهمکانیک و یعل روابط جزی ترسیم

 پیشتر ارتباطات زی،سامدل پژوهش یک. (0213 فیس، و دلبریج)
 را دیدج هایسازه کند،می شناسایی را هاسازه میان نشده شناسایی
 به ندفرای یک عناصر چرا که دهدمی توضیح یا کندمی شناسایی

 .(0210 فولمر، ،0212 کورنلیسن،) شوندمی منجر خاص نتیجه یک
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 ینپیش دانش به پدیده یک دقیق ترسیم با زیسامدل پژوهش
 ن،کرد توصیف کشیدن، نمودار کردن، جزئی» آن هدف :افزایدمی

 نیس،ای مک) «هاستهویت سایر با آن رابطه و هویت یک تصویر یا
 هایمحدودیت توسط خلاق گستره مفهومی، مقاله یک در. (0211
 اجازه انگرپژوهش به و شودمی رها بند و قید از هاداده با مرتبط

 هایداده که شرایطی در را ظهور حال در هایپدیده تا دهدمی
. (0212 یاداو،) کنند زیسامدل و کشف دسترسند، در کمی تجربی

 نقشه یک کردن فراهم طریق از معمول طور به زیسامدل پژوهش
 لشام کند،می نظری مشارکت بررسی تحت هویت درک برای راه

 که فرایندهایی آن، تغییر چگونگی محوری، مفهوم دقیق شریحت
 مک) ذاردبگ ثیرأت آن بر تواندمی که میانجی شرایط یا کند،می اجرا

 .(0211 اینیس،
 شروع محوری پدیده یا سازه یک با عموماً مدل پژوهش یک
 هوانگ) لمثا برای. سازدمی پذیرامکان را بیشتر توضیح که شودمی

 وشه که بودند مکانیزمی و فرایند توضیح پی در (0211 ،راست و
 هاآن. شوندمی خدماتی مشاغل در هاانسان جایگزین مصنوعی

 با رتبطم کلیدی متغیرهای که گرفتند کار به را تحقیقی ادبیات
 که خدمات حوزه در پژوهش شامل گرفت؛می بر در را هدف پدیده

 و حورم فناوری خدمات و افکندمی نور محوری پدیده بر
 یروین بر مصنوعی هوش احتمالی ثیرأت ایرشته میان هایپژوهش
 مجموعه این ترکیب طریق از. دادمی قرار بحث مورد را انسانی
 سپس و کردند شناسایی را هوش نوع چهار هاآن پژوهش، ادبیات

 ویر مصنوعی هوش ثیرأت توانستمی که ساختند تئوری یک
 یک املش حاصله تئوری. کند یبینپیش را خدماتی انسانی نیروی

 و لفمخت هایرشته تحقیق ادبیات توسط که بود رسمی استدلال
 عبارت به. (0211 راست، و هوانگ) شد پشتیبانی واقعی کاربردهای

 ارک به را قیاسی استدلال و روش هایتئوری انگرپژوهش دیگر،
 هاییهظرن از استفاده با را کلیدی هایگونه میان روابط تا گیرندمی
 .(0211 اینیس، مک) کنند تشریح استفاده حال در

 شکل یک قالب در یا را مباحث عموماً زیسامدل هایپژوهش
 عنوان به یا کنندمی خلاصه کندمی تصویر را هاسازه که

 هایچارچوب از که دهندمی ارائه رسمی هایگزاره از ایمجموعه
 و پین) مثال رایب. (1993 مردیث،) اندشده استخراج مفهومی
 مدل یک توسعه برای را محور منبع تئوری (0212 ،همکاران
 هب پیشنهادی ارزش از حاصل نتایج و آیندهاپیش از مفهومی
 این زا هاییگزاره و تصویرها که حالی در. گرفتند کار به مشتری

 ند،ک هضم را مقاله اصلی پیام تا کندمی کمک خواننده به نوع
 یک تواندمی امر این که کردند اشاره (0213 ،فیس و دلیبریج)

 کی عصاره خود، حالت بهترین در هاگزاره. باشد دولبه شمشیر
 اب اما کنندمی استخراج فهمی راحت و دقیق شکل به را بحث

 طمرتب هایتلاش مجموعه هایضعف توانایی، این خود از استفاده
 ،کورنلیسن) نظر اساس بر. کنندمی روشن نیز را بحث آن با

 ثرا به منجر که هستند نیرویی که ها،گزاره طرح هنگام ،(0212
 در را «یعل عامل» باید انگرپژوهش شوند،می خاصی نتیجه یا

 وجیهت رو این از. کنند بیان شفافیت با شده پیشنهاد رابطه هر
 در ا،هتئوری طریق از استدلال نحوه و انتخابی هاینظریه دقیق

 را خوانندگان یا داوران که مباحثی یساز شفاف و کردنبرجسته
 .دارد محوری نقش کند،می متقاعد

 

 گیرینتیجه
 ار شناسیروش ملاحظات تحقیق، طراحی انواع ارائه با مقاله این
 که امید این با است، کرده بررسی مفهومی هایمقاله در

 هومیمف هایمقاله اینقادانه طور به که کند تشویق را انگرپژوهش
 به ایدب مفهومی مقالات نویسندگان. دهند توسعه و کرده ابیارزی را

 اچر چیست، جدید دانش ایجاد منطق که دهند پاسخ هاسؤال این
 اطلاعات این چگونه شوند،می انتخاب خاصی اطلاعاتی منابع

 ابیارزی. کندمی ایفا هایینقش چه تئوری هر و شوند،می تحلیل
 زیرا است دشوار کاری نیز داوران برای مفهومی هایمقاله
 هب مجلات در عموماً که تجربی هایپژوهش ارزیابی هاینامهشیوه

 یغیرتجرب کارهای ارزیابی کار به ندرت به شوندمی گرفته کار
 انندتومی ارزیابان و داوران هاسؤال این طریق از بنابراین. آیندمی

 طور هب نامهپایان یا مقاله یک تحقیق طراحی آیا که کنند ارزیابی
 .خیر یا تاس شده منتقل خواننده به خوبی به و گرفته صورت دقیقی

 ری،تئو ترکیب شامل مفهومی مقاله نوع چهار ابتدا پژوهش این
 و کرد معرفی را زیسامدل و شناسینوع تئوری، سازگارسازی

 نظری افزاییدانش و تئوری از استفاده هایروش اهداف، سپس
 هاتن اگرچه نوع، چهار این. نمود تبیین را هاآن از یک هر بالقوه
 یبرا اساسی هایقالب اما نیستند، مفهومی مقاله ممکن انواع

 ظرن مورد نظری افزاییدانش و هستند مفهومی تحقیقات طراحی
 این به دقیق توجه. (0211 اینیس، مک) کنندمی مشخص را آن

 قالهم یک ساختار و رویکرد ترآگاهانه انتخاب تواندمی انواع
 یبترک توانندمی همچنین انگرپژوهش. کند تسهیل را مفهومی

 دو ترکیب موارد، از بسیاری در. بگیرند نظر در نیز را انواع این
 و هلکولا) مثال، برای. باشد جذاب گزینه یک تواندمی نوع

 شکل در خدمت نوآوری انواع بندیدسته از بعد (0211 ،همکاران
 ینوآور سازیمفهوم یک ،[شناسینوع] شانمفهومی زیربنایی
 هایمحدودیت و کرده استخراج را نوع هر هایقوت که را خدمات

 نوع. [تئوری ترکیب] کردند ترکیب بود داده کاهش را هاآن
 بترکی و کنند فراهم هامدل برای ایپایه توانندمی هاشناسی
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 .شود منجر تئوری سازگارسازی به تواندمی
 میمفهو هایمقاله که را گوناگونی یرهایمس همچنین مقاله این
 باید. است داده نشان دهند گسترش را موجود دانش تواندمی

 ارزیابی برای ابزاری عنوان به فقط نه را مفهومی هایمقاله
. ریمبگی نظر در جدید هایزمینه ایجاد برای بلکه موجود، وضعیت

 دامنه و است لازم زمان تجربی تحقیق انجام برای کهحالی در
 مقابل سمت در است، محدود و باریک نسبتاً نیز هاآن تعمیم
 یا مفهوم یک شناخت افزایش برای توانندمی مفهومی هایمقاله
 به تدریجی، هایقدم جای به بزرگ، هایجهش قالب در پدیده

 طور هب هاییجهش چنین از یک هر اینکه برای. شوند گرفته کار
 با و مناسب تحقیق طرح یک بر است لازم شوند، انجام جدی
 .باشند مبتنی شده ارزیابی دقت

 

 :مترجم گیرینتیجه
 است، کرده اشاره درستی به مقاله این نویسنده که همانطور

 نای با دارتد؛ افزاییدانش در توجهی قبل سهم مفهومی هایمقاله
 اتنشری در پذیرش بخت کمتر مفهومی هایمقاله ما کشور در حال

 نشریات اغلب گذشته هایسال در حقیقت در. بندیامی را علمی
 اند،داشته کیدأت تجربی یا پژوهشی هایمقاله روی کشور علمی
 و کرده آوریجمع را یکم یا کیفی هایداده که هاییپژوهش یعنی

 است دهش سبب نشریات سوی از کیدیأت چنین. کنندمی تحلیل
 این حول نیز داده تحلیل و تحقیق روش با مرتبط آموزشی منابع
 جامان برای انگرپژوهش تقاضای به تا شوند تهیه هاپژوهش نوع

 و سردبیران ترتیب همین به. دهند پاسخ تجربی هایپژوهش
 ستنده آشناتر تجربی و میدانی هایپژوهش با نیز نشریات داوران

 به دیگر سوی از. هستند آشناتر ارزیابی هایدستورعمل به و
 جایگزین داده عنوان به را قبلی هایپژوهش که هاییمقاله
 شدهن داده اهمیت مناسبی شکل به کنند یکم یا کیفی هایداده

 توسط هاآن صحیح انجام نحوه برای هم کافی منابع و است
 داوران توسط دریافتی هایمقاله ارزیابی برای هم و انگرپژوهش

 یالاب اهمیت به توجه با. است نشده تولید نشریات سردبیران و
 و انجام راهنمای در شده اشاره خلاء و مفهومی هایپژوهش
 و یافتم مهم و جذاب بسیار را حاضر مقاله ها،پژوهش این ارزیابی

 یتباکیف و جدید مقاله این از دقیق ترجمه یک که کردم احساس
 و سو یک از انگرپژوهش برای عمل راهنمای عنوان به تواندمی
 گیرد رقرا دیگر سوی از کشور علمی تنشریا داوران و سردبیران به
 .بینجامد هاپژوهش نوع این به توجه افزایش به و

 ممکن حد تا ترجمه برای بود من تلاش فرمودید ملاحظه آنچه

. یفارس زبان به فهم قابل و روان حال عین در و امانتدارانه و دقیق
 می،ومفه مطالعات انجام با که شود سبب مقاله این مطالعه امیدوارم
 اندشده انجام کشور در کنون تا که میدانی و تجربی هایپژوهش

 پردازیتئوری فرایند در و گیرند قرار نظری تحلیل مورد خوبی به
 هایپژوهش انجام کنممی پیشنهاد. گیرند قرار استفاده مورد

 از بخشی عنوان به و ارشد هاینامهپایان سطح در مفهومی
 اصخ طور به همچنین. گیرند قرار توجه مورد دکتری هاینامهپایان
 توصیه رسانه مدیریت رشته انگرپژوهش و دانشجویان برای
 ینا موضوعات در تغییرات و پیشرفت سرعت به نظر که کنممی

 به هب تئوری سازگارسازی قالب در مفهومی مطالعات انجام با رشته،
 تا بپردازند جدید تغییرات با رایج هاینظریه روزرسانی

 ایانپ در. دهند ارائه رشته این در را اعتنایی قابل هایافزاییانشد
 که یشرایط در که کنممی تشکر ایرسانه مطالعات وزین نشریه از

 ترجمه قالب در مقاله انتشار پذیرش از علمی نشریات اغلب
. تپذیرف را افزادانش و ارزشمند مقاله این انتشار کردند، خودداری
 مفهومی هایمقاله انتشار قالب در مقاله نای نتایج امیدوارم

 مرتبط و وابسته هایحوزه و رسانه مدیریت رشته در ارزشمندی
 ئیان خواجه داتیس. شود مشاهده
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Abstract  

 

This article is a translation of "designing conceptual articles: four approaches". As a 

powerful means of theory building, conceptual articles are increasingly called for in 

marketing academia. However, researchers struggle to design and write non-empirical 

articles because of the lack of commonly accepted templates to guide their 

development. The aim of this paper is to highlight methodological considerations for 

conceptual papers: it is argued that such papers must be grounded in a clear research 

design, and that the choice of theories and their role in the analysis must be explicated 

and justified. The paper discusses four potential templates for conceptual papers – 

Theory Synthesis, Theory Adaptation, Typology, and Model – and their respective 

aims, approach for using theories, and contribution potential. Supported by illustrative 

examples, these templates codify some of the tacit knowledge that underpins the design 

of nonempirical papers and will be of use to anyone undertaking, supervising, or 

reviewing conceptual research. Theory Synthesis, Theory Adaptation, Typology, and 

Model – and their respective aims, approach for using theories, and contribution 

potential. Supported by illustrative examples, these templates codify some of the tacit 

knowledge that underpins the design of nonempirical papers and will be of use to 

anyone undertaking, supervising, or reviewing conceptual research. 
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