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 چکیده  

پژوهش حاضر از   بود. در ورزش  یارسانه یساز انیجربررسی و تحلیل عوامل موثر در  هدف از پژوهش حاضر

  رسانه،   حوزه  همبستگی است. جامعه آماری شامل کارشناسان  - نظر هدف کاربردی، از حیث ماهیت توصیفی

در سطح    رسانه که   و  ورزش   حوزه   فعالان  همچنین  ورزشی و  هایبدنی، بینندگان برنامهتربیت   رشته   دانشجویان

کشور فعالیت داشتند انتخاب شدند. نمونه آماری با استفاده از روش هدفمند دردسترس با توجه به تعداد قابل  

ها از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شد و روایی صوری  آوری دادهجهت جمعنفر انتخاب شدند.    370کفایت  

نفر(، تائید شد. همچنین پایایی آن با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ    10نظران )پرسشنامه توسط صاحب

ی معادلات  سازمدل ها و بررسی برازش مدل از  و تحلیل داده تجزیه  ( و پایایی ترکیبی محاسبه شد. جهت  95/0)

کد    19)کدهای باز(،    مفهوم اولیه  86ها  بر مبنای تحلیل داده  شده است.ستفاده  ا  Amosافزار  ساختاری در نرم 

گر، عوامل راهبردی و پیامدها شناسایی ای، عوامل مداخلهکد گزینشی عوامل علی، عوامل زمینه  5محوری و  

ترین و  ای به ترتیب مهم گر، عوامل علی و عوامل زمینهنتایج نشان داد که عوامل راهبردها، عوامل مداخله شد. 

های  اساس یافته  طورکلی، بربه ای در ورزش بودند.  یرگذار در جریان سازی رسانهتأثترین عوامل  کم اهمیت

ای جامعه به  های رسانهتواند باعث بهبود وضعیت جریان سازیتوان گفت که الگوی ارائه شده می پژوهش می 

رفت.  ها بالا خواهد  های ورزشی در تمام حوزههای ورزشی شود و اینکه در نهایت میزان استقبال از رسانهرسانه

ی  ارسانهبخشی جریان سازی  یفیت کعلمی ساختارمند و    -های آموزشیگردد به مؤلفه همچنین پیشنهاد می

ی توجه بیشتری  اجتماع  نشاط   ی و اجتماع  توسعه ی و  خبر   ت یجذابی،  ارزشمند ی،  بخش   ی آگاهدر ورزش جهت  

 گردد. 

 جریان سازی ورزشی، رسانه ورزشی، استقبال رسانه، جذابیت خبری   های کلیدی: واژه 
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 مقدمه  
  ی که چه کس  یاساس  سؤال.  منابع قدرت است  ینتراز مهم  ی کیبه طور گسترده،  های مختلف  بخشدر    جریان سازی  ونفوذ  

و ارتباطات    یگذاراستیمطالعات س  ،یااز جمله مطالعات رسانه  ی مختلف  یکند از منظرها  می را تنظ  جریان سازی  ن یا  تواندیم
ها،  روزنامه  محققان معتقدنداست،    یجمع  یهارسانه   جریان سازیکارکرد    ،یبحث اصل  کی  .مورد مطالعه قرار گرفته است  یاسیس

 Wolfe et al., 2013; Gilardi et) اثرگذار هستند    ؛دهندیم  تیو به آن اهم  کنندیفکر م  عامه مردمبر آنچه    ویو راد  ونیزیتلو

al., 2022)  .ناپذیر است. به اعتقاد بسیاری از جامعه شناسان و  ها در کنترل و هدایت افکار عمومی اجتنابامروزه نقش رسانه
ساخته و  پیش نگرند و با نگرشی ازهای خود به مشاهده رویدادها میفرضکارشناسان علوم ارتباطات، این وسایل معمولاً با پیش 

  ی هاترین کارکردهای رسانهتوان یکی از مهمپردازند. بر همین اساس، اندیشه سازی را میها می مشخص، به گزینش و بررسی داده 
 . (Vrontis et al., 2021)  پردازندهای متعددی در قالب فرآیند، به جریان سازی میها با اتکا به شیوهدانست و رسانه یننو

شده    نییتع  شی الزاماً با اهداف از پ   یخبر  یساز  انی؛ اما جرزنند یم  ی ساز  انیها معمولاً با اهداف مشخص دست به جررسانه
خاص را در صدر    یها و سپس مخاطب، موضوع شود که رسانهیمشترک باعث م  قیعلا و    یژگیعامل و  ی. گاه گیردی نم  صورت

  ، یاجتماع  یهاشبکه  افتنی و قدرت    ی اجتماع   یهابا ظهور رسانه .(Hutchins & Rowe, 2019)  خود قرار دهد   تیتوجه و فعال
که از    ی حال نیدر ع  یساز  انیجر نیتفاوت که ممکن است ا نیکنند، با ا یخبر یساز انیتوانند جریم ز ین ی اجتماع  یهارسانه
شود که کاربران یم   اهدهمش  اریشده باشد. بس  نییتع  شیاز پ   یزیرکند، ناآگاهانه و بدون برنامهیاستفاده م  یساز   انیجر  فنون
برنامه  ، یاجتماع   یهاشبکه خبر  ، یقبل  یزیربدون  م  یبه  نشان  در    دهند یواکنش  م   زیان  ای   نفع و  موضع  ارندیگیآن    ن ی . 
دهند و  یم   وند یپ   گری کدیخود را به    یی،هانشان  یو کاربران، با طراح  ردیگیم   را فرا  یشبکه اجتماع   یها، گاه کل فضایریگموضع 

  ل یموضوع واکنش نشان دهند. در مقابل ممکن است وسا  نیکند تا به ا یمجبور م  زی را ن  یخبر  یهارسانه  ،یساز  انیرج  نیا  یحت
. در اثر  « همراه شوند1با اثر »بلع  ند،یفرآ  یکه پس از ط   رندیمخاطبان را چنان نشانه بگ   ،یساز  انیجر  ندیدر فرآ  ،یارتباط جمع

د و به هر سوی که فرستنده پیام بخواهد  رنیبپذ  یمخالفت با مقاومت  گونهیچه  ونبد  ند،یفرآ  انی ها بعد از پاآن  امیهرگونه پ   بلع
اداره مغزها    یکه برا  تاس یریتدب  یساز  انیجر  ،یااز نگاه رسانه.  (Azarbakhsh 2013; Lemenager et al., 2021)  کشیده شوند 

رو،    نیاز اکند.  می  تحقق آن را دنبال   ،ی خودارسانه  تیدارد که در طول فعال یهر رسانه هدفت که  توجه داش  د یبا  برند یکار م  به
  دن یو رس  یساز  انیجر  یبرا  ستیبا یتواند باشد، بلکه رسانه م ینم  یساز  انیجر  یها، الزاماً به معنادنبال کردن هدف در رسانه

 ی محتوا  دیدار، به تولزمان  یند یفرآ  یخاص تمرکز کنند و در ط   یموضوع   یخود، رو  یا فرهنگی   یرتجا  ،ی اسیس  یهابه هدف 
ورزش و رسانه پیوندی گسترده و چندجانبه با هم دارند و در توسعه   .(Furqani & Taghavipour, 2018)  مطلوب خود بپردازد

. (Nazari & Ghasemi, 2013)هاست و رسانه بستری برای رقابت ورزشی  هم نقش متقابلی دارند. ورزش بستری برای رقابت رسانه
از این رو جریانی دوسویه بین ورزش و رسانه برقرار است که محوریت اصلی آن هواداران ورزشی هستند. میزان آرامش یا آشفتگی  

ای  کنند. منتشرکنندگان خبر همواره در تاریخ ورزش جایگاه ویژهها تعیین می در جامعه ورزش را خبرهای ارائه شده توسط رسانه
در   آورسرسامهای  ها هدایت فکری جامعه ورزش را در دست دارند. پیشرفتاند. در عصر معاصر نیز رسانهدر اذهان عمومی داشته

ورزش در همه جای جهان به هم سبب شده است تا  تکنولوژی اطلاعات و ارتباطات از یک طرف و وابسته شدن ابعاد مختلف از  
پویش شوند.  به لحظه توسط هواداران  تا خبررسانی و جذب    اخبار ورزشی به صورت لحظه  باعث گردیده  وجود چنین جوی 

.  (Nazarweisi et al., 2020)شود    های ورزشی به یک بازار عظیم و بسیار رقابتی در حاشیه ورزش تبدیلمخاطب توسط رسانه
هایی که از عناصر سرعت، صداقت، دسترسی و کیفیت بیشتری برخوردارند در این بازار بزرگ از سطح محلی تا جهانی رسانه

 قات یدر تحق.  (Fredriksson et al., 2015)ها را دارند  شانس بیشتری برای جذب مخاطبان به عنوان اولین صفحه انتخابی توسط آن
به هفت دسته از    یقیدر تحق(  1401کریمی و همکاران )  اشاره شده است؛  ایرسانهسازی  جریان  نهیدر زم  یگذشته به موضوعات

  یگذاراشتراک   ،یبه سهامداران ورزش  یرسانپرداخته است: اطلاع   یاجتماع   یهادر رسانه   یسهامداران ورزش  یهاها و فرصتچالش
دو چالش، از جمله احساسات   ن، ی. علاوه بر ادهندیرا ارائه م ییهاارتباطات که فرصت  لیگفتگو و تسه  د، یخر  غات، یاطلاعات، تبل

  ی ابیاثرات بازاردر پژوهشی با عنوان  (  2021و همکاران )  2منظر  .شوندیشناخته م  یو مصرف زمان، به عنوان دوراه  ندیناخوشا

 

1. Swallowing effect 

2. Manzar 
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  ی هاورزش  یتماشا  یجذب مردم برا  یبرا  های اجتماعیرسانهدر    یورزش  یوهایدیاستفاده از و  با بر ورزش  یاجتماع   یهارسانه
کنند،  یرا ارائه م  یل یها دلاآن تماشا کنند.  ویدی و دهند یم حیجامعه نمونه ترجنشان داد که اکثر  یمطالعات کنون ها افته، یشتریب

. از  جذاب است نندگانیب یدر زمان و برا ییجوکند. صرفهیها را برطرف م یسردرگمدهد و یروشن ارائه م  یامیپ  نکهیاز جمله ا
ورزش    یافراد را به تماشا  تواندیم  ی اجتماع   یهارسانه  یابیبازار  یبرا  وها یدی گرفت که استفاده از و  جهینت  توانیمطالعه م   نیا
الگوی نقش رسانهدر پژوهشی با عنوان  (  1400مشتاقی و همکاران ).  جذب کند  شتریب های جمعی در توسعه ورزش طراحی 

های جمعی در توسعه ورزش همگانی کشور و نقش رسانهجهت  نظری    ، هفت گروه و شاخصهمگانی کشور و راهبردهای آن
آن   و راهبردهای  عوامل    هایشاخص.  کردند مطرح    شناسایی  کننده،  تسهیل  عوامل  توسعه،  موانع  شامل  شده  شناسایی 

و همکاران   1دوکاناوی  .بود  ها رسانه، راهبردهای توسعه و پیامدهای حاصل از توسعه ورزش همگانی با توجه به نقش  دهنده توسعه 
 گذاران ی لازم و ضروریست و سرمایهارسانه  یساز  ان یجر  جادیامکانات به روز در جهت ا  ها یرساخت ز  وجود   د نکنبیان می(  2021)

  ی هارساختیز  جاد یورزشکاران و ا  یجوانان برا  یشاهنگ یمانند پ   یتوسعه ورزش  یهااز برنامه  ی امجموعه  د یبا   یو خصوص  یدولت
  ی جمع  یهابر رسانه  یاجتماع   یهاسبقت رسانه   یقیدر مطالعه تطب(  2018)  2سالواشن و همکاران .  تر را آغاز کنندمدرن  یورزش

 . را بیان کردندمشهود  یخبر یسازانیدر جر

  ن یآزاد و مشترک ب  ی امروز ورزش زبان  دی شاورزش یک صنعت رو به رشد است که اهمیت رسانه در آن بسیار کلیدی است.  
  ی کپارچگیاز اتحاد و    یخود نماد  یکیالمپ  یهاها توجه دارند. حلقهرنگ  یفراسو  یباشد که به وحدت انسان  ییها ملت  یتمام
  . کند یم   فا یرا ا  ی متفاوت  یها مختلف نقش  یها و کشورها. اما ورزش در فرهنگرودیتن واحد جهان بشمار م   ل یها در تشکملت

مطلوب خود را   یرگذاریتأث  تواندیتحت پوشش م  یتیورزش با توجه به معنا و مفهوم جامعه پسندش و با توجه به گستره جمع
  یقو  ار یبس  یی روین  تواندیم   ی در حوزه ورزش و سلامت  یساز  انیجر  دوچندان کند.   یمثبت اجتماع   یهایساز  انیجر  قیاز طر

بافت   کیباعث همجنس کردن  ی ارتباط یندهایفرا  نیاشتراکات ما ب ن،یموجود داشته باشد. بنابرا  یهالیدر بالفعل کردن پتانس
  د یدر کشور با  یاقوله در هر م  یساز  انیجر  ی. از طرفشودیجامعه م   ایگروه    کیبه اهداف مشترک    دنیمشخص در جهت رس

گردد.    یو سار  یافراد جار  یکنترل درون  قیکند که از طر  جادیا  یی رویباشد تا ن  یو مل  یاسلام  یهامتناسب با فرهنگ و ارزش
را از   ام یتا مخاطب ابتدا پ   شود یافراد نسبت به موضوع مورد بحث شروع م  یسازبا آگاه  هاتیواقع  رشیپذ  تیراستا ظرف  نیدر ا
پژوهش این است    مسئلهبه طور مشخص    ها شود. درست و آگاهانه در آن  ی منش  سازینهتا سپس زم  رد یبپذ  گفتمان  کی  قیطر

دارای کارکردهای مثبت و سازنده نیستند در حالی که    عمدتاًهای خبری، اطلاعاتی و ارتباطی در حوزه ورزش کشور  که جریان
های موجود ای هدایت کرد. بر این اساس، الگویی که بر مبنای آن بتوان به مدیریت چالشها را به صورت شبکهتوان این جریانمی

ابهام بزرگی برای مدیریت رسانهدر جریان این  ارائه نشده است و  ورزش کشور  محسوب ای  های رسانه ورزش پرداخت هنوز 
پژوهش    نهیشیگفت با توجه به پ   د ی ابتدا با  در.  نمود  ان یب  لی از دو بعد به شرح ذ   توانمیرا    قیتحق  ضرورتشود. از این رو ،  می

تاکنون پژوهشی به جریان سازی حال    نیبا احوزه ورزش دارد.  در    یبزرگ  اریبس  گاهیجا  ایجریان سازی رسانه  عنوان کرد که دیبا
از این رو، پژوهش    . داندمی  یرا مهم و کاربرد  نهیزم  نیامر ضرورت پژوهش در ا  نیو ا  استای در حوزه ورزش نپرداخته  رسانه

از  ورزش    ای درسازی رسانهضرورت ارزیابی جریان مختلف با توجه به    یهادگاه یهمه د  لیتحل  لهیوس  بهحاضر درصدد آن است  
باشد به صورت تخصصی و به طور که قادر   چارچوبی را طراحی کند کارکردی-ساختاری دگاهی د ک یبه مانند سیستمی  د ید کی

  در تشخیص دهد.  را  ارزیابی کرده و راهبردهای متناسب با هر یک از عوامل سیستم    در ورزش راای  سازی رسانهمستمر جریان 
ریزی شده   تواند یک رویکرد عقلایی و راهبردی و ساختارهای جامع و برنامهمیپژوهش    نیا  جینمود نتا  انیب  دیبا ی  بخش بعد

ها  موجب ارتقا گیری آسان اکثریت جامعه از آنی ورزش در کشور به وجود آورد که با بهرهارسانهبرای مدیریت جریان سازی  
از طریق اطلاع رسانی  فرهنگ های ورزشی  و عملکرد موفقیت آمیز رسانهدقیق، آگاهی بخشی و آموزش مداوم  سازی ورزشی 

در حوزه ورزش را ای  تواند راه کارهایی مناسبی را جهت استفاده بهینه از  جریان سازی رسانهگردد. بنابراین این پژوهش می 
  ج یو نتا   رسد میبه نظر    یبا عنوان ذکر شده ضرور  یقیتحق  ی گفت اجرا  توانمیمطالب ذکر شده    ی اساس تمام  بر  داشته باشد. 

 

1. Oyedokun 

2. Salavatian 
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این تحقیق در پی شناسایی و  ود. بر این اساس،  واقع ش  ای مؤثری مثبت جریان سازی رسانهدهجهت  یدر راستا  تواندمیآن  
 ای در ورزش است.عوامل تأثیرگذار در جریان سازی رسانهترین بررسی مهم

 روش شناسی تحقیق 
باشد؛ که به شکل میدانی انجام گرفته  همبستگی می  -توصیفی  تیماه  نظر  از  کمی،   ،هادادهآوری  جمع   نظر  از  حاضر  قیتحق  روش

  فعالان   همچنین  ورزشی و  هایبدنی، مخاطبین برنامهتربیت  رشته  دانشجویان  رسانه،  حوزه  است. جامعه آماری شامل کارشناسان
ی سازمدلتعداد قابل کفایت جهت    بر اساس نمونه آماری  در سطح کشور فعالیت داشتند انتخاب شدند.   رسانه که  و  ورزش  حوزه

برآورد شد )  1موس ای  افزارنرمدر   تعداد  اساس    برنمونه آماری به تعداد قابل کفایت  حداقل حجم  نفر(.    370در مدل مفهومی 
گیری به صورت هدفمند در دسترس بر حسب تجارب و  روش توزیع و نمونهشده است.    تعییننفر    370متغیر پنهان  مجموع  

  تینها  در نفر توزیع گردید و   450ها حاضر به صورت حضوری و آنلاین بین پرسشنامه  تخصص افراد در حوزه رسانه ورزشی بود. 
پرسشنامه به طور کامل تکمیل شده بود و با توجه به این تعداد پرسشنامه  370که از این تعداد  شدی آورجمعپرسشنامه  425

ابزار اصلی پژوهش پرسشنامه  بود که مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند.    %82معادل    ها پرسشنامه تکمیل شده نرخ بازگشت آماری  
ای به صورت نظامند و  تدوین گردید. مطالعه کتابخانهای و مصاحبه  محقق ساخته بود که بر مبنای دو مرحله مطالعه کتابخانه

ای و اسناد اجرایی صورت اساسی پژوهشی و با استفاده از منابع علمی )کتاب، مقالات(، منابع رسانه  سؤالاتدار مبتنی بر  چارچوب
جهت تائید روایی  ای ورزشی کشور  هو کارشناسان حوزه رسان  نظرانصاحببا    شدهتیهدامصاحبه به صورت اکتشافی نیمه  گرفت.  
ضرایب بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی    یلهوسبه  یریگپایایی مدل اندازهنفر( انجام گرفت. همچنین    10)صوری  

شود که اگر  های یک سازه با آن سازه محاسبه میاز طریق محاسبه مقدار همبستگی شاخص ی بار عامل  .مورد ارزیابی قرار گرفتد
های آن از واریانس خطای  این مطلب است که واریانس بین سازه و شاخص  یدشود مؤ  0.4این مقدار برابر و یا بیشتر از مقدار  

ها و بررسی  و تحلیل دادهتجزیه  جهت  .  (1)جدول    گیری آن سازه بیشتر بوده و پایایی در مورد آن سازه قابل قبول استاندازه
 شده است. ستفاده ا ایموس افزارمعادلات ساختاری در نرمی سازمدلبرازش مدل از 

(:1ل )جدو  متغییرهای پژوهش   پایایی وضعیت     

ها تعداد گویه  متغیر   وضعیت  آلفای کرونباخ  

349/0 13 عوامل علی  عالی  

ای عوامل زمینه  18 951/0  عالی  

گر عوامل مداخله  14 449/0  عالی  

958/0 18 راهبردها   عالی  

955/0 19 پیامدها   عالی  

 

ابزار مورد    نیبوده است بنابرا  ی حد مطلوب  یدارا   قیتحق  یرهایمتغ  یکرونباخ برا  یآلفا  ری نشان داد که مقاد  1جدول    جینتا
  لیدر دو بخش تحل  یمعادلات ساختار  یسازاز روش مدل  ها افتهی  لی. جهت تحلباشدیبرخوردار م  ی مناسب  یی استفاده از پاپا 

 

1. Amos 
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  ج یپژوهش )نتا   ی رهایاکثر متغ  عیبودن توز  ی عطبی  جهت  به .  شد   استفاده   ها آن  نیب  ریل مسیمرتبه اول و دوم و تحل  یدیی تأ   ی عامل 
 . دیاستفاده گرد موسای افزارحجم نمونه پژوهش از نرم نی( و همچنیدگ یو کش یچولگ هایآزمون آماره

 یافته های تحقیق 

جمعیت   های از ویژگی برخی توصیفی، بخش در  .گرفت تحلیل قرار و تجزیه و بررسی مورد استنباطیو   توصیفی بخش دو در پژوهش هاییافته
های  درصد جنسیت، تحصیلات، تأهل، مدرک و سن نمونه  (، تعداد فراوانی و2)  جدول در  .است شده داده نشان های تحقیقآزمودنی شناختی

 پژوهش به تفکیک آورده شده است. 

(: توصیف2جدول ) کننده در پژوهش شناختی افراد شرکت   های جمعیت ویژگی    

 متغیر  Nفراوانی  درصد فراوانی 

 مرد 222 60

 جنسیت 

 زن  148 40

4/30 تر کارشناسی و پایین 121   

4/52 تحصیلات   کارشناسی ارشد  194 

2/17  دکتری 55 

8/75  متأهل  281 
 تأهل 

2/25  مجرد  89 

5/74 بدنی تربیت 277   مدرک 

5/24 بدنی غیر تربیت 93    

  میانگین  انحراف معیار 
 سن 

07/8  33/36   

 

  های پژوهش پرداخته خواهد شد. در این راستا جهتو اهداف پژوهش به بررسی نرمال بودن داده  سؤالاتیی به  گوپاسخ پیش از بررسی و  
 شده است.   استفاده  کشیدگی  و  ها از چولگی دادهبودن    یعیطب  آزمون

ی آماری ها داده بررسی    نتایج   (: 3)  جدول   

 نتیجه  کشیدگی  چولگی  انحراف استاندارد  میانگین  متغیر 

004/4 عوامل علی  734/0  517/1 -  446/1  نرمال  

ای عوامل زمینه  582/3  723/0  186/1 -  221/1  نرمال  

گر عوامل مداخله  985/3  756/0  587/1 -  744/1  نرمال  

016/4 راهبردها   724/0  650/1 -  894/1  نرمال  

994/3 پیامدها   735/0  546/1 -  623/1  نرمال  
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  دهد می  نشان  این  و  دارند  قرار(  -2  ،2)  بازة مورد قبول  های چولگی و کشیدگی دراز آماره  هریک  مقادیر  دهدمی  نشان   3جدول    نتایج
بررسی    .است  طبیعی   هاداده  توزیع  که برای  از  پژوهش می  سؤالاتلذا  از  آزمون توان  پژوهش پس  این  استفاده کرد. در  پارامتریک  های 

گر، راهبردها و پیامدها و هم چنین تحلیل عاملی  ای، مداخلهی علی، زمینههامؤلفه ها، تحلیل عاملی مرتبة اول برای تمامی  آوری دادهجمع
و اصلاحات مورد نظر، در نهایت با توجه مناسب بودن   مؤلفههای هر انجام شده است و پس از بررسی گویه مرتبه دوم برای هر شش متغیر

رو نتایج  اند. در جدول و اشکال پیشی مورد بحث وارد مدل نهایی پژوهش شده هامؤلفه   در قالبها  ، همه آنسؤالاتی تمامی  بار عاملمیزان  
 تواند مشاهده نمود. های برازش را مییرگذاری هر متغیر و شاخصتأثها، میزان  ی هریک از گویهبار عاملمربوط به  

 
ای در حوزه ورزش سازی رسانهجریان مرتبه دوم    ییدی تحلیل عاملی تأ  (: 1) شکل    

گردد که ی مپس از انجام تحلیل عاملی مرتبه اول و دوم در این مرحله به آزمون فرضیه اصلی پژوهش با اجرای مدل ساختاری پرداخته  
 دهد که مدل از برازش خوبی برخوردار است. ی م( نشان  4های مدل )جدول  نتایج برازش شاخص

دوم   مرتبه   ییدیتأ   عاملی  ی برازش تحلیل ها شاخص   (: 4)جدول    

RMSEA CFI IFI NFI AGFI GFI CMIN/DF  ها شاخص  

 066/0  952/0  952/0  946/0  917/0  923/0  734/2  برازش مدل نهایی  

1/0کمتر از   
تر از  بزرگ

90/0  

تر از  بزرگ

90/0  

تر از  بزرگ

90/0  

تر از  بزرگ

90/0  

تر از  بزرگ

90/0  
3از   تر کوچک  مقادیر قابل قبول  

 

نتایج تحلیل عاملی مرتبه دوم   (: 5)جدول    

 مقدار خطا  مقدار تی  معناداری  نتیجه 
ضریب  

 تأثیر 
 فرضیه 

001/0 تأیید  959/18  033/0  898/0  

ای جریان سازی رسانه   

 در حوزه ورزش 

 عوامل علی →

001/0 تأیید  860/18  032/0  885/0 ای عوامل زمینه →   

001/0 تأیید  434/20  033/0  948/0 گر مداخلهعوامل  →   

001/0 تأیید  801/23  029/0  977/0  راهبردها  → 
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001/0 تأیید  217/22  032/0  974/0  پیامدها  → 

 

بیشتر شود،    96/1که مقدار این اعداد از  ترین معیار برای سنجش رابطة بین متغیر در مدل، اعداد معناداری تی است. درصورتی ابتدایی 
است. همچنین، مقدار معناداری به    95/0های پژوهش در سطح اطمینان  متغیرها و درنتیجه، تأیید فرضیهدهندة صحت رابطة بین  نشان 

 این به توجه با پذیریم؛ بنابراین،می  95/0باشد، رابطة بین متغیرها را در سطح اطمینان    05/0کند و اگر کمتر از  همان موضوع اشاره می

نتیجه نشان میفرضیه اصلی پژوهش تأیید می آماره، این  نظری مناسبی    -دهد که مدل نظری پژوهش حاضر از مفروضات تجربیشود. 
 برخوردار بوده است.  

 گیری  بحث و نتیجه 
  نسبتاً های مهم این پژوهش بررسی  یکی از نوآوریبود.    در ورزش  ی ارسانه   یساز   انیجربررسی و تحلیل عوامل موثر در  هدف از این پژوهش  

-ها چارچوباست. عوامل شناسایی شده اصلی به همراه عوامل زیرمجموعه آن  در ورزش  یا رسانه  یساز  انیجرعوامل موثر در  جامع از همه  
 بندی شدند. روابط بین عوامل مطابق مدل مفهومی تعریف و آزمون شد.   

علی   جریان  مؤثرعوامل  رسانهبر  مکانیزمسازی  شامل  ورزش  در  مکانیزمای  و  انتشار  از  از  های قبل  استفاده  است.  انتشار  های حین 
ها دارای نفوذ بسیار زیادی در جامعه  رسانه  امروزهای است که باید مورد توجه قرار گیرد.  ای یکی از موارد زمینههای موجود رسانه ظرفیت

های بسیار بالای  ها داری ظرفیترسانهتوان گفت که  رو می  آنمرتبط هستند. از    هارسانه ی جامعه به شکلی با  هابخش هستند و هر کدام از  
مکانیزم قبل از انتشار    منظور از  (.Kim & Park, 2013ها مانند پدیده ورزش از اهمیت بسیار بالای برخوردار هستند )هستند و در اکثر پدیده

ی است. لذا باید در  دهسازمان یزی و  ربرنامهضرورت این امر،    نیترمهم توجه شود.    هاآنی باید به  ارسانه اقداماتی است که قبل از انتشار آثار  
خبر در سازمان    یورزش  یساز  انی جر  یهااهداف   توجه شود؛  مورد نظر  انی رسانه در جر  یشده برا   نییتع  هایی مشبه خط   ریزی راستای برنامه

  انیلازم جر  یبسترهارت گیرد؛  یزی مناسب صوربرنامه ی  ساز   انی جر  یدی تول  یانسان  یهاعوامل بخش   ن ییدر جهت تع  ی تعیین گردد؛ورزش
ی شوند؛ در نهایت باید  دهسازمانی،  ورزش  یهاسازمان   ازیخبر با توجه به ن  یورزش  یساز  انیجرو    رانیمورد نظر توسط مد  یورزش  یساز 

ها  بخش از یافته  ی به درستی انجام شود. اینبا توجه به تخصص منابع انسان  یورزش  یساز   انیمرتبط با جر  یکارها   میتقساشاره کرد که باید  
امروزه  بیان داشتند    (1399نظرویسی و همکاران )همخوانی دارد.    (1399نظرویسی و همکاران )  ( و2018)  سالواشن و همکاران  یهاافتهی  با

های ورزشی  وجود چنین جوی باعث گردیده تا خبررسانی و جذب مخاطب توسط رسانه  ها دارای نفوذ بسیار زیادی در جامعه هستند ورسانه
ترین ارکان  دهی درست از مهمریزی و سازمانبه یک بازار عظیم و بسیار رقابتی در حاشیه ورزش تبدیل شود. بر این اساس توجه به برنامه

 است.    یورزشای  رسانه   یساز  انیجرلازم برای ماندن و نفوذ بیشتر در این بازار رقابتی  

ی  ا رسانه ی هارساخت یز. باشندی مای در ورزش سازی رسانه بر جریان مؤثری انه یزمی از عوامل دانش یهارساخت یزی، فن یهارساخت یز
امکاناتی گفته    بسترهابه   راستای جریان سازی    شودیمو  لذا    توانندیمی  ا رسانه که در  باشند.  ی در خصوص  ا رسانه  یبسترهاتسهیلگر 

  و  دینوپد  یهارسانه   وجود،  ن یمخاطب  یمتنوع برا   یمجاز   یهاشبکه  وجود،  متنوع  یارتباط جمع  لیوجود وسا شامل    ی فنیهارساخت یز
  ان یجر  جادیدر جهت ا  یاوجود امکانات به روز رسانه ی،  رساختیز  امکانات  ی است. همچنین منظور ازاجتماع   یهابه انواع رسانه   یدسترس

  و سرعت مناسب   ت یفیبا ک  نترنتیخطوط ا  وجود  و  ورزش  ای دری رسانهساز   انیجر  یدر ورزش برا   یخبر  هایسازمان  وجودی،  ارسانه   یساز 
آموزش  ی  هارساخت یزی برخوردار است. به شکلی که  ا ژهیواست. در کنار مباحث مربوط به زیرساخت فنی، زیرساخت دانشی از اهمیت  

  ی اجتماع  یهااز نحوه استفاده از انواع رسانه   یآگاه،  جهت شناخت اخبار و اطلاعات درست   یاسواد رسانه   جیآموزش و تروی مانند  ارسانه 
  تفکر ی لازم برای  هانهیزمی باید رعایت شوند و در کنار آن  ارسانه   یساز   انیمخاطب محور در جهت جر  یهاهینظر  شناخت  و  نیمخاطب
  ( 1399نظرویسی و همکاران )و  (1400مشتاقی و همکاران ) (،2021دوکان و همکاران )اوی  ی وجود داشته باشد. این یافته با نتایج ارسانه 

مانند    یتوسعه ورزش  یهااز برنامه  یامجموعه   دی با  یو خصوص  یدولت   گذارانه یکه سرمامعتقدند  (  2021دوکان و همکاران )اوی   همسو است.
 . تر را آغاز کنندمدرن   یورزش  یهارساخت یز  جادیورزشکاران و ا  یجوانان برا   یشاهنگیپ

گونه  ینای است. لذا باید  سازمان  یهات یمحدودی و  فرهنگ  یهات یمحدودشامل    در ورزش  یا رسانه  ی ساز  انیگر مؤثر بر جرعوامل مداخله 
این روند را تعدیل یا مانعی   توانند ی مبه تفسیر و تجزیه و تحلیل این عوامل پرداخت که در راستای جریان سازی رسانه در ورزش شرایطی 

فرهنگ    گربرای ایجاد جریان سازی شود. لذا باید مسیر به خوبی شناخته شده باشد تا نتایج مثبتی را در پی داشته باشد. از عوامل مداخله
در مورد خبر    یالهیو قب  یتعصبات قوم   وجودی،  هواداران ورزش  یسطح فرهنگ، دانش و طبقه اجتماع  یبررسی است که به معنای  عموم

  رشیپذگر  مداخله ر از عوامل  ، است. همچنینی یکی دیگشود یم  یساز   انیکه خبر جر  یطیمح  یفرهنگ  نهیشیپ  تیوضع  و  شده  یساز  انیجر
با   یورزش نیمخاطب رشیپذ زانیمی، ورزش یساز انیحاکم بر جامعه در زمان جر ی فرهنگ طیشرای است. پذیرش فرهنگی اشاره به فرهنگ
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  ا یورزشکار    کینسبت به    نی مخاطب  یوفادار  زانیم  ی وورزش  یساز  انیبا جر  ریافراد درگ  یاعتقادات مذهب  وجودی،  توجه به مسائل فرهنگ
  توانند ی م  است. قوانین و مقررات اگر به خوبی نظارت و پایش نشوند  و مقررات  نیقوانگرها  مداخله  نیترمهمدارد. یکی دیگر از    خاص  میت

مشتاقی و همکاران  و    (1401کریمی و همکاران )  با نتایج  هاافتهای در ورزش داشته باشند. این یآثاری منفی برای جریان سازی رسانه
،  در ورزش  یارسانه  یساز انی مؤثر بر جردر تحقیق خود گزارش دادند برای بررسی ابعاد ( 1401کریمی و همکاران )همسو است. ( 1400)

ای در ورزش مورد توجه قرار  های ایجاد شده ذینفعان ورزشی در جهت تعدیل یا چالش برای ایجاد جریان سازی رسانه باید موانع و فرصت
گذاری اطلاعات و تسهیل در ارتباطات بود و همچنین شناخت موانع فرهنگی، اعتقادی و مصرف زمان  ها، اشتراک گیرد. از جمله این فرصت

  های جمعیرسانهدر پژوهش خود هفت شاخص و عامل جهت توسعه نقش  (  1400مشتاقی و همکاران )باشد.  گر میبه عنوان موانع مداخله
 ای جمعی شناخت موانع توسعه است. بندی کردند که یکی از عوامل اساسی در توسعه جریان سازی رسانهدر ورزش همگانی شاخص

  ن یتوجه به مخاطبعمل گرایی اشاره به    بخشی است.یفیتک  یی وگراعمل ای در ورزش شامل  سازی رسانهبر جریان   مؤثرراهبردهای  
  یهایژگیبه و  توجهی،  ورزش  یساز  انیبازخوردها در جر  یهاتیاز ظرف   استفاده،  خبر  یساز  انینسبت به جر  نیالعمل مخاطبعکس   ی)بررس
  توجه،  شده  یساز  انیمدرن در نشر خبر جر  غاتیاستفاده از تبلی )ارسانه   بازتاب  تواندیم( دارد در حالی که  خبر   نیمخاطب  یشناخت  یتجمع

مناسب    یاستراتژ   انتخابی،  ورزش   یساز   انیجر  یادر بازتاب رسانه  ییارسانه   ییافزاهم،  شده  یساز  انیبه مسائل مهم روز، در مورد خبر جر
ی در ورزش است. یکی  ارسانه ی  هات یفعالبخشی به  یفیتک( را نیز در پی داشته باشد. اما راهبرد مهمی دیگر  مورد نظر  یدر برابر بازتاب خبر 

با توجه با سواد    ییاستفاده از تخصص گراکه چگونه    دهدیمبخشی، تخصص گرایی است. این امر نشان  یفیت کی  هاشاخص   نیترمهم از  
خبر در    گزینش و چینش  یی از افراد با توانا  استفادهو    ورزش  یساز   انیدر جر  یاز خبرنگاران متخصص ورزش  استفاده،  نیمخاطب  یارسانه 

  ر یدرگ  از طریق  تواندی منیز اهمیت داد، آموزش فراگیر    ریآموزش فراگدر کنار تخصص باید به    افتد.ی اتفاق میارسانه   یساز  انیجر  ریمس
  آموزش   ی وورزش  یساز  انیجر  یو آموزش برا  یازسنجینی،  ورزش  ی ساز   انیجر  یبر هدف برا   یمبتن  آموزشی،  ارسانه   انی در جرکردن افراد  

 ی در ورزش کمک نماید. ا رسانه بخشی جریان سازی  یفیتکی به  ارسانه   یساز   انیساختارمند جر

ی،  خبر   تیجذابی،  ارزشمندی،  بخش  یآگاه  ،جذب مخاطبانی در ورزش،  ا رسانه پیامدهای استفاده از اجرای راهبردهای جریان سازی  
های ورزشی بستگی به اجرای راهبردهای شناسایی شده دارد که در پیامدهای جریان سازی رسانهی است. اجتماع نشاط ی واجتماع توسعه
بنابراین اگر راهبردهای جریان سازی به درستی اجرا شوند و نظارت مناسب بر روند  شود.  به رضایت مخاطبین منتهی می  تواندی منهایت  
نگرش نسبت به خبر    رییتغی،  ارسانه   یهایژگیو درک و  یتفکر در حوزه اخبار ورزش  جادیاباعث    تواندی موجود داشته باشد    هاآن اجرای  

افراد نسبت به    ترشیب  یآگاهو    حوزه ورزش  یارسانه   یمحتوا   دی در مورد نحوه تول  ینسب  ییآشنای،  عموم   یآگاه  شی حوزه ورزش و افزا
ی  ارزشمند احساس    تواندیمهمچنین    ی بسیار سودمند و مفید خواهد بود.ارسانه شود. این آگاهی برای جریان سازی    ها در حوزه ورزشانتخاب 

،  بردن سطوح مختلف خبر حوزه ورزش  بالا،  اخبار  گرید  انیارزش خبر در حوزه ورزش در م  شیافزا  تواند ی مرا به وجود آورد. ارزشمندی  
ی  اخبار ورزش  شتریب  رشیرفتار در قبال خبر حوزه ورزش و درک و پذ  رییتغی،  با استفاده از خلق آثار ورزش  یفرهنگ ورزش  ینانهبواقع   ییبازنما

برای اثربخشی  (  2021منظر و همکاران )همسو است.  (  1400مشتاقی و همکاران )و    (2021منظر و همکاران )  یجبا نتا  هاافتهباشد. این ی
  ی هایژگیدرک وی باید آگاهی و شناخت لازم از مخاطب و  اخبار ورزش  شتریب  رشیورزش و درک و پذهای اجتماعی بر ورزش و جذب  رسانه
 ای حوزه ورزش را افزایش داد. جوی در زمان، باید تولید محتوای رسانه ی و صرفهارسانه 

شود  ، پیشنهاد میای در ورزشجریان سازی رسانه فرد و پویای  با توجه به ماهیت منحصربه   و  پژوهش  تحلیلیبر اساس چارچوب    یتدرنها
و جذاب  مدرن    غاتیاز تبل  استفادهپرداخته شود.    نیمخاطب  العملو عکس بازخورد    یهاتیظرف  یبررسدر راستای جریان سازی، به تحلیل و  

ای در ورزش کمک کند.  تواند به کیفیت نشر خبر رسانهمی،  داخلی و خارجی  مهم روز  خبرهای ورزشیبه    توجهای و  رسانه   یساز  انیدر جر
یی و  ارسانه   افزاییها و اخبار مناسب اقدام به استفاده از همهای جذاب ورزشی و ارائه برنامهشود برای توسعه برنامههمچنین پیشنهاد می 

، نیاز به نیروی  نیمخاطب  یاسواد رسانه   ه افزایشبا توجه بی صورت گیرد.  ورزشی  ساز  انیجر  خبریدر بازتاب  مناسب    یاستراتژ  انتخاب
  بانیدروازه   ییبا توانامتعهد و دارای تخصص در این حوزه    از افرادرسد. بر این اساس، ضروری است  متخصص راهکار مناسبی به نظر میانسانی  

یکی از موارد شناسایی شده جریان  ساختارمند، علمی  ی در ورزش استفاده گردد. نهایتاً، عوامل آموزشی  ارسانه   یساز  انیجر ریخبر در مس
موثر به  بسترهای آموزشی های ورزشی نسبت به ویژه رسانهها و بهرسانه که شودی مسازی مناسب در حوزه ورزش است، از این رو پیشنهاد 

اقدام    ای در ورزشهای اجتماعی و ... در مسیر جریان سازی رسانه ها، رسانه، فیلمهاشن یمیانمانند  ترین و شیواترین اشکال ممکن  آسان
 نمایند. 
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Abstract 

The purpose of this research was to investigate and analyze the effective factors in media streaming in sports. 

The current research is descriptive-correlational in terms of applied purpose. The statistical population includes 

media experts, physical education students, sports program viewers, as well as sports and media activists who 

were active in the country. The statistical sample was selected using the available targeted method according to 

the sufficient number of 370 people. A researcher-made questionnaire was used to collect data, and the face 

validity of the questionnaire was confirmed by experts (10 people). Also, its reliability was calculated using 

Cronbach's alpha test (0.95) and composite reliability. In order to analyze the data and check the fit of the model, 

structural equation modeling was used in Amos software. Based on data analysis, 86 primary concepts (open 

codes), 19 central codes and 5 selective codes of causal factors, contextual factors, intervening factors, strategic 

factors and consequences were identified. The results showed that the factors of strategies, consequences, 

intervening factors, causal factors and background factors were respectively the most important and the least 

important influencing factors in media circulation in sports. Finally, based on the findings of the research, it can 

be said that the presented model can improve the situation of the society's media streaming to the sports media 

and that finally the acceptance of the sports media will increase in all fields. It is also suggested to pay more 

attention to the structured educational-scientific aspects and the quality of media streaming in sports for 

awareness, value, news appeal and social development and social vitality. 
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