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Abstract
The purpose of this research was to investigate the causal relationship 
between media literacy and social responsibility with the mediating role 
of cultural capital in female students. The statistical population included 
all the female students of Ahvaz Islamic Azad University, in 2022.  The 
sample subsumed 310 subjects whom were selected by convenience 
sampling procedure. The applied method was correlational and structural 
equation modeling type.  The measuring instruments were Media literacy 
Questionnaire (Falsafi, 2014), Social Responsibility Questionnaire (Talabi 
and Khosbin, 2015), and Cultural Capital Questionnaire (Bourdieu, 
1999). The data were analyzed by applying structural equation modeling 
and using SPSS-24 and AMOS-24. The results showed that the proposed 
model had a relatively acceptable goodness of fit indices. The findings 
indicated a direct and significant relationship between media literacy 
dimensions (understanding the content of media literacy, awareness of 
the hidden goals of media literacy, conscious selection of media literacy, 
critical look at media literacy and media literacy analysis) with social 
responsibility and cultural capital.  In addition, cultural capital had a 
positive and significant relationship with social responsibility. The results 
also revealed an indirect significant relation of media literacy and social 
responsibility via mediating the cultural capital. Therefore, increasing 
the level of media literacy and cultural capital plays an important role in 
increasing social responsibility in female students. 
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Extended abstract
Introduction: In nowadays era, reading and writing printed words is no longer enough 
to be literate; Rather, individuals should have the ability to critically analyze multimedia 
contents and culture and express their opinions with different media methods. Today, 
information and communication, the abundance of all kinds of applications, messages 
and their rush to the audience require that the audience be equipped with the knowledge 
to choose appropriate media messages and applications in order to get out of the state of 
passivity and being a mere consumer and select based on their own information needs. 
Students' use of media more than other groups and sections of the society has caused 
social media to have a greater effect on their lives. One of these cases is the existence 
of social responsibility. Responsibility in individual and social dimensions is a concept 
that can be a good tool for maintaining social cohesion while respecting differences and 
understanding them. Individual responsibility means that a person considers her/himself 
responsible for her/himself and the situation in which she/ he is placed, as well as the needs 
and well-being of others. Social responsibility is one of the dimensions of effectiveness 
in the development of cultural capital in the higher education system. Cultural capital 
is manifested through having special skills in various fields of art, sports, science, etc., 
and having the necessary specialized books and necessary publications for reading, 
access to the internet, having the necessary sports equipment, and so on. Considering the 
importance of relationship between media literacy and social responsibility the purpose 
of this research was to investigate the causal relationship between media literacy and 
social responsibility with the mediating role of cultural capital in female students.

Method: The statistical population included all the female students of Ahvaz Islamic 
Azad University, in 2022.  The sample subsumed 310 subjects whom were selected by 
convenience sampling procedure. The applied method was correlational and structural 
equation modeling type.  The measuring instruments were Media literacy Questionnaire 
(Falsafi, 2014), Social Responsibility Questionnaire (Talabi and Khosbin, 2015), and 
Cultural Capital Questionnaire (Bourdieu, 1999). The data were analyzed by applying 
structural equation modeling and using SPSS-24 and AMOS-24. 

Results: The results showed that the proposed model had a relatively acceptable goodness 
of fit indices. The findings indicated a direct and significant relationship between media 
literacy dimensions (understanding the content of media literacy, awareness of the hidden 
goals of media literacy, conscious selection of media literacy, critical look at media literacy 
and media literacy analysis) with social responsibility and cultural capital.  In addition, 
cultural capital had a positive and significant relationship with social responsibility. 
The results also revealed an indirect significant relation of media literacy and social 
responsibility via mediating the cultural capital. 

Conclusions: Since the social responsibility of female students has a positive correlation 
with desirable social behaviors, social responsibility, especially in socially important 
situations, causes positive social behaviors in them. Considering that knowledge, 
language, taste and lifestyle are said to be cultural capital; The media could be influential 
in shaping and changing them, and this is a sign of the power of the media. Media 
dominates people's cultural and political life and almost all information, except that which 
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is directly experienced, became media contents. The media has the ability to program the 
mentalities and influence the cultural capital of the people in the society as they want. 
Therefore, increasing the level of media literacy and cultural capital plays an important 
role in increasing social responsibility in female students. 
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مقاله پژوهشی
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چکیده
ــئولیت پذیری  ــا مس ــانه ای ب ــواد رس ــاد س ــن ابع ــی بی ــه عل ــی رابط ــش بررس ــن پژوه ــدف ای ه
ــن  ــاری ای ــه آم ــود. جامع ــر ب ــجویان دخت ــی در دانش ــرمایه فرهنگ ــی س ــش میانج ــا نق ــی ب اجتماع
ــداد  ــد.  تع ــال 1401 می باش ــواز در س ــامی واحد اه ــگاه  آزاد اس ــران دانش ــه دخت ــامل کلی ــش ش پژوه
آزمودنی هــای  نمونــه پژوهــش 300 نفــر بــود کــه بــه روش نمونه گیــری در دســترس انتخــاب شــدند.  
ــزار اندازه گیــری شــامل پرســش نامه  ــود.  اب ــوع معــادلات ســاختاری ب روش پژوهــش همبســتگی از ن
ــن،  ــی و خوش بی ــی )طالب ــئولیت پذیری اجتماع ــش نامه مس ــفی، 1393(، پرس ــانه ای )فلس ــواد رس س
ــتفاده از روش  ــا اس ــا ب ــل داده ه ــود. تحلی ــو، 1999( ب ــی )بوردی ــرمایه فرهنگ ــش نامه س 1394(، و پرس
ــد  ــی معــادلات ســاختاری و نرم افزارهــای SPSS-24 و AMOS-24 انجــام شــد. نتایــج نشــان دادن الگویاب
کــه الگــوی پیشــنهادی از بــرازش نســبتاً خوبــی بــا داده هــا برخــوردار بــود. یافته هــا حاکــی از رابطــه 
ــداف  ــی از اه ــانه ای، آگاه ــای رس ــوای پیام ه ــانه ای )درک محت ــواد رس ــاد س ــی دار ابع ــتقیم و معن مس
ــای  ــه پیام ه ــادی ب ــگاه انتق ــانه ای، ن ــای رس ــه پیام ه ــش آگاهان ــانه ای، گزین ــای رس ــان پیام ه پنه
رســانه ای و تجزیــه و تحلیــل پیام هــای رســانه ای( بــا مســئولیت پذیری اجتماعــی و ســرمایه فرهنگــی 
بــود. عــاوه بــر آن ســرمایه فرهنگــی بــا مســئولیت پذیری اجتماعــی نیــز رابطــه مثبــت و معنــی دار 
ــی  ــرمایه فرهنگ ــق س ــی ، از طری ــئولیت پذیری اجتماع ــا مس ــانه ای ب ــواد رس ــن س ــت. هم چنی داش
رابطــه  مثبــت و معنــی داری دارد. بنابرایــن، افزایــش ســطح ســواد رســانه ای افــراد و ســرمایه فرهنگــی 

ــد.  ــر دارن ــردن مســئولیت پذیری اجتماعــی  در دانشــجویان دخت ــالا ب نقــش مهمــی در ب

کلیدواژگان: سواد رسانه ای ، سرمایه فرهنگی ، مسئولیت پذیری اجتماعی ، دانشجویان دختر.

رابطه  علی بین سواد رسانهای با مسئولیت پذیری اجتماعی
با نقش میانجی سرمایه فرهنگی در دانشجویان دختر 
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مقدمه
در عصـر حاضـر دیگـر خوانـدن و نوشـتن کلمـات چاپـی بـرای داشـتن سـواد کافـی نیسـت؛ بلکـه افـراد بایـد توانایی 
تحلیـل انتقـادی تصاویـر و فرهنـگ چندرسـانه ای را داشـته باشـند و بـا شـیوه های رسـانه ای مختلـف عقاید خـود را بیان 
کننـد. امـروزه اطلاعـات و ارتباطـات، وفـور انـواع برنامه هـا، پیام هـا و هجـوم  آن ها به سـمت مخاطبـان ایجـاب می کند که 
مخاطـب بـه دانشـی بـرای انتخاب پیام هـا و برنامه های مناسـب رسـانه ای مجهز باشـند تا از حالـت انفعـال و مصرف کننده 
صـرف خـارج شـوند و بـر اسـاس نیازهـای اطلاعاتی خودشـان دسـت بـه انتخـاب بزنند، نـه این کـه خـود را در معرض هر 

 .(Abdoli Sultan Ahmadi et al., 2018) گونـه پیامی قـرار دهنـد
در دنیـای اشباع شـده از رسـانه ها، هـر فـردی نیـاز بـه درك نحـوه هضم رسـانه دارد. رسـانه ها بـه شـکل های گوناگون 
در زندگـی روزمـره، اعـم از شـنیدن رادیـو، موسـیقی، تماشـای تلویزیـون یـا خواندن یـک مجلـه، روزنامه یا گشـت وگذار 
در اینترنـت و اشـکال دیگـر مصـرف رسـانه بـه میـزان بی سـابقه ای بـر افـراد تأثیرگذارنـد (Dhadwal, 2021). بنابرایـن بـا 
توسـعه منابـع رسـانه ای هم چـون رسـانه های اجتماعـی، سـایت های خبـری و کانال هـای دیجیتال، افـراد با حجـم زیادی 
از اطلاعـات روبـرو هسـتند لـذا داشـتن سـواد رسـانه ای (Media Literacy) بـه یک ضـرورت اجتماعی تبدیل شـده اسـت 

 .(Ghaedrahmati & Torkiantabar, 2022)

پنـج بعـد سـواد اطلاعاتـی شـامل درك محتـوای پیام هـای رسـانه ای، آگاهـی از اهـداف پنهـان پیام هـای رسـانه ای، 
گزینـش آگاهانـه پیام هـای رسـانه ای، نـگاه انتقـادی بـه پیام هـای رسـانه ای و تجزیـه و تحلیـل پیام هـای رسـانه ای اسـت 
(Falsafi, 2014). سـواد رسـانه ای بـه فـرد ایـن توانایی را می دهد تا اطلاعات و اخبار درسـت و نادرسـت را از هم تشـخیص، 

ارزیابـی و مـورد اسـتفاده قـرار دهـد (Ghaedrahmati & Torkiantabar, 2022). بـه عبـارت بهتـر سـواد رسـانه ای در واقـع 
کسـب مهـارت در مدیریـت اطلاعات، شـناخت تأثیرات در اسـتفاده از رسـانه ها و افزایش پتانسـیل فراگیـران در مواجهه و 
اسـتفاده از رسـانه های مختلف اسـت؛ لذا شـناخت و داشـتن سـواد رسـانه ای و شـناخت کافی از رسـانه و اسـتفاده درست 
 Sheikholeslami &) از رسـانه ها بـه ویـژه دانشـجویان دخترکمـک می کنـد تـا محیـط پیرامـون خـود را بهتـر بشناسـند
Vahdat, 2018). بـر ایـن اسـاس دانشـجویان دختـر بایـد بتوانند این رسـانه ها را به طور آگاهانه و مناسـب مصـرف کنند لذا 

.(Arsyad & Villia, 2022) بایـد به سـوادی بـه نام سـواد رسـانه ای مجهـز شـوند
اسـتفاده بیشـتر دانشـجویان از رسـانه ها نسـبت بـه سـایر اقشـار جامعـه، موجـب  شـده تـا  رسـانه های اجتماعـی اثـر 
 (Social Responsibility) بیشـتری بـر زندگـی آنان داشـته باشـد؛ یکـی از ایـن مـوارد وجـود مسـئولیت پذیری اجتماعـی
اسـت. مسـئولیت پــذیری در ابعاد فردی و اجتماعی مفهومی اسـت که می تواند ابزار خوبی برای حفظ انسـجام اجتمــاعی 
در عیـن احتـرام بـه تفاوت هـا و فهم آن هـا باشـد (Aluchna, 2010). مسـئولیت پذیری فردی به این معناســت کــه فــرد 
 Mergler) خـود را در برابـر خـود و موقعیتـی کـه در آن قـرار گرفتـه و هم چنیـن نیازها و بهروزی دیگــران مسـئول بدانـد
et al., 2007 &). اما ایدة اساسـی مسئولیت پــذیری اجتمــاعی، دربــارة جوانان و به ویژه دختران، به رسـمیت شـناختن 

 Wood & Roberts,) ایـن نکتـه اسـت کـه آنان بخشـی از جامعه اند و بایـد در آرمان ها و اهـداف اجتماعی مشـارکت کننــد
2006). درعیـن حـال Kelley & et al (2008) مسـئولیت پذیری اجتماعـی را در ارتباط نزدیکی با مفاهیمی چــون حقــوق 

بشــر، عدالـت اجتماعـی، و تعامـل اجتماعـی می داننـد. تحلیل مسـئولیت پذیری اجتماعی از منظر جامعه شناسـی در سـه 
سـطح خـرد، میانـی و کلان قابـل مطالعه اسـت. در سـطح خرد در واقع احسـاس تعهد و کنشـی که تک تک افـراد در قالب 
نقش هـای خـود نسـبت بـه یک دیگر دارند، در سـطح میانی این مسـئولیت پذیری در ارتباط با گروه و سـازمان مطرح اسـت 
 .(Sklair & Miller, 2010) و در سـطح کلان مسـئولیت پذیری اجتماعـی دولـت اسـت که در نظـام جهانی مطـرح می شـود
مسـئولیت پذیری اجتماعـی از دیـدگاه Kakabadse & Kalu (2009) شـامل پنـج بعد اقتصادی، سیاسـی، اجتماعی، جهانی 
و فضـای مجـازی اسـت. Blackburn (2008) در قالـب سـه بعد اقتصـادی، اجتماعی و زیسـت محیطی مسـئولیت پذیری را 
مطـرح نمـود. Talebi & Khoshbin (2013)  نیـز مسـئولیت پذیری اجتماعـی را در پنـج بعد اقتصادی، جامعه ای، سیاسـی، 
فرهنگـی و زیسـت محیطـی دانسـته اسـت. در بعد اقتصادی فـرد می توانـد در قالب صرفه جویی و اسـتفاده بهینـه از کالاها 
و خدمـات، زمینه سـاز رشـد اقتصـادی جامعه شـده و از هدر رفتـن منابع جلوگیری کند. در بعد سیاسـی، عملکـرد افراد در 
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ایـن بعـد می توانـد طیـف وسـیعی از آگاهی هـای سیاسـی، تصمیم گیری های سیاسـی، تمایلات و خواسـته های سیاسـی و 
اعمـال سیاسـی را در برگیـرد. در بعـد جامعـه ای فـرد بایـد به این امر واقف شـود کـه در یک جامعـه تنها نیسـت و در کنار 
مجموعـه ای از افـراد زندگـی می کنـد لذا پیگیـری منافع فردی وی نبایـد در ازای نادیـده گرفتن منافع جمع به دسـت آید 
بـه عبارتـی همـه افـراد جامعـه نسـبت به اعمـال و رفتـار یک دیگـر می بایسـت مسـئولیت پذیر باشـند. در بعـد فرهنگی از 
فـرد ایـن انتظـار مـی رود که عـلاوه بر احتـرام به فرهنـگ خود بـه سـایر فرهنگ ها احتـرام بگـذارد. لذا شـناخت مجموعه 
 الگوهـا و نشـانه های فرهنگـی جامعـه ملـی واحتـرام و عمـل بـه آن از مسـئولیت پذیری اجتماعـی شـهروندان محسـوب 
می شـود. در بعـد زیسـت محیطی می تـوان بـه تعدیـل و کنتـرل رفتارهـای پرخطر نسـبت به محیط زیسـت و تـلاش برای 
بهبـود شـرایط آن  به عنوان مسـئولیت پذیری اجتماعـی نام بـرد (Talebi & Khoshbin, 2013). مسـئولیت پذیری اجتماعی 
موضـوع جدیـدی نیسـت، امـا به نظر می رسـد کـه افزایـش تمایل دانشـگاهیان و دسـت اندرکاران بـه مسـئولیت اجتماعی 
 .(Javid & et al., 2018) بـه خاطـر منفعت هایی اسـت که مسـئولیت اجتماعی بـرای اقتصـاد، جامعـه و محیط زیسـت دارد
مسـئولیت پذیری اجتماعـی به عنـوان یکـی از ابعاد اثرپذیری در توسـعه سـرمایه فرهنگـی در نظام آموزش عالی اسـت 
(Bazgoli & et al., 2021). سـرمایه فرهنگـی از طریـق داشـتن مهارت هـای خـاص در رشـته های مختلف هنری، ورزشـی، 

علمـی و غیـره و دارا بـودن کتاب هـای تخصصـی موردنیـاز، نشـریات لازم و ضـروری بـرای مطالعه، دسترسـی بـه اینترنت، 
دارا بـودن وسـایل ورزشـی موردنیاز و مواردی از این دسـت تجلی می یابـد (Nasirzadeh & et al., 2019). سـرمایه فرهنگی 
از مفاهیـم کاربـردی در مکتـب فرانکفـورت اسـت که بر اسـاس این دیـدگاه آن دسـته از مخاطبانی که از سـرمایه فرهنگی 
بالایـی برخوردار باشـند به نســبت بیشــتر قـدرت تحلیل محتـوای پیام رسـانه ها را دارند. به عـلاوه دیدگاه نظریه شـکاف 
آگاهـی نشـان می دهـد که بـا افزایـش پایـگاه اقتصادی–اجتماعی سـطح آگاهی و اطلاعـات افراد نیـز بالا مـی رود بنابراین 
 Hamidi,) می تـوان نتیجـه گرفــت کــه بـا افزایش سـطح آگاهـی و اطلاعـات میزان سـواد رسـانه ای نیز افزایـش می یابـد
2013). بوردیـو (Bourdieu)، سـرمایه فرهنگـی را بـه سـه شـکل تجسـم یافته (بیانگـر چیزهایی اسـت که افـراد می دانند و 

می تواننـد انجـام دهنـد)، عینیت یافتـه (کالاهـای فرهنگـی هم چون کتـاب، نقاشـی و آثار هنـری)، نهادینه شـده (هم چون 
مـدارك و مـدارج تحصیلـی اسـت کـه بـه دارنـده آن ارزش اجتماعـی از نظـر قانونـی و عرفـی می دهـد) در نظـر گرفتـه 
اسـت(Akbarian & Vahedi, 2018). از دیـدگاه Bourdieu & Passeron (1999) سـه منبـع عمـده سـرمایه فرهنگی شـامل 
پـرورش خانوادگـی، آموزش رسـمی و فرهنگ شـغلی می باشـد؛ وجود سـرمایه فرهنگی از طریق این سـه منبع سـبب بروز 

.(Devine-Eller, 2005) تفاوت هایـی در دارنـدگان سـرمایه فرهنگی و کسـانی اسـت که فاقـد آن هسـتند
    Dana & et al. (2022) در مطالعـه خـود نشـان دادنـد کـه مسـئولیت پذیری اجتماعـی از طریـق متغیـر میانجـی 

سـرمایه فرهنگـی بـر رفتارهـای حفاظـت از محیـط زیسـت دانشـجویان ورزشـکار اثـر مثبت معنـی داری دارد. هـم چنین 
Jahangiri & Ebrahimpour Koumleh (2022)در پژوهشـی بـر روی دانشـجویان دانشـگاه آزاد اسـلامی واحد الکترونیکـی 

نشـان دادنـد داشـتن سـواد رسـانه ای در دانشـجویان سـبب شـده تا سـبک یادگیـری بهتـری را متناسـب بـا ترجیح خود 
بـرای یادگیـری اثربخـش مـورد اسـتفاده قـرار دهنـد و رضایت بیشـتری از تحصیل کسـب کننـد. در مطالعـه ای دیگر نیز 
Sharifi Rahnmo & et al. (2021) نشـان داد سـواد رسـانه ای و مؤلفه هـای آن (دسترسـی بـه رسـانه، اسـتفاده از رسـانه، 

تفکـر انتقـادی رسـانه ای و تولیدپیـام رسـانه ای) بـا سـبک زندگـی دانشـجویان رابطـه مثبـت و معنـی داری دارد و نیز بین 
سـواد رسـانه ای و نـوع حمایـت و پوشـش گـروه موردمطالعه همبسـتگی مثبـت و معنـاداری وجـود دارد. در مطالعه ای در 
خصـوص تجـارب زیسـته دانشـجویان از مسـئولیت پذیری اجتماعـی در دانشـگاه Eghdampour  & et al. (2020) نشـان 
دادنـد کـه تجارب زیسـته دانشـجویان در قالـب هفت مقؤلـه اصلی فضای حاکـم بر آموزش عالـی ، اصول حاکـم بر آموزش 
عالـی ، عوامـل زمینه سـاز مسـئولیت پذیری ، درك همدلانـه ، نقش پذیـری و مشـارکت  ، ارزش مـداری و سـاختار اجتماعـی 
دانشـگاه بـود. Bani Hashem & Gholampoor (2019) در پژوهشـی بـر روی فراگیـران مؤسسـات فرهنگـی قرآنی اصفهان 
نشـان دادنـد کـه سـواد رسـانه ای بـا مؤلفه های دسترسـی بـه رسـانه، اسـتفاده از رسـانه، تولید محتـوای رسـانه ای و تفکر 
انتقـادی از رسـانه بـر سـرمایه فرهنگی فراگیران مؤسسـات فرهنگی قرآنـی اصفهـان ارتبـاط دارد. (Sadeghi, 2012). لذا با 
توجـه به این کــه مسـئولیت پــذیری اجتمــاعی موجب  شـده تـا توجه به مباحـث اخلاقـی و اجتماعی، احســاس وظیفه 

تابستان 1402، 14)56(، 87-73/ نشریه علمی روان شناسی فرهنگی زن 
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نسـبت بـه دیگـران، انگیـزة تحصیلـی، انضباط شـخصی، احترام بـه دیگـران، تعهد بـه اجتمـاع و ... را افزایش دهـد، توجه 
بـه ایـن مسـئله بسـیار مهـم اسـت. مطالعـۀ مسـئولیت پذیری و متغیرهـای مرتبط بـا آن اهمیت زیـادی داشـته و می توان 
در ارائـه برنامه هـای عملـی بـرای افزایـش آن بـا اسـتفاده از بالا بردن سـواد رسـانه ای گام مهمی برداشـت؛ در ایـن پژوهش 
دانشـجویان دختـر مدنظـر بـود، زیـرا بـه سـبب نقـش آنـان در زندگـی آینـده،  افزایـش سـطح مسـئولیت  پذیری در آنان 
می توانـد تـا حـدود زیـادی تضمین کننده آن باشـد کـه در آینده زنـان و مادرانی نمونه و موفـق در جامعه باشـند؛ لذا هدف 
پژوهـش حاضـر، بررسـی رابطـه علـی بیـن ابعاد سـواد رسـانه ای بـا مسـئولیت پذیری اجتماعـی با نقـش میانجی سـرمایه 

فرهنگـی در دانشـجویان دختـر بـود. الگـوی پژوهش حاضر در شـکل 1 نشـان داده شـده اسـت.

Figure 1. Proposed model of the present study

روش
طرح پژوهش، جامعه آماری و روش نمونه گیری

روش ایـن پژوهـش ، همبسـتگی از نـوع معـادلات سـارختاری بـود. جامعـۀ آمـاری پژوهش شـامل تمامی دانشـجویان 
دختـر مقطع کارشناسـی دانشـگاه  آزاد اسـلامی واحد اهـواز در سـال 1401 بود. نمونـه پژوهش 300 نفر دانشـجوی دختر 

مقطـع کارشناسـی بـود که بـه روش نمونـه گیری در دسـترس  انتخاب شـدند.

روش اجرا 
   جهـت انجـام مراحـل پژوهـش پرسـش نامه تهیـه شـد و در اختیـار دانشـجویان دختـر دانشـگاه  آزاد اسـلامی واحد 

اهـواز قـرار داده شـد کـه درنهایـت 300 پرسـش نامه قابـل تحلیل بـود. توضیحـات موردنیاز هـم از جمله اهـداف پژوهش، 
محرمانـه بـودن اطلاعـات شـخصی و آگاهـی از حـق انتخاب برای شـرکت در پژوهـش در ابتـدا قبل از تکمیل پرسـش نامه 
در صفحـه ابتدایـی پرسـش نامه ذکـر شـد. در ایـن پژوهـش تحلیـل داده هـا به صـورت آمـار توصیفـی (میانگیـن، انحراف 
معیـار و ضریـب همبسـتگی پیرسـون) و آمـار اسـتباطی (پیش فرض هـای معـادلات سـاختاری و ارزیابی برازندگـی الگوی 
پیشـنهادی از طریـق الگویابـی معـادلات سـاختاری و از روش بوت اسـترپ جهت آزمودن اثرات غیرمسـتقیم) با اسـتفاده از 

نرم افـزار SPSS-24 و AMOS-24 انجـام شـد.

ابزار سنجش
پرسشـنامه سـواد رسـانه ای )Literacy Media Questionnaire(: پرسشنامه سواد رسانه ای توسـط Falsafi(2014)  تدوین شد. 
ایـن ابـزار شـامل 20 سـؤال و 5 مؤلفـه (درك محتـوای پیام هـای رسـانه ای، آگاهـی از اهـداف پنهـان پیام های رسـانه ای، 
گزینـش آگاهانـه پیام هـای رسـانه ای، نـگاه انتقـادی بـه پیام هـای رسـانه ای و تجزیـه و تحلیـل پیام هـای رسـانه ای) بـود. 
پاسـخ ها بـر روی یـک طیـف لیکـرت 5 درجـه ای از 1 (خیلـی کـم) تـا 5 (خیلی زیـاد) نمره گـذاری می شـود. در ایـن ابزار 
حداقـل امتیـاز 25 و حداکثـر 100 اسـت. Falsafi(2014)  روایـی ایـن ابـزار را توسـط معتبرتریـن شـاخص های گردآوری 

رابطه  علی بین سواد رسانهای با مسئولیت پذیری اجتماعی با نقش میانجی سرمایه...
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شـده از بیـن شـاخص های حاضـر در پرسـش نامه های موجـود و آزمون شـده قبلـی بررسـی نمود. عـلاوه بر ایـن گویه های 
اسـتخراج شـده توسـط خبـرگان در ایـن حوزه مـورد بررسـی و  درنهایت مورد تاییـد آن ها مبنـی بر معتبر بودن سـنجه ها 
قـرار گرفـت. هم چنیـن وی ضریـب پایایـی را بـرای کل پرسـش نامه بـا اسـتفاده از آلفـای کرونبـاخ 0/70  به دسـت آورد. 
Jahangiri & Ebrahimpour Koumleh (2022)   ضریـب پایایـی را بـا اسـتفاده از آلفـای کرونبـاخ 0/81  بـه دسـت آوردند. 

در ایـن پژوهـش ضریـب پایایی به روش آلفـای کرونباخ بـرای خرده مقیاس های درك محتـوای پیام های رسـانه ای، آگاهی 
از اهـداف پنهـان پیام هـای رسـانه ای، گزینـش آگاهانـه پیام هـای رسـانه ای، نـگاه انتقـادی به پیام هـای رسـانه ای و تجزیه 
و تحلیـل پیام هـای رسـانه ای به ترتیـب 0/82، 0/88و 0/84 ، 0/89، 0/82، و ضریـب پایایـی کل پرسـش نامه 0/85 بـه  
دسـت آمد. شـاخص های حاصـل از تحلیـل عاملـی تأییـدی بـا اسـتفاده از نرم افـزار AMOS-24  محاسـبه شـدند (0/95= 

RMSEA = 0/06 ،CFI =0/95 ،GFI) کـه بیان گـر اعتبـار و روایـی مطلـوب ایـن پرسشـنامه بود.

اجتماعـی  مسـئولیت پذیری  پرسـش نامه   :)Social Responsibility Questionnaire( پرسشـنامه مسـئولیت پذیری اجتماعـی 
توسـط Talebi & Khoshbin(2013)  تدویـن شـده اسـت. ایـن ابـزار شـامل 46 سـؤال بـا 5 مولفـه جامعـه ای، فرهنگـی، 
اقتصـادی، سیاسـی و زیسـت محیطی اسـت. مسئولیتسـیولیت پذیری اجتماعـی از منظـر جامعه شـناختی در سـطح خرد، 
میانـی و کلان می باشـد. در سـطح خـرد به عنـوان احسـاس تعهـد و کنشـی کـه تـک تـک افـراد در قالـب نقش هـای خود 
نسـبت بـه یک دیگـر دارنـد کـه در ایـن مطالعه هـدف سـنجش از منظر سـطح خرد می باشـد. پاسـخ ها بـر روی یک طیف 
لیکـرت 5 درجـه ای از 1 (بسـیار کـم) تـا 5 (بسـیار زیـاد) نمره گـذاری می شـود. در این ابـزار حداقـل امتیـاز 46 و حداکثر 
230 می باشـد. Ardalan & Beheshti (2014) ضریـب پایایـی را بـا اسـتفاده از آلفـای کرونبـاخ بـرای مولفه هـای جامعه ای، 

فرهنگـی، اقتصادی، سیاسـی و زیسـت محیطـی به ترتیـب 0/94، 0/82، 0/82، 0/72، 0/72، و برای کل پرسشـنامه 0/89 
گـزارش نمودنـد. در ایـن پژوهـش ضریـب پایایـی بـه روش آلفـای کرونبـاخ بـرای خرده مقیاس هـای جامعـه ای، فرهنگی، 
اقتصادی، سیاسـی و زیسـت محیطی به ترتیب 0/90، 0/85، 0/85، 0/80، 0/83 و برای کل پرسشـنامه 0/84 به دسـت آمد. 
 =0/95 ،GFI =0/92) محاسـبه شـدند AMOS-24 شـاخص های حاصـل از تحلیـل عاملـی تأییدی بـا اسـتفاده از نرم افـزار

RMSEA = 0/08  ،CFI) کـه بیان گـر اعتبـار و روایـی مطلـوب ایـن پرسـش نامه بود.

توسـط  فرهنگـی  سـرمایه  پرسـش نامه   :)Cultural Capital Questionnaire( فرهنگـی  سـرمایه   پرسشـنامه 
Bourdieu & Passeron (1999) تدویـن شـده اسـت. ایـن ابـزار شـامل 22 سـؤال بـوده و هـدف آن سـنجش ارزش هـا و 

نمودهـای فرهنگـی و هنـری در سـه شـاخص تجسـم یافته ( سـرمایه بدنـی و فـردی) ؛ عینیت یافتـه؛ و نهـادی (ضابطـه ای) 
می باشـد. پاسـخ ها بـر روی یـک طیف لیکـرت 5 درجـه ای از 1 (کاملًا مخالفم) تـا 5 (کامـلًا موافقم) نمره گذاری می شـود. 
در ایـن ابـزار حداقـل امتیـاز 22 و حداکثـر 110 می باشـد. Ardalan & Beheshti (2014) ضریـب پایایـی را بـا اسـتفاده از 
 =0/95 ،IFI =0/91) آلفـای کرونبـاخ 0/81 و روایـی ایـن پرسشـنامه را با اسـتفاده از تحلیل عاملـی تأییدی اسـتفاده شـد
RMSEA = 0/07 ،CFI) گـزارش نمودنـد. در ایـن پژوهـش ضریـب پایایی بـه روش آلفای کرونباخ بـرای خرده مقیاس های 

 سـرمایه بدنـی و فـردی ؛ عینیت یافتـه؛ و نهـادی به ترتیـب 0/86، 0/82و 0/85 و ضریـب پایایـی کل پرسشـنامه 0/84 

به دسـت آمد. شـاخص های حاصـل از تحلیـل عاملـی تأییدی با اسـتفاده از نرم افـزار AMOS-24  محاسـبه شـدند (0/94= 
RMSEA = 0/07 ،CFI =0/91 ،GFI) کـه بیان گـر اعتبـار و روایـی مطلـوب ایـن پرسشـنامه بـود.

یافته ها 
نتایج متغیرهای توصیفی در جدول 1 و نتایج ضرایب همبستگی بین متغیرهای پژوهش، در جدول  2 نشان داده شده است.
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Table 1. 
Descriptive statistics of research variables

S.D.MeanVariable

2.7114.14Understanding the content of media literacy 

Media literacy

2.4915.92Awareness of the hidden goals of media literacy 

3.3312.85Conscious selection of media literacy 

3.2812.68Critical look at media literacy 

3.5411.21Analysis of media literacy  

3.1227.95Embodied cultural capital

Cultural capital 5.7825.23Objectified cultural capital

5.3212.80Institutional cultural capital
2.7326.66Social

Social responsi-
bility

6.8128.94Cultural

5.2529.12Economic

6.2420.62Political 

5.3230.73Environmental

Table 2. 
Correlation matrix of research variables

Social responsibilityCultural capitalMedia literacyS.D.MeanVariable

10.563.44Media literacy

10.45**0.603.18Cultural capital

10.66**0.42**0.472.39Social responsibility

P < 0.01**

بـر اسـاس نتایـج جـدول 1 ضرایـب همبسـتگی، تمامی متغیرهـا در سـطح 0/01 مثبـت و معنـی دار بـود. بـه منظـور 
ارزیابـی الگـوی پیشـنهادی از مدل یابی معادلات سـاختاری (SEM) اسـتفاده شـد. قبـل از تحلیل داده ها بـرای اطمینان از 
این کـه داده هـای ایـن پژوهـش مفروضه هـای زیربنایی مـدل معادلات سـاختاری را بـرآورد می کننـد، آزمـون کلموگروف-
اسـمیرنوف انجـام شـد. با توجه بـه نتایج این پژوهـش درك محتوای پیام های رسـانه ای در آزمون کولموگورف- اسـمیرنوف 
(Z=2/34 ،P=0/092) ،آگاهـی از اهـداف پنهـان پیام هـای رسـانه ای (Z=2/85 ،P=0/073)،  گزینـش آگاهانـه پیام هـای 

رسـانه ای (Z=2/94 ،P=0/098)،  نـگاه انتقـادی بـه پیام هـای رسـانه ای (Z=2/25 ،P=0/064)، تجزیـه و تحلیـل پیام های 
 (Z=1/20،P=0/088) مسئولیت پذیری اجتماعی (Z=1/18 ،P=0/142) سـرمایه فرهنگی ،(Z=2/92 ،P=0/097) رسـانه ای

به دسـت  آمد کـه بـا توجـه بـه این کـه P>0/05 اسـت لـذا پیش فرض نرمـال بـودن داده هـای پژوهش تأیید شـد.  
شاخص های برازندگی الگوی این پژوهش در جدول 3 آورده شده است.

Table 3. 
Fit goodness  indices of the research proposed model 

Index C2 Df C2/df GFI AGFI IFI TLI CFI NFI RMSEA

Final model 28.05 13 2.15 0.92 0.87 0.91 0.95 0.95 0.93 0.08

رابطه  علی بین سواد رسانهای با مسئولیت پذیری اجتماعی با نقش میانجی سرمایه...
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 (X2) همان طـور کـه نتایـج جـدول 3 نشـان می دهد، شـاخص های برازندگی الگـوی این پژوهش ، شـامل مجـذور کای
برابـر بـا 28/05، درجـۀ آزادی (df) برابـر با 13، نسـبت مجـذر کای نسـبی (df/X2) برابر بـا 2/15، شـاخص های برازندگی 
فزاینـده (IFI) برابـر بـا 0/91، شـاخص بـرازش مقایسـه ای (CFI) برابـر بـا 0/95، شـاخص نیکویـی بـرازش (GFI) برابـر با 
0/92، شـاخص نیکویـی بـرازش تطبیقـی (AGFI) برابر بـا 0/87، شـاخص تاکر- لویـز (TLI) برابر با 0/95 و شـاخص جذر 
بـرآورد خطـای تقریـب (RMSEA) برابـر بـا 0/08 می باشـد. شـاخص های محاسبه شـده، حاکـی از بـرازش بسـیار خـوب 
الگـوی پیشـنهادی بـا داده هاسـت. شـکل 2 ضرایـب مسـیر اسـتاندارد الگـوی ایـن پژوهـش را نشـان می دهـد. هم چنین 

جـدول 3 نتایـج آزمـون فرضیه هـای پژوهـش در روابـط مسـتقیم و غیر مسـتقیم را نشـان می دهد.

        
Figure 2. Path coefficients diagram

 
Table 4.
Results of direct paths in the present study

Dependent variable Independent variable b P

Media literacy Cultural capital 0.45 0.001

Media literacy Social responsibility 0.32 0.005

Cultural capital Social responsibility 0.24 0.04

  ،(p= 0/001 ،β= 0/45) همان طـور کـه جـدول 4 نشـان می دهد، ضرایب مسـیرهای پیام های رسـانه ای به سـرمایه فرهنگـی
پیام هـای رسـانه ای بـه مسـئولیت پذیری اجتماعـی (p= 0/005 ،β= 0/32)، و سـرمایه فرهنگـی بـه مسـئولیت پذیری اجتماعـی 
(p= 0/04 ،β= 0/24)، معنـی دار می باشـد. بنابرایـن ضرایـب مسـیر تمامی متغیرها معنی دار شـد بر این اسـاس تمـام فرضیه های 

مسـتقیم در سـطح اطمینـان 99 درصد معنـی دار بوده و تأیید شـدند.
یـک فـرض زیربنایـی الگـوی ایـن پژوهـش ، وجـود مسـیرهای واسـطه ای بـود کـه جهـت تعییـن معنـی داری روابـط 
واسـطه ای از روش بوت اسـتراپ در AMOS اسـتفاده شـد. نتایج بوت اسـتراپ برای مسـیر واسـطه ای الگوی پیشنهادی در 

جدول 5 نشـان داده شـده اسـت.

Table 5. 
The results of bootstrap analysis for indirect paths of the research model

Independent variable Mediator variable Dependent variable
Lower 
Bounds

Upper 
Bounds

b P

Media literacy Cultural capital Social responsibility 0.08 0.17 0.11 0.004
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بـا توجـه به نتاج به دسـت آمـده در جدول 5 سـطح معنـی داری برای متغیر سـرمایه فرهنگـی به عنوان متغیـر میانجی 
بیـن درك سـواد رسـانه ای بـه مسـئولیت پذیری اجتماعـی (p= 0/004 ،β= 0/11) معنی دار بـود. بنابراین فاصلـه اطمینان 
95 درصـد بـرای این مسـیرهای غیرمسـتقیم حاکی از قـرار نگرفتن عدد صفر در این فاصله اسـت. لذا مسـیر غیرمسـتفیم 

در الگوی پیشـنهادی تأیید شـد.

بحث و نتیجه گیری  
ایـن پژوهـش بـا هـدف بررسـی رابطه علـی بین ابعاد سـواد رسـانه ای بـا مسـئولیت پذیری اجتماعـی با نقـش میانجی 
سـرمایه فرهنگـی در دانشـجویان دختـر انجـام شـد. نتایـج حاکـی از بـرازش بسـیار خـوب الگـوی پیشـنهادی پژوهش با 
داده هـا بـود. نتایـج ایـن پژوهش نشـان داد که سـواد رسـانه ای بـا سـرمایه فرهنگی رابطـه مثبـت و معنـی داری دارد. این 
نتیجـه بـا یافته هـای Hamidi (2013) وBani Hashem & Gholampoor (2019) هم سـو می باشـد. بـا توجـه بـه این کـه 
دانـش، زبـان، سـلیقه و سـبک زندگـی را سـرمایه فرهنگـی گفتـه می شـود؛ رسـانه ها می تواننـد در شـکل دهی و تغییـر 
آن هـا تأثیـر  داشـته باشـند و ایـن نشـان از قدرت رسـانه اسـت. رسـانه ها در حیات فرهنگـی و سیاسـی افراد تسـلط دارند 
و تقریبـاً  همـه اطلاعـات، بـه جـز مواردی کـه آن ها به  طـور مسـتقیم تجزیه می شـوند، رسـانه ای شـدند؛ رسـانه ها توانایی 
ایـن را دارنـد کـه آن طـور کـه می خواهنـد ذهنیت هـا را برنامه ریـزی و سـرمایه فرهنگـی افـراد جامعـه را تحـت تأثیر خود 
قـرار دهنـد (Bani Hashem & Gholampoor, 2019). رسـانه و فرهنـگ دو عامل مهم در مدیریت به شـمار می آیند. سـواد 
رسـانه یعنـی داشـتن نـگاه منتقدانـه بـه هـر چیزی کـه در رسـانه ها ارائـه می گـردد. افراد بـا سـرمایه فرهنگی بـالا قدرت 
تحلیـل محتـوا رسـانه را بهتـر خواهند داشـت و بـه دنبال درك محتـوا فرد بهتـر می تواند از اهـداف پنهان پیام آگاه شـوند 
و ایـن آگاهـی سـبب گزینـش صحیـح پیـام خواهـد شـد و درنتیجـه بهتـر می تواننـد پیام هـای دریافـت شـده را تجزیه و 
تحلیـل کننـد (Sharbatiyan, & Eskandari, 2018). سـواد رسـانه به افراد کمـک می کند تا در فرهنگ متشـکل از تصاویر، 
کلمـات و اصـوات قدرتمنـد، معانـی را درك، تولیـد و مذاکـره کننـد. سـواد رسـانه ای نیازمند منابـع غنی و کاملـی منطبق 
بـا شـرایط روز هـر جامعـه ای اسـت  . گاهی رسـانه ها می تواننـد اثـرات مخربی را بر سـرمایه فرهنگی و  سـبک زندگـی افراد 
داشـته باشـند. لـذا آمـوزش  سـواد رسـانه ای و تقویـت آن بـرای کاهـش اثـرات مخرب رسـانه ها بـر روی سـرمایه فرهنگی 

الزامی اسـت.

نتایـج این پژوهش نشـان داد که سـواد رسـانه ای با مسـئولیت اجتماعـی رابطه مثبـت و معنی داری دارد. ایـن نتیجه با 
یافته هـای   Sharifi Rahnmo & et al. (2020) و Ghaedrahmati & Torkiantabar (2022) هم سـو می باشـد. در تبییـن این 
یافتـه می تـوان گـزارش نمـود کـه مسـئولیت پذیری اجتماعـی در واقع نوعی احسـاس تعهد و رفتار مسـئولانه ای اسـت که 
افـراد به عنـوان کنش گـران اجتماعـی (جوانـان) در نقش خود نسـبت به جامعـه و ارزش های جمعـی آن در ابعـاد گوناگون 
اقتصـادی، سیاسـی، فرهنگـی، اجتماعـی و زیسـت محیطـی دارنـد،  اسـتفاده از رسـانه های جمعـی می تواند در بـالا بردن 
مسـئولیت پذیری اجتماعـی جوانـان نقش آفرینـی کند. لذا داشـتن سـواد رسـانه ای سـبب می شـود تـا افراد به شناسـایی، 
تجزیـه و تحلیـل و اسـتفاده مؤثـر از اطلاعـات بـه صورت آگاهانـه و با دیـدی انتقـادی بپردازنـد و اطلاعـات موردنیاز خود 
را کسـب کننـد. در واقـع افـراد بـا افزایـش سـواد رسـانه یـاد می گیرنـد از رسـانه ها چگونـه، چـه وقـت و بـه چـه مقـدار 
اسـتفاده کننـد. دانشـجویان دختری که از سـواد رسـانه ای مناسـبی برخوردارند بـه راحتی اندیشـه های خـود در ارتباط با 
 Jahangiri) موضوعـات مختلـف را بیـان می کننـد و در مواجهـه بـا مسـائل و مشـکلات به حل مناسـب مسـئله می پردازنـد
Ebrahimpour Koumleh, 2022 &). داشـتن سـواد رسـانه ای بـرای تمـام اقشـار جامعـه خصوصـاً نسـل  های جوان تـر هـم 

به عنـوان شـهروند و هـم به عنوان مشـارکت کننده در اجتمـاع حائز اهمیـت اسـت (Esmailzadeh & et al., 2022). لذا افراد 
بـا سـطح سـواد رسـانه ای قـادر خواهند بـود اطلاعات درسـت را از نادرسـت تشـخیص دهنـد. در نتیجه در زندگـی روزمره 

خـود بـرای اسـتفاده از این اطلاعـات موفق تـر عمل خواهنـد کرد. 
نتایـج ایـن پژوهش نشـان داد که سـرمایه فرهنگـی با مسـئولیت پذیری اجتماعی رابطـه مثبت و معنـی داری دارد. این 

رابطه  علی بین سواد رسانهای با مسئولیت پذیری اجتماعی با نقش میانجی سرمایه...
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نتیجـه بـا یافته هـای Akbarian & Vahedi(2018), Nasirzadeh & et al. (2019), Dana & et al. (2022)  هم سـو می باشـد. 
مسـئولیت پذیری اجتماعـی موقعیـت یـا احسـاس التـزام بـه عمل یـا واکنـش فـردی در موقعیت هـای فـردی گوناگون به 
دلیـل تقیـد بـه دیگران اسـت. نوعی احسـاس تعهد و پایبنـدی به دیگـران، تبعیت از قواعـد و معیارهـای اجتماعی و درك 
 .(Yazdanpanah, & Hekmat, 2014) قواعـد گروهـی کـه در ذهن فرد شـکل گرفته اسـت و بر رفتاررهـای او اثـر می گـذارد
 Ardalan & Beheshti,) سـرمایه فرهنگـی از طریـق داشـتن مهارت هـای خـاص در زمینه هـای مختلـف تجلـی می یابـد
2014). از میـان ابعاد سـرمایه فرهنگی، سـرمایه فرهنگی تجسـم یافته بیشـترین ارتبـاط معنی دار را با مسـئولیت اجتماعی 

Ak- (افـراد دارد به طوری کـه بـا افزایـش سـرمایه فرهنگـی تجسـم یافته میـزان مسـئولیت پذیری آن هـا افزایـش می یابـد 

barian & Vahedi, 2018). بـا افزایـش نقـش ابعاد سـرمایه فرهنگی، سـرمایه فرهنگی دانشـجویان افزایـش یافته در نتیجه 

رفتارهـای مسـئولانه تـری را می تـوان در آن هـا مشـاهده کـرد. بـه عنـوان مثـال Jilani & et al (2021) در پژوهـش خـود 
 Dana &) نشـان دادنـد کـه بـا افزایـش درك مسـئولیت پذیری بـر رفتارهای هم چـون حفاظـت محیط زیسـت مؤثر اسـت

 .(et al., 2022

از ایـن گذشـته، نتایـج ایـن پژوهش نشـان داد که سـرمایه فرهنگـی در رابطه بین سـواد رسـانه ای و مسـئولیت پذیری 
اجتماعـی نقـش میانجـی دارد. رسـانه ها، روابـط اجتماعـی را تولیـد و بازتولید می کنند؛ بنــابراین شــناخت رسـانه هــا و 
Abdoli Sultan Ahma- (داشــتن ســواد رسـانه ای به مخاطبان کمـک می کند تا محیط پیرامون خود را رمزگشـایی کننـد 

di et al., 2018). بـر ایـن اسـاس سـواد رسـانه ای کسـب مهارت های ضروری اسـت که افراد بایـد در اسـتفاده  از تکنولوژی 

Bani Hashem & Gholam- (نویـن اطلاعـات و ارتباطات داشـته باشـند تـا این محیط پیچیـده آن هـا را سـردرگم ننمایـد 

poor, 2019). بنابرایـن آگاهـی یافتـن دربـاره اسـتفاده ها و سوءاسـتفاده های ممکـن، مزایا و مشـکلات مربوط به رسـانه ها، 

می توانــد بـه مخاطبـان در تعیین تأثیـر پیام های رسـانه ای یـاری رسـاند (Abdoli Sultan Ahmadi & et al., 2018). افراد 
بایـد کنتـرل بیشـتری نسـبت بـه رسـانه ها داشـته باشـند تـا تأثیـرات مثبـت آن را تقویـت نمـوده و از تأثیـرات منفی آن 
بکاهنـد. سـواد رسـانه ای سـبب برقـراری ارتباطـی متفکرانه و آگاهانـه با رسـانه ها و نیز به وجـود آمدن نگاهـی دقیق، نقاد 
و تحلیلـی بـه پیام هـای رسـانه ای در مخاطبان می شـود. با سـواد رسـانه ای می تـوان انـواع رسـانه ها و انواع تولیـدات آن ها 

را شـناخت و از یک دیگـر تفکیـک و شناسـایی کـرد و از حالـت انفعالـی و مصرفی صرف خارج شـد. 
به عـلاوه سـرمایه فرهنگـی از مفاهیـم کاربـردی در مکتـب فرانکفـورت اسـت کـه بـر اسـاس این دیـدگاه آن دسـته از 
مخاطبانـی کـه از سـرمایه فرهنگـی بالایـی برخـوردار باشـند به نســبت بیشــتر قـدرت تحلیل محتـوای پیام رسـانه ها را 
دارند.  بدین معناکه افراد با سـرمایه فرهنگی بالاتر نسـبت به افــرادی کــه دارای ســرمایه فرهنگــی پــائین هســتند از 

 .(Hamidi, 2013) ســواد رسـانه ای مناسـب تری برخوردارنـد
هم چنیـن مسـئولیت پذیری اجتماعـی پیـش شـرط ایجاد و رشـد اسـتقلال فردی اسـت و ایـن امکان را برای شـخص 
فراهـم می کنـد کـه به ادراك نفس و خود شناسـی دسـت یابـد. در یک جامعـه پیچیده ، افـرادی که دارای اسـتقلال فردی 
هسـتند و اهدافـی را دنبـال می کننـد کـه از سـاختار ذهنـی آنـان دربـاره واقعیت سرچشـمه می گیـرد، موفق تر از کسـانی 
هسـتند کـه به سـادگی خـود را به دسـت شـرایط و رویدادهـا می سـپارند. مسـئولیت پذیری از جنبه هـای گوناگونـی حائز 
اهمیـت اسـت و بـه سـطح عمومـی زندگـی فـردی و اجتماعـی افـراد کمـک می کنند کـه از جملۀ آن هــا مـی تــوان بــه 
پاسخگویی در قبال وظــایف خــود، افــزایش پویایی در میان افــراد جامعــه، بــالاتر رفــتن اعتمادبه نفس افراد، افزایش 
نظارت اجتمــاعی، تقویت ســرمایۀ انســانی، گســترش روحیـۀ همکاری و تعـاون در جامعه، افزایش مشـارکت اجتماعی، 
ارتقای ســرمایۀ اجتمــاعی، فــراهم شدن امنیت روانی افراد و جامعه، روابط اجتماعی بهتر با دیگــران، بـیشتــر شــدن 

.(Khaje Noori & et al., 2015) اعتمــاد اجتماعـی در جامعـه، و افزایـش رضایت درونی افراد اشــاره کــرد
پـرورش حـس مسـئولیت پذیری اجتماعـی دانشـجویان دختـر یک وظیفه ضـروری برای تحصیلات دانشـگاهی اسـت. 
بـا پـرورش حـس مسـئولیت پذیری اجتماعـی دانشـجویان دختـر نـه تنهـا دانشـجویان تشـویق می شـوند کـه خودشـان 
کارشـان را انجـام دهنـد بلکـه انگیـزه ی خدمت  به جامعـه نیز در آن ها شـکل می گیرد. آن هـا می توانند به شایسـتگی های 
شـناختی ، ابتـکار عمـل و خـود انضباطـی مجهـز شـوند و در آینـده مسـئولیت های اجتماعـی را بـه عهـده بگیرنـد؛ و از 
آن جـا کـه مسـئولیت پذیری اجتماعـی دانشـجویان دختر بـا رفتارهـای اجتماعی مطلـوب با هم همبسـتگی مثبتـی دارد، 
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مسـئولیت پذیری اجتماعـی به ویـژه در موقعیت هایـی کـه از نظـر اجتماعـی دارای اهمیت هسـتند، موجب بـروز رفتارهای 
مثبـت اجتماعـی در آنان  می شـود. 

سـهم نویسـندگان: زهـره چراغـی: طراحـی چارچـوب کلـی، تدویـن محتـوا و تحلیل مطالـب. فاطمـه بهلول: همـکاری در 
طراحـی چارچـوب کلـی، انتخـاب رویکردهـا، نتیجه گیری، بررسـی نهایـی، ارسـال و اصلاحات مقاله و نویسـنده مسـئول.
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