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ــه  ــا و برنامـ ــتاديار جغرافيـ ــران*    اسـ ــيراز، ايـ ــيراز، شـ ــگاه شـ ــهري، دانشـ ــزي شـ ريـ
، تبريـز، ايـرانگاه آزاد اسلامي واحد تبريزعضو هيأت علمي گروه مهندسي شهرسازي، دانش

ــناس ــز     كارش ــد تبري ــلامي واح ــگاه آزاد اس ــازي، دانش ــي شهرس ــران مهندس ــز، اي ، تبري
   

  
 چكيده

هـاي تجـاري و بازرگـاني قـرار گيرنـد؛      تواننـد دور از فعاليـت  اي كه باشند، نمـي شهرها با هر نقش و وظيفه
هاي گذشته نيز وجود هاي تجاري هستند كه از زمانبارزي از اين فعاليتي بازارهاي محلي و بازارهاي روز نمونه

خدماتي است كه ايـن تمركـز باعـث     -هاي تجاريداشتند. ايجاد بازارهاي روز در واقع تمركز بخشيدن به فعاليت
هاي شـهر شهر تبريز به عنوان يكي از كـلان  شود.جويي در وقت آنها ميكنندگان و صرفهسهولت دسترسي مصرف

از اين نوع از خدمات شهري هستند. فاقد  آن، 4و  3مناطق  كه استبازار روز  5تنها داراي  ، در حال حاضركشور
، هدف اصـلي  ايشهر تبريز به بازارهاي روز محله 4و  3اين رو، فراهم نمودن دسترسي مناسب شهروندانِ مناطق 

 4و  3مجموع جمعيت مناطق  ز مورد نياز برآورد گرديد.بدين منظور در ابتدا تعداد بازارهاي رو .استاين تحقيق 
نفر، تعـداد بازارهـاي روز مـورد     40000ي جمعيتي با در نظر گرفتن آستانه كه است نفر 639106 ،1385در سال 

ي يـابي بازارهـا، كليـه   جهـت مكـان   خواهد بـود. بازار  20، تعداد 1400و در سال بازار  16نياز در وضع موجود، 
، مـذكور ي جمعيتـي  ، مشخص گرديد؛ وليكن، با منظور نمودن آسـتانه 4و  3ر و فاقد كاربري در مناطق اراضي باي

تعيـين   Arc Viewافـزار  اين اراضي با اسـتفاده از نـرم  ، مدنظر قرار گرفت. مترمربع 6000اراضي باير با مساحت 
گيري از و بهره AHPاستفاده از روش  گري اوليه، اراضي انتخابي با. پس از غربالاستقطعه زمين  104گرديد كه 

و بر اساس معيارهاي اندازه (مساحت زمـين)، شـيب، شـكل زمـين، دسترسـي، تـراكم        Expert Choiceافزار نرم
و در نهايـت،   بندي قرار گرفتنـد اي و رتبهجمعيت، پتانسيل پاركينگ، سازگاري و قيمت زمين مورد تحليل مقايسه

قطعـه زمـين جهـت احـداث بـازار روز مشـخص        20ي مورد مطالعه، تعداد حدودهبندي قراردادي مپس از منطقه
  گرديد.
  يابي، كاربري اراضي، مكان(AHP)بازار روز، شهر تبريز، فرايند تحليل سلسله مراتبي : هاي كليدي واژه
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  مقدمه -1

  طرح مسأله -1-1

افراد، خانوارها و مؤسسـات بـراي رفـع نيازهـاي     
هاي مصرفي و تجهيزاتي هسـتند كـه   خود خريدار كالا

شـود.  ي واحدهاي ديگري توليد و عرضه ميبه وسيله
توزيع كالا جز در موارد استثنايي (فـروش مسـتقيم از   

مختلفـي را دسـت كـم در    توليد به مصـرف) مراحـل   
كنـد.  سطح تجارت عمده يا نيمه عمده و جزء طي مي

 مراتب تـوزيعي، تـابعي از سلسـله مراتـب    اين سلسله
شهرها بـا هـر    ).97: 1382شهري است (پورمحمدي، 

-توانند دور از فعاليـت اي كه باشند، نمينقش و وظيفه

هاي تجاري و بازرگاني قرار گيرنـد؛ چـرا كـه حيـات     
هـا و رفـع نيازهايشـان، وجـود چنـين      اجتماعي انسان

كنـد. بازارهـاي محلـي و    هـايي را ايجـاب مـي   فعاليت
هــاي ز ايــن فعاليــتي بــارزي ابازارهــاي روز نمونــه

هـاي گذشـته نيـز وجـود     تجاري هستند كـه از زمـان  
هـاي تجـاري در ايـن بازارهـا     داشتند؛ تمركز فعاليـت 
شـد. ايجـاد   ي سـريع كالاهـا مـي   سبب توزيع و مبادله

هـاي  بازارهاي روز در واقع تمركز بخشيدن به فعاليت
خدماتي است كه اين تمركز باعـث سـهولت    -تجاري

جـويي در وقـت و   دگان، صـرفه كنن ـدسترسي مصـرف 
افزايش قدرت خريد آنها، ارتباط مستقيم توليدكنندگان 

ها، ايجـاد تعـادل بـين    كنندگان، تعديل قيمتو مصرف
هاي غير اصـولي و  گريعرضه و تقاضا، حذف واسطه

شـود (تقـوايي و ديگـران،    اي مـي تقويت روابط محله
1389 :100(.  
نون از جمله خدمات شـهري كـه بـه موجـب قـا      

ي مـديريت شـهري   ي آن بـه عهـده  ها ارائـه شهرداري
بـار بـه   است، ايجاد بازارهاي روز و ميادين ميوه و تره

ي ي سـريع و مناسـب مايحتـاج روزانـه    منظور عرضه
شـهر   ).11: 1384(خواجـه ارزانـي،    اسـت شهروندان 

شهرهاي كشور تنها داراي تبريز به عنوان يكي از كلان
-(معاونـت برنامـه   اسـت جود بازار روز در وضع مو 5

) كــه 120: 1390ريــزي و توســعه شــهرداري تبريــز، 
در ايـن   بنابراين،جوابگوي نياز شهروندان نمي باشند. 

 3گزيني بازارهاي روز مورد نياز مناطق پژوهش، مكان
   شهر تبريز مورد مطالعه قرار گرفته است. 4و 
  اهميت و ضرورت -1-2

ربري تجـاري  هاي مهم شـهري كـا  يكي از كاربري
هاي ديگر شهر را نيز تحت تأثير قـرار  است كه فعاليت

دهد. زمين مورد نياز براي كاربري تجاري به شـعاع  مي
عملكرد آن بستگي دارد كه از سطح واحد همسـايگي  

ي شـهري و بـالاتر از آن را شـامل    شروع و تـا منطقـه  
از آنجا كه موضـوع  ). 54: 1382شود (پورمحمدي،  مي

ريزي شهري، ساماندهي كالبدي شـهر بـر   اصلي برنامه
اساس عـدالت اجتمـاعي، كـارايي و كيفيـت محيطـي      

هـا اهميـت   گزيني مناسب فعاليـت است، بنابراين مكان
يابي بازارهـاي روز نيـز يكـي از    يابد؛ مكاناي ميويژه

دهد؛ زيرا ريزي شهري را تشكيل ميمسائل مهم برنامه
در كمتـرين   ي مايحتـاج روزانـه و هفتگـي   بحث تهيه

هـاي اصـلي   زمان ممكن و با قيمت مناسب، از دغدغه
رود كه در اين راسـتا لازم اسـت   خانوارها به شمار مي

ي اقشـار جامعـه و   مديريت شهري به تأمين نياز همـه 
رفاه حال شـهروندان توجـه داشـته باشـد (تقـوايي و      

 4و  3). با توجه به اين كه مناطق 101: 1389ديگران، 
يابي مناسب و ، مكانهستند 1اقد بازار روزشهر تبريز ف

احداث بازارهاي روز در افزايش رفاه حال شـهروندانِ  
  اين مناطق تأثير بسزايي خواهد داشت.

                                                     
ميدان ميوه «و » بازار روز«. با توجه به تنوع تعاريف ارائه شده براي  1

در منابع مختلف، در پژوهش حاضر هر دو عبارت مذكور به » بارو تره
ت، اقلام و كالاهاي مورد نياز ي انواع خدمامكان توزيع و عرضه

  روزانه و هفتگي خانوارها اطلاق گرديده است.
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   اهداف -1-3
 3مناطق فراهم نمودن دسترسي مناسب شهروندانِ 

به بازارهاي روز و تأمين نيازهاي آنهـا   شهر تبريز 4و 
كـه   اسـت حقيـق  در سطح محله، هدف اصـلي ايـن ت  

ند از: افزايش رفاه حال شـهروندان و  ااثرات آن عبارت
شـهري،  تحقق عدالت اجتماعي، كاهش سفرهاي درون

ي جــويي در وقــت و هزينــهكــاهش ترافيــك، صــرفه
  اي و غيره.كنندگان، تقويت روابط محلهمصرف

   پيشينه پژوهش -1-4
 بار مطالعاتيابي ميادين ميوه و ترهي مكاندر زمينه

تـوان  معدودي صورت گرفته است كه از ميان آنها مـي 
 نامه ) در پايان1387بندعلي (به موارد ذيل اشاره نمود: 
يابي تجزيه و تحليل و مكان«كارشناسي ارشد با عنوان 

» بار و بازارهـاي روز شـهر اصـفهان   ميادين ميوه و تره
تعداد بازارهاي روز مورد نياز شهر اصفهان را در وضع 

تعيين نموده و بـه   1400و همچنين براي سال موجود 
) در 1384ارزاني (يابي آنها پرداخته است. خواجهمكان
تحليـل  «ي كارشناسـي ارشـد تحـت عنـوان     نامـه پايان
 8ي بـار منطقـه  ي ميـادين ميـوه و تـره   يابي بهينهمكان

يـابي و  هاي مختلـف مكـان  با استفاده از مدل» اصفهان
يابي بازارهاي روز به مكان سيستم اطلاعات جغرافيايي

شهر اصفهان پرداخته اسـت. طهماسـبي    8ي در منطقه
ــان1370( ــوان  ) در پاي ــا عن ــه كارشناســي ارشــد ب نام
بـار شـهري بـا    مكانيزم و عملكرد ميادين ميوه و تـره «

مكاني  -فضايي آثار، »مكاني -تأكيد بر تأثيرات فضايي
بررسـي  ي شـوش تهـران را   بار منطقهميدان ميوه و تره

فيزيكـي   -ي تأثير سـاختار كالبـدي  نموده و به مطالعه
ميدان و تأثيرات اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي آن بـر  

) 1379لو (محيط پيرامون پرداخته است. روحي عيسي
تجزيـه و تحليـل   «ي خـود تحـت عنـوان    نامهدر پايان

هـاي  بـار و فـرآورده  كارايي سازمان ميادين ميوه و تره

ــاورزي وابســت ــران كش ــهرداري ته ــه ش ــاختار »ه ب ، س
بار را مورد بررسي سازماني و اداري سازمان ميوه و تره

قرار داده و بـراي افـزايش كـارايي و بهبـود مـديريت      
   سازمان، راهكارهايي ارائه نموده است.

ــه ــر ده ــه 1990ي در اواخ ــي در مؤسس ي آموزش
ــتغال  ــي  (ETI)اش ــگاه ويسكانس ــواكي،  -در دانش ميل

يابي بازارهاي روز محلي اقدام شـد كـه   نسبت به مكان
درآمد و پـر تـراكم   ضمن آن، قدرت خريد محلات كم

نواحي مركزي شهر با محلات پر درآمد مورد ارزيـابي  
قرار گرفت و اين نتيجه حاصل شد كه عليرغم تمايـل  

فروشـان بــراي اسـتقرار در نــواحي پـر درآمــد،    خـرده 
در درآمـد و پـر تـراكم، مصـرف بيشـتر و      محلات كم

شـوند  تري را موجب مـي نتيجه، منافع اقتصادي افزون
(Wang et al., 2004: 83)  در ايـالات   2005. در سـال
بار بر اساس هاي ميوه و ترهكانزاس نيز مكانيابي ميدان

مستندات طـرح جـامع در دسـتور كـار قـرار گرفـت.       
اند از: حصـول  اهداف ذكر شده براي اين طرح عبارت

ادي، ارتقــاء كيفيــت خــدمات ي پايــدار اقتصــتوســعه
هـاي اشـتغال و   رساني به شـهروندان، ايجـاد فرصـت   

ترين معيارهاي مورد نظر در كسب درآمد، و غيره. مهم
 : دسترســي عادلانــهاســتطـرح مــذكور بــدين شــرح  

ــره   ــوه و ت ــدان مي ــه مي ــهروندان ب ــازگاري  ش ــار، س ب
هــاي همجــوار، مركزيــت نســبي و مســاحت  كــاربري

ها، ميدان ميـوه و  ترين اين ميدانمناسب. يكي از موفق
ي خدمات و كه هم در ارائه استبار شهر راسكين تره

ي اقتصادي منطقه، مؤثر واقع شده است هم در توسعه
(Ruskin Community Development Corporation, 

 هاي عرضـه هاي اخير، كارايي شيوه. در سال(1 :2007
هـاي مهـم در   بـار بـه شـهروندان از برنامـه    ميوه و تره

هندوستان بوده است. از اين رو، احداث ميـادين ميـوه   
 بار مورد توجه قرار گرفت. اين برنامه در مرحلـه و تره
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اول در شهرهاي بزرگ مانند احمدآباد و كلكته به اجرا 
هاي نسبتاً جامعي پيرامـون  درآمد. در اين راستا تحليل

هـاي  تقاضاي محلي، دسترسـي مناسـب و زيرسـاخت   
و نقل، پتانسيل فروش و غيره صورت پـذيرفت  حمل 

(Gandhi and Namboodiri, 2006: 1-2).    بـه طـور
هـاي  مشابه، در چين و هنگ كنگ نيز احـداث ميـدان  

 بار مورد توجه ويژه قرار گرفـت تـا عرضـه   ميوه و تره
ها متمركز گردد اقلام مورد نياز شهروندان در اين مكان

 Lu)جلوگيري شود  و از فعاليت دستفروشان خياباني

and Jiang, 2004,9; Swyer, 1991: 192).  
   روش تحقيق -1-5

ي حاضر، پژوهشـي تحليلـي اسـت كـه بـه      مطالعه
شهر  4و  3اي در مناطق يابي بازارهاي روز محلهمكان
هـاي مـورد نيـاز تحقيـق از     . دادهپرداخته اسـت تبريز 

هـاي ميـداني   اي و برداشـت طريق مطالعـات كتابخانـه  
؛ ضمن آن كه در موارد چندي بـا  شده استوري گردآ

از نظــرات كارشناســان و مســؤولان  ،انجــام مصــاحبه
  :است. مراحل تحقيق بدين شرح شدگيري ذيربط بهره

-مكـان «تعيين هدف مطالعه كه عبارت اسـت از   -

  »شهر تبريز 4و  3يابي بازارهاي روز مناطق 
ز هاي بازارهاي رومطالعات اوليه پيرامون ويژگي -

  يابيو اصول مكان
  يابي بازارهاي روزتعيين معيارهاي مكان -
هـاي جـامع و تفصـيلي    ي محتواي طـرح مطالعه -

  4و  3شهر تبريز با تأكيد بر مناطق 
  هاي مورد نيازگردآوري آمار، اطلاعات و نقشه -
شناسايي تعداد و موقعيت مكاني بازارهـاي روز   -

  4و  3موجود در مناطق 
هـا و بـرآورد تعـداد بازارهـاي روز     تعيين كمبود -

لازم جهت برآورد نيازهاي فعلي با توجه بـه جمعيـت   
  مناطق

  1400بيني جمعيت مناطق در سال پيش -
برآورد تعداد بازارهاي روز مـورد نيـاز در سـال     -
1400   
ي اراضي مناسب جهت ارزيـابي و  انتخاب اوليه -
  تحليل
رد وارد نمودن اطلاعات مربـوط بـه اراضـي مـو     -

  (GIS)ارزيابي به سيستم اطلاعات جغرافيايي 
  ي اول اراضيگري مرحلهغربال -
ــابي مقايســه - اي اراضــي از نظــر معيارهــاي ارزي

مربوطه بـا اسـتفاده از فراينـد تحليـل سلسـله مراتبـي       
(AHP)  

  انتخاب اراضي مناسب جهت احداث بازار روز -
شايان ذكر است جهت ارزيابي و تحليل اطلاعـات  

 Autoو  Arc View ،Expert Choiceافزارهاي رماز ن

Cad  وExcel .استفاده شده است  
   ها معرفي متغيرها و شاخص -1-6

يـابي بازارهـاي روز   معيارهاي انتخابي جهت مكان
اند از: اندازه (مساحت زمين)، شيب، شهر تبريز عبارت

ــت، پتانســيل    ــراكم جمعي ــين، دسترســي، ت شــكل زم
ــازگاري و قي  ــگ، س ــين. در تــدوين   پاركين ــت زم م

هاي انجام شـده در  معيارهاي مذكور، از نتايج پژوهش
يابي واحدهاي تجاري و بازارهاي روز و ي مكانزمينه

همچنين از نظرات صاحبنظران و كارشناسان خـدمات  
 گيري شده است. شهري بهره

   محدوده پژوهش -1-7
ي مورد مطالعه در پژوهش حاضر، منـاطق  محدوده

 .استبريز شهر ت 4و  3

   ها و مباني نظري مفاهيم، ديدگاه -2
  بازار روز -2-1

بازار روز مكاني است معين كه براي تسهيل در امر 
هـاي كشـاورزي   بار و فرآوردهتهيه و توزيع ميوه و تره
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ريـزي بـراي ايـن    بيني و برنامهيابد. پيشاختصاص مي
ويـژه در سـطح   گزيني مطلوب آنها (بـه بازارها و مكان

) بسياري از مشكلات شهري را حل خواهد كـرد  محله
  ).11: 1384(خواجه ارزاني، 

يابي بازارهاي  مكاني مكان -معيارهاي فضايي -2-2
  روز 

اولين اقدام در تأسيس هر نوع مركـز تجـاري و از   
ــره    ــوه و ت ــادين مي ــاي روز و مي ــه بازاره ــار، جمل ب

ي بررسـي عميـق   گزيني آن است كه بايد نتيجـه  مكان
ار، موقعيت محـل، فضـاهاي مشـابه موجـود،     وضع باز

ي تحـت  جمعيت، تأسيسات مورد نياز در آينده، منطقه
، 1381نفوذ و سطح زنـدگي اهـالي باشـد (رضـويان،     

هـاي  يابي بازارهاي روز با توجه به ويژگي). مكان115
مكــاني بايــد بــا در نظــر گــرفتن معيارهــاي  -فضــايي

ترسـي،  مراتب، دسخصوصيات زمين، مركزيت، سلسله
نگـري صـورت   سازگاري، تأسيسات زيربنايي و آينـده 

ي معيارهاي اقتصادي نيز بايد عـواملي  بگيرد. در زمينه
هـاي  همچون قيمت زمين، پتانسيل فـروش و كـاربري  

پــور و شــهيدي، اطــراف را مــدنظر قــرار داد (كــامران
1372 ،27.(  

  زمين مناسب -2-2-1

ي زمين مناسب يعني مناسب بـودن شـرايط فيزيك ـ  
گيـر  زمين مثل شيب مناسب، شكل هندسي زمين، سيل

نبودن، در معرض رانش نبـودن، مقـاوم بـودن خـاك،     
ــل    ــر عام ــرفتن ه ــر گ ــاز، در نظ ــورد ني ــأمين آب م ت
جغرافيايي محدود كننده مثـل رودخانـه و بزرگـراه يـا     
موانعي كه ممكن است مشتري براي خريد حاضـر بـه   

). عـلاوه بـر   15: 1387عبور از آنها نباشـد (بنـدعلي،   
داشتن اين شرايط، با توجه به اين كه بـراي شـهرداري   
بهترين زمين براي برپايي بازارچه، زميني است كه باير 

ــي  ــن رو ســعي م ــاربري باشــد، از اي ــد ك شــود و فاق

هـاي فاقـد   ها به دنبال زمـين الامكان براي بازارچه حتي
ــوده و در صــورت عــدم   كــاربري و بــدون اســتفاده ب

هايي با كاربري كم اهميـت پيـدا   نها زميندستيابي به آ
  شود.
  ي زميناندازه -2-2-2

ي زمين مورد نياز، يكي از عوامـل  وسعت و اندازه
يابي هر نوع مركز تجاري اسـت، چراكـه   مؤثر در مكان

ي مكان مورد نظر بايد از لحاظ مساحت، تأمين كننـده 
هاي جمعيتي نياز جمعيت موجود و آينده باشد. آستانه

هـاي  اي و بازارچـه براي تأسيس مراكز خريد محلهكه 
بار لازم است، بر روي ميـزان مسـاحت   روز ميوه و تره

هـاي جمعيتـي در منـابع    گـذارد. ايـن آسـتانه   تأثير مي
مختلــف، بســيار متنــوع اســت. در جــدول اســتاندارد 

هفتگـي در مقيـاس    -واحدهاي تجاري خريد روزانـه 
نفر  4000تا  2500محله، جمعيت سرويس دهنده بين 

ــين شــده اســت (حبيبــي و مســائلي،   ). 17: 1378تعي
ــت تحــت پوشــش   مهندســين مشــاور آ.ال.پ. جمعي

 7000واحدهاي تجاري مركز محله را به طور متوسط 
). ســعيدنيا 36: 1384دانــد (خواجــه ارزانــي، نفــر مــي

هاي ميوه و ي جمعيتي براي بازارچه) نيز آستانه1378(
هزار نفر معرفي كـرده اسـت.    50هزار تا  20بار را تره

) تعداد مطلوب واحدهاي تجاري مركـز  1378حبيبي (
داند كه هـر  نفر، يك واحد مي 335محله را به ازاء هر 

مترمربـع مسـاحت داشـته باشـد.      85ي تفكيكي قطعه
ي هـر نفـر را از مركـز    مهندسين مشاور آ.ال.پ. سرانه

 مترمربع تعيين كرده اسـت (خواجـه   36/0خريد محله 
  ).36: 1384ارزاني، 

  دسترسي -2-2-3
ي حمـل و نقـل، يعنـي    شرايط دسترسي به شـبكه 
شود ممكن است بيني ميوضعيت موجود و آنچه پيش

هـاي مسـكوني و يـا دسترســي    در ارتبـاط بـا قسـمت   
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ها به ميدان، تأثير بگذارد. بنابراين در تجزيـه و  اتومبيل
موجود  هايها و دسترسييابي بايد خيابانتحليل مكان

پيرامون محوطه را مـورد بررسـي قـرار داد. وضـعيت     
دهـد كـه آيـا موقعيـت آن بـراي      دسترسي نشـان مـي  

ي شـهري  ي تجـاري و ناحيـه  دسترسي ساكنان منطقـه 
؛ 35: 1373پـور و شـهيدي،   مناسب است يا نه (كامران

  ).16: 1387بندعلي، 
  تراكم جمعيت -2-2-4

ي ارزيابي ترين معيارهاهاي جمعيتي از مهمويژگي
روند. تراكم و رونـد رشـد   ي تجاري به شمار ميناحيه

ترين عـواملي هسـتند كـه بايـد مـورد      جمعيت از مهم
). 35: 1373پـور و شـهيدي،   توجه قرار گيرند (كامران
ريزي براي مردم و بـا هـدف   از آنجا كه هر نوع برنامه

گيرد و با توجه به نقش جلب رضايت آنها صورت مي
ي شـهروندان،  در تأمين مايحتاج روزانـه  بازارهاي روز

ي پـراكنش آنهـا بايـد    گزيني اين بازارها و نحـوه مكان
  متناسب با تراكم جمعيت صورت گيرد.

  سلسله مراتب -2-2-5
ي شـهري و هـر منطقـه از    هر شهر، از چند منطقه

چند ناحيه و هر ناحيه از چنـد محلـه و هـر محلـه از     
آيـد.  جـود مـي  ي كوچك (زيرمحلـه) بـه و  چند محله

بنابراين، ساختار شهر از سطوح مختلفي تشكيل شـده  
ــت      ــي اس ــت معين ــز داراي ظرفي ــطح ني ــر س ــه ه ك

). خـدمات وتسـهيلات شـهري    122: 1381(رضويان،
بار با توجه بـه  مانند بازارهاي روز و ميادين ميوه و تره

نقش و اهميتي كه در رفع بخشي از نيازهاي جمعيـت  
ر يـك از ايـن سـطوح و بـه     دارند، بايد متناسب با ه ـ

صورت سلسله مراتبي شكل بگيرند. به عبارت ديگـر،  
هر كاربري داراي مقيـاس اسـت كـه بايـد بـا سـطوح       

  ).17: 1387ساختار شهري منطبق باشد (بندعلي،
  

  نگريآينده -2-2-6
هايي در چنانچه در اطراف ميادين و بازارها، توسعه

مجتمع حال صورت گرفتن است، مثل ايجاد شهرك يا 
تجاري، بايد آن را در نظـر گرفـت. همچنـين، امكـان     
تأمين زمين براي گسترش آتي بخصوص در ارتباط بـا  

اي و مركزي (كه داراي تأسيسـات ثابـت   ميادين منطقه
؛ 54: 1378هستند) بسـيار ضـروري اسـت (سـعيدنيا،     

  ).19: 1387بندعلي،
  سازگاري -2-2-7

يت و مطالعات مربوط به سازگاري به منظور سـنخ 
ــت ــواني فعالي ــوگيري از  همخ ــديگر و جل ــا يك ــا ب ه

ها از اهميت خاصي مزاحمت و تداخل فعاليت كاربري
برخــوردار اســت. بــراي تعيــين ميــزان ســازگاري يــا  
ناسازگاري بين دو كاربري بايد مشخصات و نيازهـاي  
مختلف هر كاربري را جهت انجام فعاليـت عـادي آن   

صـات، مـوارد   ي ايـن مشخ برشمرد و سپس با مقايسه
هـاي قابـل   توافق و عدم توافق را مشخص كرد. زمينـه 

تـوان بـدين صـورت بيـان     بررسي براي اين كار را مي
ي نمــود: انــدازه و ابعــاد زمــين، شــيب زمــين، شــبكه

هـــاي ارتبـــاطي، تأسيســـات و تجهيـــزات، كـــاربري
وابسته،كيفيت هوا، كيفيت صدا، ميزان نور، بو، ديـد و  

ــوي  ــد آن (رض ــر و مانن ــت 243: 1381ان،منظ ). اولوي
بـار بـا   سازگاري بازارهاي روز و ميـادين ميـوه و تـره   

واحدهاي مسكوني تحت پوشش، فضاي سبز عمومي، 
. اســتاي كــاربري تجــاري و مراكــز خــدمات محلــه

هاي ناسازگار نيز عبارتند از: آموزشي، درماني، كاربري
اداري، انتظامي، صنعتي، فرهنگـي، گورسـتان، نظـامي،    

ــ ــزات شــهري،  رودخان ه و مســيل، تأسيســات و تجهي
خدمات اجتمـاعي، ترمينـال، گردشـگري و پـذيرايي.     

  ) 22، 1381؛ اسماعيلي،19، 1384(خواجه ارزاني،
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  قيمت زمين -2-2-8
ــده ــراي   عم ــادي ب ــدگاه اقتص ــأله از دي ــرين مس ت

هاي تجاري، قيمت زمين به ويژه در يابي كاربري مكان
ين كه منطق اقتصاد، . با توجه به ااستشهرهاي بزرگ 

يــابي در مكــان بنــابراين،، اســتايجــاد ارزش افــزوده 
بازارها و مراكز خريد اين مسأله به اين صورت لحـاظ  

گردد كه ايجاد هر كاربري با توجه به قيمت زمـين،  مي
). در نتيجـه،  223: 1381ارزش افزوده نمايد (رضويان،

در فرايند جستجوي زمين بـراي ايجـاد بازارهـاي روز    
ترين قيمـت را  هايي انتخاب شوند كه پايينبايد بخش

  ).20: 1387داشته باشند (بندعلي، 
روش فراينـد  ها: روش ارزيابي و تحليل داده -2-3

  )AHPتحليل سلسله مراتبي (
ــل سلســله ــد تحلي مراتبــي جهــت اســتخراج فراين

هاي گسسته ي زوجي دادههاي نسبي از مقايسهمقياس
هـا ممكـن اسـت    ود. اين مقايسهرو پيوسته به كار مي

هاي واقعي به كار رود يا اين كه نشان گيريبراي اندازه
 ,Saaty, 2004)ي وزن نسبي ترجيحـات باشـد   دهنده

امكــان در نظــر گــرفتن معيارهــاي . ايــن روش، (415
پـور،  مختلف كمي و كيفـي را در مسـأله دارد (قدسـي   

ها اي از قضاوت). فرايند اين روش، مجموعه4: 1384
هاي شخصي به يـك  گذاريها) و ارزشگيري(تصميم

تـوان گفـت از   ، به طوري كه مـي استي منطقي شيوه
يك طرف وابسته به تصورات شخصي و تجربه جهت 

ريزي سلسله مراتبي يك مسأله بـوده و از طـرف   طرح
گيـري  تصميم برايديگر نيازمند منطق، درك و تجربه 

 AHPش ). رو7(همــان:  اســتو قضــاوت نهــايي  
ي ترجيحـات و تعيـين   چارچوب مناسبي را براي ارائه

گيري مراتب تصميمها در هر سطحي از سلسلهاولويت
كند. به منظـور  با استفاده از مقايسات زوجي فراهم مي

ي ســاعتي ي زوجــي، از روش مقايســهانجــام مقايســه
  استفاده شده است. 1كميتي) به شرح جدول 9(

ي زوجي يحات در مقايسهمقادير عددي ترج - 1جدول 
  AHPها در روش شاخص

  مقدار عددي  ترجيحات
  9  تركاملاً مرجح يا كاملاً مطلوب

  7  ترجيح يا مطلوبيت خيلي قوي
  5 ترجيح يا مطلوبيت قوي
  3 تركمي مرجح يا كمي مطلوب
  1 ترجيح يا مطلوبيت يكسان
    8و  6، 4، 2  ترجيحات بين فواصل فوق

  14: 1384پور، مأخذ: قدسي
هاي زوجي كـه بـه عنـوان مثـال بـراي      اين مقايسه

 × mگردد، در يك مـاتريس شاخص ارائه مي mتعداد 

m شود.به صورت زير نمايش داده مي  
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ي هـا قاعـده  هـاي زوجـي شـاخص   اگر در مقايسه
kjikij aaa  هـا سـازگار   رعايت گردد، آنگاه قضـاوت

د. با توجـه بـه ايـن كـه در برخـي مـوارد،       خواهند بو
 ه قــادر بــه كنتــرل ســازگاري در همــه گيرنــدتصــميم
، لازم اسـت ميـزان ناسـازگاري از    اسـت هـا ن قضاوت
) از I.Rتجـاوز ننمايـد. نـرخ ناسـازگاري (.     1/0مقدار 

  .استي ذيل قابل محاسبه طريق رابطه
   

...

1/
.. max

IIR

nn
RI




   
تعـداد   n، حداكثر مقدار ويـژه  maxدر اين رابطه،
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(Wang et al., 2008: 514-515)  مقايسات زوجي بـه .
پـذيرد، ولـيكن   انجام مي DM1ازاء هر ماتريس توسط 

، DMگيري به جـاي يـك   ممكن است در يك تصميم
اي كه ضرورت وجود داشته باشد به گونه DMچندين 

يجاب كند كه نظرهاي همگـي آنهـا لحـاظ شـود. در     ا
گروهي استفاده نمـود.   AHPتوان از چنين مواردي مي
گيـري  توان عناصر ماتريس تصـميم در اين صورت مي
ي ميـانگين هندسـي تعيـين نمـود     را از طريق محاسبه

ــغرپور،  ــين وزن  306-307: 1387(اص ــس از تعي ). پ
شود. بـدين ترتيـب   ها محاسبه ميمعيارها، امتياز گزينه

هاي مورد مطالعــه، از نظـر هـر يـك از     كه ابتدا گزينه
رها به طور جداگانه مقايسـه شـده و وزن هر كدام معيا

شـود. سـپس وزن   نسبت به اين معيارها مشـخص مـي  
معيارها نيز نسبت به هدف تعيين شده و با تركيب آنها 

پـور،  گـردد (قدسـي  هـا محاسـبه مـي   وزن نهايي گزينه
) و در آخرين مرحله، وزن نهايي هر گزينـه  13: 1384

ــا در وزن ضــرب اهميــت معياز مجمــوع حاصــل اره
  ). 58آيد (همان: ها به دست ميگزينه

هــا زيــاد (در حــد در شــرايطي كــه تعــداد گزينـــه
ي زوجـي  چندصد گزينـه) باشـد، بـه جـاي مقايســه    

شود. زيرا هنگامي كه بندي استفاده ميها از رتبهگزينـه
هـاي مـورد ارزيـابي زيـاد باشـد، كنتـرل       تعداد گزينـه 

ي هـد بـود و مقايسـه   ها مشكل خواسازگاري قضاوت
زوجي كارايي لازم را نخواهد داشت؛ از ايـن رو بهتـر   

بنـدي اسـتفاده گـردد. در ايـن روش، در     است از رتبه
هـا طبقـات   سطح دوم سلسله مراتبي بـه جـاي گزينـه   

ي بعـد،  شـود و در مرحلـه  مختلف هر معيار درج مـي 
ــا اســتفاده از روش مقايســه  ي زوجــي وزن طبقــات ب

شود كه هر گزينه از سپس، تعيين مي گردد.محاسبه مي
نظر هر معيار در كدام طبقه بـوده و چـه وزنـي را دارا    
                                                     
1 . Decision Maker 

). بـا مشـخص شـدن امتيـاز     193-194(همـان:   است
ها به تفكيك هر يك از معيارها، امتيـاز نهـايي از   گزينه

پژوهش ي معيارها قابل محاسبه است. در اين نظر كليه
هـا از  ز گزينـه ها و امتيـا ي وزن شاخصجهت محاسبه

 استفاده شده است. Expert Choiceافزار نرم

  ها يافتهتحليل  -3
ــه  ــهپــژوهش حاضــر ب ــزيبرنام ــابي و مكــان ري ي

شهر تبريز در  4و  3بازارهاي روز مورد نياز در مناطق 
پرداخته است. بدين منظور  1400وضع موجود و سال 

 ـ  د. در ابتدا تعداد بازارهاي روز مورد نياز بـرآورد گردي
ي اراضـي بـاير و فاقـد    يابي بازارها، كليـه جهت مكان

، مشـخص گرديـد و پـس از    4و  3كاربري در مناطق 
گري اوليه، اراضي انتخـابي بـا اسـتفاده از روش    غربال
AHP    ،(مسـاحت زمـين) و بر اساس معيارهاي اندازه

شيب، شكل زمين، دسترسي، تراكم جمعيت، پتانسـيل  
 ــ ــگ، ســازگاري و قيمــت زم ــل پاركين ــورد تحلي ين م

بندي قرار گرفتند. شـايان ذكـر اسـت    اي و رتبهمقايسه
ي امتياز آنها اي اراضي و محاسبهجهت ارزيابي مقايسه

  استفاده شده است. Expert Choiceافزار از نرم
نفـر، و   40000ي جمعيتـي  نمودن آستانه منظوربا 

نفر، اراضـي بـاير    335مترمربع به ازاء هر  50مساحت 
. جهـت  اسـت مترمربـع مـورد نيـاز     6000حت با مسا

در  Arc Viewافزار تعيين اين اراضي، با استفاده از نرم
هـاي بـاير در   ي زمـين كاربري اراضي مناطق، كليه لايه

شهر مشخص گرديد. تعداد كـل اراضـي    4و  3مناطق 
. از طرفـي، بـا منظـور نمـودن     اسـت قطعه  2761باير 

مترمربـع   50احت نفر، و مس 40000ي جمعيتي آستانه
 6000نفـر، اراضـي بـاير بـا مسـاحت       335به ازاء هر 

مترمربع مورد نيـاز اسـت. از ايـن رو اراضـي بـاير بـا       
مترمربع تعيين گرديد كه تعـداد   6000مساحتي بالغ بر 

؛ اين اراضـي بـا اسـتفاده از    استقطعه زمين  104آنها 
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ــت   AHPروش  ــد. موقعي ــرار گرفتن ــابي ق ــورد ارزي م
  نشان داده شده است. 1ارزيابي در شكل اراضي مورد 

  بيني تعداد بازارهاي روز مورد نياز پيش -3-1
به  1385در سال  تبريزشهر  4و  3جمعيت مناطق 

كــه مجمــوع  اســتنفــر  305685و  333421ترتيــب 
نفر. با در نظـر گـرفتن    639106جمعيت برابر است با 

رد نفر، تعداد بازارهاي روز مـو  40000جمعيتي  آستانه
بازار خواهد بود. بـا در نظـر    16نياز در وضع موجود، 

درصد، مجموع  61/1گرفتن نرخ رشد جمعيت معادل 
نفــر بــرآورد  812119معــادل  4و  3جمعيــت منــاطق 

گردد كه تعداد بازارهاي روز مورد نيـاز بـراي ايـن     مي
  بازار خواهد بود. 20جمعيت، 
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 ـها جهت مكانتحليل داده -3-2 اي روز يابي بازاره
  AHPبا استفاده از روش 

مراتبـي از موضـوع   ايجاد ساختار سلسـله  -3-2-1
  مورد بررسي

اي اراضـي، در ابتـدا سـاختار    ارزيابي مقايسه براي
سلسله مراتبي مسأله ترسيم گرديد. اين ساختار از سـه  
سطح تشكيل شده است؛ بدين ترتيب كه در نخسـتين  

لويت اراضي سطح، هدف مطالعه و به عبارتي تعيين او
يابي بازارهـاي روز قـرار دارد. معيارهـاي    جهت مكان

دهند مورد نظر، سطح بعدي اين ساختار را تشكيل مي
قطعه زميني كـه در فراينـد نخسـت     104و در نهايت، 

هـاي مـورد   گري انتخاب شدند، به عنوان گزينـه غربال
انـد  ارزيابي در آخرين سطح سلسله مراتبي جاي گرفته

  ).2(شكل 

  
  يابي بازارهاي روز شهر تبريزمراتبي مكانساختار سلسله-2شكل

 

  تعيين وزن يا ضريب اهميت معيارها -3-2-2
انـد  معيارهاي مورد مطالعه در اين پژوهش عبـارت 

، 3(مساحت زمين)، سـازگاري  2، اندازه1از: قيمت زمين
، پتانسـيل  6، شـكل زمـين  5، تـراكم جمعيـت  4دسترسي
ايـن معيارهـا بـا اسـتفاده از روش     . 8و شيب 7پاركينگ

AHP ي اي قـرار گرفتنـد. نتيجـه   مورد ارزيابي مقايسه
 نشان داده شده است. 3اين ارزيابي در شكل 

                                                     
1 . Cost 
2 . Size 
3 . Compatibility 
4 . Accessibility 
5 . Density 
6 . Shape 
7 . Parking 
8 . Slope 

ي زوجي معيارها بـدين  امتيازات حاصل از مقايسه
ــرح  ــتش ــين  اس ــت زم ــدازه 127/0: قيم ، 083/0، ان

، تـراكم جمعيتــي  280/0، دسترسـي  280/0سـازگاري  
، 038/0، پتانسيل پاركينـگ  038/0مين ، شكل ز127/0

گـردد كـه بـالاترين    . ملاحظه مي026/0و شيب زمين 
امتياز به معيارهـاي سـازگاري و دسترسـي اختصـاص     

 02/0يافته است. با توجه به اين كه نـرخ ناسـازگاري   
هـا قابـل قبـول    سازگاري در قضـاوت  بنابراين،، است
  است.
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  هاي مورد مطالعهي زوجي معيارنمودار مقايسه -3شكل 
  بندي طبقات معيارهارتبه -3-2-3

بنــدي طبقــات معيارهــا در ســطح دوم رتبــه بــراي
ها، طبقـات مختلـف هـر    مراتبي، به جاي گزينهسلسله

معيار قرار داده شد. سپس وزن طبقـات بـا اسـتفاده از    
  ي زوجي محاسبه گرديد. روش مقايسه

  »شيب«بندي طبقات معيار رتبه -3-2-3-1
جــه بــه ايــن كــه حــداكثر شــيب متعــادل در بــا تو

، مقادير معيار شـيب  استدرصد  15هاي شهري  بافت
به شش طبقه تقسيم گرديد. اين طبقات مـورد مقايسـه   
زوجي قرار گرفته وزن هر طبقه محاسبه گرديد (شكل 

، ســازگاري 04/0). بــا توجــه بــه نــرخ ناســازگاري 4
  گردد.ها قابل قبول تلقي ميقضاوت

  
  »شيب«بندي طبقات معيار تبهر -4شكل 

  »مساحت«بندي طبقات معيار رتبه -3-2-3-2
بر اساس محاسبات انجام شـده، حـداقل مسـاحت    

مترمربـع   6000مورد نياز جهت احداث يك بازار روز 
مترمربــع و  6000حــداقل مســاحت،  بنــابراين،. اســت

حداكثر آن، نامحدود در نظر گرفته شد. ايـن بـازه، بـه    
بقه تقسيم گرديـد كـه بـالاترين طبقـه     هفت گروه يا ط

تـرين  مترمربـع و پـايين   50000براي مساحت بيش از 
مترمربـع منظـور شـد.     6000-7500ي طبقه براي بازه

نشان  5در شكل » مساحت«محاسبات مربوط به معيار 
  داده شده است. 

  
  »1مساحت«بندي طبقات معيار رتبه -5شكل 

  »كل زمينش«بندي طبقات معيار رتبه -3-2-3-3
، شـكل  »شـكل زمـين  «تعيين طبقـات معيـار    براي

هندســي آن و ميــزان پِــرت بــودن زمــين مــلاك قــرار 
گرفت. بدين ترتيب كه پنج طبقه به ترتيـب بـا ميـزان    

، 30تـا %  20، %20تـا %  10درصـد، %  10پرت كمتر از 
در نظـر گرفتـه شـد. در     40، و بيشتر از %40تا % %30

، هـر چـه ميـزان پـرت     اي اين طبقـات ارزيابي مقايسه
گيـرد  زمين كمتر باشد، وزن بيشتري بـه آن تعلـق مـي   

  ).6شكل (

  
  »شكل زمين«بندي طبقات معيار رتبه -6شكل 

  »دسترسي«بندي طبقات معيار رتبه -3-2-3-4
هـا و  ، خيابـان »دسترسي«در تجزيه و تحليل معيار 

هاي موجود پيرامـون محوطـه مـورد بررسـي     دسترسي
هـاي پيرامـون   توجه به اين كـه خيابـان  قرار گرفت. با 

                                                     
  .استهاي عددي، هزار مترمربع . واحد اعداد ذكر شده در بازه 1
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هاي اصلي، فرعي و غيره اراضي انتخابي از نوع خيابان
باشد، براي اين معيار، پنج طبقه تعريف شد كـه نشـان   

ي كيفيـت و ضـعيت دسترسـي خيلـي خـوب،      دهنده
 هســتندخــوب، متوســط، ضــعيف و بســيار ضــعيف  

  ).7(شكل

  
  »1دسترسي«بندي طبقات معيار رتبه -7شكل 

ــه -3-2-3-5 ــار  رتب ــات معي ــدي طبق ــراكم «بن ت
  »جمعيتي

معيار تراكم جمعيتي به شش طبقه كـه بـه ترتيـب    
شامل تراكم جمعيتي زياد، نسبتاً زياد، متوسـط، نسـبتاً   

؛ شـايان ذكـر   2، تقسيم گرديداستكم، كم و بسيار كم 
ي ميــزان مركزيــت زمــين در ميــان اســت كــه مســأله

ن معيار مـد نظـر   واحدهاي مسكوني نيز در قالب همي
ي زوجـي طبقـات و محاسـبات    قرار گرفـت. مقايسـه  

نمـايش داده   8مربوط به آن براي اين معيار در شـكل  
  شده است.

  
  »تراكم جمعيتي«بندي طبقات معيار رتبه -8شكل 

                                                     
1  .V.G.:  بســيار خــوب؛V. خــوب؛ :A. متوســط؛ :W. ضــعيف؛ :

V.W..بسيار ضعيف :  
2  .(A) تراكم زياد؛ :(B) تراكم نسبتاً زياد؛ :(C)  تراكم متوسـط؛ :

(D) تراكم نسبتاً كم؛ :(E) تراكم كم؛ :(F).تراكم بسيار كم :  

ــه -3-2-3-6 ــار رتب پتانســيل «بنــدي طبقــات معي
  »پاركينگ

پتانسيل پاركينـگ بـه مفهـوم وجـود پاركينـگ در      
طعه زمين انتخابي در نظـر گرفتـه شـد؛ بـه     مجاورت ق

ي كمتر بـا پاركينـگ موجـود، مـلاك     طوري كه فاصله
. براي ايـن معيـار، پـنج طبقـه     استكسب امتياز بالاتر 

) بسيار خوب: همجواري قطعـه زمـين   1تعريف شد: (
 75ي ) خوب: وجود پاركينگ در فاصله2با پاركينگ (

 150ي ) متوسط: وجـود پاركينـگ در فاصـله   3متري (
 225ي ) ضعيف: وجـود پاركينـگ در فاصـله   4متري (
) بسيار ضعيف: عدم وجود پاركينگ تا شـعاع  5متري (

 3اي طبقات مـذكور ي ارزيابي مقايسهمتري. نتيجه 225
  ارائه شده است. 9در شكل 

  
   »پتانسيل پاركينگ««بندي طبقات معيار رتبه -9شكل 

  »اريسازگ«بندي طبقات معيار رتبه -7- 3-2-3
هاي ناسـازگار همجـوار بـا    بر اساس تعداد كاربري
به شـش طبقـه   » سازگاري«اراضي مورد مطالعه، معيار 

: عدم وجود Aاند از: تقسيم گرديد. اين طبقات عبارت
: وجـود  Bكاربري ناسازگار در همجواري قطعه زمـين  

: وجــود دو Cيــك كــاربري ناســازگار در همجــواري 
: وجود سه كـاربري  D كاربري ناسازگار در همجواري

ــواري   ــازگار در همج ــاربري  Eناس ــار ك ــود چه : وج
                                                     

٣ .(V.G.)  ــوب؛ ــيار خ ــوب؛ (.V): بس ــط؛ (.A): خ : (.W): متوس
 ف.: بسيار ضعي(.V.W)ضعيف؛ 
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: وجود بيش از چهار كاربري Fناسازگار در همجواري 
اي اين طبقـات  ناسازگار در همجواري. ارزيابي مقايسه

  نشان داده شده است. 10در شكل 

  
  »سازگاري« بندي طبقات معياررتبه - 10شكل 

  »قيمت زمين« بندي طبقات معياررتبه -8- 3-2-3
اين معيار به هفت طبقه بدين شرح تقسيم گرديـد:  

V.L. ،بسيار پايين :L. ،پايين :L.M.  ،نسبتاً پـايين :M. :
: بسـيار بـالا.   .V.H: بالا و .H: نسبتاً بالا، .M.Hمتوسط 

هر چه قيمت زمـين مـورد نظـر كمتـر باشـد، جهـت       
تـر خواهـد بـود و در نتيجـه     احداث بازار روز مناسب

  ).11گيرد (شكل يشتري به آن تعلق ميوزن ب

  
  »قيمت زمين«بندي طبقات معيار رتبه - 11شكل 

هـا (اراضـي) نسـبت بـه     بندي گزينهرتبه -3-2-4
 هاي امتياز نهايي گزينهمعيارها و محاسبه

در اين مرحله مشخص گرديد كه هر قطعـه زمـين   
از نظر هر يك از معيارها در كـدام يـك از طبقـات آن    

گيرد و وزن اكتسابي آن براي هر معيار چقـدر  قرار مي
ها (اراضـي) مختلـف   است. پس از اين كه امتياز گزينه

براي هر معيار مشخص گرديد، امتياز نهايي آنها از نظر 
). در واقـع،  2ي معيارها محاسبه گرديـد (جـدول   كليه

هـا از تلفيـق ضـرايب    امتياز نهايي هـر يـك از گزينـه   
ينه به ازاي هر معيار، تعيـين  اهميت هر معيار و هر گز

  شده است.
هـاي  در بين اراضـي مـورد ارزيـابي، قطعـه زمـين     

ــماره  و  L73 ،L25 ،L58 ،L18 ،L79 ،L48 ،L17 ،L8 ،L50ش
L40     779/0، 821/0، 843/0به ترتيـب بـا امتيازهـاي ،
و  737/0، 746/0، 753/0، 754/0، 759/0، 776/0
نـد. از  بنـدي قـرار گرفت  در صدر جـدول رتبـه   736/0

، L46 ،L54 ،L103 ،L2 ،L52 ،L89 ،L6 ،L5طرفــي اراضــي 
L27  وL88     278/0، 237/0به ترتيب بـا كسـب امتيـاز ،
292/0 ،299/0 ،306/0 ،309/0 ،320/0 ،345/0 ،
ترين اراضي جهت به عنوان نامناسب 362/0و  360/0

  احداث بازار روز شناخته شدند.  
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  ياز نهايي اراضي مورد مطالعهي معيارها و امتطبقه - 2جدول 
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  معيارها و امتياز نهايي اراضي مورد مطالعه طبقه-2جدولادامه

  
انتخاب اراضي مناسب جهت احـداث بـازار    -3-3

  روز
 4و  3يابي بازارهاي مورد نياز منـاطق  جهت مكان

)، 1400بـازار روز بـراي سـال     20شهر تبريز (تعـداد  
اي قـرار  قطعه زمين مورد ارزيـابي مقايسـه   104تعداد 

ي آنها ذكر گرديد. وليكن گرفت كه امتياز نهايي و رتبه
ي با توجه به اين كه احتمال همجوار بودن و يا فاصـله 

-نزديك ميان برخي اراضي كه در صـدر جـدول رتبـه   

بندي قـرار گرفتنـد وجـود دارد، انتخـاب اراضـي بـر       
ي مـورد مطالعـه،   دي قراردادي محدودهبناساس منطقه

رسد. بدين منظور، كل محدوده به تر به نظر ميمناسب

، A ،B ،C ،D ،E ،Fمنطقه (بلوك) فرضـي شـامل    10
G ،H ،I  وJ  ؛ سـپس بـراي هـر    12تقسيم شد (شكل(

يك از اين مناطق با در نظر گرفتن عواملي مانند تراكم 
و غيره، تعـداد  جمعيت، تعداد اراضي باير مطالعه شده 

دو بازار روز تعيين گرديد. شـايان ذكـر اسـت مـلاك     
انتخاب زمين در هر يك از منـاطق قـراردادي، كسـب    
امتياز بيشترِ آن زمين نسـبت بـه سـاير اراضـي منطقـه      

موقعيت اراضي انتخابي جهت احداث بازارهاي  .است
نشـان   12شـهر تبريـز در شـكل     4و  3روز در مناطق 
  داده شده است.
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   گيري نتيجه -4

تعيين اراضي مناسب براي احداث بازارهـاي   براي
ي شــهر تبريــز، در ابتــدا آســتانه 4و  3روز در منــاطق 

نفر) تعيين شد و بـر اسـاس    40000جمعيتي مناسب (
مترمربـع جهـت    6000آن، اراضي با مساحت بـيش از  

 Arc Viewافـزار  اي با اسـتفاده از نـرم  ارزيابي مقايسه
. اسـت قطعه زمـين   104كه تعداد آنها  مشخص گرديد

از طرفي تعداد بازارهاي روز مورد نياز نيز با توجه بـه  
محاسـبه   1400بيني سال تعداد جمعيت موجود و پيش

مـورد نيـاز    1400بـازار بـراي سـال     20گرديد (تعداد 
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مترمربـع بـا    6000است). اراضي با مساحت بـيش از  
و  Expert Choiceافـزار  و نـرم  AHPاستفاده از روش 

بر اساس معيارهـاي انـدازه (مسـاحت زمـين)، شـيب      

زمين، شكل زمين، دسترسي، تراكم جمعيت، پتانسـيل  
ــل   ــورد تحلي ــين م ــگ، ســازگاري و قيمــت زم پاركين

  بندي قرار گرفتند. اي و رتبهمقايسه
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  ارائه شده است. 14و شكل  3كلي اين ارزيابي در جدول  نتيجه
  ي اراضي مورد مطالعهرتبهامتياز كل و-3جدول

  رتبه زمين  امتياز  رتبه زمين  امتياز  رتبه زمين  امتياز  رتبه زمين  امتياز
0.464  L20  79  0.516  L43 53  0.588  L45 27  0.843  L73  1 

0.462  L33  80  0.512  L29 54  0.585  L15  28  0.821  L25  2 

0.445  L3  81  0.512  L30 55  0.582  L60  29  0.779  L58  3 

0.442  L11  82  0.512  L94 56  0.581  L39  30  0.776  L18  4 

0.439  L61  83  0.509  L36 57  0.572  L21  31  0.759  L79  5 

0.438  L32  84  0.505  L1 58  0.569  L98  32  0.754  L48  6 

0.428  L87  85  0.505  L67 59  0.567  L4 33  0.753  L17  7 

0.418  L97  86  0.504  L55 60  0.566  L66  34  0.746  L8  8 

0.418  L26  87  0.504  L23 61  0.565  L47  35  0.737  L50 9 

0.411  L93  88  0.503  L101 62  0.561  L13  36  0.736  L40 10 

0.405  L16  89  0.498  L28 63  0.561  L44  37  0.732  L74 11 

0.393  L99  90  0.498  L104 64  0.558  L51  38  0.705  L41 12 

0.380  L10  91  0.491  L83 65  0.554  L71  39  0.692  L70 13 

0.379  L64  92  0.488  L95 66  0.552  L42  40  0.677  L31 14 

0.376  L102  93  0.482  L34 67  0.550  L19  41  0.659  L76 15 

0.369  L81  94  0.481  L53 68  0.549  L63  42  0.650  L80 16 

0.362  L88  95  0.481  L92 69  0.548  L78  43  0.650  L82 17 

0.360  L27  96  0.480  L68 70  0.541  L9 44  0.647  L7 18 

0.345  L5  97  0.477  L65 71  0.538  L100  45  0.620  L24 19 

0.320  L6  98  0.477  L22 72  0.533  L49  46  0.615  L57 20 

0.309  L89  99  0.475  L96 73  0.532  L85  47  0.611  L59 21 

0.306  L52  100  0.475  L12 74  0.526  L75  48  0.600  L38 22 

0.299  L2  101  0.474  L35 75  0.525  L86  49  0.595  L14 23 

0.292  L103  102  0.473  L91 76  0.524  L90  50  0.594  L77 24 

0.278  L54  103  0.473  L84 77  0.519  L69  51  0.594  L62 25 

0.237  L46  104  0.472  L56 78  0.518  L37  52  0.589  L72 26 
  

ي كلـي  پس از مشخص شدن امتياز نهـايي و رتبـه  
ب بازارهـاي روز در  اراضي، به منظـور توزيـع متناس ـ  

ي مورد مطالعه و در نتيجه، هاي مختلف محدودهبخش
ي شهروندان به اين نوع خدمات، دسترسي متعادل همه

شهر بـا توجـه بـه تـراكم      4و  3ي مناطق كل محدوده
، A ،B ،Cمنطقه (بلوك) فرضي شـامل   10جمعيتي به 

D ،E ،F ،G ،H ،I  وJ   تقسيم شد، به طوري كه بـراي
هاي) فرضي دو بازار روز ز اين مناطق (بلوكهر يك ا

مورد نياز است. اين بازارها بـر اسـاس    1400در سال 
نتايج حاصل از ارزيابي كل اراضي تعيين گرديد؛ بدين 
ترتيب كه اصل كلي حاكم بر گزينش اراضي مناسـب،  

ي بهتـر بـوده اسـت. بـا ايـن      كسب امتياز بالاتر و رتبه
اص ماننـد نزديـك   حال، در صورت وجود شرايطي خ

بودن اراضي برتر و در نتيجه، همپوشاني حـوزه نفـوذ   
هـاي بعـدي   بازارها و مواردي از اين قبيل، از اولويـت 

ــز  ــراينيـ ــد.   بـ ــتفاده گرديـ ــين اسـ ــاب زمـ انتخـ
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از)
امتي

ن (
وز

  

 اراضي مورد مطالعه 
  ي معيارها)بندي نهايي اراضي مورد مطالعه (از نظر كليهنمودار رتبه-14شكل

  

، در L14و  L8اراضـي   Aي براي منطقـه  ،در نهايت
اراضـي   Cي ، در منطقـه L29و  L38اراضي  Bي منطقه

L25  وL18ــه ــي  Dي ، در منطقــ در ، L45و  L41اراضــ
اراضـي   Fي ، در منطقـه L67و  L57اراضـي   Eي منطقه

L58  وL48ــه ــراي L49و  L66اراضــي  Gي ، در منطق ، ب
اراضـي   Iي در منطقـه ، L87و  L86اراضـي   Hي منطقه

L73  وL79 ــه ــي  Jي و در منطق ــراي  L98و  L74اراض ب
  احداث بازار روز، مناسب تشخيص داده شدند.

  

  منابع
)، بررسـي و تحليـل كـاربري    1381اكبـر، (  ،اسماعيلي

دانشكده  ،ي كارشناسي ارشدنامهپايان ،فضاي سبز
 هنر دانشگاه تربيت مدرس.

هــاي گيــريميم)، تصــ1387اصــغرپور، محمــدجواد، (
چندمعياره، چاپ ششم، انتشارات دانشگاه تهـران،  

 تهران.

يـابي  ، تجزيه و تحليل و مكـان )1387(بندعلي، مريم، 
ــره  ــوه و ت ــادين مي ــاي روز شــهر  مي ــار و بازاره ب

ي كارشناسـي ارشـد جغرافيـا و    نامهاصفهان، پايان

بـه راهنمـايي دكتـر مسـعود      ريـزي شـهري  برنامه
 دانشگاه اصفهان.ياي گروه جغراف، تقوايي

)، برنامه ريزي كاربري 1382پورمحمدي، محمدرضا، (
اراضي شـهري، سـازمان مطالعـه و تـدوين كتـب      
 علوم انساني دانشگاهها (سمت)، تهران، چاپ اول

تقوايي، مسعود؛ شيخ بيگلـو، رعنـا و بنـدعلي، مـريم،     
يـابي بازارهـاي روز   ريزي و مكـان ، برنامه)1389(

تفاده از مـدل تحليـل سلسـله    شهر اصفهان بـا اس ـ 
، فصلنامه جغرافيا و توسعه، شماره (AHP)مراتبي 

 .99-125، صص 19

ــي ــائلي  ،حبيب ــن و مس ــديقه ،سيدمحس  ،)1378( ،ص
سازمان ملي زمـين و   ،هاي شهريي كاربريسرانه
 تهران. ،مسكن

يـابي  ، تحليـل مكـان  )1384(خواجه ارزانـي، مهـدي،   
اصـفهان)،   8منطقـه  بار (ي ميادين ميوه و ترهبهينه
ريـزي شـهري و   كارشناسي ارشد برنامـه  نامهپايان
 اي، دانشگاه تربيت مدرس.منطقه

ريـزي كـاربري   برنامـه  ،)1381( ،محمـدتقي  ،رضويان
 تهران. ،انتشارات سمت ،اراضي شهري
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، تجزيـه و تحليـل   )1379(  لـو، محمـد،  روحي عيسـي 
بــار و  ي ســازمان ميــادين ميــوه و تــره   يكــارا

هاي كشاورزي وابسته به شهرداري تهران،  هوردآفر
ي كارشناســي ارشــد، دانشــگاه شــهيد نامــهپايــان

 بهشتي.

: 8، كتاب سبز شهرداري، جلد )1378(سعيدنيا، احمد، 
ــازمان   ــهري، ســ ــدمات شــ تأسيســــات و خــ

 تهران. هاي كشور، شهرداري

، مكانيزم و عملكرد ميادين )1370(طهماسبي، مهرداد، 
 -ي با تأكيد بر تأثيرات فضـايي بار شهرميوه و تره

كارشناسـي   نامهمكاني (منطقه شوش تهران)، پايان
 ارشد، دانشگاه شهيد بهشتي.

 )، فرايند تحليـل سلسـله  1384پور، سيدحسن، (قدسي
، چاپ چهارم، انتشـارات دانشـگاه   (AHP)مراتبي 

 صنعتي اميركبير، تهران.

ت )، مطالعـا 1372پور، ندا و شـهيدي، سـعيد، (  كامران
اقتصادي جهت احداث مراكـز خريـد، مهندسـين    

 مشاور ره شهر، تهران.

طراحـي   ،)1373( ،سـعيد  ،نـدا و شـهيدي   ،پوركامران
 تهران. ،شهرمهندسين مشاور ره ،مراكز خريد

ي شــهرداري تبريــز، ريــزي و توســعهمعاونــت برنامــه
آمـاري شـهر تبريـز، چـاپ اول،      )، سالنامه1387(

 تبريز.
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