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Abstract ARTICL EINFO 

Looking at the historical context, it is obvious that their formation and life are 

based on special principles related to the city's climate and Iranian culture, and 

its body has become harmonious and coherent in historical, cultural, social and 

environmental continuity. Ro has a special personality and identity. Cultural 

identity as a guiding factor has led to the emergence of unique methods in the 

traditional architecture of cities such as Shushtar and Dezful. Among these, we 

can mention the architecture of markets as the center of social and cultural 

activities in Iranian cities. The present study aims to investigate the indicators of 

spatial identity in the traditional markets of Dezful and Shushtar in order to 

identify these indicators and use them in traditional Iranian markets in order to 

maintain identity in today's urban space. The research method is descriptive-

historical with a qualitative approach that has studied the nature of identity in the 

traditional markets of Dezful and Shushtar by analyzing the information obtained 

from field observations, interviews, using documentary sources and maps. 

According to the research findings, the continuity and combination of three main 

components, including formal, semantic and social dimensions, which are set 

and presented in the form of 19 indicators, is the identifying factor to the texture 

space of traditional historical markets of Dezful and Shushtar. In such a way that 

these characteristics have led to the creation of spaces with identity that can 

instill a sense of belonging to the human being in the environment and ultimately 

cause the unity of human beings with their surroundings. In fact, one of the ways 

to preserve and revive identity in the city and urban elements is to maintain 

cultural continuity between today, yesterday and tomorrow, and this cultural 

continuity by recognizing the concepts and principles of identifying urban spaces 

in Iran's historic cities and using it.It is possible to design new urban spaces.  
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Extended Abstrac

 

Introduction 

Urban identity is a collective identity that is manifested in the body, content and meaning of the city 

and through the association of collective memories, it evokes a sense of belonging to the place and leads 

the citizens to become citizens. Markets and commercial centers as one of the most important urban 

spaces that have crystallized in various forms in the body of cities, are an important part of the urban 

space system. Market characteristics such as diversity in uses, the ability of all social groups to be 

present in it, providing climatic comfort, the existence of spaces for sitting in the squares and the 

possibility of social interactions, being active during many hours of the day and night. which in fact 

evokes people's sense of place, resulting from the experience of presence in order to receive the concept 

of identity and its semantic dimensions. In the past, economic, social, religious centers and the main 

cultural centers of the city were integrated in the market. Therefore, in Iranian cities, the market was 

the most important element in shaping the city. Sometimes history, social life, identity and reflection 

are the values of urban civilization and have played an important role in the structure of the city. 

However, one of the most important issues in contemporary cities today is the identity crisis in urban 

spaces. In such a way that urban spaces are boring, low quality, inhuman and meaningless and can not 

convey the values and sense of place to people. As mentioned, one of the urban spaces that in the past 

played a key role in identifying and transmitting values to people in the community are traditional 

markets. Among these markets, we can mention the traditional markets located in the cities of Dezful 

and Shushtar. In fact, the present article seeks to answer this fundamental question: 

- What components and indicators have led to the creation of spatial identity in traditional Iranian 

markets? 

 

Methodology 

The research method of the article is descriptive-historical with a qualitative approach. The theoretical 

framework of the research is based on the specialized literature of the subject. The statistical population 

for free interviews includes merchants, bazaars and people present in the two traditional markets of 

Dezful and Shushtar. In the research process, to complete the subject literature, library studies, articles, 

books, dissertations, and then field studies and observations and (non-structural) interviews have been 

used in case studies. The images were prepared using physical presence and field observation in the two 

traditional markets of Dezful and Shushtar as the study area and the maps were extracted from the 

archives of maps in the Cultural Heritage Organization of Dezful and Shushtar. Finally, the data are 

analyzed and presented in the form of a conceptual model of spatial identity and its components in three 

dimensions: formal, semantic and social. 

 

Results and Discussion  

According to the results of the association of three main components: formal, semantic and social 

dimensions, which are classified and presented in the form of 19 indicators, is the identifying factor to 

the traditional markets of Dezful and Shushtar. 

Which include: 

 1- Shape dimension that includes indicators: spatial order, continuity in color and shape, simplicity of 

shape, continuity of enclosing body, lack of distances between body of buildings, coordination of facade 

pattern, climate design, confinement of space according to their function, spatial contrast, diversity 

Spatial and spatial contrast. 

2- The semantic dimension, which includes indicators: sense of belonging, historical background, 

Iranian emblem, collective memories. 

3- Social dimension, which includes indicators: diversity in attractive uses, interaction of different 

social groups in space, social capital, being active in the average hours of the day and night, which are 

examined separately in the text.  

 

Conclusion 

The identity of a place is perceived from the relationship between the human mentality, which is 

influenced by his individual characteristics and human needs, and the objectivity of the urban space, 
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which has three dimensions: form, meaning and society. According to theories of environmental 

psychology, just as the human mind affects how one perceives place, so does human behavior and 

emotions affect the physical environment. Thus, it can be said that the relationship between human 

identity and place identity is a two-way relationship and the formation of each is influenced by the 

other. This is where the importance of city identity comes into play. Although the identity of the city 

itself is a result of the culture of its citizens, but it affects the process of citizenship and can be effective 

in shaping urban culture and thus in shaping the identity of city residents. 

According to the results of three main components: formal, semantic and social dimensions, which are 

classified and presented in the form of 19 indicators, is the identifying factor to the traditional markets 

of Dezful and Shushtar. Together, these characteristics have led to the creation of spaces with identity 

that can instill a sense of belonging to the human being in the environment and ultimately cause the 

unity of human beings with their surroundings. In fact, the pleasant and familiar feeling of being in the 

historical context of the market is the result of paying attention to these principles and considering them 

in the design of this space. 

These indicators in the coherence and systematic approach together lead to the identification of 

traditional market spaces, so the clearer and clearer the relationship between these principles, the more 

observer intuition will be from place, and thus the possibility of exchanging the meaning of place to 

him. It will increase and eventually the formation of a meaningful relationship between the observer 

and the place will strengthen the spatial identity. 

One of the ways to preserve and revive identity in the city and urban elements is to maintain cultural 

continuity between today, yesterday and tomorrow, and this cultural continuity by recognizing the 

concepts and principles of identifying urban spaces in Iran's historic cities and applying them. It is 

possible in designing urban spaces including traditional markets. 
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 یپژوهش مقاله

 رانیا هایبازار در ییفضا تیهو هایشاخص یبررس
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 60/21/2911:افتیدر خیتار

  60/60/2066:رشیپذ خیتار

  280-160صفحات: شماره

 
 و اسکن یبرا خود دستگاه از

 خواندن

 استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 

 :یدیکل هایواژه
 تیهو ،یرانیا شهر بازار،
  .شوشتر دزفول، ،ییفضا

 شهر میاقل با مرتبط خاص اصول هیپا بر آن اتیح و یریگشکل که است مشهود نکته نیا یخیتار بافت به ینگاه با
 منسجم و هماهنگ صورت به یطیمح و یاجتماع ،یفرهنگ ،یخیتار یتداوم در آن کالبد و بوده یرانیا فرهنگ و

 خلق موجب ،دهندهجهت عامل عنوان به یفرهنگ تیهو است. برخوردار یاژهیو تیهو از رو نیا از است، درآمده
 به توانمی میان نیا در است. شده دزفول و شوشتر رینظ ییهاشهر یسنت یمعمار در فرد به منحصر هایوهیش

 هدف با رو شیپ پژوهش نمود. اشاره رانیا هایشهر یفرهنگ و یاجتماع هایتیفعال کانون عنوان به هابازار یمعمار
 یریبکارگ و هاشاخص نیا ییشناسا با تا دارد تلاش رشوشت و دزفول یسنت بازار در ییفضا تیهو هایشاخص یبررس

 روش ابد.ی دست یامروز یشهر یفضا در تیهو حفظ به یبخش تداوم یراستا در یرانیا یسنت هایبازار در هاآن

 استفاده مصاحبه، ،یدانمی مشاهدات از حاصل اطلاعات لیتحل با که است یفیک کردیرو با یخیتار – یفیتوص قیتحق
افتهی اساس بر است. پرداخته شوشتر و دزفول یسنت هایبازار در تیهو تیماه مطالعه به هانقشه و یاسناد منابع از

 میتنظ شاخص 21 قالب در که یاجتماع و ییمعنا ،یشکل ابعاد شامل یاصل همؤلف سه بیترک و یوستگیپ ق،یتحق های
 نیا که ایهگون به است. شوشتر و دزفول یخیتار یسنت هایبازار بافت یفضا به بخش تیهو عامل شده، هیارا و
 دینما القا طیمح در حاضر انسان به را خاطر تعلق حس تواندمی که شده تیهو با ییهافضا جادیا به منجر هایژگیو
 شهر در تیهو یایاح و حفظ هایراه از یکی واقع در شود. شیخو یرامونیپ طیمح با انسان یگانگی باعثت نهای در و
 شناخت قیطر از یفرهنگ تداوم نیا و است شهر یفردا و روزید امروز، میان یفرهنگ تداوم حفظ ،یشهر عناصر و

 هایفضا یطراح در هاآن یریکارگب و رانیا یخیتار هایشهر در یشهر هایفضا به بخش تیهو اصول و میمفاه
  است. ریپذامکان دیجد یشهر
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 مقدمه

 اء،یاش افراد، شناخت در که ینقش جهت به و سازدمی زیمتما گرانید از را جامعه ای فرد که است تشخص یمعن به و یعرب ایهکلم تیهو
 به و ابدیمی یتجل شهر یمعن و محتوا کالبد، در که است یجمع تیهو ،یشهر تیهو است. تیاهم حائز اریبس دارد هامکان و اجتماعات

 ,Changizi). کندمی تیهدا شدن شهروند یسو به را نانیشهرنش و زدیانگیمبر را مکان به خاطر تعلق حس ،یجمع خاطرات یتداع واسطه

 یمهم جز ،اندافتهی تبلور هاشهر کالبد در مختلف اشکال به که یشهر هایفضا نیمهمتر از یکی عنوان به یتجار مراکز و هابازار (54 :2012
 یتمام حضور تیقابل ،هایکاربر در یگوناگون به توانمی بازار هاییژگیو از .(Habibi, 2018: 1) ندشومی محسوب یشهر یفضا ستمیس از

 در بودن فعّال ،یاجتماع تعاملات بروز امکان و نمیادی در نشستن یبرا ییهافضا وجود ،یمیاقل شیآسا نیتأم آن، در یاجتماع هایگروه
 افتیدر منظور به حضور تجربـه از یناشـ ـان،کم از مـردم حـس واقع در که (Habibi, 2018: 2) نمود اشاره روز و شب از یادیز ساعات
 یاصل زکمرا و یمذهب ،یاجتماع ،یاقتصاد زکمرا گذشته در .(Mir Muqtada'i, 2007: 12) بخشدمی یتداع را ،ییمعنا ابعاد و تیهو مفهوم

 ـ یاسیس یفضا در چـه شـهر، دهندة لکش عنصر ترینمهم بازار ران،یا هایشهر در خاطر نیبد شدمی عیتجم بازار رد شهر یفرهنگـ
 ـهرش یفضا و البـدکبـر ـزین آن اهـداف و خواستهـا همنتج و بود یمـذهب یفـضا در چـه و یفرهنگ ـ یاجتماع یفضا در چه ،یاقتصاد

 و یمذهب شاخص عناصر یهمجوار میتوانمی کشورمان هایشهر از یاریبس در که ایهگون به .(Flamki, 2002: 136) دیبخشمی ـتیواقع
 سرشار ،یعملکرد نقش بر علاوه یسنت هایبازار واقع در (.Tabasi & Khademzadeh, 2020: 156) میکن مشاهده بازار بافت با را یفرهنگ

داشته شهر ساختار در یمهم نقش و هستند یشهر تمدن هایارزش بازتاب و تیهو بروز ،یاجتماع اتیح خ،یتار گاه یتجل ،یفیک میمفاه از
 هایفضا در تیهو بحران معاصر، هایشهر در مسائل نیمهمتر از یکی امروزه که است یحال در نیا .(Abbasi et al., 2018: 82) اند

 ,Heidari & Jamshidi) هستند یمعن فاقد و یانسان ریغ ت،یفیک یب، آورکسالت ییهافضا یشهر هایفضا که ایهگون به است. یشهر

 در که که یشهر هایفضا از یکی شد اشاره که همانطور کنند. منتقل افراد به را مکان به تعلق حس و هاارزش توانندنمی و ( 178 :2021
بازار به توانمی هابازار نیا جمله از هستند. یسنت هایبازار داشته را جامعه افراد به هاارزش انتقال و یبخش تیهو در یدیکل نقش گذشته

 به شوشتر و دزفول بازار در ییفضا تیهو هایشاخص یبررس حاضر نوشتار هدف نمود. اشاره شوشتر و دزفول هایشهر در واقع یسنت های
 و کهن هایارزش از یپاسدار و ینگهدار یراستا در که است یرانیا یسنت هایبازار جمله از یشهر هایفضا در هاهمؤلف نیا کاربرد منظور
 تیهو در آن تأثیر و شهر در بازار عنصر یدیکل نقش به توجه با است. یرانیا یسنت هایبازار یابیباز و گانهیب هایارزش ورود از یریجلوگ
 و شوشتر( -)دزفول یسنت هایبازار در ییفضا تیهو گیریشکل یچگونگ مطالعه جامعه، افراد به مکان تعلق و هاارزش انتقال و یبخش

 چه است: یاساس سؤال نیا به پاسخ یپ در حاضر نوشتار واقع در د.ینمامی یضرور ،هابازار نیا ییفضا تیهو بر مؤثر هایهمؤلف ییشناسا
  است؟ شده یرانیا یسنت هایبازار در ییفضا تیهو جادیا به منجر ییهاشاخص و هاهمؤلف
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 ینظر یمبان و قیتحق نهیشیپ

 مطالعات ،یاجتماع یروانشناس ،شناسیجامعه ،یروانشناس جمله از یانسان علوم هایعرصه صاحبنظران تیهو مفهوم گذشته دهه چند در
 نیچن تیهو دهخدا نامهلغت در یلغو نظر از .(Jan Polad and Karimzadeh, 2020: 85) است ساخته مشغول خود به را هنر و یفرهنگ

 قتیحق از عبارت که صیتشخ ای تیماه بر گاه و دشومی اطلاق یخارج وجود بر گاه که تشخص از است عبارت تیهو »است: شده فیتعر
 باشد، تشخص ییشناسا موجب آنچه و وجود ،یهست ،یتعال یبار ذات به تیهو نیمع فرهنگ در (.Dehkhoda, 1954: 349) است هیجزئ
 صیتشخ "یمعنا به تیهو جمله: از شده هیارا تیهو یبرا یمختلف فیتعار مختلف منابع در (.Moin, 2003, 5228) است شده یمعن

 یمکان است؛ ارتباط در مکان با سازدمی را او یفرد تیهو که انسان هر یوجود تیشخص است. زیچ کی ای فرد کی تیوضع ای تیخصوص
 یبخش را آن و داندمی مکان آن به متصل را خود کندمی فکر خود به فرد یوقت و اندشناسمی یگرید به و کندمی ییشناسا آن با را خود او که
 شهر بزرگتر، اسیمق در .(Jan Polad & Karimzadeh, 2020: 85) دیآمی وجود به قیعم ایهرابط مکان و او میان و ماردمیش بر خود از
ی هافتی سازمان هایرفتار و افکار و عواطف سنن، و عادات از یانسجام شه،یاند از یحالت که دشومی مطرح شهر تیهو و مکان، عنوان به

 نمود ترینیدیکل عنوان به شهر تیهو .اندشده منتقل یشهر فرهنگ به یشهر یزندگ عادات نفکیلا جز عنوان به که است شهر ساکنان
 ,AliZad Qanad & Mbhoot) است شهر ییفضا ساخت در یانسان روابط و هاهنجار ،هاارزش نییتب دار عهده جامعه، تیهو ییفضا

 قتیحق در و ستندین یکیزیف و یکالبد یجنبه به منحصر دارند، تعلق شهروندان عموم به که هستند ییهامکان ،یشهر هایفضا .(1 :2015
 و یبصر هاییژگیو و هانشانه فرهنگ، رهگذر از مکان تیهو . .(Madanipour, 2008: 13) ابندیمی معنا او تیفعال و انسان حضور با

 شهر یاجتماع و ییمعنا ،یشکل بعد سه در توانمی را یشهر یفضا تیهو .(Hatami Golzari et al., 2020: 180) دشومی ادراک یکالبد
 نمود. یبررس

 متأثر شهر یکالبد بافت یریگشکل واقع در ،هستند شهر یتیهو مهم ابعاد از شهر یکالبد-یمکان ساختار و یکالبد هایبافت :یشکل ابعاد

می فراهم یبصر صورت به را یشهر تیهو یبازشناس امکان شهر کالبد نیبنابرا است. جامعه فرهنگ سطح و هاتیفعال ،هاباور ،هاشهیاند از
 (. (Changizi, 2012: 54کند

 «یمعن» کندمی مطرح شهر خوب شکل سنجش یبرا شهر خوب شکل هینظر در نچیل نیکو که گانههفت هایاریمع از یکی :ییمعنا ابعاد

 هب مکان و زمان در را آن ساکنانش باشد، ییشناسا قابل یذهن نظر از شود، درک وضوح به تواندمی اندازه چه تا شهر هکنیا یعنی یمعن است.
 (.Behzadfar, 2007: 37) است مرتبط جامعه میمفاه و هاارزش با یذهن ساختار آن اندازه چه تا و درآورند تجسم
عیوس یاجتماع ساختار دل در و خیتار بستر در آن به متعلق هایفرهنگ خرده و یشهر فرهنگ توسط یشهر تیهو اساساً :یاجتماع ابعاد

 فرهنگ، (. (Changizi, 2012: 54 دشومی دگرگون و ردیگمی شکل آن، یاسیس و یاقتصاد تحولات روند در رد،یگیدربرم را جامعه که یتر
 ردیگ قرار اجتماع افراد دسترس در امروز تا شده استوار نیشیپ هاینسل توسط که است اجتماع یشناخت هاینهیگنج از ینینماد هاینظام

(Nolan, 2001: 63 (. در بازار اصطلاح است. بازار جست باز آن در توانمی را آن هایهمؤلف و تیهو نمود که یشهر مهم هایفضا از یکی 
 در .(Adib Saberi,1985: 1) است درآمده بازار شکل به زمان گذشت با که است «ازرهیب»و «زاریب» یعرب زبان در «واکار» یپهلو زبان
 یهیپا انیهخامنش گفت توانمی نیبنابرا (Habibi ,2004:1) گذرانده را خود نیآغاز مراحل آن یکالبد ساخت و بازار مفهوم ،هاماد دوره
 صنعت ،یبازرگان در دولت جانبه همه حضور با انیساسان دوره در .(Poorahmad,1997: 65-69) گذاشتند بنا رانیا هایشهر در را بازار یاصل

 دایپ کالبد میدار آن از اکنون که ییمعنا در بازار عنصر و افتاد مؤثر ، دولت یشهر اقتصاد در المللیبین یبازرگان در زمان آن رانیا نقش و
 به ن،ید یکالبد هاینماد ،یاسلام دوران در .(Habibi ,2004: 33) شد شهر مرکز به لیتبد و داد شکل را هامحله خود ریمس در و کرد
 .آمدند دیپد آن در هیتک و هینیحس مدرسه، مسجد، چون یعناصر و شدند ظاهر یاسلام - یرانیا بازار از ریناپذ ییجدا یاجزا عنوان به جیتدر
 شد بدل شهر یعموم یزندگ هایعملکرد از مرکب یاندام به آن کالبد و ساختار بازار، به دیجد هایعملکرد شدن اضافه با یاسلام دوران در
(Khan Mohammadi, 2006: 62). ردهک ادی آن مرکز و شهر ةیاول هستة عنوان به یاسلام یرانیا بازار از یغرب شناسانشرق از یاریبس

 که تاس یحد به یرانیا شهر در یاجتماع یحت و یاقتصاد ،یکالبد یاصل عنصر عنوان به بازار تیاهم نمونه یبرا .(Rajabi, 2006:16) اند
 مرکز در اغلب که یسنت کار و کسب ،هاتیفعالی هژیو بخش و یشرق شهر یاقتصاد یاصل مرکز عنوان به بازار از رثیو مانند شناسانیشهر
 کار و کسب مورد به تنها یاسلام شهر شناخت یبرا شده مطرح هایاریمع میان از اهلرز .(Rajabi, 2006:16) اندکرده ادی دارد قرار شهر
  .(Rajabi, 2006:16) ستا کرده اشاره دارد قرار شهر مرکز در اغلب که ییهاتیفعال و یسنت

 یکالبد دیجد هاینماد گیریشکل باعث و... خودرو از استفاده ،یشهر رسانیخدمات دیجد هایوهیش ،هاشهر عیسر رشد معاصر دوره در اما
 دچار بازار یموارد در و داشت یپ در را هابازار شتریب ساختار در تحول امر نیهم که شد یشهر دیجد هایابانیخ کنار در یشهر یتجار -
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 یسنت هایبازار در تیهو به دهندهشکل عوامل به توجه نیبنابرا شد. یمعن و تیهو فاقد یشهر هایفضا گیریشکل باعث و شده کودر
 در مسأله نیا که باشد مؤثر یرانیا یسنت هایبازار یایاح جمله از یشهر بخش تیهو هایفضا یابیباز در تواندمی رانیا هایشهر در موجود

 جمله: از گرفته قرار کنکاش و یبررس مورد مختلف مطالعات

 نقش (،Poorahmad,1997) بازار هایکارکرد و ایجغراف (،Olia,1990) زدی بازار ،Mortaza Ameli,1989) یاسلام حکومت هیسا در بازار 

 بازار یکالبد تحولات ،Sarai,2010 ) ) یاسلام – یرانیا هایبازار تحولات ،,Shafaghi1999)) یاسلام هایشهر ییفضا ساختار در بازار
 یقیتطب یبررس ،((Dadvar et al,2016 کاشان میقد بازار یکالبد ساختار یبررس (،(Irandoost& Oramani,2011 کرمانشاه شهر یسنت
 Mehdinejad) زیتبر یسنت بازار یکالبد ساختار تحولات یابیارز (،(Masoodinejad,2016 شوشتر -دزفول شهر دو یتجار یاجتماع بازار

& Najari,2019،) یکالبد کردیرو با رازیش لیوک بازار و اصفهان هیصریق بازار یمعمار نظام یقیتطب سهیمقا (Meshbaki et al,2019،) 
 پژوهشگران یجد اهتمام که است یمغفول موضوع (،Bozorg zade Klori et al 2020) دزفول یسنت بازار بر تأکید با فرسوده بافت ینیبازآفر

 گیریشکل یچگونگ و ییفضا تیهو دهندهشکل عوامل یبررس یراستا در مذکور، مقالات از گیریبهره ضمن حاضر مطالعه طلبد.می را
 امانج یپژوهش نهیزم نیا در تاکنون که شده نیتدو ایجغراف بستر در و خیتاری یهپو در دزفول و شوشتر هایشهر یسنت بازار ییفضا تیهو

  است. نشده

 

 قیتحق روش و مواد

 است. شده میترس موضوع یتخصص اتیادب اساسبر پژوهش ینظر چهارچوب است. یفیک کردیرو با یخیتار – یفیتوص مقاله، قیتحق روش
 لیکمت یبرا پژوهش ندیفرآ در است. شوشتر و دزفول یسنت بازار دو در حاضر افراد و انیبازار کسبه، شامل آزاد مصاحبه جهت یآمار جامعه

 ) مصاحبه و یدانمی مشاهدات ،مطالعات سپس و هانامهپایان ،هاکتاب مقالات، ،ایهکتابخان مطالعات از ،هاداده یگردآور و موضوع اتیادب
 دزفول شهر یسنت بازار دو در یدانمی مشاهده و یکیزیف حضور از استفاده با ریتصاو است. دهش استفاده یمورد هاینمونه در ،(یساختار ریغ
 شوشتر و دزفول شهرستان دو یفرهنگ میراث سازمان در موجود هاینقشه ویآرش از هانقشه و هیته مطالعه مورد محدوه عنوان به شوشتر و

 یاجتماع و ییمعنا ،یشکل بعد سه در آن هایهمؤلف و ییفضا تیهو یمفهوم مدل قالب در و لیتحل هادادهت نهای در است. شده استخراج
 است. شده هارائ

 

 مطالعه مورد محدوده

 آن هیاول مشاهدات و دزفول بازار- 

 شهر بیش نیترمرتفع در و بوده میدان شکل به ،داشته قرار قلعه محله تمجاور در گذشته در دزفول "کهنه بازار" نام به دزفول یسنت بازار
 بازار د.شومی ختم دانیسرم دو به گرید سمت از و جامع مسجد مجاور سمت کی از یشهر خدمات مرکز نیا حاضر حال در .است شده بنا

 افتهی توسعه از،ین مورد هایکارکرد به لیتبد و اطراف هایفضا اشغال قیطر از و بوده راسته صورت به و یخط یرشد یدارا دزفول شهر

 بازار نیا در یرانیا – یروم هایطاق و یاسلام هایقوس رینظ ییهاسمبل از استفاده است. شکل مربع پلان یدارا آن هایحجره است.
ریت عضاب و بوده یآجر شهر، کل همانند بازار یکل ساختار است. گرفته قرار یاسلام باتیترک با ییهاروزن هاحجره همه یبالا در و بوده جیرا

 یبرخ در است. شده هیتعب هوا انیجر جادیا منظور به هواکش هاحجره یبرخ سقف در است. شده استفاده آن سقف سازه در زین یچوب های
ساباط وجود د.شومی منجر دما لیتعد به امر نیا که فرورفته نیزم در و بوده ترنییپا بازار راسته سطح از حجره کف ،یآهنگر مانند هاحجره

 است. مشهود دزفول بازار سطح در هوا کوران جادیا منظور به (Ghiasi & Kamran Kasmaei, 2018: 1) هابانیسا عنوان به ها
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  2066 یفرهنگ میراث سازمان منبع: . دزفول بازار یفضا و توده نظام -4 شماره نقشه

 

 و است دزفول ارباز به هیشب شوشتر بازار یکل فرم است. قاجار دوران به متعلق شوشتر یسنت بازار : آن هیاول مشاهدات وشوشتر بازار

 آن اطراف در و گرفته قرار شهر مرکز در بازار محله نام با ایهمحل در بازار نیا دارد. وجود هامغازه و بازار اسیمق و ابعاد در ییجز هایتفاوت
 در دهش استفاده غالب مصالح است. مورب صورت به و یخط یرشد یدارا شوشتر شهر یمیقد بازار است. گرفته شکل یمختلف هاییکاربر

 هایحجره لهیوس به بازار هایراسته که است درونگرا بازار یکل فرم .است منطقه میاقل با متناسب که است آجر دزفول بازار همانند بازار نیا
 -فروشانیسبز :هایراسته جمله از است شغل کی مختص راسته هر و بوده مراتب سلسله یدارا بازار نیا رشد اند.شده محصور طرف دو

 بهتر و دلبازتر بازار دشومی باعث که است برابر باًیتقر بازار نیا در ریمس عرض به ارتفاع نسبت بزازان. -قصابان -مسگران -فروشانیماه
 .آوردمی فراهم را بازار نیا در یاجتماع تعاملات یبرا بستر امر نیا که کرد مکث توانمی بازار نیا در که درسمی نظر هب نیهمچن شود دهید

 بعضا ای سکو یرو هاحجره و هستند سقف در (هاییحفره صورت )به هواکش یدارا و است یاسلام طاق شکل به سقف هاحجره از یبرخ در
 دارند قرار نیزم سطح یرو

 

   
افتهی منبع: .شوشتر بازار – راسته دو نیب یفضا -5 شماره ریتصو 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .شوشتر بازار -یاصل راسته -1 شماره ریتصو

 قیتحق های

 

 آن عملکرد اساس بر شوشتر بازار عناصر بندیرده -1 شماره جدول

 

 هاعملکرد

 -یمذهب -یفرهنگ -یاجتماع یاقتصاد

 یخدمات

 یارتباط

 -یاجتماع یمذهب انبار یدیتول یتجار
 یخدمات

 

 یکالبد عناصر
 بازار

 حجره و دکان
 راسته
 

 کارگاه
 هیصریق

 دالان

 خانبار
 کاروانسرا

 

 2066 پژوهش، هایافتهی منبع:
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 منبع: .شوشتر بازار یفضا و توده نظام -5 شماره نقشه 2066 یفرهنگ میراث سازمان منبع: .شوشتر بازار در مشاغل تیموقع -1 شماره نقشه

 2066 یفرهنگ میراث سازمان
 
 

 قیتحق هایافتهی و بحث

 شوشتر: و دزفول یسنت بازار دو در تیهو به دهندهشکل عوامل لیتحل

 ییفضا نظم
 گردد،می مخاطب ذهن در منسجم کل کی صورت به فضا درک باعث آنچه است. شده لیتشک گوناگون عناصر و اجزا از یشهر یفضا

می برقرار نارامونشیپ با و گریکدی با اجزا تک تک میان ییفضا ارتباط مشترک، دهندة نظم ستمیس نیا لةیوس به است. دهندهنظم ستمیس
به چهآن نباشد نیچن اگر است. یضرور وحدت از ینیمع حد یعنی اجزا میان یهمبستگ از یحداقل شهیهم دگویمی گروتر که طورهمان د.شو

 (.Grotter, 1995: 551) است یآشفتگ تنها بلکه ستین کل گرید دیآمی وجود
 انتظام کی جادیا به منجر دهیسرپوش هایراسته مانند بسته هایفضا و هاساباط مانند باز مهین هایفضا ،هادانچهمی مانند باز هایفضا وجود
 نمود. مشاهده دزفول بازار در خصوص به و شوشتر بازار در را نظم نیا توانمی و شده ییفضا

 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .دزفول بازار -دهیسرپوش راسته-1 شماره ریتصو

 

  تعادل ای تقارن
 بشمار یطراح اصول از یکی تقارن .رودمی بشمار تناسبات و تعادل تقارن، ران،یا یمعمار در بلاخص یمعمار یادیبن اصول و میمفاه از یکی

 و نبرد نیب از را هابخش گرید یبصر یانرژ از یبخش چیه که ندشومی داده سامان ایهگون به عناصر همه یبصر یانرژ آن در که رودمی
 یفضا هایجداره در تعادل ای تقارن حفظ (. Naghipoor,2019:1) دیآ وجود به متعادل و موزون یبیترک و نشود یبصر اغتشاش به منجر
 به یتگوسیپ و یشکل حدتو بخش یتداع که است ییفضا نظم ادراک در مؤثر عوامل از وستهیپ و منظم تمیر از استفاده و یرانیا یشهر
 نمود. مشاهده وضوح به دزفول و شوشتر یسنت بازار هایجداره در توانمی را آن جلوه نمود که است بازار یفضا
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 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .دزفول بازار -ساباط -3 شماره ریتصو

 شکل یسادگ
 یوستگیپ به منجر جهینت در و هاجداره یشکل یهماهنگ آمدن وجود به باعث مشترک، یمعمار اصول از استفاده و جز و کل در شکل یسادگ
 لطو کل در شکل در یهماهنگ کهی طور به ستین مبرا اصل نیا از زین شوشتر و دزفول هایبازار است. شده یرانیا یسنت -یشهر هایفضا

  است. مشخص بازار دو نیا

 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .رشوشت بازار -شکل در یسادگ -2 شماره ریتصو

 

 

 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .دزفول بازار -شکل در یسادگ -4 شماره ریتصو

 

 بافت و رنگ در یوستگیپ
 عوامل از یکی(Goodarzi Soroush & Goodarzi Soroush, 2013:103). رودمی شمار به تیهو ارکان از یکی واقع در یوستگیپ 
 از برگرفته رنگ کاربرد د.شومی دهید وضوح به بازار دو هر سرتاسر در که است کاهگل( )رنگ خاک رنگ بودن غالب هافضا نیا یوستگیپ

 سمت به فضا فیتلط به منجر بازار دو هر در روشن هایرنگ از استفاده بخشد.می غنا را طیمح با انسان یوستگیپ حس منطقه، یبوم عتیطب
  د.شومی طیمح در حاضر انسان به آرامش القا
 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .دزفول بازار بافت و رنگ در یوستگیپ -2 شماره ریتصو

 هانما یالگو یهماهنگ
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 عناصر از استفاده واقع در است. مشاهده قابل بازار دو سطح در هانما تمام در یرانیا یمعمار نمود عنوان به کاهگل بعضا و آجر از استفاده
 یبرا را یرانیا یمعمار و طیمح از برگرفته یبوم و ییایجغراف هاییژگیو ،هانما یالگو یهماهنگ به کمک ضمن هاحجره ینما در یبوم

 کند.می یتداع ندهییب
 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .دزفول بازار - حجره یرونیب ینما در کاهگل و آجر از استفاده -5 شماره ریتصو

 

 هاساختمان نیب فواصل نبود
 که ،یکالبد یوستگیپ واقع در کرد. اشاره هاحجره نیب فاصله نبود به توانمی شوشتر و دزفول بازار دو به مربوط یشکل هاییژگیو گرید از 
 عدم و گریکدی کنار در هاحجره یوستگیپ ارتفاع، در یخوب به کندمی یریجلوگ ندهییب یذهن یآشفتگ از و دارد همراه به را ییفضا نظم خود با
 است. مشاهده قابل بازار دو سطح در هابدنه در یناگهان راتییتغ
 

 ییفضا تضاد
 دگاهید در دهد.می نشان را خود گرید زیچ عنوان به کرده جدا اطراف طیمح از را خود عمد به دشومی ساخته آنچه که است یمعن نیا به تضاد
 داشته نه(ی)زم یقبل هایزیچ با یارتباط حداقل دیبا یعیبد زیچ هر بداعت. ای است بودن منتظره ریغ یمعن به بودن گرید زیچ اطلاعات، هینظر
 یفضا دهندهلیتشک یکالبد یاجزا در تضاد وجود .(Arbabzadeh Hashemi & Ranjbar, 2009: 50) باشد درک قابل آن امیپ تا باشد
طاق وجود قالب در بدنه در تضاد د.شومی دهیشوشترد و دزفول بازار در گریکدی با هاحجره سطح در اختلاف قیطر از کف در تضاد مانند بازار
جنس با موقت هایسقف از استفاده است. بازار در تضاد هایجلوه از شده دزفول بازار در مختلف هایفرم جادیا به منجر که متفاوت های
 که ییفضا تضاد بخشد.می یتداع نندهیب یبرا دو هر در را یناهمگون و تضاد وجود یخوب به ،یریحص بعضا و یچوب ،یفلز متفاوت های

 طیمح با را ندهییب ذهن خود مسأله نیا که دشومی طیمح در حاضر انسان یبرا طیمح تیجذاب به منجر بودن سرزنده و لذت، احساس ضمن
 سازد.می مرتبط است طیمح تیهو و تیشخص اصطلاحاً که آنچه و و... یاجتماع ،یخیتار ،یفرهنگ خاص هاییژگیو و
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  2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .شوشتر بازار -یاسلام قوس با حجره-41 شماره ریتصو

 ییفضا تنوع
 استراحت و توقف حرکت، هایفضا در را مراتب سلسله نیا د.شومی محسوب بازار یفضا در ییفضا تنوع جادیا عوامل از مراتب سلسله وجود 

 نمود. ملاحظه توانمی دزفول بازار در بخصوص بازار دو هر سطح در

 ییفضا نیتبا
 آشکار مجاورش هایدهیپد با دهیپد کی ایش انهیزم با دهیپد کی ارتباط در نیتبا است. زیچ دو میان فرق و تفاوت یمعنا به لغت در نیتبا

 و لازم سرزنده و جالب یشهر طیمح کی جادیا یبرا و شود کیتفک شیکنار هایدهیپد از ایهدیپد هر که دشومی باعث نیتبا د.شومی
 و پهن .(Arbabzadeh Hashemi & Ranjbar, 2009: 51) است یرانیا یشهر یطراح در پرکاربرد اصول از یکی نیتبا است. یضرور

 دزفول بازار یهمجوار مانند هاعملکرد در نیتبا یطرف از د.شومی محسوب هابازار یفضا در نیتبا ینیع هاینمود از فضا عرض شدن کیبار
 یکنواختی و کسالت عدم و طیمح در حضور از بردن لذت و بودن سرزنده یژگیو یخوب به مساجد و هاهینیحس مانند یمذهب عناصر با شوشتر و

 هندییب ذهن در را طیمح در حضور از لذت تجربه و باشد جالب ندهییب یبرا تواندمی یناهمگون و نیتبا واقع در د.ینمامی القا ندهییب به را فضا
 سازد. یتداع

 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .دزفول بازار در واقع مسجد -45 شماره ریتصو

 

 فضا تیمحصور
 فیرتع یفضا کی داخل در انسان یریقرارگ احساس واقع در که است تیهو حس آوردن وجود به و مکان فیتعر یبرا یعنصر تیمحصور

 و کنندهاستفاده ارتباط و ییفضا درک جادیا در را یمهم نقش تیمحصور کند.می مشخص را رونیب و درون رابطه تیمحصور باشد.می شده
 افتی دست مطلوب یشهر یفضا کی به تواننمی نشود محصور مطلوب شکل به یشهر یفضا کی در اگر که ییجا تا کندمی فایا طیمح

Jafari & Zolfagharzadeh, 2013:4)). است. مشهود کاملاً بازار در هاراسته وجود علت به شوشتر و دزفول بازار در ییفضا تیمحصور 
 رود.نمی نیب از اما ابدیمی لیتقل هادانچهمی یفضا به ورود هنگام در مسأله نیا که است ییفضا تیمحصور ،هاراسته خاص یژگیو واقع در
  دهد.می شیافزا یریچشمگ طور به را فضا تیمحصور مسأله نیا که است درونگرا بازار یکل فرم ،هاراسته وجود بر علاوه که شوشتر بازار در
 

 شوشتر و دزفول بازار دو یمیاقل یطراح 
 :Zandieh and Najimi, 2014) کندمی ادی یمعمار گیریشکل در دو درجه عوامل عنوان به و.. یتکنولوژ م،یاقل چون یعوامل از راپاپورت

راسته گیریجهت دزفول بازار در است. متناسب منطقه میاقل با شده استفاده فرم نیهمچن و دزفول و شوشتر هایبازار در رفته بکار مصالح .(2
 گیریهتج است. اسلام از قبل هیاول ساختار به مربوط ساختار نیا که زدمیو قبله( )سمت یغرب جنوب سمت از که است یغالب باد به رو ها

 و مسقف هایبخش و هاساباط دانچه،می بیترک از استفاده د.شومی بازار در باد انیجر یبرقرار موجب یغرب جنوب غالب باد با هاراسته
 و دزفول هایبازار در است. رفتهیپذ صورت هوا کوران جادیا و رطوبت و گرما کاهش جهت مداوم باد انیجر جادیا منظور به روباز هایبخش

  است. رفته بکار بانیسا بعضا و سقف عنوان به یفلز هایورق و چوب ،پارچه جنس از موقت هاییپوشش شوشتر
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 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .شوشتر بازار – موقت پوشش با سقف -41 شماره ریتصو

 

 و زمان در را آن ساکنان باشد، ییشناسا قابل یذهن نظر از شود، درک وضوح به تواندمی اندازه چه تا شهر نکهیا یعنی معنا :ییمعنا ابعاد-

طیمح یتمام .(Behzad Far, 2007: 37) است ارتباط در جامعه میمفاه و هاارزش با یذهن ساختار آن اندازه چه تا و درآورند تجسم به مکان
 یمختلف امکانات هاآن در .اندیمعن یدارا ندشومی درک که هاییدهیپد و ایاش شتریب یمعمول طیمح کی در هستند. یمعن یدارا یشهر های

 یشهر یفضا اما .(Pakzad, 2008: 99) است نهفته فتد،یب اتفاق است ممکن ای افتاده اتفاق هاآن در که یاشارات و دارد وجود تیفعال یبرا
 حس و هامسگر ربازا در یداریشن حواس شــدن ریدرگ شوشتر و دزفول هایبازار در باشد. یغن ییمعنا بار یدارا که است ییفضا موفق

 صورت طیمح از یترقیعم ادراک ــودمیش موجب یحســ یغنا نیا گذارد.می انســان بر یادیز ریتأث هایعطار راســتة از گذر در ییایبو
 .ردیپذ

 تعلق حس
 هایتیموقع در انسان حضور و هالحظه د.شومی محسوب هاانسان یزندگ از یبخش هاانسان روزانه بعضا حتاجیما تأمین واسطه به بازار

 هایبازار د.شومی منجر یمعن شدن لیقا به و بخشدمی یتداع افراد در را طیمح به یوابستگ و تعلق احساس زمان گذشت با بازار در متفاوت
 درک ط،یمح به فرد تعلق احساس با که دارد خود بطن در را یتیهو ،یفرهنگ توامان هاییژگیو مکان، عنوان به شوشتر و دزفول یسنت
 افتد.می اتفاق فرد ذهن در فضا یظاهر یورا یمعنا افتیدر و طیمح

 یجمع خاطرات
 منجر زمان بستر در که است و... هاجشن ،هارخداد گفتگو، افراد، برخورد محل یعموم یفضا کی عنوان به شوشتر و دزفول یسنت هایبازار

 است. خود طیمح با فرد یذهن وندیپ موجب که یجمع خاطرات د؛شومی یجمع خاطراتت نهای در و مشترک هایتجربه درک به

 یرانیا نشان
 یرانیا فرهنگ با وندیپ در که هستند خود خاص ییمعنا بار یدارا کدام هر که دشومی دهید یمتعدد هاینشانه شوشتر و دزفول بازار در

 عناصر نیا که هاحجره سردرب در هاهیآ و ناتییتز وجود مانند هیاول یمعنا و ییابتدا کارکرد با هایینشانه دارد. قرار آن هاییژگیو و یاسلام
 در متفاوت یصدا وجود مانند دهندمی نشان را بازار تیماه و کارکرد خود پس در که هایینشان هستند. خود خاص یضمن میمفاه انگریب

 متفاوت یکاربر انگریب یهمگ که هاآهنگر بازار مانند متفاوت یکالبد شکل ،هایفروش خواربار بازار در متفاوت یبو ،هاخراط بازار یصدا
 دهند.می شکل ندهییب ذهن در را هامکان گرید با بازار تفاوت کل در و هاحجره تیماه و جز در را بودن خاص یمعنا و هستند

 

  
 هایافتهی منبع: . دزفول بازار-هامسگر راسته -43 شماره ریتصو

 2066 ق،یتحق
 هایافتهی منبع: .دزفول بازار – هامسگر راسته -42 شماره ریتصو

 2066 ق،یتحق
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 یاجتماع ابعاد

 یخیتار نهیشیپ
 وارد ملموس و محسوس ییفضا صورت به بازار شده موجب یمتماد انیسال در شوشتر و دزفول یسنت هایبازار در یاقتصاد مستمر اتیح

 هافضا نیا در یخیتاری هنیشیپ گر،ید طرف از دانند.می خود یزندگ از ییجز را آن شهروندان که یطور به شود. شهروندان روزمره یزندگ
 است. داده یجا خود در را گذشتگان میمفاه و هاارزش و است ارزشمند یاریبس یبرا که است نهفته

 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: . دزفول بازار – هافروش خواربار راسته -44 شماره ریتصو

 یکیزیف عامل چه اگر دارد. انسان رفتار بر یاکنندهنییتع تأثیر یکیزیف طیمح است. یدیکل یشهر یطراح در طیمح و جامعه نیب رابطه درک
نمی ای توانندمی مردم آنچه بر یروشن شکل به آوردمی وجودبه طیمح که ییهافرصت اما ،ستین انسان هایرفتار بر گذارریتأث عامل تنها

 یاریبسی کنندهنیتأم که هستند منظوره چند ییهافضا شوشتر و دزفول هایبازار (.Cremona, 2008: 212) گذاردمی اثر دهند، انجام توانند
 راهمف را مدت یطولان اقامت امکان یمیاقل طیشرا اساس بر شدن ساخته علت به بازار یفضا است. شهروندان روزمره یزندگ اجاتیاحت از

 رد.یگمی قرار شهروندان یدائم و مرتب استفاده مورد یشهر یفضا نیا بیترت نیا به ،است کرده
 

  
 منبع: .دزفول بازار در توقف و حرکت هایفضا -42 شماره نقشه

 2066یفرهنگ میراث سازمان
 منبع: .شوشتر بازار در توقف و حرکت هایفضا -45 شماره نقشه

 2066 ،یفرهنگ میراث سازمان

 
 

 روز شبانه ساعات در بودن فعال
 ضمن روز، ساعات به مختص بازار تیفعال تیمحدود عدم و روز شبانه مختلف ساعات افتد.می اتفاق زمان بستر در انسان هایتیفعال همه

 در عاملاتت و افراد یکیزیف حضور است. شده شوشتر و دزفول بازار دو هر در یانسان تجمعات و تیفعال ،ییایپو به منجر ،یاقتصاد مراودات
 است. بازار دو نیا یروز شبانه بودن فعال یایمزا گرید از افراد کترینزد تعاملات یبرا فرصت جادیا و یانسان روابط جادیا و تیواقع بستر

 و یمال رونق جادیا به منجر روز شبانه طول در بودن فعال از حاصل یمال هایتیفعال از یناش یتکاپو حتاج،یما تأمین ،یاقتصاد ییایپو
 و طیمح با یوستگیپ و تعلق جادیا به منجر طیمح از تیرضا حس و آوردمی وجود به بازار در حاضر افراد در را طیمح از تیرضا احساس

 د.شومی آن هاییژگیو
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 افض در متفاوت یاجتماع هایگروه تعامل
 یبرا است یبستر بازار یفضا است. متفاوت هایتجربه و یولوژیدیا و نشیب ت،یجنس سن، با مختلف یاجتماع هایگروه تعامل بستر بازار 

 یاسیس بعضا و ،یمذهب ،یفرهنگ هایدگاهید ابراز و پوشش مانند هاییجلوه تظاهر ،ییگرا مصرف فرهنگ ینف ای جیترو متفاوت، هایقهیسل
  دهد.می شکل یاجتماع تعاملات قالب در را تیهو و فرهنگ از یبخش کل در که و..
 

 
 2066 ق،یتحق هایافتهی منبع: .شوشتر بازار – بازار بستر در مختلف یاجتماع هایگروه تعامل -14 شماره ریتصو

 

 جذاب هاییکاربر در یگوناگون

 مشاغل نیا عیوس دامنه است. دزفول و شوشتر هایبازار یاجتماع بعد هاییژگیو گرید از متنوع مشاغل وجود و متفاوت و جذاب هاییکاربر
 .است شده هابازار نیا در تیجمع ادیز حجم و بالا یتقاضا به منجر حتاج،یما تأمین و رسانیخدمات و هاازین تأمین در هاکارکرد و
 

 یاجتماع هیسرما 

 یاجتماع هیسرما جادیا به منجر تواندمی خود امر نیا که هستند شتریب یاجتماع تعاملات ساز نهیزم خود، جوش و پرجنب ذات علت به هابازار 
 در یاجتماع انسجام و یانسان روابط یداریپا هایهمؤلف از یکی تواندمی که ردیگمی شکل یاجتماع هیسرما ،یاجتماع تعاملات بطن در شود.
 چهره به چهره روابط و کسبه حضور واسطه به شوشتر و دزفول بازار دو هر در د.یآ شمار به یاجتماع هایارزش قوام و فرهنگ تیتقو یراستا

 است. مشهود بالا، یاجتماع هیسرما وجود کسبه، و انیبازارا لیاص فرهنگ و اخلاق بر یمبتن یسنت روابط تیحاکم و

 

 هاشنهادیپ ارائه و یریگهجیتن

 اثرات یدارا که است کشورمان در یشهر هایسکونتگاه توسعه هایاستیس نیاثرگذارتر و نیترمهم از یکی شهر به روستا لیتبد استیس
 نیا هک است نیشهرنش تیجمع آن تبع به و یشهر نقاط شیافزا و ییروستا تیجمع کاهش اثرات نیا نیترمهم از یکی باشد.می یمتعدد
 قاطن لیتبد استیس اثرات لیتحل و یابیارز هدف با حاضر پژوهش است. اثرگذار زین یامنطقه و یمل تیجمع یمکان ـ ییفضا عیتوز در مهم

 بالاتر استیس نیا یاجرا از ساکنان تیرضا انمیز داد نشان پژوهش جینتا است. گرفته انجام شاهو شهر ساکنان دگاهید از شهر به ییروستا
 یاجرا به نسبت ساکنان مثبت دگاهید باشد.می همسو (Barghi et al, 2012) پژوهش جینتا با شده حاصل جینتا است. بوده متوسط سطح از
 یروستا لیتبد با که صورت نیا به باشد. شهر به هاآن یروستا لیتبد به نسبت هاآن مثبت انتظارات و دگاهید از یناش تواندمی استیس نیا

 ،یحیتفر ،یآموزش ،یبهداشت نقل، و حمل خدمات و امکانات به یدسترس جمله از بودن شهر یایمزا از توانندمی ساکنان شهر، به هاآن
 اثرات یبررس وجود نیا با شود. منجر هاآن یزندگ تیفیک سطح یارتقا به تواندمی استیس نیا مجموع در و ندینما استفاده ... و یاقتصاد

 در اما ست؛ا نبوده موفق یاقتصاد و یفرهنگ و یاجتماع بعد دو در استیس نیا داد نشان یمطالعات محدوده در شهر روستابه لیتبد استیس
 ،یشهر داریاپ توسعه بر استیس نیا یکل یاثرگذار داد نشان جینتا نیهمچن است. داشته یتوجه قابل تیموفق یکالبد ـ یطیمحستیز بعد

 Molei Hashjin ؛Zanganeh et al (2013) ؛Izady & Nozari (2013) مطالعات جینتا با شده حاصل جهینت است. شده یابیارز موفق

et al (2014)؛ Shaterian et al (2016)؛ Farahani et al (2016) و Safaee Pour et al (2017)، حاصل جینتا لیتحل در باشد.می همسو 
 و است بوده اثرگذار یکالبد ـ یطیمحستیز هایریمتغ بر شتریب شهر به روستا لیتبد استیس یاجرا که کرد عنوان نیچن توانمی شده

 فیضع عملکرد از تواندمی یناش طرف کی از مهم نیا است. نکرده برآورده یاجتماع و یاقتصاد ابعاد در خصوص به را شهروندان انتظارات
 استیس نیا یاثرگذار سطح شیافزا صورت هر در باشد. مذکور استیس از شهروندان یبالا انتظارات از یناش گرید طرف از و یشهر تیریمد
 نشان مطالعه مورد محدوده مشکلات و مسائل یبررس رو نیا از دارد. وجود مطالعه مورد محدوده در که است ییهاچالش و موانع رفع گروه در
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 یفضا نیا مجاور در یکمربند احداث استیس آن، یاصل هایمنشأ از یکی که هستند یاقتصاد غالباً مشکلات، و مسائل نیترمهم داد
 یمطالعات محدوده است، بوده یخدمات عمدتاً که ساکنان مشاغل از یاریبس یکمربند احداث ندیفرا یط دهدمی نشان هایبررس است. یسکونت

 استیس نیا رحاض حال در و شده فیتضع شدت به مشاغل نیا ،یسکونت یفضا نیا از تردد کاهش لیدل به و گرفته قرار ییایجغراف یانزوا در
 یکمربند داثاح استیس نکهیا به توجه با و است شده یفرهنگ و یاجتماع مشکلات آن، از تیتبع به و یاقتصاد معضلات از یاریبس منشأ
 شهر به وستار لیتبد استی)س اقدام دو نیا اثرات است، گرفته انجام شاهو شهر به ییمنصورآقا و قشلاق یروستا دو لیتبد از بعد سال چند

 نظر دیتجد صورت هر در است. آورده وجودبه یسکونت یفضا نیا یبرا را یادهیچیپ طیشرا و شده دهیدرهمتن (یکمربند احداث استیس و
 یامر دینمامی گذر شاهو شهر داخل از (یاهال مکرر درخواست لیدل )به آن هایمحور از یکی حاضر حال در که یکمربند احداث استیس در

 و یکالبد بستر و گردد یمنتف کمربند جاده از استفاده اول، گردد:می شنهادیپ ییاجرا راهکار دو خصوص نیا در د.رسمی نظر به یاساس
 مشاغل و گشته ایحا رفته نیب از مشاغل آن واسطه به تا گردد فراهم هینقل لیوسا تردد یبرا نهیزم و ابدی توسعه یمیقد یارتباط جاده یکیزیف

 تیماه در دقت نیهمچن گردد. صادر یکمربند مجاور در ساکنان تیفعال مجوز یمتول هاینهاد یهمکار با دوم، گردد. جادیا زین یدیجد
 یادیز حد تا را یمطالعات محدوده هایچالش توانمی ،یشهر توسعه کارآمد و فعال تیریمد با دهدمی نشان زین شده ییشناسا هایچالش
 دارند، یشتریب تسلط منطقه هایچالش و مسائل به که یبوم المقدوریحت و کارکشته و آگاه یشهر رانیمد از استفاده رونیا از دارد. کاهش

  باشد. راهگشا تواندمی
 خصوص نیا در هستند. یتیریمد ـ یاقتصاد تیماه یدارا مطالعه مورد محدوده مشکلات و مسائل نیترمهم دیگرد عنوان که طورهمان
 آموزش آن لازمه که است بوده یاهال دیتأک مورد مطالعه، مورد محدوده یاجتماع و یاقتصاد یداریپا یراستا در محور مکان مشاغل توسعه
 بازارچه احداث ییزااشتغال توسعه امر در ساکنان دیتأک مورد یدیکل و یاصل هایبستر از است. کارآمد و مؤثر یاحرفه و یفن هایمهارت

 که است (ییداور اهانیگ کشت و عسل دی)تول کیارگان داتیتول توسعه و یگردشگر توسعه ،یباغ داتیتول یفرآور عیصنا توسعه ،یمحل
 ادیاعت از یریشگیپ هایکارگاه یبرگزار و یکشاورز یاراض یکاربر رییتغ از ممانعت نیهمچن است. چندمنظوره فعال یتعاون لیتشک ازمندین
 یبرخوردار صورت در فوق موارد همه است. بوده شاهو شهر یفعل تیوضع بهبود یبرا ساکنان هایشنهادیپ گرید از جامعه سازیسالم و

 حد تا دهد، قرار خود یاتیعمل هایبرنامه سرلوحه در را شهروندان مشارکت که یشهر توانمند و ستهیشا تیریمد از مطالعه مورد محدوده
 روستا لیتبد هایاستیس جمله )از یسکونت هایفضا در یاتوسعه هایاستیس اعمال صورت در است ذکر به لازم شد. خواهند مرتفع یادیز

 دیبا بانمیز جامعه رایز د.رسمی نظر به یضرور یسکونت یفضا نیا از یدولت بخش مؤثر و جانبههمه تیحما (،یکمربند احداث و شهر به
توسعه موانع و هاچالش با یشهر دیجد هایفضا صورت نیا ریغ در باشد. داشته آمده وجود به تحولات و رییتغ مقابل در را لازم آوریتاب

 و مشکلات با متناسب که باشند موفق تواندمی صورت در یشهر دیجد هایفضا نیا از یتیحما هایاستیس شد. خواهند مواجه یمتعدد ییا
 است. شده پرداخته هاآن به مطالعه نیا در که باشد، جامعه آن با متناسب هایراهکار و هاحلراه نیهمچن و بانمیز جامعه هایچالش
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