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Abstract 
The environmental quality of urban shopping centers is the physical and spatial conditions of the environment, 

which shows the level of satisfaction or dissatisfaction of citizens with the urban environment. The purpose of this 

research is to analyze the environmental quality indicators in the Opal shopping center to attract tourists. This 

place is the largest shopping center. It is considered northwest of Tehran. In this research, nine components of 

environment quality were evaluated. Based on Cochran's formula, the statistical population of this research consists 

of 385 visitors of this shopping center. Field method was used to collect data. Data analysis was done using non-

parametric statistics method and spss software. The results show that the coefficients of the path of diversity of 

uses and its effect on the attraction of urban tourists is 0.746, and the coefficients of the path of visual quality and 

beauty of the landscape on the attraction of urban tourists is 0.723. In other words, 60.3% of the changes in the 

attraction of urban tourists are predicted by the existing uses in the shopping center, as well as the visual quality 

and beauty of the landscape, and it is significant at the 95% confidence level. Because the significance level of the 

route is less than 0.50 (P = 0.0001 > 0.05) and it can be concluded that the variety of uses in the shopping center 

directly has a significant effect on the attraction of urban tourists. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

At the present time, tourism has become one of 

the most important sources of income, 

employment and development of social and 

cultural infrastructure, and it has become 

comprehensive and global, and it has 

appropriated all aspects of people's lives in 

urban areas (Christou & Sharpley, 2019: 39) 

Tourism is a product of the current society and 

born of the industrial revolution (Jehani, 2016: 

38). And it is one of the most important and 

outstanding communication, social and cultural 

factors in the world (Farahani et al., 2017: 21). 

Currently, tourism It has become one of the 

most important components of the development 

of economic well-being in most countries 

(Mansouri Moayed and Yavari Gohar, 2017). 

The quality of the environment is one of the 

basic concepts in the field of tourism. The 

quality of the environment is an indicator for 

measuring the amount of tourist attraction in 

urban spaces. The quality of the environment is 

obtained from the quality of the components of 

a certain area. Spatial environment, which 

shows the level of satisfaction or dissatisfaction 

of citizens with the urban environment 

(Shamaei, Poorahmad, 2005:27) The city of 

Tehran is considered as one of the cities that 

attracts tourists, which attracts tourists from 

inside or even outside the country in all seasons 

of the year according to the existing potential. 

This city has many capabilities to attract urban 

tourism. The city of Tehran has always been of 

great interest due to its stylish and large 

shopping malls, and many people travel to the 

capital to shop in Tehran's shopping malls. One 

of these places is the Opal shopping center, 

which is considered the largest shopping center 

in the northwest of Tehran. This center is 

located in the two municipalities of Tehran and 

Saadat Abad. Opal Mall is not just a shopping 

mall. In addition to stores and boutiques, Opal 

Passage also has a variety of entertainment 

facilities. Food court, restaurant, coffee shop, 

Opal cinema, Opal bowling and amusement 

park... Opal is the largest commercial, shopping 

and entertainment center in the northwest of the 

capital and is also considered one of Tehran's 

attractions. 
 

Methodology 

The research method is descriptive according to 

the subject and it is practical in terms of the 

goal. In terms of data collection, it is descriptive 

research, regression analysis and SPSS 

software. In order to have the normality of the 

data distribution, the Kolmogorov-Smirnov test 

was used. The statistical population of the 

research includes people who have visited Opal 

shopping center for tourism and shopping. 

Sampling method was done by random method. 

So that 384 questionnaires based on Cochran's 

formula were distributed among the visitors of 

the shopping center. To determine the content 

validity of the questionnaire, the point of view 

of experts and professors and experts in the field 

of urban tourism was used. Using Cronbach's 

alpha method, the reliability of the 

questionnaire was checked.. 
 

Results and discussion 

In this part of the research, in order to verify the 

acceptability of the measurement indices on 

hidden variables, factor analysis has been used. 

This method examines the relationship between 

written and observed variables. In this research, 

the items that had a weak factor load were 

excluded from the measurement. The variable 

factor analysis of environment quality has been 

evaluated in the form of 9 indicators of space 

form, permeability, readability of activity 

pattern, variety of uses, furniture and 

information elements, visual quality and scenic 

beauty of access to parking, safety and comfort, 

accessibility. 

It can be said that the diversity of uses, with an 

impact factor of 0.879, and the visual quality 

and beauty of the shopping center with an 

impact factor of 0.846, as well as the 

accessibility subscale with an impact factor of 

0.823, respectively, are the most important 

among the components. environmental quality 

and influence on urban tourist attraction 
 

Conclusion 

The results show that among the indicators of 

the quality of the environment, the variety of 

uses of the shopping center, as well as the index 

of visual quality and the beauty of the 

landscape, had the most impact on the attraction 

of urban tourists. In other words, 60.3% of the 

changes in the attraction of urban tourists are 

predicted by the existing uses in the shopping 

center, as well as the visual quality and beauty 

of the landscape, and it is significant at the 95% 
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confidence level. Therefore, the significance 

level of the path is less than 0.50 (P = 0.0001 > 

0.05) and it can be concluded that the diversity 

of uses in the shopping center has a significant 

impact on the attraction of urban tourists 

directly. 

The state of resilience of Tabriz city against the 

risk of earthquake is in a conservative position 

and it should be planned and improved by 

reducing the weak points and taking advantage 

of the opportunities; In this regard, the 

following strategies are suggested.
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 یپژوهش مقاله

 یشهر گردشگران جذب بر تهران شهر اپال دیخر مرکز طیمح تیفیک نقش

 

*  رانیا رشت، ،لانیگ دانشگاه ،یمعمار هنرو دانشکده ،یشهرساز ارگروهیدانش :خاله هنده یرینص لیاسماع

 رانیا ،تهران ،مدرس تیترب دانشگاه ،یشهر یزیربرنامه و ایجغراف ی دکتر اموخته دانش :یرضاعل منصور

 رانیا ز،یتبر ،زیتبر دانشگاه ، یشهر یزیربرنامه و ایجغراف یدکتر دانشجو :زنوز زادهیعل میمر

 رانیا تهران نور امیپ دانشگاه یشهر یزیربرنامه و ایجغراف ارشد کارشناس :یکلوان یرجب هوشنگ ریام

 05/20/1403 ش:ریپذ 27-40 صص 12/11/1402 :تافیدر

  دهیچک
 یشهر طیمح از شهروندان تیرضا عدم ای و تیرضا زانیم دهنده نشان هکط،یمح ییفضا یالبدک طیراش از است عبارت یشهر دیخر مراکز طیمح تیفیک
 دیخر مرکز نیتربزرگ مکان نیا است گردشگر جذب یبرا اپال دیخر مرکز در طیمح تیفیک یهاشاخص لیتحل و هیتجز حاضر پژوهش هدف باشدیم

 کوکران، فرمول براساس پژوهش نیا یآمار جامعه قرارگرفت. یابیارز مورد طیمح تیفیک لفهمو نه پژوهش نیا .درشودیم محسوب تهران غرب شمال
 روش از استفاده با هاداده لیتحل و هیتجز شد. استفاده یدانیمروش از هاداده یآورجمع یبرا .دهدیم لیتشک را دیخرمرکز نیا دکنندگانیبازد از نفر 385
 بیضرا زین و 746/0 یشهر گردشگران جذب بر آن ریتاث و هایکاربر تنوع ریمس بیضرا که دهدیم نشان جینتا شد. انجام spss افزار نرم و یناپارامتر آمار
 یشهر گردشگران جذب راتییتغ از درصد 3/60 گرید یعبارت به . است 723/0 رقم یشهر گردشگران جذب زانیم بر منظر ییبایز و یبصر تیفیک ریمس

 سطح رایز است. دار معنا درصد 95 نانیاطم سطح در و شودیم ینیب شیپ منظر ییبایز و یبصر تیفیک زین و دیخر مرکز در موجود یهایکاربر توسط
 جذب بر میمستق طور به دیخر مرکز در موجود هایکاربر تنوع که گرفت جهینت توانیم و است (P= 0001/0< 05/0) است 50/0 از کمتر ریمس یدار معنا

 دارد. یدار معنا ریتاث یشهر گردشگران

 اپال دیخر مرکز ،گردشگران جذب ،طیمح تیفیک ،دیخر مراکز :یدیکل یهاواژه
 

 

 

 مرکز طیمح تیفیک قشن .(1404)رهوشنگیام ،یکلوان یرجب و میمر زنوز، زادهیعل منصور؛ ،یرضاعل ل؛یاسماع ،خاله هنده یرینص استناد:

 .27-40 (،17)5 ،یشهر طیمح توسعه و یزیربرنامه فصلنامه .یشهر گردشگران جذب بر تهران شهر اپال دیخر
 رازیش واحد ،یاسلام آزاد دانشگاه ناشر:  سندگانینو© 
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  مقدمّه

 Shams Diniگذارد)یم یجا به یگردشگر مقاصد بر را یگوناگون اثرات مجموع در که است یجهان یایپو دهیپد مثابه به یگردشگر مروزه،ا

et al,2022: 125) یم اشکار را یشهر یگردشگر قاتیتحق به ازین وضوح به موضوع نیا . ستاشده متمرکز شهرها بر،یگردشگر لیتحل
 یاقتصادها هتوسع دیکل که هستند زین ییایجغراف یفضاها بلکه هستند، یگردشگر مهم مقاصد تنها نه شهرها (Shirley :2024,260) سازد

 نهیزم در شرویپ نقش یفایا به شروع شهرها و یشهر یفضاها 1980 دهه از .(Fangfang,2024:3 (شوندیم محسوب یشهر یگردشگر
 Van der Borg) اندافزوده یگردشگر جذب روند بر سرعت به دیکوو از پس شهرها از یاریبس (وko etal,2024:2 (کردند یگردشگر

 یبرا است یاهنیزم نیوا است، شده حاصل شهرها در یگردشگر مورد در قیتحق در یتوجه قابل شرفتیپ ریاخ یسالها یط (2022:88,
 نیاول یبرا یشهر یگردشگر (Z. Su & X. Zhang:2023:735). هستند یشهر یگردشگر ریتاث از یاهژیو ک در دنبال به که یمحققان

 نقش بر یهاژهیو دیتاک سند نیا در که اسات شاده دهگنجان 2012 سال در داریپا توسعه نهیزم در ملل سازمان کنفرانس یینها سند در ربا
 رشته نیا یفکر بلوغ یریگ شکل سبب موضوع نیا (Bellato,etal;2023;12)است شده یشهر یفضاها توسعه در یشهر یگردشگر عمده
 را یاهگسترد مطالعات یشهر یگردشگر راتیتاث یوبررس شناخت منظور به وهمکاران ،با ینیبل ، سونیمور همچون یافراد کهیطور به شد

 Azar etاست) جهان در یکنون طیشرا در درآمد منابع نیمهمتر از یکی به یگردشگر حاضر زمان در,Xuejun) 2024(3-2:دادند انجام

al,2022:35) و دبو آمده در یجهان و ریفراگ شکل به و شده مبدل یفرهنگ و یاجتماع یهارساختیز توسعه و شتغالا مولد عنوان به که 
 . ) (Christou&Sharpley,2019: 39است داده اختصاص خود به یشهر یهاحوزه در در را افراد یزندگ یهاجنبه یتمام

(Guysoy,2002:77). یتقاضا یبرا یشتریب زهیانگ تواندیم که است یعوامل رندهیدربرگ یشهر مکان کی یشهر یگردشگر ساختار 
 مراکز که دارد دخالت یمتعدد عوامل یگردشگر توسعه در .(Akbariyan&Ramezanzadeh,2015: 202آورد) فراهم مکان آن یگردشگر

 بعد و آغاز 1950 سال در کایآمر در بار نیاول دیخر مراکز (Hall,2012) .است یگردشگر رونق و رشد بر مؤثر عامل نیمهمتر از یکی دیخر
 :Abaza,2001)ستین معاملات اهداف یبرا یمکان فقط گرید یتجار یهامجتمع در دیخر مراکز امروز .افتی رواج زین اروپا یشهرها در آن از

 یبزرگ یدهیسرپوش یفضا واقع در دیخر مرکز .(Kazemi,2009:16) هستند جامعه مره روز یزندگ از یبخش سو کی از د،یخر مراکز (.483
 دیخر مراکز باشد. یفروش خورده و یورزش یفضا نما،یس رستوران، شامل تواندیم و اندیمعمول دیخر مراکز از بزرگتر برابر نیچند که است
 (.Timothy,2005) .اندشده یسازمانده مصرف شیزااف یبرا ییهامکان عنوان به بلکه ،ستندین خدمات و کالا یعرضه یبرا ییهامکان صرفا
 تیفیک.ابدیم شیافزا یاقتصاد رشد با همراه آنها تعداد و است شیافزا حال در فراغت اوقات و یمعاملات یهاتیفعال یبرا دیخر مراکز تعدا
 طیمح از شهروندان تیرضا عدم ای و تیرضا زانیم دهنده نشان هک،طیمح ییفضا یالبدک طیشرا از است عبارت یشهر دیخر مراکز طیمح
رساختیز،یکیزیف یزیرطرح ملهج از یمتفاوت یهاجنبه از تواندیم مفهوم نیاShamaei&Poorahmad,2005:27).) باشدیم یشهر
 هک ییرهایمتغ همه شامل ،یفرد رفاه احساس جوانب یتمام از یبازتاب مثابه به مفهوم نیا (. Liang & Weng,2011:43 (شود دهیسنج،ها
 همه رد که شودیم محسوب یگردشگر جاذب یشهرها از یکی عنوانبه تهران شهر. Ott,1978:371) (دارد ریتاث گردشگران تیرضا بر

 یهایتوانمند یدارا شهر نیا .باشدیم کشور از خارج یحت ای و داخل از یگردشگران جاذب موجود، یهالیپتانس به توجه با سال فصول
 محسوب تهران غرب شمال دیخر مرکز نیتربزرگ که است اپُال دیخر مرکز هامکان نیا از یکی .است یشهر یگردشگر جذب یبرا یمتعدد

 850 از شیب اپال .ستین دیخر مرکز کی تنها اوپال یتجار مرکز دارد. قرار آباد سعادت و تهران یهردارش دو منطقه در رکزم نیا .شودیم
 شگاهینما و دیخر یهافروشگاه ،یحیتفر یهامکان رستوران، و کافه ،یادار دفاتر ،یمربع متر هزار 6 پرمارکتیها شامل که دارد یتجار واحد
 جذب یبرا تهران شهر دیخر مراکز نیتر مهم از یکی عنوان اپال دیخر مرکز که است آن در پژوهش نیا انجام رتضرو .شودیم نیماش

 نقش گردشگر جذب در تواندیم اوپال دیخر مرکز که افزود توانیم نیابنابر است نگرفته قرار ییشناسا و یابیارز مورد مورد تاکنون گردشگر
مجتمع نیبزرگتر از یکی عنوان به تهران شهر 2 منطقه در واقع در اوپال دیخر مرکز منظور نیهم به منظور نیهم به و باشد داشته یاعمده
 مراکز با ارتباط در ینظر یمبان حوزه در ابتدا پژوهش سوالات به پاسخ منظور به گرفت قرار یبررس مورد و انتخاب دیخر مراکز و یتجار یها
 پرسشنامه از استفاده با اساس نیا بر و گرفت قرار یابیارز مورد طیمح تیفیک یهاشاخص سپس و شد یبررس طیمح تیفیک مفهوم زین و دیخر
 است است گرفته قرار یابیارز مورد یشهر گردشگران جذب در اوپال دیخر مرکز در طیمح تیفیک یهاشاخص تیفیک یاثرگذار یبررس به

 یهاشاخص یرگذاریتاث بحث به عمدتا   شده پرداخته رانیا در دیخر مراکز نهیزم در که یمطالعات که است جهت آن از پژوهش نیا ضرورت
شاخص یاثرگذار لزوم و مبحث نیا تیاهم به توجه با لذا نشده پرداخته گردشگر جذب یبرا یعامل عنوان به یتجار مراکز در طیمح تیفیک
 جذب یبرا و اپال دیخر مرکز در طیمح تیفیک یهاصشاخ لیتحل و هیتجز پژوهش نیا هدف اوپال دیخر مرکز در طیمح تیفیک یها

 گردشگران جذب بر اپال دیخر مرکز در طیمح تیفیک یهاشاخص ایآ دهدیم پاسخ ریز سوالات به حاضر پژوهش راستا نیا در است گردشگر
 دیخر مرکز در طیمح تیفیک یهاشاخص نیب رسدیم نظر به است شده نیتدو ریز هیفرض سوال نیا یراستا در و دارد میمستق ریتاث یشهر



 29 یاپال شهر تهران بر جذب گردشگران شهر دیمرکز خر طیمح تیفینقش کو همکاران:  هنده خاله یرینص

  

 

 
 

 جذب زانیم بر یمتفاوت راتیتاث و طیمح تیفیک یهاشاخص از کدام هر و دارد وجود یمعنادار رابطه یشهر گردشگران جذب زانیم و اپال و
 .دارد را اپال دیخر مرکز در یشهر گردشگران

 

 قیتحق ینظر یمبان و نهیشیپ

 شهرها در یعموم یفضاهاها نیا از یکی است. یاجتماع تعاملات و ارتباطات تبادل یبرا یومعم یفضا ازمندین یامروز یشهرها در یزندگ
 (Alfonsoi,2024:3 دنشویم غیتبل و تیریمد ، یعموم یفضا کی عنوان به کایآمر متحده الاتیا در دیخر مراکز امروزه هستند دیخر ،مراکز

 یتجار نیادیم ها،یورود در هاشگاهینما ( (Ranjan,2024:29 است شده لیتبد ایپو یمراکز به دیخر مراکز معاصر یشهر انداز چشم در (3
 فوق و یرقابت اریبس طیمح کی در کنند یسع و هستند شهر ساز و ساخت یاصل یاجزا یخیتار نظر از بازار نام به دهیسرپوش یهاگذرگاه و

 یتجار منطقه نیبزرگتر داشتن ،یدیکل نکته و است آن یکالبد وسعت د،یخر زمراک یاستراتژ نیتر جیرا و نیاول حاضر حال بمانند. زنده اشباع
 سفر به لیما ، دیخر مراکزشتریب تیجذاب به توجه با انیمشتر که کندیم شنهادیپ یفروش خرده گرانش هینظر است. شهروندان جذب یبرا

 یاقتصاد و یاجتماع ریمتغ طیشرا با توانندیم اول سطح یسنت دیخر مراکز از یبرخ ، هستند. بزرگ دیخر مراکز به تر یطولان یهامسافت
 متحده، الاتیا در 2022 تا 2007 یهاسال نیب ندارند را کار نیا انجام یبرا لازم بودجه گرید یبرخ اما ( (Doolittle,2023, 56 شوند سازگار
 ازمندین یامروز یشهرها در یزندگ.دارند مجدد یطراح به ازین هاآن که کنندیم استدلال لمزیو و پانتانو شد بسته ،یاهمنطق دیخر مرکز 374
 دیخر یفضاها توسعه کردها،یرو از یکی ((Pantano et al,2022:98 شوند است. یاجتماع تعاملات و ارتباطات تبادل یبرا یعموم یفضا

 (Lee and دهدیم ارائه یشهر گردشگران یبرا را دیخر تجربه موضوع با مرتبط فرد به منحصر یطیمح که است بوده یتخصص

Groves,2020.) یم گرفته نظر در شده اتخاذ یرقابت یاستراتژ کی عنوان به که است ییهاقالب زا یکی دیخر مراکز یبند موضوع ن،یبنابرا
 تجارب و هاتیفعال از یعنو ارائه به منجر ،ییگرا مصرف به آنها بیترغ و کاربران رفتار کنترل با دیخر مراکز (krey et al,2022, 6 شود)
 یاریبس. شوندیم موفق یعموم یفضا کی ینیب شیپرقابلیغو خـلاق یهالیپتانسـ بـا سهیمقا در افراد یبرا ینیشبیپ قابل و محدود اریبس
 کار هم که لوستپه دو و مبهم یرفتار مدرن یهادهیپد اغلب همانند دیخر .ردیگیم شکل آن در یاجتماع یهاتعامل و یفرهنگ یرفتارها از
حرفه یاساس میمفاه از یکی تیفیک (Abazari & Kazemi,2005:170) است یمصرف یاتجربه اساسا و است حیتفر و فراغت اوغات هم و
 یهاطیمح شتریب در امروزه که تیفیک بحران لیدل به ،ینظر تیاهم از یجدا دارد. یادیز یعمل و ینظر تیاهم بالطبع و است یطراح ی

 کامل و جامع مشترک، فهم داشتن یبرا صورت هر در اما است. افتهی یاژهیو گاهیجا زین یعمل نظر از تیفیک موضوع شودیم اهدهمش یشهر
 و یعلم ،یهنر یهارشته یتمام در که است یاهواژ تیفیک است. یضرور مفهوم نیا ینظر یتوسعه و نییتب ط،یمح تیفیک موضوع از

 مربوط یردکعمل و نینماد ،یفرهنگ ،ییمعنا ،یبصر تیفیک با عمده بهطور یمعمار تیفیک یمعمار مباحث و مجلات در و دارد کاربرد یصنعت
 یفضاها یاصل عملکردWorth & Vegan, 2005).)ستین آسان و ساده یتلاش واژه نیا یمعنا کامل درک یبرا تلاش وجود نیا با است.
 فضاها گونه نیا در یسرزندگ شیافزا رو نیا از ( Shojaei & Partovi,2014:94) .است مردم حضور یبسترساز و یسازفراهم ،یعموم

یم شهروندان شتریب جذب موجب که است ی،سرزندگیعموم یفضاها یهایژگیو از یکی .آوردیم فراهم را یشهر یفضاها ییایپو موجبات
 توسط آن یفضا همه که است بازار از یستمیب قرن اقتباس دیخر مرکز .(Lee & Modan,2004: 148) (Montgomery,1998: 94) شود

 رواج زین اروپا یشهرها در آن از بعد و آغاز 1950 سال در کایآمر در بار نیاول دیخر شود.مراکزیم تیریمد و یطراح یتیریمد شرکت کی
 (.Abaza,2001: 483)ستین معاملات اهداف یبرا یمکان فقط گرید یتجار یهامجتمع در دیخر مراکز امروز افت.ی
 یطور به .(Wang,2016:43) است داشته فضاها گونه نیا یکالبد شکل تصور یحت و برکارکرد یشگرف ریتأث ستمیب قرن مهین یهاشرفتیپ

 مال انیمشتر یبرا متیق داشتن نگه نییپا منظور به 1970 دهه در و گرفت شکل یزیربرنامه بدون کوچک یهامال 1950 سال در که
 از یکی ،یتجار یفضاها شدن یعموم متنوع یکالاها از گسترده فیط هیارا هدف با 1990 و 1980 یهاسال در و آمد دوجو به یاکارخانه
 منظور، چند یکارکردها جادیا با د،یخر مراکز مانند یتجار یفضاها به آن یط در که است یعموم یفضا یساز یخصوص به وابسته یروندها
 یهامجتمع یبند دسته یهاشاخص و ارهایمع (.Izdpanah &Habibi,2017:37) .آورندیم فراهم عموم یبرا را یشتریب یدسترس امکان
 به یمحل و یتجار یمجتمعها (.Azizi & Asadi,2016: 56) رندیگ قرار یبررس مورد منطقه تا محله اسیمق از توانندیم شهرها در یتجار
 دوهزار محله کی تیجمع و آمد وجود به شهروندان به یرسان (Dawson,1983:45) خدمات هدف با ،یریگشکل اسیمق نیترنییپا عنوان
 است همراه مکان حس با که ردیگیم شکل یجمع یقلمروها از ینوع یتجار مراکز از یاریبس در .دهدیم قرار پوشش تحت را ینفر پانصد

 2000یسالها در (.Kazazatal,1985:5) .هستند یعتریوس اسیمق در عملکرد و یکیزیف محوطه یدارا اجتماع اسیمق با یتجار یهامجتمع.
 یشهر یفضا در باورها و هانگرش و هاارزش در رییتغ شامل تیجمع یفرهنگ یاجتماع راتییتغ با همراه دیخر مراکز زین بعد به



 1404، بهار 17، شماره 5دوره ریزی و توسعه محیط شهری، برنامه 30

 

 تنوع بیترک نگ،یپارک ،یدسترس تسهول :از عبارتند هستند مؤثر دیخر مراکز تیجذاب در که یعوامل مجموعه ((Kitmal, 2003:63افتندیتبلور
 .(Heydarzadeh & Abakari,2012) یرساختیز لاتیتسه و گردش سهولت ،یطیمح جو کارکنان، و مجموعه تیریمد رفتار ،یفروش خرده

 لقاب)بودن سکونت قابل مانند، یمتعدد عوامل که است یفیک مفهوم یشهر طیمح تیفیک از یمندتیرضا نظران صاحب از یبرخ نظر به
 مختلف اتینظر رندهیبرگ در مفهوم کی مثابه به طیمح تیفی.ک(Veenhoven,1996:7) است رگذاریتاث آن یرو بر (طیمح بودن یزندگ

 میمفاه نیا فیتعر که کنندیم ادعا محققان از یبعض اما .است یبعد چند گرید عبارت به ای است یطیمح تیفیک گوناگون یهاجنبه به مربوط
 تیفیک به یبستگ یشهر طیمح تیفیک . ((Hall,2006.(Rybczynski, 1986; Cited by Moore,2000) ستین ممکن یبعد چند
 ابعاد تمام که است یادرجه عنوان به یشهر طیمح تیفیک .(Van kamp et al,2003:7) دارد آنها مناسب تیریمد و شهر یرساختهایز

 و وتویبونا)ردیگ قرار تناسب در یاجتماع یهاطیمح و شهر تصاداق انسان، اتیح نحوه با شهر محدوده در آن عناصر یطیمح
 و یودلیچ اند)شـده دارخانه زنان و سالخورده افراد نوجوانان، یبرا فراغت اوقات مقصد به لیتبد آنجلسلس شهر هـادر(..مال2016همکاران،

پارک و هاابانیخ مانند ییبـافضاها را آنهـا تـوانینم ـلیدل نیـهم بـه و ستندین یعموم یفضا واقعا  مالها که منطق نیا با (.2015 ،یمورون
 در یاسیمق و یتیفعال ،یکالبد اقدامات دادکه نشان (1402) وهمکاران یصالح یهاافتهی.Mohamadi&Jahangiri,2015) کرد) سهیمقا ها
 بزرگ دیخر مراکز در یذهن تصور انگاره با را یهمبستگ نیشتریب ،یمکان ییمحتوا یمعنا مؤلفه متفاوتاند، باهم ، مطالعه مورد دیخر مرکز سه
 خود یانهیزم عوامل به توجه یمبنا بر یتجار یهامجتمع ماندگار یمعمار یالگو که است آن از یحاک (1402) یگلزار یحاتم پژوهش .دارد
 (1401)همکاران و پور یبهزاد یهاپژوهش است نیتدو قابل معنا -تیهو و عملکرد کالبد، بعد سه در یریگ همه راتیتأث یرونیب و یمعمار

یم محسوب مرتبه بلند یهاساختمان تیجذاب در مهم عوامل از ساختمانها؛ شکل و فرم ییبایز ؛یابیریمس و ییخوانا که است ان از یحاک زین
 سطح در هارساختیز و ماتخد تیفیک از گردشگران تیرضا که داد نشان 1399 سال در همکاران و یشهباز یهاپژوهش جینتا شوند
 در انهمکار و رستگار مطالعات هستند. یناراض کودکان یسرگرم یبرا خدمات فقدان از گردشگران از درصد 83 حدود است. نییپا یمعنادار
 جذاب واعان از یکی عنوان به دیخر یگردشگر دادکه نشان درگهان شهر در دیخر یگردشگر یهایامدیپ یچالشها نییتب مورد در 1399 سال

 نیبالاتر با ماتخد تیفیک ریمتغ ینسب تیاهم داد نشان 1399 سال در همکاران و یاسد مطالعات است. گرفته قرار توجه مورد یگردشگر
 رد همکاران و یغلام یهاپژوهش .دارد یگردشگر داریپا توسعه در را ریتاث بتا زانیم نیکمتر با رندب به توجه ریمتغ ریتاث نیشتریب بتا بیضر
 و ساخت سطح ساخت سطح شیافزا و یکاربر تیوضع بهبود درآمد سطح شیافزا یشغل یهافرصت شیافزا که داد نشان زین 1395 سال
 در که است آن انگریب زین 1394 سال در همکاران و یمانیسل یهاپژوهش است. فارس جنوب در دیخر یگردشگر یمثبت یامدهایپ از سازها
یم مقصد یهاجاذبه و طیمح تیفیک دیخر تیفیک عامل زبانیم جامعه رفتار رینظ یعوامل دیخر یگردشگر قاصدم از گردشگران تیرضا مورد
 شده نرمال ازیامت )با یتجار به یمسکون یکاربر لیتبد که که دهدیم نشان 1393 سال در انوهمکار یرینص قاتیتحق .باشد موثر اریبس تواند
 نشان 1389 سال در یاحمد و ادژنیحاج مطالعات جینتا .است بوده خوشه هر در هاگره ریسا به نسبت یشتریب ازیامت و رتبه یدارا (546/0
 و زبانیم جامعه و یگردشگر مقاصد یبرا یمنف و مثبت یامدهایپ یتجار یگردشگر و دیخر یگردشگر یتجار دیخر یگردشگر که داد

 و هستند یبحران دوره گذراندن حال در دیخر مراکز که داد نشان ایاسپان دیمادر هرش در (2024) همکاران وalfenso یهاافتهی. دارد همراه
 و Yixiao یهاافتهی است. شده نیگزیجا دکنندگانیبازد جذب یبرا یدیکل عوامل عنوان به یسرگرم و فراغت اوقات همانند ییهاشاخص
 بر کنندهمصرف یرفاه امکانات ، نقل حمل یهاساخت ریز به یرسدست ، یشهر ییفضا ساختار ریتأث که دهدیم نشان (2024) همکاران

 یشهرها از یاریبس در که است ان از یحاک زی(ن2024) وهمکاران ardestaniپژوهش . دارد ییسزا به ریتاث دیخر مراکز یستگیشا زانیم
 توسعه از یاریبس ،یتجار ساز و ساخت یالاب یسودآور است. شده دیخر مراکز ساخت صرف یتوجه قابل یکیزیف و یمال هیسرما بزرگ

 ،یشهرباز فودکورت، رستوران، کافه، نما،یس مانند یرفاه امکانات افزودن است. داده سوق لوکس و بزرگ دیخر مراکز ساخت به را دهندگان
 نشان انایراما دیخر مرکز در Paramitha Sari (2022) یهاافتهی است داده شیافزا را آنها تیجذاب دیخر مراکز نیا به شگاهینما و یگالر

 یهاافتهی است بوده دیخر مرکز نیا وجذب یبرتر یبرا ارزشمند نکات جمله از انیمشتر به راحت لاتیتسه ارائه و کارکنان عملکرد دادکه
Ilhan (2020.) مطالعات. است تیاهم زیحا اریبس دیخر مراکز یشناس ییبایز و هدف از یبیترک عملکرد و فرم یداخل یهماهنگ که داد نشان 

 دارد دیتاک آنان تیرضا جلب زین و گردشگران یبرا بهتر خدمات و طیمح تیفیک تدارک تیاهم بر زین 2018 سال در همکاران و ییچو
 گردشگران حاتیترج با یمیمستق ارتباط دیخر یگردشگر یدب شهر در که است آن انگریب زین 2018 سال در همکاران و هانک یهاپژوهش

 تیاهم بر 2017 سال در همکاران و سیلیو یهاپژوهش در .است وابسته لوکس دیخر کی و دیخر مراکز تیفیک اساس بر مقصد انتخاب در
 یگردشگر که داد نشان 2015 سال در یچلس یهاپژوهش جینتا است. شده دیتاک دیخر گردشگران جذب در تالیجید خدمات تیفیک نقش
 سال در همکاران و هندرسون مطالعات شودیم محسوب یستیتور یهاتیفعال نیتریمیقد از یکی است یرگردشگ از معاصر فرم کی دیخر

 باشد. موثر اریبس تواندیم یگردشگر مقصد انتخاب در و است گردشگران یهامسافرت در ریناپذ ییجدا بخش کی دیخر که داد نشان 2011
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 نیب یگردشگر انیجر شیافزا دیخر یگردشگر لیتسه در یگردشگر مقاصد نقش که داد نشان زین 2011 سال در دادا و گوپتا مطالعات
 نگونهیا به را سفر شیافزا مردم که شودیم سبب دیخر مراکز که داد نشان 2009 سال در همکاران و دایآ مطالعات .است موثر اریبس یالملل

 عنوان به دیخر مراکز که داد نشان 2005سال در یاوت میتا مطالعات نیهمچن دهند. شیافزا کالاها تنوع افتیدر منظور به منظور به مراکز
 یهاپژوهش شود.یم محسوب یگردشگر یاصل یهاکانون از یکی و ردیگیم قرار توجه مورد دکنندگانیدباز از یاریبس یبرا جاذبه کی
 به آنها نقش ارتقاء باعث آنها خدمات تیفیک و یحیتفر یهارساختیز همراه دیخر مراکز خود تیماه که داد نشان زین 2005 سال در یموثیت

 صرف که ییهانهیهز که دهدیم نشان زین 2002 سال در همکاران و نگریرس مطالعات جینتا . است شده یحیتفر و یگردشگر منبع عنوان
 و تورنر پژوهش نیا بر علاوه .دهستن یگردشگر یهانهیهز کل سوم کی با یتقر شودیم دیخر مراکز در ژهیو به یگردشگر مقاصد در دیخر

 تیرضا و شده یداریخر محصول یهایژگیو ریتاث تحت تواندیم دیخر بر یمبن یگردشگر یداریپا که داد نشان زین 2001 سال در انهمکار
 تمرکز.شودیم سوبمح دیخر مراکز در یاجتماع و یاقتصاد تیفعال کی عنوان به دیخر که داد نشان 1998 سال در جون مطالعات باشد. آن از

 صورت به به حاضر پژوهش که است یحال در نیا است بوده طیمح تیفیک مباحث از شاخص دو حداکثر ای کی یبررو شده انجام یهاپژوهش
 دهد.یم قرار یابیارز مورد یشهر یگردشگر جذب زانیم بر را طیمح تیفیک یهاشاخص یاهسیومقا یبیترک

 

 قیتحق روش و مواد

 انجام یدانیم یدهایبازد قیطر از اطلاعات یاور .جمعاست یکاربرد هدف نظر از و است یفیتوص روش موضوع به توجه اب پژوهش روش
 سؤالات ییایپا سنجش . شد انجام SPSS افزار نرم توسط هاداده لیتحل شد. انجام پرسشنامه از استفاده وبا تهران شهر اپال مجتمع از شده

 دکنندگانیبازد پژوهش، یآمار جامعه آمد. دست به 796/0 کرونباخ یآلفا مقدار شد. انجام کرونباخ یآلفا از فادهاست با پرسشنامه به مربوط
 با و درصد 95 نانیاطم سطح در یآمار نمونه جامعه حجم نبودن مشخص به توجه با هستند. تهران یشهردار 2 منطقه در اپال دیخر مرکز

5/0=P و متخصصان دگاهیداز پرسشنامه ییمحتوا ییروا نییتع یبرا است. آمده دست به نفر 385 مونهن حجم درصد 5 یخطا زانیم با و 
 نشان یبرا شد. یبررس پرسشنامه ییایپا زانیم کرونباخ یآلفا روش از استفاده با شد. استفاده یشهر یگردشگر حوزه متخصصان و دیاسات

 آزمون نیا نییتع در که است. شده استفاده (K-S) رنوفیاسم– کولوموگروف زمونآ از ( رهای)متغ هاعیتوز بودن نرمال ریغ و نرمال دادن
 از صورت نیا ریغ در کرد استفاده لیوتحل هیتجز جهت کیپارامتر یهاآزمون از توانیم و نرمال عیتوز باشد 0.05 از بزرگتر sig اگر چنانچه
 تیفیک ریمتغ باشد،یم 0.05 از بزرگتر قیتحق یرهایمتغ در آزمون یمعنادار سطح که نیا به توجه با شود.یم استفاده کیناپارامتر یهاآزمون
 گردشگران جذب به مربوط راتییتغ از درصد0.458 شده حاصل مدل که دهدیم نشان نییتع بیباشد.ضریم برخوردار نرمال عیتوز از طیمح

 شودکهیم منظوراستفاده نیا یبرا شده لیتعد نییتع بیازضر لذا ردیگیمرادرنظرن یآزاد مقداردرجه نیا چون کند.یم نییتب را یریپذ تحقق
 درصداست.0.389برابربا آزمون نیدرا هم آن

 

 مطالعه مورد محدوده

 یبرداربهره به 1398 سال در و زآغا تهران یشهردار دو منطقه در واقع تهران اباد سعادت محله در 1392 سال اپُال یتجار مرکز ساخت
 غرب شمال از ،نیاو به شرق شمال از ،فراز یکو به شمال از ،غرب شهرک به جنوب از ،چمران بزرگراه به شرق از آبادسعادت لهمح .دیرس
 130 حدود اپال یتجار مرکز نیا کل مساحت .گذردیم آبادسعادت غرب از یفرحزاد بلوار و شمال از امام ادگاری بزرگراه .دارد راه فرحزاد به

رستوران چون یسرگرم و یحیتفر یفضا کنار در اواحده نیا است. ییغذا و یتجار واحد 450 حدود یدارا مجموع در اپُال است. مترمربع هزار
 نیزم یبالا طبقه 14 و نیرزمیز در آن طبقه 9 که دارد طبقه 23 یتجار مرکز نیا.اندگرفته رارق یشهرباز و نگیبول نما،یس ،کورتفود ها،

یم را آن یادیز افراد و دارد شهرت هم رانیا در یحت و است تهران در دیخر مراکز نیمشهورتر از یکی اپال دیخر مرکز .است. شده ساخته
  .شناسند
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  مطالعه مورد محدوده-1 شکل

 

 هاافتهی ارائه و بحث

 .است شده استفاده یعامل لیتحل از پنهان، یهاریمتغ بر یریگ اندازه یهاشاخص بودن قبول قابل یبرس منظور به پژوهش از قسمت نیا در
 یالمانها و مبلمان ها،یکاربر تنوع ت،یفعال یالگو ییخوانا ، یریپذ فضا،نفوذ فرم شاخص 9 بقال در طیمح تیفیک ریمتغ یعامل لیتحل

 توجه با .است گرفته قرار یابیارز مورد هایدسترس تیقابل ، شیآسا و یمنیا ، نگیپارک به یدسترس منظر ییبایز و یبصر تیفیک ،یاطلاعات
 اندازه پرسشنامه ییهمگرا و ییروا رو نیا از است، 5/0 از بالتر پژوهش نیا در شده اجاستخر انسیوار نیانگیم و 1 شماره جدول ریمقاد به
 تهران شهر اپال دیخر مرکز به یدسترس تیقابل شاخص شودیم مشاهده 1 جدول در که گونه همان است. دییتا مورد طیمح تیفیک یریگ

 تیقابل یکل طور به یریپذ یدسترس ای و یدسترس تیقابل است داده ختصاصدا خو به را اماره نیکمتر فضا فرم شاخص زیون t اماره نیبالاتر
 در تهران شهر اپال دیخر مرکز یدسترس تیقابل . است یشهر گردشگران منظر از ان شتریب تیجذاب باعث اپال دیخر مرکز یدسترس زانیم

 یگردشگر مکان تیجذاب یراستا در که است مهم یعامل زین ممکن زمان نیکمتر در ، شوندگان پرسش دگاهید واز بوده ممکن یزمان هر
 .شودیم محسوب

 
 T آماره و هاشاخص -1 جدول

 شده استخراج انسیوار نیانگیم T آماره یعامل بار شاخص

 412/0 19/42 829/0 فضا فرم

 512/0 13/43 839/0 نگیپارک به یدسترس

 615/0 12/48 845/0 یریپذ نفوذ

 719/0 18/51 852/0 تیعالف یالگو و ییخوانا

 819/0 23/59 879/0 هایکاربر تنوع

 یهاالمان و مبلمان
 یاطلاعات

85/0 19/52 812/0 

 817/0 47/55 861/0 منظر ییبایز و یبصر تیفیک

 519/0 12/47 835/0 شیآسا و یمنیا

 723/0 17/53 858/0 یدسترس تیقابل

 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:
 

 نیا اطلاعات که گرفت قرار یابیارز مورد طیمح تیفیک پرسشنامه ییواگرا و ییروا زانیم لاکر،-فورنر روش از استفاده با زین ریز جدول در
 از یکی نیزم یکاربر یزیربرنامه .است مختلف اهداف یبرا نیزم یریکارگبه یمعنا به یکاربر ،تنوع جدول نیا در است. آن دییتا در جدول

 و نیزم از مؤثر استفاده که دهدیم نشان 2 شماره جدول لیتحل زین و پرسشنامه جینتا . است یشهر یگردشگر توسعه در یاصل یمحورها
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 ازین و گریکدی با یهماهنگ و انطباق در دیخر مرکز نیا در مختلف یهاتیفعال یابیمکان همراه به . اپال دیخر مرکز در ییفضا انتظام
 است. کرده فایا یشهر گردشگران رابرجذب یاسواس یمحور ،نقش گردشگران

 
 

 لارکر و فورنر طیمح تیفیک ریتاث یییتا یعامل لیتحل جینتا -2 جدول

 و فرم رهایمتغ
 فضا

 به یدسترس
 نگیپارک

 نفوذ
 یریپذ

 و ییخوانا
 تیفعال یالگو

 تنوع
 هایکاربر

المان و مبلمان
 یاطلاعات یها

 یبصر تیفیک
 منظر ییبایز و

 و یمنیا
 شیآسا

 تیقابل
 یدسترس

         519/0 فضا و فرم

 به یدسترس
 نگیپارک

528/0 521/0        

       732/0 721/0 712/0 یریپذ نفوذ

 و ییخوانا
 تیفعال یالگو

741/0 731/0 721/0 719/0      

     748/0 815/0 829/0 793/0 821/0 هایکاربر تنوع

المان و مبلمان
 یاطلاعات یها

 
653/0 

629/0 614/0 621/0 668/0 670/0    

 و یبصر تیفیک
 منظر ییبایز

729/0 615/0 683/0 617/0 519/0 653/0 723/0   

  673/0 642/0 648/0 633/0 668/0 618/0 653/0 599/0 شیآسا و یمنیا

   652/0 523/0 618/0 568/0 591/0 612/0 661/0 یدسترس تیقابل

 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:
 

 شهر اپال دیخر مرکز یهایکاربر یمکان -ییفضا دمانیچ یچگونگ و یبصر تیفیک که هد دیم نشان زین 3 و2 جداول اطلاعات یبررس
 اندازه ارتفاع، ، یکاربر هر تراکم ،یطورکلبه .است گردشگران جذب یبرا یشهر یفضا از نهیبه استفاده در عوامل نیترمهم از یکی تهران

 باعث تینها در کند.یم جادیا تنوع و جذاب که است شده ییهامکان جادیا باعث اپال دیخر مرکز در آنها بیترک یونگچگ ، یمایس و
 . است شده دیخر مرکز نیا در فراغت اوقات وگذران دوستان، دارید د،یخر به مردم قیتشو

 
 پژوهش یهاریمتغ همگرا یی،روایبیترک ییایپا کرونباخ، یآلفا بیضرا -3 جدول

 (AVEهمگرا) ییروا یبیترک ییایپا کرونباخ یآلفا ریمتغ

 652/0 883/0 796/0 طیمح تیفیک

 715/0 963/0 942/0 یشهر گردشگران جذب

 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:
 

 زین برازش باشد الاترب یهمبستگ نیا چقدر هر و دهدیم نشان را هاشاخص با سازه کی یهمبستگ زانیم همگرا ییروا فوق جدول نیا در
 یساختار مدل یابیارز منظور به است. مطلوب و 5/0 یبالا رقم نیا ریمتغ دو هر بر شودیم مشاهده بالا جدول در که همانگونه است. بهتر
 حد از لاتربا یشهر گردشگران جذب ریمتغ یبرا رقم نیا ریز جدول اطلاعات به توجه با شود.یم استفاده Q2 و نییتع بیضر یارهایمع از

 طیمح تیفیک که است آن انگریب و است (774/0)یشهر گردشگران جذب ریمتغ یبر نییتع بیضر مقدار نیبنابرا است، قبول قابل و متوسط
 .باشدیم اپال دیخر مرکز در یشهر گردشگران جذب بر آن ریتاث کننده نییتب که (783/0 مقدار) به
 

 یشهر گردشگران جذب بر طیمح تیفیک ریتاث یبررس Q2 و نییتع بیضر ریمقاد -4 جدول

 Q2 شده لیتعد بیضر ریمتغ

 479/0 783/0 طیمح تیفیک

 322/0 774/0 یشهر گردشگران جذب

 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:
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 گردشگران جذب رد مفقوده حلقه عنوان به دیخر مراکز از یاریبس در طیمح تیفیک که است ان از یحاک 4 شماره جدول اطلاعات لیتحل 
یکاربر و هاتیفعال تا است شده سبب است شده اجرا دیخر مرکز نیا در گوناگون یهاطرح قالب در که طیمح تیفیک یساز متنوع است شهر
 فراهم یشهر گردشگران شتریب هرچه جذب یبرا اپال دیخر مرکز در را طیمح یاجتماع ییایپو و یشهر یسرزندگ بتوانند ،یشهر یها
  ند.یانم

 قبول قابل و است %97 با برابر حاضر پژوهش در انسیوار یساز مدل نهیزم در شاخص نیتر مهم که دهدیم نشان5 شماره جدول اطلاعات 
 دارد. مدل مطلوب برازش از نشان یبررس نیا در زین هاشاخص ریسا یبررس و باشدیم
 

 یشهر ردشگرانگ جذب بر طیمح تیفیک ریتاث مدل یهاشاخص یبررس -5 جدول

 شده یبررس مدل قبول قابل دامنه یفارس معادل شاخص
Chi-Squake 183//452 یبررس مورد نمونه حجم به وابسته دو یکا مقدار 

d-uls __ 743/0 %95 از کمتر 
d-G __ 738/0 %95 از کمتر 
NFI 789/0 %90 – 1 بنت-بتلر برازششاخص 

SRMR 097/0 0 -1/0 مربعات نیانگیم دوم شهیر 

 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:
 

 اطلاعات کهیهمانطور است. شده اورده ریز جدول در یشهر گردشگران جذب بر طیمح تیفیک ریتاث ریمس بیضرا یدار معنا تفاوت و بیضرا
 دارد. قرار یمطلوب تیوضع در مدل نیا دهدیم نشان ریز جدول

 
 یشهر گردشگران جذب بر طیمح تیفیک ریاثت ریمس بیضرا یدار معنا تفاوت و بیضرا-6جدول

 یدار معنا سطح T آماره ریتاث بیضر اسیمق ریز ریمتغ

 
 
 
 

 طیمح تیفیک

 000/0 489/12 71/0 فضا فرم

 000/0 284/14 722/0 نگیپارک به یدسترس

 000/0 221/15 748/0 یریپذ نفوذ

 000/0 121/16 759/0 تیفعال الگو ییخوانا

 000/0 58/24 879/0 هایکاربر تنوع

 000/0 18/521 783/0 یاطلاعات یهاالمان و مبلمان

 000/0 83/21 846/0 منظر ییبایز و یبصر تیفیک

 000/0 17/261 762/0 شیاسا و یمنیا

 000/0 66/19 823/0 یدسترس تیقابل

 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:
 

 بیضر با دیخر مرکز در منظر ییبایز و یبصر تیفیک و 879/0 ریتاث بیباضر ها،یکاربر تنوع هک گفت توانیم بالا جدول اطلاعات به توجه با
 ریتاث و طیمح تیفیک یهامولفه انیم در را تیاهم نیشتریب بیترت به 823/0 ریتاث بیضر با یدسترس تیقابل اسیمق ریز زین و 846/0 ریتاث
 یشهر یهایکاربر تنوع تیاهم و یبرتر که دهدیم نشان 6و5 جدول از امده دست به تواطلاعا ارقام دارند.ا یشهر گردشگر جذب یرو بر
 در هایکاربر تنع نی.ا کندیم فراهم یشهر گردشگران یرابرا مکان نیا از جذاب یساختار ضرورتا  تنوع نیا است؛ آشکار ، اپال دیخر مرکز در
 از نیبنابرا باشد همراه هافرم ، ،هایکاربر از یتنوع با دیخر مرکز نیا که است شده بسب اسان یدسترس تیقابل زیون ژهیو یبصر تیفیک کنا

 رود.یم شمار به داریپا یشهر یگردشگر مراکز جادیا یبرا یدیکل یدیکل نقش یمراکز نیچن یشهر گردشگران منظر
 

 یشهر گردشگران ذبج بر طیمح تیفیک ریتاث یساختار معادلات مدل از امده بدست جینتا -7 جدول

 یدار معنا سطح T آماره ریمس بیضرا ریمس

 000/0 23/14 789/0 یشهر یگردشگر جذب← طیمح تیفیک

 000/0 46/12 746/0 یشهر یگردشگر جذب←هایکاربر تنوع

 000/0 64/10 723/0 منظر ییبایز و یبصر تیفیک
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 (1403سندگان،ینو مطالعات )منبع:

 یبرا که دیخر مراکز طیمح از یطیشرا یابیارز یبرا است یسنجش یشهر طیمح تیفیک. که دهدیم نشان 7 شماره جدول اطلاعات لیتحل
 گردشگران یحداکثر جذب زانیم بر پژوهش نیا در که یگرید مؤثر عوامل از و دارد همراه به را لازم تیمطلوب یشهر گردشگران جذب
 مرکز نیا در اطلاعات والمان مبامان ، شیواسا یمنی،ا تیفعال یالگو چون ییهاشاخص به توانیم است موثربوده اپال دیخر مرکز در یشهر
 مقدار یشهر گردشگران جذب بر طیمح تیفیک ریمس بیضر استاندارد مقدار که شودیم مشاهده بالا جدول جینتا به توجه با کرد اشاره دیخر

 نیا است، دار معنا 05/0 یخطا سطح در ریمس نیا رو نیا از است، 05/0 از کمتر ریمس یدار معنا سطح چون و است آمده دست به 789/0
 شیافزا حال در یشهر گردشگر جذب یبرا ییهامکان عنوان به یشهر دیخر مراکز یهاطیمح تیاهم امروزه که است ان انگریب اطلاعات

 به اپال دیخر مرکز در طیمح تیفیک نیبنابراآورندیم اهمفر یشهر یگردشگر انواع توسعه یبرا یمهم ابزار هاطیمح نیا که یطور به است.
 یشهر زانیر برنامه و گذاران استیس یاصل اهداف از یکی مثابه به تواندیم شاخص نیوا ، دارد توجه گردشگران یازهاین یساز برآورده حوزه
 بر آن ریتاث و هایکاربر تنوع ریمس بیضرا نیمچنه است، دار معنا 05/0 یخطا سطح در ریمس نیا شود. لیتبد یشهر یگردشگر شیپا در

یم نشان را 723/0 رقم یشهر گردشگران جذب زانیم بر منظر ییبایز و یبصر تیفیک ریمس بیضرا زین و 746/0 یشهر گردشگران جذب
 و یبصر تیفیک شاخص زین و دیخر مرکز یهایکاربر تنوع طیمح تیفیک یهاشاخص نیب در که گفت توانیم ارقام نیا به توجه با دهد.

 یشهر گردشگران جذب راتییتغ از درصد 3/60 گرید یعبارت به است. داشته یشهر گردشگران جذب یرو بر را ریتاث تیشتریب منظر ییبایز
 است. ردا معنا درصد 95 نانیاطم سطح در و شودیم ینیب شیپ منظر ییبایز و یبصر تیفیک زین و دیخر مرکز در موجود یهایکاربر توسط

 دیخر مرکز در موجود هایکاربر تنوع که گرفت جهینت توانیم و است (P= 0001/0< 05/0) است 50/0 از کمتر ریمس یدار معنا سطح رایز
 دارد. یدار معنا ریتاث یشهر گردشگران جذب بر میمستق طور به
 

 شنهادهایپ ارائه و یریگجهینت

 نیا و دارد ریتاث اپال دیخر مرکز در گردشگران یحداکثر جذب زانیم بر پژوهش نیا در طیمح تیفیک یهاشاخص شد ذکر که همانطور
 یشاخصها از کدام هر و داشته میمستق و مثبت ریتاث گردشگران جذب بر طیمح تیفیک که گفت توانیم رو نیا از است، میمستق رابطه

 درصد از یتوجه قابل مقدار طیمح تیفیک یهاشاخص از کدام هر نیهمچن و داشته میمستق و مثبت ریتاث گردشگران جذب بر طیمح تیفیک
 وهمکاران ییچو و 1394 همکاران و یمانیسل یهاپژوهش با هاافتهی نیا د.ینمایم نییتب اپال دیخر مرکز در را گردشگران جذب انسیوار

 به توانیم را پژوهش یآمار نمونه جینتا نیبرابنا . دارد ییهمسو 2005 سال در یموثیت مطالعات زین و 2011 وهمکاران هنرسون و 2018
 که است یگدار ریتاث یهاشاخص عنوان به طیمح تیفیک که گفت توانیم پژوهش نیا اتیفرض جینتا نییتب در داد. میتعم یآمار جامعه

 و ییایپو یبرا لازم بستر و هنیزم جادیا یبرا دیخر مراکز در هاآن تیتقو و هاشاخص نیا وجود کند،یم فراهم را گردشگر جذب نهیزم
 یشهر گردشگران جذب تیظرق یارتقا باعث تواندیم طیمح تیفیک یهاشاخص از کدام هر و است یضرور گردشگران جذب یسامانده
 گردشگران یحداکثر جذب باعث یدسترس تیقابل منظر، ییبایز و یبصر تیکف ها،یکاربر تنوع مولفه سه پژوهش نیا در که شد خواهد
 ریتاث بیضر با دیخر مرکز در منظر ییبایز و یبصر تیفیک و 879/0 ریتاث بیباضر ها،یکاربر تنوع است. شده اپال دیخر مرکز در یشهر
 یرو بر ریتاث و طیمح تیفیک یهامولفه انیم در را تیاهم نیشتریب بیترت به 823/0 ریتاث بیضر با یدسترس تیقابل اسیمق ریز زین و 846/0
 جذب نهیزم در را خود عملکرد تا کندیم کمک دیخر مراکز به که است ییابزارها از یکی طیمح تیفیک شاخص دارند یشهر گردشگر جذب

 قرار یبررس مورد پژوهش نیا در که طیمح تیفیک یهاشاخصدارد. یهمخوان 2005 یاوت میتا یهاافتهی با جینتا نیا دهد. شیافزا گردشگر
 بازار در ا ر اپال دیخر مرکز یرقابت تیمز و بخشد بهبود گردشگر جذب نهیزم در را خود عملکرد تا کند کمک دیخر مراکز به واندیم گرفتند
 از توانیم نیبنابرا کنند. یشتریب توجه دیبا مقوله نیا به بهتر ماتیتصم اتخاذ یبرا یشهر یگردشگر حوزه در زانیر برنامه بخشد. ارتقا
 و خاص کیتکن و ابزار عنوان به تواندیم شاخص نیا و افزود اپال دیخر مرکز یارتقا و توسعه بر منظر ییبایز و یبصر تیفیک تیتقو قیطر

 وهمکاران هانگ یهاپژوهش با هاافتهی از قسمت نیاباشد. دیخر مرکز نیا در گردشگر جذب جهت جلو به رو گام کی و شتریب یبرا یراهبرد
  دارد. یهمخوان همکار و1393 یریصن مطالعات زیون 2018 وهمکاران یلسیو و2018

 شنهادهایپ

 تیتقو یبرا ریز شنهاداتیپ نیبنابرا است مانده مغفول یشهر گردشگران جذب یبرا فضا فرم که شد مشخص امده دست به جینتا به توجه با
 : شودیم هیارا اپال دیخر مرکز در ان عملکرد
 شود. شامل را گروه دو هر از یمجموع ای و خاص عام، گرانگردش شامل ه دیخر مرکز در فضا یفیک یشاخصها به توجه 
 کیگراف و یداخل یمعمار ،یمعمار رینظ مختلف یهنرها یریکارگ به قیطر از یداخل یفضا به توجه  
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 یشهر گردشگران گردشگران تیمک و جذب بر یداخل یفضا تیفیک ریتاث یزیر برنامه به وتوجه تیتقو  
 شودیم اپال دیخر مرکز یداخل طیمح یفضا تیفیک باعث که و نور فضا، فرم، نیب یهماهنگ لزوم . 

 نیبنابرا دهند قرار تحتالشعاع را آن توانندیم موارد ریسا و اپال دیخر مرکز امکانات از دیخر مرکز به یدسترس از تیرضا چون یگرید عوامل
 تنوع یبرا ترقیدق یزیربرنامه با و هایدسترس تیقابل تیظرف شیافزا از استفاده با نیچن هم شودیم شنهادیپ زین مسله نیا به توجه لزوم
 ودنم تیتقو دیبا را اپال دیخر مرکز یهاتیقابل و یساز تیظرف ها،یکاربر
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