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Abstract 
The development of any geographical location depends on its natural and human 

capacities. What can accelerate or slow down the development of any place is 

the type of decisions and policies that govern it at the macro to micro levels. 

Tourism development is no exception to these policies. Therefore, part of 

tourism development depends on the policies emphasized. The purpose of this 

study is to identify and then analyze tourism development policies at both macro 

and micro levels in the form of a case study in Dehdez of  Despart County. The 

research method is descriptive-analytical and based on field data. The method of 

data collection in the first stage was interviewing and researching various 

scientific and executive documents and then completing a questionnaire. The 

statistical population of the study consists of experts from Despart district 

offices. Due to the lack of accurate statistics in this field, 50 people were 

questioned. The validity of the questionnaire was performed and the reliability 

was confirmed with Cronbach's coefficient above 0.70. The result of one-sample 

t-test showed that all micro and macro tourism development policies are 

significant at the level of less than 0.05. Based on the test results, two policies 

to strengthen cultural ties between the region and neighboring provinces with an 

average of 4.82 and the formation of tourism information site with an average of 

4.58 as the most important macro policies of tourism development and two 

policies of managers' positive view of tourism capacity with average 4.76 and 

the diversity of service occupations with an average of 4.74 are known as the 

most important micro-tourism policies. The regression result also confirmed that 

in total, macro and micro policies studied can explain more than 71% of the 

tourism development variable, but macro policies are more effective than micro 

policies. 
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Extended Abstract 

Introduction: 

The development of any geographical location 

depends on its natural and human capacities. 

What can accelerate or slow down the 

development of any place is the type of 

decisions and policies that govern it at the 

macro to micro levels. Tourism development is 

no exception to these policies. Therefore, part 

of tourism development depends on the policies 

emphasized. Dehdez city in Khuzestan 

province is known as the center of Despart city. 

This city and the surrounding area can be an 

important tourist destination due to its 

geographical location as well as natural 

capacities. Climatic and ecotourism features, as 

well as historical attractions, have led to the 

development of tourism. On the other hand, the 

formation of Despart city with the center of 

Dehdez city, which was recently realized in 

1400, also makes the necessity of studying such 

an issue important. In fact, with the formation 

of Despart city with the focus on the city of 

Dehdez, there is a need for special planning and 

study in the field of tourism to be emphasized 

in order to put the development of tourism in a 

proper direction. From these narratives, proper 

decisions and planning can be considered as the 

first steps. Adoption of appropriate policies can 

be an important part of the development of 

tourism in the region and the city of Dehdez. 

Therefore, it is important to study such an issue, 

that is, to know the tourism development 

policies, and it can advance the path of tourism 

development in this city and region in a more 

principled way. The purpose of this study is to 

identify and then analyze tourism development 

policies at both macro and micro levels as a 

case study in Dehdez city.  

Methodology 
The research method is descriptive-analytical in 

nature and survey research in terms of data 

collection. Two methods of interviewing 

experts and a questionnaire were used to collect 

the research. At first, in order to identify micro 

and macro policies for tourism development in 

the study city, by researching various sources 

and also interviewing some experts in regional 

offices, some important policies for tourism 

development in the study area and city were 

identified and collected. . Then, in the second 

stage, policies at both micro and macro levels 

were analyzed and evaluated in the framework 

of the questionnaire. The statistical population 

of the study was experts in the regional offices 

for whom there were no accurate statistics. 

Therefore, according to the research 

framework, 50 experts were selected to 

complete the questionnaire. Sampling was done 

randomly. Data were analyzed using statistical 

tests in SPSS software. 
Results and discussion 

In the field of macroeconomic policies for 

tourism development, the highest frequency 

was related to branding policy with 70%. In 

fact, more than 70% of the statistical sample 

referred to this macroeconomic policy for the 

development of tourism in the study area and 

city. In the field of macro-social policies, there 

are two policies to change the mentality of the 

world towards the security of the country and 

the region with 80%. In the field of macro-

management policies, 7 policies are known that 

accelerate the issuance of licenses with 82% in 

terms of frequency. 
The most important micro-economic policy for 

tourism development, which had the most 

repetition or frequency, was the policy of 

transportation development with 58% and then 

the policy of creating micro-tourism funds with 

48%. In the field of micro-social policies, the 

results show that the most important policy in 

this field is the policy of emphasizing 

indigenous customs and culture with a 

frequency of 74% and then the cooperation and 

interaction of the people with a frequency of 

68%. In the field of micro-management 

policies, the most important policy is the policy 

of compiling the tourism development 

document of the city and region with 72% and 

then the positive view of managers towards 

tourism capacity with 60%. The table below 

shows the types of micro-tourism development 

policies according to their frequency and 

percentage. 

Analysis of macro-tourism development 

policies of the studied city with a sample t-test 

shows that all variables or policies were 

significant at the level of less than 0.05. 

Examining the differences between the average 

of the mentioned policies confirms that all of 

them can be useful in the development of 

tourism from the point of view of the statistical 

community. Based on the test results, among 

the macro policies for tourism development, the 

policy of strengthening cultural ties between 
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the region and neighboring provinces with an 

average of 4.82 is recognized as the most 

important macro policy in the field of tourism. 

The result of one-sample t-test in the field of 

analysis of micro-policies for tourism 

development shows that all micro-policies have 

been significant at the level of less than 0.05. In 

other words, no significant difference was 

observed in these areas. Examination of the 

difference between the mean and t-test of the 

test confirms that the direction is significant and 

positive. Examining the test average, it is clear 

that the most impact was related to the policy of 

managers' positive view of tourism capacity 

with an average of 4.76, which is a type of 

management policy. 

The micro and macro policies studied are able 

to explain 71% of the changes (variance) of 

tourism development in the study city. Explain 

that micro-policies with 0.308 units predict the 

tourism development variable, which means 

predicting 30% of the changes in this variable. 

Macro-policies have also predicted 0.411 units 

of the tourism development variable, which 

means that 41% of the changes in the dependent 

variable (tourism development) are predicted 

by the independent variable (macro-policies). 
Conclusion  

The impact of macro policies on tourism 

development is greater than micro policies. 

Therefore, the development of tourism in 

Dehdez city and the surrounding area is 

possible when all micro and macro policies are 

emphasized in an integrated manner; The 

results of the research show the same thing; 

Because there is a correlation between micro 

and macro policies, and a change in any of these 

policies can affect other types as well. 
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 های کلیدی:واژه

سیاست های کلان و خرد، توسعه گردشگری، 
 شهر دهدز. 

 

 چکیده 
است. آنچه که می تواند توسعه هر مکان را  توسعه هر مکان   انسانی آن وابسته  جغرافیایی به ظرفیت های طبیعی و 

توسعه   است.  تا خرد  از سطوح کلان  بخش  آن  در  نوع تصمیم گیری ها و سیاست های حاکم  نماید،  یا کند  تسریع 
منوط به سیاست های مورد تاکید  گردشگری نیز از این سیاست ها، مستثنی نیست. بنابراین بخشی از توسعه گردشگری  

است. هدف این تحقیق شناخت و سپس تحلیل سیاست های توسعه گردشگری در دو سطح کلان و خرد به صورت  
تحلیلی و مبتنی بر داده های میدانی است.  -مطالعه موردی در شهر دهدز شهرستان دزپارت است. روش تحقیق توصیفی 

حبه و کنکاش در اسناد مختلف علمی و اجرایی و سپس تکمیل پرسش نامه  روش گردآوری داده ها در مرحله اول مصا
بوده است. جامعه آماری تحقیق را کارشناسان ادارات منطقه دزپارت تشکیل داده اند. با توجه به نبود آمار دقیق در این 

 0/ 70با ضریب کرونباخ بالای    نفر مورد پرسشگری قرار گرفتند. روایی پرسش نامه انجام و پایایی آن نیز  50زمینه، تعداد  
تایید شد. نتیجه آزمون تی تک نمونه ای نشان داد که تمامی سیاست های خرد و کلان توسعه گردشگری در سطح  

معنادار هستند. بر اساس نتایج آزمون دو سیاست تقویت پیوندهای فرهنگی میان منطقه با استان های   05/0کمتر از  
به عنوان مهمترین سیاست های کلان    4/ 58کیل سایت اطلاعات گردشگری با میانگین  و تش   4/ 82همجوار با میانگین  

میانگین   با  به ظرفیت گردشگری  تنوع مشاغل    4/ 76توسعه گردشگری و دو سیاست دیدگاه مثبت مدیران نسبت  و 
یون نیز تایید به عنوان مهمترین سیاست های خرد گردشگری شناخته شده اند.  نتیجه رگرس  74/4خدماتی با میانگین

درصد می توانند متغیر توسعه گردشگری را تبیین    71نمود که در مجموع سیاست های کلان و خرد بررسی شده بیش از  
 نمایند، اما سیاست های کلان تاثیرگذاری بیشتری نسبت به سیاست های خرد دارند.
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 09166904491  تلفن:

 hojat.sadeghi65@gmail.com پست الکترونیکی:
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 : مهدمق
بدیل شهرها در رشد و توسعه اقتصادی، وجود نفش و جایگاه بی 

وری و تقویت مشارکت اجتماعی با اثرات منفی رشد  افزایش بهره
و   دود  آلودگی،  قبیل  از  شهری  جمعیت  و صدا،  شتابان  سر  بو، 

مهم جمله  از  خلوت  برای  دنج  مکانی  فقدان  و  ترین    شلوغی 
 :Zhzng, 2016مشکلات زندگی شهری در هزاره سوم است )

( بنابراین به دنبال تحولات اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی 241
سده طی  جمعیت، جهان  افزایش  زمینه  در  بویژه  اخیر،  های 

راه توسعه  شهرنشینی،  ارتباگسترش  و  های  حمل  وسایل  و  طی 
رفاه  بهبود  و  فراغت  اوقات  گذران  برای  تمایل  افزایش  نقل، 

های زندگی  اجتماعی و همچنین نیاز به مکانی برای رفع خستگی
 ,Sharpleyی گردشگری شده است )ماشینی، منجر به توسعه

  هـای مهـم و درحـال رشـد از بخـش  گردشگری (. 10 :2009
ا بسیار مؤثر است، ضمن آنکه  سریع است که در اقتصاد کشوره

 Osmanشود )آن شامل جوامع محلی نیز می  منـافع اقتصـادی

and Sentosa, 2013: 26  .) اقتصاد جهانی صنعت سیستم  در 
کند. این صنعت گردشگری روز به روز اهمیت بیشتری پیدا می

امروزه به قدری در توسعه اقتصادی و اجتماعی کشورها و مناطق 
که   دارد  نهادهاهمیت  نام  نامرئی  را صادرات  آن  اند اقتصاددانان 

(Rezvani, 2006: 10در یکم،  بیست  قرن   (.   صنعت  و 
  یکی   به   کیفیت زندگی و  ارتقای  برای   اصلی  ابزاری   به  گردشگری

 دارای  است که  شده  امروز تبدیل  جهان  دهندهشکل  نیروهای  از
  خود   خاص  المللیبین  و تأثیرات  فرهنگی  سیاسی،  ارتباطی،  مزایای

نیاز    تأمین  بر  علاوه  ماهیتی چند بُعدی  با  گردشگری  است. صنعت
میزبان می    جامعه  سیستم  در  عمده ای  تغییرات  باعث  گردشگران،

 ارزشمند  و  با مهیاسازی   تا  تلاشند  در  دولتمردان  رو  این  شود از
فرصت   پتانسیل،  دارای  مناطق  در  گردشگری  هایجاذبه  نمودن

 Rahimi etسازند )  فراهم  را  صنعت  این  مثبت   ابعاد  از  مندیبهره

al, 2016: 98  .)هـای غیرهـا، سـازمانگردشگری توجه دولـت 

اقتصادی را نیز به خود جلب کرده اسـت، زیـرا   دولتـی و فعـالان
در   مهمـی  فعالیـتجهتنقـش  بـه  و   هـایدهـی   اقتصادی 

محلـی جوامـع  درآمـد  افزایش  به  ) کمک   ,Chin et alدارد 

از مهمترین بخش های توسعه گردشگری، اقدامات  (.36 :2014
 و سیاست های اجرایی این حوزه است.  

سیاسی   و  فرهنگی  اقتصادی،  ابعاد  در  فراوانی  تاثیر  گردشگری 
کشور می گذارد. گردشگری اشتغال ایجاد می کند، سرمایه های  

ا برای سفر  اقتصادی را به جریان می اندازد، به دنبال افزایش تقاض
به داخل کشور، امنیت داخلی را افزایش می دهد و به مشروعیت 
سیاسی در سطح بین المللی می انجامد و امروزه سفر نه اسباب  
تفریح و سرگرمی که به تدریج به ابزار شناخت و آگاهی زندگی  
مردمان، تفاهم با دیگران و فراتر از آن به شناخت جهان پیرامون،  

بینش و نگرش آدمیان به مفاهیم زندگی شان  حقایق آن و غنای  
است شده  صنعت  (.Jafari et al,2020: 153)تبدیل  رشد 

گردشگری در سال های اخیر اثرات بسیاری بر روابط فرهنگی،  
به   توجه  با  است.  داشته  مختلف  ملت های  سیاسی  و  اقتصادی 
گوناگون   ابعاد  شکوفایی  در  آن  نقش  و  صنعت  این  گستردگی 

شری، شناخت موانع توسعه و تعیین استراتژی ها  زندگی جوامع ب
و راهکارهای بهبود آن، برای همه کشورها به ویژه ایران از اهمیت  

 (.  Fartoukzadeh,2016: 93)فراوانی برخوردار است
ایران امروز بیش از هر زمان دیگری با دشواری اشتغال دست به   

ش از پیش گریبان است. بهای روز افزون نفت اقتصاد کشور را بی
متکی به خود نموده و سیاست گذاران بیش از هر زمان دیگری  
به دنبال راه حل هایی خارج از الگوهای پیشین هتسند. گردشگری  
به مثابه یک نظام پیچیده با ابعاد بزرگ می تواند راه برون رفت  
از این تنگنا باشد و به همین جهت باید آن را از تمامی جنبه های 

بررس مورد  داد)ممکن  قرار  مطالعه  و   & Shojaeiی 

Nouri,2007: 63.)    توسعه راهبردهای  و  ها  سیاست  تدوین 
در   تواند  می  این سیاست های  است؛  اهمیت  دارای  گردشگری 
سطوح مختلف کشوری و منطقه ای قابل تحلیل باشد. چرا که  
ملی  های  سیاست  گردشگری،  توسعه  های  سیاست  از  برخی 

است ها نیز سیاست هایی هستند  محسوب می شوند و برخی از سی
که با در نظر گرفتن شرایط منطقه ای و ویژگی های دیگر، تدوین 

هستند) تاکید  مورد   & Zargham Borujeniو 

Bazrafshan,2014: 33-34.)    به عبارت دیگر شرایط محلی و
نوع گردشگری غالب، این ضرورت را مهیا می کند که سیاست  

ن و اجرایی شود. بنابراین اهمیت  های محلی و منطقه ای نیز تدوی
سیاست های توسعه گردشگری نمی تواند نادیده گرفته شود؛ چرا  
اقتصادی،  مختلف  ابعاد  گردشگری  توسعه  های  سیاست  که 
اجتماعی و زیست محیطی این بخش را مشخص می نماید و از  
ایجاد مسائل و بحران های جدی در این زمینه جلوگیری می کند. 

ت ها، خطی مشی اصلی توسعه گردشگری در در حقیقت سیاس
بیان شد   به آنچه که  با توجه  نماید.  هر منطقه را مشخص می 
شناخت سیاست های توسعه گردشگری در سطوح مختلف بسیار 

 ضروری و می تواند تاثیرگذار باشد.  
شهر دهدز در استان خوزستان، به عنوان مرکز شهرستان دزپارت 

نطقه پیرامون آن به واسطه موقعیت  شناخته می شود. این شهر و م
جغرافیایی و همچنین ظرفیت های طبیعی، می تواند یک مقصد  
اقلیم   بواسطه  نیز  امروزه  که  همانگونه  باشد.  مهم  گردشگری 
مکانی   عنوان  به  خوزستان،  مناطق  دیگر  به  نسبت  تر  مطلوب 
همین  است.  شده  شناخته  و  معرفی  گردشگری  و  تفریح  جهت 

، اکوتوریسمی و همچنین جاذبه های تاریخی، ویژگی های اقلیمی
از سوی   باشد.  تاکید  سبب شده که توسعه گردشگری آن مورد 
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به   که  مرکزیت شهر دهدز   با  دزپارت  تشکیل شهرستان  دیگر 
محقق شده است نیز ضرورت بررسی   1400تازگی یعنی در سال 

چنین موضوعی را پراهمیت جلوه می دهد. در حقیقت با تشکیل  
ن دزپارت با محوریت شهر دهدز، ضرورت آن وجود دارد  شهرستا

که برنامه ریزی و مطالعه ویژه ای در حوزه گردشگری آن مورد  
تاکید باشد تا بتوان توسعه گردشگری آن را در یک مسیر مناسب 
قرار داد. از این رواتخاذ تصمیمات و برنامه ریزی مناسب می تواند  

سیاست های مناسب، بخش    از اولین اقدامات محسوب شود. اتخاذ
مهمی از توسعه گردشگری منطقه و شهر دهدز را می تواند شامل  
شود. این سیاست ها از سطوح ملی تا محلی را در بر می گیرد. 
بنابراین بررسی چنین موضوعی یعنی شناخت سیاست های توسعه  
گردشگری دارای اهمیت است و می تواند مسیر توسعه گردشگری  

و منطقه به نحوه اصولی تر پیش ببرد. هدف این  را در این شهر  
تحقیق شناخت و سپس تحلیل سیاست های توسعه گردشگری  
در دو سطح کلان و خرد به صورت مطالعه موردی در شهر دهدز 
توان   می  شده  اشاره  به هدف  توجه  با  است.  دزپارت  شهرستان 
سوالات تحقیق را نیز اینگونه مطرح نمود که سیاست های توسعه  

ردشگری شهر دهدز در شهرستان دزپارت کدام هستند؟ و کدام گ
را   تاثیرگذاری  بیشترین  از سیاست های توسعه گردشگری،  نوع 

 دارد؟ 

 :نظری ومبانی تحقیق پیشینه

 :پیشینه تحقیق
( نشان دادند که همه سیاست های ملی را  2013آنیور و همکاران)

تواند بکار گرفت.  در سطح منطقه ای برای توسعه گردشگری نمی  
محلی   بر شرایط  مبتنی  اتخاذ شود که  باید  هایی  بلکه سیاست 
باشد. از این رو تاکید بر سرمایه گذاری و مشارکت مردم بسیار 

( نشان داد که که سیاست 2017مهم شناخته شده است.  ولاسکو)
های دولت در توسعه گردشگری نقش مهمی دارد اما مهمترین 

مردم در روند توسعه گردشگری باشد.  سیاست بایستی مشارکت  
( نتیجه گرفتند که سیاست های مبتنی بر  2017باچمن و حسین)

در   دولت  هدایتگری  گردشگری،  حوزه  در  اطلاعات  فناوری 
گردشگری، جذب سرمایه های بخش خصوصی و مشارکت جامعه  
محلی می تواند از مهمترین سیاست های توسعه گردشگری در  

های  هبود سیاست ب  (1392انه و همکاران)مالزی باشد.حیدری چی
ی المللی، توسعههای بینالمللی، مشارکت و فعالیت در سازمانبین

مهم را  اداری  نظام  بهبود  و  اولویتسیاسی،  های  ترین 
توسعه سیاست  برای  دانستهگذاری  ایران  در  گردشگری  اند.   ی 

  ترکیبی از حضور فعال دولت برای (  1393حاجی نژاد و همکاران)
بخش  حضور  وتقویت  خصوصی  یک  ها  Ngo های  عنوان  به 

راهبرد و سیاست مناسب را اشاره نموده اند. نتیجه تحقیق خلیلوند  

همکاران) که  (1393و  دهد  می  ایران  ه سیاست نشان  کلی  ای 
با   گردشگری صنعت توسعه درقبال گذشته  دهه  چند  طول  در 

آمار   نزولی  سیر  به  سرمایه    درتوجه  گردشگر و  خصوص جذب 
را با  زی  است؛   هایی اشتباه بوده سیاست گذاری های حاصل از آن

نقش  و  جریان و روند جهانی شدن صنعت توریسم همخوانی ندارد  
روابط سیاسی بین المللی در ارتقا این صنعت به طور کلی نادیده 

و    ها سیاست تغییر،  ها دولت تغییر  است. همچنین با  گرفته شده
به   رسیدن  جوابگوی  چندان  صنعت  این  به  نسبت  ها  نگرش 

نیست صنعت  این  در  مطلوب  و  . خواسته  زاده  فرتوک 
استانداردسازی،  1395همکاران) برندسازی،  که  گرفت  نتیجه   )

ی حفاظت از محیط زیست، ایجاد توافق راهبردی در ذهن جامعه
توسعه  گردشگری،  به  نسبت  رسانهایرانی  دیپلماسی  برای  ی  ای 

-تغییر ذهنیت جهان نسبت به ایران و ایجاد اعتماد برای سرمایه
گذاران توسط دولت از مهمترین سیاست های توسعه گردشگری  

نتیجه گرفتند1397هستند. سربازجانفدا و شاه حسینی) که در    ( 
)وزارت  مشخص  مرجع  و  نهاد  یک  وجود  عدم  علت  به  ایران 

توسع زمینه  در  واحد  سیاست  یک  با  صنعت  گردشگری(  ه 
گردشگری، مشکلات فراوانی در زمینه توسعه صنعت توریسم به  
باعث عقب ماندن ایران در چرخه   امر  این  وجود آمده است که 

 . شده است صنعت گردشگری رقابتی

 : گردشگری
از   توسعه،  گذاران  سیاست  و  ریزان  برنامه  از  بسیاری  امروزه، 
می   یاد  پایدار  ی  توسعه  اصلی  رکن  عنوان  به  گردشگری 

در چند دهه بعد بسیاری از (. Ghadami et al,2010: 111)کنند
از ارکان توسعه  برنامه ریزان، صنعت گردشگری را به عنوان یکی  

عنوان   به  گردشگری  که  هستند  باور  این  بر  و  دانسته  پایدار 
موضوعی چند ارزشی از راهکارهای مهم نیل به توسعه پایدار به  
شمار می رود؛ زیرا بسیاری از ساختارهای انسانی و طبیعی تحت  
می   ممکن  را  توسعه  روند  و  گرفته  قرار  آن  تاثیر 

(.  Rokanuddin Eftekhari et al,2013: 124-126سازد)
فعالیتی متعادل  وای  مهمترین عوامل عمران ناحیه  ازگردشگری  

کننده است که موجب توسعه اقتصادی در سطح منطقه ای شده  
د عادلانه  توزیع  همچنینرآو  و  به  افزایش    مد  را  اشتغال  سطح 

دارد صنعت Bahrami,2010: 176) دنبال  اهمیت  (.البته 
اقتصادی و اشتغال زایی، در سطح گردشگری بسیار بیشتر از رشد  

جهانی است، چنانچه از این صنعت می توان برای حفظ و افزایش  
های مناسب آتی، افزایش آگاهی مردم از طریق شناسایی  فرصت

های فرهنگ های خاص و ترویج آنها و حتی برای کاهش تنش

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AF%D9%88%D9%84%D8%AA-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA-o-Title-ot-desc/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B5%D9%86%D8%B9%D8%AA%20%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-o-Title-ot-desc/
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فوسولا  و  کرد)گی  استفاده  این  37:  1،2011سیاسی  بر  (. علاوه 
نمایان  رشد جمعیت را  ، ضرورت راهکارهای جدید اشتغال زایی 

گردشگری   توسعه  راهکارها  این  از  یکی  که  سازد  می 
 (. Mirzaei,2009: 50است)

نیروبخش   اشکال  ترین  مهم  از  یکی  شک  بدون  گردشگری، 
های در  اقتصادی در جهان است که اهمیت بسیاری برای کشور

آور در جهان،  حال رشد دارد و به عنوان بزرگترین صادرات سود
اشتغال  و  خارجی  ارز  کننده  تأمین  ترین  مهم 

اقتصاددانان 1193:  2،2006است)دیسبیولس  به طوری که که   .)
نقش    (.این Rezvani,2007: 61اند)آن را صادرات نامرئی نامیده

از  یکی  به  صنعت  این  امروزه  که  شده  باعث  گردشگری  مهم 
آور های اقتصادی تبدیل گردد و این رشد سرسام ترین بخش سریع

ادامه پیدا کند. به طوریکه در سال   نیز    10طی    2004در آینده 
درصد بوده است. سازمان جهانی    25سال نرخ رشد این صنعت  

سالWTO) گردشگری تا  که  کرده  برآورد  تعداد    2021  ( 
میلیارد نفر خواهد رسید؛ این بدان    7/1المللی به  گردشگران بین 

حدود   سالانه  گردشگران  تعداد  رشد  متوسط  که    4/4معناست 
بود)ویور خواهد  دلیل 629:  3،2001درصد  به  ایران  کشور   .)

گستردگی وسعت و شرایط جغرافیایی، برخورداری از گونه های  
م اندازهای خاص و آثار تاریخی،  گیاهی و جانوری، مناظر و چش

از مناطق مهم گردشگری محسوب می شود. اما مشخص نبودن  
اهداف و سیاست های این بخش، عدم تبلیغات مناسب، مخدودش  
کردن نام ایران در جهان، فقدان نیروی انسانی مختصص، عدم  
تمایل بخش خصوصی به سرمایه گذاری و غیره، از جمله مسائل  

توسعه گر  Sandgol andدشگری محسوب می شوند)مهم در 

Sharifinia,2015: 72  در کلان  موانع  عنوان  به  همواره  که   )
 زمینه توسعه گردشگری نقش بازی می نمایند. 

 : سیاستگذاری گردشگری
سیاستگذاری گردشگری عبارت است از هر آنچه که حکومت ها  
یا   دهند  انجام  جهانگردی  صنعت  با  رابطه  در  خواهند  می 

مشی Rahmani et al,2013ندهند) خطی  ریچی  و  (.گلدنر 
گردشگری را مجموعه ای از قواعد، مقررات، رهنمودها، اهداف  
پیشبردی و توسعه ای و استراتژی هایی که ارائه کننده چارچوبی  
اصلی  اند.  کرده  تعریف  گروهی  و  فردی  تصمیمات  اتخاذ  برای 

ته طبقه  ترین نقش های دولت در این زمینه را می توان در سه دس
بندی نمود. نقش تنظیمی، هنجاری و شناختی. حکومت ها تلاش  
می کنند که جهانگردی و آینده آن را بشناسند و نقش موثری در 

کنند) ایفا  صنعت    (. Fartoukzadeh et al, 2016: 98این 
ساختارهای  تناسب  به  گردشگری،  صنعت  در  گذاری  سیاست 

 
1 . Gee & Fausola 
2 . Desbiolles 

وع و طیف بسیار  سیاسی، اقتصادی و فرهنگی هر کشوری، از تن
میزان   کننده ی  تعیین  امر  و همین  است  برخوردار  ای  گسترده 
دخالت دولت در فرآینده سیاست های گردشگری آن کشور بوده 
است. هال و جنکینز معتقد هستند که این قلمرو شامل ماهیت  
سیاسی سیاست گذاری گردشگری، میزان و نحوه مشارکت مردم 

عه منابع قدرت در سیاست گذاری  در برنامه ریزی گردشگری، مطال
گردشگری، روش های انتخاب مدیران در محیط های سیاسی و  
بررسی میزان اثربخشی سیاست های صنعت گردشگری)هال و  

( و نقش دولت ها در شکل گیری و توسعه ای  2:  1995جنکینز،
 صنعت گردشگری می شود.  

و ماهیت سیا قلمرو  اینکه دیدگاه های مختلفی در مورد  ست  با 
گذاری دولت در گردشگری وجود دارد. ولی بررسی های سازمان 
جهانی گردشگری ملل متحد نشان می دهد که در مراحل توسعه  
ی گردشگری، دولت ها نقش اساسی در توسعه آن داشته و این  
روند معمولاً در همه کشورهای جهان مصداق پیدا می کند. دلیل  

بخش خصوصی در    این امر را می توان در عدم ریسک پذیری
مراحل اولیه سرمایه گذاری گردشگری جستجو کرد. نقش دولت  
در مراحل اولیه توسعه صنعت گردشگری به اندازه ای است که نه  
تنها شامل برنامه ریزی برای توسعه آن می شود. بلکه در مواردی  
محصولات   عرضه  های  بخش  مستقیم  مدیریت  و  اداره  شامل 

 Heidari Chianeh etی شود)گردشگری چون هتلداری نیز م

al,2013: 15  به طور کلی سیاست های توسعه گردشگری نقش .)
از   این سیاست ها  اعظم  دارد که بخش  مهمی در گسترش آن 
جانب دولت تحقق پیدا می کند. در حقیقت انواع سیاست های 
با   گردشگری  مدیریتی  و  محیطی  زیست  اجتماعی،  اقتصادی، 

برنامه های توسعه مشخص  اتخاذ خطی مشی های مناسب د ر 
آنها  بر محور و پایه  برنامه ریزی توسعه گردشگری  می شود و 
شکل می گیرد. از این رو سیاست ها در توسعه این بخش نقش  

 غیرقابل انکاری دارند که نمی تواند آنها را نادیده گرفت.

 : تحقیق روش و مواد 
تحلیلی و از نظر گردآوری  -روش تحقیق از نظر ماهیت توصیفی 

داده ها جز تحقیقات پیمایشی است. برای گردآوری تحقیق از دو  
روش مصاحبه با افراد کارشناس و همچنین پرسش نامه استفاده 
شده است. در ابتدا جهت شناخت سیاست های خرد و کلان جهت  

اش در منابع مختلف  توسعه گردشگری شهر مورد مطالعه، با کنک
منطقه،   ادارات  در  کارشناس  افراد  برخی  با  و همچنین مصاحبه 
برخی از سیاست های مهم در جهت توسعه گردشگری منطقه و  
شهر مورد مطالعه شناخته و گردآوری شد. سپس در مرحله دوم 
نامه   سیاست ها در دو سطح خرد و کلان در چارچوب پرسش 

3 . Weaver 
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قرار گر ارزیابی  و  تحلیل  افراد  مورد  تحقیق  آماری  فتند.  جامعه 
کارشناس در ادارات منطقه بوده اند که آمار دقیقی از آنها وجود  

تعداد   تحقیق،  چارچوب  به  توجه  با  بنابراین  است.    50نداشته 
نمونه   شدند.  انتخاب  نامه  پرسش  تکمیل  به  نسبت  کارشناس 
گیری به صورت تصادفی انجام شد. داده ها با استفاده از آزمون 

 مورد تحلیل قرار گرفتند.    spssای آماری در نرم افزار ه

 شناخت محدوده  
منطقه مورد مطالعه در شمال شرقی استان خوزستان، در عرض  

دقیقه شرقی    28درجه و     50دقیقه و در طول    37درجه و    31
واقع شده است. این شهر مرکز شهرستان دزپارت بوده است.  این 

متری از   1800ای زاگرس با ارتفاع  شهر و منطقه در دامنه کوه ه

کیلومتری از مرکز استان خوزستان قرار دارد.    156سطح دریا و در  
میلیمتر و متوسط    656میزان باران سالانه منطقه بطور متوسط  

نیز   حرارت  است)سازمان    24درجه  گراد  سانتی  درجه 
کوهستانی2020هواشناسی، موقعیت  در  منطقه  این  کوهپایه -(. 
دارد که از نظر گردشگری به ویژه اکوتوریسم، جایگاه   ای استقرار 

های  جاذبه  مهمترین  از  دارد.  خوزستان  استان  در  ای  ویژه 
رود کارون، دریاچه سد کارون سه،   به  توان  گردشگری آن می 
و   تاریخی  های  مکان  امامزاده،  زیاد  تعداد  وجود  شیوند،  آبشار 

ح و دهنو  همچنین روستاهای هدف گردشگری مانند شیوند، فال
به واسطه جاذبه های فرهنگی، تاریخی و اکوتوریسمی اشاره نمود.  

  5490بالغ بر    1395جمعیت شهر دهدز بر اساس سرشماری سال  
 نفر بوده است.  

 

 
 ( 1400)ترسیم: نگارندگان،  موقعیت جغرافیایی شهر مورد مطالعه-1شکل

 

 : ها یافته بحث و

بررسی ویژگی های نمونه آماری نشان می دهد که از لحاظ متغیر  
درصد را زنان تشکیل    36درصد افراد را مردان و    74جنس حدود  

درصد نمونه در رده   42داده اند. همچنین از نظر رده سنی بیش از  
  55تا    41درصد نیز در رده سنی    19سال و    40تا    25سنی بین  

درصد فوق    21حصیلات نیز بیش از  سال قرار داشته اند. از نظر ت

لیسانس،    36دیپلم،   و    29درصد  ارشد  کارشناسی  را    14درصد 
متغیرهای  بررسی  بنابراین  اند.  داده  تشکیل  دکتری  را  درصد 
مونوگرافی پاسخگویان نشان می دهد که توزیع مطلوبی در این  
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سطوح   با  افراد  تمامی  نظرات  و  دیدگاه  و  دارد  وجود  ها  زمینه 
 ذ شده است.  مختلف اخ

 شناخت سیاست های کلان و خرد توسعه گردشگری
که   دهد  می  نشان  کارشناس  افراد  با  مصاحبه  تحلیل  بررسی 
سیاست های توسعه گردشگری منطقه و شهر مورد مطالعه در دو  
دسته قرار می گیرند. سیاست های خرد و سیاست های کلان. 

یی است  منظور از سیاست های کلان در این تحقیق، سیاست ها
که در سطح ملی اتخاذ می شود و بگونه ای گردشگری کشور را  
تحت تاثیر و مدیریت خود قرار می دهد. این سیاست ها با توجه  
های  سیاست  دسته  سه  در  کارشناس،  نظرات  و  ها  پاسخ  به 
اقتصادی، اجتماعی و مدیریتی جمع بندی شدند. در زمینه سیاست  

برای توسعه گردش اقتصادی کلان  بیشترین فراوانی  های  گری، 
درصد بوده است. در حقیقت    70مربوط به سیاست برندسازی با  

درصد نمونه آماری به این سیاست اقتصادی کلان   70بیش از  
جهت توسعه گردشگری منطقه و شهر مورد مطالعه اشاره داشته  
اند. در زمینه سیاست های کلان اجتماعی نیز دو سیاست تغییر  

درصد و    80به امنیت کشور و منطقه با    ذهنیت جهانیان نسبت
درصد قرار   74سپس ایجاد اعتماد برای سرمایه گذاری خارجی با  

  ، نیز  کلان  مدیریتی  های  سیاست  بخش  در  است.    7گرفته 
با   مجوزها  در صدور  تسریع  که  است  شده  شناخته    82سیاست 

درصد    76درصد و تدوین استراتژی گردشگری سازگار با منطقه با  
ه های اول و دوم از نظر میزان فراوانی شناخته شده است.  در رتب

این   از  کدام  هر  اهمیت  نشانگر  خود  تواند  می  فراوانی  میزان 
 (. 1سیاست ها تلقی شود. جدول)

 

 شناخت سیاست های کلان توسعه گردشگری شهر دهدز  -1جدول

 درصد فراوانی  سیاست  بعد سیاستگذاری 

 اقتصادی 

 52 26 تنوع بخشی به مشاغل)کاهش فشار بر بخش کشاورزی( 

 62 31 حمایت مالی دولت از بخش گردشگری

 70 35 برندسازی

 44 22 حمایت اقتصادی دولت از کارآفرینان و شرکت های  گردشگری

 62 31 تامین بودجه جهت توسعه زیرساخت های گردشگری

 50 25 تامین بازارهای خارجی صنایع دستی توسط دولت 

 اجتماعی 

 38 19 اولویت توسعه گردشگری به حفظ فرهنگ 

 66 33 شناخت آداب و رسوم و ثبت جهانی آن توسط دولت

 72 36 تقویت پیوندهای فرهنگی میان منطقه با استان های همجوار 

 74 37 ایجاد اعتماد برای سرمایه گذاری خارجی 

 80 40 تغییر ذهنیت جهانیان نسبت به امنیت کشور و منطقه 

 مدیریتی

 56 28 تغییر نگرش سازمان میراث فرهنگی و گردشگری 

 76 38 تدوین استراتژی  گردشگری سازگار با منطقه 

 82 41 تسریع در صدور مجوزها 

 64 32 تدوین برنامه های مختلف فرهنگی، اکوتوریسم و... 

 40 20 نگاه تقلیل گرایانه به گردشگری پرهیز از 

 54 27 توسعه دیپلماسی فرهنگی و گردشگری) استان، کشور و جهان( 

 58 29 تشکیل سایت اطلاعات گردشگری

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  

جدول) نتایج  اساس  تحقیق،  2بر  این  در  خرد  های  سیاست   ،)
سیاست هایی هستند که در سطح منطقه یا محلی مورد تاکید و  
برنامه ریزی قرار می گیرند. در حقیقت این سیاست ها می تواند  
توسط مدیریت حاکم بر گردشگری محلی تعریف و اجرایی شود.  

اعی و مدیریتی جمع  این سیاست ها نیز در سه بعد اقتصادی، اجتم
توسعه   جهت  اقتصادی  خرد  سیاست  مهمترین  اند.  شده  بندی 
گردشگری که بیشترین تکرار یا فراوانی را داشته است، سیاست  

درصد و سپس سیاست ایجاد صندوق    58توسعه حمل و نقل با  

درصد بوده است. در حقیقت توسعه    48های خرد گردشگری با  
ر این زمینه مورد تاکید است  جاده های بین شهری و روستایی د

تا گردشگران بتوانند دسترسی مناسبی به مکان ها و جاذبه های 
گردشگری داشته باشند. در زمینه سیاست های خرد اجتماعی نیز  
نتایج نشان می دهد که مهمترین سیاست در این زمینه، سیاست  

فراوانی   با  بومی  فرهنگ  و  آداب  بر  سپس    74تاکید  و  درصد 
و   فراوانی  همکاری  با  مردم  بخش    68تعامل  در  است.  درصد 

نیز مهمترین سیاست شناخته شده،   سیاست های خرد مدیریتی 
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درصد    72سیاست  تدوین سند توسعه گردشگری شهر و منطقه با  
  60و سپس دیدگاه مثبت مدیران نسبت به ظرفیت گردشگری با 

توسعه   خرد  های  سیاست  انواع  زیر  جدول  است.  بوده  درصد 
 ری را با توجه به فراوانی و درصد آنها نشان می دهد. گردشگ

 شناخت سیاست های خرد توسعه گردشگری شهر دهدز  -2جدول

 درصد فراوانی  سیاست  بعد سیاستگذاری 

 اقتصادی 

 20 10 تنوع مشاغل خدماتی 

 26 13 ارتقاء و حمایت از صنایع دستی بومی 

 42 21 مشاغل جدیدبرنامه ریزی ایجاد 

 58 29 توسعه حمل و نقل 

 48 24 ایجاد صندوق های خرد گردشگری 

 اجتماعی 

 68 34 همکاری و تعامل مردم 

 74 37 تاکید بر آداب و فرهنگ بومی 

 62 31 آموزش گردشگری در سطح محلی 

 46 23 برگزاری همایش های قومی و محلی 

 38 19 تقویت امنیت محلی  

 مدیریتی

 54 27 مدیریت مشارکتی )مسوولان و مردم محلی( 

 34 17 تعیین مدیر گردشگری محلی 

 72 36 تدوین سند توسعه گردشگری شهر و منطقه 

 60 30 دیدگاه مثبت مدیران نسبت به ظرفیت گردشگری 

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  

 : تحلیل سیاست های کلان توسعه گردشگری
تحلیل سیاست های کلان توسعه گردشگری شهر مورد مطالعه 
یا   متغیرها  تمامی  دهد  می  نشان  ای  نمونه  تک  تی  آزمون  با 

معنادار بوده اند. بررسی اختلاف    05/0سیاست ها در سطح کمتر از  
تایید می   میانگین و آمار تی متغیرها یا سیاست های ذکر شده 

آنه  تمامی  که  توسعه  نماید  در  توانند  می  آماری  جامعه  نظر  از  ا 
گردشگری مفید باشند. همچنین حد بالا و پایین آزمون بخوبی  
میان   در  آزمون  نتایج  اساس  بر  نماید.   می  تایید  را  مطلب  این 
تقویت   سیاست  گردشگری،  توسعه  جهت  کلان  های  سیاست 
پیوندهای فرهنگی میان منطقه با استان های همجوار با میانگین 

گردشگری    82/4 حوزه  در  کلان  سیاست  مهمترین  عنوان  به 

شناخته شده است. دو سیاست تشکیل سایت اطلاعات گردشگری  
و تامین بازارهای خارجی صنایع دستی توسط    58/4با میانگین  

در رتبه های دوم و سوم قرار گرفته اند.    54/4دولت با میانگین  
ر صدور مجوزها کمترین میانگین نیز مربوط به سیاست تسریع د

و سپس تامین بودجه جهت توسعه زیرساخت های    86/3با مقدار  
قرار گرفته اند. بنابراین نتیجه تحقیق    87/3گردشگری با مقدار  

سیاست کلان جهت توسعه گردشگری مناسب    18نشان داد که  
سطح   در  را  ای  ملاحظه  قابل  تحولات  توانند  می  و  باشند  می 

 (. 3وجود آورند)جدول منطقه و شهر مورد مطالعه به

 تحلیل سیاست های کلان توسعه گردشگری شهر دهدز با آزمون تی تک نمونه ای  -3جدول

 متغیر 

 مبنای آزمون = 3

 میانگین
T 

درجه  
 آزادی 

سطح  
 معنیداری 

اختلاف از  
 میانگین

فاصله اطمینان در سطح  
 95 درصد

 حد بالا حد پایین

 44/4 70/1 17/1 44/1 000/0 49 9/10 بخشی به مشاغل)کاهش فشار بر بخش کشاورزی( تنوع 

 16/4 39/1 920/0 16/1 000/0 49 74/9 حمایت مالی دولت از بخش گردشگری

 28/4 54/1 01/1 28/1 000/0 49 76/9 برندسازی

 88/3 28/1 475/0 880/0 000/0 49 37/4 حمایت اقتصادی دولت از کارآفرینان و شرکت های  گردشگری

 87/3 24/1 518/0 881/0 000/0 49 89/4 تامین بودجه جهت توسعه زیرساخت های گردشگری

 54/4 72/1 35/1 54/1 000/0 49 8/16 تامین بازارهای خارجی صنایع دستی توسط دولت 

 04/4 30/1 777/0 04/1 000/0 49 95/7 اولویت توسعه گردشگری به حفظ فرهنگ 
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 22/4 47/1 961/0 22/1 000/0 49 48/9 شناخت آداب و رسوم و ثبت جهانی آن توسط دولت

 82/4 17/1 462/0 820/0 000/0 49 61/4 تقویت پیوندهای فرهنگی میان منطقه با استان های همجوار 

 23/4 49/1 942/0 22/1 000/0 49 84/8 ایجاد اعتماد برای سرمایه گذاری خارجی 

 53/4 72/1 35/1 54/1 000/0 49 8/15 تغییر ذهنیت جهانیان نسبت به امنیت کشور و منطقه 

 10/4 48/1 713/0 10/1 000/0 49 72/5 تغییر نگرش سازمان میراث فرهنگی و گردشگری 

 52/4 71/1 34/1 53/1 000/0 49 7/16 تدوین استراتژی  گردشگری سازگار با منطقه 

 86/3 21/1 501/0 860/0 000/0 49 81/4 مجوزها تسریع در صدور 

 08/4 45/1 708/0 08/1 000/0 49 84/5 تدوین برنامه های مختلف فرهنگی، اکوتوریسم و... 

 90/3 26/1 531/0 900/0 000/0 49 90/4 پرهیز از نگاه تقلیل گرایانه به گردشگری 

 96/3 78/1 656/0 960/0 000/0 49 35/6 جهان( توسعه دیپلماسی فرهنگی و گردشگری) استان، کشور و 

 58/4 90/1 37/1 58/1 000/0 49 2/15 تشکیل سایت اطلاعات گردشگری

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  

 تحلیل سیاست های خرد توسعه گردشگری 
نتیجه آزمون تی تک نمونه ای در زمینه تحلیل سیاست های خرد 
توسعه گردشگری نشان می دهد که همه سیاست های خرد در  

از   کمتر  تفاوت    05/0سطح  دیگر  عبارت  به  اند.  بوده  معنادار 
بررسی اختلاف   این زمینه ها مشاهده نشده است.  معناداری در 

نماید   می  تایید  آزمون  تی  آماره  و  معناداری میانگین  که جهت 
مثبت و زیاد می باشد. با بررسی میانگین آزمون مشخص می شود  
که بیشترین تاثیر مربوط به سیاست دیدگاه مثبت مدیران نسبت  

با میانگین   نوع    76/4به ظرفیت گردشگری  بوده است که یک 
نیز   دوم  رتبه  در  شود. همچنین  مدیریتی محسوب می  سیاست 

قرار گرفته است    74/4ا میانگینسیاست تنوع مشاغل خدماتی ب
که یک نوع سیاست اقتصادی در حوزه توسعه گردشگری است.  
توسعه   تدوین سند  به دو سیاست   نیز مربوط  میانگین  کمترین 

مقدار   با  منطقه  و  شهر  ریزی    78/3گردشگری  برنامه  و سپس 
است که به ترتیب جز سیاست    90/3ایجاد مشاغل جدید با مقدار  

اقتصادی خرد محسوب می شوند. بنابراین به نظر  های مدیریتی و  
می رسد که تاکید بر سیاست های خرد منطقه ای می تواند در  
زمینه توسعه گردشگری منطقه موثر باشد و تغییرات مطلوبی را  

 (. 4ایجاد نماید)جدول
 تک نمونه ایتحلیل سیاست های خرد توسعه گردشگری شهر دهدز با آزمون تی  -4جدول

 متغیر 

 میانگین 3مبنای آزمون = 

T 
درجه  
 آزادی 

سطح  
 داری معنی

اختلاف از  
 میانگین

  95فاصله اطمینان در سطح 
 درصد

 حد بالا حد پایین

 74/4 90/1 57/1 74/1 000/0 49 7/21 تنوع مشاغل خدماتی 

 38/4 59/1 12/1 36/1 000/0 49 6/11 ارتقاء و حمایت از صنایع دستی بومی 

 90/3 32/1 473/0 900/0 000/0 49 23/4 برنامه ریزی ایجاد مشاغل جدید

 40/4 74/1 05/1 40/1 000/0 49 05/8 توسعه حمل و نقل 

 28/4 56/1 998/0 28/1 000/0 49 13/9 ایجاد صندوق های خرد گردشگری 

 54/4 75/1 32/1 54/1 000/0 49 2/14 همکاری و تعامل مردم 

 38/4 71/1 04/1 38/1 000/0 49 29/8 تاکید بر آداب و فرهنگ بومی 

 02/4 35/1 687/0 02/1 000/0 49 16/6 آموزش گردشگری در سطح محلی 

 64/4 81/1 46/1 64/1 000/0 49 3/18 برگزاری همایش های قومی و محلی 

 46/4 73/1 18/1 46/1 000/0 49 8/10 تقویت امنیت محلی  

 52/4 70/1 33/1 52/1 000/0 49 6/16 مشارکتی )مسوولان و مردم محلی( مدیریت 

 96/3 33/1 583/0 960/0 000/0 49 13/5 تعیین مدیر گردشگری محلی 

 78/3 13/1 429/0 780/0 000/0 49 47/4 تدوین سند توسعه گردشگری شهر و منطقه 

 76/4 92/1 59/1 76/1 000/0 49 05/21 دیدگاه مثبت مدیران نسبت به ظرفیت گردشگری 

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  
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 بررسی میزان تاثیرگذاری سیاست های خرد و کلان
خطای  میزان  دهد  می  نشان  رگرسیونی  مدل  واریانس  تحلیل 

رگرسیونی کمتر از میزان خطای  (تحلیل واریانس مدل  Sigآلفای )
برابر با  05/0قابل قبول ) باشد و لذا بین سیاست  می  000/0( و 

درصد رابطه  99های توسعه گردشگری در سطح اطمینان بالای 

این سیاست ها می   از  معنادار وجود دارد و در حقیقت هر کدام 
تواند در توسعه گردشگری دارای اهمیت باشد و در شاخص ها یا 

 های دیگر نیز تاثیرگذار باشند.  سیاست

 آزمون معناداری رگرسیونی مدل اثرگذاری سیاست های خرد و کلان در  توسعه گردشگری  -5جدول

 (Sigسطح معناداری) F میانگین مربع  درجه آزادی  جمع مربعات  مدل

 94/10 2 82/21 رگرسیون

 435/0 47 42/20 باقیمانده 000/0 18/25

 *** 49 32/42 جمع 

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  

میب مشاهده  زیر  جدول  اساس  بین  ر  همبستگی  میزان  گردد، 
است که    719/0سیاست های موثر در توسعه گردشگری ، برابر با  

آید. اما با این همه سیاست  یک همبستگی مستقیم به شمار می
درصد از    71های خرد و کلان بررسی شده، مجموعاً توان تبیین  

دارا  را  مطالعه  مورد  شهر  گردشگری  توسعه  )واریانس(  تغییرات 
درصد از تغییرات این موضوع توسط سیاست    29هستند و حدود  

 گردد.های دیگر تبیین می

 

 تبیین تغییرات متغیر وابسته) توسعه گردشگری( از طریق سیاست های  خرد و کلان -6جدول

 خطای استاندارد  سازگار شده   Rمربع  Rمربع  Rمقدار مدل

1 719/0 517/0 497/0 659/0 

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  

میزان قدرت سیاست های خرد و کلان در توسعه گردشگری نیز  
،  719/0یکسان و یک جهت نیست. عوامل ذکر شده با ضریب  

توسعه   به  نسبت  مطلوبی  تقریباً  تبیین  قدرت  و  اثرگذاری 
 ،واحد  308/0گردشگری دارند. توضیح اینکه سیاست های خرد با  

عنی پیش کند که به مرا پیش بینی میتوسعه گردشگری  متغیر  
همچنین سیاست های درصد از تغییرات این متغیر است.    30بینی  

اند  را پیش بینی کردهتوسعه گردشگری  واحد متغیر    411/0،  کلان  

)توسعه  درصد از تغییرات متغیر وابسته  41معنی پیش بینی    به که  
در    .است  )سیاست های کلان( توسط متغیر مستقل  گردشگری(

  71ن و خرد بررسی شده بیش از  مجموع تمامی سیاست های کلا
درصد می توانند متغیر توسعه گردشگری را تبیین نمایند، اما به  

ری نسبت به  نظر می رسد سیاست های کلان تاثیرگذاری بیشت
سیاست های خرد دارند. 

 
 آماره های ضرایب مدل رگرسیونی متغیر مستقل) سیاست های خرد و کلان( -7جدول

 مدل

 ضرایب استاندارد  غیراستاندارد ضرایب 

t 
سطح  

 (Sigمعناداری)
B 

خطای انحراف  
 استاندارد 

 بتا

(Constant) 028/0 09/1  025/0 008/0 

 000/0 32/6 308/0 357/0 25/2 سیاست های خرد 

 000/0 05/7 411/0 451/0 18/3 سیاست های کلان 

 1400مطالعات میدانی نویسندگان،  
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  :گیری نتیجه 
برنامه   جغرافیایی،  مکان  یا  منطقه  هر  گردشگری  توسعه  جهت 
ریزی و تصمیم گیری های خاصی نیاز است. بخشی از این برنامه  
این   است.  مطلوب  های  سیاست  بکارگیری  به  منوط  ریزی، 

تواند   می  های  توسعه  سیاست  عینی  و  ذهنی  بسترسازی 
گردشگری در هر مکان باشند. در این تحقیق نیز سیاست های 
قرار  تاکید  و منطقه دزپارت مورد  توسعه گردشگری شهر دهدز 
توسعه   های  سیاست  که  داد  نشان  ها  بررسی  است.  گرفته 
گردشگری شهر دهدز، در دو بخش سیاست های خرد و کلان  

ب حقیقت  در  شوند.  می  توسعه  خلاصه  های  سیاست  از  خشی 
حوزه   در  ملی  های  سیاست  و  اقدامات  در  ریشه  گردشگری 
تا   کلان  سطوح  از  پیوند  وجود  به  توجه  با  که  دارد  گردشگری 
محلی، ریشه این سیاست ها را می تواند در سطح و محدوده های  
در   کلان  های  سیاست  مهمترین  از  نمود.  مشاهده  نیز  محلی 

هر دهدز می توان به سیاست های  گردشگری منطقه دزپارت و ش
برندسازی، تغییر ذهنیت جهانیان نسبت به امنیت کشور و منطقه،  
صدور   در  تسریع  خارجی،  گذاری  سرمایه  برای  اعتماد  ایجاد 
اشاره   منطقه  با  سازگار  گردشگری  استراتژی  تدوین  و  مجوزها 

( بر سیاست 2017( و باچمن و حسن)2013نمود. آنیور و همکاران)
تاکید های مح لی در کنار سیاست های ملی توسعه گردشگری 

می کند که با نتیجه این بخش از تحقیق حاضر نیز همپوشانی  
 دارد.  

همچنین برخی از سیاست های توسعه گردشگری منطقه و شهر  
دهدز، به عنوان سیاست های خرد اقتصادی، اجتماعی و مدیریتی  

ایجاد صندوق   شناخته شده اند. سیاست های توسعه حمل و نقل،
های خرد، تاکید بر آداب و فرهنگ بومی، همکاری و تعامل مردم،  
مثبت  دیدگاه  و  منطقه  و  شهر  گردشگری  توسعه  سند  تدوین 
مدیران نسبت به ظرفیت گردشگری، به عنوان سیاست های خرد  
این   اند.  شده  تعیین  هدز  شهر  و  منطقه  در  گردشگری  توسعه 

اقتصا با بخش  سیاست ها هم مربوط به بخش  دی است و هم 
های  سیاست  بین  بنابراین  است.  مرتبط  مدیریتی  و  اجتماعی 
وجود   رابطه  گردشگری  توسعه  مدیریتی  و  اجتماعی  اقتصادی، 

ولاسکو) تحقیق  نتیجه  و  2017دارد.  نژاد  حاجی   ،)
( نیز بر مفاهیم 1395( و فرتوک زاده و همکاران)1393همکاران)

جامعه   مشارکت  مانند  هایی  سیاست  ذهنیت و  تغییر  محلی، 
بخش خصوصی   از  و جذب سرمایه  گردشگری  توسعه  مدیریت 
با تحقیقات ذکر  از تحقیق حاضر  این بخش  تاکید دارند. نتیجه 

شده همپوشانی دارند و نشان می دهد که توجه به سیاست های 
 منطقه ای توسعه گردشگری بسیار مهم است.  
تقویت پی وندهای فرهنگی  نتایج آزمون آماری نیز نشان داد که 

اطلاعات   سایت  تشکیل  همجوار،  های  استان  با  منطقه  میان 
گردشگری و تامین بازارهای خارجی صنایع دستی توسط دولت  
به عنوان سه سیاست کلان مهم در حوزه گردشگری شناخته شده  

همکاران)اند.   و  خلیلوند  شاه  1393تحقیق  و  سربازجانفدا   )
بر سیاست ها      (1392ران)( و حیدری چیانه و همکا1397حسینی)

و اقدامات بین المللی و ایجاد روابط در این زمینه و همچنین جذب  
در زمینه سیاست های سرمایه های خارجی تاکید دارند. همچنین  

دیدگاه مثبت  خرد توسعه گردشگری نیز نتیجه نشان می دهد که  
  ، خدماتی  مشاغل  تنوع  گردشگری،  ظرفیت  به  نسبت  مدیران 

وسعه گردشگری شهر و منطقه و سپس برنامه ریزی تدوین سند ت
ایجاد مشاغل جدید بیشترین اهمیت و تاثیرگذاری را در راستای  
این سیاست های جز   نمایند.  ایفا می  توسعه گردشگری منطقه 

 سیاست های اقتصادی و مدیریتی خرد محسوب می شوند.  
نتیجه همچنین نشان می دهد که سیاست های خرد و کلان در 

درصد می توانند توسعه گردشگری در شهر دهدز و   71وع  مجم
باشند.   این زمینه موثر  نمایند و در  را پیش بینی  منطقه دزپارت 
البته اثرگذاری سیاست های کلان در توسعه گردشگری بیشتر از  
سیاست های خرد است. بنابراین توسعه گردشگری شهر دهدز و  

یاست های خرد و  منطقه پیرامون زمانی میسر است که تمامی س
نیز   تحقیق  نتیجه  باشد؛  تاکید  مورد  یکپارچه  صورت  به  کلان 
همین موضوع را نشان می دهد؛ چرا که بین سیاست های خرد و  
کلان همبستگی وجود دارد و تغییر در هر یک از این سیاست ها 
می تواند انواع دیگر را نیز تحت تاثیر خود قرار دهد. با توجه به  

تاکید بر سیاست های  -1پیشنهاد ارائه می شود.  نتایج تحقیق چند
ضرورت   به  توجه  با  آنها  بندی  اولویت  و  محلی  سطح  در  خرد 

تجدید نظر در سیاست های کلان توسعه گردشگری  -2موجود.
منطقه. هر  با  از    -3مطابق  گردشگری  حوزه  مشاغل  از  حمایت 

حمایت و ارائه تسهیلات بانکی  - 4طریق تسریع در صدور مجوزها.
تاکید    -5الی ویژه جهت مشاغل خدمات گردشگری در منطقه.و م

تامین -6بر توسعه مشارکتی گردشگری)مسوولان و مردم محلی(.
بازارهای خارجی فروش  صنایع دستی منطقه از طریق دولت و  

 شرکت های دانش بنیان. 
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