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 های جمعی بررسی فقهی اقناع مخاطب در رسانه

 1پورحاجیحسین 

 

 11/41/1244تاریخ پذیرش:      42/11/1241دریافت: تاریخ 

 

 چكيده

دهی  تاز آن برای جههای متنوع  با شیوههای جمعی  ای است که صاحبان رسانه فرآیند تأثیرگذاری هوشمندانهاقناع مخاطب، 

با شرع اسلامی و  کارانه گاهی فریبها، ست این شیوهطراحی و کارببسا  و چه کنند استفاده می شانافکار عمومی جهت اهداف

دسازی میزان جواز یا عدم جواز متقاعشود تا بتوان  بررسی مسأله بر اساس فقه اسلامی لذا ضرورت داردناسازگار است؛

روش تحلیلی و  با پژوهش حاضر همین جهت بهکه خود نیز دال بر نوآوری است؛ دست آورد های جمعی را به توسط رسانه

معروف و  فقهی امربهطبق مسائل ،های جمعی اصول اقناع در رسانه کشف مبانی وعلاوه بر استنباطی،

و حرمت اعانه بر الصحه،لاضرر،نفی سبیل،اهم و مهم، اصالهقواعد فقهی اساس  منکر،تدلیس،تبرج،شهادت و دروغ و بر از نهی

هاد تبیین از باب امربه معروف و جاقناع  دست آمده است. ه و نتایج ذیل بهبررسی نمود راهای جمعی  در رسانهاقناع مسأله اثم 

های جمعی اعتماد  به رسانه و اصل آن است که مردم در جامعه اسلامیضروری های جمعی  توسط رسانهمنکر  نهی ازو 

دوری از فریب استفاده نکردن از شگردهای اقناعی نامشروع، های جمعی، کنند،اما زودباور نباشند.وظیفه شرعی رسانه

 چنین هماست. آور به ضرر مومنان و ضمانمثل تهمت زیرا برخی از آنها پراکنی است؛ پرهیز از شایعه حق وعدم کتمان اقناعی،

باید راه و به علاوه چون های جمعی به دلیل معاونت در اثم حرمت دارد  نوعی مثل تبلیغ مدلینگ در رسانه به هرترویج حرام 

های جمعی  های اجتماعی خارجی و رسانه د،حمایت از شبکهکفار بر جوامع اسلامی مسدود شوگونه نوع نفوذ و سلطه هر

کمک به هستند، انمسلمان بر افکار و احساسات عامهبه دنبال سیطره عمومی جامعه اسلامی  بیگانه که مرموزانه با رصد افکار

 .و سلطه بیگانگان و نارواست تجاوز  ،ها و اعانه بر ظلمآن

 

 

 

 اقناعی. فریب ،فقهی فقهی، مسائل جمعی،قواعدهای  اقناع،رسانهواژگان کلیدی: 

                                                           
  ایران. ،تهران ،دانشگاه آزاد اسلامی، شهرری اسلامی، واحد یادگار امام )ره(استادیار گروه معارف .  1
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 لهأتبیین مس

سازی دیگران متقاعددنبال  بهها پیوسته  ها و تبلیغ تدریس ،ها خطابهافراد با تاریخ اقناع انسانی، از دیرباز همراه بشر بوده و 

عرصه ارتباطات را به  تنها پژوهشگران حساسیت بیشتری یافته و نه نگاه به مسئله اقناع،های جمعی رسانهبا ورود البته اند. بوده

؛ های اقناع فرو برده را در ابداع انواع  روشها  صاحبان رسانهلکه ، باشتهمسئله واد در های گوناگون و تولید نظریه کاوش بیشتر

ها، مبلّغ پیام  این روشبرخی از اند. براساس  ای فروگذار نشده ، از هیچ قالب و شیوهافکار عمومیحدی که  در جهت اقناع  به

حق ،آنها مری باطل و غیر حق را نزدا کاری با فریبسازد و را با نوعی جبر و تحمیل همراه  اناندیشه مخاطبتواند حتی  می

 تأثیرگذار شود. و هدجلوه دا

تفکر ناع در بستر بحث اق چونالبته و  ناسازگار است های اقناعی با شرع اسلام شیوه برخیست که جا همینحساسیت مسئله 

روند همان بودن  ها و حتی نقد و بررسی آنها با مفروض های اقناع در رسانهها به فنون و شیوه توجه پژوهشغرب شکل گرفته،

دار پاسخگویی به مسائل  مقتضیات زمان، داعیهطبق  فقه پویای اسلامیازآنجاکه  اما مشکل را حل نخواهد کرد.موجود، 

و نمود تحلیل  مسائل و قواعد فقهی بر اساس ظرفیترا ی های جمع اقناع مخاطب در رسانهمسأله  بوده، ضرورت داردمختلف 

که خود  های جمعی را کشف و استخراج نمود با بررسی جوانب مختلف مسئله، میزان جواز و عدم جواز اقناع در رسانه

 اصول اقناع با تجزیه و تحلیلضمن کشف مبانی و  این پژوهش در صدد استلذا نوآوری در این زمینه محسوب می شود. 

منکر، تدلیس، تبرج،  معروف و نهی از امر بهفقهی نظیر  مسائل چگونگی دلالت ،اطیبا روش تحلیلی و استنبو احادیث، آیات 

بر مسأله  اهم و مهم، و حرمت اعانه بر اثمالصحه، لاضرر،نفی سبیل، اصالهنظیر قواعد فقهی کیفیت دلالت شهادت و دروغ و 

 .جواز اقناع را به دست آوردمیزان جواز یا عدم های جمعی را تبیین نماید و  اقناع در رسانه

 چارچوب مفهومی

که بر اساس  های جمعی و فریب اقناعی ع، رسانهاقنا،قواعد فقهیمسائل فقهی،:مفاهیم اساسی این تحقیق عبارتند از

همان معروف شده، فقهی که به ابواب فقهی مسائلمنظور از ند؛شو صورت مختصر تعریف می به تحقیقگیری  جهت

قواعد و منظور از (21-2۴ق،ص1241ی،است)عمیدزنجانایقاعات و احکام ت،عقود،عبادافقها نظیر  های متعدد بندی دسته

استنباط و ولی این استفاده از باب شوند، می استفادهدست آوردن احکام شرعی الهی  هکه در راه ب است قواعدیهمان ،فقهی

ل قواعد فقهی همان اصول فقهی کلی است که شامبه تعبیر دیگر.(۸ص،1جاض،یفت)بلکه از باب تطبیق اس،یط نبودهتوس

معنای احکام کلّىِ جارى در ابواب  بهو یا  ها داخل استآنکه در موضوعات  شود میاحکام تشریعی عام در حوادثی 

 ،مکارم.1۱ص،1ج،ینینائ.21ص،1ج،ینیامام خم)شود منشأ استنباط احکام جزئی مى است کهگوناگون فقه 

 (.۴،ص1ج ،ی.عامل4۴،ص1ج
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 انهیمخف یاغوا و القاو  ،تبلیغ،متقاعدسازی،دیگر اصطلاح تحقیق است که برای آن معانی گوناگونی نظیر تغییر نگرشاقناع،

حال پژوهش حاضر  عین ،در(4۴1ص،1۴۱4.سورین،۱1۱،ص1۴۸۱،راجرز چلیم)مغالطه و فریب گفته شده،شهیبلع اند همراه با

داند که  آنها میجهت تغییر در حیطه بینشی یا رفتاری ،انار و تمایلات مخاطبفرآیند تأثیرگذاری هوشمندانه بر افکآن را 

استفاده از ابزار صحیح و ها و شگردهای نامشروع رخ دهد. و یا با قالب مشروعهای  و شیوهبا استفاده از ابزار  تواند می

 مورد غفلت یا تغافل واقع شده است.های مهمی است که در دنیای غرب، هاز سنجمشروع،های  روش

دازند و پر بندی پیام میبسته های مختلف با استفاده از آن بههشود که افراد و گرو به ابزار تاثیرگذاری تعریف می اینجادر  سانهر

ای از  ، مجموعههای گروهی های جمعی یا رسانه رسانهو  دهندعمومی انتقال می به افکارنظر را از رهگذر آن محتوای مورد

این  کنند و صاحبان آنها از سویه را دنبال می لیل تعداد زیاد مخاطبان،ارتباطی یککه عموماً به د هستندوسایل ارتباطی 

ه فرستنده های اجتماعی آن است ک های تعاملی و شبکه با رسانهها  هپردازند. تفاوت این رسان افکار عمومی می رهگذر به اقناع

آید،ضعیف است، برخلاف  این ارتباط از سوی گیرندگان پدید چناچهکند  و  با گیرندگان ارتباط دوطرفه برقرار نمی

 در دنیای البته(. ۴1۱-۴12،ص1۴۳1. تافلر،144)کازینو،صتری در آنها دارند ران حضور فعالهای تعاملی  که کارب رسانه

 شاناند،اما ساختار ش قرار دادهطیف وسیعی از مخاطبان را تحت پوش بیت،و جذا گیگستردبه دلیل  ی جمعیها رسانه معاصر،

عمومی تر شده و به دلیل استفاده از شگردهای متنوع، سلطه آنها بر افکار بندی پیام و اثرگذاری بر مخاطبان پیچیدهدر بسته

 .مخاطبان عام کاهش پیدا کرده است ها توسط تحلیل پیامافزایش یافته و 

و یا اجباری افکار وسیله ترفندهای فریبکارانه  به ها نهصاحبان رسابرخی شود که  فریب اقناعی در مقابل فرایند اقناع مطرح می

اعی را از اصل اقناع متمایز اقن چند دانشمندان این عرصه، فریبهر. دارند می وا ربه پذیرش اهداف و مطالب موردنظعمومی را 

افکارعمومی را به  سازی گری و فشرده با ترفندهایی مثل توجیههای جمعی در عرصه عمل،  معترفند که غالبا رسانهاند،اما  کرده

ی حق عنوان قیاسی با هدف جابجای با کاربرد منطقی و به(.مغالطه،2۱-2۸،ص1۴۳۱)پراتکانیس،کنند برداری می نفع خود بهره

معنای  و تدلیس با کاربردی فقهی و به ن نفوذ نامشروع، عنوا با کاربرد سیاسی و به غواا(،144،ص1،ج1۴۸۱باطل)مطهری،و 

فریب  ردیف معنایی ی همها هواژاز جمله (4۱۱،ص4ج )ابن فارس،و خلاف واقع نشان دادن چیزى سازی فریبکاری، پنهان

 تند.سهاقناعی 

 یجمعهای  ی و اصول اقناع در رسانهمبان

و اصولی از آنها  قوانینست که بایدها،های جمعی ا های رسانه«هست»ها و به تعبیر دیگر منظور از مبانی در این تحقیق،ویژگی

نی به معنای رسا اطلاعهستند. های جمعی سه مبنای مهم رسانه سویه بودن و یکانی،تأثیرگذاری،رس اطلاعکه  گردد ایجاد می

در  (که۴1است)معتمدنژاد،ص های جمعی های اساسی رسانه ویژگیاز جمله ،انتقال و انتشار آنهامنظور  به بندی اخبار شکل

(. تأثیرگذاری، ۳4)همان،صاستعادی اطلاعات  فراتر از توزیعو پیچیده و گاهی مرموزانه  یای ارتباطات گسترده امروزیدن

 جام است:برخیبه دو صورت در حال ان و آید رسانی به دست می رهگذر اطلاعکه از  است های جمعی سانهویژگی دیگر ر
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زند سا همراه می شاب مخاطبان آنها را با اهداف خویهای جمعی طبق بارش فکری و با ملاحظه اختیار و انتخ صاحبان رسانه

صدد تأثیرگذاری بر افکار  فکری و به صورت جبری و تحمیلی درها با یورش  صاحبان رسانه که روشی اخلاقی است و برخی

خطی و  ارتباطآن،منظور از و  های جمعی سویه بودن، ویژگی دیگر رسانه . یکاخلاقی است ومی هستند که روشی ضدعم

به لحاظ ساختار ابزار انتقال پیام، امکان بازخورد و دریافت واکنش مخاطب  وبه گیرنده است پیام از سوی فرستنده  جانبه یک

های جمعی در این  ضور رسانهو ح های اجتماعی و ساختار شبکه با وجود فضای مجازیبسیار اندک است. البته 

 سازی مخاطبان تغییر پیدا کرده است. همراهعرصه،

 .۱4اعراف،)خیرخواهیجمعی چون های  ر رسانهاقناع دهای  و بایستگیاصول اما با نگاه به قرآن و احادیث، 

استحکام پیام و (،14. تغابن،1۳.یس،1۸.عنکبوت،12نور،.۸4و۴1نحل،)شفافیت پیام،(142،ص4)کلینی،جصداقت،(14۸توبه،

رعایت ،(4۸هود، .۱۱ونس،ی .44و 41غاشیه، )توجه به حق انتخاب و اختیار مخاطب،(2و۴. نجم،۴۱)اسراء،استفاده ازمنبع معتبر

. ۳۱)بقره،های مشروع و استفاده از روش،(11،ص1صدوق،ج. 14۱سراء،ا.2ابراهیم،)اطبسطح فهم مخ

  (.1۸۱-11۴،ص1۴۱۱آید)حاجی پور،  به دست می(۱2۸. سیدرضی،ص4۳۳،ص۱.طبرسی،ج111،ص2طباطبایی،ج

 های جمعی فقهی ناظر به اقناع در رسانه مسائل

تحلیل و بررسی  توان مسأله را میآنها بر اساس هستند و های جمعی  اقناع مخاطب در رسانه مسائل فقهی که مرتبط با مسأله

 امر به معروف و نهی از منکر، تدلیس، تبرج، شهادت، و دروغ.عبارتند از: نمود،

 امر به معروف و نهی از منکر اصطیاد اقناع از. 1

احتمال  ،یمنکر قول از یمعروف و نه امر به یاز منکر و ارتباط دو مسأله در محورها یاقناع با مسأله امر به معروف و نه ادیاصط

 شود. یمنکر مطرح م از یو تکرار امر به معروف و نه ر،یتأث

ام است)ام قلبی و عملیمرحله  کنار دوامر به معروف و نهی از منکر در سه گام و مرحله وسط  یکی ازمرحله زبانی،

واهی خیرخنصیحت،به صورت بوده، لما بر عهده همگاننظر ع (که بنابرء14۴ص12۴4،۳. فاضل لنکرانی،2۳۱،ص1خمینی،ج

 گیرد. ها صورت می ( و اقناع نیز در مقام بیان توسط رسانه۱2،ص1۴۳1ای، الله خامنه )آیتگیرد و گفتار ملایم صورت می

اثرگذاری  ،های جمعی صلی اقناع توسط رسانهو همانگونه که هدف ابوده  دو مسألهدیگر احتمال تأثیر وجه مشترک چنین  هم

از شرایط مهم را  و قاطبه فقها آننکر بوده، م معروف و نهی از جزو شرایط امر به،احتمال تأثیرگذاری، در مخاطب است

. فاضل 1۸۱،ص1ق،ج1244ی، ا الله خامنه . آیت2۱1،ص1)امام خمینی، جاند برشمرده معروف بهر وجوب ام

معروف و نهی  مر بـهاقائلند فقها مشهور  حتمال تأثیر ندهد، کارش عبث است.و اگر آمِر و ناهی، ا(21ق،ص12۴4لنکرانی،
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تارک معروف و -صـورتی واجب است که فرد احتمال بدهد امر و نهی او در زمان خطـاب و نسـبت بـه مخاطـبدر ر منک از

و نسبت به مخاطب اثر ندارد،  ر بدانـد امر و نهیش فعلاًاگر آمر به معروف و ناهی از منک تأثیرگذار است و لذا -فاعل منکر

فاضل .1۸۱ص،1جق،1244،اى خامنهالله  .آیت2۱1ص،1ج،ینیخم امام)ب نخواهد بودنهی از منکر واج روف وامر بـه مع

چنین شرطی  ریفقهای بسیا (البته44۳،ص41ق،ج1242)نجفی،حتی ادعای اجماع هم مطرح شده(و 21صق،12۴4لنکرانى،

 .(۴2۴-۴24ق،ص124۱براج، بنا.4۱4-4۱1صق،1242.سلار،۸1۴-۸4۳ق،ص121۴د،یمف)اند را نپذیرفته

توبه، .142،عمران آلدلالت کرده)منکر  معروف و نهی از هامر بوجوب مطلق  برو روایات متعددی  ی از قرآنآیات

احتمال  شرط بر با توجه به قیودی که دارند، یگردو روایاتی آیات  و( 14۴-11۸، ص1۱ق، ج124۱عاملى، .1۳،لقمان.۳1

یری از اطناب، به یک جهت جلوگ که به(14۱-14۳،ص1۱جعاملی،.1۱2اعراف،.۱۴نساء،. 141نحل،)کنند میت تأثیر دلال

عَدْلٍ عنِْدَ إِمَامٍ  الجْهَِادِ کَلِمةَُ  أَفْضَلَ  إِنَ»علیه و آله الله سلام در تبیین فرمایش پیامبر صلیال شود. امام صادق علیه می روایت بسنده

فرمایش پیامبر  بر مطلق  (۱4ص،1ج ،لینیک)«ذَلِکَ یقَْبَلُ منِْهُ وَ إِلَّا فَلَا وَ هُوَ مَعَ  هَذَا عَلَى أَنْ یَأْمُرَهُ بَعْدَ مَعْرِفتَهِِ»فرماید: می«جَائِرٍ

 ، و تبیین امام صادق بر وجوب در زمان تأثیر دلالت دارد.ستمگر(حاکمان نزد اظهار حق و عدل ب)وجو

های جمعی را فهم نمود که  رسانهمیزان مشروعیت اقناع در توان  میمنکر نیز  معروف و نهی از تحلیل تکرار امر بهاز رهگذر 

وَلتْکَُنْ »کند: دلالت می منکر از یمعروف و نه وجوب در مداومت و استمرار امر بهو بر  این آیه شریفه یکی از شواهد است

محتوای دستور  .(142عمران، آل«)همُُ الْمُفْلِحُونَ وَأُولئَِکَمنِکْمُْ أُمَّةٌ یَدْعُونَ إِلَى الخْیَْرِ وَیَأْمُرُونَ بِالْمَعْرُوفِ وَینَْهَوْنَ عنَِ الْمُنکَْرِ 

توان  میاقناع  مسئله و سرایت بههمسانی و همخوانی لحاظ به  و لذا ده که دلالت بر استمرار حکم داردقرآن با فعل مضارع آم

معروف  تکرار امر بهنیز، بنابر نظر علما  هایی در جهت تبیین و روشنگری افکار عمومی باشند. باید همیشه رسانه نتیجه گرفت

 .1۱4ق،ص1۴۸۳،یطوس.2۱۸و2۱۴ص،1ج ،ینیامام خمت)مستحب اسات،واجب و در مستحبات،اگر نیاز باشد، در واجب

اگر بداند یا فرماید: باره می این ؛ امام خمینی درشود تکرار واجب میو در صورت نیاز در واجب،(۴1۱،ص1ق،ج1241راوندی،

 (.2۱۸،ص 1ج ،ینیامام خم)، تکرار کردن آن واجب استگذارد امر یا نهى او در صورت تکرار شدن تأثیر مى احتمال دهد

چون آمِربه معروف درمرحله زبانی پیوسته درحال اقناع طرف مقابل است تا او با توان گفت  ط اقناع با مسأله میلذا در ارتبا

پذیرش مطلب، به خیرتمایل پیدا کند یا دست ازمنکر بردارد، می توان پیوستگی و مداومت را به مسئله اقناع افکار عمومی به 

 واجب باشند.اعی،بر آن که مسائل مورد بحث اقنها سرایت داد؛ مشروط  صورت اخلاقی توسط رسانه

 اصطیاد فریب اقناعی از مسأله فقهی تدلیس. 4

 های جمعی را بررسی نمود. توان زوایایی از اقناع در رسانه نیز میفریب اقناعی  باآن ارتباط از تحلیل فقهی مسئله تدلیس و 

عامدانه و اغوای طرف کاری  ( و فریب۸۱،ص۱.ابن منظور،ج4۱۱،ص4)ابن فارس،جحقیقت امرکه پوشاندن تدلیس برای 

غش و نظیر غدر، هایی با واژهاست و  (۸21ص،14جق،1214،ینجف.۴۱۱ص،1و ج  144ص، ۴ق، ج124۴ ،یدثانیشهبل)مقا
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 گفتهتدلیس فعلی و تدلیس قولی دو نوع  یابد، معنا میتدلیس ماشطه و غشِّ یا خدعه پنهانی  ثلمصادیقی مبا و  تقلب

لف مسائل مختدر  ها برای جذب و تاثیرگذاری بر افکار عمومی رسانهو ممکن است (444-41۸،ص2ق،ج124۱،یلیزحه)دش 

باره در کننده چنین از آنجا که گاهی با صِرف سکوت معامله همفریب به تدلیس اقدام کنند. های گوناگون شیوه با استفاده از

برخی (،4۱1،ص4جمام خمینى،.ا۸21،ص14ق،ج1214،ینجفیابد) تدلیس تحقق مییا شخص طرف عقد،عیوب پنهان مبیع 

 است.تدلیس فریب و  در فرایند اقناع، آورند که ن روی میبه کتما منافع خویشها هم بنابر  رسانه

قصد و نیت شروط حرمت تدلیس،یکی از  و همانطور که است محور دیگر ارتباط دو مسئله در قصد و نیت و تعمدی بودن

احکام آن در مسأله اقناع هم جاری است و (،۴۸2-۴۸4،ص1۳عاملی،ج،4۸۱،ص۴ق،ج124۴،یثاندیشهبوده)کارانه  فریب

بدون شک تدلیس  افکار عمومی باشند، مجاز در صدد تحمیل دیدگاه خویش برهای غیر روش فریب وقصد با هایی که  رسانه

 ( و روایات متعددی به آن تصریح۱بقره،.2۸توبه،)که از منظر قرآن کار منافقان و نامشروع است رخ داده

و 4۱2،ص4۴ج)نجفی،اند حرمت آن حکم داده(و فقهای زیادی به 4۸4-4۸4،ص1۳عاملی،ج.1۱1الاسلام،خ )فیض کرده

که در طرف دیگر عقد اثر  دانند در صورتی موجب ثبوت خیار میرا فریبنده  ارتکاب اعمالگونه که فقها،  . البته همان(4۸2

ی هم اگر الزام در مسئله اقناعو ملزم کند، (111،ص2ق،ج121۸طاهرى،)وی را به انعقاد آن واداردبه خاطر فریب،شته و گذا

به موجب برخی منابع فقهی چون  چنین .همب صورت گرفته که جایز نخواهد بوددر واقع نوعی فریرخ دهد،مخاطب  در

 یرزایم.۴۱۳،ص1ق،ج124۴،یثاندیشه)حق مطالبه خسارت را نیز دارد،فسخ بر خیاردیده از تدلیس علاوه  ،زیان

استناد و تدقیق در باب ضمان و اجتهاد و ، کاری در اقناعفریب،اما مطالبه خسارت مادی یا معنوی به واسطه (1۳۴،ص4ج،یقم

 .فقیه لازم دارداستنباط 

 تبرج اقناع بر اساسفقهی  بررسی. ۴

، 1ابن فارس، ج)خودنمایی زنان و آشکار کردن زیبایی و زینتشان در مقابل نامحرم است معنای بهکه تبََرُّج 

ها و برای تبلیغ اهداف مورد نظر به اقناع مخاطبان  امروز ارتباط دارد که توسط رسانهمدلینگ ( با مقوله 21،صراغب.4۴۸ص

 ،۱جطوسی،؛  ۴1نامه الاسلام، فیض .۴۴و۴4، )احزاب اند از تبرج نهی نمودهو روایات شود.قرآن  پرداخته می

( و 2۱۳ص،ینیامام خم.1۴صق،1211،یانصار) و بر این اساس، فقها آن را حرام دانسته (۴۱۸ص ،4۳جعاملی،.424ص

 ،1۴/4/1۴۱۱سبحانی ،11/4/1۴۱۱ینور ،۴4/4/1۴۱۱مکارم)دانند صنعت مدلینگ را اگر باعث مفسده باشد، جائز نمی

 (.1۸/4/1۴۱۱شبیری

 ها و اقناع مخاطبان آن توسط رسانه تبلیغ امااست، گناه خودنیز که تبرّج (،4از آنجاکه همکاری در گناهان ممنوع است)مائده،

را در تحقق د که دیگری را یاری کرده و او ندان معاونت را هرگونه فعلی می فقها .است و مورد نهی قرآنمعاونت بر گناه 

مقدمات  آن نه مطلق انجام آن جادیاز مقدمات فعل حرام به قصد ا یانجام دادن برخو بلکه  سازد هدف موردنظرش قادر می
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اونت بر اثم و گناه بر آن صدق شرایط و عناصری که مع(.1۴4،ص11ق،ج1211،یانصار. 11،ص4ج،1۴۳۳،ینیئنا)دانند می

عنصر معنوی، تحقق نتیجه  عمل مثبت شخص معین، وجودکمک شونده،عبارت است از حرام بودن عمل ارتکابی  ،کند می

مشهور فقها برای تحقق (البته 1۱4-1۸4،ص2ق، ج124۱داماد، .محقق1۴۱-141،ص1۴،ش1۴۱4و دیگران، یروح)در خارج

م مقدمات حرام قصد آن داشته اعم از اینکه معاون از انجادانند؛ قصد شخص مباشر را کافی می معاونت صرف علم و اطلاع بر

 .(12۴،ص1ق،ج1211،ینیخم امام.41۸،ص۱ق،ج1۴۸۸،یطوس)یا نداشته باشد

 های جمعی آن با اقناع در رسانه بررسی فقهی شهادت و رابطه . 2

اقناع از آن جهت و در جواب این سوال با  است واز دلایل اثبات دعوی در فقه  ،ویقین لم وگواهی از روی ع وشهادت 

ها را  حقایق و واقعیتچه مواقعی باید به افشاگری اقدام کنند و نباید  ها که رسانهشود  مرتبط می ها مخاطب توسط رسانه

و  شهادت به حق یادا،کند.طبق تصریح قرآن به بررسی مساله اقناع کمک میبحث شهادت تحلیل فقهی .لذا دمان کننتک

و 14۱،مائده.1۴1و۱)نساء،واجبدر مصادیق مختلف پرداز و خائن جهت نادرستی شهادت آنها  شهادت علیه شاهدان دروغ

تأکید  (.روایات متعددی هم بر این مطلب1۱۳و۳1عمران، آل.12۱بقره،( و کتمان حقیقت نادرست است)4۸۴و24بقره:.14۳

روشن  و نیقی علم و با دیبا یساز شفافشهادت و  اند و بیان نموده  داشته

بهانه هایی که به  (. لذا رسانه414ص،۴جعاملی،.41۳ص،۳ج و۳4ص،4،جق1242،یمجلس.۴۸۴،ص1کلینی،ج)باشد

آبروی  شایعهانتشار یک با بسا  ،چهکنند میر گوناگون را در جامعه منتشر خیلی سریع  اخباو اقناع سازی  شفاف ،رسانی اطلاع

 .دنانداز خاطره میبه م افراد را

مگر ( 14۱،ص۴ت)شهیدثانی،جا کتمان شهادت از گناهان بزرگ اسفقهطور که شهادت واجب است، طبق تصریح  همان

آور باشد که در این صورت ترک آن جایز  یانی دیگر که سزاوار ضرر نیست، زدهنده یا کس آنکه شهادت برای شهادت

قسم کلی حقوق شود و فقها حقوق را به دو  شهادت در مورد حقوق جارى مىالبته چون (.1۸۸-1۸۳،ص21ج)نجفی،است

های جمعی  اقناع مخاطب در رسانه  در مسالهتبیین شهادت (،22۱،ص4ج،ینیامام خم)اند الهى و حقوق مردمى تقسیم کرده

هم حقوق عامه مسلمین نسبت به  عنوان ادای حق الله، بهافکار عمومی  عوظیفه نشر و اقناعلاوه بر ،ها که رسانه بدین گونه است

چنین چون حدود شهادت گسترده  هم.را بر عهده دارندو عدم کتمان ها  بیان واقعیت، وظیفه روشنگری

 ای دارند. عمومی  ید گسترهافکار در اقناع  ها رسانه(، 2۱1ص،4ج. امام خمینی،111ص،21ج،است)نجفی

چون شفافیت جزو اصول اقناعی و اخلاقی شهادت نیز آن است که دلیل عقلی در بررسی فقهی اقناع بر اساس 

توانند به وظیفه خودشان  ها می لذا زمانی رسانه(،44۱-1۸1،ص۴4،ش1244. همو،1۳۱-1۳۳،ص1۴۱۱پور، ی)حاجهاست رسانه

 مانندهایی  ها و ملاک زی دارای مناطسا شفاف چونمام داشته باشند، و اهت سازی در جامعه عمل کنند که به شفاف

 از کاربست شگردهای غیرکنند که  ها به وظیفه خودشان عمل می گویی است، زمانی رسانه سازی و  دوری از مبهم آگاهی
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است، در  یقین، شرط شهادت علم و چونچنین  مهکه مانع شفافیت و بلاغت پیام هستند، خودداری نمایند.شفاف و دو پهلو 

رسانی و انتشار خبر دقت  ها به وظیفه خودشان به نحو درست عمل خواهند کرد که در اطلاع مساله مورد بحث، زمانی رسانه

ردم و از بین رفتن آبروی آنها باعث نقض حریم خصوصی م پراکنی باشند و موجب نشر شایعات نشوند که شایعه  مل داشتهاک

 شود. می

 های جمعی و بررسی اقناع در رسانه حرمت دروغ. 1

به  داشته و حرمت آن تأکید . قرآن برها دارد جهت فقهی حرمت آن مسجل است، ارتباط مستقیمی با رسانهکه ازدروغ مسأله 

(که 1۳۳را معنا کرده)بقره،« صادقین» (و2حشر،.11حجرات،.11۱توبه، )باید با صادقان همراه باشند کند جامعه ایمانی امر می

ه باشند و ها وظیفه دارند برای اقناع اهداف خویش با صادقان همرا رسانهلذا (؛24۱،ص1 جهمان ابرار هستند)طباطبایی،

 یست.ای جمعی با قرآن همسو نه در رسانه غیرصادقانپشتیبانی از 

کَ الْمنُافِقُون َقالُوا نَشهَْدُ إِنَّکَ لَرَسُولُ اللَّه ِوَاللَّه ُیَعْلمَُ إِنَّکَ إِذاجاءَ»فرماید: اول سوره منافقون که می طبق آیهچنین  هم

تو  داند . خدا مىییتو پیامبر خدا دهیم چون منافقان نزد تو آیند،گویند:شهادت مى:لکَاذِبُون نَّ الْمنُافِقیِنلَرَسُولهُ ُوَاللَّه ُیَشهَْدُ إِ

مطابقت کلام با واقع نیست، بلکه صدق به فقط شامل  صداقت،«منافقان دروغگویند دهد امبرش هستى و خدا شهادت مىپی

معنای مطابقت کلام و سخن با اعتقاد گوینده نیز هست و هرچند سخن منافقان که به پیامبری حضرت محمد شهادت دادند، با 

آنها  واقع مطابقت داشت، اما چون با اعتقاد خودشان هماهنگ نبود، قرآن تعبیر دروغ به

در ارتباط (. 42۸،ص11آملی،ج .جوادی12۱،ص42،جمکارم.2۳4،ص1۱ی،جهمدان یموسو.4۳،ص1۱ج.یطباطبای)دهد می

ای جمعی پذیرفت و به ه توان سخن هرکسی را در رسانه شود که نمی های جمعی به این مسأله توجه می هاقناع در رسانبا  آیه

بیگانه که دشمنی آنها برای جامعه مومنان روشن شده، اعتماد نمود؛ زیرا های دشمن و  های رسانه توان به پیام هیچ وجه نمی

 دهند، پشت آن پیام به ظاهر صادقانه، فتنه و هدفی نامشروع وجود دارد. حتی اگر پیامی ظاهرا صادقانه نشر می

معرفی داری  مناط و اصل مهم دین ،عنوان ملاک بهرا  و دوری از کذبحدیث صدقهم روایات 

. ای نیز جاری باشد از جمله در رسانه ها و اقناع رسانه باید در همه شئوون زندگی(که 4۴۱و141و142ص،4ج،ینیکلاند) کرده

از جمله گناهان های فردی و اجتماعی  دلیل مفاسد و آسیب به سته ورا جایز ندان دروغ ارتکابا فقهتبع آیات و احادیث،  به

امام .14ق،ص1211،یشیخ انصارمصرح در فقه) نمایی از مصادیق نشر اکاذیب، مبالغه و بزرگ د کهان کبیره شمرده

هدف، وسیله را »تعبیر مورد قبول فقها که به ی از آن،فریب اقناعی است.ا استفاده رسانه( و 124و1۱،ص4ق،ج1214،یخمین

حیح نیست و استفاده از سخن اقناع مخاطبان صها و وسایل نامشروع برای  ، استفاده از ابزارها،واسطه«کند جیه نمیتو

های جمعی  قناع مخاطبان توسط رسانهمجوز صدور محتواهای باطل در ا«انگیز آمیز،به از راست فتنه دروغ مصلحت»مشهور

 نیست.
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، کردتری را برطرف  آمیز، فساد بزرگ توان با دروغ مصلحت می به فاسد طبق قاعده دفع افسدالبته ممکن است گفته شود 

-دانسته بآن را واجو حتی گاهی   نمودهاستثنا  وغ حراماز در توریه و اصلاح بین مردم را دو موردطور که فقها  همان

در راه  توان (،بنابراین می2۱،ص4.حلی،ج2۱1،ص14.نجفی،ج۱۱،ص1۱،ج1۴۳4. مکارم،1۸، ص4، ج1۴۳۸انصاری،)اند

خود فقها در این که آیا مطلق  باید گفت مذکوراشکال  هدر پاسخ ب اماشد. طلوبمعارف الهی متوسل به ابزارهای نام تبلیغ

به (،۳۴-44،۳4.نجفی،ج4۳،ص2)محقق کرکی،جرت ترتب مفسده، اختلاف نظر دارندکذب، گناه کبیره است یا در صو

اصلاح بین مردم و ای از فقها  ظرعدهو بنابرن(44،ص4ق،ج1211انصاری،)اند ور فقها توریه را واجب هم دانستهمشهعلاوه 

و ترجمه 414،ص4)کلینی،جکه روایت هم به آن اشاره دارد ، کما اینندنیستتوریه حتی از مصادیق دروغ هم 

 (.4۱۱،ص۴مصطفوی،ج

یک اصل انسانی معرفی  و صداقت را داند ارتکاب آن را جایز نمی رانده،به قبح و زشتی دروغ حکم طبق دلیل عقلی نیز که 

صاحبان و انگیزه صادقانه و مطابق با واقع باشد،نیت  ها در جهت اقناع مخاطبان های رسانه پیامباید که  علاوه بر آنکند، می

 باشد.افکار عمومی د صادقانه و به دور از فریب ینیز با ها رسانه

 های جمعی قواعد فقهی ناظر به اقناع در رسانه

تحلیل و بررسی  توان مسأله را آنها میبر اساس هستند و های جمعی  اقناع مخاطب در رسانه فقهی که مرتبط با مسأله قواعد

 .حرمت اعانه بر اثمالصحه، لاضرر، نفی سبیل، اهم و مهم، و  اصالهعبارتند از: نمود،

 و بررسی فقهی اقناع الصحه اصاله. 1

ساری  مطلق مسلمانان جاری وکه در یک معنا برای مومنان و در معنای دیگر برای  قاعده صحت

نان مواردی که اطمی(،عمل مومن و مسلمان را در ۴44،ص۴ج،یخوئ.4۴۸ -4۴۳ص،4ج،یحائر.۴21،ص۴ج،یانصاراست)

 مسلمانمومن و فاسد بودن عمل  هرا دربار هر گونه شک و احتمالیکرده،، بر صحت حمل یستبه فساد و باطل بودن آن ن

شود که آیا از  می شامل هر متکلمی را در زمان شکگفتار ، قضاوت انسان درباره فعلنوع  فراتر ازو بلکه  کند دفع می

است.  یی قصد کردهنااز سخنش مع که استآن  ،طبق اصل صحتنتیجه که  بیهوده و لغو گفته سخنش قصدی داشته یا

ر متکلمی به گفتارش معتقد شامل شود؛ یعنی ه ت صدق در اعتقادش را نیزگفتار متکلم از جهتواند  می چنین اصل صحت هم

مگر اینکه خلاف (۴۸1،ص۴جانصاری، )توان مضمون کلام را به وی نسبت داد طبق این اصل میو  ن را در دل باور کردهو آ

 (.۱.حجرات،1منافقون،)زمینه وجود دارد در این عدم صحت کلام منافقانیعنی  مشهود باشد که شاهد قرآنی

شگردهای برخی و لذا  مسلمان استبه صحت در افعال  حکمکه نتیجة آن،(14)حجرات،از سوءظن فرمان داده دوریبه  قرآن

ند که نشر و بازنشر حرامهای سوء و  های جمعی مصداق نشر گمان توسط رسانه اتای نظیر دروغ بزرگ و بیشتر شایع رسانه
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سانی گذارند و افراد را نسبت به مومنان در جامعه اسلامی و بلکه ان میشوند و به عنوان شگردی تأثیرگذار اثر منفی خود را  می

تهمت و تمسخر روی ینی، غیبت،چ به اقداماتی حرام نظیر سخن سوءظناطبان بر اساس همان بدگمان می سازند  و مخ

 ستخوا میدانستند، باور می کسانی که ایشان را خوشسخن  توبه، پیامبر با گوش دادن به ۱1چنین طبق آیه هم .ورندآ می

 شود. ه مینتیجه گرفت اصل صحت در گفتارشریفه از آیه  .کندرا حفظ  آنها آبروی

(. لذا ۱2)نساء،شود ردم نتیجه گرفته می، اعتماد به گفتار محال عین داند،در تبیین و تحقیق را لازم می بر اساس آیه دیگری که

توسط  اقناع های آنهاست و از طرف دیگر، و پذیرش پیام محور اصول و قوانین نظام اسلامی بر یهای اعتماد به رسانه اصل،

مَا یُرِیدُ اللَّهُ »عبارتاساس  چنین بر همارچوب اسلام و اخلاق جایز است.ههای اقناعی در چ و استفاده ایشان از شیوهها  رسانه

صورت ضمنی بر اصل صحت دلالت  کند و به دین را اثبات می هولت درکه س(۱)مائده،«لیَْکمُْ منِْ حَرَجٍلیِجَْعَلَ عَ

اگر اصل ، (14،ص4جحسینی،)شود های زندگی افراد می در برنامه اختلال( و عدم جریان آن باعث ۴11،ص۴ج،یانصاردارد)

ای  رهای رسانهاعتنایی مطلق به رسانه و خب پیامی اعتنا کرد و این بی  توان به هیچ جاری نشود، نمیها رسانی پیامصحت در 

همه اخبار و  هتوان ب نمیای، های رسانه سازی هالبته با توجه به شایع.اندازد کلف میبه تدر دنیای ارتباطات امروز ها را  انسان

و منافقان) (۱،که نپذیرفتن سخن فاسقان)حجرات دنشو میاصل  باعث تخصیص واردیم و لذا اطلاعات اعتماد کرد

 ( از جمله آنهاست.۸۴دهند)نساء، سخن افرادی که نسنجیده شایعات را نشر میتوجهی به  (و بی1منافقون،

که در (۴4،ص1۴عاملی،ج.1۱۳،ص۳4ج،یمجلس.۴۱4،ص4ج،ینیکلشود) نتیجه گرفته میروایات متعددی نیز اصل مذکور از 

حاکی از اجماع بر اعتبار همین د و ندار اتفاق نظرپذیرش اصل،بر جامعه اسلامی برقرار باشد و فقها هم بر اساس تنوع روایات 

،ص 4ج،یگانیگلپا)شده هماجماع  ادعایکه  این ضمن(۱1-۱4)لطفی،اصل مذکور است

که اعمال  بوده سیرۀ مسلمانان در طول تاریخ اسلام مبنی بر این بیان گردیدهو  (۴44،ص۴خوئی،ج.11۴.مصطفوی،ص۴1۸

، خلاف آن یدلیلیک مگر این که به ؛کردند معاملات جاری میاثر آن را در عبادات و را بر صحت حمل کرده ، یکدیگر

را رفتار خود و دیگران و  اقوالاعتقادات و  ،صحتعلاوه طبق تبیین عقل، وقتی قاعده  (. به۳44،ص4ج،یانصار)ثابت شود

در مسأله بنابراین ، دگردبهترین وجه حمل  هب-شود جز زمانی که خلافش ثابت می به-مومنفعل و گفتار  و بایدشود  شامل می

ها مسلمان و مومن  و صاحبان رسانه ،کنند میبه اقناع اقدام  در نظام اسلامی و جامعه ایمانی ها رسانه نظر اقناع اگرمورد

 طور کلی سیره عقلا و سیره مسلمانان دس، بهشارع مقچون ؛هایشان پذیرفته شود و پیام هاکه گفتار هستند،حکم عقل آن است

ای در جامعه اسلامی باعث  های رسانه ، نداشتن حسن ظن و نپذیرفتن پیامعدم اعتنا به اصل صحتکه  آن ضمن؛را پذیرفته

بود و به زودی هر مطلبی را باور باور زودباید ن البته ها غالب شود. شایعات بر واقعیتمگر آنکه شود،  تکلف مسلمانان می

 .بر مسلمانان مسلط شوندطریق رسانه  ازخواهند  میو دشمنان عات زیاد شده مخصوصا در دنیای امروز که شایکرد؛
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 و ارزیابی فقهی اقناع قاعده لا ضرر. 4

ه ضرر و گونهر (4۱ص،1ج،1۴۳4م،مکار.442صق،124۴،یعامل)در تمامی ابواب فقه کارایی داردکه  قاعده لاضرر طبق 

رسانه و البته حقوق  های جمعی به حقوق توسط رسانه ه اقناع مخاطببا مسال عدهارتباط قابوده و ضرار در اسلام ممنوع 

بان طها را که به اقناع اخلاقی و شرعی مخا کسانی که حق تجاری و شرعی رسانهو ند ارزشمندهر دو گردد که  مخاطب بر می

کننده و  لیغات گمراههایی که با تب چنین رسانه مشوند و ه ها می طبق قاعده باعث زیان به رسانهگیرند، ، نادیده میارنداهتمام د

ب عبور شوند، از جهت فقهی موج مادی و معنوی به مخاطبان می هایضررهای نامشروع باعث واقعی و با استفاده از شگردغیر

 البته از جهت حقوقی مسئول هستند. اند و از نهی الهی شده

طبق ( و ۱،طلاق.14۳توبه،.14،نساء.4۴۴و4۴1و4۸4،بقره)ستوابه دیگری، ممنوع و نار ضرر زدنقرآن،  اتآی طبق 

السلام   گوید از امام صادق علیه راوی می عنوان نمونه به(.۴۸۴ص ،1ج،یروحان)اعده لاضرر در حد تواتر استق،روایات

شخص در برخورد با آن رم کند و صاحبش را به که مرکب آن  پرسیدم اگر کسی چیزی در راه دیگری قرار دهد، به طوری

نسبت به هر  آن عامل مسلمین آسیب برساند،  مسیر هر چیزی که به نحوی به فرمود:چیست؟زند،حکم قضیه زمین ب

توان گفت برخی عوامل هرچند  نیز می ها  و اقناع توسط رسانه تبلیغات درباره(. 141،ص1۴ج،یعامل)ضامن استحادثه،

تواند  می ،انجامد می تبلیغاتی که به اقناع های ها و ترغیب اما توصیه، ضرر دخیل نیستند ایجاد تلف و مستقیم و بی واسطه در

مثلا .موجب ضمان گرددروایت ، مطابق یدآ به خاطر ضرری که به وجود می الواسطه بوده و در نهایت مصداق عمل مسبب مع

بالا  یا به کارهایی با آسیببخرند تا  آنها داروهای مضر  داردای که با شگردهای گوناگون به اقناع مخاطبان اهتمام  رسانه

 (.24-۴۴،ص۴،ش1۴۱1،ینیحسو وسفیاست)ضامن  ،صاحب رسانهکند تشویق می

فاضل شده است)نظریات گوناگونى ارائه آن مفاد و معناى  درباره البتهبار قاعده لاضرر اجماع دارند،بر حجیت و اعت افقه

برخی .(۴۸1آخوندخراسانى،ص .4۱.اصفهانى،ص1۴2-1۴4،ص۴جنى،یخم  امام.۴2۴،ص۴انصارى،ج.1۱2و1۱۴ص،تونى

 را آنو برخی (4۸ص،1،ج1۴۳4،مکارم.1۱2-1۱۴ق،ص1214 ،یفاضل تون)فقها قاعده لاضرر را در کنار دیگر قواعد فقهی

ها و  کتابچنین  (هّم1۱2ص،4ق،ج12۴۳،یآخوند خرسان.21۳،ص4ق،ج121۱،یانصار)اند بحث کرده ضمن مباحث اصولی

که فقها از آنجا.(۳ق،ص1212،یستانیس.۴ص،ی.اصفهان۴صق،124۱،ینیامام خم)شته شدهون در موضوع یمستقلی ها رساله

توان از همین قاعده در  میاند، ای استنباط حکم فقهی به قاعده لاضرر مراجعه کردهد متعددی در مسائل مستحدثه براردر مو

را گران ضرر رساندن به دیعقل نیز،احکام آن را استخراج نمود.  ها نیز استفاده کرد و لیل فقهی اقناع مخاطب توسط رسانهتح

ی م ملازمه بین حکم عقل و شرع، از نظر شرعبه حک ،چه عقلاً قبیح و ترکش لازم باشدهرو داند میلازم را قبیح و ترک آن 

و معنوی مادی  نباید دچار ضررای  رسانه مخاطبان در اثر اقناع مادی و معنوی است، اعم از ضررو چون  حرام خواهد بود

ضرر مادی ببیند و از ارث و نفقه ممکن است  هرچندشود، جایی که شخص به واسطه اقناع رسانه هدایت میدر البته ؛بشوند
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اصول و فروعات،  چون در صورت تزاحم و تعارض؛اشکال ندارد خودشان محروم شود،چنین مقداری از ضرر  طبق قانون

 .اولویت با اصول است

 ها و سنجش اقناع در رسانهقاعده نفی سبیل . ۴

فاضل )گونه حکمی در دین وجود ندارد که باعث تسلط کافران بر مسلمانان باشد هیچ سبیل قاعده نفیبق ط

نوع نفوذ و سلطه کفار بر جوامع گونه باید راه هر المللی و بین اجتماعی،روابط فردی در بنابراین( 4۴۴،ص1۴۸۴،یلنکران

ناظر بر نفی سلطه  یجابی و سلبی است که جنبه سلبیهای مختلف مسدود شود.قاعده بیانگر دو جنبه ا اسلامی در حوزه

بیگانگان بر مقدرات و سرنوشت سیاسی و اجتماعی مسلمانان و جنبه ایجابی آن بیانگر وظیفه دینی مسلمانان در حفظ استقلال 

سلطه و باید در شرایط حاضر که  دون تردیدب(.1۱۱ص،یو محمد وند ینویز)های وابستگی است بین بردن زمینه سیاسی و از

ای اعم از  سلطه رسانهباید اسلامی دور کرد، مسلمانان و بلاد  از مختلف های در شکلرا نفوذ کشورهای بیگانه و استعماری 

 نیز از مسلمانان دور نمود.های جمعی را  ای و رسانه های دولتی و فرقه رسانه

آمدی که  تنظیم هرگونه قرارداد و رفت و آیات (و طبق144.بقره،41.توبه،121آید)نساء، قرآن به دست می قاعده مذکور از

پس مسلمانان باید در تمام جهات سیاسى، نظامى، اقتصادى و فرهنگى از ؛حرام است،کفّار بر مسلمانان را باز کندراه نفوذ 

نسبت به نصرت مسلمانان بر  خداموید کمک  آیاتاز (.1۱1،ص4ج،یقرائت)ستقلال کامل برخوردار باشندا

و  را فهم نمودسیطره کافران بر مسلمانان عدم بر  اراده خدا توان (نیز می1۴،.صف1،.نصر1،.فتح141-14۴،عمران آل)رانفکا

 به؛شود، بپرهیزند از اعمالی که سبب سیطره میشده،طره کافران بر جامعه اسلامی لذا مسلمانان وظیفه دارند مانع استیلا و سی

که باعث تاثیرگذاری  های آنها معاندان و مخالفان جامعه اسلامی و بازنشر پیام های جمعی جهت حضور مومنان در رسانه نهمی

؛ زیرا تمامی مسلمانان که اندیشمند استشریفه  یهشود، مصداق مخالفت با آ و سیطره فکری کفار و منافقان بر مسلمانان می

مسلما در عملیات روانی دشمنان دچار سلطه و  ای بالا نیستند و دارای بصیرت رسانه ایشانبلکه بسیاری از  بوده،ن ای رسانه

 سیطره فکری و احساسی خواهند شد.

توان به  کند، می از موارد دیگری که در آیات قرآن به صورت ضمنی، آیه نفی سبیل کافران و استقلال مسلمانان را تأیید می 

و اعتماد به  عدم میل(،14-11ئده،ن)مانپذیرفتن سلطه و سرپرستی کافر(،۸.منافقون،14.فاطر،1۴۱نساء،)عزت مسلمانان

پای خود   روی(2۱.مائده،114-12۱عمران،  آلن)از اهل کتاب و مشرکاپیروی نکردن (،11۴هود،)کافران

آیاتی که دشمنی کافران و مشرکان با  و(1۳.مائده،11۱-11۸عمران، )آلبا مشرکان نداشتن دوستی صمیمانه(،4۱)فتح،ستادنای

 پور و ینلیز)آنان است، اشاره کرد های ها و توطئه د و خواستار هوشیاری مسلمانان در برابر نقشهکن مسلمانان را گوشزد می

 (.112،ص۴،ج1۴۸4،یمجلس
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مسلمانان حق ندارند کاری انجام بدهند که ذلیل و  کنند و تصریح می دارندر عزت و شرافت مؤمن دلالت بکه  یروایاتاز 

لا  ىعَلیهِْ وَ الکْفُّارُ بِمنَْزِلةَِ الْمَوْت ىاَلأِسلامُ یَعْلُو وَ لا یُعل»فرماید: مشهور که میاز جمله نبوی (1۳۱،ص۱)طوسی،جخوار شوند

نه مانع ارث می ردگانند که و کافران همانند م گیرد برتر است و چیزی بر آن برتری نمی؛ اسلام دین یَحْجُبونَ وَ لا یُورِثُونَ

اما ،ذکر نشده راویان مرسل است و،روایتشود. البته  (، قاعده نفی سبیل فهمیده می12،ص4۱ج،یعامل)برند شوند و نه ارث می

« قوله»ریتعبواسطه  چنین برخی فقها به (و هم1۸4،ص۴جمثل عمل اصحاب، ضعف حدیث را جبران نموده)انصاری،شواهدی 

امام )شمارد یآن را معتمد و مشهور برم ینیو امام خم دانند یاز ملاحظه سند م یرا مشهور و مستغن تیروا، از شیخ صدوق

طور صریح، اعتلا و  به«ولا یعلی علیه»عبارت است و ی مداوم اسلام هنده استعلاد نشان«الاسلام یعلو»عبارت(.۳4۱ص،ینیخم

اسلام و وق کفار بر و هر نوع عمل و رابطه و حکمی را که مستلزم تف کند بر اسلام و مسلمین از سوی کفار را نفی می یاستیلا

های  رسانههای اجتماعی خارجی که  از آنجا که غالبا حضور در برخی شبکهبنابراین .داند نامشروع و مردود میمسلمین باشد،

قالب توسط خود آنها طراحی شده و بلکه تولید تر  تعبیر روشن بیگانه در آنجا حضور دارند و به جمعی و کانال های خبری

سازی  شود و بلکه هشتک های هوشمند رصد می وع محتوا و نیاز مخاطبان توسط رباتمحتوا هم توسط خودشان است و ن

گردد، لذا حضور در  حذف میگردد، تقویت اسلام و مسلمانان میکاربران اسلامی موجب مخاطبان و هایی که از سوی 

صی بر افکار عمومی و اثرگذاری خا های بیگانه بدین جهت که  فاده از رسانهو استهای اجتماعی خارجی  برخی شبکه

گردد و لذا مخالف حدیث نبوی و فرمایش نبی مکرم اسلام  علو و سیطره آنها بر مسلمانان میاحساسات مخاطبان دارد، باعث 

 است.

)امام اند قرار داده آن را مبنای استنباط احکام و فقها در موارد کثیریشده نفی سبیل  هقاعدادعای اجماع بر چنین  هم

باب اجاره نظیر موارد متعددی  ( و 42۴ق،ص121۱،یفاضل لنکران.1۱۴-1۸۳ص،1ق،ج 121۱،یبجنورد. ۳41خمینی،ص

مسلم خود را به کافر عاریه دهد،عدم عقد  عبدِ در باب عاریه مثل اینکه مسلمانیکافری شود،خدمتکار ،مثل آنجایی که زنی

عدم ولایت پدر (،44۱،ص4۱ج،ینجف.۸۱۱و۸۱2،ص4ج،یزدی)مجنون و سفیه،لایت کافر بر فرزند صغیرعدم ونکاح با کافر،

عدم امکان تصدی منصب قضا (،44۳،ص4۱جنجفی،.1۸4ص،2ج،یطوس.۸۱۱و  ۸۱2ص،4ج،یزدی)باکره کافر در نکاح

بنابر نظر  توکیل کافر علیه مسلمانعدم (،4،ص۴ج،.صدوق41۱،ص۱ج،یطوس.12و۴،ص4ج،یزدی)توسط کافر

م لواز(را از 4۴۱و  ۴4۴ص،یزدی)عدم جواز اجیر شدن مسلمان از کافر(،۴2۱،ص4ج،یحل.۸2،ص41ج،یعامل ینیحس)مشهور

آرای فقها در استناد به قاعده نفی سبیل در اگر دلیل اجماع هم مخدوش باشد،بنابراین ؛اند و موارد نفی سبیل کفار برشمرده

الجمله عدم سلطه کفار بر مسلمانان را  های ایشان فی قاعدتا می توان از تحلیل دیدگاه.توان منکر شد ابواب گوناگون را نمی

هرگونه نیز .عقل،شود می مسلمانان میکه باعث تاثیرگذاری بر افکار عمونتیجه گرفت های جمعی دشمنان  نسبت به رسانه

 .عمل خوارکننده مسلمانان را مردود و باطل می داند
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 و تحلیل اقناع قاعده اهم و مهم. 2

 تر تزاحم وجود دارد مهمتر در جایی است که بین دو حکم مهم و  معنای تقدم حکم مهم قاعده اهم و مهم یا قانون اهمیت،به

 در صورت تساوی، مکلف در امتثال هر یک از آن دو مخیریا گردد و  مقدم می اهم بر مهمدر مقام رفع تزاحم،که 

 ،1ج ،. مکارم2۴۳صه،یمغن.۴۴4ص،یمحمد.۱1۴،ص1۴۸۱،از محقّقان ی.جمع441و442،ص۱ج،یفاضل لنکرانشود) می

ورتی که یکی از در صنجات یکی از آنان باشد،  مثل آن که دو نفر در حال غرق شدن باشند و مکلف فقط قادر به(.1۸2ص

هر  ه باشند، وی در نجاتهر دو بیگان اگرولی  ،د، نجات پدر مقدم استدهنده و دیگری فردی بیگانه باش دو نفر، پدر نجات

 یک از آنها مخیّر است.

چون حفظ نفس ،اما حرمت داردخوردن گوشت مردار هرچند  عنوان نمونه ؛بهشود این قاعده از آیات قرآن استخراج می

گوشت مردار خوردن  اجازهاضطرارا شارع مقدس شود،در چنین حالتی  تلف میانسان  واجب است و در زمان اضطرار جان

کبیره و بالاجماع حرام است،  گناه،ظهار کفر و شرک نسبت به خداروایات، اقرآن و تصریح طبق چنین  . هم(1۳۴)بقره،دهدا

 هرچند(. نیز، 14۱)نحل،اشکال ندارد کلمات کفر اظهاررغم میل ایمان به خدا،  علیاما جایی که جان انسان به خطر بیفتد، 

اگر آنها با مسلمانان در مسجدالحرام وارد جنگ شدند، جنگ با آنها  ، اماالحرام ضرورت داردنجنگیدن با مشرکان در مسجد

تأکید  ،(۱4(. از ذکر ترتیب مصادیق هشتگانه صدقه در قرآن)توبه،1۱1)بقره،مکان مقدس و قتل آنها واجب است در همان

نیز  (۸4-۳1کهف،)خضر حضرت و موسی حضرت ماجرای(و  12۸ءا)نسو سکوت ارزش حیا بر ارزش دفاع از مظلومبیشتر 

هرچند تبلیغ چهره به چهره های جمعی است، ای اقناع در رسانهدر مساله تبلیغ دینی که یکی از زوای شود. میاستخراج  قاعده

شود که در  ایجاد میمبلغان دینی ضرورت دیگری  های جمعی، بر در رسانه الزامی است، اما با توجه به حضور مخاطبان

را نصب من ظلم من القول إلا الجهر بالسوء لا یحب الله ی  وآیه ردههای اجتماعی حضور پیدا ک شبکه های جمعی و رسانه

ه تبلیغ معارف بستمگران بوده وظالمان و برعلیه و محرومان و مستضعفان مظلومان رسا و بلند صدای  العین خود قرار داده،

طبق اصول  و های اجتماعی بیگانه که ممکن است به مفاسد متعددی منجر شود در شبکهداشته باشند. البته حضور دینی اهتمام 

 .م برسداین حضور ضرورت ندارد که بخواهد نوبت به تزاح ،سبیل کفار و بیگانگان و قواعد دیگر نظیر نفی

قسم دروغ برای نجات جان جواز  و حتی در موارد خاص نبوی بر جواز دروغمثل حدیث روایات از 

گران یهودی  برای به زانو درآوردن فتنهقطع درختان در جنگ دستور پیامبر به (،1۴2،ص1۱ق،ج124۱)عاملی،دیگران

(، دستور به ترک مستحبات در صورت ضرر ۱1 ،ص4همان،ج)کاری در کنار تأکید بسیار بر درخت،یرنض بی

 های فرمایشو (14۱،ص1،ج1۴۱1همو،.141،ص1،ج1۴۱۴.طوسی،1444الاسلام،ص فیض.۴4،ص۸2مجلسی،جواجبات) به

را نتیجه قاعده اهم و مهم  توان می  و اضطرار عسر و حرج،توریه،در باب مصلحت،ضرورت،تقیه، السلام معصومان علیهم

ا ملاحظه و بر عمومی جهت ترویج فرهنگ اسلامی،افکا رورت تبلیغ و اقناعبا توجه به ضدر مسأله مورد بحث و  گرفت.

صورت تزاحم بین جهاد تبیین در فضای بیرونی یابد که در  ضرورت می جهاد تبیین،ای اجتماعیه مخاطبان در شبکه حضور



 1041مجلة نامة الهیات، سال چهاردهم، شمارة شصت و یکم، زمستان

 

66 
 

های جمعی و حضور فعال در  گذاری بیشتر باید به تاسیس رسانههای اجتماعی با اثر برای تعداد اندک و جهاد تبیین در شبکه

 نها متصور است، روی آورد.برای آ شبکه های اجتماعی داخلی که قدرت اقناع و اثرگذاری بیشتری

مورد ر مهم،لزوم تقدیم اهم بو (۸۱،ص4ج)مطهری،بر قبول تقدیم اهم بر مهم اتفاق نظر دارندبه تبع قرآن و روایات،  هافق

 که فقها آن را از طرف  اعم از اصول و فروع دین در تبلیغ دین هم (.2)سترگ،شمارهقرار نگرفته است مخالفت هیچ فقیهی

اساس جهانی بودن  بر،(۳ و 2،ص1حلّی،ج.141،ص1خویی،ج.۳۳،ص1انصاری،ج)دانند می واجب عالمِ دینی

ایجاد شبکه  ،اصل تناسب تبلیغیپویایی و پاسخگویی همیشگی دین، (،44قیامت،)جاودانگی اسلام،(1فرقان،)اسلام

جمعی جهت تبلیغ دین های  استفاده از رسانهو (21-۴۸،ص۱4،شماره1۴۸۱بیات،)های نوین توجه به رسانه ،ارتباطی

گسترده است و از طرفی دیگر  های جمعی جهت اقناع مخاطب هطرف ظرفیت رسان از یک ضرورت مضاعف دارد؛ زیرا

 والاست. جهت اقناع مخاطبانظرفیت محتوایی معارف اسلامی 

 و بررسی اقناع اعانه بر اثمحرمت قاعده . 1

مثل ؛کنند از قواعد فقهی است که فرد یا افراد دیگری گنهکار را در انجام عنصر مادی یاری و کمک می حرمت اعانه بر اثم،

ادن برخی از چنین در تعریف دیگری، معاونت به انجام د هم(11)نجفی،صخواهد مظلومی را بزند ظالم که می دادن عصا به

از اطلاق  .(1۴۴،ص1)انصاری،جآن مقدمات معنا شده است قصد ایجاد آن حرام، نه مطلق انجام دادن مقدمات فعل حرام، به

بعید نیست انجام اموری  است و از مساعدت فکری و معنوی یا مساعدت عملی و مادی که اعانه اعم  شود فقها استنباط می

الفت با به معنای مخنیز اثم  .که در واقع نوعی همکاری فکری و معنوی است، اعانه محسوب شودنیز ترغیب  ک وچون تحری

 گناه راگاهی با همکاری دیگری عنوان فاعل و  و به گنهکار گاهی به تنهاییو  باشد،یا ترک فعل خواه فعل ت؛امر خداوند اس

در فقه مورد اخیر به گاهی با مشارکت همگی و گاهی با کمک دیگری است که همکاری و خود  شود مرتکب می

  شود. می گفته«اعانه بر اثم»لامیاس

تمسخر، ارائه مثل اعانه بر غیبت،تهمت، توهین،در مصادیق اعانه بر اثم  های جمعی اقناع مخاطب در رسانه با قاعده ارتباط

تحریک و ، اجتماعیتحریک به هرج و مرج های مستهجن و کمک روانی به افراد جهت انجام انواع گناهان جنسی،  فیلم

های  هبه کمک شیوهای جمعی  رسانه تحلیل است که توسطقابل شورش بر ضد نظام اسلامی  جهت تشویش افکار عموم

ی با مصادیق کنونی در عنوان رسانه جمعالبته  د.گرد میاعانه بر اثم  باعثگیرد و  صورت میافکار عمومی بر  یاقناع مختلف

شرع مقدس، جزو لیه در به خودی خود و بدون محلل و محرم اوبلکه و  گیرد در عناوین ذاتی جای نمیو  صدر اسلام نبوده

معارف  یانتقال محتواتواند برای  رسانه می، اما چون ح استبه دلیل اصل حلیت، مبا شمباحات و استفاده از آن و مصادیق

تواند جنبه وجوبی به  کاربرد داشته باشد، علاوه بر جواز بالمعنی الاعم، میدفاع از کیان اسلام و  یو ترویج احکام اسلام یدین

چون  از سویی دیگر های مختلف پیدا کند. سازی در جنبه نهی از منکر و شفافعنوان ابزار جهت فریضه امر به معروف و 
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 های جمعی مطلق اصل حلیت در رسانهق قاعده اعانه بر اثم، طب ،د ابزاری جهت کمک به گناه باشندتوانن های جمعی می رسانه

 گیرد. مورد مناقشه قرار می

های  اط با رسانهحکم اعانه بر اثم را در ارتبتوان  و از مصادیق مختلف می(4آید)مائده، از قرآن به دست می قاعده مذکور

آنهاست و قرآن به واسطه  از جمله  ها پردازی دروغ و شایعات بیان در ای رسانه معاونت حرمتکه  جمعی نتیجه گرفت

ت در تمام شرایع پیشین اعلام آن را حکمی ثاب(۱4-۱4)احزاب،ضمن بیان حکم قتل و لعنت آنهاسازی منافقان،  شایعه

حق  دانسته،رو مسئول  های پیش در جرم و افراد را به واسطه معاونت(۴۱1،ص1۱. طباطبایی،ج۴۳1، ص2کند)طبرسی،ج می

، مصداق مومنان به نسبتغلط  افشاگری در ای رسانه معاونت حرمت شود. قائل می بازخواست برای حاکمیتگیری و  پی

 حرمت (.۱می کند)حجرات، ساز قتل آنهاست و قرآن از آن نهی دیگر است که باعث از بین رفتن آبروی ایشان و گاهی زمینه

 یی که برایها سانهرو (11کند)حجرات، رآن از آن نهی میقنیز دیگر مصداقی است که   تمسخر ترویج در ای رسانه معاونت

اثم،  بر روایات،معاونت طبقمعاون در اثم دیگران خواهند بود.کنند،  ها استفاده می از این گونه پیام جلب توجه مخاطبان

 الاسلامی، شیخ)دانند میناپذیر  خدشهو فقها، قاعده را (۴۳4،ص۳1جمجلسی، .111ص ۱،ج1۴۸۱،شهری ری)جزاست مشمول

چون دلیل آیه و نیست؛ یمستقل مدرکی است و دلیلفقها بر قاعده مذکور، اجماع  البته(؛11۸-1۴1،ص141، شماره1۴۱2

ها  انسان چونکه شود  در ارتباط با مسأله اقناع نتیجه گرفته میاما از مجموع دلایل اربعه بر قاعده،  روایت و عقل موجود است.

به دلیل  و ندهایشان مسئول پیامو بازنشر کاربران فضای مجازی نسبت به انتشار ها و  صاحبان رسانه ند،شان مسئولنسبت به اعمال

 (.۳2۴و۳24،ماده1۴۱۴)پلیس فتا،دارند و قانونیپیگرد حقوقی  ،ایجاد اثم در دیگران و به تعبیر ثانوی معاونت در اثم

 گیری نتیجه

اقناع   اولاآید که  بر اساس مسائل و قواعد فقهی این نتایج به دست می های جمعی مسئله اقناع مخاطب در رسانه در بررسی

که به خاطر  آن دوم ظیفه دینی آنهاست.ها و و س مسائل اقناعی رسانهأالله در ر حقو  حقوق مردم نیستبه مربوط فقط ای  رسانه

خصوص  در مسائل گوناگون بهبا تولید محتواهای مشروع های جمعی  توسط رسانهمنکر،اقناع  و نهی ازمعروف  وجوب امر به

با توجه به لزوم تقدیم اهم و مهم و وجوب تبلیغ دینی، که  سوم آن.نامطلوب ضرورت داردهایی با اهداف  در برابر رسانه

که  چهارم آن.ه فضای بیرونی دارداولویت بیشتری نسبت ب های جمعی به واسطه مخاطبان زیاد، در رسانه بیینضرورت جهاد ت

به راحتی دلیل شدت شایعات نباید زودباور بود و  اما به ،حسن ظن داشتها  باید در جامعه اسلامی به رسانه ت،صح لاصطبق 

ناخودآگاه های جمعی در جامعه ایمانی و اسلامی هم  گاهی رسانه چه بسا؛، بلکه باید اهل تحقیق بودهر مطلبی را پذیرفت

وسیله را توجیه ،روغ حرام است و هدفکه چون د پنجم آن .ای بیگانه قرار گیرند ی رسانهها ولتحت تاثیر و سیطره خبری غ

حتی اگر در جهت اهداف معمولی و مختلفش حرام است؛مصادیق و با  ای از دروغ، فریب اقناعی اده رسانهکند، استف نمی

ای  برخی مصادیق فریب رسانهآورند،  ها ضمان برخی تدلیساست و تدلیس  فریب در اقناع،علاوه چون  به مشروع باشد.
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 باعثای که  رسانهاستفاده از شگردهای نامشروع شود و  نیز چنین حکمی برداشت میشوند. از قاعده لاضرر  موجب ضمان می

 مشمول حکم خواهد بود.د، شو مادی و معنوی به مخاطبان می هایضرر

مطابقت کلام با واقع و مطابقت کلام و سخن با اعتقاد گوینده است، لذا همان طور صداقت اعم از  چون که  نتایج دیگر آن

توان اعتماد کرد، به اخبار و اطلاعاتی که از  ها منطبق نیستند، نمی با واقعیت های جمعی که ها و شایعات رسانه که به دروغ

اعتماد توان  ها منطبقند، نیز نمی یا بخشی از واقعیتها و  شوند و ظاهرا با واقعیت های جمعی منتشر می ر رسانهسوی دشمنان د

ساختار چنین چون  هم داشت.اشکال خواهد  اشرع، در افکار عمومی ضعف تحلیل دلیل ایجاد بهخبار دشمنان ابازنشر لذا .کرد

کتمان  ،استحرام ،ه مومنانبمضر  کاری و کتمان شهادتِ رسانی و انتشار اخبار است و پنهان عهای جمعی، اطلا رسانه

و  اندازد، دارای اشکال ای در جهت منافع شخصی و گروهی و حزبی که مصالح امت اسلامی را به مخاطره می اطلاعات رسانه

پراکنی،  شایعهنظیر  دیگرمصادیق مانند مدلینگ و یا های جمعی  هرگونه ترویج حرام در رسانهبه علاوه،.ممنوع خواهد بود

نفی  قاعدهکه طبق  .آخرین نتیجه آنبه دلیل معاونت در اثم حرمت دارد، به مومنان توهینپردازی، تهمت، تمسخر و  دروغ

که مرموزانه با رصد افکار عمومی جامعه اسلامی از  خارجیهای جمعی  و رسانه بیگانههای اجتماعی  حمایت از شبکه، سبیل

و سلطه بیگانگان و اعانه بر ظلم ،انندمسلمان هعاملطه بر افکار و احساسات های هوشمند به دنبال نفوذ و سپس س طریق ربات

 .نارواست

بر محور اسلام با ماهیت  تبیین دارند و ماهیت اقناع جامعه اسلامی وظیفه مهم جهادهای جمعی در  رسانهکه  نهایی آن  نتیجه

ظلم و تاختن برهرگونه ، دفاع از حق و عدل،رسانی اطلاع ،سازی  شفاف و های دیگر متفاوت است توسط رسانه سازی مجاب

که تهمت   گونه همان؛نادرست و گاهی نامشروع است ،از افکار عمومی ها کتمان واقعیت و،وظیفه دینی و شرعی ،ستم و بیداد

های  رسانه توسطارانه جهت متقاعدسازی فریبک  علاوه، استفاده از شگردهای بهها نیز حرام و نامشروع است.  در رسانه افراد به 

های  پیامدر اصل به اخبار و علاوه بر آن که وظیفه دارند های جمعی  مخاطبان هم در استفاده از رسانهجمعی حرام است. 

ها، وظیفه  اطلاع رسانیهای جمعی در تبادل اخبار و  المللی رسانه اعتماد کنند، اما به دلیل تعاملات بینها در نظام اسلامی  رسانه

 زودباور نباشند. ست که به مجموعه اخبار و اطلاعاتشرعی مخاطبان ا
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