
 

 

 

 

 خارجی و هایبررسی رابطه بین استفاده از رسانه

 سلامی واحد ارومیهادانشگاه آزاد دانشجویان تغییر گروه مرجع   
 1آقادکتر مهدی حاجی

  2آرزو علیزاده
         7/8/1393 تاریخ دریافت مقاله:

 23/11/1393 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

 چکیده

در تغییر گروه مرجع جوانان  خارجی و هایرسانهستفاده از هدف تحقیق حاضر بررسی رابطه بین ا
آماری شامل کل تعداد دانشجویان بوده است. جامعه ارومیه دانشجویان دختردانشگاه آزاد سلامی واحد بین

نفر بر اساس فرمول کوکران  376 این میان  بود که در نفر 12466 ارومیه به تعداداسلامی دانشگاه آزاد 
ای متناسب با حجم نمونه طبقه ای وگیری از روش خوشهو جهت نمونه ه آماری انتخاب شدندبعنوان نمون

گیری ازطریق اعتبار صوری های دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه استفاده شد. ابزار اندازهبین دانشکده از
با  های خارجیرسانهاز بین میران استفاده دهد، میی تحقیق نشان هایافتهآزمون استفاده گردید. و پیش

مشاهده شد، انگیزه سبک زندگی استفاده کنندگان از رسانه خارجی و تغییر گروه مرجع تفاوت معناداری 
در ، اخبار، آموزشی های علمی واجتماعی و انگیزه وضعیت اقتصادی وای، زمینهی هاویژگیولی بین 

 .های خارجی تفاوت معناداری مشاهده نشداستفاده از رسانه

  .دانشجویان دختر، گروه مرجع، رسانه خارجی :کلیدی واژگان
 

 مقدمه

گرفته،  قرار شناسانجامعه توجه فرهنگ، مورد و جامعه بارابطه  در امروزه کهجدیدی هایپدیده از یکی
 در فرهنگ هاشاع و انتقال ها، جریانرسانه گسترش با امروزه .است جمعیرابطه  وسایل و هارسانه هپدید
 جامعه کل در فرهنگی نظام در معانی از وسیعی همجموع و گرفته صورت کوتاه زمانی در و وسیع حیسط

های است. مواجهه زیاد با رسانهگره خورده« تغییر»با « رسانه»رسدکه مفهوم . به نظر مییابدمی گسترش
بسیار محدودی کار  ار است. در مواردذجمعی در تغییر فکر، ارزش، هویت و علایق فردی و جمعی تاثیرگ
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های نو به جامعه ها و ارزشها و ایدهرسانه تثبیت عقاید موجود است، بلکه کاراصلی رسانه معرفی نوآوری
ها که تاکنون آن دادندها چیزهایی را به مردم نشان میها، آناکنون با فراملی شدن رسانه است. هم

های کنونی رخ داده است. های مرجع نسلجایی در گروهسالاری کنونی، نوعی جاباند. در دوره رسانهندیده
قبل از این والدین و  پذیری و تعیین الگوهای زندگی بسیار تاثیرگذار است. اگر تااین جابجایی در جامعه
پذیری افراد بودند، اکنون رسانه گروه مرجع الان گروه مرجع پراهمیت در جامعهسنهادهای آموزشی و هم

 های مرجع دیگر را کم اثر نموده و یا به کنار نهاده است. ش گروهاهمیت است و نق پر
 «روشه گی. »کندمی تقسیم منفی و مثبت مرجع یهاگروه دسته دو به را مرجع یهاگروه «مرتُن»

 کافی تعلق هایمحیط گرفتن درنظر فقط شدن اجتماعی درجریان» کهاست معتقد اجتماعیکنش درکتاب
 به که آنبی فرد که هستند هایی محیط هاآن و داشت نظر در نیز را مرجع هایمحیط باید نیست، بلکه

 . گیردمی قرار هاآن ثیرات تحت و گرفته عاریت به هاآن از راها ارزش وها باشد، مدل داشته تعلق هاآن
 نانقهرما و دینی، ادبی، علمی هایشخصیت و هاافراد، گروه همواره ایرانی کهن تاریخ فرهنگ در
 قرار جامعه مختلف طبقات سرمشق و الگو آنان سلوك هنحو و زندگی هشیو که داشته وجود حماسی

 و اقشار توجه مورد گذشته مرجع، در عنوان به الذکرفوق هایگروه ها، وافراد، شخصیت. است گرفتهمی
 نوع در مردم و تندداش قرار جامعه در خواص اقلیت و بازار و کوچه مردم اکثریت از اعم مختلف طبقات

 قیاس مورد را دیگران، آنان با خود ارزش سنجش در و پذیرفتندمی ثیرات آنان از گفتار و سلوك رفتار، طرز
 عملاً که این بدون حتی گرفتندمی الهام آنان شده پذیرفته هنجارها و هاارزش از عمل در و دادندمی قرار

 . باشند داشته تعلقها گروه این به
مرجع نمونه مورد مطالعه هایکه ضمن سنجش گروهن به تحقیق حاضر ازاین جهت مهم استپرداخت

های خارجی و تغییر گروه مرجع ی رابطه بین استفاده از رسانهیهای مرجع و شناسابه بررسی تغییر گروه
بطه ی تغییرات احتمالی گروه مرجع و چگونگی رایبررسی و شناسا هدف اصلی تحقیق حاضرپردازد. می

های خارجی را برتغییرات گروه مرجع دانشجویان مورد مطالعه دربین دانشجویان دانشگاه رسانه استفاده از
ای خارجی با انتخاب آزاد واحد ارومیه است و سوال اصلی تحقیق این است که  آیا میزان استفاده از رسانه

 و تغییر گروه مرجع رابطه دارد؟
ی و ارزیابی کار فرد برای اشخاص اهمیت دارند. بیشتر ما در گروه مرجع به عنوان الگوی داور

مان به دست کنیم که گروه مرجعها و نظایر آن به معیاری مراجعه میارزیابی رفتار، قیافه ظاهری، ارزش
دهد. باید این نکته را یادداشت که برای ارجاع به یک گروه مرجع به عنوان معیار، لازم نیست که خود می

 .(99: 1377اشیم)کوئن، عضو آن ب
ها ها نقشی حیاتی در زندگی اجتماعی انسانهای مرجع مانند شبکهکه گروهرابرتسون براین باور است

کنند. افراد به طور دائم با سایر دارند و افراد برای مشورت و اخذ نظرات به شبکه روابط خود مراجعه می
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یابند، شبکه های اجتماعی سازمان میه به صورت شبکهها کنش متقابل دارند. این نوع رابطمردم و گروه
توان به شبکه خویشان، می زند، مثلاًمی که فرد را بطور مستقیم و غیرمستقیم به سایر مردم پیوندروابطی

ها و همکاران اشاره کرد. البته لازم به ذکر است که شبکه یک شخص کلوپیها، همدوستان، همکلاسی
زیرا اعضای آن همگی با یکدیگر کنش متقابل ندارند، لیکن شبکه در برگیرنده  دقیقا یک گروه نیست،

 (.154: 1372سازد)رابرتسون، را فراهم می هامستقیم به سایر گروه هاست و دسترسی غیرگروه
توان گفت، ممکن است یک گروه مرجع خودی یا غیرخودی محسوب با ترکیب این سه دسته می

مستقیم برای الگوپذیری به آن مراجعه کنیم.  باشیم و در عین حال به طور غیرشود، ما در آن عضو نمی
 توان ترکیبی از این دسته را در آن واحد داشت. در واقع می

توان ازلحاظ مثبت و منفی بودن متمایزکرد. گروه مرجع مثبت گروهی های مرجع را میچنین گروههم
-کند و به لحاظ روانیابی میا تمایل دارد، با آن هویتاست که شخص آن را پذیرفته و به آن تعلق، ی

کند یا خود آن را رد می شناختی به آن تعلق خاطر دارد. اما گروه مرجع منفی گروهی است که فرد شخصاً
داند. به بیان دیگر، گروه مرجع منفی گروهی است که فرد با رد آن، عضویت و هویتی را از آن مبری می

گروه مرجع منفی مقایسه دهد. افراد احساس و رفتارمطلوب خود را با یکت نشان میکه خواهانش نیس را
 . کنندمی

روابط است و واحد تشکیل دهنده ساخت جامعه، ، له اصلی در دیدگاه شبکهاولمن معتقد است مس
های تعاملی هستند. ساخت اجتماعی به عنوان یک شبکه، از اعضای شبکه و مجموعه پیوندهایی شبکه

توانند افراد، سازند، تشکیل شده است. اعضای شبکه میها را به هم متصل میگروه ه افراد، کنشگران یاک
  .(67: 1386به نقل از باستانی،  ؛1988ولمن، )ها باشندها، نهادها و سازمانگروه

ظریات جامعه، دو دسته ن های اطلاعاتی و ارتباطی برثیرات اجتماعی و روانی تکنولوژیابررسی ت در
ها جدید را در روابط و تبعات اجتماعی آن تعیین اند. رویکردهای تکنولوژی نقش تکنولوژی رسانهمطرح

دانند. های تحول میدانند و دربررسی نهایی، تکنولوژی را شکل دهنده روابط اجتماعی و صورتکننده می
ای و با و ارتباطی به صورت حاشیه های جدید اطلاعاتیها به ابعاد اجتماعی رسانهدر مجموع این رویکرد
های تعاملی مبادله و نظریات جدیدی چون نظریه جهانی شدن ارتباطات، اند. نظریهاهمیت کمتر نگریسته

امپریالیست فرهنگی و دهکده جهانی مک لوهان از جمله نظریاتی هستند که به اثرات رسانه با توجه به 
ای اثرات تکنولوژی بر جامعه و تحولات آن ات هر کدام به شیوهاند. این نظریپیامدهای اجتماعی پرداخته

ثیر در واقع بدون در نظر گرفتن عامل انسانی است که نقش مهمی در اگیرند، ولی در جریان تدر نظر می
نماید. نظریه استفاده و خشنودسازی و نظریه وابستگی، نظریه ارزش و انتظار از جمله فرایند رابطه ایفا می

کنند و جایگاه خاصی برای ی هستند که انسان را به عنوان عامل فرایند ارتباطی، فعال ارزیابی مینظریات
  .(143: 1387شوند)پیرمحمدی، آن قائل می
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 از یادسته آن از منظور و باشدیم یجمعرابطه  لیوسا گرید ریتعب به و 1یعموم ای یجمع هایرسانه
 :1368، ساروخانی)اندآمده وجوده ب دیجد یهاازتمدن و باشندیم یریتعدادکث توجه مورد هستندکه لیوسا

های ها، نظریات و قضاوتصنعتی متحول و درحال رشد هستند و بطورکلی ارزیابیهای همگانیرسانه .(3
های تفریحی به طور پنهان و ها، خبرها و برنامهها، گفتهل مختلف در لابلای برنامهیارزشی خود را از مسا

معنای سیطره فرهنگ شدن فرهنگی به(. ازنظر والرشتاین، جهانی9-10: 1380گنجانند)مهرداد، میآشکار 
هاست که به دوگانگی فرهنگی درجنوب منجر خواهدشد. منتقدانی چون او معتقدند غرب بر دیگر فرهنگ

ت عدیده تواند آخرین و بهترین پاسخ به جهانی شدن باشد، زیرا غرب خود از مشکلاغربی کردن نمی
ها های بسیاری در این زمینه روبروست. سطه غربی بر رسانهاجتماعی و فرهنگی رنج می برد و با چالش

ثباتی فرهنگی، ارزشی و هویتی ای و اینترنت به بیهای ماهوارهای به ویژه شبکهو ابزارهای نوین رسانه
ها در فرایند د بر اهمیت نقش رسانهکیانظران با تشود. برخی از صاحبدر کشورهای پیرامونی منجر می

ها کنند و معتقدند امروز رسانهای شدن زندگی یاد میرودکه از مفهوم رسانهجا پیش میسازی تا آنجهانی
هایی و «هویت»به عنوان بازیگران اصلی فرایند جهانی شدن، آن هم نه به مثابه ابزار، بلکه به مثابه 

مندی و امکانات در های ملی هستند و از حیث توانن دولتاهم ش اند که هماهنگ وهایی مطرحفرهنگ
آورند. واقعیت ای از زندگی پدید میدهی به ماهیت جامعه انسانی، حضور فعال دارند و معنای تازهشکل

این است که وقوع انقلاب اطلاعات و پیدایش فناوری جدید از سیاست و ساختارهای قدرت در جامعه 
یابد که امکان تولید، کنترل و توان گفت قدرت نیز در دست کسانی تمرکز میراستا میشود. در همین می

 (.144: 1387مدتر اطلاعات را داشته باشند)پیرمحمدی، اثرتر و کاروانتشار م
پایگاه اجتماعی وضعی است که یک شخص یا گروه در یک نظام اجتماعی در برابر ، از نظر لینتن

. ریچ وی و دهدمیتشکیل  و ... ه خانواد، درآمد، ثروت، هایی چون آموزشا پایهیابد. پایگاه ردیگران می
به امکانات و  هاآنیابی امکان دست، جانسون نیز معتقدند هر چه پایگاه افراد در یک جامعه افزایش یابد

اد جامعه و درنتیجه احساس تعلق افر یابدمیرفاهی و غیره نیز افزایش ، بهداشتی، آموزشیخدمات مختلف
. پس هر چه یابدمیبه تدریج همبستگی نیز نقصان ، م نشودابا احساس رضایت از زندگی در جامعه تو

به همان میزان نیز احساس امنیت را تجربه خواهدکرد و قادر ، تر باشدمندانهاحساس فرد از زندگی رضایت
نقشی حیاتی در ها ی مرجع مانند شبکهبه تولید آن نیز خواهد بود. رابرتسون بر این باور است که گروه ها

. کنندمیدارند و افراد برای مشورت و اخذ نظرات به شبکه روابط خود مراجعه  هاانسانرزندگی اجتماعی 
ی اجتماعی هاشبکهکنش متقابل دارند. این نوع رابطه به صورت ها گروه افراد به طور دائم با سایرمردم و

 مثلاً ، زندمستقیم به سایر مردم پیوند می طور مستقیم و غیر که فرد را بهشبکه روابطی ، یابندسازمان می
و همکاران اشاره کرد. البته لازم به ذکر ها کلوپیهم، هاهمکلاسی، دوستان، به شبکه خویشان توانمی

                                                 
  Media .1 
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، آن همگی با یکدیگر کنش متقابل ندارند زیرا اعضای، یک گروه نیست که شبکه یک شخص دقیقاًاست
، سازد)رابرتسونرا فراهم می هاست و دسترسی غیرمستقیم به سایر گروه هاکن شبکه در برگیرنده گروهلی

غربی مانند   هایگروه مرجع در رابطه با مرجع شدن هایگروه(. درایران اولین مطالعات درباره 154: 1372
-زا و برونعوامل درون درصد شناساییها انجام شده است. این پژوهش 60رپ و هوی متال در دهه در 

-های برنامهثر برتغییر ارزشی جوانان بوده و عمدتاً دراین نقطه اشتراك نظردارندکه غرب با حرکتوزای م

( به این 1377. منطقی)باشدمیگرایی خود درمیان جوانان کشور ریزی شده درصدد القای فرهنگ مصرف
روند طولانی موفق به تغییر گروه مرجع بخشی نتیجه رسیده است که غرب با عملیات روانی دقیق دریک 

جعفر هزار جریبی و  1389در تحقیقی که در سال  .(62: 1389، دیگریاز جوانان شده است)هزارجریبی و 
های اصفهان دربررسی عوامل موثر برگزینش گروه مرجع بین دانشجویان دانشگاه ،محمد آقابیگی کلاکی

نیز  ارزشی جوامع غربی و فرهنگی و، سیاسی، های اقتصادینظامانجام شده است. عواملی مانند مطلوب 
که به عنوان متغییر مورد استفاده قرارگرفته آن برتغییر گروه مرجع تحلیل شده است. از دیگر عواملی ثیرات

ای جوامع غربی برای تبدیل خود بعنوان مرجع برای سایر جوامع رسانه توان به گستره تبلیغاتی واست می
که شاهد تغییرگروه دهدمیتحقیق نشان نتایج این وکرد اجتماعی افراد اشاره تصادی وچنین طبقه اقو هم

درصد  40که تغییر گروه مرجع حدود ایمرجع درطیف وسیعی از دانشجویان به وجود آمده است و به گونه
عبدالحمید پاپ ، ایتوسط محمد رضاحمزه 1388در تحقیقی که در سال  همان(.از دانشجویان وجود دارد)

جنسیتی درگرایش جوانان به گروه مرجع درشهر سنندج انجام محمدامین شریفی درمورد تعیین تفاوت، زن
 های جنسیتی متفاوت استکه پذیرش گروه مرجع جوانان تحت تاثیر تفاوت دهدمیشده است. نشان 

در بین دانشجویان دانشگاه آزاد  1382 -83در تحقیقی که در نیم سال  .(97: 1388، و دیگری ایحمزه)
های گروهی واحد اردبیل توسط رسولی و نریمانی به بررسی میزان و علل گرایش دانشجویان به رسانه

گروهی داخلی وخارجی و انگیزه استفاده هایگرایش به رسانهیابی به اندازهداخلی وخارجی به منظور دست
جاذبه را برای گروهی غیرمکتوب تلویزیون بیشترینهایرسانهبین  که ازدهدمینشان ها کنندگان از رسانه

زیادی به آن دارند. علاقه به علاقه های مکتوبی است که دانشجویان دانشجویان دارد و روزنامه از رسانه
درصد دانشجویان به آن دسترسی دارند.  7/4. اما تنها شودمیدرصد دانشجویان مشاهده  8/22ماهواره 

های خارجی بالاترین فراوانی ش دانشجویان به استفاده ازرادیواخبار و شنیدن موسیقی درگرایانگیزه کسب
دانشجویان از برنامه محلی نیز  ،های رادیویی محلیچنین ازمیان برنامههم .را به خود اختصاص داده است

از آن استفاده  درصد 84های مکتوب محلی در استان قریب به کنند ولی استفاده از رسانهاستقبال می
  .(26رسولی و نریمانی: )گیرندکنند یا در حد بسیار کم بهره مینمی

 



                                                  
 1392 بهار هم،دیجه، شماره پنجمسال شناسی، مطالعات جامعه                                                                52

  

 روش تحقیق

، مقطعی و از نظر روش تحقیق، از لحاظ زمانی، تحقیق کاربردی، تحقیق حاضر ازلحاظ معیار اجرایی
جامعه آماری  ابزارگردآوری اطلاعات پرسشنامه محقق ساخته با مقیاس لیکرت بوده است.پیمایشی است. 

 376 این میان که در ندبود نفر 12466 ارومیه به تعداد اسلامی شامل کل تعداد دانشجویان دانشگاه آزاد
 نفر بر اساس فرمول کوکران به عنوان نمونه آماری انتخاب شدند.

 

 های تحقیقیافته

ی مشغول به تحصیل درصد از دانشجویان موردمطالعه در دوره کاردان 4/11های تحقیق براساس یافته
درصد  4/14باشند، درصد دانشجویان مورد مطالعه در دوره کارشناسی مشغول به تحصیل می 6/68بوده، 

درصد دانشجویان مورد مطالعه در دوره دکترا  6/5ارشد و  دانشجویان مورد مطالعه در دوره کارشناسی
از دانشجویان مورد مطالعه پایین،  درصد 13اقتصادی  -مشغول تحصیل بودند. از نظر پایگاه اجتماعی

اقتصادی  -درصد از دانشجویان مورد مطالعه متوسط، پایگاه اجتماعی 6/72اقتصادی  -پایگاه اجتماعی
درصد از دانشجویان مورد مطالعه معتقدندکه مدت  2باشد. دانشجویان مورد مطالعه بالا می درصد از 4/14

درصد از دانشجویان مورد مطالعه معتقدند  6/14باشد. کم میلیهای خارجی خیشان از رسانهزمان استفاده
درصد از دانشجویان مورد مطالعه  6/42باشد. کم می های خارجیشان از رسانهمدت زمان استفاده که

درصد از دانشجویان مورد  9/31باشد. های خارجی متوسط میشان از رسانهمعتقدندکه مدت زمان استفاده
درصد از دانشجویان  8/8باشد. های خارجی زیاد میشان از رسانهد که مدت زمان استفادهمطالعه معتقدن

 14/41چنین باشد. همهای خارجی خیلی زیاد میشان از رسانهه مدت زمان استفادهکمورد مطالعه معتقدند
لعه گروه درصد دانشجویان مورد مطا 3/50شان خودی است و درصد دانشجویان مورد مطالعه گروه مرجع

 مرجع شان بیگانه است. 
 های خارجی و تغییر گروه مرجع جوانان تفاوت وجود دارد.بین مدت زمان استفاده از رسانه -

دهد و نتایج این یافته با را نشان می 05/0داری دست آمده از آزمون کای دو سطح معنیه نتیجه ب
های خارجی ییر گروه مرجع استقاده از رسانههای هزارجبیری و آقابیگی کلاکی که یکی از علل تغیافته

 دارد.  ییی شده همسویشناسا
 (: توزیع فراوانی گروه مرجع دانشجویان استفاده كننده1) جدول شماره 

 های خارجی بر اساس مدت زمان استفادهاز رسانه

 
 گروه مرجع

 کل
 df کای اسکوئر

 داریسطح معنی
 

 بیگانه خودی

 خیلی کم 048/0 4 59/9
 8 7 1 عدادت

 %1/2 %8/3 %5/0 درصد در گروه مرجع
 55 25 30 تعداد کم
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های خارجی و تغییر گروه مرجع جوانان اجتماعی خانواده استفاده کنندگان از رسانه –بین وضعیت اقتصادی -

  تفاوت وجود دارد.
ها در سطح (، فرضیه استقلال رده=2df= ،323/0Pبا  2χ=26/2ه آزمون کای دو )با ملاحظه نتیج

خانواده دانشجویان موردمطالعه با گروه مرجع اجتماعی -وضعیت اقتصادی نیبدار نیست. پس معنی 05/0
 داری مشاهده نمی شود.آنان رابطه معنی

 

 ده كننده از(: توزیع فراوانی گروه مرجع دانشجویان استفا2) جدول شماره 

 اهاجتماعی خانواده آن –وضعیت اقتصادیهای خارجی بر اساس رسانه
 

 تغییر گروه مرجع جوانان رابطه وجود دارد.  های خارجی  وبین انگیزه افرد استفاده کننده از رسانه -
 

 

 

 

 %6/14 %5/13 %7/15 درصد در گروه مرجع

 تاحدودی
 160 77 83 تعداد

 %6/42 %6/41 %5/43 درصد در گروه مرجع

 زیاد
 120 65 55 تعداد

 %9/31 %1/35 %8/28 درصد در گروه مرجع

 زیادخیلی 
 33 11 22 تعداد

 %8/8 %9/5 %5/11 درصد در گروه مرجع

 کل
 376 185 191 تعداد

 %100 %100 %100 درصد در گروه مرجع

 گروه مرجع 
 کل

 داریسطح معنی df کای اسکوئر

 بیگانه خودی

26/2 2 323/0 

 پایین
 49 20 29 تعداد

 %13 %8/10 %2/15 درصد در گروه مرجع

 متوسط
 273 135 138 تعداد

 %6/72 %73 %3/72 درصد در گروه مرجع

 بالا
 54 30 24 تعداد

 %4/14 %2/16 %6/12 درصد در گروه مرجع

 کل
 376 185 191 تعداد

 %100 %100 %100 درصد در گروه مرجع
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 های خارجیرسانه (:  توزیع فراوانی گروه مرجع دانشجویان استفاده كننده از3)  شماره جدول     

 ، سبک زندگی و كسب اخباركسب اطلاعات آموزشی و اطلاعات عمومی بر اساس انگیزه
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

آموزشی و اطلاعات کسب اطلاعاتهایازبین انگیزه، شودملاحظه می 3طورکه درجدول شماره همان
فقط بین ، سبک زندگی و انگیزه کسب اخبار انگیزه، تعاملات اجتماعی و پرکردن اوقات فراغت ،مومیع

کسب اطلاعات آموزشی 

 و اطلاعات عمومی
 گروه مرجع

 کل
 df کای اسکوئر

 داریسطح معنی
 

 بیگانه خودی

32/5 5 378/0 

 19 8 11 تعداد اصلا
 4 2 2 تعداد خیلی کم

 27 15 12 تعداد کم
 102 50 52 تعداد تاحدودی

 96 55 41 تعداد زیاد

 128 55 73 تعداد خیلی زیاد
 376 185 191 تعداد کل

 سبك زندگی انگیزه

 

 گروه مرجع
 کل

 df کای اسکوئر
 داریسطح معنی

 

 بیگانه خودی

87/7 3 049/0 

 52 24 28 تعداد اصلا

 89 55 34 تعداد خیلی کم

 186 86 100 تعداد کم

 49 20 29 تعداد تاحدودی

    376 185 191 تعداد کل

 کسب اخبار
 گروه مرجع

 کل
 داریسطح معنی df کای اسکوئر

 بیگانه خودی

31/9 5 097/0 

 28 10 18 تعداد اصلا

 28 17 11 تعداد خیلی کم

 38 22 16 تعداد کم

 113 49 64 تعداد تاحدودی

 77 45 32 تعداد زیاد

 92 42 50 تعداد خیلی زیاد

 376 185 191 تعداد کل
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و درآزمون سایر موارد ذکر  داری وجود داردمرجع آنان رابطه معنیزندگی دانشجویان با گروه سبک انگیزه
 به معناداری ملاحطه نگردید. شده را
 رجی و تغییر گروه مرجع جوانان تفاوت وجود دارد.  های خابین جنسیت و استفاده از رسانه -

های خارجی و تفاوت معناداری بین استفاده از رسانه، شودملاحظه می 4 طورکه در جدول شمارههمان
 شود.تغییر گروه مرجع جوانان مشاهده نمی

 

 (:  توزیع فراوانی گروه مرجع دانشجویان استفاده4) جدول شماره 

 جویان دختر و پسر دانش بین خارجی در هایكننده از رسانه 

 

 

   های خارجی و تغییر گروه مرجع جوانان تفاوت وجود دارد.بین وضعیت تاهل و استفاده از رسانه -

(، =1df= ،187/0Pبا  2χ=74/1کای دو )شود. نتیجه آزمونمشاهده می 5طورکه درجدول شمارههمان
هل دانشجویان موردمطالعه با گروه اوضع ت نیبدار نیست. پس معنی 05/0ها درسطح فرضیه استقلال رده

 داری وجود ندارد. مرجع آنان تفاوت معنی
 

 (: توزیع فراوانی گروه مرجع دانشجویان استفاده 5) جدول شماره 

 هلادانشجویان مجرد و مت بین های خارجی دررسانه كننده از

 

 
 گروه مرجع

 کل
 داریسطح معنی df کای اسکوئر

 بیگانه خودی

005/3 1 083/0 

 مرد
 204 92 112 تعداد

 %3/54 %7/49 %6/58 درصد در گروه مرجع

 زن
 172 93 79 تعداد

 %7/45 %3/50 %4/41 درصد در گروه مرجع

 کل
 376 185 191 تعداد

 %100 %100 %100 درصد در گروه مرجع

 
 گروه مرجع

 کل
 داریسطح معنی df کای اسکوئر

 بیگانه خودی

74/1 1 187/0 

 مجرد
 292 149 143 تعداد

 %7/77 %5/80 %9/74 درصد در گروه مرجع

 هلامت
 84 36 48 عدادت

 %3/22 %5/19 %1/25 درصد در گروه مرجع

 کل
 376 185 191 تعداد

 %100 %100 %100 درصد در گروه مرجع
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   خارجی و تغییر گروه مرجع جوانان تفاوت وجود دارد. هایاستفاده از رسانه بین مقطع تحصیلی دانشجویان و -

آمده است،  6( که درجدول شماره =3df= ،834/0Pبا  2χ=864/0با ملاحظه نتیجه آزمون کای دو )
دانشجویان مورد مطالعه های تحصیلیدوره نیب دار نیست. پسمعنی 05/0ها درسطح استقلال رده فرضیه

  داری وجود ندارد.روه مرجع آنان تفاوت معنیبا گ

 (:  توزیع فراوانی گروه مرجع دانشجویان استفاده كننده6) جدول شماره 

 های تحصیلی مختلفدانشجویان دوره بین های خارجی دراز رسانه 

 

 گیریبحث و نتیجه

های خارجی و اجتماعی خانواده استفاده کنندگان از رسانه –در بررسی تفاوت بین وضعیت اقتصادی
اد تغییر گروه مرجع جوانان تفاوت معناداری مشاهده نشد و یعنی بین وضعیت اقتصادی و اجتماعی افر

ها تفاوتی استفاده کننده با تغییر )گروه مرجع بیگانه( و عدم تغییر )گروه مرجع خودی( گروه مرجع آن
و تغییر گروه مرجع  های خارجیوجود نداشت. در بررسی تفاوت بین انگیزه افرد استفاده کننده از رسانه

خارجی با گروه هایان از رسانهجوانان تفاوت معناداری وجود نداشت. ما بین انگیزه سبک زندگی دانشجوی
های خارجی مرجع آنان تفاوت معناداری وجود دارد. یعنی بین با انگیزه یادگیری سبک زندگی از رسانه

کنند گرایش بیشتری به تغییر گروه مرجع )بیگانه( دارند. نتیجه این فرضیه با تئوری کاربرد و استفاده می
ها و منابع اطلاعاتی متعدد دسترسی دارد و است و به رسانهباشد. مخاطب فعال خشنودسازی منطبق می

که با تجربیات زند و مخاطب به طور طبیعی به دنبال محتوایی خواهد رفتدست به انتخاب نوع رسانه می
 های قبلی خود سازگار باشد. و علایق و گرایش

 
 گروه مرجع

 کل
 داریسطح معنی df کای اسکوئر

 بیگانه خودی

864/0 3 834/0 

 کاردانی
 43 20 23 تعداد

 %4/11 %8/10 %12 درصد در گروه مرجع

 کارشناسی
 258 125 133 تعداد

 %6/68 %6/67 %6/69 درصد در گروه مرجع

 کارشناسی ارشد
 54 28 26 تعداد

 %4/14 %1/15 %6/13 درصد در گروه مرجع

 دکترا
 21 12 9 تعداد

 %6/5 %5/6 %7/4 درصد در گروه مرجع

 کل
 376 185 191 تعداد

 %100 %100 %100 درصد در گروه مرجع
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اجتماعی با معرفی مستمر  ریزان فرهنگی وشود: برنامههای تحقیق، پیشنهاد میتوجه به یافته با
های حماسی و دینی و اخلاقی به طور کلی احیاء هویت های علمی، ادبی، هنری، نمادها، سمبلچهره

ها و حتی مسابقات سرگرم کننده بپردازند. ها، سریالهای جذاب درقالب فیلمفرهنگی ازطریق تهیه برنامه
ریزی مناسب را در نحوه سپری شدن اوقات فراغت مهها باید برناها و نهادهای اجتماعی و خانوادهدولت

ها با رضایت خاطری سپری شود در جوامع اوقات جوانان داشته باشند و به صورتی که اوقات فراغت آن
زیون یشودکه اوقات فراغت منفعل همان نشستن درجلوی تلوفراغت به دو دسته فعال و منفعل تقسیم می

های رای تغییر نگرش و رفتار است، و اوقات فراغت فعال به مشارکتهای متعدد بو اینترنت و برنامه
شودکه بیشتر های انساندوستانه و امثال آن مربوط میکردن و فعالتاجتماعی و سیاسی و فرهنگی ورزش

ریزی به این نوع نحوه سپری اوقات فراغت انجام گیرد. آموزش رفتارهای نوین به جوانان در باید برنامه
آوری و اطلاع رسانی به سرعت در حال گسترش است و روز به روز وسایل های فنپیشرفتعصری که 

گیرد. اختیار همگان قرارمی شود و درهای متفاوت وبیشتر وارد بازارهای جهانی میجدید با کاراییارتباطی
صحیح و با آگاهی لازم های نوین رفتارهای نوین را بیاموزند و نحوه استفاده لذا جوانان باید دربرابر رسانه

 مورد توجه قرار گیرد. 
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