
 

 

  

 

 پذیری سیاسی با پذیری قومی و مشارکتمطالعه رابطه بین میزان هویت

 شهروندان ارومیه ایمصرف رسانه

 1مهران صمدی

 2محمدیشورش شاه

 9/8/9396 تاریخ دریافت مقاله:
 98/2/9397 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

 چکیده

 مصرف با سیاسیپذیری مشارکت و قومی پذیریهویت میزان بین حاضر، تعیین رابطه از مطالعههدف 
 بود. پیمایشی روش همبستگی با پژوهش، روش. باشدمی 3195-96 سال در ارومیه شهروندان ایرسانه
باشند. حجم جامعه ال میس 62 تا 02 افراد از شهر ارومیه شهروندان شامل این تحقیق در آماری جامعه

ند. حجم نمونه در این پژوهش، بر اساس فرمول باشنفر می 052222آمده،  دست آماری طبق آمار به
نفر محاسبه شده است که با استفاده از روش  183درصد،  95کوکران با در نظر گرفتن فاصله اطمینان 

ای بین شهروندان توزیع گردید. ابزار گردآوری اطلاعات، پرسشنامه است که چندمرحله ایخوشهگیری نمونه
تجزیه و تحلیل Amos  افزارها از طریق نرمق طراحی شده است. دادهبراساس چهارچوب نظری توسط محق

 «جادویی گلوله» و کاستلز گیدنز، رابرت سون، گربنر، اند. چارچوب نظری تحقیق بر مبنای نظریاتشده
درصد( یعنی کمی بیشتر  08) اًپذیری سیاسی تقریبهای پژوهش نشان داد، میزان مشارکتیافته. است استوار
چنین هم ت.درصد( یعنی کمی بیشتر از متوسط بوده اس 02) پذیری تقریباًسط بوده است. میزان هویتاز متو

ای پذیری سیاسی با مصرف رسانهپذیری قومی و مشارکتمیزان هویت یننتایج تحقیق نشان داد که ب
 .وجود دارد و مثبتی دارمعنی رابطه

 .یپذیری قومای، هویتپذیری سیاسی، مصرف رسانهمشارکت واژگان کلیدی:
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 مقدمه

شود اطلاق میهایی هویت قومی یکی از انواع هویت جمعی است که به مجموعه مشخصات و ویژگی
کند و بین اعضای یک احساس تعلق به همدیگر ایجاد کرده و که یک قوم را از دیگر اقوام دیگر متمایز می

ی مستلزم تبدیل هویت شخصی به نگرش به گیری هویت قومفرآیند شکل .کندها را منسجم میآن
 همه در های مردمیفعالیت از است عبارت سیاسی مشارکتو باشد عضویت در گروه در طول زمان می

 مستقیم ایاعضای جامعه آن ازطریق که شودمی اطلاق های ارادیفعالیت به سیاسیمشارکت نظام سطوح
 از . در این میان، یکیشوند سهیم سیاست عمومی به نداد شکل در و حاکمان انتخاب در مستقیم غیر یا

 به هویت بازخوانی برای ایرسانه مصرف عرصه در کنشگران شدن فعال مدرنیسم پست عصرهای شاخص
 قرار خود پوشش تحت جغرافیایی منطقه یک در را خاصی مخاطبان و گسترده کهها رسانه. آیدمی شمار
 اعطا قومی هویت هاآن بهها قومیت مشترك تاریخ و زبان رسوم، و ابآد فرهنگ، ترویج طریق از دهندمی
ها بهبود بخشیده آن رابخش ادراك سیاسی مردم شده و آگاهیهای سازماندهیتوانند با برنامهکنند و میمی

 را برای مشارکت در سرنوشت خود و کشور ترغیب کنند.
 د:دار زیر قرار به کلی چهار نقش روزمره زندگی ها دررسانهطور کلی، به

 .کندکمک می( سازیهویت) تهوی شدن ساخته فرایند ها بهرسانه. 3
 .کندکمک می معنایابی فرایند ها بهرسانه. 0

 .است بخشلذت مردم ها برایرسانه. 1

 (.03: 3188، 3بوریمر و گیبنیز)نمایدکمک می روزمره زندگی گیریشکل ها بهرسانه. 3

عنوان جامعه مورد بررسی  غربی( بههر چند قومیتی ارومیه )مرکز استان آذربایجاندر تحقیق حاضر ش
 کنند،های مختلف در کنار هم زندگی میکه مردمی از قومیت انتخاب شده است. زیرا در این شهر علاوه بر این

 آمده دست ایج بهچنین نتاند و همدو قومیت تورك و کورد، بیشترین تعداد جمعیت را به خود اختصاص داده
 و از مطبوعات هاآن استفاده و میزان مصرف الگوی درباره ارومیه شهر در ساکن شهروندان از از نظرسنجی

 تعداد از افکار عمومی، سنجش و مطالعات مرکز ملی توسط 3191 سال مهرماه در که های اجتماعیشبکه
 از اطلاعات اخبار و کسب زمینه در که دهدیم نشان شده،انجام پرسشنامه و میدانی روش با پاسخگو 692

 اعتماد ها در خصوصرسانه سایر بین در و چهارم جایگاه در مطبوعات استفاده از میزان های مختلف،رسانه
 چنین مطالعهقرار دارد. هم سوم جایگاه در های اینترنتیشبکه و سیما و صدا از بعد مطبوعات رسانه هم این به

هویت  –مشتركمتغیر باورهای دینی  با های صدا و سیمابرنامه میزان تماشاید که (، نشان دا3188آگ)
بنابراین به نظر  .آمیز و رشد فرهنگ مشارکت اقوام رابطه مثبتی داردملی اجتماعی همزیستی مسالمت
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   ارومیهسیاسی پذیریمشارکتپذیریهویتبین میزان

 قومی پذیریهویت میزان بین رابطه عنوان جامعه مورد بررسی جهت مطالعه رسد انتخاب این شهر بهمی
 ای، منطقی و درست باشد.رسانه مصرف با سیاسیپذیری مشارکت و

جانبه در کلیه شئون  یابی به استانداردهای همهامروزه کشورها و ملل در حال توسعه، برای دست
جمعی برای نیل به توسعه متوازن و همگون  کارگیری وسایل ارتباطرسانی و به ناگزیر از اطلاع خویش،

توانند جوامع انسانی، بیش از هر وسیله دیگری می جمعی با پوشش وسیع مخاطبان در تباطهستند. وسایل ار
رسانی صحیح  های جدید و مفاهیم لازمه توسعه آشنا سازد. بر این اساس، اطلاعافکار عمومی را با نوآوری

 و کارگشا باشد.تواند کارساز و متناسب با مخاطبان برای ایجاد ارتباط مؤثر و تغییر رفتار آنان می

های محلی و حکومت مرکزی مقتدر حکومت الطوایفی،با توجه به سیر تاریخی حکمرانی قومی، ملوك
چه در تشکیل  ها معیار دیگر، آنگرایانه و دههای قومی و روابط خاصچنین عصبیتهای اخیر و همدر سده

به عقیده برخی  ای دارد؛کننده ر تعیینملت ایران نقش بسیا -اجتماع ملی یا به تعبیر سیاسی تشکیل دولت
 ترینمنظور قوی های جمعی و اجتماعی بهاندیشمندان حوزه اجتماعی، در این وضعیت خاص، رسالت رسانه
 مشارکت سیاسی در عین کثرت است.ت، ابزار ارتباطی در عصر حاضر، ایجاد همگرایی و تبلور راهبرد وحد

بر این باور است که اگر در خصوص همگرایی یک اتفاق نظر آگاهانه  دانشمند علوم ارتباطات« ژان کازنو»
ارکرد آگهی بخش کامر، یک همبستگی داوطلبانه در پی خواهد داشت و رسانه با تقویت  نایجاد شود، ای

مفید ظاهر  بسیارهای همگرایانه، در ساخت فرهنگ و افکار عمومی همسو، تواند در ایجاد انگیزهخود می
 (.302: 3189 د)آگ،شو

 شناخت سبب میزان چه تا ایرسانه مصرف جمله از بنیادینیهای چه مطرح شد، پرسش با توجه به آن
 مشارکت کاهش یا افرایش سبب قدره چ قومی پذیریهویت بر تأثیر رسانه این و گشته قومی پذیریهویت

 و جمعیهای رسانه مصرف میزان بر تاثری تأثیر و چه ایرسانه سواد دیگر سوی از و شودمی سیاسی
 شهروندان سیاسی مشارکت و قومی پذیریهویت اشکال و ابعاد پذیرش و چگونگی در اجتماعیهای رسانه

 شود؟می

 مبانی نظری
 مشارکت سیاسی

 بر تأثیرگذاری برای عادی شهروندانهای کوشش: از است عبارت سیاسی شارکتم 3از نظر راش
 و سیاسی مشارکت: »کندتعریف می گونه این را سیاسی مشارکت نیز راش مایکل .های عمومیسیاست

 «گویند را سیاسی رسمی مقام تا دادن رأی از سیاسی نظام در فعالیت سطوح مختلف در فرد شدن درگیر
 (.31: 3100 راش،)
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 مسائل در های اجتماعیگروه و مردم بیشتر چه هر دخالت معنای به سیاسی مشارکت هانتینگتون،
 اختیار نوعی معنای به سیاسی مشارکت عبارتی، به .شودتلقیّ می یا غیرمستقیم مستقیم صورت به سیاسی

تضمین  را مشروعیت حکومت که جمعی گیریتصمیم قدرت و اراده اعمال با که است فردی عمل آزادی و
 (.30: 3183 امیر انتخابی،ت)اس همراه کند،می

 شغل، سن، تحصیلات، اقتصادی، اجتماعی، گاهپای با متناسب سطوح تمام در سیاسی مشارکت
 آن در که هاییزمینه یا سیاسی محیط و شخصیت سکونت، محل ناحیه، قومیت، مذهب، جنسیت،
 است معروف و سیاسی مشارکت میزان میان بالایی همبستگی .کندفرق می گیردصورت می مشارکت

که  از احساس اساساً چه آن میزان «یسیاس اثربخشی»ن ای و فرد سیاسی اثربخشی یعنی دارد، وجود
 (.333: 3100 راش،ت)ها تأثیر گذاشمشی خط ها وسیاست در توانمی

 اند از:عبارت که شمرده بر مورد یازده در را سیاسی مشارکت سطوح 3گلاوسکی مک

 در شرکت. 3ی، سیاس مسائل و موضوعات مورد در بحث. 1، سیاسی اطلاعات کسب. 0، دادن رأی
 ن، نمایندگا با مذاکره و گفتگو. 6ی، های سیاسفعالیت به مالی کمک. 5ی، سیاس محافل و جلسات

 مقالات نگارش. 9، سیاسی احزاب برای تبلیغ و افراد نام ثبت در شرکت .8، سیاسی احزاب در عضویت .0
 انتخاب ظورمنبه رقابت. 33و  های سیاسیمبارزه ها ورقابت در شرکت 32ی، های سیاسسخنرانی ارائه و

 سیاسی دال مشارکت روبرتچنین (. هم89: 3188 ،همکاران و هاشمیبی)حز های سیاسیپست برای شدن
 :کندتقسیم می دسته دو به را

 آمیزمسالمت مشارکتالف( 
 های سیاسیگروه تشکیل( 3
 .است شده تنظیم حزب یا حکومت طرف از کههایی برنامه گذاشتن اجرا به( 0
 ومتحک برای کار( 1
 دادن رأی( 3
 های اداریدستگاه با تماس (5
 سیاست و کاندیداها برای تبلیغات( 6

 خشونت یا آمیزغیر مسالمت مشارکتب( 

 آدمکشی( 3
 های چریکیجنگ( 0
 کودتا( 1

 های نظامیگروه طغیان (3
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   ارومیهسیاسی پذیریمشارکتپذیریهویتبین میزان

 تظاهرات و شورش (5
 اعتصابات( 6

 .(33: 3180، جهانگیری و فیروزجائیان)انقلاب( 0

 
 ا و جلب مشارکت عمومیهرسانه

 :دارد وجود روش دو عمومی مشارکت جلب برای
 به چهره، چهره و مستقیم ارتباط

 .غیرمستقیم و جمعی ارتباط

 کمتر تاکنون که است به نحوی غیره و مدیریت زمان، هزینه، دهی،سازمان انسانی، نیروی لحاظ از
 انجام که نیز خاص موارد در حتی و است گرفته بهره این روش از مشارکت جلب برای نهادی یا کشور
 تقویت در چهره چهره به ارتباط ارتباطات، علم لحاظ از و شده گرفته ها بهرهرسانه از پشتیبانی است شده
 مانند. است استفاده قابل باشدشهروندان می تغییر نگرش به نیاز که مواردی در هم آن ایهای رسانهپیام

 سایبر فضای سمت به که جدید ارتباطی فضای در رشد حال در جوامع پایین سطوح ای درتوسعه مشارکت
 ارتباطی از ابزارهای گیریبهره تنها و نیست کارآمد و اقتصادی چهره به چهره یابد ارتباطسوق می
 های سایبررسانه( 3د: هستن تقسیم قابل دسته دو کنونی به عصر در ارتباطی ابزارهای .بود خواهد معقولانه

 .مطبوعات و تلویزیون رادیو، مانند های همگانیرسانه( 0  اینترنت، انندم

 گیرند،ها بهره میرسانه این از از جوامع های خاصیبخش تنها های سایبر،رسانه بودن جدید به توجه با
خواهد  پذیرامکان مشارکت باشد، مخاطبین این بین از شهروندان مشارکت جلب هدف اگر یبترت این به
 پایین سرعت کنندگان، استفاده بودن جوان ایران، در اینترنت کنندگان استفاده بودن کم به توجه با که دبو
 اما .نیست معنادار عمومی مشارکت برای ابزار این از گیریبهره اینترنت موضوعیت شدید فیلترینگ و

های رسانه تنها است هقرارگرفت برداریبهره مورد عمومی مشارکت در گذشته سده دو در که ابزاری
 داشتن، زمان قرار همگان دسترس در جمله از های خودویژگی علت به های همگانیرسانه .است همگانی

 سطح در آن وسیع پوشش و بودن ارزان همگان، برای پیام بودن فهم پیام، قابل دریافت تا ارسال کم
مشارکت  جلب برای ترتیب این به .شودمحسوب می عمومی جلب مشارکت ابزار و وسیله کشور، بهترین

 مشارکت جلب امکان های سایبر، تنهارسانه و چهره به چهره ارتباط نگرفتن نادیده بر علاوه عمومی
 را کاری و ساز بایدها میرسانه مشارکت، تداوم برای های همگانی استرسانه از گیریبهره موفق، عمومی

 در برای مشارکت لازم انگیزه و دلایل سوژه، یک در شارکتم اتمام از پس که شهروندان نمایند اختیار
از جلب  غیر خصوص صدا و سیما به های ایران بهرسانه اخیر سال چند در باشند، داشته نیز را دیگر امور

اند و در فعالیت دیگری نداشته .ترین نوع مشارکت استمشارکت مردمی در انتخابات که یکی از مکانیکی
اند، موفقیت های اجتماعی و فرهنگی را داشتهسعی در جلب مشارکت عمومی از فعالیتمواردی هم که 



                                      

  

 هاشمی)های ملی و انحصاری دیگر کشورهاستتر از قدرت رسانهاند و این خیلی پایینچندانی کسب نکرده

 .(89: 3188 ،همکاران و
 

 های اجتماعی و مشارکت سیاسیشبکه

ماعی، چه قوی و چه ضعیف، دارای اثر مستقیمی بر انتخابات، های اجتدهد که شبکهلوین نشان می
ها در مورد مسائل مهم سیاسی و کنترل متغیرهای نگرشی در سطح فردی های حزبی و دیدگاهوابستگی

های اجتماعی، قرار گرفتن در معرض محرك های داوطلبانه(. شرکت در انجمن310: 0225، 3است)لوین
برای بحث درباره های هاجتماعی را که زمینهای داوطلبانه، شبکههای انجمن ،کندسیاسی را نیز فراهم می

های دهند. رهبری و یا کارکنان انجمنهای سیاسی است، توسعه میسیاست و یا برای جذب در فعالیت
شدن به بسیج سیاسی را ایجاد کنند.  صریح برای اعضا برای تبدیلهای داوطلبانه نیز ممکن است درخواست

مشارکت سیاسی بیشتری در  تر باشد،ای گستردههای مشارکت در جامعهرسد به هر میزان شبکهبه نظر می
 گیرد.آن جامعه صورت می

نظر چارلز هورتن کولی، جرج هربرت مید، جین لایگلی و نیز میلبراث این  رویکرد، همین اساس بر
رو  این است که به آن تعلق دارند؛ ازهایی است که کنش افراد در زندگی سیاسی روزمره تحت تأثیر گروه

خانواده است که رفتار  پردازند، بلکه معیارهای دوستان وافراد به دلیل افکار خود به فعالیت سیاسی نمی
نظر اجتماع در آن قرار  اندیشند که ازگونه می کند. بر اساس این دیدگاه افراد آنسیاسی آنان را هدایت می

 (.0221، 0مک لورگ(دارند

 های سیاسیواگرایی و همگرایی رسانه در مشارکت

 از و اجتماعی قدرت و وحدت در کلمه ضعف را واگرایی .هستند متضاد ولی همزاد همگرایی و واگرایی
 موجود اختلافات که است مردمی وحدت فرایند همگرایی که حالی در .کنندمعنا می تدریجی، رفتن بین
 دانشمندان .درسنقدرت اجتماعی می و وحدت به و گذاشته سر پشت را ...( و انزب نژاد، قوم، رنگ،) دخو

 در چون  .اندکرده ارائه شناسایی قابل علائم مشخص و تعریف واژگان این از یک هر برای ارتباطی علوم
های منظا درگروه (هارسانه) جمعیارتباط وسایل کردکه تأکید باید کنیممباحث توجه می این به رسانه حوزه
 و مردم مشارکت جلب ها دررسانه موفقیت .های اجتماعی هستندنظام از متأثر و داشته قرار جامعه فرعی
 به .ارزیابی است ها قابلرسانه بر حاکم نظام چهارچوب ملت در –دولت جامعه شکاف در واگرایی با مقابله
 خود که است باثبات و های مردمینظام واگرایی، وجود بروز از جلوگیری در توفیق اولیه شرط بهتر، عبارت
 جلب در ایهای رسانهپیام شدن واقعمؤثر  انتظار .آیدشمار می به های سیاسیمشارکت اصلی ساززمینه
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 برای لازم زمینه نبودن فراهم صورت در های توسعه ملی،برنامه اجرای در مردم مشارکت و حمایت
 ازعوامل هماهنگ ایمجموعه در مردمی، درفضایی ها قادرندانهرس که آن حال .افتدتعلیق می به مشارکت،

 مؤثر امور در بیشتر، مشارکت به مردم و تشویق ترغیب نهایت در و حاکمیت و مردم میان باور ایجاد با و
 .(68: 3186 ،فلاح )نوچهشوند واقع

 ها برای مشارکتبسترسازی رسانه

اگر بستر کافی و مناسب برای مشارکت وجود  .ی استها در امر مشارکت بسترسازاولین وظیفه رسانه
نداشته باشد کارگزاران در مراحل بعدی نیز در جلب مشارکت عمومی ناکام خواهند ماند، آموزش شهروندان 

ای طور که گفته شد عده ای است. همانهای رسانهدر نحوه برقراری ارتباطات مشارکتی از دیگر بسترسازی
که خیلی معتقد به پیروی از های اجتماعی را ندارند، یا اینزم از نحوه رفتار در گروهاز شهروندان آگاهی لا

احساس رهبری بر دیگران را دارند و حاضر  ای نیز صرفاًو عده .ندارند هستند و از خود ابتکار عمل راندیگ
مشارکت است ولی متضاد باعث اختلال در  این دو نوع نگرش کاملاً .سطح شدن با دیگران نیستند به هم
های باید بتواند براساس تواناییکاری هر کس می هایتوانند به شهروندان آموزش دهند در گروهها میرسانه

این آموزش بستر  .نیز بپذیرد هایی راها مسئولیتهایی را ارائه کند و در راستای همان تواناییخود پیشنهاد
 اجتماعی و محیطی بسترهای بستر، دومین .سازدمی و نگرش شهروندی به مشارکت را مهیا شهروندی
 د:مانن شود تقسیم دیگر گوناگون موارد به تواندمقوله خود می این است مشارکت

 قوانین و حقوق. 3
 جامعه سیاسی ساختار. 0

 های فشارگروه. 1

 .و غیره کننده های سوءاستفادهگروه. 3

 جلوی که است نحوی به اگر قوانین مثال برای .هاستمحیط این اصلاح ها،رسانه وظیفه ترینمهم
 (.096: 3189 ،بحرانی)گیرد. را می.ها و. شکل ت و مانند احزاب عمومی های گستردهمشارکت

 نها بر مشارکت سیاسی شهرونداتأثیرگذاری رسانه

ذیری پجمعی بر اندیشه سیاسی شهروندان جامعه، که همان جامعه چگونگی تأثیرگذاری وسایل ارتباط
موجب آن، افراد با نظام سیاسی از طریق  فرایند مستمر یادگیری که به»نام دارد و عبارت است از:  3سیاسی

ویژه وظایف سیاسی در  های خویش، بهکسب اطلاعات و تجربیات آشنا شده و به وظایف، حقوق و نقش
 «برند.جامعه پی می
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جمله مسائل سیاسی از نسلی از 5رسوم و و آداب 3تقاداتاع ،1نهادها ،0ایستارها ،3هااین فرایند ارزشدر
« هایی نیز صورت پذیرد.در جریان این انتقال، تغییرات و تعدیل یابد و امکان دارد،به نسل دیگر انتقال می

طور چگونگی تأثیرپذیری شهروندان از این وسایل که درقالب مشارکت سیاسی  (. همین02: 3169 )قوام،
های این یابد و نیز مکانیسمهای حیات سیاسی جوامع تبلور میر نیافتن آنان در عرصهشهروندان یا حضو

شود. این موارد لزوم توجه ویژه ترین مسائل درحوزه مشارکت سیاسی محسوب میجمله مهم اثرگذاری از
ها چه رسانهآن به این ترتیب، سازد.ما نمایان می به این امر را آشکار ساخته و اهمیت پرداختن به آن را بر

های سیاسی سازد تا تأثیر خود را نشان دهند در مرحله کانالیزه کردن فرهنگ سیاسی و انگیزهرا قادر می
ها، فرایند اجتماعی ها و نگرشجمعی با تقویت و تعدیل برخی از ارزشهای ارتباطاست. در واقع، رسانه

دهند، همان بازتاب چه انتقال میاین احساس که آنها با القای رسانه بخشند.شدن سیاسی را استمرار می
توان روشنی می ها و هنجارهای اجتماعی و سیاسی را تعدیل کنند. بهتوانند ارزشراستین جامعه است می

آثار و تجلیات این فرایند را در رفتارهای گوناگون سیاسی اعضای جامعه، اعم از رأی دادن، حمایت از 
ها به تعامل جامعه و رسانه رویکرد سیاست، کال مشارکت سیاسی مشاهده کرد.احزاب سیاسی و سایر اش

های ویژه نظام گیری ساختارهای اجتماعی بهپردازند. اصولاً شکلای مذکور میبین دو نظام جامعه
سویه یا دوسویگی گیری از نظام ارتباطی ممکن نیست. یکها است، بدون بهرهترین آنسیاسی، که وسیع

ند ارتباطات در هرم قدرت نیز به ترتیب با ایجاد و فعالیت حکومت آمرانه یا دموکراتیک تناسب تام فرای
ها و اینترنت( جمعی )کتاب، روزنامه، فیلم، رادیو و تلویزیون، ماهوارههای ارتباطدارد. در واقع، رواج فناوری

 ناشناس را فراهم نمود و ساختارمندی های دور از هم وامکان ایجاد هویت و ایدئولوژی مشترك بین انسان
 (. 010: 3183 های مدرن را عملی ساخت)منتظر قائم،ملت

طور کلی و ویژه عامل مهم  طور گسترده یک عامل مهم اجتماعی شدن به های همگانی بهرسانه
چه ه آنها منبع اصلی اطلاعات مردم دربارشوند. در جوامع مدرن، رسانهاجتماعی شدن سیاسی دانسته می

تنها به این  ها از هر نوع و هر شکل نهدهد، هستند. حکومتطور کلی رخ میها و در جهان بهدرجامعه آن
کنند. همه ها استفاده میشان، از رسانههایمقوله توجه دارند، بلکه به درجات متفاوت برای انتقال دیدگاه

(. 336: 3100 آیند)راش،ها برمیدرصدد کنترل آنها تأثیر بگذارند و برخی کوشند بر رسانهها میحکومت
جمعی شناخت عمومی )اخبار(، فنی )آموزش و ارائه اطلاعات( و انسانی  سه نوع محتوای وسایل ارتباط

یابند. ها با زندگی سیاسی و اجتماعی پیوند میهای اجتماعی( است که تمامی آن)در جهت حفظ هنجار
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های فرهنگی متفاوت متأثر وسایل بیش از همه در جذب متقابل گروهمحتوای انشائی و دستوری این 
 (.103: 3192 است)کازنو،

محدود انتخابات است.  ها برای سیاست بسیار فراتر از عرصه نسبتاًروشن است که اهمیت رسانه
و  های برقراری ارتباط بین رهبران سیاسیهای ارتباطی، ماهیت سیاست را دگرگون و شیوهظهور رسانه

تر در افراد تحت حکومت را هم متحول ساخته است. این تغییرات بخشی از یک دگردیسی گسترده
 (.063: 3188 اند)نش و اسکات،ماهیت حیات عمومی

ها از جمعی در محیط انسان عنوان کار ویژه وسایل ارتباط های سیاسی بودن بهدر معرض محرك
های موجود در محیط بیشتر باشد، هر چه تعداد محرك اهمیت بالایی برخوردار است. بدین معنا که

های ارتباطی باعث ها را برگزیند. انقلاب در فناوری و رسانهاحتمال بیشتری وجود دارد که شخص آن
 های سیاسی برای تمامی شهروندان کشورهای صنعتی و مدرن شده است.ركحسرعت در دسترسی م

 

 هویت قومی

دانند و تحقق در گیری شخصیت و رفتار انسان میا رکن مهم شکلامروزه بسیاری موضوع هویت ر
کنند. از دید فروم، نیاز به منزله شناخت مبانی رفتاری و گرایشی افراد جامعه تلقی می این رابطه را به

ها ها و کشمکشگیرد و منبع شدیدترین کوششاحساس هویت، از شرایط هستی انسان سرچشمه می
یابد ؛ فرد به شناخت خود (. هویت در سطح فردی با مفاهیم اجتماعی تجلی می36: 3109 است)شریفی،

(. در واقع هویت 09: 3188 رسد)ربانی و کجباف،توسط دیگران و شناخت دیگران از طریق خویشتن می
در اجتماع است که مشخص اجتماعی نوعی شناخت فرد یا گروه از خود در ارتباط و مقایسه با دیگران 

: 3998، 3ترنر)هایی در مقایسه با دیگران داردرد یا گروه به لحاظ اجتماعی چه جایگاه و ویژگیکند فمی
 های جمعی از اهمیت بالایی برخوردارند.(. در کنار سایر عوامل تأثیرگذار بر هویت اجتماعی، رسانه13

هایی ارائه و تحلیل دهند، تفسیرهای جمعی، افزون بر اطلاعاتی که در اختیار مخاطبان قرار میرسانه
دهد. تحت تأثیر انقلاب فناوری اطلاعاتی تدریج بخشی از نظام معرفتی افراد را تشکیل می دهندکه بهمی

شوند که به دگرگونی هویت افراد در ابعاد هویت سنتی، های نو از زندگی آشنا میو ارتباطی افراد با شیوه
های ارزشی، تغییر شیوه مصرف و سبک زندگی مانههای فرهنگی چندگانه، دگرگونی ساپیدایش هویت

 (.322: 3180منجر شده است)ادیبی و دیگران، 

دوره  در تنها و شده طرح رایزمن دیوید توسط 3951 سال در شناختیجامعه بیانی به قومیت مفهوم
 ن برون،درو و گرایانهعام نگاهی با بارثت. یاف تریگسترده کاربرد که بود 3902 و 39962 هایدهه

 و اقلیت های اجتماعیگروه سایر با تعامل و ارتباط به منوط را قومیت مبنای بر افراد تفکیک و شناسایی
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 تاس قومی گروه تفاوت شرط پیش اجتماعی تماس که بود آن بر عبارتی به. دانستاکثریت می

 (.6: 0223 ،3مالسویک)

 

 تجامعه اطلاعاتی و هوی

 بر مبتنی ارتباطات به که ایکند. در جامعهمی خلق جدیدی هایو هویت اجتماعات اطلاعاتی جامعه
 عاقل صورتها را بههویت که .است ایگونهتولید به ، شیوهاست متکی و تلفن ، تلویزیونچاپ صنعت

دارد  سیطره کترونیکیال ارتباطات که ای، جامعهاطلاعاتی آورد اما در جامعهمی در سودمند و خودبسنده
 عصر دوم»پاستر در  مارك .(68: 0پاستر)کندظهور می و پراکنده ناپایدار، چندلایه هایها و هویتذهنیت
 دارد، این سیطره در جامعه الکترونیکی و ارتباطات اینترنت جدید که کند در دورهتأکید می« هارسانه
 سازندافراد را می هویت هستند که مجازی اجتماعات این کلمه یقرت دقعبا و یا به ها و اطلاعاتداده

 (.500: 3190، کوزه)

 همصرف رسانرسانه و 

 تصویر قابل هاآن حضوربی را زندگی تواننمی که است حدی ها بهرسانه جایگاه و نقش امروزه،

 فردی و های فعالیت اجتماعینبهج از بسیاری در بلکه نیستند، سرگرمی وسیله ها فقطرسانه. دانست

 شده ها موجبانسان زندگی در جمعی ارتباط وسایل توسعه و گسترش .دارند نقش و دخالت ها نیزانسان

 د.بنامن ارتباطات عصر را کنونی عصر که است
های مشترك، انتخاب و نگریستن به رویدادهاست. او این به نظر گربنر، اهمیت رسانه در خلق راه

هایی یکسان و روایت خواند. در واقع، رسانه گرایش به این دارد کههای غالب میرا کاشت انگارهفرآیند 
پذیری کند. سازگار با آن فرهنگ نسبتاً مورد وفاق از واقعیات اجتماعی ارائه دهد و مخاطبان خود را نیز

ویه و انفعالی به یک سشود و تبدیل رابطه یک سازی نگرش تلویزیونیکاشت به معنای پذیرش و درونی
آوریم، به سلاح اجتماع ها به دست میآیا آگاهی و اطلاعاتی که از رسانه کند.تر را توصیه میرابطه فعال

 .(00: 3180که صرفاً در خدمت یک طبقه است)شکرخواه، هست یا خیر، یا این
بودن است. این  کننده های بنیادی انسان نیازمند بودن و بر همین اساس مصرفیکی از خصیصه

او را برآورده  موجود برای تداوم حیات خویش نیازمند مصرف کالاها و خدماتی است که نیازهای اولیه
اند. اما امروزه مصرف و ها در طول تاریخ بشر بودهسازد. بنابراین نیاز و مصرف همراهان همیشگی انسان

آمده است به نحوی که دیگر مصرف انسانی ها به وجود اند و شکافی بین آننیاز از هم فاصله گرفته
گرایی مطابق با نیازهای انسانی نیست، بلکه مصرف چیزی بیش از آن است، و آن شکاف را مصرف
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پرکرده است. مصرف در پایان قرن بیستم به واقعیتی چندبعدی تبدیل شده که در کنار ابعاد و الزامات 
 (.0: 3991، 3باکوكار با خود دارد)اقتصادی، معانی فرهنگی و الزامات اجتماعی بسی

 اند از:عبارت ،(3960)لاسول هارولد نظر از هاعمده رسانه کارکرد سه

 در هم اطراف، محیط مورد رویدادهای در اطلاعات توزیع و آوریجمع معنی به محیط بر نظارت  .3
 مثابه به عموماً که است چیزی آن نظیر ای،اندازه تا امر این خاص و جامعه یک خارج در هم و داخل
 د.گیرقرار می نظر مورد اخبار و هدایت اداره

 اطلاعات تفسیر شامل جا در این همبستگی: محیط به واکنش در جامعه از بخشی همبستگی  .0
 .است رویدادها این به واکنش رفتار در نحوه مورد در توصیه و محیط به مربوط

 منتقل معطوف فرهنگ که انتقال گویدول میلاسر: دیگ نسل به نسلی از اجتماعی میراث انتقال  .1
 به گروه یک اعضای از یا دیگر نسل به نسلی از اجتماعی هنجارهای ها وارزش اطلاعات، کردن

 .است آن گروه واردهایتازه

 و تفریح مقوله کارکرد سه این به رایت .شودشناخته می آموزشی فعالیت مثابه به اًعموم امر این
 از شده مطرح کارکردهای از فراتر شده ایشبکه دنیای ها دررسانه کارکرد که ردهک اضافه را سرگرمی

 اطلاعاتی جامعه یک ایجاد و فناوری و گسترش توسعه با زیرا است؛ ارتباطی نظرانصاحب این سوی
 به های دیگررسانه با ها بتوانندرسانه که مفهوم این به است شده ترو سنگین تررنگ ها پررسانه نقش

 به است متفاوت دیگر رسانه 0سرویس با ایرسانه هر رسالت د.کنن عمل خود وظیفه به و برخیزند رقابت
 یک برای سرویس کننده فراهمه، کنند تأمین یعنی ببریم یک نام عنوان به رسانه از اگر مثال عنوان

 و شد خواهد وظیفه مشخص و کارکرد لحاظ از دیگر رسانه با رسانه آن تفاوت کاملاً جامعه؛ 1پروفایدر
 تفریحی رسانی، اطلاع آوری،فن فرهنگی، اقتصادی، آموزشی، اجتماعی، تواندمی یسسرو این واقع در
 با غرب دنیای ها دررسانه است. توجه قابل بسیار ها نیزرسانه سیاسی نقش و کارکرد اماد. باش ... و

 غاصب رژیم به نسبت انساندوستانه احساسات کنونا هم که آوردند وجود به را وضعیتی واقعیات تحریف
 این اءمنش شکبی .است فلسطین مظلوم ملت به نسبت انساندوستی حس از شدیدتر بسیار صهیونیستی
 نظام ها دراقتصادی صهیونیست و سیاسی العادهفوق نفوذ مسئله این ها پیرامونرسانه گونه برخورد

 انتخابات، در خاص شرکت سیاسی رفتار به مردم کردن وارد یبرا مدارانسیاست چنینهم .آمریکاست
 احساس دارندکه این به نیاز مردم که این به باتوجه .کنندها استفاده میرسانه ازو ... خاص  حزب به یرأ

کنند یعنی همان نظر پر می خوبی به را خلأ ها اینرسانه. شوداداره می هاآن نظر با جامعه آزادند و کنند
 (.02: 3108 )اکبری،مردم توده خوشایند و مؤثر کوزه مهارمار
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 پیشینه تحقیق

 بر های جمعیاز رسانه استفاده تأثیر میزان بررسی به پژوهشی در(، 3193همکار)و  جهانگیری
 نفر 312 را آنان پژوهش آماری نمونه .اندپرداخته شیراز دانشگاه دانشجویان فرهنگ سیاسی یهامؤلفه

 از استفاده بین است که داده نشان آنان های تحقیقیو یافته اندداده تشکیل شیراز دانشگاه ندانشجویا از
 احساسات و باورها ها،ارزش) یسیاس های فرهنگیمؤلفه و مجله داخلی، روزنامه، تلویزیون رادیو،
 سیاسی فرهنگهای مؤلفه بین معناداری منفی رابطه چنینهم .دارد وجود معناداری مثبت رابطهی( سیاس

 .خوردچشم می به ماهواره و اینترنت از استفاده میزان و

 نتایجرا مورد بررسی قرار دادند. سیاسی  مشارکت بر اینترنت اثرات ،(0228)استنلی و کریستوفرویر
 به های سیاسیگیریتصمیم در از اینترنت استفاده اثر در مردم که مشارکت دهدنشان می پژوهش این

 این مطالعه در پی روشن نمودن ارتباط میان استفاده از .یابدافزایش می انتخابات در شرکت خصوص
اما تحقیق به  ،طریق مصاحبه حضوری یا پرسشنامه سیاسی از طریق وب است، نه از اینترنت و مشارکت

 در باشد وپردازد که مشارکت سیاسی نیز بخشی از آن میصورت کلی می اجتماعی به مطالعه مشارکت
 د.باشتر میجامع مقایسه با آن

های دیجیتال بر آگاهی سیاسی دانشجویان در پژوهش خود در زمینه تأثیر رسانه ،(0228)3ویسرز
که گروه آزمون نسبت  رسدمورد مطالعه بلژیکی و کانادایی، با روش گروه آزمون و شاهد به این نتیجه می

آنان بیشتر  های دیجیتال نیز برتر هستند و تأثیر رسانهبه گروه کنترل، به لحاظ اطلاعاتی و شناخت، قوی
های تحقیق ما لذا تحقیقات صورت گرفته منابع تجربی و کاربردی هستند که در تدوین متغیر بوده است.

 کنند.را کمک می

 عنوان اهداف مطالعه حاضر در نظر گرفته شدند: چه مطرح شد، اهداف زیر به بنا بر آن
 ایپذیری قومی با مصرف رسانههویتن رابطه بین یتعی -

 ایپذیری سیاسی با مصرف رسانهن رابطه بین مشارکتیتعی -

 ایین رابطه بین هویت قومی با مصرف رسانهیتع -

 .ایین رابطه بین هویت قومی با مصرف رسانهیتع -

 

 گیریو نمونه روش تحقیق
ری دراین تحقیق شامل شهروندان جامعه آماروش مورد استفاده در این تحقیق از نوع پیمایش بوده و 

عنوان حجم نمونه تعیین شدند. نفر به 183بودند که  052222به تعداد  سال 62تا  02شهر ارومیه از افراد 
ای و بر اساس نسبت قومیتی انتخاب شدند. به این صورت که دو صورت چندمرحله ها بهانتخاب نمونه
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   ارومیهسیاسی پذیریمشارکتپذیریهویتبین میزان

. ابزار اندبودهترك  هشتاد درصدو  وریان، چهارده درصد کردآشاز درصد  ارامنه، چهاراز ها درصد نمونه
صورت صوری و پایایی آن با استفاده از  تحقیق پرسشنامه محقق ساخته بوده است که اعتبار آن به

 مورد تائید قرار گرفت. 01/2آزمون با مقدار آلفای بالاتر از پیش
های تحقیق درصد از نمونه 55/61و  های تحقیق مجرددرصد از نمونه 35/16در مطالعه حاضر، 

 دار و در مردان با کارمندان بوده است.متأهل بودند. بیشترین درصد فراوانی در بین زنان با زنان خانه

 هایافته

 ایپذیری قومی با مصرف رسانهرابطه بین هویت -

ستاندارد برابر با و ضریب ا 031/2مقدار ضریب غیراستاندارد برابر با  (3) با توجه به نتایج جدول
شود بین هویت پذیری باشد. بر این اساس نتیجه میمی 96/3تر از بزرگ tاست و مقدار آماره  105/2

 داری وجود دارد.رابطه مثبت و معنی ایقومی با مصرف رسانه
 

 ایپذیری قومی با مصرف رسانههویتضریب مسیر رابطه  :(1) شماره جدول

 ناداریمعسطح  tمقدار  ریب استانداردض ضریب غیر استاندارد مسیر

 09/0 994/3 373/0 243/0 ایمصرف رسانه  پذیری قومیهویت

 

 ایپذیری سیاسی با مصرف رسانهرابطه بین مشارکت -

و ضریب استاندارد برابر با  150/2مقدار ضریب غیراستاندارد برابر با  (0)با توجه به نتایج جدول 
پذیری شود بین مشارکتباشد. بر این اساس نتیجه میمی 96/3تر از بزرگ tاست و مقدار آماره  333/2

 داری وجود دارد.ای رابطه مثبت و معنیسیاسی با مصرف رسانه

 ایپذیری سیاسی با مصرف رسانهضریب مسیر رابطه مشارکت: (2) شماره جدول

 سطح معناداری tمقدار  ضریب استاندارد ضریب غیر استاندارد مسیر

 09/0 493/6 449/0 332/0 ایمصرف رسانه  پذیری سیاسیشارکتم

 
 ایرابطه بین هویت قومی با مصرف رسانه -

 065/2و ضریب استاندارد برابر با  303/2مقدار ضریب غیراستاندارد برابر با  (1) باتوجه به نتایج جدول
پذیری سیاسی شود بین مشارکتمی باشد. بر این اساس نتیجهمی 96/3تر از بزرگ tاست و مقدار آماره 

 داری وجود دارد.با هویت پذیری قومی رابطه مثبت و معنی
 
 
 



                                      

  

 پذیری سیاسی با هویت پذیری قومیضریب مسیر رابطه مشارکت: (3) شماره جدول

 سطح معناداری tمقدار  ضریب استاندارد ضریب غیر استاندارد مسیر

 09/0 792/3 263/0 929/0 هویت پذیری قومی  پذیری سیاسیمشارکت

 
 ایرابطه بین هویت قومی با مصرف رسانه -

هویت قومی با مصرف نتایج آزمون همبستگی پیرسون برای بررسی رابطه بین ( 3)در جدول 
مقدار ضریب همبستگی بین این دو متغیر برابر با  نشان داده شده است. بر اساس نتایج مندرجای رسانه
هویت قومی که بین توان نتیجه گرفتدار است. بنابراین میمعنی 23/2 آلفایباشد و در سطح می 155/2

 دار و مستقیمی وجود دارد.رابطه معنیای با مصرف رسانه

 ایمصرف رسانه نتایج آزمون همبستگی پیرسون برای بررسی رابطه بین هویت قومی با  :(4) شماره جدول

 داریسطح معنی ضریب همبستگی تعداد متغیرها

 09/0 333/0 384 ایهویت قومی با مصرف رسانه

 گیریبحث و نتیجه
پذیری سیاسی با مصرف پذیری قومی و مشارکتتعیین رابطه بین میزان هویتهدف از مطالعه حاضر 

 بود. در این مطالعه: 3195-96ای شهروندان ارومیه در سال رسانه

ای با نظریات گربنر، رابرت سون، گیدنز و نهپذیری قومی با مصرف رسارابطه بین هویتنتیجه آزمون 
(، معیدفر و 3190عیوضی) توسط شده های انجامپژوهش از حاصل نتایج چنینکاستلز همخوانی دارد. هم

 این آزمون از حاصل نتیجه با ،(3193و هرسیج و همکاران) ،(3193اردکانی) (، خلیلی3186شهلی بر)
 د.دار هماهنگی فرضیه

رابرت پاتنام، دانیل  با نظریات، ایپذیری سیاسی با مصرف رسانهبطه بین مشارکترانتیجه آزمون -
 شده های انجامپژوهش از حاصل نتایج چنینهم همخوانی دارد. مارتین لیپست کارل دویچ، سیمور لرنر،

 ،(3189و نیری) ،(3191(، دانش و مهدیان)3193(، قبادی و جعفری)3195و همکاران) نژادعبداللهیتوسط 
 .دارد هماهنگی فرضیه این آزمون از حاصل نتیجه با

با نظریات گربنر، رابرت سون، گیدنز و  ایرابطه بین هویت قومی با مصرف رسانهنتیجه آزمون -
(، معیدفر و 3190)یوضیتوسط ع شده های انجامپژوهش از حاصل نتایج چنینهمخوانی دارد. هم زکاست

 این آزمون از حاصل نتیجه با ،(3193( و هرسیج و همکاران)3193اردکانی) (، خلیلی3186شهلی بر)
 د.دار هماهنگی فرضیه
 
 



   ارومیهسیاسی پذیریمشارکتپذیریهویتبین میزان

 پیشنهادات

 گردد:های تحقیق، راهکارهای زیر پیشنهاد میبا توجه به یافته
های برخورداری از بینش و درك سیاسی شهروندان در قبال سرنوشت خود و فراهم ساختن زمینه -

 های جامعه.گیریتصمیم

اد انگیزه و تعهد جهت مشارکت سیاسی فعالانه در بین شهروندان و تبدیل احساسات به عقلانیت ایج -
 در حوزه مشارکت سیاسی.

منظور ارتقاء سطح آگاهی شهروندان از هویت  ها بهآموزش فرهنگ سیاسی مشارکتی از طریق رسانه -
 ملی و قومی خود.

 یهای قومی و مشارکت سیاسی شهروندان تشکلپذیرگردد درجهت ارتقا و افزایش هویتپیشنهاد می -
 مند در بین اقوام ایجاد شود.یافته و قانون سازمان

متنوع، هویت  یهاخصوص رسانه محلی با کار کارشناسانه محتوای برنامهه جمعی ب های ارتباطرسانه -
 .قومی و مشارکت سیاسی را در جذب و نفوذ مخاطب بسط و گسترش دهند

 است بهتر .شود اعمال تریاصولی ریزیبرنامه ایرسانه تکنولوژی استفاده و طرز ربردکا در استان، در -
 ابزار این از جامعه افراد کهطوری به شود، داده آموزش جامعه مردم به ابزارها این از صحیح نحوه استفاده

 اسیتفکر و هویت قومی و میزان مشارکت سی قدرت شدن فعال و آموزنده اطلاعات کسب جهت در
 .ببرند بهره
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