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Abstract 

Today, consumption has become one of the most important global issues. So that the position of consumption is 

so much that some people define the lifestyle based on it. At the end of the 20th century, consumption has become 

a multi-dimensional reality that, in addition to the dimensions of economic requirements, has many cultural 

meanings and social requirements. Consumption patterns are stable social behaviors that exist in society in relation 

to the consumption of all kinds of goods, food, clothing and other cultural items. Therefore, consumption and 

consumption patterns have become an important issue in people's daily lives and play an important role in their 

lived experience and direction of their actions in various fields. Therefore, according to the importance of the 

subject, this research deals with the sociological analysis of the comparison of consumption patterns among 

occupational classes in the headquarters of the Ministry of Economic Affairs and Finance and the Tax Affairs 

Organization of the country. The type of research was based on the applied nature and based on the analytical-

survey method. A questionnaire was used to collect information. The results showed that the snack meal is 

observed more among diploma and sub-diploma people (occupational class 1). Less than half of the respondents 

pay attention to nutrients in food consumption, this issue is more evident among men and those who have sufficient 

income. The results showed that rice has the highest presence in the daily food basket of employees. On the other 

hand, the consumption of fish meat is less than other items. The consumption of soft drinks among the first 

occupational class and the consumption of red meat among the sixth occupational class (PhD) are more 

pronounced. People of the sixth class, who are part of the upper economic classes, consume less grains than 

othefrom othesociety. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Partial consumption has become inevitable in 

human life today. For a long time, consumption 

was considered to be in accordance with basic 

and vital needs, and far from any factors and 

elements in the society and without any pattern, 

people used to consume to meet their basic 

needs, but at the end of the 20th century, 

consumption has turned into a multi-

dimensional reality that is It has many economic 

dimensions and requirements, cultural 

meanings and social requirements. Due to its 

importance in modern society, consumption is 

considered as an indicator of the establishment 

and dominance of a new lifestyle (against or in 

continuation of the traditional lifestyle) and it is 

the place of investigation and study by 

sociologists and researchers in the field of 

cultural studies. 

 

Methodology 

The type of research is based on the applied 

nature and based on the analytical-survey 

method. The statistical population of this 

research is made up of all the employees of the 

Ministry of Economy and the Tax 

Administration of the country. The sample size 

is 284 people according to the number of the 

statistical population and using Cochran's 

formula. The sample size has increased to 310 

people. The research respondents were selected 

by cluster sampling. To collect information, two 

main methods, library studies and field surveys 

will be used. The tools for collecting 

information will be questionnaires and 

interviews. The following components and 

variables form the main focus of the current 

research. 

 

Results and discussion 

Examining the tastes and artistic consumption 

patterns of the respondents shows that less than 

ten percent (7.7%) of the respondents always 

and every day read cultural and artistic 

newspapers or magazines. The preference of 

27.1% of the respondents in reading books or 

novels is scientific books and the preference of 

24.5% is poetry. The people of the first job 

category (diploma and sub-diploma) listen to 

neighborhood music (Azeri, Kurdish, Lori, ...) 

more than others. People with monthly 

expenses above 15 million tomans listen to 

traditional Iranian music and ballads more than 

others. In general, musical taste does not have a 

significant relationship between occupational 

classes. This situation can be caused by the 

conditions of music production and 

consumption in the new and contemporary 

society. 

 

Conclusion 

Based on Iran's foreign policy approach and 

ideological perspectives, policymakers seem to 

pay little attention to these seventeen goals. For 

instance, in the environmental sector, current 

indicators reveal the country's low rank in 

environmental management. In the poverty 

reduction and inequality sector, one of the 

seventeen development goals, a favorable 

situation is not evident. 
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 یپژوهش مقاله

 وزارت ستاد در یشغل طبقات نیب در مصرف یالگوها سهیمقا یشناخت جامعه لیتحل

 کشور یاتیمال امور سازمان و ییدارا و یاقتصاد امور

 

 ..رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یاجتماع علوم یدکتر یدانشجو :یقاسم اکبر

   .رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یماعاجت علوم گروه ار،یدانش :1یمیقد بهرام

   .رانیا یاسلام یجمهور یانتظام یروین یاجتماع مطالعات و یانتظام علوم پژوهشگاه یعلم ئتیه عضو :رزادیش یهاد

  .رانیا تهران، ،یاسلام آزاد شگاهدان ،یر شهر )ره( ینیخم امام ادگاری واحد ،یاسلام حقوق و فقه گروه اریاستاد :فرجام کین زهره

  .رانیا تهران، ن،یام یانتظام علوم دانشگاه ،یشناس جامعه گروه استاد، :گانیشا بایفر

 20/12/1402 ش:ریپذ 1-81 صص 16/11/1402 :تافیدر

  دهیچک
یم فیتعر آن براساس را یزندگ سبک یبرخ که آنجاست تا مصرف گاهیجا که یطور به است. شده لیتبد یجهان مهم مسائل از یکی به مصرف امروزه
 خود با اریبس یاجتماع الزامات و یفرهنگ یمعان ،یاقتصاد والزامات ابعاد کنار در که شده لیتبد یبعد چند یتیواقع به ستمیب قرن انیپا در مصرف .کنند
 مصرف لذا دارد. وجود جامعه در یفرهنگ اقلام گرید و پوشاک غذا، کالا، انواع مصرف با ارتباط در که هستند یاجتماع داریپا یرفتارها مصرف، یالگو دارد.

 گوناگون هایعرصه در آنها هایکنش یریگ جهت و ستهیز تجربه در یمهم نقش و شده لیتبد افراد روزمره یزندگ در یمهم مسئله به مصرف یالگوها و
 امور وزارت ستاد در یشغل طبقات نیب در مصرف یالگوها سهیمقا یشناخت جامعه لیتحل به پژوهش نیا موضوع، تیاهم به توجه با نیبنابرا کند.می فایا

 از است. بوده یشیمایپ -یلیتحل روش اسبراس و یکاربرد تیماه به توجه با پژوهش نوع پردازد.می کشور یاتیمال امور سازمان و ییدارا و یاقتصاد
 تیرعا (کی یشغل )طبقهپلمید ریز و پلمید افراد انیم در شتریب وعده انیم ییغذا وعده داد اننش جینتا .دیگرد استفاده اطلاعات یگردآور یبرا پرسشنامه

 هستند یمکف درآمد یدارا که یکسان و مردان نیب در موضوع نیا کنندیم توجه یمغذ مواد به ییغذا مواد مصرف در انیپاسخگو از یمین از کمتر .شودیم
 گرید به نسبت یماه گوشت مصرف زانیم مقابل در دارد. کارکنان روزانه ییغذا سبد در را حضور زانیم نیبالاتر رنجب داد نشان جینتا دارد. یشتریب نمود
 که شش طبقه افراد دارد. نمود شتریب (ی)دکتریشغل شش طبقه نیب در زقرم گوشت مصرف و یشغل کی طبقه نیب در نوشابه مصرف است. کمتر اقلام
  .کنندیم مصرف غلات گرانید از کمتر تندهس یاقتصاد یبالا طبقات جزء

 ییدارا و یاقتصاد مورا وزارت ،ییایقیموس و یهنر یهاقهیسل و پوشاک یالگوها ،ییغذا یهامیرژ مصرف، یالگوها :یدیکل یهاواژه
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  مقدمّه

 از دور به و رفتهیم شمار به یاتیح و هیاول یازهاین اب متناسب مصرف ربازیازد است. شده امروز انسان یزندگ از ریناپذ زیگر یجزئ مصرف
 انیپا در مصرف اما نمودندیم مصرف خود یاصل اجاتیاحت رفع یبرا انسانها ،ییالگو چیه بدون و جامعه در موجود عناصر و عوامل هرگونه
 همراه به خود با یاریبس یاجتماع الزامات و یفرهنگ یمعان ،یاقتصاد الزامات و ابعاد نارک در هک شده لیتبد یبعد چند یتیواقع به ستمیب قرن
 (یسنت یزندگ کسب ادامه در ای مقابل در) دیجد یزندگ کسب تیمکحا و استقرار شاخص مدرن، جامعه در آن تیاهم لیدل به مصرف .دارد
 یالگوها ای و مصرف نوع نیا بر علاوه .است یفرهنگ مطالعات حوزه پژوهشگران و شناسان جامعه مطالعه و یبررس محل و شودیم یتلق

 و یعیآورد)ربمی وجود به را هاتیهو انواع نیب یمرزبند نوع خود و بوده یزندگ یهاکسب انواع رواج و هاوهیش از کیحا زین مصرف مختلف
 روابط و تیموقع به دنیبخش شکل در مصرف، نوع و نحوه تیاهم بر ایهندیفزا طور به یشناخت جامعه اتیادب مروزها (.2 :1394 رومند،ین

 محصول زین موضوع نیا که رودیم شمار به یتیهو ساختار مدرن منشأ ،یمصرف مختلف سطوح یچگونگ که ایهگون به .دارد دیتأک یاجتماع
 مصرف شاخص بر امروزه بوده، استوار دیتول شاخص بر افراد یاجتماع تیهو درگذشته اگر واقع، در و است یامروز بشر یزندگ تحولات و رییتغ
نگرش با متناسب که است یانتخاب یامر ب،یترت نیبد باشد؛یم یگذار ارزش وهیش و بردرک یمبتن مصرف، که یطور به است؛ شده نهاده بنا
 رارق قضاوت مورد آنها قیطر از افراد که است ییهایژگیو نماد مصرف، رو نیازا شود؛یم انتخاب افراد یهاقهیسل و حاتیترج و هاارزش ،ها
 صرفا رفتار کی یجا به مصرف است. شده لیتبد یفرهنگ یالگو کی به مصرف امروزه یطرف از (.34 :1392 ،یاحمد و ی)ذوالفقاررندیگیم

 نفوذ کالاها( تبادل قالب م)دریمفاه و هانشانه نمادها، تبادل معنا، دیتول و فرهنگ ساخت ندیفرآ کی به یطبقات تیموقع نشانگر و یاقتصاد
 و ینیآفر تیهو و یساز تیهو د،یخر و مصرف به معطوف ...و مناسبات رفتارها، قواعد، فضاها، ،هامکان همه به ییمعنا و نینماد عناصر

 از ینظام جیترو است(، ابژه بر سوژه شتریب تسلط تیتثب نماد خود نش)کهیگز و انتخاب قدرت شیافزا ،یاجتماع زیتما یساز برجسته و جادیا
 و یاجتماع یفضا دیبازتول و دیتول ،ییمدگرا از ییهاگونه اشاعه ،یاجتماع یدئولوژیا ینوع غیتبل ،یزندگ از یسبک میترس ها،هنجار و ارزشها
 .(15 :1394 ن،یالد شد)شرف لیتبد ...و یباشناختیز اذواق از یفیط یساز فعال ،یفرهنگ یهاتفاوت

صر، جوامع در یفرهنگ -یاجتماع تحولات س جامعه ینظر تحولات نآ موازات به و معا صرف ،یشنا ضوعات نیتر مهم از یکی به را م  مو
ش س جامعه در یپژوه سدمی نظر به انیم نیا در .اندردهک لیتبد یشنا صرف هک ر  تیقابل و تیعموم سبب به یهنر و یفرهنگ یالاهاک م
س ستر ص تیاهم از شتریب ید شد. برخوردار یفرهنگ تحولات و یاجتماع زاتیتما مطالعه در یخا  یبرا جیرا هایوهیش از یکی نیهمچن با

صر، دوران در ژهیو به شتن،یخو ییبازنما و یابی تیهو صرف معا ست یفرهنگ م صرف در افراد غالبا .ا  ینمادها و کالاها انواع ،یفرهنگ م
 گرانید ذهن در شیخو از وبمطل یریتصمماو جادیا منظور به و آنها یفرهنگ ارزش لیدل به بلکه انشممیماد ارزش خاطر به نه را، ارزشمممند
صرف ص یالگو انتخاب ان،یم نیا در .کنندمی م صرف از یخا  هیسرما ای یفرهنگ منابع به ازین یفرهنگ حاتیترج ای هاوهیش ای یفرهنگ م
صرف یریتعب به ای دارد یفرهنگ ست هایراه از یکی .دارد یفرهنگ هیسرما و منابع به ازین یفرهنگ م  از زین یفرهنگ هیسرما و منابع به یابید

ص قیطر شت و پرورش و آموزش و لاتیتح سم دانش انبا شروع و یر ست)کلانتر م س اذعان به .(1395 همکاران، و یا  صاحب از یاریب
فرآورده ریسا و مطبوعات لم،یف کتاب، انیمتقاض رودمی انتظار جامعه، در سواد سطح شیافزا و یاجتماع تحولات به توجه با ،یفرهنگ نظران
صرف لذا ابند؛ی شیافزا یفرهنگ های ضر حال در یفرهنگ یکالاها م سائل از یکی حا شور یفرهنگ زانیر برنامه توجه مورد م ست ک  در .ا
صارف و یهنر هایقهیسل مصرف، حوزه صر یفرهنگ یالاهاک رایز برخوردارند، ژهیو یتیاهم از یفرهنگ م س یعنا سا  به فرهنگ نظام از یا

 .باشمممند داده رخ یفرهنگ راتییتغ و فرهنگ یلک یهایریگ جهت یبرخ نندهک نییتع توانندیم فراوان زانیم به ن،یبنابرا و روندمی شممممار
 .سازدیم تر آسان روز به روز را یهنر و یفرهنگ یالاهاک به یدسترس ،یهمگان هایرسانه ندهیفزا گسترش و رشد هک است نیا گرید مسئله
س انواع به نترنتیا کمک به قادرند افراد امروزه شته یدسترس یادب آثار و لمیف ،یقیمو شند دا  مدت افراد هک شودیم باعث خود مسئله نیا .با
 زانیم به هک است ایهعرص عرصه، نیا هک رسدیم نظر به جهینت در .دهند اختصاص هاتیفعال نیا به را خود فراغت اوقات از یشتریب زمان

ست، هشد خارج یاقتصاد هایضرورت نیتع از ادیز سا رو نیا از ا  یهاتفاوت و یهنر و یفرهنگ یالاهاک حوزه در مصرف یالگوها ییشنا
شار انیم در الگوها نیا دار یمعن سب یراه یاجتماع گوناگون هایگروه و اق  شیپ و یفرهنگ و یاجتماع راتییتغ شناخت و مطالعه یبرا منا
س یاحتمال ینیب ست راتییتغ نیا ریم صر یطرف از.ا ضر ع صر ، حا صوص به الاهاک انواع دیتول در ینوآور و یفناور ع  یفرهنگ یالاهاک خ

ست سانک یبرخ هک برخوردارند یتیاهم چنان از یفرهنگ یالاهاک . ا شنا ش را آنها ار  هکشب ای ماهواره مثل ، دانندیم فرهنگ یبرا ینیجان
 هیسما در . پرداخت ... و یفرهنگ ، یاجتماع یهانهیزم در اطلاعات و هابرنامه تبادل به گسمترده یاگونهبه توانیم آنها قیطر از هک نترنتیا

 .است گرفته قرار تنگاتنگ ارتباط یک در ما پهناور جهان هک هاستیفناور نیهم
 جامعه در شده جادیا یفرهنگ راتییتغ کننده بازگو وجه نیبهتر به یمصرف یهاکنش و مصرف حوزه که ییآنجا از که است نیا دوم نکته
 ییشناسا اول، از است عبارت ابدییم تیاهم آنچه نیبنابرا است. ریناپذ انکار یضرورت مذبور راتییتغ شناخت منظور به آنها یبررس ستند،ه
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 یبررس دوم، و کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت یستاد حوزه کارکنان انیم در الگوها نیا معنادار یهاتفاوت و مصرف یالگوها
 ... و ثروت لات،یتحص درآمد، مانند: منزلت یسنت بخش ساختار عوامل که مسئله نیا یبررس جه،ینت در زنند.یم رقم را الگوها نیا که یعوامل

 ممکن یهاصورت یاحتمال ینیب شیپ آن، واسطه به و مؤثرند م یمصرف یهاکنش خاص طور به و م افراد یهاکنش یده جهت در حد چه تا
 برخوردار یاریبس ضرورت و تیاهم از و است یاساس اریبس یکاربرد لحاظ به هم و ینظر لحاظ به هم ،یآت یهادهه در یفرهنگ و یاجتماع
 جهت و ستهیز تجربه دریمهم نقش و شده لیتبد افراد روزمره یزندگ دریمهم مسئله به مصرف امروزه مسائل، نیا همه از صرفنظر است.

 حال در که رانیا مانند یجوامع در رسدیم نظر به (.1383 دنز،یگ و 1392 باکاک، ) کندیم فایا ناگونگو یهاعرصه در آنها یهاکنش یریگ
 جامعه یژگیو نیبارزتر صاحبنظران، شتریب باشد. برخوردار یاژهیو تیاهم از مسئله نیا باشد،یم گوناگون یهاعرصه در شتابان راتییتغ تجربه

یم لیتحل گذار دوران منطق حسب بر را یفرهنگ و یاجتماع مسائل از یاریبس و دانندیم آن بودن گذار حال در گذشته، سال صد در را رانیا
 شتاب هم یهمگان یهارسانه گسترش و شدن یجهان جمله از یعوامل اثر در گذشته دهه کی در ندیفرآ نیا نکهیا مسلم قدر اما ند.ینما
 یکالاها تنوع که رسدیم نظر به انیم نیا در است. کرده دایپ رخنه یاجتماع یزندگ زا یترعیوس یهاحوزه به هم و است گرفته یشتریب

 م مسئله نیا که است نیا شودیم مطرح که یپرسش جهینت در است. دهیبخش وسعت را کنشگران انتخاب دامنه زین و مصرف امکان ،یمصرف
 درآمد، مانند: یساختار عوامل شدن کمرنگ به امر نیا ایآ است؟ داشته دنبال به را ییامدهایپ چه م انتخاب دامنه گسترش و کالاها تنوع
 نیتع تحت همچنان مصرف یالگوها نکهیا ای است شده منجر یمصرف یهاانتخاب و مصرف یالگوها یریگشکل در و... شغل لاتیتحص
 یهامیرژ شامل مصرف یالگوها سهیمقا و ییساشنا و یبررس درصدد حاضر پژوهش فوق موارد به تیعنا با حال دارند؟ قرار یساختار عوامل
 و یاقتصاد امور وزارت یستاد حوزه در یشغل طبقات انیم در آنها بر موثر عوامل یبررس زین و یهنر یهاقهیسل و پوشاک یالگوها ،ییغذا
 :است لیذ سوالات به ییپاسخگو یراستا در پژوهش تیمحور باشد.یم کشور یاتیمال امور سازمان و ییدارا

 یاتیمال امور سازمان و ییدارا و یاقتصاد امور وزارت ستاد یشغل طبقات در مصرف یالگوها و یشناخت روان – یستیز یرهایمتغ انیم ایآ -
 دارد؟ وجود یمعنادار رابطه کشور

 کشور یاتیمال امور انسازم و ییدارا و یاقتصاد امور وزارت ستاد یشغل طبقات در مصرف یالگوها و یساختار – ینیع یرهایمتغ انیم ایآ -
 دارد؟ وجود یمعنادار رابطه

 کشور یاتیمال امور سازمان و ییدارا و یاقتصاد امور وزارت ستاد یشغل طبقات در مصرف یالگوها و یارزش -یذهن یرهاییمتغ انیم ایآ  -
 دارد؟ وجود یمعنادار رابطه

 وجود یمعنادار رابطه کشور یاتیمال امور سازمان و ییدارا و یاداقتص امور وزارت ستاد یشغل طبقات در مصرف یالگوها و هانگرش انیم -
 دارد؟

 

 قیتحق ینظر یمبان و نهیشیپ
 آن مفهوم و ابعاد مصرف 

 در هم اقتصاددانان .است شده جلب آن به یادیز توجه همواره علت نیهم به که است اقتصاد علم یاساس موضوعات از یکی مصرف موضوع
 یهاتیفعال انواع همه شامل یکل یمعنا در مصرف .دهندیم قرار توجه مورد را مصرف موضوع کلان اقتصاد حوزه در هم و خرد اقتصاد حوزه

 صحبت شوند.یم گرفته کار به ازهاین یارضا یبرا خدمات و یماد یکالاها آن در که دارد اشاره یندیفرا به و است یدیتول ریغ و یکار ریغ
 بر ایآ که است نیا مصرف یالگو از منظور نیبنابرا است. منفرد و پراکنده یهادهیپد در نظم ینوع یجستجو یمعنا به زین الگو از کردن
 مورد افراد انیم در یمعنادار تفاوت کالاها آن انتخاب نیمواز و ارهایمع و آنها مصرف وهیش افراد، استفاده مورد یهاتیفعال و کالا نوع حسب
 مصرف گاهیجا امروز، نینو یایدن در .است شده لیتبد یجهان مهم مسائل از یکی به امروزه مصرف (.9 :1390 ،یمراد و یدارد)عبداله مطالعه

 و فرهنگ در قایعم و رفته فراتر یماد یهاجنبه از اکنون مصرف ابعاد .کنندیم فیتعر آن اساس بر را یزندگ سبک یبرخ که آنجاست تا
 به توجه بدون و شهیهم مصرف واژه سندگان،ینو یبرخ دید از .(78 :1394 ان،یهاشمو یدآبا است)سلطان کرده نفوذ جوامع و افراد تّیهو

 ابدییم رییتغ و تنوع مختلف، ینظر یهادگاهید مطلق تیاکثر انیم در آن کاربرد به بسته مصرف، مفهوم :شود فیتعر آن، کاربرد تیموقع

 )باکاک،رکندییتغ رد،یگ قرار لیتحل مورد دیبا که یخیتار دوره آن به ستهب زین ینظر چارچوب کی درون در یحت اصطلاح نیا است ممکن و
1381: 51.) 

 شمندانیاند دگاهید از مصرف مفهوم سنجش

 چییسو ور،یبورد ری یپ)متاخر پردازان هینظر و (بلن و نیتورشتا مل،یز جورج)کیکلاس پردازان هینظر براساس توانمی را مصرف یهاهینظر 
 است، شده بدل مدرن جامعه فهم یبرا میمفاه نیتر یاساس از یکی به مصرف امروزه .کرد یبند دسته ( ... و دنزیگ ار،یودرب ژان ن،یریسا و
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 کایامر در قبال که ییالگو دنبال به بعد، به یلادیم پنجاه دهه از است. گرفته قرار نظران صاحب بحث مورد مختلف یایزوا از که یاگونه به
 - هاگروه نیب در مدرنیمفهوم به «ییگرا مصرف» و «انبوه مصرف» ییاروپا یرکشورهایسا در سپس و سیانگل در بتداا بود، شده نهینهاد
 دانستند،یم یکاف شیخو یاساس یازهاین نیتأم یبرا را خود یدرآمدها جامعه، از قشر نیا نکهیا به توجه با و افتی رواج -آنان نیرتریفق جز

 که( 32: 1380 )باکاک، کردندیم معطوف ایاسپان در لاتیتعط گذراندن و لوکس تجملات و اجناس دیخر به و دهنمو تر متنوع را خود مصرف
 را آنان مصرف تناسب عدم و کرد ادی «مرفه» و «آسا تن» طبقه از کا،یامر یگرا مصرف جامعه به خود منتقدانه نگاه با وبلن نیتورست بعدها

 قرار ینقاد مورد را مصرف گونه نیا و نمود انیب «متظاهرانه ای یشینما مصرف» عنوان با را مصرف در یرو ادهیز و یاساس یازهاین با
 زاتیتما ز،یآم اسراف مصرف با کوشدیم مرفه طبقه آن، قیطر از که است ینینماد کنش وبلن، منظر از مصرف واقع، در (.1386 داد)وبلن،

 یاجتماع منزلت که دارند تلاش بالا، طبقه از دیتقل با جامعه نییپا و متوسط طبقات حال، نیعدر .دهد نشان تر نییپا یاجتماع طبقات از را خود
 (.96 :1390 ندوشن، یبخشند)عسکر بهبود را خود
 یالگوها نییتب یبرا هیسرما انواع بکیتر لیتحل ،یزندگ یهاکسب لیتحل و مصرف یشناس جامعه یبرا ویبورد شهیاند راثیم نیتر عمده

 منش الزامات جهینت هک مصرف اعمال بودن الگومند بر ویبورد دکیتأ ،گرید یسو از .است یفرهنگ مصرف و حیقرا یطبقات یبنام و مصرف
 شامل هک یزندگ کسب ویبورد هینظر در (. 1382 ،یفاضل) است بوده زین یزندگ کسب یالگوها درباره پژوهش یهایکنکت بخش الهام است،
 معاشرت، یهاوهیش ورزش، و حاتیتفر نوع روز، شبانه ساعات میتقس چون ییهاعرصه در فرد نندهک یبند طبقه و شده یبند طبقه اعمال

وهیش یزندگ یهاکسب سو، یک از .است افراد حاتیترج افتهی تجسم و افتهی تینیع واقع در است، رفتن راه و گفتن سخن آداب خانه، و هیاثاث
 یمصرف یهاوهیش نیا .اندیاجتماع تیمشروع و شأن جهت از یمختلف یهایبند رتبه یادار هک است یا یاجتماع عاملان مصرف یها

 یبرا یراه صرفاً مصرف دهدمی نشان یکیتکالید منطق حسب بر زیتما تابک در ویبورد چنانچه اما است؛ یمراتب سلسله یاجتماع نظام بازتاب
 یدیتهد را مصرف وبر یکل طور به (.6 :1395 همکاران، و یعیاست)رب زین اتزیتما جادیا یبرا یراه خود هکبل ست،ین زاتیتما دادن نشان
 با شدیم و بود جامعه ه یعل یدیتهد خود که کردیم فیتعری آنوم با را مصرف (1964) میدورک د.یدیم یپروتستان دارانۀهیسرما اخلاق   یبرا

 شیافزا دربارۀ که یاجتماع لسوفانیف اغلب  که دهدیم شرح امزیلیو نیالروز کرد. درمانش دیتول کار  م  یتقس در موجود یکارکرد مناسبات 
 کند.یم دیتهد را یاجتماع نظم که دانستندیم یشخص یادهیپد اساساً را مصرف نوشتند،یم نوزدهم قرن یانتها فرانسۀ در یاتوده مصرف

 ییفردگرا یذات که یاندهیفرسا اثر  دربارۀ تارد، لیگابر و دیگا چارلز مانند  کردند،یم درک را کنندگانمصرف انسجام  امکان که ییآنها یحت
 که رسدیم نظر به و نموده رخنه یامروز یزندگ یهاحوزه تمام به ندهیفزا ینحو به مصرف ریاخ یهادهه در دادند.یم تذکر است یمصرف

 یبرا مسئله نیا بلافصل امدیپ (.26 :2003 ت)کلارک،اس شده لیتبد ما عصر یاجتماع ونیفرماس بر حاکم عمده نظم به مصرف فرهنگ
 وبلن آثار انتشار وجود با آن، از قبل اما است. شده لیتبد یشناخت جامعه یهاپژوهش در یجد یموضوع به مصرف که است نیا جامعه دانش

  بود. مانده دور یشناخت جامعه پژوهش قلمرو از دیمد یهامدت یبرا مصرف ستم،یب سده نیآغاز یهاسال در ملیز و
 شیمعنا او نظر به البته هک دارد یاجتماع یزگذاریتما مانند ییردهاکارک هک نمادهاست و هانشانه از ینظام منزله به مصرف است، معتقد ویبورد 
 هکبل ستین یستیز یازهاین به پاسخ همانند ویبورد نظر از مصرف رو نیا از ست؛ین آن جز یزیچ و شودمی یناش زیتما و تفاوت نیهم از

 ...و یهنر یهاانتخاب ،یفرهنگ قهیسل آنچه هر ویبورد باور به .(.92 :1390 و،ینمادهاست)بورد و هانشانه از ینظام از استفاده منزلۀ به مصرف
 تیموقع و تیوضع با یاثبات قابل و میمستق رابطه شود، شمرده افراد یذات یهاحهیقر از یناش و یعیطب املاًک است نکمم و شودمی دهینام

 .(48 :1391 ،یدارد)اعظم آنها یاجتماع
هطبق و یبند گروه دهد،می ساختار را افراد مصرف نحوه هک یعامل هک است نیا مصرف یهاقهیسل با ارتباط در ویبورد دگاهید دلالت نیتر مهم
 از ایهشد کادرای هدامن از رونیب افراد هک نیا احتمال و هافتی لیتقل افراد یطبقات شنهیپ از ایهجینت به انتخاب عنصر رو، نیا از آنهاست.ی 

 یذوق یهاانتخاب و هاقهیسل ویبورد (.48 :2006 است)پترسون، کاند اریبس نندک انتخاب را ییالاک خود، یهاواره عادت با متناسب محصولات
 دگاهید و،یبورد دگاهید مقابل نقطه داند.می یطبقات مراتب سلسله یفضا در آنها گاهیجا آن، تبع به و آنها یهاهیسرما زانیم از یتابع را افراد

می یخاص یالاک مصرف و انتخاب با هک شوندمی تصور یافراد نندگانک مصرف اساساً ،یستیمدرن پست دگاهید در است. یستیمدرن -پست
 نییتع را طبقۀ در فرد گاهیجا هم و،یبورد (.24 :2005 مپبل،کنند)ک یدار نگه و خلق خود یبرا را یزندگ کسب ای تیهو ده،یعق یک وشندک
 الا،ک آزاد تکحر مقابل در موانع همۀ حذف وجود با و،یبورد نظر به .داندمی گاهیجا معرف را مصرف نوع هم و داندمی مصرف نوع نندۀک

 جهت را مصرف قۀیسل ای ذائقه قت،یقدرح .ندکمی تیتبع پنهان نظم یک از و ندکمی نترلک را آن منش هکبل ست،ین ختهیگس افسار مصرف
 فارغ و .ندکمی لیتبد هاتیاولو به را هاضرورت دائماً ذائقه رایز رند،یگمی لکش متفاوت یزندگ یهاکسب مصرف، یریگ جهت با و دهدمی
 اقدم، زادهیبخشد)علمی امانس را یزندگ یهاکسب رفته هم یرو هک آوردمی فراهم را هاانتخاب از ایهمجموع ،یکیانکم نیتع نوع هر از

 را افراد طبقۀ و افراد یزندگ کسب الاهاک مصرف الاها،ک و دیتول ابزار تکیمال و دیتول یجا به افراد یزندگ کسب در وبر نظر به .(90 :1389
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 یزندگ یهاشانس ریتأث تحت افراد انتخاب و است افراد یزندگ کسب ردنک یاتیعمل در عامل نیتر بزرگ انتخاب وبر نظر به .دهدمی نشان
شانس (.Cockerham, Rutten, Abel, 1997است) یاجتماع یهاساخت و یاجتماع طیشرا ریتأث تحت شتریب یزندگ یهاشانس و است
بانتخا ردنک یعمل احتمال و دارند را هاانتخاب زانیم نیتر شیب بالا طبقات هک یطور به شودمی فیتعر افراد طبقۀ لۀیوس به یزندگ یها
 تر مک هم شانیهاانتخاب ردنک یعمل انکام و دارند شانیهاانتخاب یبرا یتر شیب یهاتیمحدود نییپا طبقات یول دارد، وجود شانیها

 (.Cockerham,2007است) رگذاریتأث شانیهاانتخاب در خانواده و دوستان گروه ت،یقوم سنشان، افراد، تیجنس نهیزم نیا در .است
 ،یاجتماع طبقات نیب در .دارد توجه زین ،یاجتماع و یاسیس ابعاد به ،یاجتماع ساختار یاقتصاد بعد و افراد گاهیپا بر وهعلا مصرف بعد در وبر

 هک نجاآ تا را آموزش و یاجتماع یهاگونه ازاتیامت و درآورد خود انحصار به را متیق گران یالاهاک دیخر ندکمی یسع همواره ثروتمند طبقۀ
 یاسی)ال است جامعه یبالا اقشار انحصار در بودن، بر نهیهز سبب به مت،یق ان گر یالاهاک از استفاده رایز ند؛ک یانحصار دارد ارکو سر نهیهز با
هنیزم یرهایمتغ افراد، طبقه ،یزندگ سبک مصرف با ارتباط در وبر شهیاند در یدیکل میمفاه یکل طور به (.63-64 :1390 همکاران، و

 جادیا متضمن هک است شده لیتبد ییایپو ندیفرا به مصرف هک است معتقد زین اریبودر است. یاجتماع گاهیپا و ت(لایتحص سن، ت،ی)جنسای
 یکستماتیس عمل مصرف، هکبل شود،نمی فیتعر ازهاین یارضا ای الاهاک تیمک با مصرف ار،یبودر نظر از است. یجمع و یفرد تیهو احساس

 الاک از سکمار لیتحل هک طلبدمی مسئله نیا و شود نشانه به لیتبد دیبا مصرف ابژه به شدن لیبدت یبرا الاک یک و ستهانشانه یارکدست

 لیتحل یبرا ،زین اریبودر (.2006 شود)اسکات،یم لیتکم الاک یهانشان ارزش از یلیتحل با آن ایهمبادل ارزش و یمصرف ارزش حسب بر
 ست،ین هاآن یردکارک یهاهیسو مصرف به معطوف ایاش مصرف ندکیم استدلال او .ندکمی آغاز سکمار « استفادۀ ارزش »مفهوم از ،مصرف

 میمفاه (.Desmond, 2003داند)می نینماد یامر و هانشانه مصرف را مصرف او .شودمی مصرف ای شاهمراه نینماد یهانشانه و یمعان هکبل
  است. طبقه و ازین ت،یهو ارزش، شامل مصرف با ارتباط در اریبودر شهیاند در یدیکل
 

  قیتحق روش

 اقتصاد وزارت کارکنان هیکل را پژوهش نیا یآمار جامعه است. یشیمایپ -یلیتحل روش براساس و یکاربرد تیماه به توجه با پژوهش نوع 
 بدست نفر 284 کوکران فرمول از استفاده و استناد به و یآمار جامعه تعداد به توجه با نمونه حجم اندداده لیتشک کشور یاتیمال امور سازمان و

 به قیتحق انیپاسخگو است. افتهی شیافزا نفر 310 به نمونه حجم خطا و یپرت موارد رفع و شتریب نانیاطم به یابیدست یبرا اما است آمده
 استفاده یدانیم یهایسبرر و یاکتابخانه مطالعات عمده، روش دو از اطلاعات یگردآور یبرا .اندشده انتخاب ایهخوش یریگ نمونه وهیش

می لیتشک را حاضر پژوهش یاصل تیمحور لیذ یرهایمتغ و هامولفه بود. خواهد مصاحبه و پرسشنامه اطلاعات یگردآور ابزار شد. خواهد
 گرفت. خواهند قرار لیتحل و هیتجز مورد SPSSافزارنرم از استفاده با هاداده دهند.

 

  
مولفه -1 شکل پژوهش در یبررس مورد یها  

 

 و 801/0 پزوهش ییروا بیترت به که گرفت قرار یبررس مورد کرونباخ یآلفا بیضر و kmo آزمون براساس سنجش ابزار ییایپا و ییروا
  است. پژوهش ابزار ییایپا و ییروا انگرینما که آمد بدست 781/0 آن ییایپا
 

  هاافتهی ارائه و بحث

 محور سه کشور یاتیمال امور سازمان و ییدارا و یاقتصاد امور وزارت ستاد در یشغل طبقات نیب در مصرف یالگوها سهیمقا و لیتحل یبرا
 شود.می پرداخته آنها به ادامه در که گرفت قرار یبررس مورد یهنر هایقهیسل و پوشاک یالگوها ،ییغذا میرژ

ف
صر

ی م
ها

گو
ال

رژیم های غذایی

الگوهای پوشاک 

سلیقه های هنری
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 ییغذا میرژ

 مردان از شتریب زنان که یطور به دارد یمعنادار تفاوت مردان و زنان نیب در صبحانه ییغذا وعده تیرعا به توجه ل،یذ جدول یهاافتهی طبق
 طبقات و یسن یمختلف یهاگروه نیب در صبحانه ییغذا وعده تیرعا کنند.یم تیرعا یادیز زانیم به را صبحانه ییغذا وعده اندکرده انیب

  ندارد. یمعنادار تفاوت (یلی)تحصیشغل

 یطور به دارد یمعنادار تفاوت یشغل طبقات و یسن مختلف یهاگروه مردان، و زنان نیب در وعده انیم ییغذا وعده تیرعا به توجه نیهمچن
 طبقات و هاگروه گرید از شتریب پلمید ریز و پلمید افراد نیهمچن و یسن یهاگروه گرید از شتریب سال 34 تا 24 افراد زنان، از شتریب مردان که
  کنند.یم تیرعایکم زانیم به را وعده انیم ییغذا هوعد اندکرده انیب یلیتحص و یشغل
 

  ایهنیزم یرهایمتغ کیتفک به صبحانه ییغذا وعده تیرعا حسب بر انیپاسخگو عیتوز -1 جدول

 یانهیزم یرهایمتغ 

 

 لات(ی)تحص یشغل طبقه تیجنس

 یدکتر ارشد یکارشناس یکارشناس  یکاردان پلمید ریز و پلمید مرد زن

 23.3 29.8 43.0 43.9 41.7 26.8 42.3 کم

 51.2 32.5 29.1 26.8 29.2 45.1 23.8 متوسط

 25.6 37.7 27.8 29.3 29.2 28.1 33.9 ادیز

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 یس او تا کندال اسکوئر یکا آزمون نوع

 0.092 16.444 آزمون مقدار

Sig 0.000 0.053 

 - 0.230 کرامر بیضر

 
س افراد نیهمچن و مردان از شتریب زنان شنا شد یکار ص و یشغل طبقات و هاگروه گرید از شتریب یدکتر و ار  به را ناهار ییغذا وعده یلیتح

 ندارد. یمعنادار تفاوت یسن مختلف یهاگروه نیب در ناهار ییغذا وعده تیرعا کنند.یم تیرعا یادیز زانیم
 

 ایهنیزم یرهایمتغ کیتفک به ناهار ییغذا وعده تیرعا بحس بر انیپاسخگو عیتوز -2 جدول

 یانهیزم یرهایمتغ  

 

 لات(ی)تحص یشغل طبقه تیجنس

 یدکتر ارشد یکارشناس یکارشناس  یکاردان پلمید ریز و پلمید مرد زن

 17.1 16.7 33.3 37.5 20.8 12.1 32.1 کم

 46.3 30.7 34.7 47.5 45.8 52.3 25.6 متوسط

 36.6 52.6 31.9 15.0 33.3 35.6 42.3 ادیز

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 یس او تا کندال اسکوئر یکا آزمون نوع

 0.169 27.623 آزمون مقدار

Sig 0.000 0.001 

 - 0.303 کرامر بیضر

 
 ییغذا میرژ در کالا انواع مصرف نحوه

 روز هر انیپاسخگو از درصد 38.7 دارد. یرانیا یخانوارها روزانه ییغذا سبد در را حضور زانیم نیبالاتر برنج آمده، دست به هایافتهی طبق
 یسبز روز همه درصد 16.5 و هفته در روز چند انیپاسخگو از درصد 55.5 نیهمچن کنند.یم مصرف برنج هفته در روز چند درصد 52.6 و

صرف صد 20.6 کنند.یم م صد 57.7 و روز هر در صرف غلات هفته رد روز چند در صد 64.5 کنند.یم م سخگو از در  24.8 و روز هر انیپا
 لاتیتحصمم یدارا افراد نیب در برنج روزانه مصممرف زانیم ،3 شممماره جدول جینتا طبق کنند.یم مصممرف وهیم هفته در روز چند درصممد
  است. گرانید از کمتر ماه در تومان ونیلیم 5 از کمتر انهیماه نهیهز سرانه با یافراد نیهمچن و بالاتر و سال 45 افراد ،یکارشناس
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صرف یطرف از شابه م ست. یمعنادار ارتباط یدارا یشغل طبقات مختلف یهاگروه و مردان و زنان نیب در نو  از شتریب زنان که یطور به ا
 گرید از شتریب (یشغل کی پلم)طبقهید ریز و پلمید لاتیتحص یدارا افراد یشغل طبقات نیب در م.یکنینم مصرف نوشابه اصلا اندگفته مردان
شابه روز هر اندگفته یشغل طبقات صرف نو ساس (.4 شماره کنند)جدولیم م صرف ،5 شماره جدول جینتا برا شابه م  یهاگروه نیب در نو
ست. یمعنادار ارتباط یدارا ایهنیهز و یسن مختلف  با افراد نیهمچن و یسن یهاگروه گرید از شتریب سال 34 تا 25 افراد که یطور به ا

  .کنندیم مصرف نوشابه روز هر اندگفته ایهنیهز یهاگروه گرید از شتریب ماه در تومان ونیلیم 15 از بالاتر انهیماه نهیهز

 خانوار انهیماه نهیهز و سن ،یشغل طبقه کیتفک به کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در برنج مصرف -3 جدول

 فمصر

 برنج

 

 خانوار انهیماه نهیهز سن یشغل طبقه

 و پلمید
 ریز
 پلمید

 یکارشناس یکاردان
 یکارشناس
 ارشد

 یدکتر

 تا 25
34 
 سال

 تا 35
44 
 سال

45 
 و سال
 بالاتر

 از کمتر
 ونیلیم 5

 تومان

 8 تا 5
 ونیلیم

 تومان

 11 تا 9
 ونیلیم

 تومان

 15 تا 12
 ونیلیم

 تومان

 از بالاتر
15 

 ونیلیم
 تومان

 37.8 50.0 26.9 49.6 23.5 25.9 40.2 69.4 43.6 52.4 26.0 35.0 50.0 روز هر

 روز چند

 هفته در
50.0 60.0 66.2 47.6 53.8 30.6 55.7 69.4 52.9 50.4 63.5 50.0 62.2 

 روز چند

 ماه در
- 5.0 7.8 - 2.6 - 4.1 4.6 23.5 - 9.6 - - 

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 نوع

 آزمون

 اسکوئر یکا اسکوئر یکا اسکوئر یکا

 مقدار

 آزمون
21.041 27.202 38.353 

Sig 0.007 0.000 0.000 

 بیضر

 کرامر
0.193 0.231 0.278 

 
 یشغل طبقات و تیسجن کیتفک به کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در نوشابه مصرف -4 جدول 

 نوشابه مصرف

 

 لات(ی)تحص یشغل طبقه تیجنس
 یدکتر ارشد یکارشناس یکارشناس  یکاردان پلمید ریز و پلمید مرد زن

 - -  5.2 -  9.1 0.8 3.1 روز هر

  35.9  23.8  19.5  22.5  31.8 30.1 20.8 هفته در روز چند

  25.6  28.6  44.2  37.5  31.8 33.8 32.1 ماه در روز چند

  33.3  35.2  15.6  22.5  27.3 27.8 26.4 سال در بار چند

 5.1  12.4  15.6  17.5 - 7.5 17.6 میکنینم مصرف اصلاً

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 اسکوئر یکا اسکوئر یکا آزمون نوع

 33.184 10.322 آزمون مقدار

Sig 0.035 0.007 
 0.171 0.188 کرامر بیضر

 
 خانوار انهیماه نهیهز و سن کیتفک به کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در نوشابه مصرف -5 جدول 

 نوشابه مصرف

 

 خانوار انهیماه نهیهز سن
 تا 25

34 
 سال

 تا 35
44 
 سال

45 
 و سال

 بالاتر

 از کمتر
5 

 ونیلیم
 تومان

 8 تا 5
 ونیلیم

 تومان

 11 تا 9
 ونیلیم

 تومان

 15 تا 12
 تومان ونیلیم

 15 از بالاتر
 تومان ونیلیم

  13.5 -   0.9 - - - 12.2 روز هر

  35.1  67.9  17.3  19.1 - 14.8 32.0 24.5 هفته در روز چند
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 نوشابه مصرف

 

 خانوار انهیماه نهیهز سن
 تا 25

34 
 سال

 تا 35
44 
 سال

45 
 و سال

 بالاتر

 از کمتر
5 

 ونیلیم
 تومان

 8 تا 5
 ونیلیم

 تومان

 11 تا 9
 ونیلیم

 تومان

 15 تا 12
 تومان ونیلیم

 15 از بالاتر
 تومان ونیلیم

  13.5 -  53.8  46.1  52.9 40.7 24.7 26.5 ماه در روز چند

  24.3  32.1  17.3  29.6  23.5 25.0 35.1 18.4 سال در بار چند

 13.5 -  11.5  4.3  23.5 19.4 8.2 18.4 میکنینم مصرف اصلاً

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 اسکوئر یکا اسکوئر یکا آزمون نوع

 88.005 44.746 آزمون مقدار

Sig 0.000 0.000 
 0.297 0.297 کرامر بیضر

 

ست به یهاافتهی طبق ست. یمعنادار ارتباط یدارا یسن مختلف یهاگروه نیب در اتیلبن مصرف ل،یذ جدول در آمده د  افراد که یطور به ا
گفته گرانید از شتریب سال 34 تا 25 افراد مقابل در کنند.یم مصرف اتیلبن روز هر اندگفته یسن یهاگروه گرید از شتریب بالاتر و سال 45
  ندارد. یمعنادار تفاوت نهیزم یرهاییمتغ ریسا نیب در اتیلبن مصرف کنند.یم مصرف اتیلبن ماه در روز چند اند
 

 سن کیتفک به کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در اتیلبن مصرف -6 جدول

 اتینیل مصرف

 

 سن

 بالاتر و سال 45 سال 44 تا 35 سال 34 تا 25

  58.3  30.9  36.7 روز هر

  37.0  59.8  32.7 هفته در روز چند

  4.6  5.2  30.6 ماه در روز چند

 -  4.1 - میکنینم مصرف اصلاً

 100.0 100.0 100.0 جمع

 اسکوئر یکا آزمون نوع

 50.474 آزمون مقدار

Sig 0.000 

 0.315 کرامر بیضر

 
 یشغل وطبقات تیجنس کیتفک به شورک یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در قرمز گوشت مصرف -7 جدول

   گوشت مصرف

 

 لات(ی)تحص یشغل طبقه تیجنس

 یدکتر ارشد یکارشناس یکارشناس  یکاردان پلمید ریز و پلمید مرد زن

 2.6 13.3 7.8 5.0 - 3.8 11.3 روز هر

 84.6 69.5 67.5 70.0 77.3 73.7 71.7 هفته در روز چند

 12.8 17.1 18.2 25.0 22.7 18.8 17.0 ماه در روز چند

 - - 6.5 - - 3.8 - سال در بار چند

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 اسکوئر یکا اسکوئر یکا آزمون نوع

 23.843 11.408 آزمون مقدار

Sig 0.010 0.021 

 0.168 0.198 کرامر بیضر
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 یشغل طبقات و تیجنس کیتفک به کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد توزار کارکنان نیب در قرمز گوشت مصرف فوق، جینتا براساس
 زین یشغل طبقات به توجه با گوشت مصرف زانیم کنند.یم مصرف گوشت روز هر اندگفته مردان از شتریب زنان که یطور به است. متفاوت
 گوشت هفته در روز چند ای روز هر اندگفته هستند یاقتصاد یبالا طبقات جزو که یدکتر ای 6 یشغل طبقه یدارا درصد 87.2 .است متفاوت
 .است درصد 77.3 حدود (پلمید ریز و پلمید) یشغل نییپا طبقات نیب زانیم نیا کهیدرحال کنند،یم مصرف قرمز

 خانوارشان نهیهز نهسرا که ییخانوارها درصد 89.2 است. متفاوت زین هاخانواده یاقتصاد تیوضع به توجه با گوشت مصرف زانیم نیهمچن
 کنند،یم مصرف قرمز گوشت هفته در روز چند ای روز هر اندگفته هستند یاقتصاد یبالا طبقات جزو و است ماه در تومان ونیلیم 15 از شیب

 است. درصد 52.9 حدود ماه( در تومان ونیلیم 5 از کمتر نهیهز سرانه با یی)خانوارها یاقتصاد نییپا طبقات نیب زانیم نیا کهیدرحال
 سال، 34 تا 25 افراد درصد 18.4 کنند.یم مصرف گوشت روز هر اندگفته گرانید از شتریب سال 34 تا 25 افراد زین یسن یهاگروه نیب در 

  کنند.یم مصرف گوشت روز هر اندگفته بالاتر و سال 45 افراد درصد 4.6 و سال 44 تا 35 افراد درصد 9.3
 از شتریب زنان که یطور به است. یمعنادار ارتباط یدارا یشغل طبقات و یسن مختلف یهاگروه و مردان و نزنا نیب در مرغ گوشت مصرف
 تیوضع به توجه با مرغ گوشت مصرف زانیم م.یکنینم مصرف مرغ گوشت اصلا اندگفته گرانید از شتریب سال 34 تا 25 افراد و مردان
 طبقات جزو و است ماه در تومان ونیلیم 15 از شیب خانوارشان نهیهز سرانه که ییخانوارها صددر 86.5 است. متفاوت زین هاخانواده یاقتصاد
 یاقتصاد نییپا طبقات نیب زانیم نیا کهیدرحال کنند،یم مصرف مرغ گوشت هفته در روز چند ای روز هر اندگفته هستند یاقتصاد یبالا

 یدارا یشغل طبقات نیب در مرغ گوشت مصرف زانیم است. درصد 76.5 حدود ماه( در تومان ونیلیم 5 از کمتر نهیهز سرانه با یی)خانوارها
  ست.ین یمعنادار ارتباط
 از درصد 31.8 است. متفاوت زین کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در یماه مصرف زانیم که داد نشان جینتا نیهمچن
 تا 25 افراد از درصد 81.6 ز،ین یسن یهاگروه نیب در کنند.یم مصرف یماه سال در بار چند اندگفته (پلمیردیز و پلمیک)دی یشغل طبقه افراد
  کنند.یم مصرف یماه گوشت ماه در روز چند ای هفته در روز چند اندگفته سال 34

 به است. متفاوت یشغل طبقات و یجنس مختلف یهاگروه نیب در کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در غلات مصرف
 کنند.یم مصرف غلات هفته در روز چند ای روز هر اندگفته زنان از درصد 91.2 است. مردان از شتریب زنان نیب در غلات مصرف که یطور

 یدکتر با 6 یشغل طبقه یدارا افراد .است متفاوت زین یشغل طبقات به توجه با غلات مصرف زانیم است. درصد 76.6 مردان در زانیم نیا
  کنند.یم مصرف غلات هفته در روز چند ای روز هر اندگفته گرانید از کمتر هستند یاقتصاد یبالا طبقات جزو که

 که یطور به است. متفاوت زین کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان یاقتصاد تیوضع و سن به توجه با غلات مصرف زانیم
 انهیماه نهیهز که ییخانوارها درصد 73 یطرف از است. یسن یهاگروه گرید از کمتر سال 34 تا 25 افراد نیب در غلات روزانه مصرف زانیم

 کنند،یم مصرف غلات هفته در روز چند ای روز هر اندگفته هستند یاقتصاد یبالا طبقات جزو و است ماه در تومان ونیلیم 15 از شیب آنها
 است. درصد 52.9 حدود ماه( در تومان ونیلیم 5 از کمتر نهیهز سرانه با یی)خانوارها یاقتصاد نییپا طبقات نیب نزایم نیا کهیدرحال

 طبقات و یجنس مختلف یهاگروه نیب در کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان نیب در وهیم مصرف ،پژوهش جینتا براساس
 وهیم روز هر اندگفته زنان از درصد 77.4 است. مردان از شتریب زنان نیب در روزانه صورت به وهیم مصرف که یطور به است. متفاوت یشغل
 اما است. یدار یمعن تفاوت یدارا یشغل طبقات نیب چه اگر یهفتگ ای روزانه وهیم مصرف است. درصد 57.9 مردان در زانیم نیا کنند.یم

  گردد.یم یابیارز فیضع سطح در تفاوت
 که یطور به است. متفاوت زین کشور یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت کارکنان یاقتصاد تیوضع و سن به توجه با وهیم مصرف زانیم
 انهیماه نهیهز که ییخانوارها درصد 86.5 یطرف از است. یسن یهاگروه گرید از کمتر سال 34 تا 25 افراد نیب در وهیم روزانه مصرف زانیم

 زانیم نیا کهیدرحال کنند،یم مصرف وهیم روز هر اندگفته هستند یاقتصاد یبالا طبقات جزو و است ماه در تومان ونیلیم 15 از شیب آنها
 است. درصد 47.1 حدود ماه( در تومان ونیلیم 5 از کمتر نهیهز سرانه با یی)خانوارها یاقتصاد نییپا طبقات نیب
 

 کالا مصرف و پوشاک یالگوها

  پوشاک یالگوها مصرف در انیخگوپاس نگرش یابیارز

 نهیهز و کارکنان یشغل طبقات نیب در گرانید از شدن زیمتما منظور به یخارج دارمارک یکالاها مصرف خصوص در انیپاسخگو نگرش
 هیگو نیا با رانگید از شتریب هستند یاقتصاد یبالا طبقات جزو که یدکتر ای 6 یشغل طبقه در افراد که یطور به است. متفاوت آنها انهیماه

 در تومان ونیلیم 5 از کمتر نهیهز سرانه با ییخانوارها) یاقتصاد نییپا طبقات یدارا افراد ،ایهنیهز مختلف یهاگروه نیب در .اندبوده مخالف
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 انیپاسخگو نگرش .دانبوده مخالف گرانید از شدن زیمتما منظور به یخارج دارمارک یکالاها مصرف موضوع با درصد( 100کامل) طور به (ماه
  ندارد. یمعنادار تفاوت ایهنیزم یرهایمتغ ریسا انیم در گرانید از شدن زیمتما منظور به یخارج دارمارک یکالاها مصرف خصوص در

 طبقات مردان و زنان نیب در آن تیفیک جهت به یخارج دار مارک پوشاک و لباس مصرف خصوص در انیپاسخگو نگرش ل،یذ جینتا براساس
 2 طبقه ،یشغل طبقات نیب در هستند. موافق هیگو نیا با درصد( 56.4مردان) از شتریب درصد( 76.1زنان) که یطور به است. متفاوت یلشغ
  هستند. موافق هیگو نیا با کمتر گرانید نسبت به یکاردان لاتیتحص یدارا افراد یعنی یشغل

 انهیماه نهیهز و یسن مختلف یهاگروه نیب در آن تیفیک جهت به یجخار دار مارک پوشاک و لباس مصرف خصوص در انیپاسخگو نگرش
 با کنمیم مصرف تشیفیک خاطر به صرفا را یخارج دار مارک پوشاک و لباس که هیگو نیا با انیپاسخگو موافقت زانیم است. متفاوت افراد
 افراد یبرا نسبت نیا که یصورت در هستند. موافق هیگو نیا با سال 34 تا 25 افراد از درصد 87.8 گرید عبارت به شود.یم کمتر سن شیافزا
  است. درصد 58.3 بالاتر و سال 45

 است. متفاوت زین افراد انهیماه نهیهز حسب بر آن تیفیک جهت به یخارج دار مارک پوشاک و لباس مصرف خصوص در انیپاسخگو نگرش
 نسبت نیا که یصورت در هستند. موافق هیگو نیا با کمتر گرانید نسبت به د(درص 23.5تومان) ونیلیم 5 از کمتر انهیماه نهیهز با کارکنان

 درصد 86.5 تومان ونیلیم 15 از بالاتر انهیماه نهیهز با افراد نیب در و درصد 100 ماه در تومان ونیلیم 15 تا 12 انهیماه نهیهز با افراد نیب در
  است.

 
  کیتفک به گرانید از شدن زیمتما منظور به یداخل دار مارک وشاکپ و لباس مصرف خصوص در انیپاسخگو نگرش -8 جدول

 
 سن

 بالاتر و سال 45 سال 44 تا 35 سال 34 تا 25
 61.2 57.7 34.7 مخالف

 30.1 37.1 55.1 مخالف نه موافق نه

 8.7 5.2 10.2 موافق

 100.0 100.0 100.0 جمع

 یب او تا کندال آزمون نوع

 0.139 آزمون مقدار

Sig 0.18 

 
 گرانید از شدن زیمتما منظور به یداخل دار مارک پوشاک و لباس مصرف خصوص در انیپاسخگو نگرش آمده، دست به یهاافتهی براساس

بوده موافق موضوع نیا با شتریب درصد( 10.2) سال 34 تا 25 افراد که یطور به است. یمعنادار تفاوت یدارا یسن مختلف یهاگروه نیب در
 نگرش .کند (متفاوت) زیمتما گرانید از را من تا کنم مصرف یداخل دارمارک یکالاها پوشاک دیخر در کنمیم یسع اندکرده انیب و اند

 تفاوت ایهنیزم یرهایمتغ ریسا نیب در گرانید از شدن زیمتما منظور به یداخل دار مارک پوشاک و لباس مصرف خصوص در انیپاسخگو
  ندارد. یمعنادار
 یطور به است. متفاوت یشغل طبقات و مردان و زنان نیب در تیفیک و دوام لحاظ به کالا دیخر در آنها حیترج خصوص در انیخگوپاس نگرش

 طبقات نیب در .اندبوده موافق «است شانمارک از ترمهم من یبرا تیفیک و دوام کالا دیخر در » که هیگو نیا به زنان از شتریب مردان که
 در انیپاسخگو نگرش است ذکر به لازم .اندبوده موافق هیگو نیا به گرانید از کمتر پلم(یردیز و پلمیک)دی یشغل بقهط در افراد ،یشغل

  ندارد. یمعنادار تفاوت ایهنیزم یرهایمتغ ریسا نیب در تیفیک و دوام لحاظ به کالا دیخر در آنها حیترج خصوص
 

 آنها تیفیک یابیارز و پوشاک مصرف

 را یرانیا پوشاک تیفیک آنها از درصد 59 کنندیم استفاده (یرانیا )پوشاکیرانیا یکالا از که یکسان نیب از آمده، دست به هایافتهی براساس
 یکالا که یکسان نیب از یطرف از .انددانسته فیضع درصد 6.9 و خوب را یرانیا پوشاک تیفیک درصد 29.8 نیهمچن .اندکرده یابیارز متوسط
 تیفیک درصد 21.7 نیهمچن اند.کرده یابیارز متوسط را یخارج پوشاک تیفیک آنها درصد 61.4 کنندیم استفاده (ینیچ ریغ و ینی)چیخارج

  .اندکرده یابیارز خوب سطح در درصد 10.8 و فیضع را یخارج پوشاک
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 و سال 45 افراد که یطور به است. یمعنادار تفاوت یدارا یشغل طبقات و یسن مختلف یهاگروه نیب در یخارج ای یرانیا پوشاک دیخر
 دهند.یم حیترج را ینیرچیغ یخارج پوشاک شتریب سال 34 تا 24 افراد مقابل در دهند.یم حیترج را یرانیا پوشاک گرانید از شتریب بالاتر
 (ی)دکتر یشغل 6 طبقه در افراد ،یشغل طبقات نیب در ست.ین یمعنادار تفاوت یدارا مردان و زنان نیب در یخارج ای یرانیا پوشاک دیخر
 دیخر به انیپاسخگو جیترج ،یشغل طبقه شیافزا با یشغل کی طبقه در جز به واقع در خرند.یم ینیچ ریغ یخارج پوشاک گرانید از شتریب

  شود.یم شتریب ینیچ ریغ یخارج پوشاک

 جنس و سن ریمتغ کیتفک به یخارج و یرانیا پوشاک تیفیک یابیارز -9 جدول

 یخارج پوشاک یرانیا پوشاک 

 یانهیزم یرهایمتغ 

 

 تیجنس سن

 مرد زن بالا به سال 45  35 -44 سال 34-24

فیضع  29.6  7.8  - 21.1 25.0 

 52.5 78.9  67.7  57.8  55.6 متوسط

 22.5 -  32.3  34.4  14.8 خوب

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 اسکوئر یکا یاوب تا کندال آزمون نوع

 10.766 0.194 آزمون مقدار

Sig 0.000 0.005 

 0.372 - کرامر بیضر

 
 یابیارز سن، شیافزا با که یطور به دارد. یمعنادار تفاوت یسن مختلف یهاگروه نیب در یرانیا پوشاک تیفیک از انیپاسخگو یابیارز

کرده انیب یسن یهاگروه گرید از شتریب بالاتر و سال 45 دافرا گرید عبارت به ابد.ییم شیافزا یرانیا پوشاک متوسط تیفیک از انیپاسخگو
 و یشغل طبقات و مردان و زنان نیب در یرانیا پوشاک تیفیک از انیپاسخگو یابیارز است. برخوردار یمتوسط تیفیک از یرانیا پوشاک اند

 زنان که یطور به دارد یمعنادار تفاوت مردان و زنان نیب در یخارج پوشاک تیفیک از انیپاسخگو یابیارز اما ندارد. یمعنادار تفاوت یلیتحص
 یهاگروه نیب در یخارج پوشاک تیفیک از انیپاسخگو یابیارز .اندکرده یابیارز یمتوسط زانیم به را یخارج پوشاک تیفیک مردان از شتریب

  ندارد. یمعنادار تفاوت یشغل طبقات و یسن مختلف

یم انیپاسخگو سوال نیا در «د؟یکنیم تیتبع مصرف یالگو از کی کدام از پوشاک دیخر یبرا شما»شد دهیپرس انیپاسخگو از ادامه در
 ند.ینما انتخاب را نهیگز چند اندتوانسته
 جادیا یبرا درصد 37.4 کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام یقبل یکالا شدن خراب با انیپاسخگو از درصد 48.4 ،پژوهش یهاافتهی براساس
 7.4 نیهمچن کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام دیجد یهامدل آمدن با درصد 7.7 و یقبل پوشاک و لباس از یدلزدگ اثر بر ددرص 11.3 تنوع،
 از شتریب زنان که یطور به است. متفاوت مردان و زنان نیب در پوشاک دیخر در مصرف یالگو از تیتبع ، .اندکرده اشاره موارد ریسا به درصد
 اقدام یقبل یکالا شدن خراب با مردان مقابل در کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام یقبل پوشاک و لباس از یدلزدگ ای و وعتن جادیا یبرا مردان

مدل آمدن با شتریب یشغل 5 طبقه افراد و تنوع جادیا یبرا شتریب یشغل کی طبقه افراد ،یشغل طبقات نیب در کنند.یم دیجد پوشاک دیخر به
 افراد انهیماه نهیهز و یسن مختلف یهاگروه نیب در پوشاک دیخر در مصرف یالگو از تیتبع کنند.یم پوشاک دیخر هب اقدام یقبل دیجد های

 با یسن یهاگروه گرید از شتریب بالاتر و سال 45 افراد و تنوع جادیا یبرا یسن یهاگروه گرید از شتریب سال 34 تا 25 افراد است. متفاوت
 تومان ونیلیم 15 از بالاتر انهیماه نهیهز با افراد ،ایهنیهز مختلف یهاگروه نیب در کنند.یم پوشاک دیخر به ماقدا یقبل یکالا شدن خراب

 یکالا شدن خراب با گرانید از شتریب (درصد 65.4)تومان ونیلیم 5 از کمتر انهیماه نهیهز با کارکنان و تنوع جادیا یبرا هاگروه گرید از شتریب
 کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام یقبل

 انیپاسخگو یهنر مصرف یالگوها و هاقهیسل یبررس
 ییایقیموس و یینمایس ،یادب قهیسل بعد سه یدارا و یهنر محصولات از یخاص اقلام به شیگرا ای تیارجح از است عبارت یهنر قهیسل

 شود:یم پرداخته آنها به ادامه در که .است
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  یادب قهیسل 

 به دادن گوش ،یهنر و یفرهنگ اخبار یریگی،پیهنر و یفرهنگ مجله ای روزنامه مطالعه زانیم انیپاسخگو یدبا یهاقهیسل یبررس یبرا
  است. گرفته قرار یبررس مورد کتاب مطالعه در حیترج و...( و شعر داستان، رمان،) یدرس ریغ یهاکتاب مطالعه و یقیموس
 انیپاسخگو سوال نیا در «د؟یدهیم حیترج را کی کدام معمولا دیبخوان را یرمان ای و بکتا باشد قرا اگر »شد دهیپرس انیپاسخگو از ادامه در
 ،یعلم یهاکتاب رمان ای کتاب خواندن در انیپاسخگو از درصد 27.1 حیترج فوق، یهاافتهی طبق ند.ینما انتخاب را نهیگز چند اندتوانستهیم

 سفرنامه، درصد 9 حیترج رمان، و عاشقانه یهاداستان درصد 15.2 حیترج ،یاسیس و یخیتار درصد 22.6 حیترج شعر، درصد 24.5 حیترج
  است. یمذهب درصد 7.4 جیترج و یجناح و یسیپل درصد 8.4 حیترج

 به است. متفاوت یشغل طبقات و مردان و زنان نیب در خواندن یبرا رمان ای کتاب نوع در انیپاسخگو حیترج فوق، جدول جینتا براساس
رمان ای هاوکتاب شتریب مردان مقابل در دهند.یم حیترج خواند یبرا را شعر و عاشقانه یهارمان ای و کتاب مردان از شتریب زنان که یطور
 هاکتاب شتریب (یدکتر و )ارشد بالاتر یشغل طبقه با افراد ،یشغل طبقات نیب در دهند.یم حیترج خواندن یبرا را یاسیس یخیتار ویعلم یها
 در خواندن یبرا رمان ای کتاب نوع در انیپاسخگو حیترج دهند.یم حیترج خواندن یبرا رایعلم و عاشقانه ،یاسیس و یخیتار یهانرما ای و
  است. نبوده معنادار یسن یهاگروه نیب

 

  ییایقیموس یهاقهیسل
تیفعال ک،یکلاس پاپ، یقیموس ،یمحل یهایقیسمو ،یخارج و یرانیا یهایقیموس به دادن گوش چون ییهامولفه ییایقیموس یهاقهیسل در
سرت به رفتن ،یهنر یها س کن س مورد یهنر و یفرهنگ یهاکانون در تیفعال و یفرهنگ مراکز از دیبازد ،یقیمو  گرفت. قرار یابیارز یبرر
  است. شده انیب لیذ جدول در یابیارز جینتا

 یشغل طبقه کیتفک به یمحل یاهیقیموس به ردنک گوش حسب بر انیپاسخگو عیتوز -10 جدول

 یانهیزم یرهایمتغ 

 

 لات(ی)تحص یشغل طبقه

 و پلمید
 پلمید ریز

 یکارشناس یکاردان
 یکارشناس
 ارشد

 یدکتر

 10.8 15.2 13.0 20.0 18.2 اصلا

 48.6 40.0 51.9 52.5 54.5 کم

 32.4 27.6 23.4 25.0 18.2 متوسط

ادیز  9.1 2.5 11.7 17.1 8.1 

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 یاوس تا کندال آزمون نوع

 0.094 آزمون مقدار

Sig 0.036 

 - کرامر بیضر

 
 یشغل طبقه افراد که یطور به است. یمعنادار تفاوت یدارا یشغل طبقات نیب در ...( ،یلر ،یکرد ،یآذر)یمحل یهایقیموس به ردنک گوش

 ردنک گوش دهند.یم گوشیکم زانیم به ...( ،یلر ،یکرد ،یآذر)ایهمحل یهایقیموس به اندهگفت گرانید از شتریب پلم(ید ریز و پلمیک)دی
 ندارد. یمعنادار تفاوت ایهنیزم یرهایمتغ ریسا نیب در ...( ،یلر ،یکرد ،یآذر)یمحل یهایقیموس به

ساس س به دادن گوش ،11 جدول جینتا برا صن و یقیمو  و زنان نیب در ...( و یلیعق ،یقربان سراج، ،یناظر ان،یشجر)یرانیا یسنت یهافیت
 بالاتر انهیماه نهیهز با افراد و مردان از شتریب زنان که یطور به است. یمعنادار تفاوت یدارا انهیماه نهیهز و یسن مختلف یهاگروه مردان،

 به ...( و یلیعق ،یقربان سراج، ،یناظر ان،یشجر)ینرایا یسنت یهافیتصن و یقیموس به اندگفته گرانید از شتریب ماه در تومان ونیلیم 15 از
 یسممنت یهافیتصممن و یقیموسمم به گرانید از کمتر سممال 34 تا 24 افراد ،یسممن مختلف یهاگروه نیب در دهند.یم گوش یادیز زانیم
 یسمممنت یهافیتصمممن و یقیموسممم به دادن گوش دهند.یم گوش یادیز زانیم به ...( و یلیعق ،یقربان سمممراج، ،یناظر ان،یشمممجر)یرانیا
  ندارد. یمعنادار تفاوت یشغل طبقات حسب بر ...( و یلیعق ،یقربان سراج، ،یناظر ان،یشجر)یرانیا

 



 16 ...ییو دارا یاقتصاد در ستاد وزارت امور یطبقات شغل نیمصرف در ب یالگوها سهیمقا یجامعه شناخت لیتحلو همکاران:  قاسمی

 

 یشغل طبقه کیتفک به یرانیا یسنت یهافیتصن و یقیموس به دادن گوش حسب بر انیپاسخگو عیتوز -11 جدول

 

 خانوار انهیماه نهیهز سن تیجنس
 مرد زن

 5 از کمتر
 ونیلیم

 تومان

 از کمتر
5 
 ونیلیم

 تومان

 5 از کمتر
 ونیلیم

 تومان

 از کمتر
5 
 ونیلیم

 تومان

 8 تا 5
 ونیلیم

 تومان

 11 تا 9
 ونیلیم

 تومان

 تا 12
15 

 ونیلیم
 تومان

 از بالاتر
15 

 ونیلیم
 تومان

 10.8 32.1 7.7 - 52.9 - 13.4 26.7 16.3 5.8 اصلا

 27.0 17.9 63.5 58.6 23.5 55.8 40.2 33.3 39.5 52.3 کم

 10.8 14.3 19.2 26.1 23.5 23.1 24.7 28.9 27.9 18.7 متوسط

 51.4 35.7 9.6 15.3 - 21.2 21.6 11.1 16.3 23.2 ادیز

 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 جمع

 یس او تا کندال یس او تا کندال اسکوئر یکا آزمون نوع

 0.130 0.249 14.057 آزمون مقدار

Sig 0.003 0.000 0.028 

 - - 0.222 کرامر بیضر

 

 هاشنهادیپ ارائه و یریگجهینت

 وزارت ستاد در یشغل طبقات و کارکنان نیب در هاوعده گرید از شتریب ناهار ییغذا وعده ،ییغذا هایوعده نیب در داد نشان پژوهش جینتا
 شود.یم تیرعا ادیز زانیم به درصد 7.4 توسط تنها صبح وعده انیم و شود.می تیرعا کشور یاتیلما امور سازمان و ییدارا و یاقتصاد امور
 گرید از شتریب ک(ی یشغل پلم)طبقهید ریز و پلمید افراد است. یمعنادار تفاوت یدارا یشغل طبقات نیب در ناهار و وعده انیم ییغذا هایوعده
 و هاگروه گرید از شتریب (5 و 4 یشغل )طبقهیدکتر و ارشد یکارشناس افراد و وعده انیم ییغذا وعده یلیتحص و یشغل طبقات و هاگروه

 یشغل طبقات نیب در ییغذا مواد مصرف در یمغذ ماده به توجه .کنندیم تیرعایکم زانیم به را ناهار ییغذا وعده یلیتحص و یشغل طبقات
می هم انداز پس و دهدیم پوشش را یزندگ مخارج آنها درآمد که یکسان از درصد 26.2 انیم در یمغذ مواد به توجه .ندارد یمعنادار تفاوت
 ونیلیم 15 آنها انهیماه نهیهز که یکسان نیهمچن .دارد یهمخوان (1388اقدم) زادهیعل پژوهش با پژوهش جینتا ردیگمی قرار توجه مورد کنند

 توانمی نهیزم نیا در کنند. استفاده یخارج نیماش از درصد 23.6 و ینیچ ریغ یخارج پوشاک از دهدمی حیترج آنها درصد 35.3 است بالاتر و
 (1389)یمراد و یعبداله پژوهش با منطبق حاضر پژوهش جینتا دارد. یمعنادار رابطه یاقتصاد هایهیسرما با یحدود تا مصرف یالگوها گفت
 ییغذا وسبد کالا مصرف یبررس است. رهایمتغ ریسا از معنادارتر یدرآمد و یاقتصاد هایهیسرما با مصر یالگوها رابطه بودند معتقد که است
 است. کمتر اقلام گرید به نسبت یماه گوشت مصرف زانیم دارد. کارکنان روزانه ییغذا سبد در را حضور زانیم نیبالاتر برنج دهدمی نشان

 از درصد 45.5 است. درصد 18.1 یماه گوشت مصرف انزیم و درصد 77.4 مرغ گوشت ،75.8 قرمز گوشت یهفتگ و روزانه مصرف زانیم
 یهمخوان (1388)یعتیشر و یوسفی پژوهش جینتا با یماه مصرف خصوص در پژوهش جینتا کنند.یم مصرف یماه ماه در روز چند انیپاسخو
 یتوجه قابل درصد و است ماه( در مگر 130) نییپما اریبسم مشمهد، سماکن یخانوارها در یماه مصرف انهیماه سرانه اندکرده انیب که دارد
 Cockerham(2004) پژوهش جینتا با یسبز و گوشت مصرف خصوص در حاضر پژوهش جینتا کنند.نمی مصرف یماه زین (51.4 ) خانوارها از
 جاتیسبز وه،یم گرانید از شتریب یشغل یبالا طبقۀ و شاغل افراد و نندکمی مصرف وهیم و جاتیسبز مردان از تر شیب زنان اندنموده انیب که
  .دارد یهمخوان نندکمی مصرف گوشت و

 گرانید از شدن زیمتما منظور به یداخل و یخارج دارمارک یکالاها مصرف با انیپاسخگو اکثر دهدمی نشان پوشاک به انیپاسخگو نگرش
 انیپاسخگو از درصد 17.1 تنها و کنند.می یداریخر تیفیک و دوام به توجه با را کالاها و پوشاک درصد( 75.8) انیپاسخگو اکثر .اندبوده مخالف
 با گرانید از شتریب یدکتر ای یشغل 6 طبقه افراد است. یخارج یکالاها از بهتر دوام و تیفیک لحاظ به یرانیا پوشاک و لباس بودند معتقد
 درصد( 56.4مردان) از شتریب درصد( 76.1زنان) .ندابوده مخالف گرانید از شدن زیمتما منظور به یداخل و یخارج دارمارک یکالاها مصرف
  کنند.می استفاده آن تیفیک جهت به یخارج دار مارک پوشاک و لباس

 )پوشاکیرانیا یکالا از که یکسان نیب از کنند.یم استفاده یرانیا یکالا از خانوادشان و خود یبرا پوشاک دیخر در انیپاسخگو از درصد 60.6
 یشغل 6 طبقه در افراد ،یشغل طبقات نیب در .اندکرده یابیارز متوسط را یرانیا پوشاک تیفیک آنها از درصد 59 کنندیم استفاده (یرانیا
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یم استفاده یرانیا یکالا از کفش و فیک دیخر در انیپاسخگو از درصد 66.5 خرند.یم ینیچ ریغ یخارج پوشاک گرانید از شتریب (ی)دکتر
 نیا کنند.یم یابیارز متوسط را یرانیا کفش و فیک تیفیک آنها، درصد 54.9 کنندیم استفاده یرانیا کفش و فیک از که یکسان نیب از کنند.
 نیب در مصرف یالگو از تیتبع یبررس است. درصد 26.3 کنندیم استفاده ( ینیچ ریغ و ینی)چیخارج یکالا از که یکسان یبرا نسبت

 که یطور به کنند.می دیخر به اقدام کالا شدن خراب با انیپاسخگو اکثر دهدمی نشان یاتیمال امور سازمان و اقتصاد وزارت ستاد کارکنان
 یدلزدگ اثر بر درصد 11.3 تنوع، جادیا یبرا درصد 37.4 کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام یقبل یکالا شدن خراب با انیپاسخگو از درصد 48.4

 یدلزدگ ای و تنوع جادیا یبرا مردان از شتریب زنان کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام دیجد یهامدل آمدن با درصد 7.7 و یقبل پوشاک و لباس از
 هایمدل آمدن با شتریب یشغل 5 طبقه افراد و تنوع جادیا یبرا شتریب یشغل کی طبقه افراد ،یشغل طبقات نیب در و یقبل پوشاک و لباس از
 نیا در دارد. یهمخوان (1396ران)یا انیدانشجو یافکارسنج مرکز پژوهش با پژوهش نیا جینتا کنند.یم پوشاک دیخر به اقدام یقبل دیجد

مدل آمدن با درصد 18.8 ،یقبل پوشاک و لباس از یدلزدگ ای و تنوع جادیا یبرا درصد 25.5 ،یقبل یکالا شدن خراب با درصد 55.6 پژوهش
  کنند.می لباس و پوشاک دیخر به اقدام دیجد های
 ای روزنامه روز هر و شهیهم انیپاسخگو از درصد( 7.7درصد) ده از کمتر دهدمی نشان انیپاسخگو یهنر مصرف یالگوها و هاقهیسل یبررس
گفته انیپاسخگو از درصد 41 کنند.ینم مطالعه یهنر و یفرهنگ مجله ای روزنامه اصلا درصد 16.1 کنند.یم مطالعه یهنر و یفرهنگ مجله
 خوانند.یم را ...( و شعر داستان، رمان،) یدرس ریغ یهاکتاب کبار(ی یندرت)ماه به درصد 28.4 دهند.یم گوش یقیموس روز( )هر شهیهم اند
 یاسیس و یخیتار درصد 22.6 حیترج و شعر درصد 24.5 حیترج ،یعلم یهاکتاب رمان ای کتاب خواندن در انیپاسخگو از درصد 27.1 حیترج

 رایعلم و عاشقانه ،یاسیس و یخیتار یهارمان ای و هاکتاب شتریب (یدکتر و )ارشد بالاتر یشغل طبقه اب افراد ،یشغل طبقات نیب در است.
 18.4 دهند.ینم گوش (پاپ و یسنت ) یخارج و یرانیا کلامیب یقیموس به اصلا انیپاسخگو از درصد 21.6 دهند.یم حیترج خواندن یبرا

 گوش ...( و یلیعق ،یقربان سراج، ،یناظر ان،یشجر) یرانیا یسنت یهافیتصن و یقیموس به یادیز یلیخ و ادیز زانیم به انیدرصدپاسخگو
 یتیفعال ...( و یادب ،یقیموس)یهنر یفرهنگ یهاانونک در اصلا درصد 54.2 روند.ینم یقیموس کنسرت به اصلا اندگفته درصد 41.6 دهند.یم

 حداقل با ای اندشده لیتعط ای مراکز نیا از یاریبس کرونا وعیش به توجه با که است نیا نمود هتوج آن به دیبا نهیزم نیا در که ایهنکت ندارند.
 یشغل طبقه افراد کنند.ینم مراجعه اصلا ای و و کمتر یمراکز نیچن به کرونا به ابتلا از ترس لیدل به افراد نیهمچن و کنند.یم تیفعال زمان

 نهیهز با افراد دهند.یم گوشیکم زانیم به ...( ،یلر ،یکرد ،یآذر)ایهمحل یهایقیموس به اندگفته نگراید از شتریب پلم(ید ریز و پلمیک)دی
 ،یقربان سراج، ،یناظر ان،یشجر)یرانیا یسنت یهافیتصن و یقیموس به اندگفته گرانید از شتریب ماه در تومان ونیلیم 15 از بالاتر انهیماه
 تیوضع نیا ست.ین یمعنادار ارتباط یدارا یشغل طبقات نیب در ییایقیموس قهیسل یکل طور به دهند.یم گوش یادیز زانیم به ...( و یلیعق
هلیوس و بود دنیشن قابل زنده یاجراها قابل در یقیموس یزمان باشد. معاصر و دیجد جامعه در یقیموس مصرف و دیتول طیشرا از یناش تواندمی
 محدود گرفت قرار یقیموس معرض در شدمی که هاییمکان گسترده نیبنابرا نداشت. وجود مکان و زمان هر در آن دنیشن و ضبط یبرا ای
 بودند. محدود علاقه، مورد یقیموس به دادن گوش و انتخاب در افراد بیترت نیا به بود. اندک زین یقیموس تنوع و دیتول گسترده ضمن در بود.
 نوع هر معرض در توانمی که دارد وجود یقیموس کننده دیتول قدر آن ضمن، در داد. گوش یقیموس توانمی یمکان و زمان هر در امروز اما

 در است. شده ریپذ امکان زین مختلف یاجتماع و یشغل طبقات از افراد همه یبرا یقیموس انواع به یدسترس داشت. قرار ییایقیموس تجره
 ریپذ امکان یراحت به طبقات همه یبرا یقیموس تجربه که چرا باشد. زیآم غلو یادیز اندازه تا یطبقات یزهایتما بر دیتاک دیشا یطیشرا نیچن

یم نمایس به ندرت به کرونا( )دورانیفعل طیشرا در اندگفته انیپاسخگو از درصد 50 دهدمی نشان انیپاسخگو یینمایس قهیسل یبررس است.
 حیترج روند.ینم تئاتر یهاسالن به تئاتر یتماشا یبرا اصلا اهیاسخگوپ درصد 60 یطرف از روند.ینم نمایس به اصلا هم درصد 33.9 روند.

 با دهندیم حیترج درصد 32.6 نند.یبب لمیف خانه در دهدیم حیترج انیپاسخگو از درصد 51.9 دهدمی نشان لمیف یتماشا در انیپاسخگو
 که یطور به دارد. یمعنادار تفاوت زین یشغل طبقات مختلف یهاگروه نیب در لمیف دنید در انیپاسخگو حیترج ند.یبب لمیف نمایس در خانواده
  ند.یبب لمیف خانه در دهندیم جیترج یلیتحص یهاگروه گرید از شتری(ب 5 طبقه )یدکتر لاتیتحص با افراد
 دنبال به افراد نیبنابرا .دهدمی لکش را انشتیهو نیا و شوندمی شناخته انشیمصرف هایانتخاب با مردم امروزه گفت توانمی تینها در
 با خواهندمی و دارند تعلق یخاص گروه به هک دهند نشان خود ییغذا مصرف نوع با خواهندمی ای و هستند گرانید و خود نیب زیتما جادیا

 تجربه و غذا پس .شندکب گرانید رخ به را خود یاجتماع تیموقع و طبقه شاپ، یافک مثل هاانکم از یبعض در ای غذاها از یبعض مصرف
 یزندگ سبک ،یشغل طبقات و هاگروه نیب در مصرف یالگوها ببخشد. لکش افراد تیهو به و شده منجر یاجتماع زیتما به تواندمی خوردن
 گاهیجا معرف را مصرف نوع هم و داندمی مصرف نوع نندۀک نییتع را طبقۀ در فرد گاهیجا هم و،یبورد که یطور به دهد.می شکل را یمتفاوت
 و ندکمی نترلک را آن منش هکبل ست،ین ختهیگس افسار مصرف الا،ک آزاد تکحر مقابل در موانع همۀ حذف وجود با و،یبورد نظر به .داندمی
 لکش متفاوت یزندگ هایکسب مصرف، یریگ جهت با و دهدمی جهت را مصرف قۀیسل ای ذائقه قت،یدرحق .ندکمی تیتبع پنهان نظم یک از
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 آوردمی فراهم را هاانتخاب از ایهمجموع ،یکیانکم نیتع نوع هر از فارغ و .ندکمی لیتبد هاتیاولو به را هاضرورت دائماً ذائقه رایز رند،یگمی
 .بخشدیم سامان را یزندگ هایکسب رفته هم یرو هک
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