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  Abstract

National identity as a cultural structure is narrated, reproduced, reinterpreted and represented in various ways. 

One of the most important tools for its creation and representation are the mass media, which play a significant 

role in creating national imaginations and worldviews due to the characteristic of learning at the national level. 

The communication model in the media is to send a message and the process of transferring the message from 

the sender to the receiver and exchanging views through a conversation is meaningful. Media is a means of 

conveying a message and affects the process of conveying a message. The title of the present study is the role of 

radio and television mass media on the consolidation of the national identity of people aged 18 and over in 

multiple areas of Shiraz city, which has been carried out with a specific purpose and in relation to the subject 

under investigation. In this research, a quantitative research method (survey) with a descriptive-correlation 

approach and using a standard questionnaire was used to collect information. The statistical population in this 

research is people aged 18 years and above who live in Shiraz, and 372 people have been selected from among 

them for the study sample or statistical volume. The inferential results of the hypotheses are as follows: in the 

first to third hypotheses, the media variable (the level of benefit, interest and trust in the programs of the 

provincial network of Seda, Sima) and news as an independent variable and the preservation and consolidation 

of national identity as The dependent variable was evaluated and each of the hypotheses was confirmed at a 

significance level above 90% confidence. Therefore, according to the above inferential results, it can be said that 

diversifying radio and television programs according to the needs of the audience can strengthen the national 

identity among people. Therefore, programming should be in line with the consolidation of the national identity 

of the audience and members of the society 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

The interrelationship between media and 

national identity is particularly delicate. The 

aim of this study is to examine the role of the 

provincial media of the Iranian Broadcasting 

Corporation in the components of national 

identity and unity within the conceptual and 

theoretical framework of two independent 

variables (the Iranian Broadcasting 

Corporation) and dependent variables (national 

identity). Given the importance of media in 

various aspects of domestic and foreign policy 

of countries, research in this field from a 

theoretical and practical perspective is 

necessary for researchers and policymakers to 

explain micro and macro strategies and 

decisions; because the heavy shadow of the 

media on the national identity of societies is 

undeniable in the era of communication and 

information technology, especially the digital 

era, and neglecting this issue or lacking proper 

recognition of it will be very costly for national 

identity. 

 

Methodology 

In this study, a quantitative research method 

(survey) with a correlational-descriptive 

approach and using a standard questionnaire 

was used to collect data. The statistical 

population in this study was people aged 18 

and above living in Shiraz, from whom 372 

people were selected for the study sample or 

statistical volume. 
 

Results and discussion 

The inferential results of the hypotheses are as 

follows: in the first to third hypotheses, the 

media variables (the level of use, interest, and 

trust in the programs of the provincial network 

of the Iranian Broadcasting Corporation (SED) 

and the news were evaluated as independent 

variables, and the preservation and 

consolidation of national identity were 

evaluated as dependent variables, and each of 

the hypotheses was confirmed at a significance 

level above 90% confidence. 

Conclusion 

Therefore, according to the above inferential 

results, it can be said that diversifying the 

programs of the Iranian Broadcasting 

Corporation according to the needs of the 

audience can strengthen national identity 

among individuals.
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 یپژوهش مقاله

 سال به بالای شهر شیراز  18بر تحکیم هویت ملی افراد  نقش صدا و سیما

رانیامدانشجوی دکتری جامعه شناسی، گروه علوم اجتماعی، واحد جهرم، دانشگاه آزاد اسلامی، جهر ،  :1همتعلی حیدری

 رانیا راز،یش ،یاسلام دآزا دانشگاه راز،یش واحد ،المللبین روابط و یاسیس علوم گروه ار،یدانش کریمی:  محمدرضا

  رانیا قشم، ،یاسلام آزاد دانشگاه قشم، واحد ،یاسیس علوم و حقوق گروه ،اریاستاد علیرضا خدامی: 

 

 36/66/6082 رش:یپذ  38 -69 صص 6082/ 38/89:افتیدر

  دهیچک
بازنمایی ترین ابزارهای آفرینش و  شود. یکی از مهم های گوناگون روایت، بازتولید، بازتفسیر و بازنمایی می ای فرهنگی با روش  هویت ملی به مثابه سازه

 رسانه در ارتباطی . مدلبینی ملی نقش به سزایی دارند های جمعی هستند که به دلیل ویژگی فراگیری در سطح ملی در ایجاد تصورات و جهان آن، رسانه

 انتقال در فرایند و است پیام انتقال رابزا است. رسانه معنادار مکالمة طریق از ها دیدگاه تبادل و به گیرنده فرستنده از پیام انتقال فرایند و است پیام ارسال

 سال به بالای مناطق چندگانه شهر شیراز 69گذارد. عنوان مطالعه حاضر نقش رسانه جمعی صدا و سیما بر تحکیم هویت ملی افراد  می تأثیر پیام
 -تحقیق کمی)پیمایش( با رویکرد همبستگی باشد که با هدف مشخص و در ارتباط با موضوع مورد بررسی انجام شده است. در این پژوهش، از روش می

سال به بالای ساکن  69توصیفی و با استفاده از پرسشنامه استاندارد برای جمع آوری اطلاعات استفاده شده است. جامعه آماری در این پژوهش افراد 
بدین شرح است که در  ها خاب شده اند. نتایج استنباطی فرضیهبرای نمونه مورد مطالعه یا حجم آماری انت ها نفر نیز از میان آن 273شیراز بوده که تعداد 

ی شبکه ی استانی صدا، سیما( و خبر به عنوان متغیر مستقل و ها ی اول تا سوم، متغیر رسانه)میزان بهره مندی، علاقه مندی و اعتماد به برنامهها فرضیه
درصد اطمینان مورد تایید قرار  88در سطح معناداری بالای  ها کدام از فرضیه حفظ و تحکیم هویت ملی به عنوان متغیر وابسته ارزیابی شدند که هر

توان هویت ملی در  می ی صدا و سیما با توجه به نیاز مخاطبان،ها توان گفت که متنوع نمودن برنامه می گرفتند. بنابراین با توجه به نتایج استنباطی فوق،
 بین افراد را مستحکم تر کرد. 

 

 :یدیکل هایواژه رسانه، رادیو، تلویزیون، شنیداری، هویت
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ی  ها شاخص مجموعه ملی کنند. هویت می احساس خود در مشترکی منشأ ملی طریق هویت از جوامع است. افراد سیاسی واحد یك حکم
 که ابزارهاست و اشیا، ،ها ی فناور نمادها، ،ها ، ارزشها اندیشه عقاید، نین، قوا آداب، سنن، مجموعه شامل روانی و فرهنگی، زیستی، مادی،

 را و تکالیف شان حقوق و یکدیگر با حقوقی و حقیقی اشخاص روابط و شود می دیگر جوامع از تمایز آن و جوامع درونی همبستگی سبب

های گوناگون روایت، بازتولید،  ای فرهنگی با روش  هویت ملی به مثابه سازه(. 6287کند)قربان زاده سوار و دیگران،  می تعیین و تعریف
های جمعی هستند که به دلیل ویژگی فراگیری در  نهترین ابزارهای آفرینش و بازنمایی آن، رسا شود. یکی از مهم بازتفسیر و بازنمایی می

 . (660: 6298بینی ملی نقش به سزایی دارند)ساعی،  سطح ملی در ایجاد تصورات و جهان
 مورد هویت ملی و انسانی، گوناگون ابعاد فرهنگ و در ها آن به عنوان منبع اطلاعاتی کشورها و نقش جمعی، یها رسانه امروزه

متفاوتی ارایه شده  رویکردهای نظری ارتباط دیدگاهها و  این است. در گرفته قرار اجتماعی  انسانی علوم محققانو  نظران صاحب توجه
 تحلیل قدرت صاحب نظران به برخی است. دربرابر، کرده تأکید ها رسانه مبنای بر هویت گیری گلوله ای بر شکل است. نظریه ی ارتباطات

بندی و روایت  ر این میان، نقش تلویزیون در مفصل(. د6286اند)نیازی و دیگران،  اشاره کرده ها هرسان از بهره وری فرهنگ و اطلاعات
کند و از  ها، محتوا و معنای خاص خود را اعطا می ها به پدیده  های هویت ملی، اهمیت زیادی دارد، چون با بهره جستن از نمادها و واژه مؤلفه

 از پیام انتقال فرایند و است پیام ارسال رسانه در ارتباطی (. مدل18: 6297 اجیك،)تگذارد یری ژرف میاین معنا بر مخاطبان، تأث راه انتقال

 گذارد. رسانه می تأثیر پیام انتقال در فرایند و است پیام انتقال ابزار است. رسانه معنادار مکالمة طریق از ها دیدگاه تبادل و به گیرنده فرستنده

ای شده  تلویزیون در زندگی رسانهکنند.  می استفاده مفاهیم و افکار، ،ها پیام انتقال آن برای از جامعه اعضای که می شود اطلاق وسایلی به
ای فرهنگی ایفا   های گوناگون، سهم به سزایی در ایجاد، بازتولید و بازنمایی هویت ملی، به مثابه سازه ها و ظرافت  امروز، با کاربست تکنیك

ر جوامع متنوع فرهنگی، مانند ایران که مسئله ثبات، همزیستی و برخورداری از هویت مشترك اهمیت دارد، جدی کند. چنین نقشی د می
 .)کریمی، بی تا(شود ارزیابی می

باشد که  می ی ارتباطی و الکترونیکیها استانی صدا و سیما از جمله رسانه رسانهبا توجه به موارد مربوط به هویت ملی در فوق، 
 افراد را تقویت و بازسازی نماید. لذا عملکرد تواند هویت ملی میشرح که این رسانه  دینهویت ملی افراد جامعه تاثرگذار باشد. ب میتواند بر

 و شود برجسته می ملی هویت زمینة در ها آن مخاطبان شان و نقش هویت بحران یا یابی رسانه ی استانی دیداری و شنیداری در هویت
که نقش رسانه ی استانی صدا و سیمای استان فارس بر هویت  پرسش این پاسخ یافتن و است مسئله این در اشرسالت این پژوهش کنک

 ملی چگونه است؟ 
 6روانی فرآیند عملیات در را ارتباطی وسایل تافلر دارد. آلوین انکار ناپذیری نقش امروز دنیای در اهمیت و ضرورت تحقیق: رسانه

 در زمان معمولا جمعی ارتباط وسایل از (. افراد97: 6293گبارتر می داند)شکرخواه،  ی جنگی مرها سلاح یها گلوله از آینده نبرد عرصة و

 آحاد و افراد به را جامعه حرکت مسیر درك توان دارند. رسانه گوناگونی کارکردهای و ها نقش تعامل این در و کنند می استفاده فراغت شان

 کند. لومان می کمك 3یکدیگر به وفاق اجتماعی با مردم و مسئولان با مردم ارتباطی فرایند پیچیدگی شکاه با دهد. رسانه می جامعه نشان

(. بنابراین، با توجه به موارد مطرح شده در فوق، 27: 6298داند)لازار،  می ها پیچیدگی کاهش و ها تنوع مستلزم تحدید را اجتماعی وفاق ایجاد
ی هویت و ها پژوهش بررسی نقش رسانه استانی صدا و سیما در مولفه این دارد. هدف خاصی رافتظ ملی هویت و رسانه متقابل ارتباط

 ابعاد در رسانه اهمیت به توجه متغیر مستقل)رسانه صدا و سیما( و وابسته)هویت ملی( است. با دو نظری و مفهومی در چهارچوب وحدت ملی

برای  کلان و خرد یها تصمیم و بردها ه را تبیین در عملی و نظری جنبة از مینهز در این تحقیق کشورها خارجی و داخلی سیاست گوناگون
 ویژه به اطلاعات، و ارتباطات فناوری عصر در ملی جوامع، هویت بر رسانه سنگین سایة زیرا دارد؛ ضرورت گذاران سیاست و گران پژوهش

 داشت.  بسیاری خواهد هزینة ملی هویت برای آن صحیح شناخت فقدان یا مهم این از و غفلت است انکارناپذیر دیجیتال، عصر

 

 قیتحق ینظر یمبان و نهیشیپ

ی آن ها در فصل نامه رسانه و فرهنگ مقاله ای چاپ کرده اند که یافته6287قربانعلی قربان زاده سوار و دیگران در تابستان 
می  منفی یا مثبت شگرف تأثیر ملی هویت در آن جایگاه و انی،مب یعنی عناصر، هویتی، شاخص سه در تأثیر با ها رسانه که است آن از حاکی

ملی دانشجویان انجام داده  هویت روی بر مجازی اجتماعی یها شبکه تأثیرات (، تحقیقی با عنوان بررسی6281گذارد. رهبر قاضی و دیگران)
 یها شبکه محتوای کردن تلقی واقعی میزان و اجتماعی یها شبکه کاربران بودن میزان فعال مؤلفه دهد که دو می اند که نتایج نشان

                                                           
1 -psychological operations 

2 - social consensus 
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 و ملی هویت رابطه ( در تحقیق شان با عنوان بررسی6282نداشته اند. مسعودنیا و دیگران) ملی هویت روی بر تأثیر معنی داری اجتماعی
ملی  هویت میان متضادی و کوسمع رابطه نظریات، برخی درمیان رایج باور برخلاف دهد می تهران نشان دانشگاه قومی در میان دانشجویان

 دهد می نشان و قومی ملی هویت متغیّرهای زمینه ای بر تأثیر تحلیل است. همچنین برقرار افزا هم و مثبت رابطه ای و ندارد وجود قومی و

 میقو هویت واریانس بیشترین نوع مذهب ملی  هویت پیشبینی کنندگان بیشترین تحصیلات سطح تحصیلی، رشته ی نوع جنسیت،

ملی  هویت میزان بر اجتماعی یها شبکه تأثیر (، تحقیقی را با عنوان؛ بررسی6282شهرام نیا و دیگران) .کند می پیش بینی را دانشجویان
 چهارگانه ی ابعاد با برون گروهی یها شبکه رابطه ی دهد می نشان مطالعه این یها دانشجویان دانشگاه اصفهان انجام داده اند که یافته

 هویت بر ترتیب به مذکور یها شبکه و باشد می قوی و معنادار و سرزمینی سیاسی تاریخی، فرهنگی، اجتماعی،  هویت یعنی لی؛م هویت

 اجتماعی یها تأثیر شبکه وجود با داشته اند. همچنین را تأثیر بیشترین سرزمینی هویت و تاریخی هویت سیاسی؛ اجتماعی؛ هویت -فرهنگی

 یها شبکه و دانشجویان ملی هویت میان رابطه ی آمده، وجود بدست کل مقدار اجتماعی، -فرهنگی و سیسیا هویت بر گروهی درون
( در تحقیقی با عنوان بررسی تاثیر میزان و نوع استفاده از ماهواره بر هویت اجتماعی، 6283نکرد. حسین زاده و دیگران) تأیید را درونگروهی

 و اقتصادی اجتماعی پایگاه متغیر سه وم دبیرستان شهر اهواز به این نتیجه رسیده اند که تنهادینی و ملی؛ در بین دانش آموزان مقطع س
( در تحقیق شان 6288اند. نیازی و دیگران) بوده معنادار ماهواره از استفاده میزان و ای ماهواره یها نوع برنامه به نسبت مندی علاقه میزان

گرایش به هویت ملی در بین شهروندان شهرستان کاشان به رابطه ی معناداری و مثبت بین ی جمعی در ها با عنوان بررسی تاثیر رسانه
 میزان با استفاده از ماهواره و اینترنت میزان بین منفی و دار معنی رابطة نیز میزان گرایش به هویت ملی و  و تلویزیون از استفاده میزان

 ملی پی برده اند.  هویت به گرایش

سال به بالای ساکن در شهر  69بررسی نقش رسانه استانی صدا و سیما در هویت ملی افراد هدف کلی پژوهش:  -1اهداف تحقیق: 

بررسی رابطه ی معنی داری بین میزان بهره مندی، علاقه مندی و اعتماد به  -الفاهداف فرعی یا جزئی پژوهش:  -2شیراز  

بررسی رابطه ی معنی داری بین مشخصات زمینه ای پاسخگویان و حفظ  -ی شبکه استانی صدا و سیما و حفظ هویت ملی. بها برنامه
 هویت ملی 

ی شبکه استانی صدا و سیما و حفظ ها بین میزان بهره مندی، علاقه مندی و اعتماد به برنامه -رسد: الف می به نظر ی تحقیق:ها فرضیه

 .ویان و حفظ هویت ملی رابطه معناداری وجود داردبین مشخصات زمینه ای پاسخگ -هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد.  ب

  قیتحق روش

این پژوهش با استفاده از روش کمی)پیمایشی( انجام شده است. تحقیق پیمایش عام ترین نوع تحقیقات اجتماعی و  نوع روش:

پرسش مشخص که معمولا برای همه شود، به تعدادی  می ی معینی از افراد خواستهها است که در آن از گروه ها روش برای گردآوری داده
کند که در برگیرنده فهرستی از مطالب طرح ریزی  می یی استفادهها افراد یکسان هستند پاسخ دهند. از این رو پیمایش نوعا از پرسش نامه

ی چون پرسشنامه، ی مختلفها در پیمایش از تکنیك ها باشد. البته برای گردآوری داده می شده برای به دست آوردن اطلاعات مورد نظر
شود. با این حال پرسشنامه پرکاربردترین تکنیك است. پرسش نامه تکنیك بسیار ساخت مندی برای  می مشاهده و مصاحبه استفاده

(. جامعه آماری، روش 97: 6288شود)دواس،  می پرسیده ها ست که در آن از هر پاسخگویی مجموعه یکسانی از پرسشها گردآوری داده
سال و بالاتر ساکن شهر شیراز بوده اند و هر یك  69حجم نمونه: جامعه ی آماری در بخش پیمایشی پژوهش، مردان و زنان  نمونه گیری و

شوند. حجم نمونه در این پژوهش با استناد به جدول نمونه گیری مرکز تحقیقات صدا و  می از افراد جامعه مورد بررسی، فرد آماری محسوب
چند مرحله ای و  تصادفی ساده و سهمیه ای،  -نفر بوده است. در این مطالعه به شیوه ی خوشه ای 300وع ، در مجم6289سیما در سال 

از طریق نقشه)منطقه، حوزه و بلوك(، مصاحبه انجام شده است. در نمونه گیری  ها نمونه گیری به عمل آمده است. جهت شناسایی نمونه
شود که هزینه مصاحبه نهایی  می انتخاب چند نمونه مختلف است و به گونه ای انجام خوشه ای چند مرحله ای، کسب نمونه نهایی متضمن

شود و  می به حداقل برسد. کار اصلی این است که ابتدا از میان مناطق، نمونه ای انتخاب گردد. سپس از میان مناطق بزرگ نمونه گیری
د. نهایتا کار به انتخاب نمونه ای از خانوارها و استفاده از روشی برای شون می رفته رفته از هر منطقه بزرگ مناطق کوچك تری نمونه گیری

چهارچوب نمونه  ها توان هر شهر بزرگی را به چند حوزه تقسیم کرد. فهرست حوزه می شود. می انتخاب افراد در خانوارهای منتخب ختم
(. ابزار  70: 6271کنیم)دواس، ترجمه نایبی،  می انتخاب ها هست و با استفاده از نمونه گیری تصادفی ساده نمونه ای از حوزها گیری حوزه

تحقیق و نحوه تجزیه و تحلیل داده: ابزار مورد استفاده برای جمع آوری اطلاعات پرسشنامه بوده که اطلاعات بدست آمده از این پژوهش 
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اطلاعات بدست آمده بصورت جداول ترکیبی، پردازش شده است.   SPSSتوسط افراد آموزش دیده کدگذاری و سپس بوسیله ی نرم افزاز 
 ی توصیفی و استنباطی و با توجه به سطح سنجش متغیرهاتحلیل شده است. ها مدرن سببی و تقاطعی تنظیم و با استفاده از آماره

 

   هاافتهی ارائه و بحث

 ی توصیفی: ها یافته

 و سیما و اخبار و اطلاعات مرکز فارسی صدا ها بهره مندی، علاقه مندی و اعتماد به برنامه -1جدول شماره 

 جمع اصلا خیلی کم کم زیاد خیلی زیاد  ها گویه

بهره مندی از 

ی سیما، صدا ها برنامه

 و اخبار و اطلاعات

 

 911 21 8/91 6/33 4/91 2/3 سیمای استانی

 911 1/44 8/91 1/23 3/91 8/4 صدای استانی

 911 2/31 3/3 8/28 1/29 3 اخبار و اطلاعات سیمای فارس

 911 4/41 99 4/23 3/93 6 اخبار و اطلاعات صدای فارس

به 
ی 

ند
ه م

لاق
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ب
 

ها
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ت
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و 
 

 911 8/22 3/3 2/28 1/34 1/6 سیمای استانی

 911 32 2/91 2/24 8/21 3/3 صدای استانی

 911 3/26 8/3 1/23 8/32 1/8 اخبار و اطلاعات سیمای فارس

 911 9/34 6/99 1/23 3/22 8/3 اخبار و اطلاعات صدای فارس
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 911 8/98 3 3/23 1/41 6/1 سیمای استانی

 911 1/26 8/3 22 4/33 1/1 صدای استانی

 911 8/22 8/4 8/22 9/44 4/1 اخبار و اطلاعات سیمای فارس

 911 3/21 2/6 9/23 1/34 1/6 صدای فارساخبار و اطلاعات 

با توجه به جدول فوق و اطلاعات بدست آمده در این پژوهش، میزان  ی سیما، صدا و اخبار و اطلاعات:ها بهره مندی از برنامه

کم بوده اند. درصد در حد کم و خیلی  7/20درصد( در حد کم و خیلی کم،  0/09ی سیمای استانی )ها بهره مندی پاسخگویان از برنامه
 ی صدای استانی استفاده نمی کرده اند. ها درصد پاسخگویان نیز اصلا از برنامه 00در ضمن 

دهد که اغلب  می اطلاعات بدست آمده در این پژوهش نشانی سیما، صدا و اخبار و اطلاعات: ها علاقه مندی به برنامه

درصد  0/20ی سیمای استانی را در حد زیاد و خیلی زیاد و ها درصد( میزان علاقه مندی خودشان به برنامه 0/06پاسخگویان)
ی صدای  استانی را در حد کم و خی کم بیان نموده اند. همچنین میزان علاقه ها پاسخگویان میزان علاقه مندی خودشان به برنامه

درصد  28ر و اطلاعات صدای استانی درصد در حد زیاد و خیلی زیاد و به اخبا 03مندی پاسخگویان به اخبار و اطلاعات سیمای فارس 
درصد پاسخگویان نیز گفته اند که اصلا علاقه ای به اخبار و اطلاعات صدای استانی  20در حد زیاد و خیلی زیاد بوده است. ضمن اینکه 

 ندارند.   

ی سیمای استانی ها برنامهدرصد( به  07میزان اعتماد اغلب پاسخگویان ) ی سیما، صدا و اخبار و اطلاعات:ها اعتماد به برنامه

درصد( در حد زیاد  78درصد(، به اخبار سیمای استانی ) 02ی صدای استانی در حد زیاد و خیلی زیاد )ها در حد زیاد و خیلی زیاد، به برنامه
 درصد( در حد زیاد و خیلی زیاد بوده که پاسخگویان بیان کرده اند. 06و خیلی زیاد، به اخبار صدای استانی)

 تاثیر ابعاد مختلف هویت بر تحکیم هویت ملی: -2ماره جدول ش

 جمع  اصلا خیلی کم کم زیاد خیلی زیاد 

 911 2 2 1 93 38 هویت فرهنگی

 911 6 3 8 94 61 هویت دینی
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 911 1 99 93 93 46 هویت جغرافیایی

 911 91 3 3 91 31 هویت اجتماعی

 911 23 99 93 93 41 هویت تاریخی

 911 9 64 32 2 9 سیاسی

دهد. با توجه به اطلاعات کسب  می تاثیر ابعاد مختلف بر تحکیم هویت ملی: جدول فوق تاثیر ابعاد محتلف را بر تحکیم هویت ملی نشان
 72درصد(، تاریخی) 12درصد(، جغرافیایی ) 78درصد(، دینی) 98درصد(، اجتماعی) 86ی ابعاد فرهنگی )ها شده و مندرج در جدول، مولفه

درصد(م  81شوند. ضمن اینکه بعد سیاسی در حد کم و خیلی کم) می ر حد زیاد و خیلی زیاد موجب تحکیم هویت ملیدرصد( به ترتیب د
 شود.  می وجب تحکیم هویت ملی

 ی تحقیق  و ارایه ی نتایج: ها بررسی فرضیه

 ه معناداری وجود دارد. ی شبکه ی استانی صدا و سیما و حفظ هویت ملی رابطها فرضیه اول: بین میزان استفاده از برنامه

 ی صدا و سیما و تحکیم هویت ملیها ضریب همبستگی پیرسون بین میزان استفاده از برنامه -3جدول شماره 

 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 با توجه به نتایجپردازیم.  می ی شبکه استانی صدا و سیما و تحکیم هویت ملی مردمها استفاده از برنامه در این قسمت به بررسی رابطه بین
ست و این یعنی از نظر آماری ادار اآزمون معندرصد به بالا  88 در سطح، پس sig= 888/8<86/8کنیم که چون می شاهدهمفوق، دول ج

. علاوه بر این، وجود داردمعناداری ارتباط  میزان بهره مندی مخاطبان از رسانه استانی صدا و سیمای مرکز فارس و تحکیم هویت ملی بین
ی ها دهد و این یعنی با افزایش میزان بهره مندی از برنامه می ابطه مستقیم بین این دو مؤلفه را نشانعدد مربوط به ضریب همبستگی ر

 شود و برعکس. می صدا و سیمای مرکز فارس، هویت ملی نیز مستحکم تر

 ری وجود دارد. ی شبکه ی استانی صدا و سیما تحکیم هویت ملی رابطه معناداها علاقه مندی به برنامه فرضیه دوم: بین میزان-

 ی صدا و سیما و تحکیم هویت ملیها ضریب همبستگی پیرسون بین میزان علاقه مندی به برنامه -4جدول شماره 

 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 میزان بهره مندی تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

0364/ ** 

10111 

326 

 میزان بهره مندی

 ریب همبستگیض

 معناداری

 تعداد

0364/ ** 

10111 

326 

9 

 

331 

 میزان علاقه مندی تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

0426/ ** 

10111 

326 

 میزان علاقه مندی

 همبستگی ضریب

 معناداری

 تعداد

0426/ ** 

10111 

326 

9 

 

331 
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 ی شبکه استانی صدا و سیما و تحکیم هویت ملی مردمها میزان میزان علاقه مندی به برنامه در این قسمت به بررسی رابطه بین
ست ادار اآزمون معندرصد به بالا  88 در سطح، پس sig= 888/8<86/8کنیم که چون می مشاهدهفوق، دول ج با توجه به نتایجپردازیم.  می

ارتباط  ی صدا و سیمای مرکز فارس و تحکیم هویت ملیها میزان علاقه مندی پاسخگویان به برنامه و این یعنی از نظر آماری بین
یك است نیز نتیجه و عددی نزدیك به 031/8بستگی بین این دو مؤلفه که برابر از طرفی عدد مربوط به ضریب هم. وجود داردمعناداری 

دهد و این یعنی با افزایش  می کند. علاوه بر این، عدد مربوط به ضریب همبستگی رابطه مستقیم بین این دو متغیر را نشان می فوق را تایید
 شود و بر عکس.  می ملی نیز مستحکم تری صدا و سیمای مرکز فارس، هویت ها میزان علاقه مندی به برنامه

 ی شبکه ی استانی صدا و سیما و حفظ هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد. ها فرضیه سوم: بین میزان اعتماد به برنامه

 
 ی صدا و سیما و تحکیم هویت ملیها ضریب همبستگی پیرسون بین میزان اعتماد به برنامه -5 جدول شماره

 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

دول ج با توجه به نتایجپردازیم.  می میزان اعتماد به رسانه استانی صدا و سیما و تحکیم هویت ملی مردم سی رابطه بیندر این قسمت به برر
 ست و این یعنی از نظر آماری بینادار اآزمون معندرصد به بالا  88 در سطح، پس sig= 888/8<86/8کنیم که چون می مشاهدهفوق، 

عدد مربوط به ضریب . همچنین وجود داردمعناداری ارتباط  سیمای مرکز فارس و تحکیم هویت ملی ی صدا وها میزان اعتماد به برنامه
کند. علاوه بر این، عدد مربوط به  می یك است نیز این نتیجه را تاییدو عددی نزدیك به 073/8همبستگی بین این دو مؤلفه که برابر 

ی صدا و سیمای مرکز ها دهد و این یعنی با افزایش میزان اعتماد به برنامه می ضریب همبستگی رابطه مستقیم بین این دو متغیر را نشان
 یابد و برعکس. می فارس، تحکیم هویت ملی نیز افزایش

 فرضیه چهارم:  بین جنسیت پاسخگویان و تحکیم هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد. 

 ظ هویت ملیضریب همبستگی پیرسون بین جنسیت مخاطبان و حف -6جدول شماره 

 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

کنیم که  می مشاهدهفوق، دول ج با توجه به نتایجپردازیم.  می جنسیت و تحکیم هویت ملی مردم در این قسمت به بررسی رابطه بین
میزان جنسیت مخاطبان و  این یعنی از نظر آماری بیناست و  داراآزمون معندرصد به بالا  88 در سطح، پس sig= 973/8>888/8چون

 میزان بهره مندی تحکیم هویت ملی ی ضریب همبستگ متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

0412/ ** 

10111 

324 

 میزان اعتماد

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

0412/ ** 

10111 

324 

9 

 

366 

 جنسیت مخاطبان تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

0228/ ** 

111/1 

231 

1 
 

311 

 میزان جنسیت مخاطبان 

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

311 

0228/ ** 

111/1 

231 
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و عددی  339/8عدد مربوط به ضریب همبستگی بین این دو مؤلفه که برابر . همچنین وجود داردمعناداری ارتباط  ت ملیتحکیم هوی
 شود.  می کند. بنابراین فرضیه فوق تایید می باشد، نیز این نتیجه را تایید می یكنزدیك به 

 دارد. فرضیه پنجم: :  بین سن مخاطبان تحکیم هویت ملی رابطه معناداری وجود 

 ضریب همبستگی اسپیرمن بین سن مخاطبان و تحکیم هویت ملی -7جدول شماره 

 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   

کنیم که  می مشاهدهجدول فوق،  دولج با توجه به نتایجو  پردازیم می سن مخاطبان و حفظ هویت ملی در این قسمت به بررسی رابطه بین
ی صدا و ها سن مخاطبان برنامه ظر آماری بینست و این یعنی از نادار اآزمون معندرصد،  88بالای  در سطح، پس sig= 888/8<86/8چون

که برابر  متغیراز طرفی عدد مربوط به ضریب همبستگی بین این دو . وجود داردمعناداری ارتباط سیمای مرکز فارس و حفظ هویت ملی 
 کند.  می یك است، نیز نتیجه فوق را تاییدو عددی نزدیك به 207/8

 تحکیم هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد.  فرضیه ششم: :  بین وضعیت تاهل مخاطبان

 ضریب همبستگی پیرسون بین وضعیت تاهل مخاطبان و تحکیم هویت ملی -8جدول شماره 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   

 دولج با توجه به نتایجو  پردازیم می وضعیت تاهل مخاطبان)مجرد و متاهل بودن( و تحکیم هویت ملی در این قسمت به بررسی رابطه بین
وضعیت  از نظر آماری بینیعنی ست و ادار اآزمون معندرصد،  88بالای  در سطح، پس sig= 888/8<86/8نکنیم که چو می مشاهدهفوق، 

( 377/8رابر متغیر )بدو  ضریب همبستگی بین.همچنین وجود داردمعناداری ارتباط  تاهل مخاطبان رسانه صدا و سیما و تحکیم هویت ملی
 کند.  می است که نتیجه را تایید

 ین نوع فعالیت یا شغل مخاطبان و تحکیم هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد. فرضیه هفتم:  ب

 ضریب همبستگی پیرسون بین شغل مخاطبان و تحکیم هویت ملی -9جدول شماره 

 سن مخاطبان تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

0343/ ** 

10111 

328 

 سن

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

0343/ ** 

10111 

328 

9 

 

332 

 وضعیت تاهل  تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

0231/ ** 

10111 

328 

 وضعیت تاهل

 گیضریب همبست

 معناداری

 تعداد

0231/ ** 

10111 

328 

9 

 

332 

 فعالیت یا شغل تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

-0113/  

131/1 

328 
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فوق، دول ج با توجه به نتایجپردازیم.  می شغل مخاطبان رسانه صدا و سیما و تحکیم هویت ملی مردم در این قسمت به بررسی رابطه بین
میزان  و این یعنی از نظر آماری بین نیستدار اآزمون معنبالا درصد به  87 در سطح، پس sig= 973/8>87/8کنیم که چون می مشاهده

عدد مربوط به ضریب همبستگی بین این دو مؤلفه که برابر . همچنین داردنوجود معناداری ارتباط  جشغل مخاطبان و تحکیم هویت ملی
 شود.  می فوق رد کند. بنابراین فرضیه می یك نمی باشد، نیز این نتیجه را تاییدو عددی نزدیك به  -887/8

 فرضیه هشتم:  بین سواد مخاطبان و تحکیم هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد. 

 ضریب همبستگی اسپیرمن بین  سواد مخاطبان و تحکیم هویت ملی -11جدول شماره 

 
  

فوق، دول ج با توجه به نتایجپردازیم.  می سواد مخاطبان رسانه صدا و سیما و تحکیم هویت ملی مردم در این قسمت به بررسی رابطه بین
میزان  و این یعنی از نظر آماری بین نیستدار اآزمون معندرصد به بالا  87 در سطحپس ، sig= 973/8>87/8کنیم که چون می مشاهده

عدد مربوط به ضریب همبستگی بین این دو مؤلفه که برابر . همچنین داردنوجود معناداری ارتباط  سواد مخاطبان و تحکیم هویت ملی
 شود.  می کند. بنابراین فرضیه فوق رد می یك نمی باشد، نیز این نتیجه را تاییدو عددی نزدیك به  -898/8

 فرضیه نهم:  بین قومیت مخاطبان و تحکیم هویت ملی رابطه معناداری وجود دارد.  

 ضریب همبستگی پیرسون بین قومیت مخاطبان و تحکیم هویت ملی -11جدول شماره 

  

فوق، دول ج با توجه به نتایجپردازیم.  می قومیت مخاطبان رسانه صدا و سیما و تحکیم هویت ملی مردم در این قسمت به بررسی رابطه بین
قومیت و  و این یعنی از نظر آماری بین نیستدار اآزمون معندرصد به بالا  87 در سطح، پس sig= 973/8>87/8کنیم که چون می مشاهده

 شود.  می . بنابراین فرضیه فوق ردداردنوجود معناداری ارتباط  تحکیم هویت ملی

 

 فعالیت یا شغل 

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

-0113/  

131/1 

328 

9 

 

332 

 سواد مخاطبان تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

9 

 

328 

-0181/  

916/1 

323 

 سواد مخاطبان 

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

-0181/  

916/1 

323 

9 

 

332 

 قومیت  تحکیم هویت ملی ضریب همبستگی  متغیر

 تحکیم هویت ملی

 ضریب همبستگی

 ناداریمع

 تعداد

9 

 

328 

0111/  

281/1 

328 

 قومیت 

 ضریب همبستگی

 معناداری

 تعداد

0111/  

281/1 

328 

9 

 

332 
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 هاشنهادیپ ارائه و یریگجهینت

یما در حد کم و خیلی کم بوده است و در خصوص صدای ی سها در این پژوهش در مجموع میزان بهره مندی پاسخگویان از برنامه
استانی نیز اغلب پاسخگویان میزان بهره مندی خودشان از این رسانه را پاسخ اصلا داده اند. همچنین در مجموع میزان علاقه مندی 

استانی را در حد کم و خیلی کم  ی سیمای استانی و اخبار و اطلاعات استانی را در حد زیاد و خیلی زیاد و صدایها خودشان به برنامه
ی صدا و سیمای استانی و اخبار و ها بیان نموده اند. از نظر اعتماد نیز اغلب پاسخگویان در این پژوهش میزان اعتماد خودشان به برنامه

عه قرار گرفته است که در اطلاعات استانی را در حد زیاد و خیلی زیاد بیان نموده اند.در این پژوهش ابعاد شش گانه هویت نیز مورد مطال
 ی ابعاد فرهنگی بیشترین و سیاسی کمترین تاثیر را بر تحکیم هویت ملی دارند.  ها مجموع، نتایج نشان دهنده این است که مولفه

سیما( و ی صدا و ها ی این پژوهش بین متغیرهای مستقل)میزان استفاده و میزان علاقه مندی و میزان اعتماد به برنامهها بر اساس یافته
ی سن، تاهل با متغیر تجکیم هویت ملی رابطه معناداری ها متغیر وابسته) تحکیم هویت ملی( رابطه معناداری وجود دارد. همچنین بین متغیر

و  (، نیازی6299(، حسینی انجدانی و دیگران)6283نیز، حسین زاده و دیگران) ها درصد به بالا وجود دارد. در ارتباط با پیشینه 88در سطح 
(، به رابطه معناداری بین 6288(، قاسمی و ابراهیم آبادی)6281(، رهبر قاضی و دیگران)6287(، قربان زاده سوار و دیگران)6288دیگران)

ی ها نقش رسانه و تحکیم هویت ملی پی برده اند. لذا با توجه به نتایج بدست آمده و مطالب فوق، نتایج تحقیق حاضر با نتایج پیشینه
 تطابق دارد. مطالعاتی 

ی پژوهش: هر پژوهشی جهت شناخت و بهبود وضعیت موجود و حل یك مشکل و در راستای یك ها پیشنهادهای برگرفته از یافته
وضعیت خاص ارائه میگردد، لذا با توجه به اهداف پژوهش و بررسی نقش رسانه استانی صدا و سیما بر حفظ هویت ملی، پژوهشگر پس 

به رسانه دیداری و شنیداری صدا و سیما در جهت  ها به نتایج و اطلاعاتی دست یافت که می توان با ارایه پیشنهاد ها از اجرا و تفسیر داده
حفظ و یکپارچگی عموم مردم و بخصوص جوانان و نوجوانان اقدام نمود. بنابراین، پیشنهادها در دو گروه، یکی پیشنهادهای کاربردی 

با توجه به نقش صدا و سیما  -6پژوهشی حاصل از تحقیق به کاربران و محققین ارائه می کند.  حاصل از تحقیق و دیگری پیشنهادات
در یکپارچه سازی و تحکیم هویت ملی مردم به عنوان مخاطب عام، بایستی رسانه ملی و بومی صدا و سیما در برنامه سازی به تمام 

با توجه به اینکه اغلب خانوارها، جهت  -3توجه خاص و جدی کرد.  ها ی جنسی، سنی و با هر میزان سواد و همچنین قومیتها گرو
گردد که این  می اطلاع یافتن از مسایل روز و جامعه از رسانه ملی و بومی دیداری و شنیداری صدا و سیما بیشترین بهره را دارند، پیشنهاد

مخاطبان که همان اعضای خانوارها هستند حرکت کنند. بدین در راستای نیاز  ها و تنظیم کنداکتور برنامه ها رسانه مهم در برنامه سازی
یابد که این امر موجب تقویت و حفظ هویت ملی در ابعاد  می صورت، علاقه مندی و اعتماد مردم نسبت به رسانه صدا و سیما افزایش

 شود.  می فرهنگی، اعتقادی، شخصیتی و اطلاعاتی، در بین اعضای خانوارها

 منابع
 (، پیمایش در تحقیقات اجتماعی، ترجمه ی هوشنگ نایبی، تهران نشر نی.6288دواس، دی ای) .1

، ال پانزدهم، سهای ارتباطی فصلنامه پژوهش، با تأکید بر بحران هویت واقعیت سانه و بحران در عصر فرا(، ر6297)تاجیك، محمدرضا .2
 . 71ش 

ملی دانشجویان، دو فصلنامه مطالعات  هویت روی بر یمجاز اجتماعی یها شبکه تأثیرات (، بررسی6281رهبر قاضی و همکاران) .3
 . 67قدرت نرم، شماره 

های  ازنمایی ابعاد تاریخی و سیاسی هویت ملی در تلویزیون جمهوری اسلامی ایران )مطالعه موردی سریال(، ب6298)ساعی، منصور .4
 . 7ش ، ه علمی و پژوهشی سیاست نظریفصلنام دو، تلویزیونی تاریخی درجه الف در سه دهه پس از انقلاب اسلامی ایران(

 (، افکار عمومی، ترجمه ی مرتضی کتبی، تهران، نشر نی. 6298لازار، ژولیت) .5
ی هویت ملی، رسانه و ها (، رسانه و هویت ملی، مطالعه موردی؛ تاثیر رسانه در شاخص6287قربان زاده سوار، قربانعلی و همکاران) .6

 ت فرهنگی، سال ششم، شماره اول. فرهنگ، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعا
اجتماعی و فرهنگی، دوره سوم، شماره  (، بررسی رابطه هویت ملی و قومی، فصلنامه مطالعات توسعه6282مسعود نیا، حسین و همکاران) .7

 دو. 
هروندان ی جمعی در گرایش به هویت ملی، مطالعه موردی: شها (، بررسی تاثیر رسانه6288نیازی، محسن و الهام شقایی مقدم) .8

 شهرستان کاشان، مطالعات بین رشته ای در رسانه و فرهنگ، دوره دو، شماره یك.  


