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Introduction: Rural development plays an important role in achieving national 

development goals. In such a way that many experts consider rural development as 

the driving force of development in third world countries, especially in the early 

stages of development, and consider achieving it as an inevitable necessity. 

Therefore, in order to overcome the economic-social issues faced by rural 

communities in the last few decades, the entrepreneurial approach has been 

considered as one of the important strategies of rural development. 

Research Aim: The main purpose of this research is to analyze and identify 

effective tourism policies on increasing the motivation and spirit of 

entrepreneurship in the villages of Ramsar County. In the field of continuous 

indicators, 19 indicators were selected in the four dimensions of foresight, self-

confidence, risk-taking and innovation and creativity. The statistical population of 

the present study was the target villages of tourism in Ramsar County. 

Methodology: The descriptive-analytical research method was used to collect the 

information using the questionnaire technique. One-sample t-test, Pearson's 

correlation coefficient and multivariate linear regression were used for data 

analysis. 

Results: The findings showed that 5 policies are effective in the field of changes in 

the foresight variable. In this framework, policies to encourage the private sector to 

work in the development of rural tourism with a coefficient of 0.637 had the 

greatest power to predict changes in the future perspective variable. Based on the 

obtained results, the policies of promotion of public culture in the field of tourism in 

villages have up to 70% of the changes of self-confidence variable. 

Conclusions: The variable of risk taking had the greatest impact on the policies of 

holding short-term training courses in the field of tourism in villages with a 

coefficient of 0.637. Finally, regarding the variable of innovation and creativity, the 

provision of various educational programs in different sectors of rural tourism and 

policies to encourage the private sector to work in the development of rural tourism 

had the greatest impact. 
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Extend Abstract 

Introduction  
Entrepreneurship is a major force in 

economic development, driving growth in 

production and services through change and 

innovation. There are many definitions of 

this concept. For some, entrepreneurship 

mainly means innovation, and for others, it 

means risk-taking. Some see it as a 

stabilizing and balancing force in the 

market, while others see it as starting and 

managing a small business. Rural 

entrepreneurship is the effort to create value 

by identifying business opportunities, 

managing risk appropriately for those 

opportunities, and mobilizing the human, 

material, and financial resources necessary 

to create businesses in rural areas. 

According to Wert man, rural 

entrepreneurship is the creation of a new 

organization that introduces a new product 

or service, creates a new market, or uses 

new technology in a rural environment. 

Rural entrepreneurship and the new socio-

economic system in the village. Today, 

much attention has been paid to the role of 

entrepreneurship in rural development at 

the national level, so that in developing 

countries, rural development programs are 

implemented with a focus on improving the 

lives of villagers and with the aim of 

increasing the productivity of rural areas in 

the path of sustainable development, and 

with the aim of improving the quality of life 

of villagers, a healthy economy, and 

protecting the environment. 

Methodology  
The present study is applied in terms of its 

purpose and research method, descriptive-

analytical. The questionnaire method was 

used to collect information. The statistical 

population of the present study was the 

tourism target villages in Ramsar County. 

Based on the studies of primary documents, 

25 tourism target villages were identified in 

this city. The whole-count method was used 

for sampling and 25 tourism target villages 

were examined. A total of 150 

questionnaires were completed by the 

council and village heads of the sample 

villages. After collecting information, the 

one-sample t-test, Pearson correlation 

coefficient, and multivariate linear 

regression methods were used for analysis.

Results and discussion  
Based on the results of Pearson's correlation 

coefficient in examining the relationship 

between the future-oriented variable and 

tourism policies, this variable, with a 

coefficient of 0.657 and a significance level 

of 0.000, had the highest correlation and 

relationship with policies encouraging the 

private sector to engage in rural tourism 

development. The relationship between the 

self-confidence variable and tourism 

policies, with a coefficient of 0.711 and a 

significance level of 0.000, had the highest 

correlation and relationship with policies to 

promote public culture in the field of 

tourism in villages. Based on the results 

obtained, the continuous variable of self-

confidence had a statistically significant 

relationship with policies to promote 

security in rural tourism attractions, policies 

to prevent the destruction of natural 

landscapes and unauthorized construction in 

villages, providing necessary training for 

rural tourism professionals and managers, 

policies to promote the participation of 

women and girls in rural tourism activities, 

and finally with policies to increase the 

ability and motivation of locals to invest in 

the rural tourism sector. 

In examining the relationship between the 

risk-taking variable and tourism policies, 
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this variable, with a coefficient of 0.652 and 

a significance level of 0.000, had the 

highest correlation and relationship with 

policies for holding short-term training 

courses in the field of tourism in villages. 

Based on the results obtained, the 

continuous variable of risk-taking had a 

statistically significant relationship with 

improving the skills of rural youth through 

experience, long-term education and 

learning in villages, policies to promote 

general culture in the field of tourism in 

villages, policies to promote the 

participation of women and girls in rural 

tourism activities, policies to promote broad 

social relations between the host and guest 

communities, and useful and efficient 

information and advertising to attract and 

retain tourists in villages. In examining the 

relationship between the innovation and 

creativity variable and tourism policies, this 

variable had the highest correlation and 

relationship with policies for providing 

diverse educational programs in different 

sectors of rural tourism, with a coefficient 

of 0.745 and a significance level of 0.000. 

Based on the results obtained, the 

continuous variable of innovation and 

creativity had a statistically significant 

relationship with policies for setting up 

rural houses with details of rural life, 

providing necessary training for 

professionals and managers of rural 

tourism, improving the skills of rural youth 

through experience, long-term education 

and learning in villages, policies for 

developing rural tourism in various areas of 

health, sports, food, etc., policies for 

encouraging the private sector to be active 

in developing rural tourism, policies for 

strengthening and creating local markets in 

the countryside in the agricultural and 

handicraft sectors, policies for revitalizing 

and activating rural industries, and holding 

various rural festivals.  

Conclusion  
In the present study, the role of tourism 

policies in increasing motivation and 

entrepreneurial spirit in tourism target 

villages in Ramsar city was examined. The 

results showed that there is a significant 

relationship between these policies and 

entrepreneurship indicators. The results of 

multivariate linear regression analysis 

showed that 5 policies are effective in the 

context of changes in the future-oriented 

variable. In this framework, policies 

encouraging the private sector to be active 

in rural tourism development had the 

highest predictive power of changes in the 

future-oriented variable with a coefficient 

of 0.637. Based on the results obtained, 

policies to promote public culture in the 

field of tourism in villages accounted for 

about 70 percent of the changes in the self-

confidence variable. The risk-taking 

variable was most affected by policies to 

hold short-term training courses in the field 

of tourism in villages with a coefficient of 

0.637. Finally, regarding the innovation and 

creativity variable, providing diverse 

educational programs in different sectors of 

rural tourism and policies encouraging the 

private sector to be active in rural tourism 

development had the highest impact. 
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  ها: واژهکلید

 استیس ،ییروستا یگردشگر

 ،ییتوسعه روستا ،یگردشگر

 رامسرشهرستان  ،ینیکارآفر

از صاحب نظران  ارییای که بسدارد. به گونه یبه اهداف توسعه ملّ دنیدر رس ینقش مهم ییتوسعه روستا مقدمه:

 به یابیتوسعه دانسته و دست هیرا موتور محرکه توسعه در کشورهای جهان سوم بخصوص در مراحل اول ییتوسعه روستا
در  ییجوامع روستا یرو شیپ اجتماعی - یاقتصاد ئلغلبه بر مسا یرو برا نی. از ادانند یم ریپذ اجتناب یآن را ضرورت
 مورد توجه قرار گرفته است.   ییمهم توسعه روستا یاز راهبردها یکیبه عنوان  ینیکارآفر کردیرو ریچند دهه اخ

 هیز و روح اهیز انگ شیمؤثر بر افزاا  یگردشگر یها استیس ییاو شناس لیپژوهش، تحل نیاز انجام ا یهدف اصل :هدف

 .استشهرستان رامسر  یدر روستاها ینیکارآفر

 یجامعزه آمزار   تحلیلزی اسزت.    -پژوهش حاضر از نظر هدف کاردی و ماهیزت رو  آن توصزی ی   پژوهش:  روش

 25اسزناد فرادسزت،   . براسزا  ماالعزا    ه اسزت در شهرستان رامسزر بزود   یهدف گردشگر یپژوهش حاضر، روستاها
 یگزردآور  یو بزرا  یلز یتحل - ی یشد.  رو  انجام پژوهش توصز  ییشهرستان شناسا نیدر ا یهدف گردشگر یروستا

 ،یا تزک نمونزه   یتز  یآمار یها از آزمون ایاطلاعا  ن لیو تحل هیتجا یبراپرسشنامه است اده شد.  کیاطلاعا  از تکن
 است اده شد. رهیچند متغ یخا ونیو رگرس رسونیپ یهمبستگ بیضر

چارچوب،  نیهستند. در ا رگذاریتأث استیس 5 ،ینگر ندهیآ ریمتغ را ییتغ نهینشان داد که در زمها افتهی: ها افتهی

قدر   نیشتریب 637/0 بیبا ضر ییروستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس
در عرصه  یارتقاء فرهنگ عموم یها استیبدست آمده، س جیسا  نتارا داشت. برا ینگرندهیآ ریمتغ را ییتغ ینیب شیپ

 اعتماد به ن س را دارد. ریمتغ را ییدرصد از تغ 70در روستاها تا حدود  یگردشگر

 نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره یبرگاار یها استیرا از س یریرپذیتأث نیشتریب یریپذسکیر ریمتغ: ایجنت

متنوع  یها ارائه برنامه ت،یو خلاق ینوآور ریدر خصوص متغ تاًیداشت. نها 637/0 بیضر در روستاها با یگردشگر
در توسعه  تیبه فعال یخصوص شبخ بیترغ یها استیو س ییروستا یمختلف گردشگر یها در بخش یآموزش

 را داشتند. یرگذاریتأث نیشتریب ییروستا یگردشگر

و  هیروح شیدر افاا یگردشگر یهااستینقش س لی(. تحل2025. )محمد باسط ،یشیو قرصرالله ن ن،یهشج یئمولا حمد کاظم؛م ،یثان یحلاج: استناد

 .1-14(، 1)20 ،یانسان یهاسکونتگاه یایرمجله ماالعا  برنامهستان رامسر. شهر یدر روستاها ینیکارآفر اهیانگ
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  مقدمه
های فراوانی را برای فرایند توسعه روستایی ایجاد کرده و  تاها، مسائل و چالشگستر  بی رویه شهرنشینی و عدم توجه به روس

هزای متعزددی کزه روسزتاییان در فراینزد      با توجه به نقش (.Chigbu, 2012: 212شواهد حاکی از سیر ناولی در این فرایند است )
 ,.Erjaee et alاحی اهمیزت و ضزرور  زیزادی دارد )   توسعه ملی به ویژه در زمینه تأمین مواد غذایی به عهده دارند، توسعه این نو

هرها، ش هیان بروستای دههای گستر مهاجر توجه داشت با روند ناولی وضعیت اقتصاد روستا، جابجایی و  بایداز سوی دیگر  (.2016
ی به توسعه روسزتایی  دستیاب جهتدر  ریای برنامه ه،ر حاشیدجمعیت ده گرفتن عم رقرا و یذایم امنیت غد، عکاریفقر و بیگستر  

به طور کلی، هدف از توسعه، بهبود شرایط کلزی  (. 37Baygloo-Shaykh &Ronizi  Akbarian :2015 ,) است لازم و ضروری
شان به مراتب بهتر از دیگزران اسزت، از ایزن رو     زندگی مردم است. در هر کشوری اقشار خاصی از مردم هستند که وضعیت زندگی

(. توسزعه  Maleki et al., 2009شزان مالزوب نیسزت )   جه خود را به کسانی معاوف دارد که ساح زنزدگی توسعه باید بیشترین تو
روستایی به معنای عام اشاره به بهبود رفاه مردم روستایی دارد. اما این م هوم به طور روزافاونی پیچیزده تزر شزده و فراتزر از حزیط      

بزر  توسعه پایدار روستایی، عزلاوه (. Karimi et al., 2014ا در بر گرفته است )اقتصادی رفته و امروزه م اهیمی نظیر توسعه پایدار ر
اجتماعی، کاهش اختلاف شزهر و روسزتا و مهزاجر  معکزو  از      - تواند توسعه فرهنگی بهبود نظام کل سکونتگاهی در کشور، می

عزدالت و  توسزعه اسزت کزه در آن کزارایی،      توسعه پایدار روستایی رهیزافتی بزرای   (.Rasul, 2016: 22) شهر به روستا را رقم زند
اند به طوری که کارایی متضمن است اده بهینه از منابع طبیعی است، عدالت متضزمن فقرزدایزی و کزاهش    پایداری با هم تل یق شده

ع طبیعزی  شکاف بین فقرا و ثروتمندان است و هدف از پایداری نیا، پایداری معیشت با ح ظ امرار معا  آینده از طریزق ح زظ منزاب   
هزا در  اهمیت نقش مؤثر مردم و مشارکت آن(. البته باید به این نکته توجه داشت که امروزه تأثیر و Brouwer et al., 2004است )

  (.Flora et al., 2000) یدار روستایی بر کسی پوشیده نیستحرکت به سمت توسعه پا

وستایی است. امروزه در ب در زمینه توسعه گردشگری نواحی رهای مناس در این زمینه یکی از رویکردهای اساسی اتخاذ سیاست
های توسعه گردشگری راهکار مناسبی بزرای توسزعه و بهبزود اقتصزاد محلزی مازر  اسزت         الملی، گردشگری و سیاستجوامع بین

(Wilson et al., 2001: 133گردشگری اغلب به .)   تغال و جزذب  بینانزه بزرای کسزب ارز خزارجی، ایجزاد اشز       عنوان ابزااری واقزع
 بزرای تحریزک   ابزااری  عنوان به گردشگری از سوی دیگر. (Azadeh & Varesi, 2019: 42شود ) گذار خارجی دیده می سرمایه

 :Liu & Wall 2006شزود ) درآمد در نظر گرفته مزی  و مشاغل ایجاد طریق توسعه ای فعالیت های تقویت و بحرانی اقتصادهای

های اقتصادی تأثیرا  قابل توجهی داشزته و باعزت تقویزت     بر روی فعالیت گردشگری توسعه ماالعا  حاکی از آن است که (.160
هزای مناسزب گردشزگری از طریزق توسزعه       شود. در جوامع روسزتایی، گردشزگری و اتخزاذ سیاسزت     های اقتصادی جوامع می پایه

ود. در شزرایط فعلزی و در جوامزع روسزتایی سزاح      ش کارآفرینی، بهبود وضعیت اقتصادی و نهایتاً توسعه پایدار روستایی را منجر می
های کشاورزی بسیار کاهش یافته و افاایش نرخ بیکاری، مهاجر  جوانان روستایی به شهرها، خزالی از   درآمدهای حاصل از فعالیت

هزای   کیه بر ظرفیزت سکنه شدن روستاها و مسائلی از این قبیل، توسعه روستایی را به مخاطره انداخته است. لذا ضرور  دارد تا با ت
های گردشگری، زمینه را بزرای توسزعه کسزب و کارهزای جدیزد، کوچزک و متوسزط و در مجمزوع توسزعه           درونی و توسعه قابلیت

 دیزدگاه  ازو  بزوده  روبرو ایعدیده شکلا با م اشتغال زمینه در ایران روستایی نواحیکارآفرینی فراهم آورد. در مجموع باید گ ت 

 رودمزی  شزمار  به نواحی این در پایدار توسعه به دستیابی موانع ترینممه از یکی کارآفرینی هایفرصت کمبود محققان، از بسیاری
(Ghadirimasoum et al., 2014: 4 .)در آن نقزش  و کارآفرینی پدیده روزافاون اهمیت علیرغم که است این اهمیت حائا نکته 

 بیکزاری،  و اشتغال مشکل و جوان جمعیتی ترکیب وجود چون مسائلی. است شده پرداخته آن به کمتر ما، کشور در جهانی اقتصاد

 .سازدمی روشن را کارآفرینی بیشتر چه هر توجه لاوم
توسعه شده است.  یاقسام گردشگر یریگگردشگران موجب شکل یهایازمندیبا توجه به ن یگوناگون گردشگر یهاجنبه

است  مرسوم جوامع روستایی برای بالقوه مکمل فعالیت عنوان به اروپایی ایکشوره اکثر در که است روندی روستایی گردشگری
(Gamma et al., 2004: 1 در واقع .)های ها و ارتباطا  بین فعالیتتوریسم روستایی به عنوان یک فعالیت چند کارکردی، شبکه

لی، نوآوری های فرهنگی و نظایر آن را متعدد موجود در مناطق روستایی از قبیل کشاورزی، اوقا  فراغت، صنایع دستی و مح
 & Figueiredo) تواند به متنوع سازی اقتصادی و در نهایت توسعه جوامع محلی کمک کندکند که این ارتباطا  میتقویت می

Raschi, 2013: 1 .)مؤثر یمناطق مسکون ریو سا انییارتباط روستا یدر برقرار یتوازن جادیا یبرا ییروستا یگردشگر توسعه 
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 یصنعت گردشگر ابدییبه شد  رشد و گستر  م یجهان یازهاین لیکه به دل یاقتصاد دیجدی هااز فرصت یکیاست. در واقع 
و  یگردشگر یهااز کانون یکی تواندیم ،یعیطب ییبایو ز یگردشگر یهالیاز پتانس یبرخوردار لیبه دل این ییاست و نقاط روستا

ها، ها، دشتها، کوهرودخانه) یعیطب یهاجاذبه وجود ،ییموجود درمناطق روستا یگردشگر یهافرصت نیباشد. از ب ینیقلمرو سرزم
 یگردشگر گرید یهااز جنبه شیدر روستاها ب سمیانواع اکوتور یرا برا نهیمناسب زم یهواوو آب بکری اندازهاچشم( و... ریکو
 (.Habibi et al., 2019: 307) کندیم تیتقو

و خدما  را به وجود  دیرشد تول ،یو نوآور رییکه با است اده از تغ د،یآیبه حساب م یدر توسعه اقتصاد یاصل یروین ینیکارآفر
 ( وDinis, 2006دهد )می نوآوری معنای عمدتاً کارآفرینی بعضی برای .دارد وجود م هوم این درباره زیادی بسیار . تعاریفآوردیم

 Polo-Peña etدانند )بازار می کننده متعادل و کننده تثبیت نیروی را آن ایدهد. عدهمی پذیری معنای ریسک دیگر بعضی برای

al., 2013) علمی رشته یک عنوان به کارآفرینیدانند. می کار کوچک و کسب یک مدیریت و اندازیراه را آن هم دیگر ایعده و 

 ای ا نقش جدید خدما  و محصولا  تولید و نوآوری اختراع، بین اتصال حلقه عنوان به تنها نه که است برخوردار زیادی اهمیت از

 مبنی بسیاری اهد(. شوDobrev & Branett, 2005: 25) کندمی عمل نیا اقتصادی توسعه و رشد موتور عنوان به بلکه کند،می

 اجاا از کارآفرینی رایند(. فChowdhury, 2007: 240) دارد وجود فقر کاهش و اقتصادی رشد کارآفرینی، بین علی راباه وجود بر

 شود. می اشاره آن به (،1جدول ) در که است شده تشکیل عناصری و

 عناصر تشکیل دهنده کارآفرینی. 1 جدول
 تعریف اجزا

 کند. شروع را جدیدی کار تا می گیرد آگاهانه تصمیم که فردی کارآفرین

 می پردازد آن آنالیا به و کرده شناسایی را بازار در موجود هایفرصت فرصت

 کند. آغاز را کار سهامی شرکت یا تضامنی یا فردی طور به می گیرد تصمیم کارآفرین ساختار

 می باشد. هاآن نظر جلب دولت( و سرمایه گذاری )مانند برای کننده حمایت منابع شناسایی شامل منابع
 شوند.می جراا و معین اجرایی هایبرنامه و هااستراتژی کار، کلی هایهدف استراتژی

Kfu   :Source: Peak & Marshall, 2006       

 متناسب خارپذیری مدیریت کار،وکسب فرصت شناسایی طریق از ارز  برای خلق تلا  از است عبار  روستایی کارآفرینی

 نظر از(. Saxena, 2012روستایی ) نواحی در وکار کسب ایجاد برای لازم مالی و مادی انسانی، منابع کردن و بسیج فرصت، آن با

 ایجاد را جدیدی بازار یا معرفی را جدید خدمت یا تولید یک که جدید سازمانی ایجاد از است عبار  روستایی کارآفرینی ورتمن،

 (. امروزه در بیشتر کشورها،Heriot & Campbell, 2002: 2) نماید است اده می روستایی محیط در جدید فناوری از یا و کندمی

 توسعه آن برای مناسب بستر ایجاد و کارآفرینی گیرد. همچنین، تقویتمی صور  خاص توجهی کارآفرینان و کارآفرینی هب نسبت

 اثربخشی کارآفرینی با فعالیت یک زیرا رود؛می به شمار توسعه درحال کشورهای به ویژه اقتصادی کشورها و پیشرفت اباارهای از

 هایدر نظریه امروزه، انجامد. بنابراین، پذیری( میو رقابت ها،فعالیت در نوآوری اشتغال، ادایج جمله توسعه اقتصادی )از به بالا

(. Verheul, 2001: 4) شودتوجه ویژه می روستایی مناطق در کارآفرینی قالب در اقتصادی خودجو  هایفعالیت اقتصادی، به
 های منحصربهزلی بزسیج منزابع، خلاقیت، و است اده از فرصتدلیل ترکیب سه نیزروی اص به نقش کارآفرینی در توسعة روستایی

 عامل روستاییان، بین در رقابتی جو ایجاد با تواندمی (. کارآفرینی Barzegar, 2013: 904 &Izadi) درخور توجه است فرد

 مناطق در جدید وکارهایکسب به تشویق و زاییاشتغال باعت رهگذر این از و شود گذاری در روستاهاسرمایه تشویق و ترغیب

 ایجاد و درآمد توزیع مناسب به منجر تواندمی کارآفرینی که این بخشد. ضمن بهبود را روستاییان زندگی کی یت و روستایی گردد

 پدیده کاهش آن نتایج از یکی که باشد داشته همراه روستاها را به در رفاه و اجتماعی اقتصادی، توسعه و دشو ایمناقه تعادل

 منابع، و افراد وریبهره افاایش بیکاری، کاهش روستایی، (. کارآفرینیFallah Haghighi, 2017: 118است ) شهرها به جر مها

 و راهکاری مناسب عنوان به آن از سان بدین و دارد پی در را روستایی جامعه توانمندی و بهبود وضعیت اقتصادی درآمد، افاایش
اجتماعی را در روستا  - ، کارآفرینی روستایی و نظام جدید اقتصادی(1) برند. شکلمی نام ییروستا توسعه جریان تسریع مؤثر در

کشورهای درحال طوریکه در امروزه، به نقش کارآفرینی در توسعة روستایی در ساح ملی توجه زیادی شده است، به دهد.نشان می
وری مناطق روستایی در مسیر توسعة تاییان و با هدف افاایش بهرهروستایی با تمرکا بر بهبود زندگی روسه های توسعتوسعه، برنامه
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 Barzegar, &Izadi  :2013) شودپایدار، و با هدف بهبود کی یت زندگی روستاییان، اقتصاد سالم، و ح ظ محیط زیست اجرا می

 .شان داده شده استریای و تأثیر آن بر توسعة ملی ن ارتباط کارآفرینی و ساو  مختلف برنامه( 2)شکل (. در 906

  
 اجتماعی روستا –. کارآفرینی روستایی و نظام جدید اقتصادی 1شکل

 (Gulumser et al., 2009: 5منبع: )

 ارتباط کارآفرینی با توسعة ملی. 2شکل 
 (Sharma et al., 2010: 33منبع: )

گوناگونی انجام شده است. در ادامه به های در خصوص توسعه گردشگری و اثرا  آن در توسعه کارآفرینی روستایی پژوهش
 ها اشاره شده است:تعدادی از این پژوهش

 های پیشین های پژوهش . خلاصه نتایج و یافته2جدول 

 مأخذ ها خلاصه نتایج و یافته عنوان پژوهش

 هایشاخص اعتبارسنجی و تدوین

 در کارآفرینی اکوتوریستی توسعه

 مناطق روستایی

 کارآفرینی توسعه سازی شدهبومی هایشاخص و اعتبارسنجی نتدوی پژوهش با هدف این

 نظری ادبیا  از شاخص  36انجام شده است. از این رو   ایران روستایی مناطق در اکوتوریستی

 به که دهدمی نشان داوری قرار گرفت. نتایج معرض قضاو  و در پرسشنامه طریق از و استخراج

 به مربوط بعد ابعاد مختلف، بین در و باشند می متوسط حد زا بالاتر هاشاخص همه میانگینی لحاظ

 کارآفرینی اکوتوریستی زمینه در دیگر به ابعاد نسبت بالاتری اهمیت از قانونی هایرویه و هاسیاست

 .هستند برخوردار

Sajasi gheydari et al., 

2014 

های کارآفرینی در تحلیل فرصت
 گردشگری روستایی استان البرز

های طبیعی کارآفرینی در راستای جاذبه هاین است که در روستاهای البرز فرصتحاکی از آپژوهش 
و ت ریحی در اولویت قرار دارد و بعد از آن گردشگری بومی و سوغا  و صنایع دستی قرار دارد. و 

یی از زندگی روستا های روستایی با جائیا ای طبیعت گردی و راه اندازی خانهاینکه راه اندازی جادهه
 های شناسایی شده جهت راه اندازی کسب و کار در حوزه گردشگری روستایی استمهم ترین فرصت

Nik Raftar  & 

Nosratifar,  

2017 

 در گردشگری نقش تبیین

 روستایی نواحی کارآفرینی

 هایبررسی به توجه با پژوهش نتایج .دارد وجود مستقیم راباه روستایی کارآفرینی و گردشگری بین

 و باشدکارآفرینی می رشد و اشتغال افاایش روند در گردشگری اهمیت کننده بیان گرفته صور 
 رشد و کارآفرینی هایفرصت افاایش و کار و کسب رونق باعت روستایی گردشگری توان افاایش

 گردد.می مناطق روستایی در اشتغال

Habibi et al.,  

2019 

توسعه  در کارآفرینی عامل
 دارپای گردشگری

عه را به همراه دارد. در توس و رشد بوده و این نیرو اقتصادی توسعه در مرکای نیروی یک کارآفرینی
 باشد. گردشگریمی اقتصادی تحولا  ایجاد برای ابااری عنوان به توان گ ت کارآفرینیواقع می

 .ارتباط زیادی دارد کارآفرینی با که است اقتصاد هایاز بخش یکی

Lordkipanidze et al, 

2005 

 با صنعت توریسم در کارآفرینی

 در حال توسعه بر کشورهای تأکید
 مقابل نقش در و کارآفرینی به رسیدن برای دانش، به عنوان مانعی و مهار  کسب در مدیران ضعف

 .زمینه مار  شده است این در مؤثر ابااری به عنوان دولت
Jaafar,  

2011 

 شیوه زندگی کارآفرینان و بررسی

شکل گیری هویت  بر مؤثر واملع
 توسعه گردشگری راستای در آنان

در این پژوهش هویت کارآفرینان را متأثر از سبک زندکی آنان دانسته و بر اسا  هویت کارآفرینان 
دسته تقسیم کرده است: کارآفرین مدرن، کارآفرین وفادار، کارآفرین آزادی طلب و  4آن را به 

 .کارآفرین پست مدرن

Bredvold & Skålen, 

2016 

ای همه جانبه و پایدار و همچنین جایگاینی منابع درآمدی جدید، نیازمند  با توجه به ساختار اقتصادی ایران، برای ایجاد توسعه
(. از این رو در جامعه روستایی شهرستان رامسر Hoseyni & sazvar, 2012: 120ها هستیم ) است اده از تمامی امکانا  و قابلیت

ها مناسب گردشگری در  های گردشگری فراوانی وجود دارد که شواهد نشان از آن دارد که اتخاذ سیاست ها و پتانسیل رفیتنیا، ظ
روستاهای هدف گردشگری این شهرستان، باعت بهبود روحیه و انگیاه کارآفرینی شده است. از این رو در پژوهش حاضر، از طریق 

گردد تا  ی گردشگری در توسعه کارآفرینی روستاهای شهرستان رودسر است، تلا  میها پیمایش محیای و با تحلیل نقش سیاست
ها بیشترین تأثیرگذاری را بر بهبود اقتصاد و کارآفرینی روستاهای محدوده مورد ماالعه  بدین منظور نائل شویم که کدام سیاست

 اند.  داشته
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 . مدل مفهومی پژوهش3شکل 

   ژوهشش پرو
تحلیلی است. برای گردآوری اطلاعا  نیا از رو   - رو  انجام پژوهش، توصی یپژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی و 

پرسشنامه است اده شد. جامعه آماری پژوهش حاضر، روستاهای هدف گردشگری در شهرستان رامسر بود. براسا  ماالعا  اسناد 
 25گیری نیا از رو  تمام شماری است اده شد و  ن شهرستان شناسایی شد. برای نمونهروستای هدف گردشگری در ای 25فرادست، 

توسط شورا و دهیاران روستاهای نمونه تکمیل  پرسشنامه 150مجموع تعداد روستای هدف گردشگری، مورد بررسی قرار گرفت. در 
ای، ضریب همبستگی پیرسون و رگرسیون  نمونه های آزمون تی تک از رو برای تجایه و تحلیل، شد. پس از گردآوری اطلاعا ، 

های گردشگری، آموز  و  نوع سیاست گردشگری در سه بعد زیرساخت 28در این پژوهش  .شده استخای چند متغیره است اده 
ته های پیوس های مستقل انتخاب شدند. در زمینه شاخص توسعه منابع انسانی و بازاریابی و تبلیغا  گردشگری، به عنوان  شاخص

 (.3انتخاب گردید )جدول  تیو خلاق ینوآورو  یریپذ سکیر، به ن س اعتماد، ینگر ندهیآشاخص در چهار بعد  19نیا، 

 های پژوهش . متغیرها و شاخص3جدول 
 وابسته مستقل

 شاخص متغیر شاخص متغیر

های  زیرساخت
 گردشگری

 ییروستا یگردشگر یها درجاذبه تیارتقاء امن یها استیس 

 ییروستا یارتباط یها در شبکه تیارتقاء امن یها استیس 

 یگردشگر یدر فضاها طیارتقاء بهداشت مح یها استیس 
 ییروستا

 یها و جاده یارتباط یها شبکه تیبهبود وضع یها استیس 
 به روستاها یمواصلات

 در روستاها یاقامت یها رساختیارتقا ز یها استیس 

 تاهادر روس ییرایپذ یها رساختیارتقا ز یها استیس 

 و  یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیس
 مجازدر روستاها ریغ یوسازها ساخت

 ییروستا یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه یانداز راه 

 آینده نگری

 جوانان و  نیدر ب یزندگ تی یدر ک رییتغ اهیانگ اانیم
 روستا یاهال

 خانواده و فرزندان خود ندهیبه آ نیتوجه والد اانیم 

 یروستا برا یو مناسبت  برنامه اهال یایر برنامه ناایم 
 خود یها تیانجام فعال

 روستا، از پشتکار و  یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم
 یستادگیا

آموز  و توسعه 
منابع انسانی 
 گردشگری

  رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها ارائه آموز 
 روستاها یگردشگر

 نهیمد  در زمکوتاه  یآموزش یها دورهی برگاار 
 در روستاها یگردشگر

 تجربه، آموز  و  قیاز طر ییمهار  جوانان روستا ارتقاء
 بلند مد  در روستاها یریادگی

 مختلف  یها در بخش یمتنوع آموزش یها برنامه ارائه
 ییروستا یگردشگر

 اعتماد به ن س

 در یروستا از استقلال فرد یاهال یبرخوردار اانیم 
 هاتیها و انجام فعالیریگ میتصم

 تیروستا از استر  در موقع یاهال یعدم برخوردار اانیم 
 سخت و مشکل یها

 یروستا به خود اشتغال یعلاقه اهال اانیم 

 در موقع  ایآم تیروستا به انجام موفق یاهال نانیاطم اانیم
 دیجد یها پروژه ایها  با طر  ییارویرو
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 در  یدر عرصه گردشگر یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس
 روستاها

 جوانان روستاها نیتور از ب انیراهنما تیترب 

 یها تیارتقاء مشارکت زنان و دختران در فعال یها استیس 
 هاروستا یگردشگر

 ان؛یروستائ یعموم یها یساح آگاه شیافاا یها استیس 

 جامعه  نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع یها استیس
 همانیو م ابانیم

 ریسک پذیری

 ها  روستا به مواجه شدن با چالش یودن اهالحاضر ب اانیم
 ها یو سخت

 یروستا به انجام کارها یعلاقه جوانان و اهال اانیم 
 دیسخت و جد

 بودن و  شگامیروستا از پ یعدم تر  جوانان و اهال اانیم
 ابتکار

 بلند  هیروستا از روح  یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم
 پروازانه

 تبلیغات و بازاریابی

 ریگردشگ

 یها در حوزه ییروستا یتوسعه گردشگر یها استیس 
 سلامت، ورز  غذا و ... متنوع همچون

 در توسعه  تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس
 ییروستا یگردشگر

 در روستاها تی یاز محصولا  با ک یا گسترده فیط عرضه 
 افتنیو  یمحصولا  متنوع گردشگر یطراح یها استیس 

 ریگردشگر پذ یروستاها یبازار برا
 در محدوده  یدست عیصنا دا یمراکا فرو  جهت تول جادیا

 روستاها
 ییروستا یگردشگر یها تیسا یو طراح یرسان اطلاع 
 و کارآمد در جهت جذب و  دیم  غا یو تبل یرسان اطلاع

 گردشگران در روستاها یماندگار
 درروستا در بخش  یبازار محل جادیو ا تیتقو یها استیس

 روستاها یدست عیناو ص یکشاورز
 روستاها عیو فعاّل شدن صنا اءیاح یها استیس 
 یگذار هیبه سرما انیبوم اهیتوان و انگ شیافاا یها استیس 

 روستاها یدر بخش گردشگر
 ییمتنوع روستا یها جشنواره یبرگاار 

نوآوری و 
 خلاقیت

 نیروز شدن در ب و به ینوخواه ادیز اهیوجود انگ اانیم 
 جوانان روستا

 تنوع  اهیروستا و جوانان انگ یاهال یبرخوردار اانیم
 به محصولا  روستا یبخش

 نو در  یها وهیروستا و جوانان از ش یاست اده اهال اانیم
 ها تیانجام فعال

 و  یجوانان روستا ، همواره از کنجکاو  یبرخوردار اانیم
 دیفکر کشف موارد جد

 راه و  قیجوانان روستا به کشف و تل  ییتوانا اانیم
 مشکل کیحل  یبرا دیجد یها  رو

 ناشناخته  یها آغاز پروژه یتلا  جوانان روستا، برا اانیم
 دیو جد

 دیجد یها دهیروستا  از ا یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم 
 در روستا تیفعال یو متنوع برا

 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش
  دقیقه 50درجه و  39یلان بوده و مرکا آن از نظر جغرافیایی در ترین استان مازندران و دروازه ورودی به گ شهرستان رامسر باختری

ی پهنای شمالی قرار دارد. رامسر که در منتهی الیه باختر استان مازندران واقع است از شمال  دقیقه 36درجه و  55درازای خاوری و 
سر )گیلان( و از خاور به شهرستان تنکابن محدود های البرز میانی، از باختر به شهرستان رود به دریای مازندران، از جنوب به بلندی

استان مازندران در  یغرب یدر انتها ریوصف ناپذ ییبای. شهرستان رامسر با زدارد قرار رشت - شود و در مسیر راه اصلی چالو  می
 ییرایپذ ،یو امکانا  اقامت یگردشگر یها از جاذبه یو با برخوردار دهیخار آرم یایدر ییاویالبرز و سواحل ر یبایو ز جنگلیدامنه 
جهان  یدر کشور و حت یعنوان قاب مهم گردشگر به رانیا یبا لقب عرو  شهرها ایکوه و در نیفاصله ب نیو کوتاهتر یحیو ت ر

 مار  است.
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  و بحث هایافته
 های توصیفی یافته

ه توصیف وضعیت روستاها براسا  متغیرهای مستقل و و ابسته اختصاص دارد. در این زمینه از های پژوهش ب گام اول از یافته
توان از لحاظ آماری ثابت کرد که آیا وضعیت شاخص در ساح متوسای  رو  آزمون تی است اده شد. با است اده از این آزمون، می

 ست. تر و یا بالاتر از حد متوسط ا قرار دارد یا اینکه در ساح پایین
داری ت سیر شود. در صورتی که ساح معنی است، باید ساح معنی استخراج شده SPSSافاار  که از نرم (4) با توجه به جدول

شود. در طرف مقابل اگر،  باشد، وضعیت شاخص در حد متوسط )نسبتاً مالوب( بوده و فرضیه ص ر تأیید می 05/0داری بیشتر از 
گیری  د، فرضیه ص ر تأیید نشده و براسا  نمره میانگین باید در مورد وضعیت شاخص تصمیمباش 05/0داری کمتر از  ساح معنی

در  3بودند، آماره آزمون برابر با عد  5تا  1ها در قالب طیف لیکر  و از  نمود. در این چارچوب،  لازم به ذکر است، از آنجا که پاسخ
(، نسبتاً 6/2-8/1(، نامالوب )8/1-1پنج گروه بسیار نامالوب ) ها دربراسا  نمره میانگین وضعیت شاخص نظر گرفته شد و

 ( تعیین شدند. 5-2/4) ( و بسیارمالوب2/4-4/3(، مالوب )4/3-6/2مالوب )
های گردشگری بودند. در این زمینه نتایج نشان داد، دو  های مرتبط با زیرساخت های مستقل، سیاست اولین گروه از شاخص

یی با ساح روستا یارتباط یها در شبکه تیارتقاء امن یها استیسیی و روستا یگردشگر یها جاذبهدر  تیارتقاء امنسیاست 
در ساح نسبتاً زیاد در کارآفرینی روستائیان تأثیرگذار هستند. در زمینه شش سیاست دیگر، ساح  05/0داری بالاتر از  معنی
در  یاقامت یها رساختیارتقا زهای  یاان تأثیرگذاری سیاستبود. براسا  مقایسه نمرا  میانگین، م 05/0داری کمتر از  معنی

یی در ساح روستا یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه یانداز راهو  در روستاها ییرایپذ یها رساختیارتقا ز یها استیس، روستاها
 یمواصلات یها و جاده یرتباطا یها شبکه تیبهبود وضعیی، روستا یگردشگر یدر فضاها طیارتقاء بهداشت مح یها استیسزیاد و 

در ساح کم بودند. دومین  مجازدر روستاها ریغ یوسازها و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیسو  به روستاها
ی بودند. در این زمینه نتایج نشان داد، گردشگر یآموز  و توسعه منابع انسانهای مرتبط با  های مستقل، سیاست گروه از شاخص

در  یارتقاء فرهنگ عموم یها استیسیی، روستا یمختلف گردشگر یها در بخش یمتنوع آموزش یها ارائه برنامهیاست چهار س
 یها استیسو  روستا ها یگردشگر یها تیارتقاء مشارکت زنان و دختران در فعال یها استیس، در روستاها یعرصه گردشگر

 در ساح نسبتاً زیاد تأثیرگذار هستند.  05/0داری بالاتر از  با ساح معنی انیروستائ یعموم یها یساح آگاه شیافاا
بود. براسا  مقایسه نمرا  میانگین، میاان تأثیرگذاری سایر  05/0داری کمتر از  در زمینه پنج سیاست دیگر، ساح معنی

های  های مستقل، سیاست صهای آموز  و توسعه منابع انسانی عمدتاً در ساح زیاد و بسیار زیاد بود. سومین گروه از شاخ سیاست
 یتوسعه گردشگر یها استیسی بودند. در این زمینه نتایج نشان داد، ه ت سیاست شامل گردشگر غا یو تبل یابیبازارمرتبط با 

 یطراح استیس، در روستاها تی یاز محصولا  با ک یا گسترده فیط عرضه، متنوع سلامت، ورز  غذا و ... یها در حوزه ییروستا
یی، روستا یگردشگر یها تیسا یو طراح یرسان اطلاع، ریپذ گردشگر یروستاها یبازار برا افتنیو  یتنوع گردشگرمحصولا  م

 یبازار محل جادیو ا تیتقو یها استیس، گردشگران در روستاها یو کارآمد در جهت جذب و ماندگار دیم  غا یو تبل یرسان اطلاع
در ساح  05/0داری بالاتر از  یی با ساح معنیمتنوع روستا یها جشنواره یااربرگو  یدست عیو صنا یدر روستا در بخش کشاورز

بود. براسا  مقایسه نمرا  میانگین،  05/0داری کمتر از  نسبتاً زیاد تأثیرگذار هستند. در زمینه چهار سیاست دیگر، ساح معنی
یی، در ساح بسیار زیا و همچنین روستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیسمیاان تأثیرگذاری 

 یدر بخش گردشگر یگذار هیبه سرما انیبوم اهیتوان و انگ شیافاا یها استیسو  روستاها عیو فعّال شدن صنا اءیاح یها استیس
 .در ساح زیاد تأثیرگذار هستند در محدوده روستاها یدست عیصنا دا یمراکا فرو  جهت تول جادیادر ساح و سیاست  روستاها
 های گردشگری در افزایش انگیزه و روحیه کارآفرینی . خلاصه نتایج آزمون تی برای بررسی میزان تأثیرگذاری سیاست4جدول 

 شاخص متغیر
سطح معنی 

 داری

نمره 

 میانگین

میزان 

 تأثیرگذاری

های  زیرساخت
 گردشگری

 زیاد نسبتاً 29/3 065/0 ییروستا یگردشگر یها در جاذبه تیارتقاء امن یها استیس

 نسبتاً زیاد 01/3 568/0 ییروستا یارتباط یها در شبکه تیارتقاء امن یها استیس

 کم 56/2 005/0 ییروستا یگردشگر یدر فضاها طیارتقاء بهداشت مح یها استیس

 کم 48/2 011/0 به روستاها یمواصلات یها و جاده یارتباط یها شبکه تیبهبود وضع یها استیس

 زیاد 47/3 000/0 در روستاها یاقامت یها رساختیا زارتق یها استیس
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 زیاد 56/3 025/0 در روستاها ییرایپذ یها رساختیارتقا ز یها استیس

 کم 21/2 000/0 مجازدر روستاها ریغ یوسازها و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیس

 زیاد 45/3 000/0 ییروستا یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه یانداز راه

آموز  و 
توسعه منابع 

انسانی 
 گردشگری

 بسیار زیاد 36/4 000/0 روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها ارائه آموز 

 زیاد 51/3 000/0 در روستاها یگردشگر نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره یبرگاار

 زیاد 21/4 001/0 بلند مد  در روستاها یریادگیربه، آموز  و تج قیاز طر ییمهار  جوانان روستا ارتقاء

 نسبتاً زیاد 12/3 069/0 ییروستا یمختلف گردشگر یها در بخش یمتنوع آموزش یها برنامه ارائه

 نسبتاً زیاد 05/3 112/0 در روستاها یدر عرصه گردشگر یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس

 بسیار زیاد 11/4 000/0 وانان روستاهاج نیتور از ب انیراهنما تیترب

 نسبتاً زیاد 08/3 411/0 هاروستا یگردشگر یها تیارتقاء مشارکت زنان و دختران در فعال یها استیس

 نسبتاً زیاد 26/3 077/0 انییروستا یعموم یها یساح آگاه شیافاا یها استیس

 زیاد 57/3 000/0 همانیو م نابایجامعه م نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع یها استیس

 و بازاریابی

 تبلیغات

 گردشگری

 نسبتاً زیاد 03/3 087/0 متنوع سلامت، ورز  غذا و ... یها در حوزه ییروستا یتوسعه گردشگر یها استیس

 بسیار زیاد 26/4 000/0 ییروستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس

 نسبتاً زیاد 37/3 411/0 در روستاها تی یاز محصولا  با ک یا گسترده فیط عرضه

 نسبتاً زیاد 21/3 068/0 ریپذ گردشگر یروستاها یبازار برا افتنیو  یمحصولا  متنوع گردشگر یطراحسیاست 

 زیاد 54/3 002/0 در محدوده روستاها یدست عیصنا دا یمراکا فرو  جهت تول جادیا

 نسبتاً زیاد 06/3 322/0 ییروستا یگردشگر یها تیسا یو طراح یرسان اطلاع

گردشگران در  یو کارآمد در جهت جذب و ماندگار دیم  غا یو تبل یرسان اطلاع
 روستاها

 نسبتاً زیاد 08/3 089/0

 نسبتاً زیاد 01/3 552/0 یدست عیو صنا یروستا در بخش کشاورز در یبازار محل جادیو ا تیتقو یها استیس

 زیاد 56/3 000/0 روستاها عیو فعّال شدن صنا اءیاح یها استیس

 یدر بخش گردشگر یگذار هیبه سرما انیبوم اهیتوان و انگ شیافاا یها استیس
 روستاها

 زیاد 68/3 012/0

 نسبتاً زیاد 12/3 066/0 ییمتنوع روستا یها جشنواره یبرگاار

و مناسبت  یایر برنامه اانیمگری بود. نتایج نشان داد، وضعیت شاخص اولین متغیر پیوسته در زمینه کارآفرینی، متغیر آینده ن
، در ساح نسبتاً مالوب است. سه شاخص دیگر 05/0داری بیشتر از  با ساح معنی خود یها تیانجام فعال یروستا برا یبرنامه اهال

به  نیتوجه والد اانیم، روستا یانان و اهالجو نیدر ب یزندگ تی یدر ک رییتغ اهیانگ اانیمهای  در زمینه آینده نگری، یعنی شاخص
در  05/0داری کمتر از  ی با ساح معنیستادگیروستا، از پشتکار و ا یجوانان و اهال یبرخوردار اانیمو خانواده و فرزندان خود  ندهیآ

 اانیماد، وضعیت دو شاخص ساح مالوب بودند. دومین متغیر پیوسته در زمینه کارآفرینی، متغیر اعتماد به ن س بود. نتایج نشان د
با ساح   یروستا به خود اشتغال یعلاقه اهال اانیمو ها تیها و انجام فعالیریگمیدر تصم یروستا از استقلال فرد یاهال یبرخوردار

 عدم اانیمهای  ، در ساح نسبتاً مالوب است. دو شاخص دیگر در زمینه اعتماد به ن س، یعنی شاخص05/0داری بیشتر از  معنی
 ییارویدر موقع رو ایآم تیروستا به انجام موفق یاهال نانیاطمو سخت و مشکل  یهاتیروستا از استر  در موقع یاهال یبرخوردار
در ساح نامالوب بودند. سومین متغیر پیوسته در زمینه کارآفرینی،  05/0داری کمتر از  با ساح معنی  دیجد یها پروژه ایها  با طر 
و بودن و ابتکار  شگامیروستا از پ یعدم تر  جوانان و اهال اانیمد. نتایج نشان داد، وضعیت دو شاخص ی بوریپذسکیرمتغیر 

است. دو ، در ساح نسبتاً مالوب 05/0داری بیشتر از  با ساح معنی بلند پروازانه هیروستا از روح  یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم
و  ها یها و سخت روستا به مواجه شدن با چالش یحاضر بودن اهال اانیمهای  پذیری، یعنی شاخصشاخص دیگر در زمینه ریسک

در ساح نامالوب بودند.  05/0داری کمتر از  با ساح معنی دیسخت و جد یروستا به انجام کارها یعلاقه جوانان و اهال اانیم
 ادیز اهیوجود انگ اانیمان داد، وضعیت شاخص چهارمین متغیر پیوسته در زمینه کارآفرینی، متغیر نوآوری و خلاقیت بود. نتایج نش

، در ساح نسبتاً مالوب است. شش شاخص دیگر در 05/0داری بیشتر از  با ساح معنیجوانان روستا  نیروز شدن در ب و به ینوخواه
 ولا  روستابه محص یتنوع بخش اهیروستا و جوانان از انگ یاهال یبرخوردار اانیمهای  زمینه نوآوری و خلاقیت، یعنی شاخص

و فکر کشف  یجوانان روستا از کنجکاو  یبرخوردار اانیم، ها تینو در انجام فعال یها وهیروستا و جوانان از ش یاست اده اهال اانیم
تلا  جوانان روستا،  اانیم، مشکل کیحل  یبرا دیجد یها راه و رو  قیجوانان روستا به کشف و تل  ییتوانا اانیم، دیموارد جد

با  در روستا تیفعال یو متنوع برا دیجد یها دهیروستا  از ا یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم، دیناشناخته و جد یها پروژه آغاز یبرا
 در ساح نامالوب بودند. 05/0داری کمتر از  ساح معنی
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 های انگیزه و روحیه کارآفرینی . خلاصه نتایج آزمون تی برای بررسی وضعیت شاخص5جدول 

 شاخص متغیر
طح معنی س

 داری

نمره 

 میانگین

وضعیت 

 شاخص

آینده 
 نگری

 مالوب 47/3 000/0 روستا یجوانان و اهال نیدر ب یزندگ تی یدر ک رییتغ اهیانگ اانیم
 مالوب 53/3 000/0 خانواده و فرزندان خود ندهیبه آ نیتوجه والد اانیم

 نسبتاً مالوب 86/2 079/0 خود یها تیعالانجام ف یروستا برا یبرنامه اهالو مناسبت  یایر برنامه اانیم

 مالوب 61/3 011/0 یستادگیروستا، از پشتکار و ا یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم

اعتماد 
 به ن س

 نسبتاً مالوب 33/3 144/0 هاتیها و انجام فعالیریگ میدر تصم یروستا از استقلال فرد یاهال یبرخوردار اانیم

 نامالوب 41/2 000/0 سخت و مشکل یها تیروستا از استر  در موقع یاهال یعدم برخوردار اانیم

 نسبتاً مالوب 83/2 059/0 یروستا به خود اشتغال یعلاقه اهال اانیم

 نامالوب 51/2 000/0 دیجد یها پروژه ایها  با طر  ییارویدر رو ایآم تیروستا به انجام موفق یاهال نانیاطم

ریسک 
 پذیری

 نامالوب 11/2 023/0 ها یها و سخت روستا به مواجه شدن با چالش یودن اهالحاضر ب اانیم
 نامالوب 19/2 000/0 دیسخت و جد یروستا به انجام کارها یعلاقه جوانان و اهال اانیم

 نسبتاً مالوب 93/2 099/0 بودن و ابتکار شگامیروستا از پ یعدم تر  جوانان و اهال اانیم

 نسبتاً مالوب 95/2 232/0 بلند پروازانه هیروستا از روح  ینان و اهالجوا یبرخوردار اانیم

نوآوری 
و 

 خلاقیت

 نسبتاً مالوب 07/3 158/0 جوانان روستا نیروز شدن در ب و به ینوخواه ادیز اهیوجود انگ اانیم

 نامالوب 51/2 018/0 به محصولا  روستا یتنوع بخش اهیانگاز روستا و جوانان  یاهال یبرخوردار اانیم
 نامالوب 43/2 000/0 ها تینو در انجام فعال یها وهیروستا و جوانان از ش یاست اده اهال اانیم
 نامالوب 33/2 000/0 دیو فکر کشف موارد جد یجوانان روستا از کنجکاو  یبرخوردار اانیم

 نامالوب 15/2 000/0 مشکل کیحل  یبرا دیجد یها راه و رو  قیجوانان روستا به کشف و تل  ییتوانا
 نامالوب 05/2 005/0 دیناشناخته و جد یها آغاز پروژه یتلا  جوانان روستا، برا اانیم

 نامالوب 26/2 012/0 در روستا تیفعال یو متنوع برا دیجد یها دهیروستا  از ا یجوانان و اهال یبرخوردار اانیم

 های تحلیلی یافته

است اده از ضریب همبستگی پیرسون، ابتدا راباه و شد  راباه میان متغیرهای مستقل  های پژوهش، با در بخش تحلیل یافته
های گردشگری تأثیرگذار بر هر یک از متغیرهای  و وابسته تبیین شد. در ادامه نیا با است اده از ضریب همبستگی رگرسیون، سیاست

 پیوسته کارآفرینی بررسی شد.
های گردشگری، این متغیر با  نگری و سیاستبررسی راباه میان متغیر آینده دربراسا  نتایج ضریب همبستگی پیرسون 

در  تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس، بیشترین همبستگی و راباه را با 000/0و در ساح معنی داری  657/0ضریب 
در  طیارتقاء بهداشت مح یها استیسنگری با ج بدست آمده، متغیر پیوسته آیندهیی داشت. براسا  نتایروستا یتوسعه گردشگر

 یانداز راه، مجازدر روستاها ریغ یوسازها و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیسیی، روستا یگردشگر یفضاها
 یبرگاار، روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها آموز  ارائهیی، روستا یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه
 یریادگیتجربه، آموز  و  قیاز طر ییمهار  جوانان روستا ارتقاء، در روستاها یگردشگر نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره
ساح  شیافاا یها استیسیی، روستا یمختلف گردشگر یها در بخش یمتنوع آموزش یها برنامه ارائه، مد  در روستاهابلند
 دا یمراکا فرو  جهت تول جادیا، در روستاها تی یاز محصولا  با ک یا هگسترد فیط عرضه، انییروستا یعموم یها یآگاه
 اهیتوان و انگ شیافاا یها استیسو نهایتاً با  روستاها عیو فعّال شدن صنا اءیاح یها استیس، در محدوده روستاها یدست عیصنا
 داشت.از لحاظ آماری راباه معنادار  روستاها یدر بخش گردشگر یگذار هیبه سرما انیبوم

های گردشگری، این متغیر با  براسا  نتایج ضریب همبستگی پیرسون در بررسی راباه میان متغیر اعتماد به ن س و سیاست
در عرصه  یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس، بیشترین همبستگی و راباه را با 000/0و در ساح معنی داری  711/0ضریب 
 یها در جاذبه تیارتقاء امن یها استیسدست آمده، متغیر پیوسته اعتماد به ن س با ا داشت. براسا  نتایج بدر روستاه یگردشگر
لازم  یها آموز  ارائها، مجازدر روستاه ریغ یوسازها و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیسیی، روستا یگردشگر

و  روستاها یگردشگر یها تیان و دختران در فعالارتقاء مشارکت زن یها استیس، روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یبرا
 از لحاظ آماری راباه معنادار داشت. روستاها یدربخش گردشگر یگذار هیبه سرما انیبوم اهیتوان وانگ شیافاا یها استیسنهایتاً با 
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غیر با ضریب ین متهای گردشگری، ا پذیری و سیاستدر بررسی راباه میان متغیر ریسک براسا  نتایج ضریب همبستگی پیرسون
کوتاه مد  در  یآموزش یها دوره یبرگاار یها استیس، بیشترین همبستگی و راباه را با 000/0داری و در ساح معنی 652/0

از  ییارتقاء مهار  جوانان روستاپذیری با سکداشت. براسا  نتایج بدست آمده، متغیر پیوسته ری در روستاها یگردشگر نهیزم
ا، در روستاه یدر عرصه گردشگر یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس، بلند مد  در روستاها یریادگیو  تجربه، آموز  قیطر
 نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع یها استیس، هاروستا یگردشگر یها تیارتقاء مشارکت زنان و دختران در فعال یها استیس

از لحاظ آماری  گردشگران در روستاها یمد در جهت جذب و ماندگارو کارآ دیم  غا یو تبل یرسان اطلاع، همانیو م ابانیجامعه م
 راباه معنادار داشت.

های گردشگری، این متغیر  براسا  نتایج ضریب همبستگی پیرسون در بررسی راباه میان متغیر نوآوری و خلاقیت و سیاست
در  یمتنوع آموزش یها ارائه برنامه یها استیس، بیشترین همبستگی و راباه را با 000/0و در ساح معنی داری  745/0با ضریب 

 یانداز راههای پیوسته نوآوری و خلاقیت با سیاستیی داشت. براسا  نتایج بدست آمده، متغیر روستا یمختلف گردشگر یها بخش
مهار   ارتقاء، هاروستا یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها آموز  ارائهیی، روستا یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه

 یها در حوزه ییروستا یتوسعه گردشگر یها استیس، بلند مد  در روستاها یریادگیتجربه، آموز  و  قیاز طر ییجوانان روستا
 یها استیسیی، روستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس، غیره متنوع سلامت، ورز  غذا و

 یبرگاار، روستاها عیو فعّال شدن صنا اءیاح یها استیسی، دست عیو صنا یر روستا در بخش کشاورزد یبازار محل جادیو ا تیتقو
 یی از لحاظ آماری راباه معنادار داشت.متنوع روستا یها جشنواره

 . خلاصه نتایج آزمون ضریب همبستگی پیرسون5جدول 
متغیرهای 

 مستقل
 های مستقلشاخص

 نوآوری و خلاقیت یریریسک پذ اعتماد به نفس آینده نگری

Sig. R Sig. R Sig. R Sig. R 

های  زیرساخت
 گردشگری

 یها در جاذبه تیارتقاء امن یها استیس
 ییروستا یگردشگر

524/0 011/0 022/0 511/0 552/0 065/0 569/0 017/0 

 یارتباط یها در شبکه تیارتقاء امن یها استیس
 ییروستا

587/0 028/0 069/0 184/0 541/0 028/0 079/0 125/0 

 یدر فضاها طیارتقاء بهداشت مح یها استیس
 ییروستا یگردشگر

032/0 432/0 081/0 122/0 098/0 037/0 555/0 011/0 

و  یارتباط یها شبکه تیبهبود وضع یها استیس
 به روستاها یمواصلات یها جاده

411/0 032/0 169/0 055/0 088/0 041/0 258/0 014/0 

در  یاقامت یها رساختیتقا زار یها استیس
 روستاها

556/0 022/0 558/0 018/0 111/0 055/0 265/0 024/0 

در  ییرایپذ یها رساختیارتقا ز یها استیس
 روستاها

854/0 013/0 541/0 036/0 258/0 019/0 231/0 038/0 

و  یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیس
 مجازدر روستاها ریغ یوسازها ساخت

021/0 451/0 000/0 652/0 324/0 016/0 438/0 158/0 

 یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه یانداز راه
 ییروستا

000/0 651/0 711/0 023/0 544/0 097/0 000/0 689/0 

آموز  و 
توسعه منابع 

انسانی 
 گردشگری

 رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها ارائه آموز 
 روستاها یگردشگر

000/0 568/0 002/0 452/0 874/0 011/0 000/0 566/0 

 نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره یبرگاار
 در روستاها یگردشگر

02/0 621/0 067/0 124/0 000/0 652/0 217/0 026/0 

تجربه،  قیاز طر ییمهار  جوانان روستا ارتقاء
 بلند مد  در روستاها یریادگیآموز  و 

000/0 614/0 511/0 028/0 000/0 544/0 000/0 458/0 

 یها در بخش یمتنوع آموزش یها برنامه ارائه
 ییروستا یمختلف گردشگر

001/0 553/0 256/0 013/0 179/0 058/0 000/0 745/0 

در عرصه  یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس
 در روستاها یگردشگر

112/0 035/0 000/0 711/0 000/0 568/0 088/0 117/0 

 028/0 516/0 021/0 125/0 127/0 099/0 122/0 098/0 جوانان روستاها نیتور از ب انیراهنما تیترب

ارتقاء مشارکت زنان و دختران در  یها استیس
 هاروستا یگردشگر یها تیفعال

087/0 154/0 002/0 489/0 002/0 562/0 145/0 023/0 

 056/0 114/0 078/0 526/0 025/0 147/0 487/0 000/0 یعموم یها یساح آگاه شیافاا یها استیس



 1404بهار  ،14-1(، 70)پیاپی  1، شماره 20دوره ، های انسانیریزی سکونتگاهفصلنامه مطالعات برنامه                                                                  11  

 

 انیروستائ

 نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع یها استیس
 همانیو م ابانیجامعه م

431/0 036/0 158/0 023/0 000/0 511/0 248/0 035/0 

 و بازاریابی

 تبلیغات

 گردشگری

در  ییروستا یتوسعه گردشگر یها استیس
 متنوع سلامت، ورز  غذا و ... یها حوزه

954/0 028/0 146/0 059/0 541/0 066/0 001/0 443/0 

 تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس
 ییروستا یدر توسعه گردشگر

000/0 657/0 124/0 014/0 562/0 035/0 061/0 674/0 

 تی یاز محصولا  با ک یا گسترده فیط عرضه
 در روستاها

000/0 551/0 249/0 026/0 479/0 014/0 089/0 113/0 

و  یمحصولا  متنوع گردشگر یطراحسیاست 
 ریپذ گردشگر یروستاها یبازار برا افتنی

069/0 128/0 098/0 047/0 415/0 054/0 096/0 116/0 

 یدست عیصنا دا یمراکا فرو  جهت تول جادیا
 در محدوده روستاها

002/0 359/0 328/0 065/0 359/0 064/0 078/0 113/0 

 یگردشگر یها تیسا یو طراح یرسان اطلاع
 ییروستا

167/0 059/0 264/0 047/0 278/0 037/0 421/0 117/0 

و کارآمد در جهت  دیم  غا یو تبل یرسان اطلاع
 گردشگران در روستاها یجذب و ماندگار

411/0 047/0 314/0 025/0 000/0 611/0 428/0 017/0 

روستا  در یبازار محل جادیو ا تیتقو یها استیس
 یدست عیو صنا یدر بخش کشاورز

 542/0 000/0 059/0 567/0پ 047/0 147/0 093/0 566/0

 624/0 000/0 019/0 562/0 068/0 257/0 621/0 012/0 روستاها عیو فعّال شدن صنا اءیاح یها استیس

به  انیبوم اهیتوان و انگ شیافاا یها استیس
 روستاها یدر بخش گردشگر یگذار هیسرما

000/0 571/0 000/0 541/0 618/0 016/0 321/0 066/0 

 519/0 000/0 024/0 357/0 061/0 187/0 159/0 073/0 ییمتنوع روستا یها جشنواره یبرگاار

یان یه کارآفرینی روستایافاایش انگیاه و روحهای گردشگری در  کدام یک از سیاستاین مرحله برای بررسی این موضوع که در
های  سیاست براسا  متغیرهای کارآفرینی را ییتغ سازیمدلخای چند متغیره، به  سیونتأثیر بیشتری دارد، از طریق رو  رگر

است،  ، استخراج شدهANOVAکه از تحلیل  F. آماره پرداخته شده استگردشگری پرداخته شد. ابتدا به تشریح اجاای مدل 
ساح خاای کوچکتر یا بارگتر از ن آماره در داری ایکند. تشخیص این موضوع با معنیمقبولیت مدل را از نظر آماری بررسی می

، ANOVAبه معنای مقبولیت مدل است. از آنجا که تحلیل  05/0داری کوچکتر از پذیر است. در واقع ساح معنیمکانا 05/0
ندارد. در  یک آزمون سودمند از توانایی مدل در توضیح تأثیر هر متغیر مستقل در متغیر وابسته است، مستقیماً به شد  راباه توجه

های پیشنهادی دو نوع ضریب تأثیر رگرسیونی استاندارد شده و نشده داریم. اما از آنجا که در تحلیل رگرسیون مقیا  اغلب  مدل
توان به مقایسه سهم هر متغیر مستقل در تبیین  متغیرهای مستقل، از واحدهای مت اوتی تشکیل یافته، بنابراین به راحتی نمی

( برای تعیین سهم متغیرهای مستقل Betaسته پرداخت. به همین دلیل ضرایب رگرسیونی استاندارد شده )تغییرا  متغیر واب
بینی تغییرا  متغیر وابسته  است. در این زمینه، هر چه مقدار ضریب بتای یک متغیر بارگتر باشد، نقش آن در پیش  مشخص شده
سیاست تأثیرگذار هستند.  5اد که در زمینه تغییرا  متغیر آینده نگری، نتایج تحلیل رگرسیون خای چند متغیره نشان دبیشتر است. 

بیشترین قدر   637/0یی با ضریب روستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیسدر این چارچوب، 
 یدر عرصه گردشگر ینگ عمومارتقاء فره یها استیسبینی تغییرا  متغیر آینده نگری را داشت. براسا  نتایج بدست آمده،  پیش

های  درصد از تغییرا  متغیر اعتماد به ن س را دارد. متغیر ریسک پذیری بیشترین تأثیرپذیری را از سیاست 70تا حدود  در روستاها
 داشت. نهایتاً در خصوص متغیر نوآوری و 637/0با ضریب  در روستاها یگردشگر نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره یبرگاار

به  یبخش خصوص بیترغ یها استیسیی و روستا یمختلف گردشگر یها در بخش یمتنوع آموزش یها ارائه برنامهخلاقیت، 
 یی بیشترین تأثیرگذاری را داشتند. روستا یدر توسعه گردشگر تیفعال
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 . خلاصه نتایج تحلیل رگرسیون خطی چند متغیره6جدول 

متغیر 

 وابسته
 Fآماره 

سطح 
 داری معنی
 Fره آما

 .Sig های تأثیرگذار سیاست
ضریب 

 استاندارد
 جزئیات مدل

آینده 
 نگری

29/57 000/0 

 روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها ارائه آموز  -

 در روستاها یگردشگر نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره یبرگاار -

 لند مد  در روستاهاب یریادگیتجربه، آموز  و  قیمهار  جوانان از طر ارتقاء -

 ییروستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس -

 روستاها یدر بخش گردشگر یگذار هیبه سرما انیبوم اهیانگ شیافاا یها استیس -

000/0 
002/0 
012/0 
000/0 
011/0 

548/0 

611/0 

601/0 

637/0 

552/0 

R= 0.617 

R2= 0.517 

Adjust R2= 0.452 

 اعتماد به
 ن س

31/49 000/0 

 ییروستا یگردشگر یها در جاذبه تیارتقاء امن یها استیس -

 در روستا مجاز ریوساز غ و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ یها استیس -

 روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها آموز  ارائه -

 در روستاها یدر عرصه گردشگر یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس -

013/0 
000/0 
023/0 
000/0 

501/0 

632/0 

451/0 

708/0 

R= 0.621 

R2= 0.514 

Adjust R2= 0.453 

ریسک 
 پذیری

29/44 000/0 

 در روستاها یگردشگر نهیکوتاه مد  در زم یآموزش یها دوره یبرگاار -

 بلند مد  در روستاها یریادگیتجربه، آموز  و  قیمهار  جوانان از طر ارتقاء -

 در روستاها یدر عرصه گردشگر یء فرهنگ عمومارتقا یها استیس -

 همانیو م ابانیجامعه م نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع یها استیس -

017/0 
000/0 
000/0 
028/0 

637/0 

531/0 

509/0 

478/0 

R= 0.587 

R2= 0.511 

Adjust R2= 0.457 

نوآوری و 
 خلاقیت

09/84 000/0 

 ییروستا یزندگ ا یبا جائ ییروستا یها خانه یانداز راه -

 روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا حرفه یلازم برا یها آموز  ارائه -

 ییروستا یمختلف گردشگر یها در بخش یمتنوع آموزش یها برنامه ارائه -

 ییروستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ یها استیس -

 محصولا  این یبازار برا افتنیو  یمحصولا  متنوع گردشگر یطراح استیس -

000/0 
002/0 
000/0 
018/0 
000/0 

638/0 

541/0 

714/0 

664/0 

602/0 

R= 0.687 

R2= 0.546 

Adjust R2= 0.496 

 

     گیرینتیجه
 نشان از جوامع گروه این در توسعه دهند. تجربهمی تشکیل را توسعه حال در جوامع از مهمی بخش روستایی جامعه و روستا

 توسعه صاحب نظران از بسیاری که ایگونه دارد. به ملّی توسعه اهداف به رسیدن در مهمی قشن روستایی توسعه که دهد می
 ضرورتی را به آن دستیابی و دانسته توسعه اولیه مراحل در بخصوص سوم جهان کشورهای در توسعه محرکه موتور را روستایی
جوامع روستایی در چند دهه اخیر رویکرد تماعی پیش روی اج - از این رو برای غلبه بر مسائل اقتصادیدانند.  می پذیراجتناب

. به طوری که اقتصاددانان، کارآفرینان را کارآفرینی به عنوان یکی از راهبردهای مهم توسعه روستایی مورد توجه قرار گرفته است
 نهایت افاایش در و و منابع فرادا وریبهره بیکاری، افاایش کاهش باعت کارآفرینیدانند. ور رشد و توسعه اقتصادی جامعه میموت

. بنابراین ح ظ جمعیت روستایی و رونق بخشیدن به رشد آن به منظور رسیدن به ابعاد مختلف توسعه شود می جامعه مردم درآمد
های گردشگری در  با این رویکرد، در پژوهش حاضر نقش سیاست .اقتصادی نیازمند کارآفرینی کوچک و متوسط مقیا  است

گیاه و روحیه کارآفرینی در روستاهای هدف گردشگری شهرستان رامسر بررسی شد. نتایج نشان داد که ارتباط قابل افاایش ان
به شر  زیر ارائه  ایج ماالعا  انجام شده پیشنهادهاییهای کارآفرینی وجود دارد. براسا  نت ها و شاخص  توجهی میان این سیاست

 :شود می
 .روستاها یگردشگر رانیو مد ها یا فهحر یلازم برا یها ارائه آموز  -
 .بلند مد  در روستاها یریادگیتجربه، آموز  و  قیمهار  جوانان از طر ارتقاء -
 .ییروستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ -
 .روستاها یدر بخش گردشگر یگذار هیبه سرما انیبوم اهیانگ شیافاا -

 .شهرستان رامسر ییروستا یدشگرگر یها در جاذبه تیارتقاء امن -
 .هادر روستا مجاز ریوساز غ و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگو  یدر عرصه گردشگر یارتقاء فرهنگ عموم -
 در روستاهای گردشگر پذیر شهرستان رامسر. همانیو م ابانیجامعه م نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع -
 .ییروستا یمختلف گردشگر یها در بخش یمتنوع آموزش یها برنامه ارائه -
 .این محصولا  عرضه یبازار برا افتنیو  یمحصولا  متنوع گردشگر یطراح -
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