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ABSTRACT 
Introduction: Among the various dimensions and contexts of developments, rural development is a significant part 

of studies and development plans due to the main role of villages in the biological and demographic balance of 

communities and many researchers have demonstrated that rural areas are one of the best areas for effective use of 

communication technology.  

Research aim: the present study aims to discover and study the effective indices of the national media in Rudsar 

villagers based on the residents’ perspective in this area and to strengthen this relationship by providing appropriate 

solutions.  

Methodology: Research method is descriptive analytical. After documentary studies, using the brainstorming 

technique and finally localization, 4components were identified and a number of variables were considered for each 

of them. Then, required data were collected through using questionnaire and rural households (38 numbers) and the 

indexing process was completed. Considering the villagers’ approach, it was found that the selected variables had a 

positive effect on the national media. After the personalization process and with the help of one sample t_test, the 

relationship between 27 indicators was found and the national media was measured and it was determined that there 

is a two-way relationship between the national media and the indices.  

Studied Areas: The geographical territory of his current knowledge is the villages of the County. 

Results: Considering the villagers’ approach, it was found that the selected variables had a positive effect on the 

national media. After the personalization process and with the help of one sample t_test, the relationship between 27 

indicators was found and the national media was measured and it was determined that there is a two-way relationship 

between the national media and the indices. 

Conclusion: Finally, it can be claimed that respected managers can use the effective indices of the national media to 

immigrate the shortcomings of this media and increase its advantages. 
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1399 بهمن 06تاریخ دریافت:   
1399 اسفند 07 تاریخ پذیرش:  

 چکیده   
تیوجهی از   های متعدد توسعه، توسعه روستایی به دلیل نقش محوری روستاها در تعادل زیستی و جمعیتیی جوامیب ب یش لابیل     از میان ابعاد و زمینه مقدمه:

 یآور فناز  ثرمؤبرای استفاده  ها عرصهنواحی روستایی یکی از بهترین  اند نمودههای توسعه را به خود اختصاص داده و محققان بسیاری ثابت  مطالعات و طرح
 . باشد یمارتباطات 

رسانه ملی را بر اساس دیدگاه ساکنان این محدوده کشف و بررسی نماید و با ارائیه   مؤثر یها شاخصپژوهش حاضر بر آن است در روستاهای رودسر هدف: 

 راهکارهای مناسب این ارتباط را تقویت نماید. 

 مؤلفیه  4 یسیاز  یبومو در نهایت  طوفان مغزیپس از مطالعات اسنادی، استفاده از تکنیک  تحلیلی است. -روش تحقیق توصیفی :تحقیق یشناس روش

تعدادی متغیر در نظرگرفتیه شید. سیاس اطلاعیات      هرکدامشناسایی و برای )میزان آگاهی، تغییرات سبک زندگی، علاله به تحصیل و آموزش و کارآفرینی( 
با در نظر گرفتن رویکرد روسیتاییان مشی ص    و مراحل شاخص سازی طی شد. یآور جمبنفر(  382) وستاییو خانوارهای ر ابزار پرسشنامهبه کمک  ازیموردن

شیاخص یافیت شیده و     27رابطه تک نمونه  t. پس از طی مراحل ش ص سازی و به کمک آزمون اند داشتهمثبتی بر رسانه ملی  ریتأثشد متغیرهای انت ابی 
 وجود دارد.  ها شاخصدوسویه بین رسانه ملی و  رسانه ملی سنجیده و مش ص شد یک ارتباط

 .باشدیمرودسر شهرستان  یوهش حاضر روستاهاژپ ییایللمرو جغرافقلمرو جغرافیایی پژوهش: 

بیه  . پس از طیی مراحیل شی ص سیازی و     اند داشتهمثبتی بر رسانه ملی  ریتأثبا در نظر گرفتن رویکرد روستاییان مش ص شد متغیرهای انت ابی  :هایافته

 وجود دارد.  ها شاخصسویه بین رسانه ملی و  شاخص یافت شده و رسانه ملی سنجیده و مش ص شد یک ارتباط دو 27کمک آزمون تی تک نمونه رابطه 

ه را کمرنی  و بیر   موجود در این رسیان  یها یکاست توانند یماثرگذار رسانه ملی  یها شاخصادعا نمود مدیران محترم با استفاده از  توان یم تینها در: جاینت

 . ندیفزایبآن  یها تیمز

 رودسنواحی روستایی، شاخص، اثرگذار، رسانه ملی،  ها:کلیدواژه
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  مقدمه
زندگی اجتماعی بشر است. روستاها  یها وهیش نیتر یمیلدبشری و روستانشینی یکی از  یها سکونتگاهشکل  نیتر کهنروستاها 
نیز  ها تمدن. افول بسیاری از اند داشته ها تمدنیری و شکوفایی جوامب و گاسی در شکل، نقش اساجتماعات پایه عنوان بهاز گذشته 

در نواحی روستایی ابعاد کیفیت زندگی شامل ابعاد  .(1394پور، جمعه) شود یممربوط  ها آنبه  یتوجه یببه ویرانی روستاها و 
به معنای رفاه انسان  یطیمح ستیز، بعد ن انسجام اجتماعیاجتماعی، میزا یها رساختیز، وجود ها سنتاجتماعی و فرهنگی مانند 

 & Wilkinson) است باشد یمروستا و بعد التصادی که به معنای رفاه و امنیت درآمد  ستیز طیمحکه ناشی از حفاظت و ارتقای 

Pickett, 2009: 31.) تولید در ژهیو به کشورها اجتماعی و التصادی حیات در روستایی این ابعاد در نواحی به توجه که اهمیت و 
 این توسعه و یده سازمان بدون و است برخوردار سرزمینی و ملی توسعه در یا ژهیو جایگاه از غذایی، و کشاورزی محصولات
 افزایش روستایی، مردم اجتماعی و التصادی ارتقای فرآیند روستایی توسعه. شد خواهند مواجه ناکامی با توسعه یها برنامه مناطق،
است. بنابراین مش ص است روستاهای ایران، فضای  روستایی جامعه اساسی نیازهای رفب و سیاسی یها یریگ میتصم در کتمشار

 .باشند یمزیستی و تولیدی بسیاری از جمعیت کشور 
 لیتبدم انگیزترین موضوعات در نیمه دوم لرن بیست ارتباطات، یکی از مفاهیم کانونی در یک لرن اخیر بوده و به یکی از بحث

جایی رسید که هویت اصلی این لرن را  های ارتباطی در این دوره به است. رشد فراگیر و روزافزون ارتباطات و وسایل و فناوری شده 
گیری از نیروی مؤثر  دهد. بهره از آن خود کرد. در این میان، ارتباطات جمعی بیشترین سهم مباحث را به خود اختصاص می

ترین و  ای معروف شده، خود یکی از محوری توسعه، که به ادبیات ارتباطات توسعه  نهیزم درهای همگانی  هارتباطات جمعی و رسان
  (.47: 1380فرلانی، ) اخیر بوده است لرن مینانگیزترین موضوعات در طول  بحث

  ارتباط های رسانه در آن بارز شکل که است، ارتباطات آوری فن آید، می شمار به کانونی های بحث از امروز دنیای در که موضوعی
 اطلاعات و فرهنگی های ارزش حاملان عنوان به جمعی  ارتباط های رسانه رو نیا از. شود می ظاهر )تلویزیون( جمعی و البته رسانه ملی

 محروم و ای حاشیه مناطق در ویژه به جوامب همه در مطلوب و جانبه همه ای توسعه به دستیابی جریان در م تلف ابعاد در نو های ایده و

 غالب منبب به امروزه ها رسانه این دارند عهده بر را پراهمیتی و حیاتی دهند، نقش لرار تأثیر تحت یافته را توسعه کمتر کشورهای

بنابراین برای رسیدن به . دهند می جهت اجتماعی رفتارهای به رو نیازا و اند شده لیتبد جوامب در اجتماعی های والعیت گیری شکل
 شده  رفتهیپذ( نیاز به عامل محرک مثبتی است که از طرف روستاییان یافتگی توسعه)سطوح بالای  هدف نهایی نواحی روستایی

است، بنابراین  شده شناختهجانبه  همه  ملی بر اساس تحقیقات یکی از عوامل اساسی رسیدن به توسعه  رسانه که ییآنجاباشد. از 
، یکی از علل اصلی دگرگونی اجتماعی و حرکت در مسیر پیشرفت و تحقق اهداف توسعه دسترسی به این رسانه و مصرف آن

 اند رفتهیپذاز رسانه ملی که جوامب روستایی آن را  یمؤثر یها شاخصخواهد بود و برای رسیدن به این هدف نیاز است ابتدا 
 فراهم نمود. شناسایی نمود تا بتوان زمینه رسیدن به توسعه روستایی توسط رسانه ملی را 

 ابتدا که گردد، می بر میلادی 1960  دهه اوایل به روستایی توسعه فرآیند در جمعی ارتباط های رسانه از استفاده آغاز والب در
 بردند سود توسعه های پروژه در ها آن از ای گسترده بسیار سطح در هند آن از  پس و استرالیا مکزیک، ایتالیا، مانند کشورهایی

 در زیادی تحقیقات یونسکو مانند المللی بین نهادهای برخی و محققان گذشته  دهه چند در (.106: 1388ضلی و بوذری، رحمانی ف)
 گسترش روستایی، توسعه بر غالباً که اند، داده انجام یافته توسعه کمتر کشورهای توسعه در مطبوعات و جمعی های رسانه نقش مورد

که در  شده انجام آن با مرتبط و پژوهش موضوع عنوان با هایی پژوهش نیز ایران و دنیا در. رنددا دیتأک جمعیت کنترل و سوادآموزی
 : ها پرداخته شده استزیر به آن
 با جمعی های رسانه که ندکرد مش ص جوامب سلامت بر ها رسانه نقش بررسی عنوان بادر پژوهشی ( 2010) همکاران و سوامی
 اما شوند؛ می جامعه سلامت ارتقای و مردم زندگی م تلف ابعاد در بینش و دانش سطح افزایش بسب جوامب، رفتاری الگوهای تغییر
 پژوهش نتایج .دارد پی در را فردگرایی و خانواده گسستگی پرخاشگری، چون منفی پیامدهای ها رسانه از نامناسب ی استفاده

 های رسانه داد نشان گذشته سال 30 طی دهلی مسلمان انزن بر جمعی های رسانه تأثیر بررسی هدف با( 2010) سمیستر و مهتا
 الگوهای و زندگی سبک همچنین. اند لرارگرفته ای رسانه فرهن  شدن کالایی تأثیر در معناداری صورت به دهلی مسلمانان زنان
 در را زنان توانمندسازی بر ورادی نقش ای مطالعه در( 2013) داهال .است یافته تغییر کاملاً جمعی های رسانه تأثیر در جامعه فکری
 صورت این به. است داشته زنان اجتماعی تغییرات م تلف مراحل در زیادی تأثیر رادیو که داد نشان تحقیق نتایج. کرد بررسی ناال



 263  ... / باقرزاده و همکاراناز  های اثرگذار رسانه ملیحلیل شاخصت

 آنان توانمندسازی سبب زنان، به نسبت خشونت ضد بر مبارزه و خود حقوق از دفاع به مربوط مسائل با زنان آشناسازی طریق از که
 م اطب جوامب بر ها رسانه متفاوت تأثیرات ی دهنده نشان جمعی های رسانه با ارتباط در دیگر  مطالعه چند نتایج. است شده ناال در
که با پژوهش حاضر در یک راستا  اند دادهآن انجام  رگذاریتأثهمچنین محققان داخلی نیز تحقیقاتی بر نقش رسانه و عوامل . است

 سازگاری ارتباط خود، تحقیق در( 1385) اربطانی دل روشن و پورللیو این دلیلی بر نو بودن تحقیق حاضر است. ولی متفاوت است 
 از اردبیل استان روستایی اجتماعی مشارکت و سو کی از روستایی  جامعه های ویژگی با را اردبیل استان تلویزیونی  شبکه های برنامه
 در و بوده پایین روستایی  جامعه های ویژگی با ها برنامه این سازگاری میزان که داد نشان پژوهش نتایج. کردند تبیین دیگر سوی
 بر گذار تأثیر ارتباطی عوامل پژوهشی در( 1389) همکاران و میرترابی .است نداشته چندانی نقش روستاییان مشارکت افزایش
 نتایج. اند کرده شناسایی کرج شهرستان در آسارا ب ش رد کشاورزی محصول برداشت از پس را فعالیت در روستایی زنان مشارکت
 و ها داده از استفاده میزان و برداشت از پس های فعالیت در مشارکت  وابسته متغیر بین معناداری و مثبت  رابطه که داد نشان تحقیق
 نوین وسایل نقش عنوان با خود تحقیق در( 1389) کوهی و زاده کاظم .دارد وجود جمعی های رسانه و سازمانی ارتباطی منابب
 تسریب و بهبود محلی، و ملی  توسعه روند ها رسانه کمک به که اند رسیده نتیجه این به جوامب فرهنگی  توسعه در جمعی ارتباط
 های برنامه که ندداد نشان جوامب فرهنگی هویت بر تلویزیون تأثیر عنوان بادر پژوهشی ( 1389) کیذلان جعفری و باهنر یابد. می

 معنادار اجتماعی نظام عوامل سایر کنار در تلویزیون تأثیر نیز ملی هویت با رابطه در. اند نداشته لومی هویت بر تأثیری تلویزیونی
 پایدار توسعه رویکردهای با روستایی مناطق توسعه در فرهن  نقش تحلیل و بررسی ( در مقاله خود با عنوان1391) نقوی. است
 نواحی در پایدار توسعه های برنامه و فرهنگی های برنامه که دهد یم نشان ایران در روستایی اجتماعات کلی وضعیت سدینو یم

 به دستیابی از توسعه های برنامه که ییازآنجا و نداشته توسعه الگوی با انطبالی نواحی این در آن جایگاه و نقش به توجه با روستایی
 و احمدی .اند نهاده جای بر( فرهنگی بعد) از روستایی اجتماعات بر را خود منفی آثار شترینبی ،اند دورمانده ها نهیزم همه در اهداف
 در که ندکرد مش ص روستایی جوامب بر ها رسانه نقش بررسی  با عنواندر پژوهشی ( 1393) ربیعی و جعفری و( 1393) احمدی
 سبک تغییر با جمعی های رسانه آنان، نیازهای و رنامهب م اطبان به توجه برنامه، هدف کردن روشن چون نکاتی به توجه صورت
 نسبت دانش سطح افزایش و جذاب ذهنی اشتغال و سرگرمی ایجاد لازم، و صحیح های آموزش جوامب، رفتاری الگوهای و زندگی
 پیامدهایی با ها رسانه از افراطی  استفاده صورت در جامعه ،نیا وجود با. هستند مؤثر جامعه سلامت ارتقای در زندگی م تلف ابعاد به
 ( در مقاله خود با عنوان تحلیلی1395) خراسانی .شد خواهد رو روبه فردگرایی و خانواده انسجام گسستگی پرخاشگری، شیوع چون
 زرآباد دهستان: موردی مطالعه) کنارک شهرستان روستاییِ نواحی ساکنان دیدگاه از مطبوعات و جمعی های رسانه اثرگذاری بر

 ارتقای در ها آن آفرینی نقش میزان مطلوب، نسبتاً استفاده میزان ضعیف، بسیار ها رسانه به دسترسی میزان که دهد می نشان (غربی
 راستا این در. است ضعیف بسیار روستایی نواحی توسعه مسیر در ها رسانه آفرینی نقش یطورکل  به و مطلوب نسبتاً عمومی آگاهی
 میزان لحاظ از م تلف های شاخص وضعیت. اند داده اختصاص خود به را نقش کمترین کوچک، یها رسانه و بیشترین تلویزیون
 تأثیر میزان ازلحاظ ها شاخص بین داری معنی تفاوت. است نامطلوبی حد در عمومی، آگاهی ارتقای شاخص یاستثنا به تأثیرپذیری
 روستایی توسعه های طرح در مشارکت شاخص و بیشترین عمومی آگاهی ارتقای شاخص. گردد می مشاهده ها رسانه طرف از پذیری
: یا رسانهبر سواد  مؤثرعوامل ( در مقاله خود با عنوان 1397) محمدی و همکاران .دهند می نشان را ها رسانه از تأثیرپذیری کمترین
در  مؤثراست، شناسایی عوامل ذاتی نیست و نیازمند آموزش  یا رسانهسواد  یها مهارت که ییآنجا از سندینو یم مند نظاممرور 

آموزشی، نسبت به  یها برنامهاست. بنابراین لازم است در  یا رسانهافزایش سواد  نهیدرزمراهکار مناسبی  یا رسانهپیشرفت سواد 
( 1397) تیعبادا .شود یا ژهیوتوجه  ها مهارتاین   توسعهبه  یا رسانهبر سواد  رگذاریتأثالگوهای آموزشی با رویکرد توجه به عوامل 

ذینفب  یها گروهین ترجیحات  دارد یماظهار  بر چارچوب پوشش خبری در رسانه ملی مؤثربررسی عوامل در مقاله خود با عنوان 
رابطه معنادار وجود دارد. بین مقررات و لوانین دولتی و چارچوب پوشش خبری  ها رسانهخاص و چارچوب پوشش خبری سیاست 

از دیدگاه  ها رسانهپوشش خبری سیاست  در چارچوبار وجود دارد. بین نابرابری التصادی با نفوذ اغنیاء رابطه معناد ها رسانهسیاست 
افقهی و  .رابطه معنادار وجود دارد ها رسانهرابطه معنادار وجود دارد. بین ترجیحات مدیران رسانه و چارچوب پوشش خبری سیاست 

کد،  87 دهد یمبا استفاده از تحلیل محتوا نشان  شدن رسانه خبری دربرندأثیرگذار عوامل ت( در مقاله خود با عنوان 1398) همکاران
که عواملی چون اداره و سازمان،  دهد یمنشان  ها افتهیشدند و  یگذار برچسبمقوله برای برند رسانه خبری کشف و  5مفهم و  18

 .دمؤثرندر برند شدن یک رسانه خبری  ها ارزشپیام، ارتباطات، م اطبان و 
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مرز با استان مازندران است، سعی نموده  های شرلی استان گیلان و هم تحقیق حاضر در شهرستان رودسر که یکی از شهرستان
اثرگذار رسانه ملی است دست یابد. شهرستان  یها شاخصبه هدف خود که شناسایی  ها آناست با کمک روستاییان و از دیدگاه 

رسانه  خصوص بهها  هستان لرار دارد و دارای مناطق روستایی متعددی است که از رسانهرودسر در سه ب ش جلگه، کوهاایه و کو
. حال این ابدی یمآموزشی افزایش  یها برنامهبا افزایش  یریگ بهرهبرند و این  های م تلف زندگی بهره می )تلویزیون( در ب ش ملی

 ؟اند کدماثرگذار رسانه ملی  یها شاخصرودسر  گردد که از دیدگاه ساکنان نواحی روستایی شهرستان سؤال مطرح می

 روش پژوهش
پژوهش برای مدیران  یها افتهی که ییازآنجاتحلیلی است و  -توصیفی یشناس روش نظر ازهدف کاربردی و  ازنظرپژوهش حاضر 

 یهیا  داده کیه  ییآنجیا از. همچنیین  باشد یماست کاربردی  شده انجامریزان مفید و در سطح روستا و مقیاس زمانی مش ص و برنامه
 تحقییق  . درشیود  یمی است روش تحقیق یک بررسی پیمایشی محسیوب   شده یآور جمبپژوهش به کمک ابزار پرسشنامه  ازین مورد
است. جامعه آماری پیژوهش اسیتان    شده  استفادهاسنادی و میدانی  روش از ازین مورد یها داده و اطلاعات گردآوری منظور به حاضر

و رواییی   شیده  اسیتفاده . در تهییه اطلاعیات مییدانی از ابیزار پرسشینامه      باشد یمونه روستاهای شهرستان رودسر گیلان و جامعه نم
توسط نظر خبرگان سنجش شده است. ابتدا روستاهای شهرستان رودسیر را   ها آنتوسط آزمون آلفای کرونباخ و پایایی  ها پرسشنامه

نفیر   73689کیل سیاکنین روسیتایی ایین شهرسیتان       که یآنجائو از  یبند تهدس آباد میرحمرکزی، کلاچای، چابکسر و   شب 4در 
جهیت رسییدن بیه اهیداف      تصادفی پر شیده اسیت.   صورت بهپرسشنامه در بین خانوارهای ساکن در این چهار ب ش  382 باشد یم

کارشناسان شهرستان و اساتید  تحقیق پس از بررسی پیشینه تحقیق و یافتن متغیرهای فراوان در زمینه رسانه و روستا به کمک نظر
متغیر در چهار گروه میزان آگاهی، تغیییرات سیبک زنیدگی، علالیه بیه تحصییل و        27 و با استفاده از تکنیک طوفان مغزی محترم

به کمک روستاییان سینجیده شید. بیدین منظیور      ها آنآموزش و کارآفرینی شناسایی و پس از طی مراحل شاخص سازی اثرگذاری 
شده  SPSS افزار نرموارد  ها داده تیدرنهامتغیرها به شکل پرسشنامه تبدیل و با شیوه مصاحبه از روستاییان پرسش شد و و  ها مؤلفه

 .باشد یم تک نمونه tآزمون در این تحقیق  مورداستفادهاست. شیوه آماری  لرارگرفتهو مورد تحلیل و ارزیابی 

 
 تحقیق مفهومی . مدل1شکل 
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  شقلمرو جغرافیایی پژوه
این شهرستان با نام لدیمی هوسم مرکیز  . استبا مرکزیت شهر رودسر  ایراندر  استان گیلان های شهرستانشهرستان رودسر، از 

جمعیت شهرستان  است. (یه، املش کنونیروستای بو)حکمرانی زیدییان و لنگر پسر وشمگیر از خاندان زیاریان و زادگاه خاندان بویه 
و نفیر   73709کیه جمعییت شیهری آن     نفر بوده  147399بالغ بر  1395رودسر بر اساس آخرین سرشماری عمومی کشور در سال 

 آباد میرحشهر رودسر، چابکسر، کلاچای،  5شامل  لومترمرببیک 1354با مساحت   و نفرمی باشد 73689روستایی شهرستان  تیجمع
 .باشد یم یآباد 423 ودهستان  10و  آباد میرحمرکزی، کلاچای، چابکسر و  یها نامبا  ب ش 4جارگاه و و وا

 
  مطالعه موردمحدوده موقعیت جغرافیایی  .2شکل 

  ها و بحثیافته
وده و سیاس  نمی  یبنید  دسیته را در چهار گروه شناسیایی و   ها آنو متغیرهای تحقیق  ها مؤلفهاسنادی و یافتن  یها یبررسپس از 
مصیاحبه از جامعیه آمیاری     وهیبیا شی  اطلاعات از طریق پرسشنامه و  یآور جمبمیدانی و تحلیل بیشتر موضوع به  یها یبررسجهت 

درصید زن   49درصید میرد و    51. از مییان پاسی گویان   انید پرداخته شده باشند یمپاس گو با اطلاعات زیر  382منت ب که شامل 
درصید زییر    9/14درصد تنها سیواد خوانیدن و نوشیتن،    9/13سال لرار دارند و  20-40( در رده سنی درصد 4/58) که اغلب اند بوده
 . اند داشتهدرصد کارشناسی ارشد و بالاتر  8/6کارشناسی و  درصد 2/21درصد کاردانی،  3/23درصد دیالم،  9/19دیالم، 

 اطلاعات توصیفی پاسخگویان. 1 جدول

شید و نتیایج    لرارگرفتیه میورد پرسیش    شیده  ییشناسیا متغییر   27پس از انت اب پاس گویان از روسیتاهای شهرسیتان رودسیر،    
 .باشد یم گونه نیبد آمده دست به

 درصد فراوانی تغیرم شاخص درصد فراوانی متغیر شاخص

 جنسیت
 51 195 مرد

 تحصیلات

 9/13 53 خواندن و نوشتن

 9/14 57 زیر دیالم 49 187 زن

 سن

 9/19 76 دیالم 3/6 24 سال 20کمتر از 

 3/23 89 کاردانی 4/58 223 40-20

 2/21 81 کارشناسی 7/21 83 60-4

 8/6 26 کارشناسی ارشد و بالاتر 6/13 52 سال و بیشتر 60

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
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 نقش رسانه ملی و میزان آگاهی روستاییان
بسیار زیادی بر روی آگاهی  ریتأثرسانه یان یدرصد از روستا 50نظر ازاست که  یرسان یآگاهبرجسته رسانه ملی  یها نقشیکی از 

آموزنده در زمین مشارکت اجتماعی توانسته است موجب بالا بردن میزان  یها برنامهمردم روستا داشته است. رسانه ملی همچنین با 
کت اجتماعی  درصد از مردم در حد خیلی زیاد رسانه را موجب افزایش مشار 5/50مشارکت در بین مردم روستا گردد در این زمینه 

، رسانه کند یمیک مجتمب التصادی  یانداز راهاز پول در التصاد دارد؛ اگر پول تولیدگر را تشویق به  تر مهمرسانه نقشی . دانند یم
 به ها رسانهنقش  دار دامنهالتصاد بلند و  یها جهشکه به کارش ادامه بدهد یا ندهد. در فضای فعلی  کند یمیک جهان را لانب 

درصد از  8/44 .است اشده دیپاست که نظریات معتبری گرایش عظیمی به ارتباطات و توسعه  خورده گرهبا التصاد  یا گونه 
ها، نهادهایی فرهنگی هستند  رسانهداشتند.  دیتأککشاورزی  یها تیفعالپاس گویان نیز بر اهمیت نقش رسانه در نوآوری و رونق 

روند. بنا بر نظریه موج سوم آلوین تافلر، در موج سوم نیز،  ساز به شمار می بب هویتارتباط مستقیمی دارند و از منا بافرهن که 
شوند و از منابب هویتی گوناگونی اثر  خارج می یکاارچگیهای ملی و فرهنگی اثرپذیرترین عنصر اجتماعی هستند که از حالت  هویت
نماید.  صحنه اجتماعی ضروری میاز هویت ملی و فرهنگی در  ب شی ها درآگاهی پذیرند. به همین دلیل، پرداختن به نقش رسانه می
یان معتقدند که رسانه در حد زیادی موجب افزایش آگاهی و افزایش کارهای فرهنگی یدرصد از روستا 1/57 (2)طبق نتایج جدول بر

 .استیان شده یدر بین روستا
 تواند ینمدر مدیریت  ها رسانهدون در نظر گرفتن نقش باشد ب شده یطراحدر یک مجموعه مدیریتی، هرچند هم که دلیق و کامل 

با نظر مدیران هماهن  و  الزاماًکه  کنند یماجتماعی خود به موضوع نظر  یها تیمسئولاز زاویه  ها رسانهباشد. زیرا  زیآم تیموفق
وارد صحنه شده و در  ها حرانببسیار بالا و سرعت زیاد برای پوشش خبری  بالدرتدر عمل  ها رسانهامروزه  .همسو ن واهد بود

اگر همسو با اهداف مدیران  ها رسانهعملکرد  .اند شده لیتبدعرصه بحران  گردانان صحنهجایگاه نمایندگان افکار عمومی به یکی از 
خواست  در جهتی ناهمسو با تواند یمباشد، خدمتی بزرگ به آنان برای حل  مسائل است. اما در مواردی، رسانه بنا به دلایل معین 

، ضروری است که به رو نیازابحران حرکت نماید و با ایجاد مشکلات نوین برای مدیران موجب تشدید بحران شود.  کنندگان  اداره
درصد از پاس گویان  2/57مدیریت توجه جدی شود. از دیدگاه ا و عملکردهای اصحاب مطبوعات در و کارکرده ها رسانهلدرت 

با توجه به نقش خطیر  تینها درمتوسط( مدیریت در سطح روستاها شده است و  حد از  شیب) لی زیادرسانه موجب بهبود زیاد و خی
از نتایج دریافت که رسانه ملی نقش بسیار مهمی را در آموزش  توان یمخانواده  یها برنامهو تنوع آن در زمینه  یونیزیتلو یها برنامه

 در حد کم و خیلی کم بوده است. ریتأثدرصد از پاس گویان این  9/2تنها از دیدگاه  که یطور بهخانوارها داشته است 

 نقش رسانه ملی و میزان آگاهی روستاییان. 2جدول 

 انحراف معیار میانگین خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم شرح

نقش رسانه ملی در افزایش میزان 
 آگاهی روستاییان روستاها

 191 131 25 19 16 تعداد
21/4 05/1 

 0/50 3/34 5/6 0/5 2/4 صددر

نقش رسانه در افزایش مشارکت 
 اجتماعی روستاییان

 193 78 58 24 29 تعداد
00/4 26/1 

 5/50 4/20 2/15 3/6 6/7 درصد
ی و رونق نوآورنقش رسانه در 

ی کشاورزی  در بین ها تیفعال
 روستاییان

 53 118 172 23 16 تعداد
44/3 95/0 

 9/13 9/30 0/45 0/6 2/4 درصد

نقش رسانه در افزایش کارهای 
 فرهنگی  روستاییان

 50 218 73 24 17 تعداد
68/3 93/0 

 1/13 1/57 1/19 3/6 4/4 درصد

نقش رسانه در بهبود مدیریت در 
 روستاییان

 104 126 135 12 5 تعداد
82/3 92/0 

 2/27 0/33 3/35 2/3 3/1 درصد

 ی خانوارهانقش رسانه در آموزش 
 روستایی

 62 164 145 7 4 تعداد
71/3 79/0 

 2/16 9/42 0/38 8/1 1/1 درصد

 
در  مطالعیه  میورد بیر اسیاس نظرسینجی از پاسی گویان و در بیین متغیرهیای        دهید  یمنیز نشان  یموردبررسمیانگین متغیرهای 

درصد بیشیترین و نقیش رسیانه در     21/4ن یان روستاها با میانگییشهرستان رودسر نقش رسانه ملی در افزایش میزان آگاهی روستا
 .اند بودهکمترین  44/3یان با میانگین یکشاورزی در بین روستا یها تیفعالو رونق  ینوآور
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 نقش رسانه ملی و تغییرات سبک زندگی خانوارهای روستایی
دیگر، سبک زندگی به ای  کند. از زاویه سبک زندگی رفتاری است در زندگی روزمره که هر فرد را از دیگری متمایز می

رو شدن با دیگران اطلاق  های پوشیدن، خوردن، پیروی از مد و محیط و توجه برای روبه های روزانه مربوط بوده و به عادت فعالیت
ز . مدرنیته  با امکانات خود و الراردادبررسی  . مفهوم سبک زندگی را باید در ارتباط با مدرنیته مورد(Gidnez, 2001: 120)شود  می

سازد. زندگی نوین با افزایش آگاهی و ایجاد فرصت برای  های گوناگون و پیچیده مواجه می طریق خلق تنوع، فرد را با انت اب
سوی  سنت انسان را به که یدرحالکند.  ساختن و دوباره ساختن تاریخ زندگی ش صی )هویت و سبک زندگی( نمود پیدا می

 کند.  مسیرهای خاص هدایت می
زندگی با موضوعات بنیادینی چون ساختن و دوباره ساختن خود، ش صیت و تاریخ زندگی انسان ارتباط دارد.  گسترش سبک

کنند، اجتماعات سنتی به معنای کلاسیک آن نیستند.  برخی تصور می که چنان آنجوامب محلی یا اجتماعات روستایی کشور ما، 
خانگی برلی  هایی همچون برق، تراکتور، اتومبیل، لوازم آوری ز ظواهر آن )فنو ا لرارگرفتهبسیاری از روستاها تحت تأثیر مدرنیته 

عنوان  به معنای تغییر و دگرگونی الگوی مصرفی روستاهاست. در کنار آنچه از آن به دروالبمندی  اند. این بهره مند شده و...( بهره
تاهای کشور ما از روستاهای سنتی تفکیک شوند، تغییر در شود بسیاری از روس ترین عاملی که سبب می ، مهمادشدهیظواهر مدرنیته 
ها و ارتباطات باواسطه از  واسطه از طریق جاده ها و وسایل ارتباطی روستاهاست. این ارتباطات شامل ارتباط مستقیم و بی ابزار، شیوه
گیری و تداوم  رین عواملی که بر شکلت . یکی از مهمباشد یمرسانه در این زمینه  نیتر یلوهاست. تلویزیون اکنون  طریق رسانه

های تبلیغاتی است. تحقیقات نشان داده در روستاها مردم علاله  ویژه انت اب مواد غذایی تأثیر دارد، آگهی الگوهای مصرف و به
مصرفی خانوار غذای نوع رسانه موجب تغییر در درصد از پاس گویان  70بیش از دارند و از دیدگاه  یونیزیتلو یها برنامهبیشتری به 
یک مشتری مورد خطاب لرار  عنوان بهو م اطب را  پردازند یممستقیم به تبلیغ آگهی  طور بهرسانه فارغ از اینکه . شده است

درصد از پاس گویان معتقدند  84.  بیش از کنند یمنیز سبک زندگی دل واه را به وی تحمیل  شان دشدهیتولدر محتواهای  دهند یم
 کنند یم دییتأدرصد(  8/95) . همچنین اغلب پاس گویاناند شدهتغییر پوشش خانوارهای روستایی  ساز نهیزمیونی تلویز یها برنامه

 بوده است.  مؤثررسانه ملی در تغییر سبک زندگی و الگوهای رفتاری  خانوار روستایی 
، شوند یمح که از طریق رسانه ملی پ ش ، سرودها و اشعار مفرها یسرگرم، مسابقات و ها نامه شینما، ها لمیفشنیدن و دیدن  

که امروزه بسیاری از افراد برای پر کردن اولات فراغت  یا گونه به، اند دادهلسمت زیادی از اولات فراغت افراد را به خود اختصاص 
نواحی روستایی . از این فرصت در کنند یمتفریحی، خود را سرگرم  یها برنامهو از طریق مشاهده  برند یمخود به رسانه پناه 

درصد( رسانه ملی در نحوه گذران اولات فراغت  9/96) که پاس گویان نیز معتقدند گونه همانجهت آموزش بسیار بهره برد  توان یم
در زمینه رفتار والدین با کودکان نیز رسانه موجب تغییر در رفتار  داراست. خانوار روستایی سهم مهمی )بیش از سطح متوسط(

فرهنگی موجب برخورد بهتر  یها برنامه ارائهدرصد از  افراد ساکن در روستا رسانه ملی با  77دان شده است از دیدگاه والدین و فرزن
 .م تلف شده است یها برنامهوالدین با کودکان در مسائل و 
فرهنگی، التصادی و  شدت و ضعف داشته، تابب متغیّر رشد ها آنو نیز استقبال همگانی از  ها رسانهروشن است که درجه تأثیر 

همگانی  یها رسانهچون پیشرفت دانش و فنّاوری سهم اصلی را در نحوه استفاده افراد یک جامعه از  ؛باشد یماجتماعی جامعه 

نیست و این به خاطر ولت زیادی است که افراد صرف خواندن کتاب،  انکار لابلجمعی  یها رسانه، اصل تأثیر عمیق یهررو به دارد.
 دهد یم، آنچه مطالعات میدانی نشان کنند یمتلویزیون، گوش دادن به رادیو و رفتن به سینما  یها برنامهزنامه، تماشای مجلهّ، رو

در میان  که یطور بهو باورهای فرهنگی در بین زنان روستایی شده است  ها ارزشاین است که رسانه ملی موجب کمک به شناخت 
 . اند دانسته درصد در حد خیلی زیاد 1/29درصد در حد زیاد و  9/30در حد متوسط و درصد این تغییرات را  2/32پاس گویان 
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 نقش رسانه ملی و تغییرات سبک زندگی خانوارهای روستایی. 3جدول 

خیلی    شرح
 کم

 زیاد متوسط کم
خیلی 
 زیاد

انحراف  میانگین
 معیار

نقش رسانه در تغییر نوع غذای مصرفی خانوار 
 روستایی

 9 18 210 86 59 تعداد
56/2 89/0 

 4/2 7/4 0/55 5/22 4/15 درصد

 نقش رسانه در تغییر پوشش خانوار روستایی
 81 187 54 21 39 تعداد

65/3 17/1 
 2/21 0/49 1/14 5/5 2/10 درصد

نقش رسانه در تغییر سبک زندگی و الگوهای 
 رفتاری  خانوار روستایی

 85 175 106 5 11 تعداد
83/3 89/0 

 3/22 8/45 7/27 3/1 9/2 درصد

نقش رسانه در تغییر  نحوه گذران اولات فراغت  
 خانوار روستایی

 142 115 113 2 10 تعداد
99/3 96/0 

 2/37 1/30 6/29 5/0 6/2 درصد

نقش رسانه در تغییر رفتار والدین و فرزندان در  
 خانوار روستایی

 19 275 56 17 15 تعداد
70/3 80/0 

 0/5 0/72 7/14 4/4 9/3 ددرص

ها و  رسانه ملی در کمک به شناخت ارزش
 باورهای فرهنگی زنان روستایی

 111 118 123 18 12 تعداد
78/3 02/1 

 1/29 9/30 2/32 7/4 1/3 درصد

در شهرستان  عهموردمطالبر اساس نظرسنجی از پاس گویان و در بین متغیرهای  دهد یمنیز نشان  یموردبررسمیانگین متغیرهای 
درصد بیشترین و نقش رسانه در تغییر نوع  99/3رودسر نقش رسانه در تغییر نحوه گذران اولات فراغت خانوار روستایی با میانگین 

  .اند بودهکمترین  56/2غذای مصرفی خانوار روستایی با میانگین 

 نقش رسانه ملی و علاقه به تحصیل و آموزش
یان با مشاهده افراد یروستا که یطور بهبوده  رگذاریتأثبه تحصیلات دانشگاهی  یمند علالهر آموزش نقش رسانه د نهیزم در
پاس گویان اغلب در این رابطه  اند شدهبه تحصیل  مند علالهو یا مشاغلی که با تحصیلات در ارتباط است مردم روستا  کرده لیتحص
به جامعه دانشگاهی،  خانوارها. در رابطه با  نقش رسانه در تغییر نگرش ندا دهیبرگزبیشتر از حد متوسط را  یها نهیگزنیز درصد(  89)

 23و  دانند یمجامعه روستایی به جامعه دانشگاهی در حد زیاد  یمند علالهدرصد نقش رسانه را در  6/51که  دهد یمنتایج نشان 
 .دانند یم مؤثردرصد از افراد در حد بسیار زیاد رسانه را در تغییر نگرش 

به حصول شرایط و  و مشروطو تعلیم و تربیت، نه مطلق که کاملاً مقید  یریپذ جامعهدر فرایند  ها رسانهن است که تأثیر روش
 یها ضرورتهر جامعه تابب مولعیت ساختارى، جمعى در  یها رسانه، نقش و مأموریت دیترد یبمناسب است.  یها نهیزمتمهید 

تکنولوژیکى و  هنجارى، سازوکارهاى فنى و یها تیظرفاجتماعى،  یها فرصت فرهنگى، انتظارات جمعى، شرایطکارکردى، 
امکانات محیطى خواهد بود. در شهرستان رودسر رسانه ملی توانسته است تا سهم بسیار زیادی را در زمینه افزایش شناخت در زمینه 

. همچنین در زمینه نقش اند گفتهمتوسط آن س ن  حد از  شیبدرصد پاس گویان از نقش  9/90 که یطور بهسلامت افراد ایفا نماید 
رسانه  یها برنامهرسانه در آشنایی با سبک مناسب زندگی و فعالیت زنان روستایی و گسترش فرهن  کار برای زنان روستایی در 

 ت اب گزینه بسیار زیاد مش ص است. نآن از دیدگاه پاس گویان نیز با ا یاثرگذارشده است و  ییها تلاشملی 
و  یریپذ جامعه، نقش بسیار مهمى در انتقال فرهن ، کننده ریپذ جامعهتلویزیون نیز در کنار سایر عوامل  ژهیو بهجمعى  یها رسانه

، اما نقش و تأثیر رفته کار به یزیآم مبالغه بعضاً، هرچند تعابیر ها رسانه. در تأثیرب شى کنند یمتعلیم و تربیت اجتماعى افراد ایفا 
، احساسات و ترجیحات( و رفتارى ها نگرش، ها شیگرا، عقاید(؛ عاطفى )ها نشیب، ها دانشدر سطوح شناختى ) ها آن کننده نییتع
در تعامل با  ها رسانهسطوح کانونى فرهن ، انکارناپذیر است. از دید برخى اندیشمندان، نقش  عنوان به( ها واکنشو  ها کنش)

. 2باعث تغییر شود )تغییر و تبدیل(؛  عمداً. 1ذیل خلاصه نمود: رسانه ممکن است: در گونه شناسى  توان یممقولات فرهنگى را 
. آنچه موجود 5یا ناخواسته(؛  عمد  به. تغییر را آسان کند )4. تغییر صورى ایجاد کند )شکل یا شدت(؛ 3ناخواسته تغییر به وجود آورد؛ 

ستان رودسر پاس گویان معتقدند نقش رسانه در افزایش میزان استفاده از . مانب تغییر شود. در شهر6(؛ رییتغ عدماست را تقویت کند )
درصد( بوده است. همچنین با توجه به نرخ بالای تماشای تلویزیون در بین زنان منطقه، تأثیر  3/56فضاهای فرهنگی متوسط)

نقش زیادی در افزایش ارتباطات  انهرسدرصد از افراد  9/46 ازنظرتلویزیون در ارتباطات اجتماعی زنان روستایی ارزیابی شد 
 اجتماعی در بین زنان روستایی دارد.
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 نقش رسانه ملی و علاقه به تحصیل و آموزش. 4جدول 

 شرح
خیلی 

 کم
 زیاد متوسط کم

خیلی 

 زیاد
 میانگین

انحراف 

 معیار

ی به تحصیلات مند علالهنقش رسانه در 
 دانشگاهی

 97 129 114 16 26 تعداد
67/3 11/1 

 4/25 8/33 8/29 2/4 8/6 درصد

به جامعه  خانوارهانقش رسانه در تغییر نگرش 
 دانشگاهی

 197 88 57 24 16 تعداد
12/4 13/1 

 6/51 0/23 9/14 3/6 2/4 درصد

نقش رسانه در  افزایش شناخت در زمینة سلامتی 
 )جسمی و روانی(

 69 210 68 17 18 تعداد
77/3 95/0 

 1/18 0/55 8/17 4/4 7/4 درصد

نقش رسانه در آشنایی با سبک مناسب زندگی و 
 فعالیت زنان روستایی

 161 113 68 19 21 تعداد
98/3 14/1 

 1/42 6/29 8/17 0/5 5/5 درصد

نقش رسانه در افزایش میزان استفاده از فضاهای 
 فرهنگی در بین خانوارهای  روستایی

 82 23 215 29 33 تعداد
24/3 13/1 

 5/21 0/6 3/56 6/7 6/8 درصد

نقش رسانه در افزایش ارتباطات اجتماعی در بین 
 زنان روستایی

 73 179 68 29 33 تعداد
60/3 14/1 

 1/19 9/46 8/17 6/7 6/8 درصد

در  مطالعه موردبر اساس نظرسنجی از پاس گویان و در بین متغیرهای  دهد یمنیز نشان  یموردبررسمیانگین متغیرهای 
درصد بیشترین و نقش رسانه در  12/4به جامعه دانشگاهی با میانگین  خانوارهارودسر نقش رسانه در تغییر نگرش شهرستان 

  .اند بودهکمترین  24/3افزایش میزان استفاده از فضاهای فرهنگی در بین خانوارهای  روستایی با میانگین 

 نقش رسانه ملی و کارآفرینی در سطح روستاها
سازی در  عنوان راهکاری مناسب برای توانمندسازی و ظرفیت های جدید توسعة روستایی از کارآفرینی روستایی به امروزه در نظریه

مناطق روستایی در جهت تغییر الگوی زندگی کنونی، کاهش شکاف شهر و روستا، ایجاد برابری التصادی، اجتماعی، محیطی و 
 .شود می برده  نامساختار التصاد روستا  ییبازآراو  یده باز سازمان عنوان بهنی و از کارآفری (1390فرجی سبکبار و همکاران، )نهادی 

کشاورزی، کاربری های کشاورزی و غیر در فعالیت تیخلالهای جدید، نوآوری و  کارآفرینان روستایی به دنبال شناسایی فرصت
و رسانه ملی در سطح روستاها توانسته تر هستند  بیش یی درجهت کسب سودبهینه، متنوع و نوآورانه از منابب روستا استفادهاراضی و 
پاس گویان نقش رسانه ملی را  درصد 4/37یان کمک نماید در این زمینه یدر بین روستا ینیکارآفرآموزنده به  یها برنامهاست تا با 

مانند تلویزیون که گیرندگان آن همه  ییها رسانه. با توجه به گستردگی اند دانسته مؤثرافراد روستا در حد زیاد رسانه  یریپذ تعهد در
برای آموزش در جهت پیشرفت کشور  ها رسانهاز این  یریگ بهره، شوند یممحسوب  ها رسانه نیتر الوصول سهلمردم ایران هستند و 

 9/64) ناغلب پاس گویا که یطور بهیان داشته باشد یخوبی بر روی روستا ریتأثهم توانسته است  تاکنونو  رسد یممهم به نظر 
 داشتند. دیتأکدرصد( بر اثرات مثبت آن 
ساز و فرهن  گستر مؤثرترین ابزارها را در جهت ایجاد، تثبیت و تقویت  عنوان نهادی مهم، فرهن  رسانه ملی )تلویزیون( به

توانند  زیونی میهای تلوی اساس سطح فرهنگی کشورها برنامهاختیار دارد. بر های توسعه فرهن  کارآفرینی در  خصها و شا مؤلفه
عنوان مفهومی نو سهم مؤثری را در التصاد در توسعه و پیشرفت التصادی  تأثیرات متفاوتی در کارآفرینی داشته باشند. کارآفرینی به
رغم اهمیت روزافزون این موضوع و سهم فزاینده آن در التصاد جهانی  کشورها یافته است. آنچه اهمیت دارد این است که علی

حساب  رفت هر کشوری بهترین عوامل در توسعه و پیش عنوان یکی از مهم شود. کارآفرینی به ین موضوع پرداخته میکمتر به ا
نیاز برای عملیاتی کردن این فرآیند به تغییرات اساسی و  های مورد ها و بنیان این راستا فراهم کردن زیرساختآید. در  می

گردد ضمن بالا رفتن میزان تولید ملی و تأکید بر ارائه محصولات  ود و باعث میهای عمیق در حوزه التصاد ملی منجر ش دگرگونی
پاس گویان این تحقیق نیز از  .گردد یمو فرایندهای ارزیابی رشد التصادی منتهی  وکار کسبهای مرتبط با   داخلی به تعالی شاخص

. اند دهیبرگزمتوسط را  ازحد شیب یها نهیگز ها آنصد از در 2/93 که یطور به اند مطلبنقش رسانه در کسب موفقیت در کار و زندگی 
 درصد( داشته است. 8/39) همچنین پاس گویان معتقدند رسانه ملی در اراده و پشتکار افراد روستایی نقش خیلی زیادی
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اد تمایل به رسانه تلویزیون تأثیرگذارترین رسانه در ایج -در برخی تحقیقات علمی و در سطح کلان آمده است آنچهبرخلاف 
درصد( در جلوگیری از  8/48) رسانه ملی نقش زیادی مطالعه مورددر محدوده . در ارتباط با زنان روستایی است ژهیو بهمهاجرت 

 یها برنامهو در  شود یمجدید صحبت  یها یتکنولوژمهاجرت بین روستاییان داشته است و حتی چون در رسانه ملی از ابزار و 
 بهیان از ابزار و تکنولوژی جدید آگاهی یابند یتا روستا گردد یمموجب  شود یمابزار به نمایش گذاشته  خبری و یا مستند این

 درصد از پاس گویان معتقدند نقش رسانه در استفاده از ابزار و تکنولوژی در بین افراد زیاد بوده است. 3/45 که یطور 
 یها برنامهخوبی در رابطه با  یرسان اطلاعتوانسته است تا  مایس و داصم تلف  یها برنامهرسانی در زمینه  بااطلاعرسانه ملی 

در زمینه شناسایی و ورود به بازارهای جدید  مایصداوس یها برنامهیان از یدرصد از روستا 3/50داشته باشد در این زمینه  مایصداوس
اطلاعات و ارتباطات، دو لدرت مهم هستند. این لازم به ذکر است که  تینها درمحصولات روستاییان رضایت خیلی زیادی دارند و 

. فردی که از بازارهای م تلف و لیمت اجناس در آن بازارها اطلاع داشته آورند یموجود   دو، هم خود ارزش دارند و هم ارزش به
بر ارزش  اطلاعات علاوه  تصمیمات بهتری برای رسیدن به سود بیشتر بگیرد. تواند یم باخبر باشدباشد و یا از گذشته و آینده بازار 

و انجام بهتر آن اثر  یریگ میتصم سمیمکانو در  شود یمبر ارزش ذاتی، جنبه دیگری دارد که به دانش منتهی  اطلاعات علاوه 

لاعات اط.کند یممتناسب با اندازه و نوع ارتباطات نصیب افراد  یا افزوده ارزش. ارتباطات نیز مانند اطلاعات ارزشمند بوده و گذارد یم
رسانه ملی نیز در ارتقاء و از ملزومات هر فعالیت کارآفرینی هستند.  یوکار  کسبنیاز هر نوع  و ارتباطات، دو ابزار اساسی مورد

متنوع و جدید در توزیب و فروش  یها روش یریکارگ بهرا در  ریتأثدارد چنانچه پاس گویان این  یمؤثراطلاعات و ارتباطات نقش 
 . اند دهیددرصد(  2/37) خیلی زیاد

 نقش رسانه ملی و کارآفرینی در سطح روستاها. 5جدول 

 انحراف معیار میانگین خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم شرح

پذیری  نقش رسانه در  تعهد و مسئولیت
 افراد روستا

 104 143 71 24 40 تعداد
65/3 24/1 

 2/27 4/37 6/18 3/6 5/10 درصد

ی افراد روستا وشک س تنقش رسانه در 
 در جهت کار و تلاش

 105 143 91 21 22 تعداد
75/3 09/1 

 5/27 4/37 8/23 5/5 8/5 درصد

نقش رسانه در کسب موفقیت در کار و 
 زندگی )توفیق طلبی(

 102 163 91 26 0 تعداد
89/3 88/0 

 7/26 7/42 8/23 8/6 0/0 درصد

افراد   نقش رسانه در اراده و پشتکار
 اییروست

 152 133 84 11 2 تعداد
10/4 88/0 

 8/39 8/34 0/22 9/2 5/0 درصد

نقش رسانه در زمینه جلوگیری از  
 یانیمهاجرت در بین روستا

 20 185 127 32 18 تعداد
41/3 89/0 

 2/5 4/48 3/33 4/8 7/4 درصد

ها و  نقش رسانه در استفاده از روش
 وستاهای جدید تولید در بین افراد ر شیوه

 14 123 175 32 38 تعداد
11/3 97/0 

 7/3 2/32 8/45 4/8 9/9 درصد

نقش رسانه در استفاده از ابزار و 
 تکنولوژی جدید تولید در بین افراد روستا

 19 173 87 56 47 تعداد
16/3 13/1 

 0/5 3/45 8/22 6/14 3/12 درصد

نقش رسانه در شناسایی و ورود به 
 لات روستائیانبازارهای جدید محصو

 192 48 125 10 7 تعداد
07/4 05/1 

 3/50 6/12 7/32 6/2 8/1 درصد

های شغلی  نقش رسانه در  ایجاد فرصت
های متنوع و جدید در  ی روشریکارگ به

 توزیب و فروش

 142 89 148 0 3 تعداد

96/3 91/0 
 2/37 3/23 7/38 0/0 8/0 درصد

در  مطالعه موردبر اساس نظرسنجی از پاس گویان و در بین متغیرهای  دهد یمنشان  نیز یبررس موردمیانگین متغیرهای 
ها  درصد بیشترین و نقش رسانه در استفاده از روش 10/4افراد روستایی با میانگین   شهرستان رودسر نقش رسانه در اراده و پشتکار

  ییشناسامتغیر  27که مش ص است  گونه آنبنابراین  .اند بودهن کمتری 11/3های جدید تولید در بین افراد روستا با میانگین  و شیوه
و از دیدگاه  مطالعه موردمثبت رسانه ملی در محدوده  ریتأث که نشانگرمیانگین از حد متوسط بالاتر بوده متغیر  27در کلیه که  شده

سازی به شاخص تبدیل نموده و  حال جهت تحلیل بهتر متغیرهای تحقیق را پس از طی مراحل شاخصساکنان روستایی است. 
 آورده شده است. (6)نتایج آن در جدول 
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 گانه تحقیقچهار یها مؤلفهنتایج حاصل از شاخص سازی برای . 6جدول 
 نمره شاخص مؤلفه ردیف نمره شاخص مؤلفه

ی روستاییان
میزان آگاه

 

نقش رسانه ملی در افزایش میزان آگاهی 
 یان روستاهایروستا

93/3 15 

لاله به
ع

 
ش
صیل و آموز

تح
نقش و رسانه در  افزایش شناخت در زمینة سلامتی )جسمی  

 روانی(
37/3 

نقش رسانه در افزایش مشارکت اجتماعی 
 یانیروستا

نقش رسانه در آشنایی با سبک مناسب زندگی و فعالیت زنان  16 65/3
 روستایی

81/2 

ی ها تیفعالی و رونق نوآورنقش رسانه در 
 یانیروستاکشاورزی  در بین 

نقش رسانه در افزایش میزان استفاده از فضاهای فرهنگی در  17 25/2
 بین خانوارهای  روستایی

25/2 

نقش رسانه در افزایش کارهای فرهنگی  
 یانیروستا

 53/2 نقش رسانه در افزایش ارتباطات اجتماعی در بین زنان روستایی 18 37/3

 19 81/2 یانینقش رسانه در بهبود مدیریت در روستا

کارآفرینی در سطح روستا
 

 37/3 پذیری افراد روستا نقش رسانه در  تعهد و مسئولیت

 53/2 و تلاشکاری افراد روستا درجهتکوش س تدررسانهنقش 20 26/3 ی  روستاییخانوارهانقش رسانه در آموزش 

ی
ی روستای

ی خانوارها
ک زندگ

ت سب
تغییرا

 

صرفی خانوار تغییر نوع غذای منقش رسانه در 
 روستایی

 53/2 نقش رسانه در کسب موفقیت در کار و زندگی  21 25/2

 93/3 افراد روستایی  نقش رسانه در اراده و پشتکار 22 81/2 نقش رسانه در تغییر پوشش خانوار روستایی

نقش رسانه در تغییر سبک زندگی و الگوهای 
 رفتاری  خانوار روستایی

 81/2 یانیبین روستا مهاجرت در از جلوگیری زمینه رنقش رسانه د 23 81/2

نقش رسانه در تغییر  نحوه گذران اولات فراغت  
 خانوار روستایی

های جدید تولید در  ها و شیوه نقش رسانه در استفاده از روش 24 37/3
 بین افراد روستا

25/2 

نقش رسانه در تغییر رفتار والدین و فرزندان در  
 اییخانوار روست

نقش رسانه در استفاده از ابزار و تکنولوژی جدید تولید در بین  25 53/2
 افراد روستا

37/3 

ها و باورهای  رسانه ملی در کمک به شناخت ارزش
 فرهنگی زنان روستایی

جدید محصولات  ه در شناسایی و ورود به بازارهاینقش رسان 26 37/3
 یانیروستا

09/3 

صیل 
لاله به تح

ع
ش
و آموز

های  ی روشریکارگ بههای شغلی  نقش رسانه در  ایجاد فرصت 27 81/2 تحصیلات دانشگاهیی بهمند علالهدررسانهنقش 
 متنوع و جدید در توزیب و فروش

65/3 

 93/3 دانشگاهیجامعه بهخانوارهانگرشدرتغییررسانهنقش

بین رسانه ملی و  اده شودخص سازی حال کافیست نشان د، نظرسنجی از پاس گویان، طی مراحل شاها شاخصپس از انت اب 
بر رسانه ملی را از دیدگاه ساکنان  مؤثرتعدادی شاخص  میا شدهوجود دارد، بدین روش موفق  یمؤثرانت ابی ارتباط  یها شاخص

در این آزمون  .است شده  استفاده یها دگاهیدتک نمونه و  tآزمون از  مؤثرروستایی انت اب نماییم. برای نشان دادن این ارتباط 
مقدار آزمون شده نیست و برای  نظر موردکه میانگین جامعه  میریگ یمسطح معناداری کمتر از مقدار خطا باشد نتیجه  که یدرصورت

جود در از حد بالا و حد پایین مو ستیبا یماز آن است  تر نییپایافتن این موضوع که میانگین جامعه بالاتر از میزان آزمون شده و یا 
چنانچه حد بالا و حد پایین هر دو مثبت باشند میانگین جامعه بیش از مقدار مورد آزمون  tخروجی آزمون استفاده نمود. در آزمون 

این والعیت است که میانگین جامعه تقریباً با میانگین مورد  دهنده نشاناست. چنانچه یکی از حدود مثبت و دیگری منفی باشد 
 3بودن میانگین جامعه از مقدار مورد آزمون است. در این آزمون عدد  تر نییپا دهنده نشانحد بالا و پایین منفی آزمون برابر است. 

 موردبرای ابعاد  آمده دست بهسطح معناداری  دهد یمنشان  tاست. نتایج آزمون  شده  گرفتهمقدار مورد آزمون در نظر  عنوان به

جامعه را داراست. جهت تحلیل  کل  به نی است که نتایج معنادار بوده و لابلیت تعمیم است و این بدان مع 05/0کمتر از  یبررس
 .میده یملرار  یبررس مورد (7)بیشتر حد بالا و پایین ابعاد را در جدول 

 میزان آگاهی یها شاخص یا نمونهتک  tنتایج آزمون . 7 جدول

 tآماره  ها شاخص
درجه 

 آزادی

معناداری دو 

 یا دامنه

 تفاوت 

 میانگین

 درصد( 95) سطح اطمینان

 حد بالا حد پایین

 31/1 10/1 20/1 000/0 381 53/22 میزان آگاهی روستاییان روستاها

 87/0 0/1 000/0 381 47/15 مشارکت اجتماعی روستاییان 13/1

 54/0 34/0 44/0 000/0 381 12/9 یانیکشاورزی  در بین روستا یها تیفعالو رونق  ینوآور

 77/0 59/0 68/00 000/0 381 23/14 یانیکارهای فرهنگی  روستا

 91/0 72/0 82/0 000/0 381 44/17 یانیبهبود مدیریت در روستا

 79/0 63/0 71/0 000/0 381 60/17 روستایی  یخانوارهاآموزش 
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 ها شاخصورد شده برای این میانگین برآ دهد یمحد پایین و حد بالا مثبت است و این نشان  مطالعه مورددر تمامی شاخص 
. با نگاهی به نتایج مراحل شاخص هاست شاخصمطلوب رسانه ملی بر این  یرگذاریتأثبیشتر از حد متوسط است و این نشان از 

یان روستاها یرا بر شاخص افزایش میزان آگاهی روستا ریتأثبیشترین  مطالعه موردرسانه ملی در محدوده  میابی یدرمسازی و آزمون 
و  ملی رسانه یان گذاشته است. بنابراین بینیدر بین روستاکشاورزی  یها تیفعالو رونق  ینوآوررا بر ایجاد  ریتأثمترین و ک

 .دارد وجود یرگذاریتأث یان رابطهیروستا آگاهی میزان مؤلفهبرای  شده  فیتعر یها شاخص

 تغییرات الگوی مصرف یها شاخص یا نمونهتک  tنتایج آزمون . 8 جدول

 tآماره  ها خصشا
درجه 

 آزادی

معناداری دو 

 یا دامنه

تفاوت 

 میانگین

 درصد( 95) سطح اطمینان

 حد بالا حد پایین

 -35/0 -53/0 -44/0 000/0 381 -65/9 تغییر سبک زندگی و الگوهای رفتاری  خانوار روستایی

 77/0 54/0 65/0 000/0 381 90/10 تغییر  نحوه گذران اولات فراغت  خانوار روستایی

 92/0 74/0 83/0 000/0 381 35/18 تغییر رفتار والدین و فرزندان در  خانوار روستایی

 08/1 89/0 99/0 000/0 381 04/20 ها و باورهای فرهنگی زنان روستایی شناخت ارزش

 78/0 61/0 69/0 000/0 381 05/17 تغییر نوع غذای مصرفی خانوار روستایی

 88/0 98/0 78/0 000/0 381 96/14 ستاییتغییر پوشش خانوار رو

میانگین برآورد  دهد یمحد پایین و حد بالا مثبت است و این نشان  مطالعه موردشاخص  6از مجموع  یبررس موردشاخص  5در 
 اه شاخص. این هاست شاخصمطلوب رسانه ملی بر این  یرگذاریتأثبیشتر از حد متوسط است و نشان از  ها شاخصشده برای این 

ها و  خانوار روستایی، شناخت ارزشغییر رفتار والدین و فرزندان در خانوار روستایی، تذران اولات فراغت شامل تغییر  نحوه گ
و در یک شاخص  باشند یمباورهای فرهنگی زنان روستایی، تغییر نوع غذای مصرفی خانوار روستایی، تغییر پوشش خانوار روستایی 

از حد  تر نییپا موردمطالعه در محدوده ها شاخصرسانه ملی بر این  یرگذاریتأثنفی است بدین معنا که دیگر حد بالا و حد پایین م
میانگین جامعه است. این شاخص عبارت است از تغییر سبک زندگی و الگوهای رفتاری خانوار روستایی. با نگاهی به نتایج مراحل 

ها و باورهای  را بر شاخص شناخت ارزش ریتأثبیشترین  مطالعه موردرسانه ملی در محدوده  میابی یدرمشاخص سازی و آزمون 
 رسانه را بر تغییر سبک زندگی و الگوهای رفتاری خانوار روستایی گذاشته است. بنابراین بین ریتأثفرهنگی زنان روستایی و کمترین 

 .دارد وجود یرگذاریتأث ابطهر تغییرات الگوی مصرف خانوارهای روستایی مؤلفهبرای  شده  فیتعر یها شاخصو  ملی

 علاقه به تحصیل و آموزش یها شاخص یا نمونهتک  tنتایج آزمون . 9 جدول

 tآماره  ها شاخص
درجه 

 آزادی

معناداری 

 یا دامنهدو 

 تفاوت 

 میانگین

 درصد( 95) سطح اطمینان

 حد بالا حد پایین

 78/0 56/0 67/0 000/0 381 79/11 به تحصیلات دانشگاهی یمند علاله

 23/1 00/1 11/1 000/0 381 24/19 به جامعه دانشگاهی خانوارهاتغییر نگرش 

 87/0 67/0 77/0 000/0 381 81/15 افزایش شناخت در زمینة سلامتی )جسمی و روانی(

 09/1 86/0 98/0 000/0 381 80/16 آشنایی با سبک مناسب زندگی و فعالیت زنان روستایی

از فضاهای فرهنگی در بین افزایش میزان استفاده 
 خانوارهای  روستایی

15/4 381 000/0 24/0 13/0 35/0 

نقش رسانه در افزایش ارتباطات اجتماعی در بین زنان 
 روستایی

34/10 381 000/0 60/ 49/0 72/0 

بیشتر  ها شاخصاین میانگین برآورد شده برای  دهد یمحد پایین و حد بالا مثبت است و این نشان  یموردبررسدر تمامی شاخص 
سازی و شاخصبا نگاهی به نتایج مراحل . هاست شاخصمطلوب رسانه ملی بر این  یرگذاریتأثاز حد متوسط است و این نشان از 

به جامعه دانشگاهی و  خانوارهارا بر شاخص تغییر نگرش  ریتأثبیشترین  مطالعه موردرسانه ملی در محدوده  میابی یم درآزمون 
و  ملی رسانه را بر افزایش میزان استفاده از فضاهای فرهنگی در بین خانوارهای روستایی گذاشته است. بنابراین بین ریتأثکمترین 
 .دارد وجود یرگذاریتأث علاله به تحصیل و آموزش رابطه مؤلفهبرای  شده فیتعر یها شاخص
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 کارآفرینی یها شاخص یا نمونهتک  tنتایج آزمون . 10جدول 
 

 درجه آزادی tاره آم ها شاخص
معناداری دو 
 یا دامنه

تفاوت 
 میانگین

 درصد( 95) سطح اطمینان

 حد بالا حد پایین

 77/0 52/0 65/0 000/0 381 21/10 پذیری افراد روستا تعهد و مسئولیت

 86/0 64/0 75/0 000/0 381 49/13 افراد روستا در جهت کار و تلاش یکوش س ت

 98/0 80/0 89/0 000/0 381 91/19 دگی )توفیق طلبی(کسب موفقیت در کار و زن

 19/1 02/1 10/1 000/0 381 59/24 افراد روستایی  اراده و پشتکار

 50/0 32/0 41/0 000/0 381 99/8 یانیجلوگیری از  مهاجرت در بین روستا

های جدید تولید در بین افراد  ها و شیوه استفاده از روش
 روستا

27/2 381 024/0 11/0 015/0 21/0 

 27/0 046/0 16/0 006/0 381 77/2 استفاده از ابزار و تکنولوژی جدید تولید در بین افراد روستا

 17/1 96/0 07/1 000/0 381 92/19 یانیشناسایی و ورود به بازارهای جدید محصولات روستا
های متنوع و  روش یریکارگ بههای شغلی  ایجاد فرصت

 جدید در توزیب و فروش
60/20 381 000/0 96/0 87/0 05/1 

بیشتر از  ها شاخصمیانگین برآورد شده برای این  دهد یمحد پایین و حد بالا مثبت است و این نشان  یبررس موردشاخص  9در 
سازی و شاخصبا نگاهی به نتایج مراحل  .هاست شاخصمطلوب رسانه ملی بر این  یرگذاریتأثحد متوسط است و این نشان از 

را  ریتأثافراد روستایی و کمترین   را بر شاخص اراده و پشتکار ریتأثبیشترین  مطالعه موردرسانه ملی در محدوده  میابی یرمدآزمون 
 شده فیتعر یها شاخصو  ملی رسانه های جدید تولید در بین افراد روستا گذاشته است. بنابراین بین ها و شیوه بر استفاده از روش

 .دارد وجود یرگذاریتأث بطهرا کارآفرینی مؤلفهبرای 

 گیرینتیجه
و متغیر شناسایی شد که با کمک اساتید  مؤلفهپس از مطالعات اسنادی و بررسی پیشینه تحقیق تعدادی  شده  انجامدر تحقیق 

یر متغ 27و  میزان آگاهی، تغییرات سبک زندگی، علاله به تحصیل و آموزش و کارآفرینی() مؤلفه 4محترم و کارشناسان امر، 
)لازم به  شد یآور جمبانت اب شدند. دیدگاه ساکنان نواحی روستایی درباره این متغیرها با کمک ابزار پرسشنامه و شیوه مصاحبه 

پاس گو  ها آننفر از  382نفر جمعیت بوده که  73689در تحقیق، روستاهای شهرستان رودسر با  مطالعه موردذکر است محدوده 
و پس از طی مراحل  اند داشتهمثبتی بر رسانه ملی  ریتأث شده ییشناسامش ص نمود که متغیرهای  بوده است(. نتیجه این پرسش

شد و ساس به  افتهی دستمثبت البته از دیدگاه روستاییان  ریتأثشاخص سازی و تبدیل متغیرها به شاخص، به تعدادی شاخص با 
به کمک جمیب اطلاعات  تیدرنهاوجود دارد و  یمؤثررابطه  و رسانه ملی ها مؤلفهکمک آزمون آماری نشان داده شد بین این 

است که بر رسانه ملی اثرگذار و از آن اثرپذیر است و ساکنان نواحی  شده ییشناسانتیجه گرفت تعدادی شاخص مثبت  توان یم
نقش رسانه ملی در افزایش از  اند عبارت شده ییشناسا یها شاخصدارند.  دیتأکنیز بر این امر  مطالعه موردروستایی در محدوده 
 یها تیفعالو رونق  ینوآوریان، نقش رسانه در ییان روستاها، نقش رسانه در افزایش مشارکت اجتماعی روستایمیزان آگاهی روستا

یان، نقش ییان، نقش رسانه در بهبود مدیریت در روستاییان، نقش رسانه در افزایش کارهای فرهنگی روستایکشاورزی در بین روستا
میزان آگاهی روستاییان(، نقش رسانه در تغییر نوع غذای مصرفی خانوار روستایی،  مؤلفه) روستایی یخانوارهاانه در آموزش رس

نقش رسانه در تغییر پوشش خانوار روستایی، نقش رسانه در تغییر سبک زندگی و الگوهای رفتاری  خانوار روستایی، نقش رسانه در 
خانوار روستایی، رسانه ملی در غییر رفتار والدین و فرزندان در ت  خانوار روستایی، نقش رسانه در تتغییر  نحوه گذران اولات فراغ

تغییرات سبک زندگی خانوارهای روستایی(، نقش رسانه در  مؤلفه) ها و باورهای فرهنگی زنان روستایی کمک به شناخت ارزش
به جامعه دانشگاهی، نقش رسانه در  افزایش شناخت در  خانوارهاش به تحصیلات دانشگاهی، نقش رسانه در تغییر نگر یمند علاله

زمینة سلامتی )جسمی و روانی(، نقش رسانه در آشنایی با سبک مناسب زندگی و فعالیت زنان روستایی، نقش رسانه در افزایش 
 ت اجتماعی در بین زنان روستاییمیزان استفاده از فضاهای فرهنگی در بین خانوارهای  روستایی، نقش رسانه در افزایش ارتباطا

افراد روستا در  یکوش س تپذیری افراد روستا، نقش رسانه در  تعهد و مسئولیت(، نقش رسانه در علاله به تحصیل و آموزش مؤلفه)
 ی،افراد روستای  جهت کار و تلاش، نقش رسانه در کسب موفقیت در کار و زندگی )توفیق طلبی(، نقش رسانه در اراده و پشتکار
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های جدید تولید در بین افراد  ها و شیوه یان، نقش رسانه در استفاده از روشیمهاجرت در بین روستانقش رسانه در زمینه جلوگیری از 
روستا، نقش رسانه در استفاده از ابزار و تکنولوژی جدید تولید در بین افراد روستا، نقش رسانه در شناسایی و ورود به بازارهای جدید 

 مؤلفه) های متنوع و جدید در توزیب و فروش روش یریکارگ بههای شغلی  ایجاد فرصتییان، نقش رسانه در روستامحصولات 
 :شود یمپیشنهاد  مطالعه موردرسانه ملی در محدوده  ریتأثا(. همچنین جهت بیشتر شدن کارآفرینی در سطح روست

 گوناگون التصاد کشاورزی. یها ب ش سلول مولد و منبب تولید در عنوان بهتوجه به روستا  -

 .یافتگی توسعهتلاش برای حفظ هویت روستایی و پرهیز از شهری شدن یا شهری کردن روستاها به بهانه  -

به توجه بیشتر به توسعه  ها دولتتوسعه مادی در شهرها و واداشتن  ازحد شیببرای پرهیز از تمرکزگرایی  یا رسانهپیگیری جدی  -
 .ها آناز  و آبادی روستاها و فقرزدایی

 مضموم جلوه دادن این تفکر که روستا حیاط خلوت شهر و محل آسایش و ساخت ویلا برای شهرنشینان است.  -

و اجرایی کشور برای تدوین سند  یگذار لانونواداشتن مسئولان  در خصوص، مستمر و کارشناسانه جم، هدفمندپیگیری منس -
 ملی مهاجرت.

پرهیز جدی از وهن  روستاها ویز از م روبه نشان دادن و پره سو کیرسانه ملی از  افزایش حضور روستاها در آثار نمایشی -
 گویش و لباس و سبک زندگی روستایی.

 و موسیقی روستایی و گره زدن این مواریث فرهنگی به هویت ملی. ها نییآپرداخت هنرمندانه به   -

 .گردیطرح خوب بوم  ژهیو بهبرای تقویت گردشگری روستایی با حفظ هویت روستاها  یا رسانهتلاش  -
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