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ABSTRACT 
Introduction: Social capital is one of the most important factors affecting tourism entrepreneurship, the existence of 

which, especially in rural areas, can have many effects on increasing jobs and businesses related to tourism. 

Research Aim: Therefore, the purpose of this study is to assess the amount of social capital and its effectiveness in 

promoting the economic opportunities of tourism entrepreneurship in 11 villages located in the axis of 

communication between Soltanieh and Katlekhor Cave. 

Methodology: The type of applied research is the descriptive-analytical method used and documentary and field 

methods have been used to collect data. The statistical population of the study is the rural population living in 11 

villages located in the axis of communication between Soltanieh and Katlekhor, which according to Cochran's 

formula, 322 people are considered as a sample. Statistical methods such as one-sample t-test, regression, Prometheus 

ranking model and path analysis were used to analyze the data. 

Studied Area: The studied villages are located in Khodabandeh city of Zanjan province, which is located in the 

southwest of the province, which is the most mountainous and highest region of this province. Also, this city has the 

largest rural population in the province. 

Results: The results of the study showed that the amount of social capital indicators in the studied villages is higher 

than the numerical desirability (3) and in this regard, the participation index with an average of 3.47 has the highest 

score. The results of regression also show a good correlation coefficient between variables and the network index 

with beta (0.365) percent had the highest impact on the economic opportunities of tourism entrepreneurship. Based 

on the results of path analysis, participation has the greatest impact on the economic opportunities of tourism 

entrepreneurship by calculating the overall impact (direct and indirect). Also, the results of the Promethean ranking 

model showed that the village of Zavajer is ranked first in terms of social capital and the village of Dalairsafli is 

ranked last.  

Conclusion: Based on the findings of the study, the components of social capital can improve the economic 

opportunities of tourism entrepreneurship in the study area. 
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1400 شهریور  12 تاریخ دریافت:  

  1402مهر  16  تاریخ پذیرش:

 چکیده   
توانید  باشد که وجود آن بخصوص در مناطق روستایی میی مهمترین عوامل تاثیرگذار بر کارآفرینی گردشگری میسرمایه اجتماعی به عنوان یکی از  مقدمه:

 اثرات زیادی را بر افزایش مشاغل و کسب و کارهای مرتبط با گردشگری داشته باشد.

 11های اقتصادی کیارآفرینی گردشیگری در   فرصتبنابراین هدف پژوهش حاضر سنجش میزان سرمایه اجتماعی و اثرگذاری آن در ارتقاء  هدف پژوهش:

 باشد.خور میروستای واقع در محور ارتباطی سلطانیه به غار کتله
ها از روشهای اسنادی و میدانی بهره گرفته شده تحلیلی و جهت گردآوری داده -نوع تحقیق کاربردی، روش مورد استفاده توصیفی شناسی تحقیق:روش

 322باشد که مطابق فرمول کوکران تعداد خور میروستای واقع در محور ارتباطی سلطانیه به کتله 11جمعیت روستایی ساکن در است. جامعه آماری پژوهش 
بندی پرومتی و تحلیل ای، رگرسیون، مدل رتبهتک نمونهtها از روشهای آماری نظیر نفر به عنوان نمونه در نظر گرفته شده است. جهت تجزیه و تحلیل داده

 ر بهره گرفته شده است.مسی
اند که این شهرستان در جنوب غرب اسیتان قیرار دارد   روستاهای مورد مطالعه در شهرستان خدابنده  استان زنجان واقع شده قلمرو جغرافیایی پژوهش:

 را به خود اختصاص داده است.بیشترین جمعیت روستایی استان  باشد. همچنین این شهرستانترین منطقه این استان میترین و مرتفعکه کوهستانی
( به دست آمده 3های سرمایه اجتماعی در روستاهای مورد مطالعه بالاتر از مطلوبیت عددی )نتایج حاصل از تحقیق نشان داد که میزان شاخص ها: یافته

یج حاصل از رگرسیون هم نشان از ضریب بالاترین امتیاز را به خود اختصاص داده است. نتا 47/3است و در این ارتباط شاخص مشارکت با میانگین 
های اقتصادی کارآفرینی گردشگری داشته است. بر ( درصد بالاترین اثرگذاری را بر فرصت365/0همبستگی خوب بین متغیرهاست و شاخص شبکه با بتای )

های اقتصادی کارآفرینی گردشگری ثیر را بر فرصتاساس نتایج حاصل از تحلیل مسیر، مشارکت با محاسبه تاثیر کلی )مستقیم و غیرمستقیم( بیشترین تا
روستای زواجر به لحاظ سرمایه اجتماعی رتبه اول و روستای دلایرسفلی رتبه آخر بندی پرومتی نشان داد که داشته است. همچنین نتایج حاصل از مدل رتبه

 را به دست آورده است.
های اقتصادی کارآفرینی گردشگری در منطقه مورد توانند موجب ارتقاء فرصتمایه اجتماعی میهای سرهای حاصل از پژوهش، مولفهبر اساس یافته نتایج:

 مطالعه شوند.

ید ژهکل :وا  بندی پرومتیمدل رتبه ،کارآفرینی گردشگری ،سرمایه اجتماعی ها
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  مقدمه
 امر این است، که یافته افزایش گیریچشم طرز به گذشته دهه در المللیبین توسعه ابزار عنوان به توریسم از استفاده به علاقه

 جهانی سازمان توسط فقر بردن بین از برای پایدار های گردشگری برنامه اندازی راه و گردشگری هایکمپین افزایش برپایی با
ای حاشیه مانده در کشورهای در حال توسعه نیز، برین درحالیست که مناطق روستایی در. ا(Zhao, 2011)است  مشهود جهانگردی

های های متعددی به ویژه در توسعه اقتصادی مواجه هستند؛ زیرا که اشتغال و درآمدهای حاصل از فعالیتبقای خود با محدودیت
پذیری و شکننده بودن شرایط ها را نداشته و همین امر باعث آسیبکشاورزی به تنهایی توانایی نگهداشت جمعیت در حال رشد آن

. در برخی از (Zamora, 2011)شود خدماتی و نظایر آن می -های زیرساختی، نارساییزندگیاقتصادی، کیفیت پایین سطح 
ساختی و تنوع پایین، قدرت رقابت با اقتصاد شهری را کشورها از جمله ایران، اقتصاد روستاها تاکنون به جهت کشاورزی محور تک

آن کم شدن تولیدات روستایی، تنوع پایین محصولات، بیکاری  هایای تبدیل شده که از جمله نشانهنداشته و به اقتصاد حاشیه
 ,Faraji Sabkbar, Badri, Sajasi Gheidari,  Sadeghloo, Shahdadi Khajeh Asgar)باشد جوانان، مهاجرت و ... می

تصاد روستایی در آینده تواند منجر به بازآفرینی اقهای اقتصادی جدید در روستاها میها و گذرگاه، لذا توجه به فعالیت (2011
نزدیک گردد. در این راستا در چند دهه اخیر توسعه گردشگری روستایی به عنوان یکی از راهبردهای نوین توسعه روستایی مورد 

های گردشگری روستایی استفاده مناسب کرده و از توان از فرصتهای کارآفرینانه میتاکید قرار گرفته است که از طریق فعالیت
چه بیشتر این فعالیت اقتصادی جدید در روستاها گردید های کارآفرینانه موجب رونق هر ها و خلاقیتوآوریطریق ن

(Ghadermarzi, 2015)های مربوط به آن ترین راهبردهای توسعه روستایی، گردشگری و فرصتتوان گفت یکی از شناخته. می
 فرآیند، این . در(Faraji Sabkbar, Matiei Langroudi, Yadollahi Fars,  Karimzadeh, 2014)در زمینه کارآفرینی است 

 ظرفیت ایجاد و جامعه توانمندسازی اقتصادی، استقلال برای ایدروازه عنوان به معمولاً کوچک و مشاغل دیگر هایشرکت توسعه
کننده رشد تولید ناخالص ل تعیینو توسعه کارآفرینی در گردشگری روستایی به عنوان یکی از عوام (Zhao, 2011)شود می شناخته

 طیف طریق تواند از( و میJurdana, Milohnic, Dadic, 2015داخلی و افزایش اشتغال در مناطق روستایی شناخته شده است )
 قابل کمک سرگرمی، و سفر سازماندهی کننده، بازدید جذب نقل، و حمل اقامتگاه، در شده ارائه خدمات و محصولات از وسیعی
 . (UNWTO, 2011)کند  گردشگری مقصد به توجهی

که یکی از  دارد بستگی ایسرمایه منابع از وسیعی طیف به گردشگری در کارآفرینی هایفرصت از برداریبهره ظرفیت
 اهداف به دستیابی احتمال اجتماعی باشد. سرمایهمهمترین انواع سرمایه تاثیرگذار بر کارآفرینی گردشگری، سرمایه اجتماعی می

عوامل فرهنگی و اجتماعی بوده و شناسایی مبتنی بر سرمایه اجتماعی عمدتاً .(Lin, 1999) دهدمی افزایش را اجتماعی - اقتصادی
تواند شاخت جدیدی از ها، میها و بنگاهآن به عنوان یک نوع سرمایه چه در سطح مدیریت کلان و چه در سطح مدیریت سازمان

ایجاد کند و به مدیران در هدایت بهتر سیستم یاری رساند. این نوع سرمایه نقش مهمی در اجتماعی  -های اقتصادیسیستم
اقتصادی است که از دو طریق متکی به شرایط و بافت  -های کارآفرینانه دارد، چرا که کارآفرینی یک فرآیند اجتماعیفعالیت

جتماعی خود بوده و دوم آن که کارآفرینی یک فعالیت اجتماعی است، اول این که کارآفرینان افرادی هستند که محصول محیط ا
 .(Bolino, 2002)گذارد اجتماعی است و در نتیجه وجود یا عدم وجود پیوندها و ارتباطات اجتماعی بر ماهیت کسب و کار تاثیر می

رغم باشد. با وجود این و علییریزان مورد تاکید متوسعه پایدار روستایی در ایران به عنوان یکی از اهداف مهم مسئولان و برنامه
ای مختلف صورت گرفته در روستاها پس از پیروزی انقلاب اسلامی، که هدف رسیدگی به محرومان و روستاییان را اقدامات توسعه

به در اولویت داشته است با وجود این عمده اقدامات صورت گرفته در روستاها در راستای توسعه کالبدی و زیرساختی بوده و هنوز 
شود. چالش اصلی جوامع روستایی، فقر و بیکاری و  کمبود یا های اقتصادی و اجتماعی ضعف بسیار شدیدی دیده میلحاظ فعالیت

افزاید. نشینان شهری میشهری شده است و هر روز بر تعداد حاشیه - های گسترده روستایینبود درآمد است که منجر به مهاجرت
تماعی روستاییان، کاهش اعتماد و انسجام بین ایشان، ضعف اعتماد به دولت ملی و محلی و  ضعف علاوه بر این ضعف سرمایه اج

های اجتماعی به عنوان یک عامل موثر برای بهبود این شرایط به صورت روزافزونی در حال گسترش است. سازیمشارکت و شبکه
وسعه پایدار بطور عام و توسعه پایدار روستایی به طور خاص این در حالیست که تقویت سرمایه اجتماعی به عنوان ضرورتی برای ت

تواند نقش موثری در کارآفرینی و باشد و در این راستا میدر ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی و محیط زیستی آن مورد تایید می
اعی روستاییانی که به صورت هزاران اجتم  عدم توجه به سرمایهتوسعه کسب و کارهای مشارکتی روستاییان ایفا نماید. بر این مبنا 
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های امروزین توسعه روستایی است  که شناخت این اند، یکی از چالش جغرافیایی کشور ایران گسترده شده  خرده فرهنگ در پهنه
بهتر ریزی برای توسعه روستایی را برای متخصصان مربوطه تسهیل و مشارکت روستاییان را در اجرای  ، روند برنامهسرمایه قطعاً

های بیان شده، در روستاها و مسائل و چالش(. 21: 1387،و همکاران های توسعه پایدار روستایی به همراه دارد )سلمانیبرنامه
های استان زنجان است ه نیز به شدت مطرح می باشند این شهرستان، یکی از بزرگترین شهرستانشهرستان خدابندجوامع روستایی 

استان را به خود اختصاص داده است و با وجود طبیعت بکر و زیبای منطقه و همچنین وجود اماکن  که بیشترین جمعیت روستایی
های تواند به یکی از قطبخور میمذهبی مانند بقعه قیدار نبی )ع(، مسجد جامع سجاس و همچنین غار زیبای کتله -تاریخی

 یهاانیمناطق و بن یکیبه توان اکولوژ ینیکارآفر یهاتیفعال مباحثبایستی در می گردشگری در استان تبدیل شود.با این وجود، 
را  ینیداشت و آن نوع کارآفر ژهیتوجه و یو عوامل نهاد یانسان یروین یهاتیها و قابلعوامل مهارت ریآن؛ همراه با سا یعیطب
مطلوب در  یامدهایا بر هم نزند و پر ییروستا یاحنو یهاتعادل  ،ییاقتصاد روستا ی بهبخشکرد که همراه با تنوع یسازانیجر

 یهاارزش یختگیبدون برنامه؛ موجب درهم ر یگردشگر نانهیکارآفر یهاتیداشته باشد. چرا که گسترش فعال داریتوسعه پا یراستا
ری، برای های کارآفرینی مبتنی بر توسعه گردشگهای موجود و به ویژه فرصتگیری از پتانسیلخواهند شد. بر این مبنا بهره یبوم

سازی سرمایه اجتماعی موجود، باید مورد توجه خاص ها با تکیه بر سرمایه اجتماعی مردم، توانمندسازی و ظرفیتغلبه بر این ضعف
بنابراین هدف پژوهش حاضر سنجش میزان سرمایه اجتماعی و اثرگذاری آن در ارتقاء باشد. قرار گیرد که در این پژوهش هدف می

 باشد.کارآفرینی گردشگری در مناطق روستایی این شهرستان میهای اقتصادی فرصت
گرفته شده است. کارآفرینی اولین بار مورد  "متعهد شدن"به معنای  "Entrepreneurs"واژه کارآفرینی از کلمه فرانسوی 

-تصادی خویش تشریح کردههای اقتوجه اقتصاددانان قرار گرفت و تمامی مکاتب اقتصادی تاکنون به نحوی کارآفرینی را در نظریه

ی جدید و متعلق به عصر حاضر نیست بلکه قبل از قرون وسطا مطرح بوده و در طول زمان اند؛ بنابراین، مفهوم کارآفرینی ایده
. علیرغم فقدان یک تعریف جامع از (Sajasi Gheidari,  Rokanuddin Eftekhari, Mahdavi, 2016)دچار تحولات شده است 

اند. کارآفرینی بر توصیف کرده "ایجاد تغییر از طریق ایجاد یا نوآوری که معمولا با ریسک همراه است"را به عنوان  کارآفرینی، آن
(. برای برخی Jaafar, Rasoolimanesh, Ku' Lonik , 2015کند )ها تاکید میوکار و سازمانهای کسبایجاد و اجرای فرصت

پذیری، برای برخی ثبات نیروی بازار و برای است و برای برخی دیگر به معنی ریسککارآفرینی در درجه اول به معنای نوآوری 
کارآفرینی یک  .(Patel & Chavda, 2013برخی دیگر هنوز به معنای شروع، داشتن و مدیریت یک کسب و کار کوچک است )

 های خلاق را ضروری حلهای جدید و راهایده فرآیند پویا از منظر تغییر و ایجاد است که استفاده از انرژی و اشتیاق برای ایجاد

 (.Festus, Omoboye, 2015سازد )می
دهنده نقش مهم کارآفرینان و کارآفرینی توجه بیشتری را در تحقیقات گردشگری به خود جلب کرده است و این نشان اخیراً

ل گسترش است، ولی رینی گردشگری در حاهای جدید در صنعت گردشگری برای نوآوری و ایجاد ارزش است. اگرچه کارآفشرکت
ها و رویکردهای مختلف است و تاکنون دانش هم پراکنده است. این مسئله شامل تعدادی از مسائل، دیدگاه ادبیات آن هنوز

(. کارآفرینی نیروی محرک هر نوع اقتصاد است و Solvoll, Alsos, Bulanova, 2015متجانس کمی راجع به آن وجود دارد )
(. مناطق روستایی نیز از طریق مشکلات Jegdic, Skrbic, Milosevic, 2017) آن به ویژه در گردشگری تاکید شده است اهمیت

های بیشتر هستند، برد. این مناطق که جمعیت آن کم و جدا شده از جمعیتمختلف مانند تسلط یک کسب و کار یا صنعت رنج می
های ارتباطی روستایی کنند. همچنین زیرساختشوند را ایجاد نمیآوری و کارآفرینی میای که منجر به نوهای روزانهتعداد مواجهه

هایی دشوار و پر هزینه است کمبود مهارت و دانش مردم چندان قوی ندارند به طوری که دسترسی به اینترنت در چنین حوزه
دهند. فقدان امکانات ی را تحت تاثیر قرار میهای مهمروستا در مورد استفاده از اینترنت که دسترسی به اطلاعات و فرصت

(. همچنین، دسترسی محدود به بازارهای بزرگ، Katekhaye, 2018زیربنایی و امکانات رفاهی را نیز باید بر این موارد افزود )
دانش خاص  های جدید و مشکلات افزایش مازاد سرمایه. فقدانآوریسازی، کمبود دانش در مورد فنهای کم برای شبکهفرصت

های عملکرد مالی کارآفرینان داشته باشد، یکی دیگر از عوامل محدود کننده ساختار ناخوشایندی تواند تاثیر منفی بر شاخصمی
تر در مناطق روستایی تاثیر منفی بر توسعه بیشتر کارآفرینی است که بر جوامع روستایی حاکم است بدین معنی که جمعیت مسن

باشند که ( در رابطه با توسعه کارآفرینی در بخش گردشگری علل و عواملی موثر میJurdana, Milohnic, Dadic, 2015دارد )
 (1 نظرات برخی از پژوهشگران در این زمینه آورده شده است )جدول
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 . عوامل موثر در توسعه کارآفرینی در بخش گردشگری1جدول 
 محقق معیارها

بودن سرمایه(؛ عوامل غیر اقتصادی )مقبولیت کارآفرینی از نظر فرهنگی، تحرکات  های بازار، فراهمعوامل اقتصادی )مزیت
-ها و مخاطرهشناختی )نیاز به توفیق، انگیزهی اجتماعی، قدرت و کنترل(؛ عوامل رواناجتماعی، امنیت و عواملی همچون طبقه

 دمات(پذیری(؛ ترکیب عوامل تولید )به منظور ایجاد تغییر در تولید محصولات و خ
Wilken, 1992 

 Shane et al, 2000 های فنی، عوامل سیاسی، اجتماعی، اداری و تحولات کلان اقتصادینوآوری

ها، نیازهای فرآیندی، دانش جدید، تغییر در ساختار بازار و صنعت، حوادث غیر مترقبه، تعارض و ناسازگاری بین انتظارها و واقعیت
 هاسلیقه تحولات جمعیتی، تغییر در علائق و

Dracker, 1985 

های حمل و نقل قوانین و مقررات، پایداری محیطی، ایمنی و امنیت، سلامت و بهداشت، اولویت سفر و گردشگری، زیرساخت
های گردشگری، منابع انسانی، میل به سفر و گردشگری، منابع طبیعی، منابع های حمل و نقل زمینی، زیرساختهوایی، زیرساخت

 فرهنگی
Jennifer Blank et al, 2009 

ها محیطی و فرهنگی( و دولت مرکزی )از طریق سیاست)بالا بردن استانداردهای زندگی و افزایش رفاه زیست نقش دولت محلی
 های پایدار گردشگری(های بوجود آوردن محیطو استراتژی

Javier,  Elazigue, 2009 

 Blackman, 2002 های انتشار اطلاعاتبکهها و شهای حمل و نقل، بازاریابی، سیستمزیرساخت

 Getz,  Carlsen, 2000 ها از طریق آموزشها و پروژهمشارکت جوامع محلی در برنامه

 Milman and Pizam, 1988 هاگذاری در زیرساختسرمایه

 ,.Lordkipanidze et al سازی محصولات و خدماتمتنوع

2005 

        Source: Brokaj, 2014&Rokanuddin Eftekhari, Pourtaheri, Fazli, 2014 

گذارند می تاثیر کارآفرینی هایموفقیت و تعاملات بر که هستند مهمی عوامل انسانی و مالی اجتماعی، در این میان، سرمایه
(Jones, 2017آلدریچ .) که شودمی عهجام مشارکت و همکاری تعامل، باعث اجتماعی سرمایه که کنندمی استدلال( 2014)مایر  و 

بین سرمایه  ها(، بر اساس پژوهشTamako, Thamaga- Chitja, 2017است ) ضروری جامعه هایچالش به رسیدگی برای
 برای منابع آوریجمع به کمک برای مهم عوامل از یکی و دارد معناداری رابطه وجود به طور وکارکسب شروع نرخ اجتماعی و

است   زندگی و وکارکسب در موفقیت از مهمی بخش اجتماعی سرمایه این، بر وهعلا .است جدید کار و کسب یک ساختن
(Burge, 2017می .)به را اجتماعی سرمایه محققان، از شود و بسیاریتوان گفت سرمایه اجتماعی باعث ایجاد ثروت در جامعه می 

  که  دهدمی پیشنهاد اجتماعی سرمایه ریه( و نظBogren, 2015گیرند )می نظر در کارآفرینی برای کلیدی عامل یک عنوان
 (.Burge, 2017توانند منابع ارزشمندی را به شکل دانش کسب و کار ارائه دهند )های اجتماعی میشبکه

کند ها و جوامع ایفا میبا توجه به اثرات مثبت سرمایه اجتماعی نسبت به سرمایه انسانی و فیزیکی نقش مهمتری را در سازمان
. این مفهوم ارتباطات بین اعضای یک شبکه را (Baron, 2000)آن در مدیریت و سازمانهای کوچک قابل توجه است و کاربرد 

 & Kafcheh)تواند دلیل اصلی تحقق اهداف باشد داند. بنابراین، در صورت ایجاد هنجارها و اعتماد متقابل میمنبع باارزش می

Hosseini, 2015)یه اجتماعی با فراهم آوردن محیطی آرام و با ثبات از نظر اجتماعی و سیاسی در . در مناطق روستایی نیز سرما
گذارد. سپس در مرحله بعدی رشد و توسعه اقتصادی مناطق روستایی را تحت گذاری در این مناطق تاثیر میوهله اول بر سرمایه

های مختلفی در ز ثروت مالی روستاییان در فعالیتشود که بخش زیادی ادهد. سطوح بالای سرمایه اجتماعی سبب میتاثیر قرار می
 افزایش طریق و از (Heidari Sarban, 2018)مناطق روستایی به کار گرفته شود و بخش کمتری به عنوان پول نقد باقی بماند 

کارهای کوچک محلی ترتیب به توسعه کسب و  این به کند، برداری بهره سرمایه، دیگر اشکال از دیگر، هایگروه و افراد وریبهره
 روستایی، تاثیر بگذارد. سرمایه مناطق توسعه برای دهیسازمان برای خود ظرفیت و توسعه به نسبت مردم نگرش کمک کند و بر

 سرمایه روستایی، محیط (. درPierre, 2017است ) روستایی هایزمینه در محلی توسعه روند توضیح برای تلاش اجتماعی در
 ترویج ترگسترده روستایی جوامع و جوامع در را متقابل اعتماد که است هنجارها رسمی غیر و رسمی هایسیستم شامل اجتماعی

 ساختارهای تأثیر تحت اغلب روستایی توسعه کسب و کارهای کوچک (. نتایجIbrahim, Hassan, Sanyang, 2017دهد )می
 (. Pierre, 2017) گیرند می قرار اجتماعی

 هایتا هزینه کندمی کمک کارآفرینان به فردی اجتماعی هایشبکه ارتباطات که دهدمی نشان عیاجتما سرمایه ادبیات
 ایجاد هایراه از یکی اجتماعی ارتباطات ایجاد که حالی دهد. در کاهش مشتریان و کنندگانتامین موقعیت تعیین برای را جستجو
(. و Burge, 2017است ) کارآفرینان با روابط ایجاد برای دیگری راه کار و کسب یک در گذاریسرمایه است، اجتماعی سرمایه

 هایفعالیت در اجتماعی هایگروه و دوستان خویشاوندان، خانواده، جمله از اجتماعی، هایشبکه مهم نقش از زیادی اطلاعات
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 کار به دارند، دسترسی دانش یا لاعاتاط به که افرادی با را کارآفرینان توانندمی اجتماعی هایاست. شبکه شده شناسایی کارآفرینی
 .کنند کمک کند،می رشد کارشان و کسب با که اجتماعی ساختاری موانع مانند هاچالش بر غلبه در هاآن به توانندمی و گیرند

 ,Jonesدارد ) کارآفرین یک به شدن تبدیل برای گیریتصمیم بر مستقیم تأثیر اجتماعی محیط که است داده نشان اخیر مطالعات

آن، با ریزی اثربخش برای ارتقاء روز افزون مندی جوامع روستایی از سرمایه اجتماعی و برنامهتوان گفت بهرهدر نهایت می .(2017
شود ای موجب میها، توسعه شبکه اجتماعی و بهبود مشارکت اجتماعی ایشان در اقدامات توسعهجامعه آنافزایش انسجام، اعتماد در

تایی به صورت موثرتر و کاراتری اهداف مشترکشان را تعقیب و محقق نمایند و با تنوع بخشی به اقتصاد روستایی تا جوامع روس
وری نیروی کار و کاهش بیکاری، حفاظت و احبای منابع طبیعی روستا نقش مهمی در )مانند کارآفرینی گردشگری(، افزایش بهره

 .(Murid Sadat,  Zare Khalili, Farhadi, 2017)توسعه مناطق روستایی ایفا کنند 
داده و به این نتیجه توسعه کارآفرینی مورد بررسی قرارهای (، نقش سرمایه اجتماعی را بر زمینه1398سرابی و همکاران )شرفی

اعی را وهشی اثرات سرمایه اجتمپژ( در 1396گردشگری دارد. ساربان ) کارآفرینیمشارکت بیشترین تاثیرگذاری را براند که رسیده
های اقتصادی که بین اکثریت متغیرهای تحقیق و شاخصاند ر داده و به این نتیجه رسیدهاقتصاد نواحی روستایی مورد مطالعه قرابر

(، در پژوهشی با عنوان عوامل موثر بر توسعه 1395مناطق روستایی رابطه مستقیم و معناداری وجود دارد. قنبری و همکاران )
سازی اقتصاد جوامع روستایی در قالب ی روستایی، گردشگری روستایی را به عنوان سیاستی برای متنوعکارآفرینی در گردشگر

ای به این نتیجه ( در مطالعه2017) 1جننت پندارند.ای برای تحرک و رشد اقتصاد ملی میصنعت گردشگری و از طرف دیگر وسیله
های توسعه به ارائه پشتیبانی توسعه اقتصادی پیشرفته از طریق برنامههای روستایی به طور منحصر به فرد اند که بنگاهرسیده

کنند و عوامل کلیدی در بهبود ظرفیت کارآفرینی را نیاز به تقویت پیشرفت رهبری و افزایش سرمایه اجتماعی کارآفرینی کمک می
اند. شود، دانستههای روستایی میبنگاههای توسعه اقتصادی که شامل افزایی مرتبط با تلاشهای همای از طریق شبکهمنطقه
های اقتصادی در اقتصادهای در حال توسعه به مطالعه نقش سرمایه اجتماعی در شکل دادن به فعالیت پژوهشی( در 2016)2رودوان

مکاری در ها را قادر به هپرداخته است. بر اساس نتایج حاصل از این پژوهش، سطح اعتمادی که بین اعضای جامعه وجود دارد آن
( در 2015) 3کند و بر سودآوری در چارچوب عملکرد ساختاری اثری مبهم دارد. پرادو گایمنز و کولتی گایمنزروابط اقتصادی می

کنند. نتایج حاصل از پژوهش های جدید معرفی میای سرمایه اجتماعی را به عنوان عامل ایجاد موفقیت در ایجاد بنگاهمطالعه
ی اجتماعی منبع مهمی از سرمایه اجتماعی برای کارآفرین هستند هم در مراحل ایجاد و هم در مراحل رشد هانشان داد که شبکه

 یک کسب و کار.
گانه سرمایه اجتماعی در روستاهای مورد مطالعه های پنجباشد که اثرگذاری شاخصسعی در بررسی این مهم میپژوهش حاضر

های سرمایه اجتماعی بالاترین و باشد و همچنین کدام یک از شاخصصورت می های اقتصادی کارآفرینی به چهاز نظر فرصت
نوآوری   باشند.می مناطق روستایی منطقه مورد مطالعه دارا  های اقتصادی کارآفرینی درکمترین میزان اثرگذاری را در ارتقاء فرصت

غار کتله خور انجام نشده است  -ی در محور سلطانیهپژوهش در این است که تاکنون هیچ پژوهشی در رابطه با کارآفرینی گردشگر
و با اینکه سرمایه اجتماعی در برخی نقاط شهرستان مورد ارزیابی قرار گرفته، ولی اثرگذاری آن بر کارآفرینی گردشگری در منطقه 

 مورد مطالعه تا زمان انجام پژوهش حاضر بررسی نشده است. 

   ژوهشروش پ
تحلیلی است وجهت  -روش تحقیق حاضر از نوع توصیفیرد مطالعه، نوع تحقیق کاربردی، با توجه به اهمیت موضوع مو

ها( و مطالعات میدانی مبتنی بر )پرسشنامه، مشاهده و نامهای )مقالات، کتب و پایانگردآوری اطلاعات از دو روش کتابخانه
باشد که با توجه به محدوده پژوهش که محور کنه میروستای دارای س 229مصاحبه( استفاده گردید. شهرستان خدابنده مشتمل بر 

روستا( به عنوان نمونه انتخاب شدند. بنابراین جامعه آماری تحقیق  11سلطانیه به خدابنده است روستاهای واقع در این مسیر )

                                                 
1. Genant  

2. Ridwan 

3. Prado Gimenez & Culti Gimenez 
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اند( گردشگری مشغول بودهخانوار )خانوارهایی که در زمینه کارآفرینی  322باشد که از طریق فرمول کوکران خانوار می 1979حاضر 
های اقتصادی کارآفرینی گردشگری در تحقیق حاضر میزان سرمایه اجتماعی و وضعیت فرصت به عنوان نمونه محاسبه گردید.

های )اعتماد، مشارکت، انسجام، شبکه و آگاهی و شاخص اقتصادی کارآفرینی گردشگری( روستاهای مورد مطالعه بر اساس شاخص
های آماری تی تک و آزمون SPSSافزار ها از نرمها و آزمون فرضیه(. جهت تجزیه و تحلیل داده2ار گرفتند )جدول مورد ارزیابی قر

  بندی پرومتی استفاده گردید.ای و رگرسیون و رتبهنمونه

 های سرمایه اجتماعی و فرصت اقتصادی کارآفرینی گردشگریها و گویه. شاخص2جدول 
هاگویه شاخص متغیر عمنب   

 

 

 

 

 

 

 
 های اجتماعیسرمایه

 اعتماد اجتماعی

اعتماد کلی مردم روستا به نهادهای کشوری، اعتماد 
مردم روستا به مدیریت محلی روستا، اعتماد مردم روستا 

اعتماد به نهادهای اجتماعی روستا، ، به نهادهای نظامی
اعتماد مردم ، اعتماد مردم نسبت به آشنایان نزدیکشان

اعتماد کلی به ، ان و همسایگان خودروستا به دوست
اعتماد مردم روستا به کسبه موجود ، عموم مردم روستا

اعتماد به غریبه هایی که وارد روستا میشوند ، در روستا
 و ... )مسافران، گردشگران و...(

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 1398صیدایی و نظری سرمازه، 
 1399نظری سرمازه و همکاران، 

 1398لائی، وکبیری و 
 1393همکاران،  زیاری و

 1396حیدری ساربان، 
 

 مشارکت اجتماعی

مشارکت مردم روستا در انتخابات ملی و محلی، 
مشارکت مردم روستا با مدیریت محلی در تصمیم 
گیریهای مرتبط با روستا، مشارکت در امور توسعه ای 

های مالی، مشارکت در حفظ روستا از طریق ارائه کمک
مشارکت داوطلبانه برای و سالم سازی محیط روستا، 

 مدیریت بهینه امور مرتبط با گردشگران و ...

 انسجام اجتماعی

حل و  دوری مردم روستا از درگیری و نزاع با یکدیگر،
-فصل مسائل و مشکلات روستا توسط بزرگان و ریش

ایبندی اهالی پسفیدان، همدلی مردم روستا با یکدیگر، 
برقراری ، ن به یکدیگرروستا به قول و قرارها و تعهداتشا

، ارتباط اجتماعی مناسب  مردم روستا با گردشگران
آوری زباله به صورت انجام وظایف اجتماعی نظیر جمع

داوطلبانه در سطح روستا، حمایت و پشتیبانی مردم 
روستا از افرادی که قصد ایجاد کسب و کار گردشگری 

 دارند.

ها و نهادهای  شبکه
 محلی

مناسب مردم روستا با سازمانها و ارتباط و تعامل 
موسسات مرتبط با امور روستایی، ارتباط و تعامل مردم 
روستا با مدیریت محلی، ارتباط و تعامل مناسب مردم 
روستا با روستاها یا شهرهای اطراف برای انجام امور 
اقتصادی، اجتماعی مختلف، رفت و آمد و تعامل مناسب 

مسایگان، ارتباط با اکثر مردم روستا و به ویژه ه
روستاییان صاحب کسب و کار گردشگری با هم ، از 
طریق توسعه شبکه کسب و کار گردشگری روستایی، 
شبکه سازی برای ارتباط بهتر روستاییان صاحب کسب 

 و کار گردشگری با سازمانها و نهادهای مرتبط

 آگاهی اجتماعی

و آگاهی مردم روستا از وظایف و مسوولیتهای سازمانها 
نهادهای متولی توسعه روستایی، آگاهی مردم روستا از 
قوانین و مقررات با اهمیت روستایی، آگاهی مردم روستا 
از قوانین، اصول و فرایندهای توسعه کسب و کارهای 
گردشگری، آگاهی مردم نسبت به حقوق فردی و 
اجتماعی و شهروندی خود، آگاهی کافی مردم روستا 

دهای متولی امر توسعه روستایی برای مطالبه گری از نها
ها برای انجام بهینه مسوولیتهایشان، آگاهی از محدودیت

های اقتصادی)صنعتی، کشاورزی، خدمات( و و ظرفیت
 تاثیرات آن بر محیط

 کارآفرینی گردشگری
های اقتصادی فرصت

 کارآفرینی

شناخت، حفظ و توسعه فرصتهای متنوع ایجاد انواع 
گذاری بخش دولتی، رمایهگردشگری در روستا، س
گیری کارآفرینی گردشگری خصوصی، تعاونی در شکل

روستایی، اعطای وام و تسهیلات اعتباری و حمایتهای 
غیرمالی با تمهیدات خاص، حداقل نمودن میزان بهره 
بانکی وام و تسهیلات اعتباری مرتبط با کارآفرینی 

ن های مالی خانواده و اقوام و دوستاگردشگری، حمایت
اندازی کسب و کاری جدید در زمینه گردشگری برای راه

اندازی کسب های مالی خیرین برای راهروستایی، حمایت
 و کاری جدید در زمینه گردشگری روستایی و ...

Smith, 2010 

Lordkipandze etal, 2005 

 1398وند، مریدسادات و معمل
 1397فراهانی و همکاران، 

 1397فر، رستمی و احسانی
 1391نیان و همکاران، غ
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 قلمرو جغرافیایی پژوهش
 35اند. این شهرستان در جنوب غرب استان زنجان و در روستاهای مورد مطالعه در شهرستان خدابنده استان زنجان واقع شده

طول شرقی از  دقیقه 57درجه و  49دقیقه تا  51درجه و  47دقیقه عرض شمالی از خط استوا و  25درجه و  36دقیقه تا  33درجه و 
کیلومتر مربع است.  این شهرستان از طرف شمال و شمال  5151(. مساحت شهرستان 1)شکل النهار گرینویچ واقع شده است نصف

های ابهر و خرمده، از جنوب غربی به استان قزوین و از طرف جنوب و جنوب غرب به سلطانیه و زنجان از شمال شرق به شهرستان
متر از سطح دریا،  2050شهرستان خدابنده به لحاظ توپوگرافی با ارتفاع متوسط  شود.محدود میشرقی به استان همدان 

های شمالی و  ترین منطقه استان زنجان است، که در واحد ساختمانی ایران مرکزی که در بین رشته کوه ترین و مرتفع کوهستانی
رود، سجاسرود و بخش )افشار، بزینه 4ستان خدابنده دارای غربی ایران کشیده شده است. بر اساس آخرین تقسیمات کشوری شهر

 .(Statistical Yearbook of Zanjan Province, 2016)باشد روستای دارای سکنه می 229دهستان و  10شهر و  5مرکزی(، 

 
 موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه .1شکل 

 
 نقشه راه منطقه مورد مطالعه .2شکل
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 ها و بحثیافته

درصد  2/28درصد از پاسخگویان مرد و  8/71نفر نمونه مورد مطالعه،  322های توصیفی پژوهش حاکی از آن است که از یافته
اند. همچنین بیشتر ساله بوده 40تا  20درصد،  مربوط به گروه سنی 65اند که در این بین بیشترین درصد فراوانی، معادل زن بوده

درصد( در مشاغل  4/21درصد( پاسخگویان کشاورزی و ) 4/21مدرک تحصیلی دیپلم و شغل )درصد( دارای  9/40پاسخگویان )
 اند.دولتی مشغول به کاربوده

شاخص )اعتماد، انسجام، مشارکت، شبکه و آگاهی اجتماعی( مورد بررسی قرار گرفت. نتایج  5در رابطه با سرمایه اجتماعی 
بر اساس طیف لیکرت در نوسان است.  5تا  1اب دامنه طیفی میانگین عددی بین ای نشان داد که با احتستک نمونه t حاصل از 

در نظر گرفته شده است(  3این میزان برای تمامی ابعاد بالاتر از مطلوبیت عددی مورد آزمون )که مساوی با میانگین طیف لیکرت= 
یت عددی نیز به شکل مثبت ارزیابی و برآورد شده است. ها از مطلوبمعنادار بوده و تفاوت آن 01/0باشد که تفاوت در سطح آلفا می

( رو به بالا قرار دارند که 3های کارآفرینانه در سطح متوسط )های سرمایه اجتماعی جهت ارتقاء فعالیتبه عبارت دیگر همه شاخص
ردم روستا در انتخابات ملی و مشارکت مبالاترین امتیاز را به خود اختصاص داده است که  47/3در این میان مشارکت با میانگین 

های مالی، حفظ و سالم ای روستا از طریق ارائه کمکی مرتبط با روستا، در امور توسعهمحلی، با مدیریت محلی در تصمیم گیریها
ی نشان از مشارکت بالاسازی محیط روستا، مشارکت داوطلبانه برای مدیریت بهینه امور مرتبط با گردشگران و ... و به طور کلی 

کمترین امتیاز را کسب  10/3اهالی روستاها در امور مربوط به روستا، کارآفرینی گردشگری و ... دارد و آگاهی اجتماعی با میانگین 
ها و نهادهای متولی توسعه روستایی، از قوانین و مقررات با های سازماننموده است که آگاهی مردم روستا از وظایف و مسوولیت

قوانین، اصول و فرایندهای توسعه کسب و کارهای گردشگری، نسبت به حقوق فردی و اجتماعی و شهروندی  اهمیت روستایی، از
خود، آگاهی کافی مردم روستا برای مطالبه گری از نهادهای متولی امر توسعه روستایی برای انجام بهینه مسوولیتهایشان، از 

ات( و تاثیرات آن بر محیط، سطح آگاهی پایینی دارند در واقع اهالی )صنعتی، کشاورزی، خدم های اقتصادیها و ظرفیتمحدودیت
دی خود آگاهی روستا از قوانین، اصول توسعه کسب و کارهای گردشگری و همچنین نسبت به حقوق فردی و اجتماعی و شهرون

 (.3)جدول  چندان زیادی ندارند

 میزان سرمایه اجتماعی از نظر پاسخگویان t. آزمون 3جدول 
 3های مورد آزمون=بیت عددی شاخصمطلو

های سرمایه مولفه

 اجتماعی
 سطح معناداری tآماره آزمون  میانگین

تفاوت از حد 

 مطلوب

 095/0فاصله اطمینان 

 بالاتر ترپایین

 414/0 293/0 554/0 000/0 471/11 35/3 اعتماد

 539/0 403/0 624/0 000/0 575/13 47/3 انسجام

 566/0 407/0 728/0 000/0 025/12 48/3 مشارکت

 330/0 188/0 646/0 000/0 221/7 25/3 شبکه

 191/0 022/0 773/0 014/0 482/2 10/3 آگاهی اجتماعی

بندی روستاهای منطقه مورد مطالعه به لحاظ داشتن سرمایه در مطالعه حاضر، طی فرآیند انجام شده و به منظور اولویت
روستا تشکیل شد. در قسمت  11شاخص و  5ها شامل های حاصل از پرسشنامهری بر اساس دادهگیاجتماعی ابتدا ماتریس تصمیم

 (.4ها وارد گردید )جدول افقی نام روستاها و در قسمت عمودی شاخص

 گیری. ماتریس تصمیم4جدول 
 آگاهی شبکه مشارکت انسجام اعتماد نام روستا

 65/2 66/2 88/2 79/2 14/3 دلایرسفلی

 06/3 55/3 6/3 59/3 61/3 بورون

 41/3 32/3 66/3 64/3 41/3 قازخلوی علیا

 58/2 29/2 4/2 54/2 45/2 کسیک

 45/2 01/3 23/3 47/3 25/3 قویی

 11/3 23/3 39/3 35/3 23/3 شهیدچمنی

 17/4 5/3 38/3 63/3 3 مزیدآباد
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 93/2 39/3 93/3 86/3 58/3 زواجر

 69/2 13/3 23/3 54/3 07/3 جلالده

 67/2 3 3 88/2 23/3 مارکخ

 8/2 18/3 08/3 53/3 17/3 حصار

ها به دست ای تهیه گردید و توسط متخصصان تکمیل گردید و آنگاه وزندهی به متغیرها پرسشنامهدر مرحله بعد جهت وزن
 گیری مورد تحلیل قرار گرفت.ها در این توابع تاثیر داده شد و ماتریس تصمیمآمدند و سپس وزن

 های سرمایه اجتماعی. وزن شاخص5جدول 
 آگاهی اجتماعی شبکه مشارکت انسجام اعتماد هاشاخص

 14/0 23/0 23/0 21/0 19/0 هاوزن شاخص

مورد بررسی قرار گرفتند و بر اساس  جهت بدست آمدن مقدار  و  هایی که انجام شد مقدار سپس بعد از تحلیل
 .(6ها گزینه برتر انتخاب شد )جدول بندی آنتبهر

 های خروجی و ورودی مثبت برای هر یک از آلترناتیوها. مقدار جریان6جدول 
 هارتبه فی کل های منفیفی های مثبتفی نام روستا

 11 -50/0 55/0 05/0 دلایرسفلی

 9 -27/0 55/0 28/0 بورون

 7 -20/0 47/0 27/0 قازخلوی علیا

 10 -38/0 38/0 00/0 کسیک

 8 -26/0 38/0 13/0 قویی

 6 -16/0 34/0 18/0 شهیدچمنی

 5 02/0 29/0 31/0 مزیدآباد

 1 13/0 20/0 33/0 زواجر

 3 04/0 11/0 14/0 جلالده

 4 03/0 06/0 09/0 خمارک

 2 10/0 04/0 15/0 حصار

ه اجتماعی رتبه اول و روستای دلایرسفلی رتبه آخر را به دهد روستای زواجر به لحاظ سرمایهمانطور که نتایج حاصل نشان می
توسعه دست آورده است. روستای زواجر به دلیل نزدیکی به شهر قیدار )مرکز شهرستان خدابنده( و ارتباط بیشتر با مرکز شهرستان، 

)ارگانیک( کشاورزی )باغی ، افزایش تولید محصولات سالم به گردشگران ییبه منظور فروش محصولات روستا یمحل هایبازارچه
های عرضه محصولات متنوع برگزاری نمایشگاهها و فروشگاه و زراعی( و دامی )لبنی و گوشتی(، گیاهان دارویی موجود در منطقه،

وجود نیروی کار کافی در روستا برای بکارگیری در کسب و کارهای  روستایی در روستا، افزایش تولید صنایع دستی بومی روستا،
به گردشگری روستایی، ارتقا اقدامات زیباسازی و حفظ بافت سنتی روستا برای افزایش جاذبه روستا به منظور گردشگری،  مربوط

ها و تسهیلات رفاهی تامین غذا در روستا، توسعه زیرساختهای اساسی روستا، توسعه زیرساختهای توسعه زیرساخت

د اختصاص داده است درحالی که روستای دلایر سفلی هم به دلیل دوری از رتبه اول را به خوسامانه حمل و نقل روستایی و ... 

های مرتبط با کارآفرینی گردشگری روستایی تنها در فروش محصولات باغی و لبنی فعالیت مرکز شهرستان و اینکه در زمینه شغل
 کند و در سایر موارد فعالیت موثر نداشته رتبه آخر را به خود اختصاص داده است.می

 های اقتصادی کارآفرینی گردشگریهای سرمایه اجتماعی بر فرصتمیزان اثرگذاری شاخص
های اقتصادی کارآفرینی گردشگری از رگرسیون چندمتغیره های سرمایه اجتماعی بر فرصتجهت بررسی اثرگذاری شاخص

به دست  638/0انه متغیرها برابر با دهد ضریب همبستگی چندگاستفاده گردید. همانطور که نتایج حاصل از رگرسیون نشان می
به دست آمده است و بدین  398/0آمده است که نشان از همبستگی خوب بین متغیرهاست. ضریب تعیین تعدیل شده نیز برابر 

بینی های اقتصادی کارآفرینی را پیشدرصد از واریانس متغیر فرصت 398/0اند معناست که متغیرهای سرمایه اجتماعی توانسته
 ند.کن
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 های اقتصادی کارآفرینی گردشگری. تحلیل واریانس عوامل تاثیرگذار در فرصت7جدول 
 خطای استاندارد تخمین ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین ضریب همبستگی چندگانه مدل

1 a638/0 407/0 398/0 723/0 

  دار است، مدل معنی 05/0داری کمتر از عنیدهد که با توجه به اینکه سطح منتایج حاصل از تحلیل واریانس نیز نشان می
داری تغییرات متغیر اقتصادی دهد که متغیرهای سرمایه اجتماعی به طور معنی( نیز نشان می597/43) Fباشد و مقدار می

 کنند.بینی میکارآفرینی گردشگری را پیش

 های اقتصادی کارآفرینی گردشگریفرصت و سرمایه اجتماعیتحلیل واریانس مبتنی بر وجود رابطه خطی بین . 8جدول 
 سطح معناداری Fآماره آزمون  میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات هامولفه

 000/0 597/43 8/22 5 041/114 اثر رگرسیونی

   523/0 317 84/165 باقیمانده

    322 88/279 کل

مشارکت، شبکه و آگاهی بر فرصت اقتصادی کارآفرینی اقتصادی دهد که متغیرهای ( نشان می9نتایج حاصل از نتایج جدول ) 
 365/0بینی کنند. در این میان شاخص شبکه با بتای توانند تغییرات اقتصادی کارآفرینی گردشگری را پیشباشند و میتاثیرگذار می

ها و دهد تعامل با سازمانمی درصد بیشترین تاثیرگذاری را بر فرصت اقتصادی کارآفرینی گردشگری داشته است که این نشان
 کمک آنها در رابطه با کسب و کار تاثیر بسزایی در ایجاد فرصت اقتصادی کارآفرینی گردشگری دارند.

 های سرمایه اجتماعی خانوارها بر ایجاد فرصت اقتصادی کارآفرینی گردشگریمولفهضرایب شدت روابط میان . 9جدول 

 نام متغیر
 یب استاندارد شدهضرا ضرایب غیر استاندارد

T سطح معناداری 
B  خطایB  بتاß 

 490/0- 262/0  870/1- 062/0 

 312/0 012/1 078/0 130/0 131/0 اعتماد

 093/0 -687/1 -112/0 099/0 -168/0 انسجام

 018/0 384/2 197/0 106/0 253/0 مشارکت

 000/0 037/4 365/0 131/0 527/0 شبکه

 020/0 332/2 147/0 076/0 177/0 آگاهی

حال با استفاده از مدل برازش رگرسیونی به ترسیم مدل تحلیل مسیر عوامل تاثیرگذار در کارآفرینی گردشگری در منطقه مورد 
 (.3مطالعه اقدام شد )شکل

 
 های اقتصادی کارآفرینی گردشگریهای سرمایه اجتماعی بر فرصت. تحلیل مسیر تاثیر شاخص3شکل 
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های اقتصادی دارای بیشترین تاثیر بر فرصت 394/0(، در خصوص مجموع اثرات، مشارکت با 10ول بر اساس نتایج )جد
مشارکت مردم روستا در انتخابات ملی و محلی، مشارکت با مدیریت محلی در در همین ارتباط  باشدکارآفرینی گردشگری می

های مالی، مشارکت در حفظ و سالم تا از طریق ارائه کمکهای مرتبط با امور روستا، مشارکت در امور توسعه ای روستصمیم گیری
های مالی خانواده و اقوام و دوستان حمایتسازی محیط روستا، مشارکت داوطلبانه برای مدیریت بهینه امور مرتبط با گردشگرا، 

ندازی کسب و کاری جدید در اهای مالی خیرین برای راهحمایت اندازی کسب و کاری جدید در زمینه گردشگری روستایی،برای راه

گیری کارآفرینی گردشگری روستایی گذاری بخش دولتی، خصوصی، تعاونی در شکلسرمایهزمینه گردشگری روستایی، 

های اقتصادی کارآفرینی بیشترین اثرگذاری را بر فرصت 365/0و در رابطه با اثرگذاری مستقیم، شبکه با  توان نام بردمی

کار گردشگری روستایی، و، از طریق توسعه شبکه کسبان صاحب کسب و کار گردشگری با هماط روستاییگردشگری داشته که ارتب
ها و نهادهای مرتبط، ارتباط و تعامل مناسب شبکه سازی برای ارتباط بهتر روستاییان صاحب کسب و کار گردشگری با سازمان

صادی، تشکیل نهادهای غیر رسمی و عضویت مردم روستا، برای مردم روستا با روستاها یا شهرهای اطراف برای انجام امور اقت
 توان عنوان کرد.حمایت و پشتیبانی مالی از هم را می

 های اقتصادی کارآفرینی گردشگریهای سرمایه اجتماعی بر فرصت: مجموع اثرات مستقیم و غیرمستقیم شاخص10جدول 
 اثر کلی اثرات غیرمستقیم اثرات مستقیم متغیر

 253/0 175/0 078/0 اعتماد

 394/0 197/0 197/0 مشارکت

 -371/0 -259/0 -112/0 انسجام

 375/0 010/0 365/0 شبکه

 147/0 0 147/0 آگاهی اجتماعی

 

 

      گیرینتیجه
و  ای شدن، اعتمادآید و با تاکید بر شبکهسرمایه اجتماعی مکمل سایر انواع سرمایه در فرآیند توسعه روستایی به شمار می

روابط در داخل جامعه نقش زیادی در توسعه روستایی دارد. امروزه از دیدگاه دانشمندان علوم اجتماعی، کارآفرینی به عنوان روشی 
های مورد تواند دسترسی کارآفرین به منابع و فرصتشود. بنابراین این روابط اجتماعی میدر شبکه متغیر روابط اجتماعی تلقی می

یابند که . این یعنی گروهی از افراد از طریق روابط ویژه با یکدیگر در ارتباط هستند. بنابراین کارآفرینان در مینیاز را تسهیل کند
ای موجب های درون شبکههای روابط فردی، محیط نامناسب را در اقتصاد کنترل کنند. اتصالات و گرهتوانند از طریق شبکهمی

دهد به منابعی دسترسی داشته باشند که به خودی خود در دسترس ه افراد امکان میشود و بدسترسی به منابع و اطلاعات می
کنند. افرادی با سرمایه اجتماعی گذاران نیز کمک میگذاران شده و به دولت و قانوننیستند. علاوه بر این موجب یافتن سرمایه

تشکیل و توسعه کسب و کار و دستیابی به بازارهای جدید  تواند در روندبالاتر به منابع و اطلاعات بیشتری دسترسی دارند که می
های اجتماعی که دارای ای برای کارآفرینان دارد و کارآفرینان مستقر در گروهرو سرمایه اجتماعی اهمیت ویژهتاثیرگذار باشد. از این

 شوند. ا واقع میههای سودمندی در داخل شبکهسرمایه اجتماعی بیشتری هستند به احتمال فراوان در وضعیت
های سرمایه اجتماعی در مناطق روستایی مورد مطالعه پرداخته شد. در رابطه با در پژوهش حاضر ابتدا به سنجش شاخص

ای تک نمونهtشاخص )اعتماد، انسجام، مشارکت، شبکه و آگاهی( مورد بررسی قرار گرفت. نتایج حاصل از  5سرمایه اجتماعی 
( رو به بالا قرار دارند که در 3های کارآفرینانه در سطح متوسط )مایه اجتماعی جهت ارتقاء فعالیتهای سرنشان داد همه شاخص

مشارکت مردم روستا در انتخابات دهنده بالاترین امتیاز را به خود اختصاص داده است که نشان 47/3این میان مشارکت با میانگین 
ای روستا از طریق ارائه های مرتبط با روستا، مشارکت در امور توسعهیگیرمشارکت با مدیریت محلی در تصمیم ملی و محلی،

سازی محیط روستا، مشارکت داوطلبانه برای مدیریت بهینه امور مرتبط با گردشگران های مالی، مشارکت در حفظ و سالمکمک
یین آگاهی مردم روستا از: وظایف و کمترین امتیاز را کسب نموده است که سطح پا 10/3و آگاهی اجتماعی با میانگین باشد می

ها و نهادهای متولی توسعه روستایی، قوانین و مقررات با اهمیت روستایی، قوانین، اصول و فرایندهای توسعه های سازمانمسوولیت
ل از دهد. نتایج حاصکسب و کارهای گردشگری، آگاهی مردم نسبت به حقوق فردی و اجتماعی و شهروندی خود و... را نشان می
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بندی پرومتی هم نشان داد روستای زواجر به لحاظ سرمایه اجتماعی رتبه اول و روستای دلایرسفلی رتبه آخر را به دست آورده رتبه
های اقتصادی کارآفرینی گردشگری از رگرسیون های سرمایه اجتماعی بر فرصتاست. همچنین جهت بررسی اثرگذاری شاخص

است که نشان  638/0یج حاصل از رگرسیون نشان داد که ضریب همبستگی چندگانه متغیرها برابر با چند متغیره استفاده گردید. نتا
درصد بیشترین تاثیرگذاری را بر فرصت  365/0از همبستگی خوب بین متغیرهاست. در این میان شاخص شبکه اجتماعی با بتای 

ها و موسسات مرتبط با امور ل مناسب مردم روستا با: سازمانارتباط و تعاماقتصادی کارآفرینی گردشگری داشته است که این امر 
روستایی، مدیریت محلی، روستاها یا شهرهای اطراف برای انجام امور اقتصادی، اجتماعی مختلف، رفت و آمد و تعامل مناسب با 

یق توسعه شبکه کسب و کار اکثر مردم روستا و به ویژه همسایگان، ارتباط روستاییان صاحب کسب و کار گردشگری با هم از طر
تاثیر بسزایی در ایجاد فرصت اقتصادی کارآفرینی گردشگری در منطقه مورد مطالعه دهد که گردشگری روستایی و ... را نشان می

(، قنبری 1396(، حیدری ساربان )1398سرابی و همکاران )پژوهش حاضر با نتایج پژوهش شرفی توان گفت نتایجدارند. بنابراین می
تواند ( همخوانی دارد. بنابراین سرمایه اجتماعی می2015( و پرادو گایمنز و کولتی گایمنز )2016(، رودوان )1395همکاران )و 

را برای  لعه شود. در این راستا پیشهادهاییموجب ارتقاء فرصت اقتصادی کارآفرینی گردشگری در مناطق روستایی منطقه مورد مطا
 توان ارائه داد از قبیل:ری در مناطق روستایی مورد مطالعه میبهبود وضعیت کارآفرینی گردشگ

های تواند در این مسیر مردم منطقه را با یک خرد جمعی آگاهانه به دنبال فعالیتتقویت روحیه کار تیمی و گروهی که می -
 کارآفرینی تعالی بخشد. 

تواند در توسعه دانش فرد کارآفرین، به روز کردن ان موفق میوجود مراکز آموزشی و دسترسی به آن، در کنار ارتباط با کارآفرین -
 رو.های پیشاطلاعات خود و استفادده از تجارب کارآفرینان موفق در مواجهه با بحران

ها انجام دادن آن یکارها بجا یقدم انجام ندادن برخ نیکند. اول فایا ینیاز کارآفر تیدر حما یمتعدد هاینقش تواندیدولت م -
 اتیمال زانیکه م یگذارد. هنگامیم ریتاث نانهیکارآفر هایتیفعالبر یو مقررات به روشن اتیمال رینظ یدولت کیکلاس یت. ابزارهااس

در  دیدولت با نی. بنابراکنندیفرار م یاتیمال ستمیاز س نانیمتعدد است کارآفر دهیچیپ هایگزارش هیبه ارا ازین ایاست و  نیسنگ
 نیدر ا ایمهیو ب یاتیمال تیمعاف لیاز قب ییراهکارها افتنیکند و با  شتریرا ب شیخو یتیاقدامات حما یشگرگرد ینیبخش کارآفر

 دهد. شیافزا ینیکارآفر هایدهیکردن ا یاتیرا در عمل نانیکارآفر زهانگی هاحوزه
 کند. فاینقش ا نانیقدرت انتخاب کارآفر شیدر افزا تواندیبا کارمزد کم م لاتیدولت با پرداخت تسه -
و گنبد مسجد  ورهیدل ف ایسانتامار یسایگنبد بزرگ جهان بعد از گنبد کل نیبه عنوان سوم هیسلطان یبنا نکهیبا توجه به ا -
جهان شناخته  یغار آهک نیو تعدد طبقات اول ییبایز ها،لیبلورها و قند تیفکی لحاظ از که خورغار کتله نیاست و همچن هیاصوفیا

 شیمهم پژوهش افزا شنهاداتیاز پ یکی ،یعیطب -یخیتار یدو بنا نیفراوان در حد فاصل ا یخیو تار یعیناظر طبشده است و م
در خور  یبخش یو آگاه ینوشتار ،یداریدر ابعاد د ایرسانه غاتیمنطقه با گسترش حجم تبل نیگردشگران به مسافرت به ا زشیانگ

  .باشدیجذاب و گردشگر پسند م اریمنطقه بس نیا

 سیاز سرو یو خارج یلازم جهت گردشگران داخل های¬رساختیز جادیا ،یدست عیصنا داتیمراکز فروش جهت تول جادیا -
 رهغی و هاتا هتل یبهداشت

 ایدر منطقه با استفاده از بنر و  یکشاورز نهیبرتر در زم نیکارآفر یدر منطقه و معرف کیارگان یکشاورز جیآموزش و ترو یارتقا -
 .گرید لهیهر وس

 تقدیر و تشکر

شهید دانشگاه گروه جغرافیای انسانی بوده که در  ریزی روستاییجغرافیا و برنامهرشته  یدکتر رسالهمقاله مستخرج از  نیا
 .استشده  بهشتی تهران از آن دفاع 
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