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 یتیقوم ییهمگرا در شما شبکه تیمحور با یا رسانه ییحکمروا نقش نییتب

 رانیا یاسلام یجمهور در

 

*محمد کاویانی            
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***مسعود مطلبی /2
 4****حجت مهکویی /3

 

 

 دهیچک

 ،یاجتماع یآور تاب تحقق به تواند یم ییهمگرا داشتن یتیقوم تنوع با ینیسرزم یها پهنه در    

 اقتصاد» یاصل یابزارها از یکی نیب نیا در. شود منجر یمل یهمبستگ و وحدت و یاجتماع هیسرما

 تیتقو باعث خوب ییحکمروا کردیرو گرفتن شیپ در با تواند یم که است رسانه «فضا یاسیس

 یم ای رسانه ییحکمروا ایآ که دهد نشان تا دارد تلاش مطالعه نیا. گردد ینیسرزم پهنه در ییهمگرا

 پژوهش نیا راستا نیا در. گردد رانیا یاسلام یجمهور ینیسرزم پهنه در یتیقوم ییهمگرا باعث تواند

 روش به و کارشناسان از ینظرسنج با است کرده تلاش یلیتحل -یفیتوص روش با و یکاربرد هدف با

 رسانه ییحکمروا تحقق که دهد یم نشان وهشژپ جینتا. بپوشاندعمل  جامه را هدف نیا هدفمند یدلف

 مثبت نقش رانیا یاسلام یجمهور در یتیقوم ییهمگرا تحقق در تواند یم شما تلویزیونی شبکه در یا

 یتیقوم ییهمگرا تحقق بر یا رسانه ییحکمروا ریثأت یساختار یساز مدل واقع در. کند فایا یثروم و

 .است کرده عمل معنادار و مثبت 67/0 زانیم به ریثأت نیا که دهد یم نشان

  هادواژهیکل

 .شما شبکه ؛یساختار معادلات یساز مدل ؛یا رسانه ییحکمروا ؛یتیقوم ییهمگرا     
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      . بیان مسأله1

 حکمرانانه عملکرد کنار در یاجتماع یهمبستگ و اتحاد دار،یپا نیسرزم شیآما تحقق یبرا    

 و پور امان)باشد یم توسعه نوع نیا دهنده شتاب یها چرخ عنوان به و یاساس اصول از

 ؛یاجتماع یهمبستگ  و وحدت تحقق یبرا یاساس یها انیبن از یکی(. 8931 همکاران،

 یتیقوم تنوع با ینیسرزم یها پهنه در خصوص به لهأمس نیا که باشد یم یتیقوم ییهمگرا

 ،یدریح و یاعظم ؛8936 پاوه، یبهرام)دارد یاساس تیاهم رانیا یاسلام یجمهور مثل

 یاجتماع آوری تاب افته،ی تیتقو یاجتماع هیسرما کننده نیتضم ،یتیقوم ییهمگرا(. 8931

 یم بالا یاجتماع یهمبستگ و یکپارچگی و یاسیس یاجتماع ،یاقتصاد مشارکت نیهمچن و بالا

  (.Dyson,2015)باشد

 استیس دیبا ،یتیقوم چند ینیسرزم های پهنه در یاساس یاصل عنوان به ییهمگرا تیتقو یبرا

 اریبس راستا نیا در گرا تعامل یاسیس اقتصاد نقش که گردد اتخاذ کارا و عادلانه سازنده، های

 گرا مشارکت و مند عدالت یحکمران کی اتخاذ واقع در(. 8931 همکاران، و برزگر)است یاتیح

 به واقع در و نیسرزم پهنه کی یمرزها سراسر در ییهمگرا و وحدت کننده نیتضم تواند یم

 اعتماد تواند یم که است یاتیح آنقدر لهأمس نیا(. 8931 عطار، یطاهر)انجامدیب یساز ملت

 مشارکت و یاریهم و شده ها تیقوم یاجتماع هیسرما تیتقو باعث کلان وجهه در و یاجتماع

 و سرور)باشد داشته همراه به کلان و خرد مسائل و حساس یها برهه در را ها آن

  .(8939همکاران،

 اهداف با سازگار رسانه تواند یم کیاستراتژ البته و خوب یحکمران ینمودها از یکی نیب نیا در

 یمل یهنجارها کننده تیتقو و یاجتماع یهمبستگ و وحدت کننده نیتضم اصول و

 کننده نییتع یابزارها از یکی عنوان به سازمان صداو سیما واقع، در(. Brook,2009)باشد

 بلعکس ای تحقق در ییسزا به نقش تواند یم یمل یفضا بر حاکم یاسیس اقتصاد کلان کردیرو

 (. 8933 بخشنده،)باشد داشته ییواگرا دیتشد و ییهمگرا تحقق عدم

 و یاجتماع یآور تاب یارتقا ،یمل تیامن تحقق در یتیقوم ییهمگرا تیاهم به توجه با

 تحقق ان از فراتر البته و ،یاجتماع اعتماد و یاجتماع هیسرما شیافزا نیهمچن و یاقتصاد

 یبرا یاساس فهیوظ کی تواند یم مهم نیا تحقق یراستا در تلاش دار؛یپا ینیسزم شیآما

 نقطه و فضا بر حاکم یاسیس اقتصاد تفکرات و ها ارزش مروج عنوان به سازمان صداو سیما
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 همکاران، و آذر یخراز)گردد یتلق نیسرزم خردمندانه شیآما یبرا سمت دو هر. دهد وندیپ

8931 .) 

سازمان صداو سیمای جمهوری اسلامی  یاساس نقش و رانیا در موجود یتیقوم تنوع به نظر

 نشان تا کوشد یم مقاله نیا ،یتیقوم ییهمگرا موازات به یکپارچگی و وحدت جادیا در ایران

 تلویزیونی شبکه تیمحور با این سازمان یعملکرد ساختار در ییحکمروا کاربست با ایآ که دهد

 . شد واقع مؤثر کشور در یتیقوم ییهمگرا تحقق در توان یم شما

 

 . چهارچوب نظری پژوهش2

 وجود قومی های گروه و قومیت به نسبت واحدی نگرش اجتماعی، علوم محققان میان در    

ندارند)رضاپور  توافق قومی های گروه و قومیت ی کننده تعیین های ملاک سر بر همه و ندارد

 از و بوده قومی گروه برای معتبر ملاک نژاد، محققان، برخی نظر از. (8939قوشچی و نادری،

 قومی گروه تعریف که رسد می نظر است. به اعتنا قابل معیار، زبان یا مذهب ، دیگران نظر

 این. همه برای قبول قابل های ملاک وجود تا دارد بستگی محقق نگرش و سلیقه به بیشتر

 های واژه و ها ملاک همین اجتماعی علوم محققان شود که می آشکار هنگامی ویژه به مشکلات

 & Patronگیرند) می کار به خاورمیانه کشورهای مانند ای پیچیده جوامع تحلیل در را مهم

Garcia,2016توافق مورد که ندارد وجود قومیت از مشخصی تعریف چه اگر ، وصف این (. با 

 های مؤلفه دارای قومیت که اعتقادند این بر ها آن ی همه اما باشد، شناسان جامعه اکثریت

 منافع تعلق هویت، از ذهنی آگاهی و علاقه: از عبارتند ها مؤلفه این است؛ «عینی» و «ذهنی»

 سرزمین و دین تاریخی، پیشینه زبان، در فرهنگی عینی اشتراکات و مشترک علایق و مشترک

 (.8939گذشته)رضاپور قوشچی و نادری، در چه و حاضر حال در چه مشترک
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 (1333،اقتباس از رضاپور قوشچی و نادری )گیری قومیت: معیارهای شکل 1کلش

 

در راستای توجه به اهمیت همگرایی و همبستگی قومیتی، مکاتب فکری مختلفی راجع به 

ها می توان به  نآقومیت و قومیت گرایی به تشریح ایده های خود پرداخته اند که از جمله 

و انتخاب عقلانی و رفتار نخبگان اشاره  کهن گرایی و نوگرایی، بسیج قوی، رقابت بر سر منایع

 .(8937؛ عرب و امیرمظاهری، 8938کرد )محمدزاده و همکاران، 

در این بین، انچه که از منظر همبستگی، وحدت و سرمایه اجتماعی در مطالعات قومیتی 

اهمیت دارد موضوع همگرایی قومیتی است. همگرایی قومیتی در پهنه های سرزمینی با تنوع 

ی یکی از مباحث کلان در حوزه های آمایش سرزمین، امنیت سرزمین و مباحث قومیت

-له می تواند سرمایه اجتماعی و تابأژئوپولیتیکی و ژئواستراتژیکی قلمداد می گردد. این مس

آوری اجتماعی یک سرزمین را تضمین کرده و مشارکت و حس دلبستگی مکانی را در آن پهنه 

 (. 8931د)خرازی آذر و همکاران، سرزمینی تقویت و نهادینه کن

در رابطه با  همگرایی و جهان وطنی بودن به گرایش با اجتماعی، افراد -از منظر رویکرد سیاسی

 بر تمرکز با و گذاشته سر پشت را قومی بین های خصومت توانند می شان، اجتماعی حیاط

مشخص است سه نظریه نیز  1همانطور که در شکل . برسند قومی بین تعادل به گرایی انسان

سرمایه فرهنگی، عوامل ذهنی و عینی و اصل شهروندی می توانند تبیین کننده این رویکرد در 

 راستای همگرایی قومیتی باشند.
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 اجتماعی-: نظریه های غالب همگرایی در رویکرد سیاسی2شکل 

 1333منبع: اقتباس از کاظمی نیا و همکاران، 

 

راستای تحقق این سه نظریه که برآمده از دیدگاه های بوردیو، راتچایلد و آنچه که می تواند در 

 حوزه اندیشمندان برخی عقیده باشد، رسانه و نقش بی بدیل آن باشد. بهشابفلین و گریتز می

-قوی منظور به و اجتماعی های جمعی رسانه رسالت در پهنه های با تنوع قومیتی، اجتماعی،

می  تراهبرد وحدت در عین کثر تبلور و راییآ هم ایجاد حاضر، عصر در ارتباطی ابزار ترین

دانشمند علوم ارتباطات براین باور است که اگر در خصوص همگرایی یک « ژان کازنو»باشد. 

اتفاق نظر آگاهانه ایجاد شود، این امر، یک همبستگی داوطلبانه در پی خواهد داشت و رسانه با 

ی تواند در ایجاد انگیزه های همگرایانه، در ساخت فرهنگ و تقویت کارکرد آگاهی بخش خود م

؛ خرازی آذر و همکاران، 8100)مجاور شیخان، افکار عمومی همسو، بسیار مفید ظاهر شود

8931). 

ها با داشتن یک ساختار منعطف، کارامد، مشارکت مند و شفاف می توانند درجه رسانه

حدت ملی بیشتر کمک کنند. در این راستا داشتن ثیرگذاری بالایی داشته و بر همگرایی و وأت

یک ساختار مبتنی بر حکمروایی خوب می تواند تضمین کننده کارامدی رسانه 

لیت پذیر، مسؤو(. در واقع حکمروایی رسانه ای به ساختاری انعطاف پذیر، Pippis,2010باشد)
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مشارکت گرا و نقدپذیر شفاف و پاسخ گوی رسانه ای اشاره دارد که عملکرد و طرح های ان 

 (.Badr &Ganter, 2021بوده و در راستای اهداف جامعه حرکت می کند)

با طرح دو موضوع کلان پژوهش یعنی همگرایی قومیتی و ساختار حکمروایی برای رسانه مدل 

 نظری مطلوب این پژوهش چنین ترسیم می شود.

ش

 : مدل مفهومی نظری پژوهش 3کل 

 . روش شناسی پژوهش3

در « تحلیلی -توصیفی»و با روش « توسعه ای -کاربردی»پژوهش حاضر با هدف شناسی     

راستای تبیین نقش حکمروایی رسانه ای با محوریت عملکرد شبکه شما در رسانه ملی در 

تحقق همگرایی قومیتی در جمهوری اسلامی ایران به انجام رسیده است. در این راستا، داده 

طریق مطالعات و اسناد کتابخانه ای به صورت استفاده از مراجع علمی های توصیفی پزوهش از 

های تحلیلی پژوهش از طریق روش دلفی پژوهشی و کتب مرجع در این زمینه و داده -

های مختلف سازمان صداو سیما کارشناس و متخصص در بخش 10هدفمند و با نظرسنجی از 

ده است. در راستای تحلیل مدل پژوهش )که )مدیریت و تولید محتوا( و شبکه شما گردآوری ش

در مدل نظری پژوهش( نیز تشریح شده است، ابتدا دو پرسشنامه طراحی شد. پرسشنامه اول 

شاخص  1برای تشریح حکمروایی رسانه ای و شاخص های تبیین کننده ان بود که در قالب 

سازه سؤالی طراحی  10شفافیت، کارایی، پاسخگویی، مشارکت مندی و عدالت و قانونمداری با 

شد. پرسشنامه دوم برای تشریح همگرایی قومیتی و شاخص های تشکیل دهنده آن که در 
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اجتماعی؛ سرمایه اجتماعی؛ توسعه بنیان های  -آوری اقتصادی شاخص یعنی تاب 1قالب

سازه سؤالی بود طراحی شد. ساختار پرسشنامه نیز  90فرهنگی و توسعه بنیان های امنیتی با 

 مقیاسی لیکرت از  بسیار کم اهمیت تا خیلی با اهمیت طراحی شده بود. 1صورت طیف  به

و بارتلت و همچنین آفای کرونباخ در  KMOبرای ارزیابی پایایی و روایی پرسشنام ها از ضرایب 

 تشریح شده است. 8استفاده شد که نتایج این مرحله در جدول  SPSS-26قالب نرم افزار 

 ماری مربوط به روایی و پایایی پژوهش: نتایج ا 1جدول 

تعداد  شاخص پرسشنامه

 سازه

KMO  و

 بارتلت

آلفای 

 کرونباخ
 319/0 308/0 1 شفافیت حکمروایی رسانه ای

 1 کارایی

 1 پاسخگویی

 9 مشارکت

 1 عدالت و قانون

 11 جمع

 311/0 387/0 81 اجتماعی-تاب آوری اقتصادی همگرایی قومیتی

 1 سرمایه اجتماعی

 7 توسعه بنیان های فرهنگی

 1 توسعه بنیان های امنیتی

 90 جمع

 

 . یافته های پژوهش4

ای و تحقق آن در این مرحله از پژوهش تلاش شد تا نشان داده شود که آیا حکمروایی رسانه    

و شاخص های تبیین  تواند به تحقق همگرایی قومیتی با توجه به عواملدر شبکه شما می

کننده آن کمک کند. در این راستا ابتدا شاخص ها و متغیرهای تبیین کننده حکمروایی رسانه 

سازی معادلات ساختاری در تشریح شده و سپس تلاش شد تا با استفاده از مدل 1ای در جدول 

گرایی گرافیک به تحلیل نقش این رویکرد در شبکه شما در تحقق هم AMOSقالب نرم افزار 

 قومیتی در ایران پرداخته شود.

 برازش نکویی مدل پژوهش .1-4
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در راستای تحلیل نقش حکمروایی رسانه ای در شبکه شما در تحقق همگرایی قومیتی در 

ایران، حکمروایی رسانه ای به عنوان متغیر مستقل یا پیش بین و همگرایی قومیتی به عنوان 

گردید. برای ارزیابی مدل ابتدا شاخص های برازش نکویی  متغیر وابسته یا ملاک وارد نرم افزار

 مدل مورد ارزیابی قرار گرفت که در جدول پایین تشریح شده اند.

 : آماره برازش نکویی داده های وارد شده به مدل معادلات ساختاری 2جدول 

 سطح معناداری مقدار آماره
 000/0 93/831 (مقدار مربع کای)

 000/0 77 درجه آزادی

 

3/1 000/0 

P-value 01/0 000/0 

خطای حداقل ریشه مربعات جزیی در حالت 

 (RMSEAاستاندارد)

017/0 000/0 

 31/0 000/0 (NFIشاخص برازش هنجار شده )

 39/0 000/0 (NNFIشاخص برازش هنجار نشده)

 38/0 000/0 (CFIشاخص برازش تطبیقی)

 31/0 000/0 (IFIشاخص برازش افزایشی)

 39/0 000/0 (GFIشاخص نکویی برازش)

 

های شکل دهنده آماری در ساختار عاملی تاییدی سنجه خی دو یا کای مهم ترین سنجه

( و شاخص ICF)8( نسبت کای اسکوئر بر درجه آزادی، شاخص برازش تطبیقیاسکوئر  )

( می باشد. RMSEA)9( و در نهایت خطای ریشه میانگین مربعات تقریبیIFI)1برازش افزایشی

این سنجه ها دارای مقدار معینی بوده که تحلیل را معنادار ساخته و به تشریح ارتباط ساختاری 

های پیشران های بدست آمده می پردازد. به علت متورم شدن میزان کای اسکوئر در نمونه

ه نمونه تحلیلی اکثر تحلیل گران از نسبت مجذور کای اسکوئر بر درجه آزادی می پردازد ک

های دقیق تحلیل شده برای شناسایی ساختار را به کار می گیرد. مقدار این نسبت باید ترکیب 

نیمی از داده ها را در بر گیرد. به دیگر سخن نباید کمتر از دو باشد تا بتوان به معناداری داده 
                                                                 

1. Comparative Fit Index 

2. Incremental Fit Index 

3. Root-Mean-Square-Error of Approximation 
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بسته در این های به کار رفته اطمینان داشت. نتایج تحلیل ساختار ارتباطی متغیر مستقل و وا

های برازش تطبیقی و افزایشی مطابق با سنجه نشان از قابل قبول بودن آن دارد. شاخص

میل کند برازش از سطح نکویی بالایی  8استاندارهای آماری تعیین شده هر چه به سمت

ها  نآبرخوردار خواهد بود. نتایج این دو شاخص برای پیشران ها و تبیین ارتباط ساختاری 

ل بدست آمده است. ریشه میانگین مربعات تقریبی اخرین سنجه ساختارشناسی در قابل قبو

به بالا به عنوان  80/0این مرحله بود که با توجه به در نظر گرفتن صفر به عنوان برازش کامل و 

نشان دهنده برازش مناسب و خوبی  01/0تا  01/0برازش ضعیف قرار گیری پیشران ها در بازه 

 ا می باشد.  برای این متغیره

 ییدیأتحلیل ساختاری مدل تحلیل عاملی ت .2-4

در این بخش تلاش شده است تا به ارزیابی رابطه بین معیار های تبیین کننده با مؤلفه های 

اصلی و همبستگی بین مؤلفه های تشکیل دهنده مدل پژوهش یعنی حکمروایی رسانه ای و 

 این مدل گیریاندازه پرداخته شود. در واقع بخشهمگرایی قومیتی در جمهوری اسلامی ایران 

در این . دارد اصلی اختصاص مؤلفه 1 با شده مشاهده معیاره تببین کننده 3 روابط بررسی به

 آماره مدل تشریح شده است.  9راستا مطابق با جدول 

 های تحلیلی پژوهشییدی برای شاخصأ: ضرایب و آماره تحلیل عاملی ت 3جدول 

 آماره آزمون و ضریب تشخیص ضریب تبیین کننده شاخص هامؤلفه ها و 

ضریب  شاخص جهت مؤلفه

 استاندارد

ضریب غیر 

 استاندارد

خطای 

 استاندارد

آماره 

 بحرانی

خطای 

 احتمال

ضریب 

 تشخیص

حکمروایی 

 رسانه ای

 شفافیت ←
TG 

71/0 13/0 011/0 89/83 *** 178/0 

حکمروایی 

 رسانه ای

 کارایی ←

EG 

11/0 03/8 017/0 81/89 *** 168/0 

حکمروایی 

 رسانه ای

 پاسخگویی ←

RG 

73/0 17/0 071/0 11/81 *** 788/0 

حکمروایی 

 رسانه ای

 مشارکت ←

PG 

16/0 61/0 069/0 18/11 *** 107/0 
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حکمروایی 

 رسانه ای

 عدالت ←

JG 

69/0 39/0 011/0 66/81 *** 718/0 

همگرایی 

 قومیتی

تاب آوری  ←

-اقتصادی

 اجتماعی

SER 

61/0 31/0 011/0 01/81 *** 761/0 

همگرایی 

 قومیتی

سرمایه  ←

 اجتماعی

SC 

76/0 11/0 071/0 71/83 *** 103/0 

همگرایی 

 قومیتی

توسعه  ←

بنیان های 

 فرهنگی

CV 

61/0 38/0 013/0 07/81 *** 688/0 

همگرایی 

 قومیتی

توسعه  ←

بنیان های 

 امنیتی

SD 

71/0 10/0 079/0 91/10 *** 168/0 

 
برای تشریح حکمروایی رسانه ای  شده انتخاب معیارهای که دهد می نشان آمده دست به نتایج

 با ساختاری معادلات سازیمدل ساختاره در و کرده عمل ایران معنادار و همگرایی قومیتی در

 برای ساختاری دار وزن رگرسیون برای آمده دست به نتایج. اند کرده عمل مثبت ثیرگذاریأت

ای و همگرایی قومیتی به عنوان دو حکمروایی رسانه تبیین در راستای کننده تبیین های معیار

 . باشدمی معنادار و بوده متغیر 11/0 تا 16/0 از متغیر کلان مدل

ثیر حکمروایی أمعماری مدل ساختاری و بر اساس ضرایب استاندارد ت 1در ادامه و در شکل 

 همگرایی قومیتی در ایران نشان داده شده است.رسانه ای در شبکه شما بر تحقق 



 ... در شما شبکه تیمحور با یا رسانه ییحکمروا نقش نییتب ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

711 

 

 ثیر حکمروایی رسانه ای در شبکه شما بر همگرایی قومیتی در ایرانأ: ساختاره معماری ت4شکل 

سازی معادلات ساختاری نقش حکمروایی رسانه ای در شبکه شما و نتایج به دست آمده از مدل

که با توجه به ضرایب برازش نکویی و در دهد ثیر آن در تحقق همگرایی قومیتی نشان میأت

ثیر مثبت و معنادار است. مطابق با أنهایت رگرسیون وزن دار نهایی به دست آمده، این نقش و ت

ثیر حکمروایی رسانه ای أبه دست آمده است که توان ت 67/0شکل بالا ضریب رگرسون وزن دار 

دهد. این نتیجه مؤید نشان می 1(SOCبر روی همگرایی قومیتی با شناسه ) 8(MEGبا شناسه )

سازمان باشد که با یک رویکرد انعطاف پذیر، مشارکت مبنا و قانون مدار در ساختار این مهم می

تحت عنوان حکمروایی رسانه ای که توسط شاخص های ساختاری و رفتاری تحت  صداو سیما

ی توان به در فرایند عنوان شفافیت، کارایی، پاسخگویی، مشارکت و عدالت و قانون مداری م

توان همگرایی قومیتی در جمهوری اسلامی ایران مؤثر و با نقشی سازنده ظاهر شد. بنابراین می

های اقتصاد به عنوان ابزار کلیدی و مروج ارزش سازمان صداو سیمااین مهم را متوجه شد که 

به سزایی در تحقق سیاسی حاکم بر فضا در پهنه سرزمینی ایران تا چه اندازه می تواند نقش 

 های قومیتی موجود در کشور باشد.همگرایی در پهنه

 

                                                                 
1. Media Governance 

2. Social (Ethnic) Convergence 
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 نتیجه گیری

دو مؤلفه کلان پژوهش در این مطالعه همگرایی قومیتی در جمهوری اسلامی ایران و     

بود. اهمیت موضوع و مؤلفه  سازمان صداو سیماای با محوریت شبکه شما در حکمروایی رسانه

های یاد شده از دو جنبه بود اولاً همگرایی قومیتی در پهنه های سرزمینی با تنوع قومیتی 

آوری اجتماعی و اقتصادی، امنیت تواند تضمین کننده سرمایه اجتماعی، تابهمچون ایران می

به عنوان یکی از بازوان  مایس صداو سازمان ثانیاًملی و هدایت توسعه به سمت پایدار آن باشد. 

باشد که داشتن ساختاری های اقتصاد سیاسی حاکم بر فضا میو ابزار ارایه و انتشار سیاست

منعطف، مشارکت مند و شفاف در قالب حکمروایی می تواند زمینه ساز وحدت و همبستگی 

 ملی باشد.

سیاست های حکمرانی به تواند در تحقق  بسیار از محققان معتقدند حکمروایی رسانه ای می

( اشاره می کنند که  داشتن رویکرد 1081بهترین شیوه عمل کند. در این راستا، بدر و گانتر )

( 1080)8تواند در پیشبرد صحیح سیاست های ملی مؤثر باشد. میشل حکمروای رسانه ای می

ایی رسانه ای نیز در این راستا با مطالعه ای در اتحادیه اروپا بیان می کند که تحقق حکمرو

علاوه بر تقویت سرمایه اجتماعی می تواند در افزایش مشارکت ملی بسیار حائز اهمیت بوده و 

در  لیت پذیری و درک صحیح نیازهای ملی تا محلی برای شهروندان مؤثر عمل کند.مسؤوبر 

رسانه با این فرایند و با توجه به اهمیت ذکر شده، در این پژوهش تلاش شد تا نقش حکمروایی 

ثیر أسازی شود و به تشریح تمحوریت شبکه شما در تحقق همگرایی قومیتی در ایران مدل

سازی معادلات  حکمروایی رسانه ای بر همگرایی قومیتی پرداخته شود. با استفاده از مدل

نتایج به دست آمده نشان داد که حکمروایی رسانه ای از  AMOSساختاری در قالب نرم افزار 

مداری در شبکه  یارهایی چون  شفافیت، کارایی، پاسخگویی، مشارکت، عدالت و قانونطریق مع

ثیر مثبت و معناداری در تحقق همگرایی قومیتی در جمهوری اسلامی أشما می تواند دارای ت

اجتماعی، سرمایه اجتماعی، توسعه  -وری اقتصادیآایران از طریق معیارهای مؤثری چون تاب 

توسعه بنیان های امنیتی باشد. در حقیقت با کاربست این تغییر ارزش های فرهنگی و 

ساختاری به سمت حکمروایی در شبکه شما می توان با تمرکز بر معیارهای همگرایی، به 

 وحدت و همبستگی قومیت های مختلف در پهنه سرزمینی ایران کمک کرد.

                                                                 
1. Michails,2010 
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 قومی واگرای و همگرا های سیاست نشانگان سازی مدل» ،(8931)حیدری هادی و جهانگیر اعظمی،

 .68-800 صص ،(8)88 ،ژئوپلیتیک المللی بین فصلنامه ،«ایران در

 ساختاری هایچالش تبیین» ،(8931)هادی ،علیزاده و سعید ،ملکی ؛مسعود ،پورصفایی ؛سعید پور،امان

 ،(8)88 ،سرزمین آمایش علمی مجله ،«اصفهان شهرکلان شهری توسعۀ راهبردی ریزیطرح در

 .13-17صص

، (11)7 ،رسانه فرهنگ جامعه ،«فرهنگی هویت و ملی هویت بر رسانه تأثیر» ،(8933)باران بخشنده،

 .16 -881صص

 های سیاست نقش» ،(8931)رضویان تقی و محمد داود آبادی، حسن حیدر؛ نصرت؛ لطفی، برزگر،

 های ترکمن بر کیدأت با همگرایی و جانبه همه توسعه امنیت، در اقوام مشارکت در مذهبی و قومی

 .199 -111صص ،(1)3 ،(ای منطقه ریزی برنامه) جغرافیا فصلنامه ،«ایران شرق شمال و شمال

 در ملی همگرایی بر آن تأثیر و یافتگیتوسعه پارادایم روند بر تحلیلی» ،(8936)رحمت ،پاوه بهرامی

 .161 -136، صص(19)7 ،کلان و راهبردی هایسیاست ،«ایران

 و جمعی هایرسانه از استفاده تأثیر» ،(8931)شفیع ،بهرامیان و افسانه ،مظفری ؛زهرا ،آذر خرازی

، (91)86 ،ارتباطات – فرهنگ مطالعات فصلنامه ،«ایران در قومی بین گراییهم بر اجتماعی

 .73 -808صص

تحلیل رابطه سرایه اجتماعی و » ،(8939علی) کشکولی، باقری و میرنجف موسوی، ؛ رحیم سرور،

  . 73-17صص ،11، نگرش های نو در جغرافیای انسانی، «یتی در شهر ارومیهمهمگرایی قو

 راهبردی های پژوهش ،«پایدار سازی ملّت الگوی تبیین و طراحی» ،(8939)غزاله عطار، طاهری

 .91 -76، صص(6)1 ،سیاست

 ذهنی و عینی های مولفه بین رابطه بررسی»، (8937)مسعود امیر ،مظاهری و امیر عباسعلی ،عرب

 شورای مجلس انتخابات بر کیدأت با) گلستان استان شرق در سیاسی مشارکت توسعه با قومیت

 .13 -803، صص(8)80 ،ایران اجتماعی توسعه مطالعات ، «(اسلامی

 همگرایی شناختی جامعه تحلیل» ،(8933) رضا شالی، صفری و طهمورث شیری، حسن؛ نیا، کاظمی

 ،(9)18 ،ملی مطالعات فصلنامه ،«پایدار امنیت احساس در آن نقش و ایلام های عرب و کردها

 .818-868صص
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 بر مؤثر هایمؤلفه بررسی: فرهنگیمیان ارتباطات توسعه و ملی رسانه» ،(8100)محمد ،شیخان مجاور

 .816 -103صص، (806)11 ،ارتباطی هایپژوهش ،«ایرسانه افزاییهم

عوامل اجتماعی مرتبط با قوم » ،(8938شادرو، محمدرضا و رفیع فر، جلال الدین) ؛محمدزاده، حسین
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