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Introduction And Objectives: Events are one of the key factors determining 

the competitiveness of a destination. In some cases, they are even the main 

source of attraction for a tourist destination. One of the important 

developments in the field of development has been event tourism in the form 

of cultural festivals. Festivals are a kind of cultural events that highlight the 

unique features of a destination or topic. Festivals and events are among the 

fastest growing sectors of tourism in the world. In today's era, event tourism 

is one of the special cultural events, which is one of the most growing sectors 

of tourism business. At the macro level, the development of this type of 

tourism increases the share of the country's tourism among the important 

tourism markets of the world, and at the micro level, the importance of events 

can be seen in supporting the customs, beliefs and cultural heritage of the 

communities, and as a result, helping the young generation to better 

understand These heritages need to be protected and continued. this article 

has tried to identify and cluster the factors affecting the future situation of 

attracting tourists to the Anarchini local festival in the crowded village of 

Rudbar using the method of structural analysis. This article has tried to identify 

the factors affecting the future situation using the method of structural 

analysis. Attracting tourists to the Anarchini local festival to recognize and 

cluster the crowded village of Rudbar county. 

Methodology: The current research, with a future-research approach, 

identifies the most important factors influencing the future state of attracting 

tourists to the event-oriented Anarchini festival in the crowded village of 

Rudbar. In terms of practical purpose, this research is a combination of 

documentary and survey methods, and in terms of nature, it is based on the 

new methods of future research, analytical and exploratory science, which was 

carried out by using a combination of quantitative and qualitative models. Is. 

Documentary study method and empirical data of survey method based on 

Delphi method were used in preparation of the study stimuli. To select the 

Delphi team, since the goal is not to generalize the results, a purposeful or 

judgmental sampling method was used. The selection criteria of experts, local 

community and tourists are theoretical mastery, practical experience, 

willingness and ability to participate in research and access. A significant point 

in determining the number of experts and tourists is to ensure the 

comprehensiveness of different perspectives in the research. The number of 

statistical population participating in the structural analysis of reviewed 
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articles is usually between 14 and 30 people. According to the above criteria, 

finally 30 people from experts, local community and tourists have been 

selected to participate and collaborate in the research process in Mehrmah 

1402 festival. In information processing, the structural interaction analysis 

method has been used in MICMAC software. Using the Delphi method, 46 

primary drivers have been identified in the form of 19 dimensions of event-

oriented tourism 

Results and Discussion: The diagram shows the mutual effects of 46 factors or 

stimuli affecting the future state of attracting tourists to the Anarchy event-

oriented festival of the crowded village of Rudbar, based on the formation of 

a 46x46 matrix. The results of this table show the number of repetitions 2 times 

and the filling degree of %97.10, which shows that the selected stimuli had a 

great effect on each other. Out of a total of 1153 relationships that can be 

evaluated in the matrix, 963 relationships are zero; This value means that the 

stimulating factors did not affect each other or were not affected by each 

other. 179 relationships with a value of 1 have a weak impact on each other 

and 433 relationships with a value of 2 have relatively strong impact 

relationships. In addition, 541 relationships have the number 3, and this means 

that the relationships of key drivers are very large and have great influence. 

Conclusion: Among the 46 driving forces, 11 driving forces have a more key 

effect on the future state of the local anarchy festival in the crowded village of 

Rudbar, which includes loyalty to the event, quality of the event, expansion of 

personal interests, positive emotional experience, freedom from everyday life, 

satisfaction with the event, Escape from worries, peace, feeling of security, 

diversity in experience and familiarity with new places. In terms of systemic 

performance, these forces play the role of high influence and low influence in 

the system environment with the aim of improving the quality of the urban 

environment, and as a result, they are considered the most effective and key 

drivers. 

Highlight:   

 Using the future research method to investigate the factors influencing the 

attraction of tourists to local festivals. 
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روند رشد گردشگری در جهان به شمار می های درحالترین بخشسریعها و رویدادها در زمره جشنوارهبیان مسئله: 

های داشتهرقیب را به مجموعه  انگیز، بکر و بی های نو، هیجاناند که باید جاذبهو مدیران مقاصد گردشگری دریافته

شده ها و اهداف درنظرگرفته گردشگری مقاصد خود بیفزایند تا شمار متقاضیان بازدید از آن مقاصد مطابق خواسته

 .باشد گردشگری

 وضعیت آینده جذب گردشگران بهموثر بر های این مقاله کوشیده است با روش تحلیل ساختاری، محرک :هدف

 بندی کند.رودبار را بازشناسی و خوشهشهرستان انارچینی روستای انبوه  محلی جشنواره

های نظری با روش داده تحلیلی است. -توصیفی ،کاربردی و از لحاظ روش تحقیق هدف نظر از مقاله حاضر  :روش

، نفر از خبرگان 30ی آمار های تجربی با روش پیمایشی بر پایه تکنیک دلفی تهیه شده است. جامعهاسنادی و داده

نیروی محرک  46، گردشگری رویداد محورهای گیری هدفمند و محرکبر اساس نمونه جامعه محلی و گردشگران

 ردازش شده است.پ  MICMACافزارنرمبعد است که با روش تحلیل اثرات متقابل ساختاری در  19در 

دارد و این به معنای آن  3رابطه عدد  645ها از نظر تحلیل کلی محیط سیسم نشان داد که یافته: و بحث هایافته

های کلیدی بسیار زیاد بوده و از تاثیرگذاری و تاثیرپذیری زیادی برخوردارند. همچنین نتایج است که روابط محرک

ی پیچیده و بینابین از اثرگذاری و دیگر پژوهش از تحلیل اثرات متقابل، بیانگر پراکندگی نیروهای محرک در وضعیت

 است. مستقلهای ها حاکی از تمرکز محرکبندی محرکاثرپذیری است؛ نظام خوشه

محرک  11، جشنواره انار چینی روستای انبوه گردشگری رویداد محوربرنده نیروی پیش 46از مجموع : گیرینتیجه

، اهیاز روزمرگ ییرها مثبت یتجربه احساسی، شخص قیعلاگسترش ، دادیرو تیفیکوفاداری به رویداد، کلیدی شامل 

 .گردیدشناسایی  تازه هایبا مکان ییآشناو  تنوع در تجربه، تیاحساس امن، آرامش، اهفرار از دغدغه، دادیاز رو تیرضا

 واژگان کلیدی:

 محرک،

 تحلیل ساختاری، 

 گردشگری،

گردشگگگگری رویگگداد 

 محور، 

 روستای انبوه
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  انارچینی روستای انبوه. موثر بر جذب گردشگران به جشنوارههای محرک بندیشناسایی و خوشه 
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 بیان مسئله 
: 1402خادمی و همکاران، ) های اخیر داشته استتوجهی در سال است که رشد قابل ، گردشگری رویداد گردشگریاز انواع  یکی

شخاص به نیت حضور در یک رویداد و یا در می رویداد راگردشگری (. 48 سفر با علایق ویژه دانست که در آن ا توان یکی از انواع 
کننده  نییتع یدیاز عوامل کل یکی دادهایرو .(Getz & Page, 2016: 594) کنندمیکنار سگگفر خود از یک رویداد ویژه بازدید 

صد هستند  کی پذیریرقابت صل عنوانبه یحت هاآنموارد،  یدر برخ(. d’Angella et al., 2021: 105)مق  یجذب برا یمنبع ا
صد  کی شگریمق ستند ) گرد شگری ی (.Connell et al., 2015; Evans, 2015ه سعه، گرد کی از تحولات مهم در زمینه تو

فرد یک منحصگربههای هسگتند که ویژگی رویداد فرهنگیها، نوعی های فرهنگی بوده اسگت. جشگنوارهرویدادی در قالب جشگنواره
سته  ضوع را برج صد یا مو شنواره (.Zhang et al., 2019: 95) کنندمیمق  حال دری هابخش نیترعیسر نیب در دادهایرو ها وج

شد شگر ر شگری رویداد، از جمله رویدادهای  (.94: 1398)کروبی و همکاران،  دارند قرار جهان دری گرد ضر گرد صر حا  ویژهدر ع
ست که یکی از  شدترینفرهنگی ا ستبخش روبه ر شده ا شناخته  شگری  سطح کلان،  (Chang, 2006) های تجارت گرد در 

شود )میرزائی و همکاران، این نوع از گردشگری موجب افزایش سهم گردشگری کشور از بازارهای مهم گردشگری دنیا می توسعه
وان در حمایت از آداب و رسگگگوم، عقاید و میرار فرهنگی جوامع و درنتیجه ت( و در سگگگطح خرد، اهمیت رویدادها را می922: 1394

 .(Savinovic et al., 2012: 683) دانشگگگت هاآنها، لزوم حفاظت و تداوم کمک به نسگگگل جوان برای فهم بهتر این میرار
شنواره سترش جاذبهها را میهمچنین، ج صرفه جهت گ شگری و فعالیتوان نوعی ابزار به  سعه تهای گرد های تفریحی در حال تو

های بازاریابی گردشگری و فرهنگی در حوزه کارگیری فرهنگ و اجرای رویدادهای فرهنگی و عاملی پیشرویک مقصد که موجب به
از بعد بهبود کیفیت زندگی  ویژهبه هاجشنوارهاین ( به عبارت دیگر، 48: 1402)خادمی و همکاران،  باشد، تعریف نمودمقصد می یک

سطهبه صاد محلی،  وا شتغالتقویت اقت ستایی، ارتقای فرهنگ و تاریخ بومی و فراهم آوردن زاییا صد رو سعه مقا صت، تو  هایفر
ساکنین، پروراندن حس غرور ملی، کمک به حفاظت از  شی برای  طبیعی، اجتماعی و فرهنگی  هایمحیطتفریحی، فرهنگی و آموز

سعه پایدار منطقه و ایفای نقش  سهیم بودن در تو ساس،  صدی برای  عنوانبهح )لقمان و همکاران،  اهمیت دارد بازدیدکنندگانمق
های مسگگافر در نواحی ای از رویدادهای فرهنگی، یکی از کنششگگاخه عنوانبههای محلی در این راسگگتا، جشگگنواره(. 423: 1399

ستایی سوب می رو سویی، ایران (. اGun & Var, 2020: 128) شوندمح های طبیعی، تاریخی، فرهنگی وجود جاذبه به دلیلز 
شورهای جهان به ستعدترین ک شنوار گونهاینمنظور برپایی گوناگون خود در رده م سوب می های محلیهج سبب، با . شودمح بدین 

این نوع  آمیزموفقیتهای مؤثری در جهت توسعه توان گامه در سطح کشور، میهای برگزار شدتر رویدادها و جشنوارهبررسی دقیق
 .از گردشگری در کشور برداشت

ای در های دیرینه ایسگگت که در برخی از روسگگتاهای ایران و همچنین در روسگگتای دورافتادهجشگگن انار چینی یکی از سگگنت
شاورزی گیلان، در گردد. ترین نقطه گیلان برگزار میانتهایی سازمان جهاد ک ستان رودبار انار  95طبق آمار  شهر ضی  هکتار از ارا

سطح باکیفیت تولید می ستای انبوه در  100شود که در این میان از  شاورزی رو ضی ک ضی  45هکتار ارا سایر ارا هکتار آن انار و در 
ستای . شودگردو، فندق و زیتون کشت می سل از این قبل میسال  3500به  "انبوه"قدمت رو سل به ن ستا ن ساکنان این رو سد و  ر

ستا .اندآیین پیروی کرده ستان یستیتور ،یخیتار یرو ستان گ یلومتریک180در  "انبوه" یو کوه شت مرکز ا شهر ر و  لانیجنوب 
ست. یشرق مهین یلومتریک116 شده ا ستان رودبار واقع  سوله دوم گیلان  شهر ستای انبوه را ما شن انار . نامندمینیز رو از  یکیج
سم محل ترینمهم ست نیا یمرا ستا ساله با  رو صبح روز جمعه )در هفته آخر مهر( که هر  سنتی  .شودبرگزار میطلوع  برپایی آیین 

ستقبال کم نظیر مردم مواجه می ستای انبوه با ا شگری بر پایه شکرانه انار در رو ضوع خود یک نوع فعالیت گرد شود که همین مو
. شده است این روستاو همچنین فروش محصولات فرآوری و مشتقات انار در انبوه موجب رونق اقتصادی  انار چینی .کشاورزی است

سم تا غروب طول می انجام ستای  کشد.این مرا ستای انبوه  انار چینیمحلی  ارتقاء جشنوارهامروزه در را رویدادهای یک  عنوانبهرو
شگری سزایی دارندنیروهای برانگیزانده زیادی  ،فرهنگی و گرد شگران به  .نقش ب سایی عوامل مؤثر در جذب گرد شنا در این رابطه، 

شنایی دقیق سالانه، در آ صادی منطقه و برنامهتر واقعیتتر امور و درک عمیقاین رویداد محلی  ریزی های اجتماعی، فرهنگی و اقت
سعه پایدار  ستایی انبوهبرای تو سودمند خورو ضرورت، کمتر مورد توجه قرار  اهد بود. بااین،  ضوح و  ضوع علیرغم و وجود، این مو
ست. ازاین سایی و تمرکز بر روی ویژگیگرفته ا شنا سوب رو،  شگری مح صنعت گرد شگران، ابزاری مفید و کلیدی در  های گرد

سوگردد. می ضرورت نیبا چن ییدر هم سعاین  ،یهدف و  ساختاری دارد تا  یمطالعه  ضع مؤثر هایمحرکبا روش تحلیل   تیبر و
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شنواره  ندهیآ شگری ج سایی و  انار چینیگرد شنا ستای انبوه رودبار را  سرو صل یک نییهدف با طرح و تب نیا کند. یبرر سش ا  یپر
 شده است؛ یو مطالعه علم یابیرد

 ؟اندکدمروستای انبوه  انار چینیجشنواره محلی  ندهیآ تیوضعبر  مؤثرهای کلیدی محرکبندی و نظام خوشه .1

 مبانی نظری
ها و ته بود. جشگگگنوارهفبه در گردشگگگگری مورد توجه قرار نگرذجا عنوانبهجدی  طوربهرویداد هنوز  لادی،می 1970تا قبل از 

سی برگزار می معمولاًرویدادها  سیا سیشدند و از دید جامعهدر زمینه  سان ،شنا سی و هنر مورد توجه قراران تند و اثرات فگرمی شنا
صادی آن ارزیابی می سال  1گتزو   شداقت س یصه جامعلاخ 2008در  ضوع و یخیروند تار یاز لحاظ برر شگر یمو  دادهایرو یگرد

 یالگوها و روندها یجامع بر رو یامطالعه 2013و همکارانش در سگگگال  2(. همچنین کیم101: 1398)ملکی و همکاران،  کرد هیته
 (.Kim et al., 2013) انجام دادند( 2010تا  1980سال ) 30 ر طولد دادیرو یگردشگر

کانادایی و اسگگترالیایی  ،. محققان آمریکاییمیلادی آغاز گرده اسگگت 80برجسگگته در دهه  طوربهمطالعات گردشگگگری رویداد 
صوص در زمینه پایداری) شکل تأثیر (بخ سیار زیادی بر  شتند. در اواخر این ب ریزی و دهه کتابی در زمینه برنامهگیری این مفهوم دا

کر شد. ذرهنگی رویدادها را متفای نیاز به توجه بیشتر به اثرات اجتماعی و در مقاله 1989ارزیابی رویدادها نوشته شد و هال در سال 
سوب می میلادی 90دهه  سال  .شودنقطه عطف این دوران مح شگری رویداد از  شد قابل  2008گرد  ه کردرا تجرب ایملاحظهر

 (.102: 1398)ملکی و همکاران، 
توانند ترین صنعت رو به رشد در ارتباط با فراغت، تجارت و گردشگری هستند. رویدادها میو پرسرعت ترینمهیجرویدادها جزء 

شارکت می شگران را نیز وادار به م شوند. یک رویداد، گرد شته  شگری جایگزین به نمایش گذا شکل موج جدیدی در گرد و  کندبه 
شگر به مدت طولانی شودمیباعث  ست بماند. و از طرف دیگر رویداد تر در منطقهکه گرد ای که رویدادی در آن در حال برگزاری ا

گذاران گردشگری بیان مشیخط(. 31: 1394نمین و هاشم زاده،  زادهتاجکند )زایی میمنطقه اشتعالبرای مردم محلی و ساکنین آن 
گردشگری به همین خاطر  تواند یک نقش کلیدی در جذب گردشگر در فصول کم اوج داشته باشد)جشنواره( میکنند که رویداد می

دارای کاربردی جهانی  در اقتصاد محلی تأثیرو  بازار  ویژهبرداری از یک بخش کوچک و در بهره وکارهاکسبتمایل  به دلیلرویداد 

ست سب تعریف، . (95: 1398کروبی و همکاران، ) ا شگری رویداد را میح ست که توان واقعهگرد زندگی  برخلافمعمول  طوربهی دان

 تأمین(. آغاز و پایانی برای آن متصوریم و هدف از آن 9: 1402گیرد )منوچهری و همکاران، متعارف و جاری جامعه محلی شکل می
ای ان اوقات فراغت برای مردم محلی )مسگگگابقههای اجتماعی خیره )گلریزان(، گذریک نیاز )برگزاری مراسگگگم معنوی حج(، فعالیت

نیازهای  ترینمهمورزشی( یا جلب گردشگران به یک مقصد گردشگری)تلاش برای میزبانی جام جهانی فوتبال( و پاسخ به یکی از 

شاره  (.Seraphin, 2021: 5) انسانی، یعنی گرد هم آمدن و تعاملات انسانی است گردشگری رویدادمحور به نوعی گردشگری ا

. این نوع گردشگگگری ممکن اسگت کنندمیهای خاص به یک مقصگگد سگگفر دارد که در آن افراد برای شگگرکت در رویدادها و فعالیت
گی و ها و دیگر رویدادهای فرهنها، جشگگنوارههای مهم، فسگگتیوالها، ورزشها، کنسگگرتها، نمایشگگگاهشگگامل حضگگور در کنفرانس

کند که با حضور در رویدادها و شرکت در می تأکیدای ویژه بهگردشگری رویدادمحور بر تجر (.Hall, 1992: 340) تفریحی باشد
یت عال ندگی محلی را فراهم میف بک ز با فرهنگ، هنر، و سگگگ باط  کان ارت خاص، ام خاطر های  به  سگگگازد. افراد ممکن اسگگگت 
شرکت در های خاص، به دنبال رویدادمندیعلاقه سفر کنند هاآنهایی برای  صدی خاص  شند و به مق یکی از  (.Getz, 2007) با

شنواره شمرده 3های محلیانواع این رویدادها، ج شگری بر سلگوناگونی برای دنبال کردن این نوع از گرد به هایی که اند. توجه به ن
شیه دنبال شیدن به مناطق حا شاورزی یا تنوع بخ سیله ای دورافتادهبرچیدن ک ستند، و ستایی ه سعه و رو ستیابی به تو ای برای د

ویژه در مناطق روسگگتایی، که در آن صگگنعت بازآفرینی اقتصگگادی و اجتماعی مناطق محلی و ایجاد منبع درآمد و اشگگتغال پایدار، به
 (.Fang, 2020) کشاورزی سنتی رو به افول باشد، از جمله این دلایل هستند

                                                           
1. Getz 
2. Kim 
3. Local Festivals 
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، بر تبدیل حشود. این اصطلابسیار یاد می 1فستیوال سازیبه حدی است که از اصطلاح  محلی هایجشنوارهامروزه اهمیت 
شده و به یک کالای گردشگری  دهیسازمانشوند، به یک جشنواره عادی برگزار می صورتبههای رویدادهای بومی و محلی که جاذبه
رونق سنتی گردشگری منطقه  ل، گسترش فصی محلیهانواره(. هدف اصلی برپایی جش9: 1402دارد)منوچهری و همکاران،  تأکید

در طول سال، افزایش تقاضای گردشگری منطقه، جذب بازدیدکنندگان خارجی و ایجاد تصویر ذهنی مطلوب برای یک مقصد است 
(Duran & Hamarat, 2014: 148 .) 

شنواره ستند ) صورتبهها رویدادهای و ج سعه رویدادها و Getz, 2010: 5همگانی ه شنواره(. تو موجب ارتقایی فرهنگ  هاج

سعه پایدار منطقه می پروراندنمحلی،  شاره می .(95: 1398کروبی و همکاران، ) شدحس غرور ملی و تو کنند محققان به این واقعیت ا

هویت برای مردم، یک حس مکان، و هویت متجانس و شگگخصگگی  کنندهبیانها و رویدادها های آغازین، جشگگنوارهکه در طی دوره
های گردشگری عمل جاذبه عنوانبهها و رویدادها مدت زمان زیادی دهند که چگونه جشنوارهمردم بودند. سوابق تحقیقات نشان می

شگری  عنوانبهها کردند و بر روی باز تولید مکانمی صد گرد شتند تأثیرمقا شم زاده، نمین و ه زادهتاج) دا شنواره (.30: 1394ا  هاج
 :ای یا محلی ایفای نقش کنندهای منطقهتوانند در سطحبرحسب اهمیت می

. اگرچه این شوندمیریزی اند و توسط داوطلبان مدیریت و برنامههای عمومی که در واقع برای ساکنان محلی ایجاد شدهجشنواره. 1
ند و جاذبه گررویدادها اغلب کوچک مقیاس ما  دشگگگگری محدودیا ندمیدارند؛ ا یار  بهاگرانفرصگگگتی  توان یت در اخت برای فعال

 قرار دهند؛ ایمنطقه بازدیدکنندگان
شنواره .2  سیاری را دارند، رویدادهای هایی که دارای اهمیت منطقهج شگران ب ستند نیز قدرت دریافت و جذب گرد ستانی ه ای و ا

 ؛ طلبندمیای این دسته کارکنان حرفه
شنواره .3 شگر در  المللیبینهای ملی و ج شدن را نیز دارند. این رویدادها توانایی  تربزرگو قابلیت  انداولویتکه از نظر جذب گرد

 (.Getz, 2008: 404) را دارند و با توجه و رسیدگی نیز ممکن است شهرستان بیشتر شود المللیبینجذب گردشگران ملی و 
شگری رویداد،  سایر مدلدر حوزه گرد ست )مدل دان بیش از  شگران بوده ا شتر پژوه  ,Fonseca and Ramosها مورد توجه بی

 کنندمیهای خود مقصگگدی را انتخاب یا در ارتباط با نیازها و خواسگگته بازدیدکنندگان(. بر حسگگب آن گردشگگگران و 272 :2014
شی( و یا به دلیل ویژگی صد بهها، جذابیت)عوامل ران صه مق شخ شی( بازدید از آن ترغیب می ها یا م ش کروبی و )شوند )عوامل ک

 .(95: 1398همکاران، 

 پیشینه تحقیق
آن بر  تأثیر(و  یفرهنگ یدادهایبر رو تأکید)با  دادیرو یتوسعه گردشگر سنجیامکانای به (، در مقاله1398کروبی و همکاران )

دهد وضعیت منابع گردشگری، منابع حمایتی، نتایج نشان میاند. پرداخته شهر همداندر  یگردشگر یبودن مقصدها یفصل لیتعد
فصلی منابع حمایتی،جهت تعدیل  جزبهمنابع مصنوع و عوامل موقعیتی جهت توسعۀ گردشگری رویدادهای فرهنگی در شهر همدان 

 .گردشگری در وضعیت مطلوبی قرار دارند بودن
 یدر نواح یجوامع محل یگردشگگگر داریش جشگگنواره انار در توسگگعه پانقای به بررسگگی (، در مقاله1399فرشگگاد و همکاران )

 نشانتک نمونه  Tبه دست آمده از آزمون  جینتااند. نتایج این پژوهش نشان داد پرداخته منطقه اورامانات شهرستان پاوه یروستاها
حاصل  جینتا نیدر منطقه اورامانات باشد. همچن یدر نواح یجوامع محل یتوسعه گردشگر یبرا یابزار تواندمیداد که جشنواره انار 
پایدار توسگگعه  در( 704/0) بیبا ضگگر یاثرگذار نیشگگتریبا ب فرهنگی – ی، شگگاخا اجتماعدهدمینشگگان  یاز معادلات سگگاختار

شگری صاد یجوامع محل گرد شاخا اقت ضر گاهیدر جا ی،  شاخا 283/0) بیدوم با  ست(  ضر گاهیدر جا محیطیزی  بیسوم با 
 باشد. مؤثر( 017/0) اثرگذاری

شیخونی ) جهانیان سعه  الگویارائه ای به (، در مقاله1401و  شگریتو شناخت مؤلفه یمبتن دادمحوریرو گرد شیانگ یهابر   یز

 و راهبردی مدیریت هایمؤلفهکه بُعد الزامات دارای  این پژوهش نشگگان دادنتایج تحقیق  اند. پرداخته جذب گردشگگگران در کشگگور
ست سازمانی و فرهنگدارای مؤلفه ساززمینه، عوامل مدیریتی، بُعد گذاریسیا ساختار  سهیلگر دارای مؤلفههای  های سازی و بُعد ت

 فناّوری اطلاعات است
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شگر نییتبای به (، در مقاله1402حیدری و همکاران ) شهر  یکارکرد یسیمحور بر دگرد دادیرو یاثرات گرد شهرها در  نوزاد 
درصگدی گردشگگری آئینی در دگردیسگی شگهر  %66اثری به میزان اند. نتایج این پژوهش نشگان داد که پرداخته ارمغانخانه زنجان

سرمایه شگری آئینی در  شترین اثرگذاری گرد ست. در این چارچوب بی صی،  -گذاری نهادهای مختلف دولتیآرمغانخانه بوده ا صو خ
های شهری و تعریف هویت شغلی، بهبود جذابیت شهری، تصویر مطلوب گردشگری، بهبود خدمات و زیرساختهای بهبود فرصت

 .جدید شهری بوده است
تئاتر  یالمللنیب ۀبر جشنوار یمحور مبتن دادیرو یگردشگر ۀبر توسع یفیک لیتحلای به (، در مقاله1402منوچهری و همکاران )

ستا چالشاند. پرداخته وانیشهر مر یابانیخ سه روی بهرهها و موانع پیشِدر این را شنواره در  شگری ج سعۀ گرد مندی از منافع و تو
سطح اول که عمومی شدند.  سایی  شنا شمار میترین و کلیسطح  سطح نیز به  ضعفترین  سعۀ ها و چالشرود، مرتبط با  های تو

شگری  سطح دوم، مرتبط طوربهگرد ستان مریوان؛  شهر سطح  شگری رویداد و ایام عام در  سعۀ گرد ستان با تو شهر سطح  محور در 
المللی تئاتر خیابانی به یک رویداد با بازدهی روی تبدیل جشگگنوارۀ بینهای پیشِها و چالشمریوان و سگگطح سگگوم، مرتبط با ضگگعف

ری جشنواره، مدیریت یکپارچه و مندی و توسعۀ منافع گردشگها نشان دادند که نیاز است در راستای بهرهگردشگری است. این یافته
شگری، آموزش و  ستمی گرد سازیحرفهسی شگری در کنار فعالان و ذی ای  شیوۀ جذب و بازاریابی بخش گرد نفعان و بازنگری در 

 .سازی و تقویت بخش هنری، مدنظر قرار گیردبرجسته

دند. در این تحقیق، نویسندگان از مدل مازلو (، در پژوهشی انگیزه گردشگران روستایی را مطالعه کر2014) 1سیمکووا و هلزنر
 فردمنحصربهای اند که گریز از زندگی روزانه و محل کار، و نیازهای اجتماعی مانند ملاقات با دیگران تجربهبهره برده و بیان کرده
 های اصلی گردشگران روستایی است.یا غیرمعمول از انگیزه

های این پژوهش اند. یافتهها و رویدادها بر آسایش ساکنان را بررسی کردهجشنواره تأثیرات(، در پژوهشی 2016و همکاران ) 2یول
 نشان داد که ارتباط مهمی بین منابع مرتبط اجتماع و رفاه ذهنی ساکنان وجود ندارد.

 های ایشان در منطقه سیسیلانگیزه بر اساسبندی ایتالیا با هدف تقسیم ،(2021) 3در پژوهشی دیگر که توسط جیاکون و گالواگنو
صورت پذیرفت، نتایج بیانگر وجود چهار عامل انگیزشی شامل تازگی، تجربه فرهنگ محلی،  4جشنواره مائورچینو کنندگانشرکت

 .شدن بوده است جذابیت جشنواره، اجتماعی
شده  شینه مطالعات انجام  سی پی ست که تا  بخشقوامبا توجه به برر ضیه ا ضعمحرک به حالاین فر آینده  تیهای اثرگذار بر و

با اسگگتفاده از روش تحلیل سگگاختاری انجام نگرفته اسگگت که  روسگگتای انبوه انار چینیرویداد محور  جذب گردشگگگران به جشگگنواره
 شود.نوآوری این پژوهش در قیاس با این مطالعات محسوب می

 تحقیق روش
ضر سا یپژوهندهیآ کردیبا رو ،پژوهش حا شنا شنواره هایمحرک ترینمهم ییبه  شگران به ج ضعیت آینده جذب گرد  مؤثر بر و

نار چینیرویداد محور   یهااز روش یبیاز نظر روش ترک ی،پژوهش از لحاظ هدف کاربرد نیپردازد. ایروسگگگتای انبوه رودبار م ا
از  یبیترک کارگیریبهاست که با  یو اکتشاف یلیتحل ،پژوهیآیندهعلم  دیجد یهابر اساس روش تیو از نظر ماه یشیمایو پ یاسناد
های تجربی روش مورد مطالعه از روش مطالعات اسگگگنادی و داده هایمحرکدر تهیه انجام گرفته اسگگگت.  یفیو ک یکم یهامدل

ست. برای انتخاب  شده ا ستفاده  ساس روش دلفی ا شی بر ا ست، از روش نمونه گروهپیمای ی گیردلفی چون هدف تعمیم نتایج نی
 و تمایل عملی، تجربه نظری، تسلط خبرگان، جامعه محلی و گردشگران، انتخاب هدفمند یا قضاوتی استفاده شده است. معیارهای

ست. نکتۀ پژوهش و دسترسی در مشارکت توانایی  جامعیت از اطمینان خبرگان و گردشگران، کسب تعداد تعیین در توجه قابل ا

شد. تعداد جامعه آماری می پژوهش در مختلف هایدیدگاه شده  کنندهشرکتبا سی  ساختاری مقالات برر  14بین  معمولاًدر تحلیل 
نفر از خبرگان،   30تعداد  نهایت در فوق، معیارهای توجه به (. با289: 1399نفر انتخاب شگگده اسگگت )اکبری و همکاران،  30الی 

شنواره مهرماه  شگران، در ج شرکت و 1402جامعه محلی و گرد ست. در پردازش  همکاری در فرآیند برای  شده ا پژوهش انتخاب 
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ساختاری در نرم ستفاده از روش دلفی تعداد  MICMACافزار اطلاعات از روش تحلیل اثرات متقابل  ست. با ا شده ا ستفاده   46ا
 (.1بعد گردشگری رویداد محور شناسایی شده است )جدول  19محرک اولیه در قالب 

 در روستای انبوه انار چینیبر وضعیت آینده جشنواره محلی  تأثیرگذارهای اولیه محرک .1جدول 
 محرک بعد

 تجربه احساسی مثبت .Var04 کیفیت رویداد،. Var03 رضایت از رویداد، .Var02 وفاداری به رویداد، .Var01 های بازگشت به رویدادجذبه

 روابط بین شخصی
Var05. ،استحکام پیوندهای خانوادگی Var06. ،تعاملات اجتماعی Var07. ،ملاقات با دیگران Var08. 

 گذران اوقات با فامیل و دوستان

 پرستیمیهن .Var10غرور ملی،  .Var09 های وطن دوستیجذبه

 احساس امنیت .Var14 ها،رهایی از روزمرگی .Var13 ها،فرار از دغدغه .Var12 آرامش، .Var11 رهایی از استرس

 حس نوستالژی .Var17 عکاسی .Var16 خاطره سازی، .Var15 یادآوری

 تنوع جویی

Var18. و تازگی رویداد، نو بودن Var19. ،تنوع در تجربه Var20 .،کنجکاوی و ماجراجویی Var21.  آشنایی

-آشنایی با مکان .Var24 گسترش علایق شخصی، .Var23 آشنایی با فرهنگ محلی، .Var22 با افراد جدید،

 امتحان کردن غذاهای جدید .Var25 های تازه،

 حس اعتماد به نفس .Var28 میل به کسب دانش،. Var27 مشارکت در جشنواره و یادگیری، .Var26 رشد فردی

 ایحفاظت از میرار فرهنگی و منطقه .Var30 حمایت از جامعه محلی، .Var29 حمایت

 گردشگریهای زیرساخت .Var32 های عمومی،زیرساخت .Var31 هازیرساخت

 هاجاذبه
Var33. ،لذت از طبیعت Var34. تاریخی،-های فرهنگیجاذبه Var35.  وهواآبلذت بردن از، Var36.  دیدن

 دیدن مناظر. Var37 باغات،

 هزینه سفر .Var40 روابط شغلی،. Var39 خرید، .Var38 روابط تجاری

 عمومی ونقلحملامکانات  .Var42 دسترسی آسان به محل رویداد،. Var41 دسترسی به رویداد

 سرگرمی .Var44 های تفریحی،فعالیت. Var43 تفریح

 معروف بودن رویداد .Var46 تعریف از رویداد، .Var45 شهرت رویداد

  ؛ وTsai, 2021؛Dwyer & kim, 2003 ؛ 1402خادمی و همکاران، 1397؛ شاطریان و همکاران، 1393: رنجبریان و همکاران، برگفته از
 1402ای نگارندگان، مطالعات کتابخانه

 محدوده مورد مطالعه
متر، در  1360انبوه در ارتفاع  یاسگگت. روسگگتا رانیا لانیاز توابع بخش عمارلو شگگهرسگگتان رودبار در اسگگتان گ ییانبوه روسگگتا

ست ا نیتریشرق ساس سرشمار شمیروستا در دهستان کل نیبخش عمارلو، قرار گرفته ا سال  رانیمرکز آمار ا یقرار دارد و بر ا در 
ست. مردم انبوه زبان خود را تاتارخانو177نفر ) 613آن  تی، جمع1385 ست زبان مردم آن یول نامندیم ی( بوده ا شخا ا طور که م

س شرق گ یلکیگ هیشب اریانبوه ب ص لانیبا لهجه  صو ست. از خ ست که به  نیا اتیو غرب مازندران ا شتن دو بافت مجزا ا ستا دا رو
س نییبالا و پامحله  ست. ا میتق ستا بافت پلکان نیشده ا ستا ایدارد و در دره یرو سبز قرار دارد. انبوه رو شگر یسر و  یهدف گرد

ست اما از جاده دسترس یستیتور ستان ا ست. بخش یا سمت رودبار محروم ا سب از  سفالته منا شده ن هایو آ سفالت   یاریبا هم زیآ
ست. از ب شده ا شهره نیخود مردم انجام  سته  شن انارش توان صولات رنگانگ، ج  نیتراز مهم یکیبه  لیو تبد ابدیب یجهان ایمح

که روستا در وسط  ای¬دره یروستا و در انتها یلومتریک 15انبوه در فاصله  یروستا شده است. باغات انار روستا نیا یمراسم محل

ش شاهرود که از کوه هیآن قرار دارد  و در حا شمه الموت و طالقان ها¬رودخانه  سف ردگیمی سرچ سد منج درودیو به  ملحق  لیو 
شن کهن انار چ شودیم ست. ج شده ا صبح روز جمعه ) نیا ینیواقع  ستا در طلوع  سال، با  25 یال 20 یاز روزها یکیرو مهر( هر

از باغات انار انتخاب شده است، برگزار  ینگهبان یسال از طرف باغداران، برا کیکه به مدت  یگگگگ کس یپاکار کرپ« الله ای» یندا
به  هینقل لهیو با وس ندیآیانار به روستا م دنیکمک و چ یبرا نیجوانان و اقوام شهرنش یحت وروز، تمام مردم روستا  نی. در اشودیم

سم تا غروب طول م نی. انجام اکنندیسمت باغات انار حرکت م شدیمرا ستا225. حدود ک  کیزمان با هم در انبوه هم یباغدار رو
شت م هایروز انارها را از باغ سرازکنندیخود را بردا ستا به باغات انار از  دنش ری.  ضلاب رو )کرم گلوگاه( که  یو آفت سوکیآب فا

سال ضوع یچند  صول انار انبوه افتاده مو ست به جان مح ست که موجب نگران یا شکلات  یباغداران انبوه یا ست. امروزه م شده ا
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ستان است، ز یهدف گردشگر یاز روستاها یکیانبوه که  یروستا انبوه از  یروستا یلومتریک 200 هو فاصل یاست. دورافتادگ ادیا
شده ا ستان رودبار موجب  شهر سئول نیمرکز  ستا کمتر مورد توجه م ستان نیرو سرکش جهی. در نتردیقرار بگ یشهر مسئولان  یعدم 

اقدامات  یاند برخهم توانسگگته یاریصگگورت خودجوش و با همها بهسگگتا در اغلب بحرانمردم رو ها،تیمحروم افتنیمرتبط و ادامه 
تنها منبع آب  یزیروسگگتا به سگگمت باغات انار و نظافت و تم یببرند. شگگاهد مثال هم دارند: جاده کشگگ شیرا در روسگگتا به پ یعمران

ستا که از پ ستا قرار دارد از ا شیرو ستند. ب نیجمله ا نیاز انقلاب در رو شاورز یتوجهیاقدامات ه صولات  یجهاد ک رودبار به مح
 عرضه کنند. نیمحصولات خود به خصوص انار و فندق را در استان قزو یلانبوه موجب شده اها یدیتول

  
 روستای انبوه رودبارموقعیت جغرافیایی . 1شکل  برگزاری جشنواره انارموقعیت . 2شکل 

  
  . حضور گردشگران در جشنواره انار3شکل  محل برگزاری جشنواره انار. دورنمایی از 4شکل 

 هایافته
شماره ) محیطتحلیل کلی  ستم: جدول  ضعیت آینده  تأثیرگذار عامل یا محرک 46(، برآیند اثرات متقابل 2سی بر و

شنواره شگران به ج شکیل ماتریس  انار چینیرویداد محور  جذب گرد ساس ت ستای انبوه رودبار را بر ا شان  46×46رو ن

شدگی  2دهد. نتایج این جدول بیانگر تعداد تکرار می شان می 10/97بار و درجه پر ست که ن صد ا های دهد محرکدر

صدد ر رابطه عدد  963رابطه قابل ارزیابی در ماتریس،  1153اسددت. از مومو   زیادی بر هم داشددته تأثیرانتخاب شددده 

ست که عوامل محرک بر همدیگر  ست؛ این مقدار بدان معنا شده تأثیرا شته و یا از همدیگر متأثر ن ست.  ندا رابطه  179ا

قوی اسددت. بعهوه،  دارای روابط اثرگذاری نسددبتاً 2رابطه با عدد  433ضددعین نسددبت به هم و  تأثیربا مقدار یک دارای 

و  تأثیرگذاریهای کلیدی بسدددیار زیاد بوده و از سدددت که روابط محرکدارد و این به معنای آن ا 3رابطه عدد  541

 زیادی برخوردارند.  تأثیرپذیری
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 هامتقابل محرک و اثراتهای ماتریس تحلیل اولیه داده .2جدول 
 پرشدگی درجه مجموع سه تعداد دو تعداد  یک تعداد صفر تعداد تکرار تعداد ماتریس اندازه شاخص

 10/97 1153 541 433 179 963 2 46 مقدار

 1402های پژوهش، یافتهبرگرفته از: 
 

درصد برخوردار است که حاکی از  100شدگی بار چرخش از مطلوبیت و بهینه 2های آماری با ماتریس این پژوهش بر اساس محرک
 (. 3های آن دارد )جدول روایی بالای پرسشنامه و پاسخ

 شدگی ماتریسدرجه مطلوبیت و بهینه .3جدول 

 چرخش تأثیرگذاری تأثیرپذیری
98%  %98  1 

100%  %100  2 

 1402های پژوهش، یافتهبرگرفته از: 

 روستای انبوه  انار چینیمحلی  بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارهای محرک تأثیرپذیریو  تأثیرگذاریارزیابی پلان   
شنواره تأثیرگذارهای الگوی توزیع محرک ضعیت آینده ج ص حه  انار چینیمحلی  بر و ستای انبوه رودبار بر روی  رو

 افزارنرمپراکندگی حاکی از میزان پایداری یا ناپایداری سدددیسدددتم اسدددت. در روث تحلیل اثرات متقابل سددداختاری با 

MI CMAC  ناپایدار معروف اسدت. در مدل پایدار و  هایسدیسدتمدر مومو  دو مدل عمومی پراکندگی وجود دارد که به

اسددت؛ در این مدل برخی متغیرها دارای اثرگذاری باو و برخی دارای  L صددورتبهپایدار پراکندگی متغیرها  سددیسددتم

تر است؛ در این سیستم نیروهای گردشگری رویداد محور های ناپایدار وضعیت پیچیدهاثرپذیری باو است. اما در سیستم

ص شتر مواقع حالت بینابین از اثرگذاری و اثرپیرامون محور قطری  ست و در بی سایی  حه پراکنده ا شنا پذیری دارد که 

 (.6و  5های سازد )شکلهای کلیدی را دشوار میمحرک

 
 . سیستم پایدار6شکل         سیستم ناپایدار .5شکل 

  

دهد. را نشان میانبوه  یروستا انار چینی محلی جشنوارهبر  تأثیرگذارهای (، الگوی پراکندگی محرک7شکل شماره )

چند محرک  به جزءهای مورد مطالعه کلی بیانگر وضعیت یک سیستم ناپایدار است. محرک طوربهاین الگوی پراکندگی 

 اند.مشابهی در اطراف محور قطری استقرار یافته تقریباًبا وضعیت  عموماًکه دارای اثرگذاری باو در سیستم است 
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 روستای انبوه  انار چینی بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارهای . پراکندگی محرک7شکل 

 یکدیگر بر هامحرک غیرمستقیم و مستقیم تأثیرات . میزان4جدول 
ه ب ت ر ک  ر ح م ی  ر ا ذ گ ر ی ث أ ت ک  ر ح م ی  ر ی ذ پ ر ی ث أ ت ک  ر ح م ی  ر ا ذ گ ر ی ث أ ت ک  ر ح م ی  ر ی ذ پ ر ی ث أ ت  

1 Var01 468 Var01 461 Var01 415 Var01 418 

2 Var03 412 Var02 401 Var03 383 Var02 360 

3 Var23 359 Var13 359 Var23 333 Var13 333 

4 Var04 326 Var23 341 Var04 313 Var23 327 

5 Var13 303 Var12 333 Var13 297 Var19 326 

6 Var02 292 Var19 322 Var02 288 Var16 319 

7 Var12 284 Var16 303 Var12 286 Var12 310 

8 Var11 281 Var03 299 Var15 282 Var04 303 

9 Var14 277 Var11 296 Var11 273 Var22 302 

10 Var19 277 Var22 296 Var19 272 Var15 298 

11 Var24 273 Var15 288 Var14 270 Var10 285 

12 Var15 269 Var04 284 Var24 269 Var20 279 

13 Var45 269 Var10 284 Var45 256 Var29 266 

14 Var26 258 Var20 281 Var26 255 Var11 262 

15 Var18 254 Var14 277 Var18 253 Var03 259 

16 Var33 236 Var29 266 Var33 251 Var14 256 

17 Var16 232 Var26 236 Var37 236 Var18 246 

18 Var20 232 Var24 232 Var36 236 Var26 244 

19 Var22 228 Var18 224 Var43 235 Var21 236 

20 Var07 221 Var21 221 Var16 234 Var17 236 

21 Var06 217 Var33 221 Var44 231 Var33 234 

22 Var08 217 Var45 221 Var08 230 Var24 233 

23 Var43 217 Var36 217 Var07 228 Var45 232 

24 Var34 213 Var17 213 Var20 228 Var30 228 

25 Var36 213 Var30 213 Var06 223 Var36 225 

26 Var37 213 Var34 206 Var34 220 Var34 218 

27 Var44 206 Var37 206 Var22 214 Var25 215 

28 Var21 191 Var25 191 Var42 191 Var37 215 

29 Var40 187 Var39 187 Var41 187 Var35 205 

 مستقلای همحرک

 های تاثیرگذارمحرک

 های اهرمی ثانویهمحرک

 های دو وجهی محرک

 های هدفمحرک

 های تاثیرپذیرمحرک

 های تنطیمیمحرک
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ه ب ت ر ک  ر ح م ی  ر ا ذ گ ر ی ث أ ت ک  ر ح م ی  ر ی ذ پ ر ی ث أ ت ک  ر ح م ی  ر ا ذ گ ر ی ث أ ت ک  ر ح م ی  ر ی ذ پ ر ی ث أ ت  

30 Var41 187 Var35 183 Var40 187 Var44 189 

31 Var42 183 Var07 179 Var17 184 Var07 186 

32 Var17 172 Var44 172 Var05 177 Var08 183 

33 Var25 164 Var08 164 Var25 175 Var46 182 

34 Var05 157 Var46 164 Var35 174 Var39 172 

35 Var32 157 Var32 142 Var21 173 Var28 142 

36 Var30 149 Var38 138 Var32 155 Var43 134 

37 Var35 149 Var28 131 Var30 155 Var38 134 

38 Var09 142 Var43 119 Var46 140 Var32 125 

39 Var10 142 Var31 112 Var31 138 Var09 108 

40 Var31 138 Var06 108 Var29 131 Var27 105 

41 Var46 138 Var09 101 Var09 127 Var06 103 

42 Var29 123 Var27 86 Var10 127 Var31 97 

43 Var38 119 Var41 82 Var38 110 Var05 76 

44 Var39 101 Var05 74 Var39 102 Var41 63 

45 Var27 93 Var40 74 Var27 97 Var40 59 

46 Var28 37 Var42 71 Var28 36 Var42 51 

 1402های پژوهش، یافتهبرگرفته از: 

 روستای انبوه رودبار  انار چینی بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارهای بندی محرکخوشه

های دارای اهمیت راهبردی در کیفیت جذب محرکترین ها بیانگر کلیدیاین دسته از محرک :تأثیرگذارهای محرک 

انار محور  دادیرو جذب گردشگران به جشنوارهروستای انبوه رودبار است. با توجه به عدم پایداری  انار چینی گردشگران به جشنواره
و تازگی رویداد، آشنایی  نو بودنها شامل ها در این ناحیه قرار دارند. این محرکتعداد خیلی کمی از محرکانبوه رودبار  یروستا چینی

و کمترین  تأثیرگذاریفوق بیشترین  (. محرک5های تازه، مشارکت در جشنواره و یادگیری و تعریف از رویداد است )جدولبا مکان
 ثیرگذارتأ هایمحرک، وضعیت کلان و تغییرات سیستم به عملکرد آن وابسته است. ترین محرکبحرانی عنوانبهدارند و  تأثیرپذیری

باثبات  هایمحرک صورتبهشود و توسط سیستم قابل کنترل نیست؛ زیرا خارج از سیستم قرار دارد و ورودی سیستم محسوب می
 کند.عمل می

بر  تأثیرگذارمحرک  11کند. در مجموع عمل می تأثیرگذارو  تأثیرپذیرصگگگورت ها همزمان بهاین محرک های دوگانه:محرک

های دوگانه اسگگت که هم روسگگتای انبوه رودبار، جزو محرک انار چینیرویداد محور  وضگگعیت آینده  جذب گردشگگگران به جشگگنواره
ست.  ضایت از رویداد، کیفیت رویداد، ( ملاحظه می5چنانچه در جدول ) هاآناثرگذار و هم اثرپذیر ا شامل وفاداری به رویداد، ر شود 
سی مثبت، آر سا سترش ها، رهایی از روزمرگیامش، فرار از دغدغهتجربه اح سازی، تنوع در تجربه و گ ساس امنیت، خاطره  ها، اح

ست. هرگونه تغییر و تحول این محرک صی ا شخ ستم را تحتها میعلایق  سی شعاع قرار دهد. این نیروها خود به تواند پایداری  ال
 شود:می هدف به شرح زیر تقسیم هایمحرکریسک و  هایمحرکدودسته 

شدن به بازیگران کلیدی در سیستم دارد. زیرا به  های ریسک ظرفیت بسیار بالایی برای تبدیلهای ریسک: محرکمحرک -1 
در این ناحیه قرار گرفته  گسترش علایق شخصیعلت ماهیت ناپایدار، پتانسیل تبدیل شدن به نقطه انفعال سیستم را دارد. محرک 

 است.
اسگگت و  تأثیرپذیرباشگگد،  تأثیرگذارهای هدف: هیچ محرکی در این ناحیه قرار نگرفته اسگگت. این محرک بیش از آنکه محرک -2
توان نتیجه تکامل سیستم شناسایی و معرفی کرد. با دستکاری این محرک می عنوانبهتوان آن را با ضریب قطعیت قابل قبول، می

را به تمایش بگذارد،  ای از پیش تعیین شدهر دست یافت. بنابراین، بیش از آنکه نتیجهبه تغییرات و تکامل سیستم در جهت مورد نظ
 نمایانگر اهداف ممکن در سیستم است.  

 هایمحرکبسیار بالا در سیستم دارند که به تکامل  تأثیرپذیریپایین و  تأثیرگذاریهای این ناحیه : محرکتأثیرپذیر هایمحرک
شمار می تأثیرپذیرهای محرک. تأثیرگذارند تأثیرگذار ستم به  سی ساس و خروجی  سیار ح ستیمیهنهای روند. محرکب سی، پر ، عکا

 کنجکاوی و ماجراجویی، آشنایی با فرهنگ محلی و حمایت از جامعه محلی در این ناحیه قرار گرفته است.

ستقل:محرک ستحکام پیوندهای خانوادگی های م ستان،  ،ا تعاملات اجتماعی، ملاقات با دیگران، گذران اوقات با فامیل و دو
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سب دانش، حس اعتماد به نفس، حفاظت  شنایی با افراد جدید، امتحان کردن غذاهای جدید، میل به ک ستالژی، آ غرور ملی، حس نو
تاریخی، -های فرهنگیعت، جاذبههای گردشگگگری، لذت از طبیهای عمومی، زیرسگگاختای، زیرسگگاختاز میرار فرهنگی و منطقه

 ونقلحمل، دیدن باغات، دیدن مناظر، خرید، روابط شغلی، هزینه سفر، دسترسی آسان به محل رویداد، امکانات وهواآبلذت بردن از 
های مستقل و مستثنی سیستم است. این نیروهای محرک از های تفریحی، سرگرمی و معروف بودن رویداد محرکعمومی، فعالیت

ارتباط کمی با سیستم دارد،  هاآناست.  تأثیربیکمی دارد و یا  تأثیرنیز  هاآنپذیرد و بر چندانی نمی تأثیرهای سیستم ایر محرکس
 شود.زیرا نه باعث توقف محرک اصلی و نه باعث تکامل و پیشرفت یک محرک در سیستم می

. تأثیرگذارندباشند،  تأثیرپذیرکه کاملاً مستقل هستند، بیش از آنکه ها باوجود ایناین محرک «:اهرمی ثانویه»های محرک -
عنوان معیار، به کار عنوان نقاطی جهت سنجش و بهتوانند بهدر قسمت جنوب غربی نمودار و بالای خط قطری قرار دارند و می هاآن

 روند. محرکی در این ناحیه قرار نگرفته است.
عنوان درپی بهصورت پیتوانند بهمی هاآنها در نزدیکی مرکز ثقل نمودار قرار دارند. این محرک «:کنندهمتنظی»های محرک -

 عمل نمایند. محرکی در این ناحیه قرار نگرفته است.« های ریسک ثانویهمحرک»و « اهداف ضعیف»، «اهرمی ثانویه»

 انار چینیمحلی  بر وضعیت آینده جذب گردشگران به جشنواره تأثیرگذارهای بندی محرکخوشه .5جدول 

 روستای انبوه 
هامحرک نوع محرک  

 های تازه، مشارکت در جشنواره و یادگیری و تعریف از رویدادو تازگی رویداد، آشنایی با مکان نو بودن تأثیرگذار

 دوگانه
ها، ها، رهایی از روزمرگیاحساسی مثبت، آرامش، فرار از دغدغه وفاداری به رویداد، رضایت از رویداد، کیفیت رویداد، تجربه

 احساس امنیت، خاطره سازی، تنوع در تجربه و گسترش علایق شخصی

 - تنظیمی

 ، عکاسی، کنجکاوی و ماجراجویی، آشنایی با فرهنگ محلی و حمایت از جامعه محلیپرستیمیهن تأثیرپذیر

 مستقل

تعاملات اجتماعی، ملاقات با دیگران، گذران اوقات با فامیل و دوستان، غرور ملی، حس  ،استحکام پیوندهای خانوادگی
نوستالژی، آشنایی با افراد جدید، امتحان کردن غذاهای جدید، میل به کسب دانش، حس اعتماد به نفس، حفاظت از 

-های فرهنگیعت، جاذبههای گردشگری، لذت از طبیهای عمومی، زیرساختای، زیرساختمیرار فرهنگی و منطقه
، دیدن باغات، دیدن مناظر، خرید، روابط شغلی، هزینه سفر، دسترسی آسان به محل رویداد، وهواآبتاریخی، لذت بردن از 

 های تفریحی، سرگرمی و معروف بودن رویدادعمومی، فعالیت ونقلحملامکانات 

 - هدف

 شخصیگسترش علایق  ریسک

 1402پژوهش، های یافتهبرگرفته از: 
مسددتقیم و  تأثیراتها دهد. در این شددکلهای مورد مطالعه را نشددان میمحرک گرافیکینمایش  6و  5های شددکل

صددورت ها بهمحرک تأثیرگذاریهای سددیسددتم مشددخا شددده اسددت. چگونگی ها بر سددایر محرکمحرک غیرمسددتقیم

 است. تأثیراتترین قوی و قوی تأثیراتمیانه،  تأثیراتضعین،  تأثیرات، تأثیرترین ضعین
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 . روابط مستقیم بین متغیرها )از بسیار ضعیف تا بسیار قوی(8شکل 

 1402های پژوهش، یافتهبرگرفته از: 
 

 
 بین متغیرها ) از بسیار ضعیف تا بسیار قوی( غیرمستقیم. روابط 9شکل 

 1402های پژوهش، یافتهبرگرفته از: 
 روستای انبوه رودبار   انار چینیمحلی  بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارهای کلیدی محرک

روستای انبوه رودبار  انار چینیمحلی  بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارمحرک در  11محرک،  نیروی 46از میان  

، مثبت یاحساستوربه  ،یشخص قیگسترث عه ،دادیرو تی یکوفاداری به رویداد، اثر کلیدی بیشتری دارند که شامل 

ضا ،اهیاز روزمرگ ییرها شناو  تنو  در توربه، تیاحساس امن، آرامش ،اهفرار از دغدغه ،دادیاز رو تیر  هایبا مکان ییآ

اندک را در محیط سیستم با هدف  تأثیرپذیریباو و  تأثیرگذاریهستند. این نیروها از نظر عملکرد سیستمی نقش  تازه

شود )جدول ها محسوب میترین محرککند و در نتیوه مؤثرترین و کلیدیی ای اء میشهر زیستمحیطارتقای کی یت 

6.) 
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 روستای انبوه  انار چینیرویداد محور  بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارهای کلیدی . محرک6جدول 
 های کلیدی )مستقیم و غیرمستقیم(محرک 

 محرک رتبه
 تأثیرگذاری

 مستقیم

 تأثیرپذیری

 مستقیم

 تأثیرگذاری

 غیرمستقیم

 تأثیرپذیری

 غیرمستقیم

 418 415 461 468 وفاداری به رویداد 1

 259 383 299 412 دادیرو تیفیک 2

 327 333 341 359 یشخص قیگسترش علا 3

 303 313 284 326 مثبت یتجربه احساس 4

 333 297 259 303 اهیاز روزمرگ ییرها 5

 360 288 401 292 دادیاز رو تیرضا 6

 310 286 333 284 اهفرار از دغدغه 7

 262 273 296 281 آرامش 8

 256 270 277 277 تیاحساس امن 9

 326 272 322 277 تنوع در تجربه 10

 233 269 232 273 تازه هایبا مکان ییآشنا 11

 1402های پژوهش، یافتهبرگرفته از:  
 تأثیراتای حاکی از آن است که مقادیر رتبه 6 شماره های کلیدی در جدولبررسی مقادیر روابط غیرمستقیم پیشران

 است. غیرمستقیم با تغییرات اندک تکرار شده تأثیراتهای کلیدی، در مستقیم محرک

   گیرینتیجهبحث و 
شنواره سزا تأثیر یمحل یهاج شگر ییب سعه گرد ستاها  یبر تو شنواره نی. ادارندرو صت جادیها علاوه بر اج  یهافر

 یبرگزاردر این بین و توسگگگعه روسگگگتاها دارند.  یدر ارتقاء گردشگگگگر یاریبسگگگ تأثیرات ،یجامعه محل یبرا یحیتفر
 نیچن یگردشگگگگران را به منطقه جلب کند. برگزار تواندیجذاب، م یمحل دادیرو کی عنوانبه انار چینی هایوارهجشگگگن

. از فروش شگگگودیم یافراد محل یبرا یاقتصگگگاد یهافرصگگگت جادیموجب ا مهمی زیادی دارد که تأثیراتیی دادهایرو
کمک کند.  یاقتصگگاد محل تیبه تقو تواندیم یو خدمات گردشگگگر ،یمحل یغذاها ،دسگگتیصگگنایع ،یمحصگگولات محل

 دادیرو نیمنطقه کمک کند. ا نیا یهاو سگگنت یفرهنگ محل جیبه حفظ و ترو تواندیم یجشگگنچنین  یبرگزار همچنین
و ارتباطات  هایباعث توسگگعه همکار وکنند  یفرهنگ و آداب خود را به گردشگگگران معرف یاسگگت تا مردم محل یفرصگگت
 یتعاملات اجتماع شیو افزا یبه بهبود ارتباطات داخل توانندیم هایهمکار نی. اشگگگودیم یدرون جامعه محل یاجتماع

ارائه دهند، که به  حیتفر یبرا ایسگگالم و پو ییفضگگا توانندیممل علاوه بر ارتقاء فرهنگی تعا دادهایرو نیمنجر شگگوند. ا
 یطیمسائل مح تیبا رعا این جشنواره یبرگزارمهم  تأثیراتدر کنار این  گردشگران کمک کند. یو روح یسلامت جسم

این مقاله عوامل و نیروهای  منطقه کمک کند. زیسگگگتمحیطو حفاظت از  داریپا یگردشگگگگر جیبه ترو تواندیم دار،یو پا
شگری رویداد محور  سعه گرد شه انار چینیمحرک را در تو سایی و خو شنا ستای انبوه را  ست در رو ست. کارب بندی کرده ا

روستای انبوه و اقتصاد محلی، بسیار اهمیت دارد. نتایج مقاله  توسعه جشنوارهو راهنمای  بسترساز عنوانبهها این محرک
در مجموع بیانگر وضگگعیت یک  های توسگگعه از نظر تحلیل اثرات متقابل،الگوی کلی پراکندگی پیشگگراندهد نشگگان می

های توسگگعه از نظر اثرگذاری و اثرپذیری، حالت پیچیده و بینابین دارد. کسگگیسگگتم محیطی ناپایدار اسگگت که در آن محر
 11نیروی محرک،  46اسگگت. از میان  های مسگگتقلای در محرکها گویای تمرکز خوشگگهبندی محرکوضگگعیت خوشگگه

روستای انبوه اثر کلیدی بیشتری دارند که شامل وفاداری  انار چینیمحلی  بر وضعیت آینده جشنواره تأثیرگذارمحرک در 
فرار از ، دادیاز رو تیرضا، اهیاز روزمرگ ییرها، مثبت یتجربه احساسی، شخص قیگسترش علا، دادیرو تیفیکبه رویداد، 

 هستند. تازه هایبا مکان ییآشناو  تنوع در تجربه، تیاحساس امن، آرامش، اهدغدغه
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انبوه رودبار به وضوح نشان  یروستا انار چینی یجشنواره محل ندهیآ تیبر وضع تأثیرگذاریمحرک در  یروهاین لیتحل
 یو اجرا یزیربرنامه تیفیک و شگگگوندیتر به آن وفادار مکه افراد با شگگگرکت مداوم در جشگگگنواره و تجربه مثبت دهدیم

با  و گردشگگگران افراد جذب نیزمتنوع  یهاو برنامه هاتیفعال جادیبر تجربه گردشگگگران دارد. ا یمیمسگگتق تأثیرجشگگنواره 
 و کند جادیکنندگان اشرکت یرا برا یمثبت یاحساس یهاتجربه دیبا انار چینی. جشنواره کندیم نیمختلف را تضم قیعلا
 عنوانبه هاجشنوارهبه همین خاطر . شودمطرح  دیجد یهاتیو تجربه موقع هایفرار از روزمرگ یفرصت برا کی عنوانبه
در جشگگنواره، افراد را  یآرام و مطمئن طی. محشگگودیم یروزانه تلق یهاها و اسگگترسفرار موقت از دغدغه یمکان برا کی

)گردشگری دهان به  گرانیباشند تا به د یراضمحلی  دادیرواین از  دیکنندگان با. شرکتکندیبه شرکت م بیجلب و ترغ
ص زین دهان( شنواره کنندگان شرکت تیاز امن نانیو اطم یتیامن یهابرنامه جادیکنند. ا هیتو سعه این ج نیز در رونق و تو

 .دهدیم شیجشنواره را افزا تیکنندگان، جذاببه شرکت رپی()پل تاریخی کُ دیجد یهامناطق و مکان یمعرف دارد. تیاهم
نار چینی یو توسگگگعه جشگگگنواره محل تیبه موفق یطور جمعبه توانندیها ممحرک نیا و تجربه بهتر  روسگگگتای انبوه ا

 مسائل مختلف و متنوعیروستای انبوه  انار چینیناگفته نماند در برگزاری جشنواره  کمک کنند. دادیرو نیگردشگران در ا
های نامناسگگب، ها اعم از جادهبگذارند. مشگگکلاتی چون کمبود زیرسگگاخت تأثیرممکن اسگگت بر این رویداد  وجود دارد که

شکلات  تأمیننقا در  شکل آنتن دهی اینترنت(، م شرب(، برق و تلفن همراه )م شاورزی و  سرازیر ونقلحملآب )ک  ،
ردن زمانی برگزاری جشگنواره، مشگکلات شگفاف، محدود ک رسگانیاطلاعشگدن آب فاضگلاب روسگتا به باغات انار، عدم 

بندی و حمل(، فقدان واحدهای خدماتی و امکانات بازاریابی برای محصگگولات، برداشگگت غیراصگگولی انار )برداشگگت، بسگگته
دهنده مسائلی است که باید با راهکارهای مؤثر مدیریتی های بهداشتی، و عدم وجود پارکینگ نشاناقامتی، فقدان سرویس

 .هبود یابندو اجتماعی ب
سایر  پژوهش  ستا، برگزاری  ها همسویی و انطباق دارد.نتایج این مقاله در محورهای موضوعی متعددی با  در همین را

شنواره ستقبال عمومی از این برنامهاین ج ستی به ها، نوعی حس غرور وطنها در جوامع محلی و ا کند که القا می هاآنپر
نیز مشگگابهت و ( 1402و خادمی و همکاران )( 1397محمدی و منوچهری ) ،(1398ی )های ملکشگگاهاین موضگگوع با یافته

ها و غنای فرهنگ محلی و هایی برای آشگگنایی گردشگگگران با توانمندیبا برگزاری برنامه کهطوریبههمپوشگگانی دارد. 
شوآگاهی شگران تلاش  ضایت گرد شنواره، در ایجاد حس ر شینه تاریخی در کنار ج سانی از پی تواند ها مید. این برنامهر

منجر به القای حس هیجان برای گردشگگگران شگگده و حس مثبتی در بازدیدکنندگان از این رویدادهای محلی ایجاد نماید 
. در رابطه ( نیز همخوانی دارد2018( و کروگر و همکاران )2021لاتور و همکاران ) (2017)های چتامرونگچای که با یافته

نژاد و ( و خلیل2016مطالعه زملا ) بایاد ماندنی و مبتنی بر تجربه مسگگتقیم گردشگگگران  خاطراتی به گیریزمینه شگگکلبا 
( و 2018ماتیس و باسگگتیانسگگن ) های پژوهشتو گردشگگگران با یافتهآرامش و لذت از سگگفر  به دنبالو ( 1400همکاران )

 همسو و همخوانی دارد.( 1400نژاد و همکاران )خلیل
شگری پایدار از  عنوانبههای این مقاله بر پایه یافتهآنچه فهم آن  سعه گرد ستای انبوه به تو راهنمای گذار تدریجی رو

 بندی است:طریق برگزاری جشنواره انار چینی است، در راهکارهای زیر قابل جمع
از  یآگاه جیاز نتا انار چینیجشگگنواره  قیاز طر داریپا یتوسگگعه گردشگگگر تی: اهمیو منابع محل هاتیاز مز ی. آگاه1

 .شودیم یناش یگردشگر یهاتیجلب گردشگران و توسعه فعال یانار، برا ویژهبه ،یو منابع محل هاتیمز
و  یگروه ندیفرآ کی عنوانبه انار چینیجشگگنواره  یدر برگزار انیمشگگارکت محل شی: افزاانی. مشگگارکت فعال محل2
 .کندیم فایا داریپا یروستا به سمت توسعه گردشگر سوق دادندر  ینقش مهم ،یتعامل
فرهنگ و  جیبه حفظ و ترو ،یو سنت یمحل دادیرو کی عنوانبهجشنواره  یبرگزار ی:محل یها. حفظ فرهنگ و سنت3

 فرهنگ آشنا شوند. نیبا ا دهدیروستا کمک کرده و به گردشگران فرصت م یهاسنت
سعه پا4 شنواره  ی: اجراداری. تحقق تو سعه پا انار چینیج ستا از طر داریبه تو شتغال محل جادیدرآمد، ا تأمین قیرو و  ،یا
 روستا شود. یو اجتماع یاقتصاد تیمنجر به بهبود وضع تواندیم ،یعیاز منابع طب یوربهره
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 انار چینیجشنواره  یبرگزار قیاز طر داریپا ی: توسعه گردشگرزیستمحیطبا حفاظت از  یتوسعه گردشگر بی. ترک5
 در نظر گرفته شده است. زین زیستمحیطحفاظت از  ،یطیمح ریبا توجه به تداب رایاست ز زیآمتیموفق
سا یسازو شبکه ی: همکاریمحل یهایو همکار یسازبر شبکه تأکید. 6  یبرا یها در سطح محلجوامع و ارگان ریبا 

 کمک کند. یو اقتصاد محل یتوسعه گردشگر جیبه بهبود نتا تواندیدارد و م تیاهم انار چینیجشنواره  یبرگزار
شگران: برگزار7 صت م ی. ارتقاء تجربه گرد شگران فر شنواره به گرد شرکت در از  یتا تجربه خاص و متفاوت دهدیج

ها و رویدادهای متنوع، هنری، و با فراهم کردن فعالیتتوان به دسگگگت بیاورند. در این زمینه می چینیاین جشگگگنواره انار 
 .ساختتر تنوع بخشیده و تجربه گردشگران را غنیبه آن سنتی در طول جشنواره، 

 حامی مالی 
  .ل، این مقاله حامی مالی نداشته استئومس نویسندهبنا به اظهار 
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  .وم صورت گرفته استس نویسندهو راهنمایی در تدوین مقاله توسط  تأییدشده است؛ صحت، 

  تضاد منافع
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