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 دهیچک
 کی یكشاورز محصولات یابیبازار لذا .دیآمی شمار به اقتصاد عمده یهابخش از یكی یكشاورز محصولات یابیبازار شرفته،یپ یكشورها اغلب در امروزه نه:یزم

 نیا یكشاورز توسعه ستمیس وارد یاحرفه صورت به یكشاورز محصولات یابیبازار است لازم كشاورزان و ییروستا مناطق مشكلات حل یبرا و است مهم ضرورت

 .است مؤثر رقابت هعرص در هاسازمان تیموفق و خدمات و محصولات شتریب فروش بر ،یابیبازار مناسب راهبرد انتخاب اساس نیهم بر .شود مناطق

 .است شده انجام رانیا در ییدارو اهانیگ بر تأكید با یكشاورز یابیبازار مدل ارائه هدف با پژوهش نیا :هدف

 یهابهمصاح از استفاده با پژوهش نیا اطلاعات یآورجمع .است شده انجام یتئور گراندد کیتكن با و یاكتشاف یریتفس نوع از و یفیك پژوهش روش روش:

 روش به كه هستند ییدارو اهانیگ یابیبازار و یكشاوررز حوزه ارشد رانیمد و دیاسات نخبگان، شامل یآمار جامعه .دیگرد انجام ساختارمند مهین قیعم

 به یذاركدگ از استفاده با هاهداد لیتحل .دیرس ینظر اشباع به مصاحبه پانزده با یسازتئوریفرآیند  و شد انجام قیعم مصاحبه نفر 1۱ از هدفمند گیرینمونه

 لفمخت افراد با پژوهش نیا در :هاهداد اجماع است: شده استفاده ریز هایروش از جینتا و مدل به یبخش اعتبار یبرا .است شده انجام نیكورب و استراوس روش

 رلكنت .است شده یبازنگر خبره انگرپژوهش ریسا توسط قیتحق هایافتهی پژوهش، نیا مختلف مراحل در ان:گرپژوهش اجماع د،یگرد مصاحبه متخصص

 ییروا تأمین یبرا پژوهش نیا در :ییایپا و ییروا .است شده ینیازبب خبرگان و آگاه افراد با پژوهش هایافتهی ق،یتحق مختلف مراحل در پژوهش نیا در اعضا:

 .دیردگ استفاده یموضوع درون توافق روش و بازآزمون روش از ،ییایپا از نانیاطم یبرا و شده استفاده كنندگانمشاركت یسو از كنترل روش از ابزار، ساخت

 یاصل مقوله ۹ و یفرع همقول ۱3 و متناظر میمفاه ۱11 معنادار، گزاره 148 از شیب با یكدگذار مرحله سه اساس بر یفیك پژوهش جینتا :جینتا و هاهافتی

 یاصل مقوله ۹ ملشا یمیپارادا مدل هایمؤلفه كه دیگرد میترس یفیك پژوهش یمیپارادا مدل حاصله، جینتا اساس بر و دیگرد حاصل هسته مقوله کی و

 اردیپا توسعه ،ییبازارگرا ،یابیبازار در ییافزاهم ،یتجار یآزادساز ،یابیبازار به رانیمد شیگرا و تعهد بازار، درک ،یپرورمهارت شامل؛ آمده دست به

 وسعهت» نام به هسته مقوله کی ،ینشیگز یكدگذار همرحل در مقولات نیا شتریب انتزاع با كه است یكشاورز جیترو و بازارها شدن یجهان ،یكشاورز

 .دارد ارتباط گرید مقولات یتمام با كه شد منجر «یكشاورز یابیبازار

 

 .ییدارو اهانیگ ،یتئور انددگر ،یكشاورز یابیبازار ،یابیبازار :یدیکل واژگان
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 مقدمه

 خدمات ارائه ران،یا در ژهیو به و توسعه حال در یكشورها در

 هایتیفعال انجام یبرا ایمقدمه كه یكشاورز توسعه

 یدیتول محصولات عاتیضا كاهش و یابیبازار و یبازاررسان

 هزاران سالانه و داده اختصاص خود به را یكم سهم باشد،می

 ناسبم یابیبازار عدم لیدل به كشاورزان یدیتول محصول تن

 هدر به و دهینرس یینها كنندهمصرف دست به مطلوب و

 ترشیب هرچه زین بازارها اقتصاد، شدن یجهان با البته .رودمی

 شیپ شدن یرقابت یطرف از و یكپارچگی ،تكامل جهت

 گسترش سرعت به بازارها وجود، نیا با نیا بنابر روند،می

 و یعلم مهبرنا و طرح بدون رقابت وجود طیشرا در و افتهی

 كسب را یمطلوب و مناسب سهم تواننمی یابیبازار یعمل

 محصول هرچه است یهیبد .نمود حفظ را آن زین و كرده

 و شود دیتول خوب تیمرغوب با و تیفیك با هم قدر هرچه

 دیلتو هاینهیهز جبران و نرسد فروش به و نداشته یابیبازار

 نخواهد یداقتصا صرفه و ارزش د،یننما را یگذاریهسرما و

 در هچ فروش و یابیبازار نوع تیوضع بهبود نیبنابرا .داشت

 رانیا در مسائل نیترمهم از یكی یخارج و یداخل یبازارها

 را یبایبازار یهاتیفعال و قاتیتحق به یجد ازین كه باشدمی

 (13۹۱ ،ی)كرباس .طلبدمی

 اصلهف فروش بازار با آن یسنت نوع از ژهیو به یكشاورز صنعت

 یاهیتعاون لیتشك با یكشاورز بخش رو نیا از دارد، یادیز

 یبازارها هایتعاون نیا قیطر از یابیبازار توسعه و فروش

 نیبنابرا دهند،یم توسعه شتریب فروش یبرا را یمحل

 ازارب در یاونتع قیطر از را خود داتیتول توانندیم كشاورزان

 داده نشان ستمیس نیا در گرید طرف از .فروشندب یمحل

 یرقابت اثر یتعاون واسطه به فروش به میتصم كه شودیم

 هایتعاون نیا و كندیم جادیا میمستق فروش بازار بر یسالم

 لیسهت را یمحل بازار در یتبان بازار، در ترنرم یرقبا ساختن با

 تاس ممكنها آن میمستق فروش مقابل، در و كنندیم

 دیتول به منجر و كند جادیا كشاورزان نیب در را «سالم دیتقل»

  (۱41۱ همكاران، و )آگبو .شودها آن شتریب

 رترب عملكرد برای قدرتمند محرک یک المللیبین بازاریابی

 دارویی گیاهان و كشاورزی هایبنگاه برای ویژه به هاشركت

 فرا یبازاریاب دكاربر و استفاده .است رقابتی و پویا بازارهای در

 ایگسترده تحقیقات و گرفته رونق گذشته دهه چهار در ملی

 (۱41۹ همكاران، و )كواش. است گرفته انجام حوزه این در

 چندمعیاره رویكردهای بر اتكا با امروزه یكشاورز یهاشركت

 به اتكا و گانكنندمصرف رفتار ترجیحات با ارتباط در

 وسعهت یهافرآیند از تیحما ددص در بازاریابی نوین هایفرآیند

 (۱441 همكاران، و )سیسكوس .هستند دیجد محصول

 محصولات تولیدكننده یهایتعاون یبرا بازار یریگجهت

 به یصنعت یمهن و توسعه حال در یكشورها در كشاورزی

 .است شده یفتعر یابیبازار مفهوم یسازیادهپ عنوان

 (۱440 فارلی، و )دشپانده

 ستا مهم ضرورت کی یكشاورز محصولات یابیبازار نیبنابرا

 است لازم كشاورزان و ییروستا مناطق مشكلات حل یبرا و

 تمسیس وارد یاحرفه صورت به یكشاورز محصولات یابیبازار

 انتخاب اساس همین بر .شود مناطق نیا یكشاورز توسعه

 و محصولات بیشتر فروش بر بازاریابی، مناسب راهبرد

 .است مؤثر رقابت هعرص در هامانساز موفقیت و خدمات

 بازاریابی، مناسب راهبرد انتخاب بر مؤثر عوامل ازجمله

 (13۹8 )برادران، .است بازار در رقبا راهبردهای و تصمیمات

 از خارج نیروهایی و عوامل شامل شركت بازاریابی محیط

 حفظ و ایجاد برای را بازاریابی مدیریت توانایی كه است بازاریابی

 یگرد عبارت به .دهدمی قرار تأثیر هدف مشتریان با موفق روابط

 نترلیك غیرقابل و كنترل قابل متغیرهای شامل بازاریابی محیط

 انگكنندمصرف شامل كه دارد تأثیر هدف بازار روی بر كه است

 مشتریان بازاریابی، محیط ممیزی در .است تجاری خریداران یا

 یبررس مورد كلان سطح در عوامل دیگر و دولتی مقررات رقبا، و

 (1041 ،همكاران و یندركاس) .گیرندمی قرار

 از یراز است، فرد به منحصر توانایی یک بازاریابی یهاتظرفی

 ابلغیرق دانشی و است متفاوت دیگر شركت به شركت یک

 را امكان این هاسازمان برای و دارد (ضمنی دانش) انتقال

 و دبشناسن بهتر را شتریانم و بازار نیازهای تا كندمی فراهم

 هب با خصوص به و بازاریابی خدمات ارائه با ارتباط در راها آن

 هایظرفیت .سازد برآورده بازاریابی آمیخته كارگیری

 ار،گذتأثیر صورتی به تا سازدمی قادر را شركت بازاریابی

 رایطش با مطابقت منظور به كه استراتژیكی هایگیریجهت

 خاص عملكردی اهداف به و اجرا را است شده طراحی بازار

 مالی عملكرد با بازاریابی یهاتفعالی ارتباط .كند پیدا دست

 شده تبدیل بازاریابی پژوهان دانش میان در روشنی اولویت به

 بر بهتری تأثیر كه بازاریابی یهاتظرفی از آگاهی لذا است،

 اهمرف را هاهشیو بهترین انتشار امكان دارند، شركت عملكرد
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 آینده و فعلی مدیران برای را یگیرتصمیم و كندمی

 (1041 همكاران، و امیر )تاج .سازدمی پذیرامكان

 آنی جهینت در و یاجتماع مسائل افتنی تیاهم به توجه با

 رفتار مطالعات حوزه و یابیبازار در یطیمح ستیز مسائل

 و دهدكننیتول گاهیجا در چه مردم شتریب نگاه ،كنندهمصرف

 مفهوم یگیرشكل موجب ،كنندهمصرف گاهیجا در چه

 دهش زیستمحیط با سازگار یابیبازار نام به جامعه در یدیجد

 عوامل متعادل تیریمد یمعنا به یاجتماع تیمسئول .است

 و افراد یهاتیفعال یاقتصاد و یاجتماع ،یطیمح ستیز

 و اثرات و یطیمح ستیز مسائل نیب ارتباط صیتشخ

 به راداف یاجتماع و یمال ،یكیولوژیزیف ابعاد بر هك ییامدهایپ

 یاجتماع یپذیرمسئولیت .است شده فیتعر گذاردمی یجا

 منافع كه شودمی محسوب جوامع یبرا یاجتماع هیسرما ینوع

 قرار مدنظر را زیستمحیط و محصول بشر، حقوق جامعه،

 آن در و شودمی مسئولانه مصرف به منجر تینها در و دهدمی

 ازهاین هندیآ نسل ییتوانا انداختن خطر به بدون گانكنندرفص

  (1041 همكاران، و ی)محمد .سازندمی محقق را خود منافع و

 حصولم ارائه هدف بازار در یابیبازار بیترك فیتعر نیترجیرا

 به .است مناسب زمان و مكان در مناسب متیق با مناسب

 فمختل یهامدل در یابیبازار میتصم یرهایمتغ گر،ید انیب

 نآ قیطر از كه كندمی فراهم را یچارچوب یابیبازار ختهیآم

 .دكنمی یریزبرنامه خود یابیبازار یهاتیفعال یبرا برنامه

 رانیمد یاساس یهاتیفعال دهندهنشان یابیبازار ختهیآم

 یابیبازار رانیمد هدف، بازار انتخاب از پس .است یابیبازار

 جادیا و انیمشتر به فروش یبرا کیستماتیس ایبرنامه دیبا

 املش یابیبازار برنامه .كنند نیتدو وفادار و بلندمدت روابط

 .است عیتوز و غاتیتبل مت،یق ،محصول مورد در یگیرتصمیم

 یراب یابیبازار رانیمد كه هستند ییهابخش نیترمهم نهایا

 به ار شركت منابع دیبا یسودآور و فروش اهداف به یابیدست

 (1041 ،همكاران و یامان )جوان .دهند اختصاص هاآن

 كه دهدمی نشان رانیا در آمده عمل به یهایبررس

 یكشاورز محصولات ساختاربازار و بازار مسئله به یتوجهیب

 یحت كه است یحد به هابخش ریسا محصولات به نسبت

 صخصو نیا در یفارس منابع و مانده مغفول یابیبازار موضوع

 كدهدانش در و بوده محدود اریبس اریبس یرزكشاو بخش یبرا

 مورد متخصصان نبود لیدل به یكشاورز هایهپژوهشكد و

 بدان یكاف اندازه به یكشاورز محصولات یابیبازار و بازار ازین

 سعهتو زین و كشور یعلم یارتقا و توسعه .شودنمی پرداخته

 یهاترساخیز و ییربنایز امور به دنیبخش بهبود و یفیك

 داتیتول در خصوص به یآموزش ،ی،فرهنگیاجتماع ،یصاداقت

 اندتومی دركشور آن یابیبازار ساختار و یكشاورز محصولات

 كه باشد راهگشا شدن یجهان اهداف به دنیرس جهت در

 یمللالنیب و یمل درسطح یوفرهنگ یعلم قاتیتحق آن لازمه

 و یپژوهش و ییاجرا ینهادها و هاسازمان با یهمكار و

 یهاتوسع یراهبردها و اهداف نیتدو هایهنیزم در یرفناو

 (138۹ ،همكاران و ی)برابر .باشدمی

 محصولات یابیبازار شرفته،یپ یكشورها اغلب در امروزه

 .دیآمی شمار به اقتصاد عمده یهابخش از یكی یكشاورز

 لیتبد آن، سنجش كنندگان،مصرف كردار شناخت ،یابیبازار

 رفع هدف با یدیتول محصولات یریزهبرنام به اطلاعات نیا

 یبرا است آگاهانه یتلاش یابیبازار یعبارت به .باشدمی ازهاین

 هاانسازم .بازار در تخصص ینوع جادیا و منابع نهیبه صیتخص

 ربهت را آن یازهاین بتوانند تا ابندیب را خود هدف بازار دیبا

 و هیهت راها آن با مناسب خدمات و محصولات كرده، ییشناسا

 نرفت هدر از یریجلوگ یابیبازار حركت اساس .كنند تأمین

 (1044 همكاران، و )افشار .باشدمی گوناگون امكانات و منابع

 ییبالا تیاهم و گاهیجا از ایدن امروز اقتصاد در یابیبازار

 حوزه در یمختلف یهایبررس و قاتیتحق و است برخوردار

 .ردیگیم انجام یكشاورز محصولات یابیبازار ژهیو به یابیبازار

 روش یصادرات بالقوه یبازارها به كشاورزان اتصال نیهمچن

 توسعه یهاكشور در ییروستا شتیمع بهبود یبرا یگرید

 (۱414 ،ونیراوال و )چن .است یصنعت مهین و افتهین

 ار یمحصول بیترك چه یكشاورز دكنندهیتول یهاسازمان

 كنند؟می استفاده یابیارباز هایكانال چه از و دهندمی ارائه

 هدفشان كه یینهادها ،یكشاورز دكنندهیتول یهاسازمان

 مواد تأمین رهیزنج در هستند، هم با كشاورزان یبندگروه

 هبها آن ن،یا بر علاوه .اندكرده دایپ یاندهیفزا تیاهم ییغذا

 ییروستا مردم رفاه به یتوجه قابل كمک گسترده طور

 عملكرد نحوه از یمحدود درک فقط حال، نیا با .كنندمی

 یسع .دارد وجود بازار در یجمع اقدام یهاسازمان نیا

 ود،ش كمک یفیتوص لیتحل از استفاده با روش دو به شودمی

 هایسازمان بازار رفتار در را یادیز اریبس تنوع ستیبامی اول

 بیترك به هم نیا .شود مستند یكشاورزتولیدكننده 

 كه یابیبازار هایكانال به هم و دهندمی ارائه كه یمحصول
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 نیهمچن گر،ید یسو از .شودمی مربوط كنندمی استفاده

 محصولات یناهمگون نیا تیماه مورد در ییهانشیب

 (۱4۱1 ،همكاران و ی)فالكوفسك .گردد ارائه یكشاورز

 خود محصولات فروش به لیما كه یكوچك كشاورزان یبرا

 اب ارتباط هستند، "یمحل یكشاورز" یابیبازار مفهوم تحت

 كردیرو کی .باشد زیبرانگ چالش تواندمی گانكنندمصرف

 اقامت محل و دیتول محل نیب ارتباط عدم نیا كاهش یبرا

 ایمنطقه ادغام نقاط از ایشبكه قیطر از گانكنندمصرف

 ائتلاف به كمک یبرا یسازنهیبه یهامدل از .تاس

 محصولات یابیریمس در كشاورزان به كمک در زیستمحیط

 زین هدف شودمی استفاده یمركز مركز کی به خود مزارع از

 (۱4۱1 ،همكاران و ی)كمبل .باشدمی تنش رساندن حداقل به

 یابیبازار و مختلف كشاورزان یبرا مختلف فروش هایكانال

 یداروی گیاهان و کیارگان جاتیسبز و هاهویم یاصل و یمحل

 در ییغذا مواد شتریب زهامرو .است تیاهم حائز اریبس

 ک،یارگان جاتیسبز و هاهویم جمله از افته،ی توسعه یكشورها

 و بزرگ فروشانعمده توسط كه یتأمین هایرهیزنج قیطر از

 .شودمی فروخته شود،می اداره ایرهیزنج یهاتسوپرمارك

 مانند یمحل یابیبازار یهاكانال قیطر از ینیمع سهم

 یبازارها غذا، جعبه یهاطرح ،یتخصص یهافروشگاه

 .شودیم فروخته جامعه تیحما تحت یكشاورز و كشاورزان

 فروش به اقدام یمحل یابیبازار قیطر از كه یكشاورزان

 و یشهر مناطق به ترکینزد تر،كوچک احتمالاً كنند،می

 ،كشاورزان یبرا .داشت خواهند خود دیتول در یشتریب تنوع

 از فادهاست با ک،یارگان اصول اساس بر دیتول ،یمحل یابیبازار

 یكشاورز .است رتریپذامكان یزراع تناوب و یمحل منابع

 ندارد ییایمیش آفات دفع سموم از استفاده به یازین کیارگان

 هب بالقوه بیآس و یمحل یآلودگ از یتركم خطر نیرابناب و

 كمک لیپتانس یمحل یابیبازار .دارد سلامت و یستیز تنوع

 افزوده، ارزش یهاتیفعال قیطر از را ییتاروس توسعه به

 فشار از اجتناب و مزرعه در یتجار یهاتیفعال دامنه شیافزا

 .دارد بزرگ اسیمق در متعارف داتیتول از یناش متیق

 (۱4۱1 ،همكاران و لفوردی)م

 اندرم و پیشگیری در یمؤثر نقش تواندمی دارویی گیاهان

 باشند داشته نفتی رغی صادرات افزایش وها بیماری انواع

                                                           
1. Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats 

 رایطش با سازگاری ،زیستمحیط و منابع تخریب از جلوگیری

 تولید، زمینه در گسترده هایظرفیت وجود ایران، اقلیمی

 .است دارویی گیاهان تولید هایبرتری از صادرات، و اشتغال

 دارویی، گیاهان تولید و توسعه هایراه از یكی كه آنجا از

 همچنین و خارجی و داخلی مناسب بازاریابی مصرف، افزایش

 شناخت لذا است، دارویی گیاهان هایفرآورده صادرات

 تواندمی هاهفرآورد این مصرف بر مؤثر هایعامل

 همفرا را بازاریابان و گانتولیدكنند برای لازم هایراهنمایی

 بازاریابی و تولید درزمینه بتوانند مسیر این از تا كند

 .كنند عمل بهتر تولیدی دارویی گیاهان محصولات

 (13۹0 همكاران، و )حیدرزاده

 هب نسبت ییدارو اهانیگ یبرتر جنبه، سه از قیتحق ضرورت

 اهانیگ نیا مصرف و عرضه د،یتول در ضعف ،ییایمیش یداروها

 احساس ییدارو اهانیگ یابیبازار نهیزم در مقالات كمبود و

 ییدارو اهانیگ مصرف در اینهیشیپ نیچن وجود با .شودمی

 مطلوب رانیدرا اهانیگ نیا مصرف و عرضه د،یتول تیوضع

 شفرو و عیتوز ،یربهداشتیغ یبندبسته و یفرآور .ستین

 و یبهداشت یكاربردها و ایمزا از جامعه نییپا یآگاه ،یسنت

 بازار در موجود هایضعف جمله از ییدارو اهانیگ یدرمان

  (۱44۱ ،یجهان بهداشت )سازمان .است ییدارو اهانیگ

 قیتحق نیا انجام انجام تیاهم بر كه یموارد از گرید یكی

 ییدارو اهانیگ یابیبازار نهیزم در مقالات كمبود د،یافزامی

 اثرات و خواص بات،یترك بر شده انجام قاتیتحق شتریب .است

 در یقیتحق ۱441 سال تا و دارند تمركز اهانیگ یدرمان

 نیا زین اكنون هم .است نشده انجامها آن یابیبازاز با رابطه

 مبودك نیا تواندمی قیتحق نیا انجام .است نادر قاتیتحق نوع

 .كند كمک نهیزم نیا در دانش شیافزا به و كرده جبران را

 (13۹8 ،همكاران و ینی)عابد

 جادیا ،ییدرآمدزا یبرا یخوب اریبس منبع ییدارو اهانیگ

 یور بر ستیبامی نیهمچن .هستند ینیكارآفر و اشتغال

 عملكرد درک با افزوده ارزشفرآیند  و یابیبازار ستمیس

 رد تأمین رهیزنج یهاگره و ییكارا قیطر از بازار گرانیباز

 راه وها تیمحدود .شد متمركز ییدارو اهانیگ تجارت

 از .داد نشان متوان 1SWOT کیتكن با را ممكن هایلح

 قبع ،وكاركسب و دیتول نینو هایکیتكن فقدان گرید یسو
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 عدم ای حداقل ،ییدارو اهانیگ كشاورزان یمال یماندگ

 مانع اتقاض و بازار متیق یثبات یب ،یجیترو و یآموزش تیحما

 تناسب .شودمی ییدارو اهانیگ كامل یابیبازار ستمیس از

 یاصل قوت نقاط از رشیپذ سابقه و نهاده، یفراوان ن،یزم

 ت،یاحم حداقل كهیدرحال هستند، ییدارو اهانیگ تجارت

 با هاینهاده و جان، یبلا خطرات دولت، ییگوپاسخ عدم

 .ستنده شركت نیا یبرا ایبالقوه یدهایتهد ن،ییپا تیفیك

 د،یتول یبرا مناسب طیمح جادیا و مناسب یریزبرنامه با اما

 رد است ممكن بخش نیا ،ییدارو اهانیگ یابیبازار و یفرآور

 (۱4۱1 ،همكاران و )پالاش .ردیبگ رونق بلندمدت

 

 پژوهش نظری مبانی

 یکشاورز محصولات یابیبازار

 یتحركات رندهیگ بر در عموماً یكشاورز محصولات یابیبازار

 و دیتول یبرا یریگمیتصم زمان در كشاورز دگاهید از كه است

 (1381 ،ی)مسلم .شودیم آغاز یكشاورز محصولات یفرآور

 كه ستا یاقدامات یكشاورز محصولات یابیبازار از منظور

 و تیفیك نظر از محصول نیبهتر تا دهدیم انجام كشاورز

 منظور به و مناسب مكان و زمان در را كنندهمصرف یتقاضا

 از لقب از مرحله نیا كه دینما عرضه درآمد، نیشتریب كسب

 شت،ك انزم تا بذر، نییتع كشت، نوع نشیگز یعنی كاشت

 و زاربا به محصول عرضه و ینگهدار یچگونگ ،دنیچ زمان

 (۱448 )اسكولا، .شودیم شامل را فروش

 بخش گذشته در :یکشاورز محصولات یابیبازار تیاهم

 به را خود توجه شتریب ییغذا محصولات و یكشاورز اقتصاد

 دیولت چه هر دیبا كنندگانمصرف .بود ساخته معطوف دیتول

 ملاک هكنندمصرف یفرد قهیسل و ندینما یداریخر شد،یم

 آمد در شیافزا شهرها، به انییروستا مهاجرت .نبود دیتول

 جمله از یكشاورز محصولات یبرا تقاضا شیافزا مردم،

 رنامهب بر را گانكنندمصرف یأر و قهیسل كه بودند یمسائل

 مسئله ب،یترت نیبد .ساخت یمستول كشاورزان دیتول

 محصولات بازار در را خود یواقع یجا یبازاررسان و یابیبازار

 ،ینیشهرنش توسعه ت،یجمع شیافزا .فتای یكشاورز

 به ازین شیافزا و صنعت شرفتیپ ،یابیبازار خدمات گسترش

 محصولات مصرف یبرا تقاضا شیافزا ،یكشاورز خام مواد

 عیرس شیافزا و یكشاورز بخش در یتكنولوژ توسعه تر،آماده

 در یتكنولوژ توسعه تر،آماده محصولات یتقاضا و عرضه

 محصولات یتقاضا و عرضه سرع شیاافز و یكشاورز بخش

 یابیبازار تیاهم بر روز به روز كه بودند یعوامل از یكشاورز

 (13۹1 ،ی)كوپاه .افزودند یكشاورز محصولات

 اهیگ از ییهابخش شامل ییدارو اهانیگ :دارویی گیاهان

 رد یرییتغ هرگونه جادیا بدون خشكاندن، از پس كه است

 مثل ییدارو اهانیگ .رسدیم فروش به هایعطار و هامغازه

 خواص یبرخ كه هستند یاهانیگ نیدارچ ای هل انه،یراز ره،یز

 تاثبا به هستند، ضرر كم ای ضرریب عمدتاً كهها آن یدرمان

 (۱4۱۱ پدیا،)ویكی .تاسدهیرس

 مختلف هایقسمت از دارویی گیاهان تهیه برای همچنین

 فادهاست ساقه وستپ و میوه ریشه، برگ، مانند درختان و گیاهان

 حالت در استفاده از قبل توانمی را گیاه هایقسمت .شودمی

 تمحصولا در یا كرد آسیاب و كوبید یا كرد خشک جوشاند، خام

 (۱41۱ همكاران، و اندل)وان .كرد استفاده دیگر شده فرآوری

 

 خارجی تحقیقات پیشنه

 تجزیه» عنوان با پژوهشی در (۱441، همكاران و سیسكوس)

 روغن بازار مورد :كشاورزی بازاریابی در معیار چند تحلیل و

 كشاورزی محصولات بازاریابی تحلیل به «فرانسه زیتون

 تبیمرا سلسله تحلیل روش به زیتون روغن ویژه به فرانسه

 هك دهدمی نشان كیفی تحلیل این هاییافته .اندپرداخته

 یرقبا با كشاورزی عرصه در ویژه به اروپایی تجاری صنایع

 هایفرآیند به اتكا بدون كه هستند روبرو جدی بسیار

 ودخ حتی بیاورند، دوام رقابت عرصه در توانندنمی بازاریابی

 ابتیرق شدت به آن هایمحیط تغییر دلیل به نیز بازاریابی

 ادهاستف و توسعه سمت به خاصی نیاز بنابراین .است شده

 زمینه در یبازاریاب نوین هایروش و ابزارها از صحیح

 .است شده شناسایی كشاورزی

 هایتعاونی» عنوان با پژوهشی در (۱41۱، همكاران و آگبو)

 لگوییا كیفی روش به «مستقیم فروش با كشاورزی بازاریابی

 تقیممس فروش و بازاریابی تعاونی با بازار ساختار مطالعه برای

 آن اساس بر كه اندكرده تدوین كشاورزی محصولات

 این هاییافته .رسدمی فروش به محلی بازارهای رد محصولات

 نتیس نوع از ویژه به كشاورزی صنعت كه دهدمی نشان بررسی

 كشاورزی بخش رو این از دارد، زیادی فاصله فروش بازار با آن

 ینا طریق از بازاریابی توسعه و فروش هایتعاونی تشكیل با

 .دهندمی وسعهت بیشتر فروش برای را محلی بازارهای هاتعاونی
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 پذیرش» عنوان تحت تحقیقی در (۱412، همكاران و جوكار)

 پذیرش مدل كاربرد :دارویی گیاهان گانكنندمصرف

 ولیدت از نشان تحقیق نتایج .اندهپرداخت مطالعه به «فناوری

 قابل كه است بازار هایبخش دارای فروشانخرده و بازارها

 برای را اینهزمیها آن و است گذاریهدف و شناسایی

 مفراه سود افزایش برای تنظیم قابل بازاریابی ارتباطات

 شآموز باید دارویی گیاهان ترویج از هدف ینترمهم .كنندمی

 به مربوط مزایای و محصولات این مورد در گانكنندمصرف

 .باشدها آن سلامتی

 

 داخلی قاتیتحق شنهیپ

 لیتحل و هیتجز» عنوان با پژوهشی در (13۹1، برابری)

 مطالعه به «رانیا یكشاورز محصولات یابیبازار ساختار

 در عوامل نیترمهم حاضر، قیتحق براساس .است پرداخته

 دانش از: عبارتند یكشاورز محصولات یابیبازار ساختار

 ریمس بودن یطولان ،یابیبازار و بازار تیریمد در یناكاف

 نبود ،نقل و حمل ،یابیبازار هیحاش بودن بالا ،یابیبازار

 و یسازمیصمت در یچندگانگ بازار، در منسجم اطلاعات

 طور به دولت دخالت ،یابیبازار و بازار در یریگمیتصم

 حثدرب لازم یهارساختیز كمبود ای و نبود بازار، در میمستق

 .باشدمی رهیغ و یكشاورز محصولات یابیبازار و بازار

 یبررس» وانعن با پژوهشی در (13۹4، حسینی و فیروزآبادی)

 تمحصولا یابیبازار در ییروستا یهایتعاون مشكلات و موانع

 یابیبازار در كه یمشكلات و موانع یبررس به یكشاورز

 طبق .پردازندمی ،دارد وجود ییروستا یهایتعاون یكشاورز

 نهكارخا )سردخانه، یرساختیز امكانات كمبود پژوهش، جینتا

 یمال هیسرما و اعتبار كمبود (،... و یدبنبسته و یفرآور

 و هاتمهار ،یآگاه )دانش، یانسان منابع در ضعف ها،یتعاون

 یتعاون كارمندان و هاتسرپرس نیب ارتباط نبودن شفاف (،...

 یادار یبوروكراس ساختار در ضعف و اعضا با ییروستا

 در ییروستا هاییتعاون یناتوان بر مؤثر عوامل از ،هایتعاون

 .هستند یكشاورز محصولات یابیبازار

 عنوان تحت تحقیقی در (13۹0، همكاران و حیدرزاده)

 دارویی گیاهان بازارپسندی بر مؤثر هایعامل بررسی»

 در كه اندهپرداخت مسئله این به «(نعناء موردی مطالعه)

 ایران درها آن هایفرآورده و دارویی گیاهان تولید زمینه

 بیبازاریا به مربوط یهانارسایی اگر و دارد وجود نسبی مزیت

 به نسبت توانمی گیرد، قرار بررسی مورد آن هایچالش و

 .نمود اقدام بالاتر افزوده ارزش ایجاد تولید، افزایش

 

 پژوهش اهداف

 کلی هدف

 ایران رد دارویی گیاهان بر تأكید با كشاورزی بازاریابی مدل ارائه

 جزیی اهداف

 رانیا در یكشاورز یابیبازار هنیبه مدل هایمؤلفه شناسایی

 رانای در كشاورزی بازاریابی هبهین مدل اعتباریابی و آزمون

 بازاریابی توسعه )بسترهای( ایزمینه شرایط ییشناسا

 ایران در كشاورزی

 رانای در كشاورزی بازاریابی توسعه علی شرایط ییشناسا

 ر(گمداخله )شرایط بازدارنده و دهندهشتاب عوامل ییشناسا

 ایران در كشاورزی ریابیبازا توسعه

 رانای در كشاورزی بازاریابی توسعه هایاستراتژی ییشناسا

 ایران در كشاورزی بازاریابی توسعه پیامدهای ییشناسا

 

 پژوهش روش

 وسعهت بومی الگوی یک تدوین و اكتشاف هدف با پژوهش این

 رانددگ استراتژی با كیفی روش شده انجام كشاورزی بازاریابی

 محقق قصد و رسدمی نظر به مناسب آن انجام برای تئوری

 رد كنندگانمشاركت نظر با تحقیق موضوع كشف تواندمی

 خراجاست خاطر به تئوری گراندد انتخاب دلیل .باشد تحقیق

 این در كه هرچند است، زمینه این در جدید نظری رویكرد

 گراندد اما باشد، داشته وجود نظریاتی است ممكن رویكرد

 پس .باشد هم موجود نظریات بسط باعث تواندمی تئوری

 نفر 1۱ میان در عمیق هایمصاحبه انجام با ابتدا در محقق

 یبایبازار و یكشاورز حوزه ارشد رانیمد و دیاسات نخبگان، از

 رانای در كشاورزی بازاریابی توسعه بومی الگوی تدوین به

 و دیاسات نخبگان، شامل تحقیق آماری هجامع .است پرداخته

 هك هستند ایران در یابیبازار و یكشاورز حوزه ارشد رانیمد

 .اندشده انتخاب آماری جامعه عنوان به هدفمند صورت به

 یابیدست هدف با كیفی پژوهش در كنندگانمشاركت انتخاب

 انجام بررسی مورد پدیده مورد در اطلاعات بیشترین به

 این در اطلاعات بیشترین دارایها آن رو این از و شودمی

 هحوز ارشد رانیمد و دیاسات نخبگان، همچنین .هستند حوزه

 ایكلیدی مطلعان عمدتاً ایران در یابیبازار و یكشاورز
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 وزارت كشاورزی، مدیریتی كلان هایپست در كه هستند

 یا گذارتأثیر مدیران عنوان به بازرگانی اتاق و صمت

 فمندهد صورت به كه بوده حوزه این مدرسان و انگرپژوهش

 انجام برای بریزمان بسیار هایهماهنگی با و شناسایی

 زیاد مشغله دلیل به مدیران این .اندشده انتخاب مصاحبه

 تجذابی اما شوند،می مصاحبه به حاضر ترسخت بسیار كاری

 درها آن مشاركت هایمشوق از یكیها آن اغلب برای موضوع

 ریگینمونه زنی گیرینمونه روش .است بوده پژوهشفرآیند 

 هتوج با هانمونه انتخاب نظری گیرینمونه در و است نظری

 .ودشمی شناسایی پیشین شده گردآوری هایداده تحلیل به

 ،شودمی افزوده گیرینمونه تمركز و عمق به زمان باگذشت

 و تازه مقولات و مفاهیم كشف بیشتر اولیه، مراحل در زیرا

 مدنظر مقولات، این به بخشیدن غنا و عمق بعد، مراحل در

 حققم كه رسدمی پایان به زمانی گیرینمونه .گیرندمی قرار

 حاصل زمانی نظری، اشباع و باشد رسیده نظری اشباع به

 مشخص و تكمیل به كمكی اضافی، هایداده كه شودمی

 بهمشا پس آن از هانمونه و كنندنمی نظری مقوله یک كردن

 و دیاسات نخبگان، از گیریونهنم بنابراین .رسندمی نظر به

 ابدیمی ادامه جایی تا یابیبازار و یكشاورز حوزه ارشد رانیمد

 در واحدی نظرها آن همه برسد نتیجه این به محقق كه

 رد .دارند ایران در كشاورزی بازاریابی توسعه مدل با ارتباط

 از استفاده با پژوهش این اطلاعات آوریجمع كل

 تحلیل و تفسیر فرآیند و شده جامان عمیق هایمصاحبه

 .است شده انجام كدگذاری روش به توجه با هامصاحبه

 پژوهش هایداده گردآوری

 یهامصاحبه از استفاده با پژوهش نیا اطلاعات یآورجمع

 كه ییآنجا از .شد انجام ساختارمند مهین قیعم

 موضوع با ارتباط در تا است مجاز پژوهش كنندهمشاركت

 هدخوا رانیا در یكشاورز یابیبازار یالگو نیتدو كه پژوهش

 حققم و كنند انیب زادانهآ را خود نظرات و ستهیز تجربه بود،

 ردمو لیتحل یبرا كه را معنادار یهاگزاره اناتیب نیا یورا در

 .كندیم استخراج است، ازین

 آماری جامعه

 شدار رانیمد و دیاسات نخبگان، شامل تحقیق این آماری هجامع

 زا دقیقی آمار كه هستند ایران در یابیبازار و یكشاورز وزهح

 جامعه عنوان به هدفمند صورت به و ندارد وجود افراد این

 كلیدی مطلعان كه است ذكر به لازم .اندشده انتخاب آماری

 كشاورزی، وزارت در عموماً هستند، حوزه این خبرگان بعضاً كه

 هب دسترسی و نددار حضور وابسته هایشركت و صمت وزارت

 شپژوه در كنندگانمشاركت انتخاب .نیست سختی كارها آن

 دیدهپ مورد در اطلاعات بیشترین به دستیابی هدف با كیفی

 و دیاسات نخبگان، رو این از و شودمی انجام بررسی مورد

 دارای ایران در یابیبازار و یكشاورز حوزه ارشد رانیمد

 .ندهست حوزه این در اطلاعات بیشترین

 گیرینمونه شیوه و نمونه حجم

 ئوریت گراندد روش با هاداده كیفی تحلیل اینكه به عنایت با

 استفاده هدفمند یا نظری گیرینمونه روش از شود،می انجام

 ابعاد دیگر با همزمان روش، این در نمونه تعیین .شودمی

 انتخاب نظری گیرینمونه در .گرفت خواهد صورت تحقیق

 پیشین شده گردآوری هایداده تحلیل به توجه اب هانمونه

 یریگنمونه تمركز و عمق به زمان باگذشت .شودمی شناسایی

 و مفاهیم كشف بیشتر اولیه، مراحل در زیرا .شودمی افزوده

 این به بخشیدن غنا و عمق بعد، مراحل در و تازه مقولات

 انپای به زمانی گیرینمونه .گیرندمی قرار مدنظر مقولات،

 ری،نظ اشباع و باشد رسیده نظری اشباع به محقق كه رسدمی

 و تكمیل به كمكی اضافی، هایداده كه شودمی حاصل زمانی

 سپ آن از هانمونه و كنندنمی نظری مقوله یک كردن مشخص

 دیساتا نخبگان، از گیرینمونه بنابراین .رسندمی نظر به مشابه

 جایی تا ایران در یابیربازا و یكشاورز حوزه ارشد رانیمد و

 نظرها آن همه برسد نتیجه این به محقق كه یابدمی ادامه

 رد كشاورزی محصولات بازاریابی توسعه با ارتباط در واحدی

 1۱ انجام با محقق مطالعه این در و دارند دارویی گیاهان حوزه

 .رسید نظری اشباع به عمیق مصاحبه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 104۱ بهار / ۱8 شماره / بازاریابی مدیریت مجله 00

 

 شوندگان مصاحبه کلی مشخصات و ایزمینه یهاویژگی :1 شماره جدول

 تحصیلات سن کار سابق سازمانی پست اشتغال وضعیت مستعار نام جنسیت شماره

 دكتری ۱4 1۹ اسلامی آزاد دانشگاه دانشگاه استاد محمود مرد 1

 ارشدكارشناسی 0۱ 10 صادراتی شركت شركت مدیر علی مرد ۱

 دكتری 00 12 یكشاورز جهاد دولتی معاون محسن مرد 3

 دكتری ۱1 1۹ تهران دانشگاه دانشگاه استاد ناصر مرد 0

 ارشدكارشناسی 02 11 بازرگانی اتاق میانی مدیر سعید مرد ۱

 كارشناسی 30 14 - بازاریابی فعال حیدر مرد 1

 دكتری ۱8 ۹ - یابیبازار فعال زهرا زن 2

 دكتری 03 10 شهرداری میادین مدیریت دولتی مدیر یاسین محمد مرد 8

 كارشناسی 01 18 كشاورزی تولیدی شركت شركت مدیر حسین مرد ۹

 ارشدكارشناسی 33 13 - ایحرفه بازاریاب شبنم زن 14

 كارشناسی ۱2 ۱1 شهرداری میادین مدیرعامل صادق مرد 11

 دكتری ۱0 ۱۱ اصفهان دانشگاه دانشگاه استاد علی مرد 1۱

 كارشناسی 31 8 - بازاریابی فعال امین مرد 13

 دكتری 02 1۹ اسلامی آزاد دانشگاه دانشگاه استاد مهدی مرد 10

 ارشدكارشناسی ۱۹ ۱2 كشاورزی جهاد دولتی مدیر محمدرضا مرد 1۱

 

 پژوهش کیفی اعتبارسنجی

 هاستفاد زیر هایروش از نتایج و مدل به بخشی اعتبار برای

 مختلف ادافر با پژوهش دراین :هاهداد اجماع است: شده

 مراحل در ان:گرپژوهش اجماع گردید، مصاحبه متخصص

 سایر توسط تحقیق هاییافته پژوهش، این مختلف

 نای در اعضا: كنترل .است شده بازنگری خبره انگرپژوهش

 دافرا با پژوهش هاییافته تحقیق، مختلف مراحل در پژوهش

  .است شده بازبینی خبرگان و آگاه

 پژوهش پایایی و روایی

 زهحو در پایایی و روایی مفهوم خصوص در دقیقی نظر اتفاق

 ماداعت قابلیت كیفی پژوهش در و ندارد وجود كیفی پژوهش

 مطرح پایایی و روایی جایگزینی برای معیاری عنوان به را

 ابلیتق اعتبار، قابلیت ترجزئی مفهوم چهار از متشكل كه شده

 رد همچنین و است پذیریاطمینان و تأیید قابلیت انتقال،

 استفاده پایایی تأمین برای روش چهار از كیفی پژوهش

 از یافته ساختار هایفرآیند از استفاده شامل كه شودمی

 یافته ساخت هایفرآیند دهی سازمان همگرا، هایمصاحبه

 رایب نفر دو حداقل وجود ها،داده تفسیر و نوشتن ثبت، برای

 و یكدیگر با ازیمو اما جداگانه، صورت به مصاحبه انجام

 ادهاستف نهایت در و گرپژوهش چند یا و دو هاییافته مقایسه

 ستا مصاحبه برنامه اجرای و ارزیابی برای راهنمایی كمیته از

 اعتماد قابلیت از نشان و انجام مراحل همه پژوهش این در كه

 ساخت ییروا تأمین یبرا همچنین .دارد كیفی هاییافته

 دهش استفاده كنندگانمشاركت یسو از كنترل روش از ،ابزار

 توافق روش و بازآزمون روش از ،ییایپا از نانیاطم یبرا و

 .دیگرد استفاده یموضوع درون

 

 پژوهش هاییافته

 ییرودا اهانیگ بر تأکید با یکشاورز یابیبازار مدل ارائه

 اردد وجود گوناگونی هاینظریه بازاریابی مقوله برای :رانیا در

 توانمین تنهایی به هاوكاركسب مختلف بسترهای به توجه با و

 در پژوهش این برای نظری چارچوب عنوان به را خاصی مدل

 چارچوب یک ارائه هدف با حاضر پژوهش بنابراین .گرفت نظر

 نخبگان، شخصی هایبرساخت از پارادایمی مدل و نظری

 ائهرا دنبال به بازاریابی و كشاورزی حوزه ارشد مدیران و اساتید

 ایزمینه نظریه در كار شروع .است زمینه این در بومی نظریه

 در شده ارائه مدل .گیردمی صورت عمیق هایمصاحبه انجام با

 نخبگان، از مصاحبه 1۱ عمیق تحلیل حاصل پژوهش این
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 رد كه است بازاریابی و كشاورزی حوزه ارشد مدیران و اساتید

 .ندهست درگیر یكشاورز محصولات بازاریابی توسعهفرآیند 

 دقیقه ۹3 تا 04 زمانی دامنه بین در هامصاحبه زمان طول

 هر میانگین و مصاحبه دقیقه 830 مجموع در و بود متغیر

 نتایج .گرفت انجام دقیقه ۱۱ از بیش نفر هر برای مصاحبه

 و شد ارائه كدگذاری گانه سه مراحل اساس بر هاداده تحلیل

 ۱11 و معنادار گزاره 148 از بیش باز، كدگذاری همرحل در

 اطارتب دارای متناظر مفاهیم این .شد استخراج متناظر مفاهیم

 راها آن توانمی راحتی به و هستند همدیگر با مفهومی

 فاهیمم این از زیادی تعداد گفت توانمی البته .كرد بندیدسته

 ثالم برای .دارند هم با بالایی پوشانیهم یا و هستند تكراری

 مشتریان، شناخت مشتریان، به توجه مانند؛ مفاهیمی

 روحیات شناخت مداری،مشتری مشتریان، علایق شناسایی

 مانند ایمقوله خرده در همگی ... و شناسیمشتری مشتریان،

فرآیند  ادامه در بنابراین .اندشده تعریف «گراییمشتری»

 مقوله خرده ۱3 تعداد متناظر مفاهیم ۱11 تعداد از كدگذاری

 .هستند همدیگر با مفهومی ارتباط دارای كه شده خراجاست

 .است شده كشیده تصویر به -1 جدول درفرآیند  این
 

 مقولات خرده استخراج و محوری کدگذاری مرحله به ورود :2 شماره جدول

 مقولات خرده متناظر میمفاه کل

 ستمیس ،فعال یابیبازار ی،ابیبازار مسائل با زانكشاور ساختن آشنا ،بازار اطلاعات هئارا یی،زااشتغال به یاخلاق تعهد

 یابیبازار استمرار ی،ابیبازار یهایاستراتژ نیتدو ،فعال یابیبازار
 بازاریابی به اخلاقی تعهد

 نییتع ،یابیبازار به تیریمد مثبت نگرش ی،ابیبازار یهاتیفعال كردن هدفمند ی،ابیبازار ستمیاكوس لیتشك

 یابیبازار صنعت كردن متحول ،انیمشتر ژهیو به ازین بر یمبتن یابیزاربا ی،ابیبازار یهااستیس

 به مدیریت مثبت گرشن

 بازاریابی

 ،فروش بازار درک ،گانكنندمصرف به شنهاداتیپ ارائه یبرا یراه ایجاد فروش، در یریپذانعطاف فروش، بر تمركز

 ركتح ییشناسا ی،هدفمند ی،هوشمند و دقت ،فمندهد غاتیتبل ی،سازنهیبه ،فروش در یابیكام ،فروش نهیبه تیریمد

 غاتیتبل یگذارتأثیر ،بازارها و انیمشتر ییشناسا تجربه با فروشندگان به اتكا ی،وربهره شیافزا ،انیمشتر یبعد

 فروش بهینه مدیریت

 یابیازارب نقش رییتغ ،محصول و بازار به یبخش ارزش ،اتیجزئ به توجه ،دلسوزانه تیجد ،قیدق یابیارز و اهداف بر تمركز

 یركا یهاارزش خلق ،انیمشتر به یبخش ارزش ،جذاب یبندبسته ،بازارها یبندبخش ،انیمشتر یبنددسته ی،سنت

 و بازار به بخشی ارزش

 محصول

 سود كسب ،ثروت دیتول ی،آور سود ،مردم به توجه و كشاورزان درک ،اشتغال اندازچشم ،شتریب درآمد كسب

 محصول قبال در تیمسئول احساس ،كشاورزان قبال در را تیمسئول احساس ،بالاتر رآمدد كسب ی،اهیحاش

 ییزااشتغال ،كشاورز شتیمع تیاولو ،كشاورز یبرا مناسب یدیعا ،اشتغال شیافزا ،كشاورزان یدیتول

 كشاورز معیشت ارتقای

 ی،كشاورز عملكرد یارتقا ی،ابیبازار یدیكل الزامات به پرداختن ،تجارت( و ی)كشاورز تجارت و صنعت ادغام

 كشاورز یتوانمندساز ،كشاورز یعلم سواد یارتقا ی،كشاورز آموزش ی،دسترس ییتوانا شیافزا
 كشاورزان توانمندسازی

 محصولاتیی شناسا یی،دارو اهانیگ یكشاورز محصولات یگمنام ی،كشاورز توسعه ی،كشاورز یفضا توسعه

 داریپا اقتصاد ی،همدل و مشاركت شیافزا ،مزارع و داتیتول ادیازد ،ولاتمحص شدن برند یی،دارو اهانیگ یكشاورز

 بازار گسترش یی،روستا توسعه ،كشاورز یخودكارآمد ی،كشاورز

 روستایی پایدار توسعه

 یابیبازار ،یمشتر به خدمات شیافزا ان،یمشتر یازهاین و قیعلا به توجه ان،یمشتر یارتباط یهاكانال شیافزا

 ،انیشترم یبندمیتقس میتنظ ،بازار یرهبر ،نیآنلا یدهایخر توسعه ،غاتیتبل و یعموم روابط ارچه،كپی ارتباطات

 انیمشتر با تعامل بهبود ،انیمشتر مشاركت توسعه

 بازاریابی یكپارچه ارتباطات

 رد یمحل یكاربردها ی،فصل یهاشگاهینما یمحل یبازارها به لیتما ،یمحل بازار در دیخر ،یمحل یبازارها یبرگزار

 ،نییپا متیق با محصول ،انیمشتر توجه یالگو كشف ،نهیهز كم غاتیتبل ،بازار یروندها قیدق شناخت ی،ابیبازار

 یابیبازار و فروش یهاصحنه قدرتمند حضور ،محصول دیتول از كشاورز بودن جم خاطر

 محلی بازاریابی

 و بهداشت بودن، سبز و سالم یغذا به ادند تیاهم ،یسلامت به گذاشتن ارزش ،زیستمحیط یداریپا موضوع

 دیتول ،تازه كاملاً یخدمات و محصولات جادیا یبرا را دیجد یاطلاعات كشف ،هوشمند یابیبازار محصول سلامت

 کیارگان یكشاورز محصولات

 سبز بازاریابی
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 كسب ی،اقتصاد كارشناسان ورود ی،وربهره شیافزا ی،كشاورز اقتصاد محور كشاورز ،دیتول یهاروش توسعه

 یابیبازار یهاتیموفق
 كشاورزی اقتصاد

 شدن دایپ ،هوشمندتر غاتیتبل ،اعتماد قابل یبرندها توسعه ،یاقتصاد و یاسیس استقلال ،مصرف بر مازاد دیتول

 ییشناسا ،انیمشتر قیسلا با متناسب داتیتول ،انیمشتر قهیسل با مرتبط غاتیتبل ،بهتر و شتریب انیمشتر

 بالقوه انیمشتر یریگهدف یی،دارو اهانیگ بازار كنترل یی،دارو اهانیگ بازار یهاتیظرف

 تقاضای و عرضه مدیریت

 كشاورزیمحصولات

 ستمیس از یدلال حذف ،ییدارو اهانیگ واسطه بدون هیته كارآمد، نقل و حمل ،عملكرد تیریمد هاینهیهز كاهش

 یبرا یزیربرنامه ی،سنت یهاروش یاثرگذار كاهش ،یلدلا یبجا یابیبازار ی،ادار یبروكراس حذف ،یكشاورز

 لیدتب یی،نها یهاكنندهمصرف رفتار ینیبشیپ قدرت ،هدف یبازارها شناخت ،ترسالم و شتریب دیتول ،ندهیآ

 خود خدمات ای كالاها كنندگانمصرف به بیرق انیمشتر

 تا برداشت فاصله حذف

 نهایی كنندهمصرف

 یهایفناور توسعه ی،كشاورز بودن محور یتكنولوژ ی،دلال یبجا یگذارسرمایه ،شدن زهیمكان ،مدرن یكشاورز

 یكشاورز در را مهارت و دانش یریكارگ به ،دیجد

 شدن مكانیزه و آوریفن انتقال

 كشاورزی

 ی،ورزكشا هیپا بر یاتوسعه ،بالاتر یوربهره ی،كشاورز یفیك و یكم توسعه ی،كشاورز توسعه ی،كشاورز جیترو

 بازار توسعه ،كشاورزان و مسئولان یهمكار ی،كشاورز با توسعه ،توسعه یداریپا
 كشاورزی كیفی و كمی توسعه

 یریپذرقابت ی،ریپذرقابت شیافزا ،رقابت در ییافزا توان ،آزاد بازار در رقابت ،كشور از خارج در بارتره نیادیم سیسأت

 یرقابت تیمز شیافزا ،رقابت جادیا ،یجهان سطح در بترقا ی،رقابت تیمز ،رقابت در ییافزا توان ی،جهان
 پذیریرقابت

 سازیخصوصی یسازیخصوص ،وكاركسب توسعه ،اقتصاد یآزادساز

 یازهاین ییشناسا ،یوفادار حس جادیا و انیمشتر شتریب جذب ،یمشتر جذب ،هامهارت توسعه محصول، دیتول از قبل یابیبازار

 شتریب یمشتر جذب ی،اجتماع هایشبكه بر یمبتن تجارت توسعه ،كنندهمصرف رفتار لیتحل ،انیمشتر ندهیآ و یفعل
 بازاریابی هایمهارت

 ان،یمشتر رفتار ییشناسا ،خلاقانه فروش ،فروش در ابداع ،فروش در هنر ،هدف به دنیرس یبرا یعال یفرصت بازار

 روشندهف ،انیمشتر جذب و دهایخر ینیبشیپ ،انیمشتر یبعد دیخر ینیبشیپ ی،مشتر ییشناسا و یریگهدف

 یفروشندگ تخصص نیتربزرگ ،كشاورز خود بودن

 فروش هایمهارت

 هنگام رد انیمشتر یگیرتصمیم نحوه از شدن آگاه ،انیمشتر یتینارضا كاهش ،انیمشتر تماس یهانقاط گسترش

 ،نایمشتر جذب ،انیمشتر قیعلا یابیرد ،انیمشتر اتیجزئ به توجه ،انیمشتر هایتیاولو كردن برآورد ،دیخر

 ،انیرمشت دیخر صیتشخ ،انیمشتر قهیسل ینیبشیپ ،انیمشتر شاتیگرا یدهجهت ،انیمشتر قیعلا یابیرد

 یمداریمشتر ینوع ،انیمشتر رفتار قیعم درک ی،مشتر هر مصرف یالگو صیتشخ

 گراییمشتری

 ییشناسا ،بازار ینیبشیپ و بازار شناخت ،بازار هایچالش وها فرصت ییشناسا ،جهان در محصولات یمعرف

 یبعد یدهایخر ینیبشیپ امكان ،هاكنندهمصرف رفتار ینیبشیپ قدرت ،هدف یبازارها شناخت ،دیجد یبازارها
 بازار شناسایی

 ،محصول صادرات ،صادرات یبرا یابیبازار ،صادرات به توجه ی،آور ارز ،صادرات فرصت به میتحر دیتهد لیتبد

 ،صادرات در تیموفق ،صادرات شیافزا ی،صادرات یكالاها یبرا ارزش دیتول ی،جهان یبازارها به محصول یمعرف

 مثبت یصادرات عملكرد ی،صادرات یهافرآیند لیتسه و یاتیمال یهاتیمعاف ی،صادرات یهامشوق

 صادراتی عملكرد

 ی،هانج انیمشتر قیعلا و ازهاین ییساشنا ،انیمشتر یرفتارشناس ی،بازارجهان به ورود ی،پلماسید دستگاه ورود

 یجهان یبازارها به توجه ی،خارج یبازارها به یابیدست ی،جهان یبازارها به ورود
 خارجی ارتباطات

 

 متن در استخراجی متناظر مفاهیم شد عنوان كه طورهمان

 مفاهیم این اولاً .هستند اساسی ویژگی چند دارای هامصاحبه

 رخیب بودن تكراری ضمن ثانی در د،هستن متنوع و زیاد خیلی

 .شودمی مشاهدهها آن از برخی در بالایی پوشانیهم مفاهیم،

 مفهوم یک به راها آن راحتی به توانمی اساس همین بر

 مه به نزدیک مفاهیم همه شامل آن شمول دایره كه ترانتزاعی

 به هك یكدگذار از مرحله این در بنابراین .كرد تبدیل شود،می

 ۱3 به متناظر مفاهیم ۱11 است، معروف محوری گذاریكد

 در محوری مقولات خرده نهایتاً و اندشده تبدیل مقوله خرده

 .اندشده تبدیل محوری مقوله ۹ به محوری كدگذاری مرحله
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 گزینشی و محوری کدگذاری مراحل خروجی :3 شماره جدول

 نهایی هسته همقول محوری مقولات مقولات خرده

 بازاریابی به لاقیاخ تعهد
 بازاریابی به انمدیر گرایش و تعهد

 یكشاورز یابیبازار توسعه

 رانیا

 بازاریابی به مدیریت مثبت گرشن

 فروش بهینه مدیریت
 بازار درک

 محصول و بازار به بخشی ارزش

 كشاورز معیشت ارتقای

 كشاورزان توانمندسازی كشاورزی پایدار توسعه

 وستاییر پایدار توسعه

 بازاریابی یكپارچه ارتباطات

 محلی بازاریابی بازاریابی در افزاییهم

 سبز بازاریابی

 كشاورزی اقتصاد

 كشاورزی محصولات تقاضای و عرضه مدیریت بازارها شدن جهانی

 نهایی كنندهمصرف تا برداشت فاصله حذف

 كشاورزی شدن مكانیزه و آوریفن انتقال
 شاورزیك ترویج

 كشاورزی كیفی و كمی توسعه

 پذیریرقابت
 تجاری آزادسازی

 سازیخصوصی

 بازاریابی هایمهارت
 پروریمهارت

 فروش هایمهارت

 گراییمشتری

 بازارگرایی
 بازار شناسایی

 صادراتی عملكرد

 خارجی ارتباطات

 

 ردهخ هیممفا بین پیوند و تردقیق بررسی از پس نهایت در

 مقولات این كه آمد دست به محوری مقوله ۹ مقولات،

 مدیران گرایش و تعهد بازار، درک پروری،مهارت از: ندعبارت

 بازاریابی، در افزاییهم تجاری، آزادسازی بازاریابی، به

 و بازارها شدن جهانی كشاورزی، پایدار توسعه بازارگرایی،

 در مقولات این تربیش انتزاع با كه هستند كشاورزی ترویج

 شرح به ایهسته مقوله یک گزینشی، كدگذاری همرحل

 و پروریمهارت علت به ایران كشاورزی بازاریابی توسعه»

 اب بازاریابی به مدیران گرایش و تعهد بستر در بازار درک

 در افزاییهم مهم راهبرد دو در تجاری آزادسازی مداخله

 ارپاید توسعه مطلوب پیامدهای به بازارگرایی و بازاریابی

 منجر كشاورزی ترویج و بازارها شدن جهانی كشاورزی،

 پوشش تحت را دیگر مقولات تمامی تواندمی كه «شودمی

 مراحل در را هاداده تحلیل نتایج ،۱ جدول .بدهد قرار

 ره ابتدا اینجا در .دهدمی نشان گزینشی و محوری كدگذاری

 مطرح كنندگانتمشارك هایقول نقل با همراه مقوله ۹
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 مدل نهایتاً و ایهسته مقوله مقولات، طرح از پس .شودمی

 .شودمی كشیده تصویر به پارادایمی

 

 اصلی هایمقوله تحلیل

 هب ایمجموعه هر در :بازاریابی به مدیران گرایش و تعهد

 تریناصلی بازاریابی اقتصادی و تولیدی هایمجموعه ویژه

 هانگیا و كشاورزی تولیدات و كشاورزی بحث در .است مؤلفه

 هایسیاست اجرای به متعهد باید فروشندگان دارویی

 تولید و كشاورزی متولی هایسازمان در .باشند بازاریابی

 ارشد مدیران صمت و كشاورزی جهاد وزارت مانند محصولات

 و باشند پیگیر بازاریابی گذاریسیاست راستای در باید

 .كنند رهبری را محصولات شفرو برای هاییفعالیت مجموعه

 كردن دنبال توان تنهایی به كشاورزان كه آنجایی از

 است لازم ندارند، را بازار به محصول معرفی هایسیاست

 و تعهد» مقوله .باشند متعهد زمینه این در مربوطه مدیران

 یاخلاق تعهد» مقوله خرده دو از «بازاریابی به مدیران گرایش

 شكیلت «بازاریابی به مدیریت مثبت نگرش» و «بازاریابی به

 (13۹2 همكاران، و اخلاق ملک) .است شده

 هایقابلیت و شرایط درک منزله به بازار درک :بازار درک

 داشتن .است بازار در كنترل داشتن معنای به .است بازار

 بازاریابی برای مهم بستر یک آن درک و بازار بر كننترل

 توسعه و موفقیت برای .است ییدارو گیاهان و كشاورزی

 ازارب معنا تمام به باید دارویی گیاهان و محصولات بازاریابی

 هداشت وجود پنهانی زاوایای هیچ نباید راه این در .كرد درک را

 کی گیریشكل برای بستر ینترمهم بازار بنابراین .باشد

 اصلی مؤلفه عنوان به بازار درک .است موفق بازاریابی

 ازاریابیب ویژه به كشاورزی بازاریابی قیتموف برای بسترساز

 مقوله؛ خرده دو از «بازار درک» .است ییدارو گیاهان

 «محصول و بازار به بخشی ارزش» و «فروش بهینه مدیریت»

 (13۹۱ ی،كمال) .است شده تشكیل

 منزله به كشاورزی پایداری :کشاورزی پایدار توسعه

 عهتوس .است انآیندگ برای كشاورزی هایقابلیت از استفاده

 هایفهد ترینمهم و ترینشاخص از یكی كشاورزی پایدار

 همه بنیادی تحولات طریق آن تحقق كه است دولتی هر

 زا مطلوب برداریبهره و مدیریت كشاورزی، ساختار در جانبه

 .شودمی ممكن درست هیدسازمان امكانات، و منابع

 برای اییراهبرده مجموعه پایدار كشاورزی اصطلاح همچنین

 حفظ آب، مدیریت شامل؛ كشاورزی حوزه مشكلات با مقابل

 مدیریت و كشاورزان درآمد افزایش ها،آلاینده مدیریت خاک،

 عدب مبین تلویحاً پایدار واژه علاوه به .است محصولات قیمت

 حیات ادامه نظر از كشاورزی نظام یک توانایی و است زمانی

 بخش توسعهفرآیند  در اینبنابر .دارد بر در را درازمدت در

 .شودمی محسوب كشور یک هایمؤلفه ینترمهم از كشاورزی

 درست هایروش انتخاب به ملزم كشاورزی پایدار توسعه

 كشاورزی همچنین .است زمین از برداریبهره و كشاورزی

 را دممر توانایی كه است عملیاتی و هاسیاست توسعه پایدار،

 و اقتصادی وضعیت كرده، مینتض پوشاک و غذا تولید برای

 كند،می حفظ را اجتماعی هایارزش و كشاورزی تجاری

 كشاورزی هدف .شود طبیعی منابع تخریب سبب آنكهبی

 هب یا كشاورزی پایه منابع بر موفق مدیریت اعمال پایدار

 تغیرم نیازهای بتواند تا بوده محیطی زیست تطابق عبارتی

 را كشاورزان درآمد و كند فبرطر آینده و حال در را انسانی

 وسعهت» اصلی مقوله اساس همین بر .بخشد ارتقا بلندمدت در

 معیشت ارتقای» مهم مؤلفه سه شامل «كشاورزی پایدار

 پایدار توسعه» و «كشاورزان توانمندسازی» ،«كشاورز

 (13۹۱ همكاران، و افراخته) .است «روستایی

 این هب افزاییهم یفتعر ترینساده در :بازاریابی در افزاییهم

 اثری معمولاً همدیگر با تعامل صورت در عامل چند است معنی

 ارك مثابه به افزاییهم .آورندمی وجود به جداگانه اثرات ترقوی

 دنیای در اساس همین بر .است فردی كار مقابل در گروهی

 ازمندنی پیش از بیش وریبهره برای هاوكاركسب امروز، رقابتی

 وییس از و هستند خود مشتریان با كارآمدتر و ؤثرترم ارتباطات

 ایجاد به توجه بازاریابی، هایروش شدن تركیب به توجه با

 بیبازاریا افزاییهم .است افزایش حال در بازاریابی در افزاییهم

 كلی اثربخشی برای بازاریابی تركیب كه كندمی اشاره این به

 یهافعالیت در افزاییهم به دادن اهمیت همچنین .كندمی كار

 داكثرح افزایش و مشتریان برای ارزش ایجاد باعث كه بازاریابی

 واملع بازاریابی سیستم یک در .شودمی وكاركسب در كیفیت

 بازاریابی توسعه باعث افزاییهم با توانندمی متعددی

 ایهپ بر اما باشند، دارویی گیاهان ویژه به كشاورزی محصولات

 در افزاییهم» مقوله پژوهش این یهامصاحبه تحلیل

 یكپارچه ارتباطات» اصلی مقوله خرده سه از «بازاریابی

 لتشكی «سبز بازاریابی» و «محلی بازاریابی» ،«بازاریابی

 (13۹2 همكاران، و یباقر) .شودمی
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 ایپدیده اقتصاد شدن جهانی پدیده :بازارها شدن جهانی

 دهه دوم نیمه در و اقتصادی شتابان رشد دوران در كه است

 راس در امروزه اما شد،نمی آن به چندانی توجه 1۹84

 شدن جهانی پدیده حال این با .دارد جا اقتصادی مباحث

 كشورها، تاكنون گذشته از و نیست ایتازه بحث بازارها

 .دارند و داشته فعالیت بازارها این در زیادی افراد و هاشركت

 رد بیشتر سود و وریهرهب برای هاشركت از بسیاری همچنین

 اتخصوصی از یكی هم طرفی از .اندداشته فعالیت بازارها این

 دنش جهانی .است یكدیگر به هاانسان نزدیكی كنونی جهان

 از جدیدی شكل تولد معنی به مرزها شدن معنی بی یعنی

 یگرد دنیا، در اقتصادی نوین مرحله این در بازرگانی، و تجارت

 به فروشگاهی از خود جنس دنبال به كه نیست خریدار

 این هبلك رود،می دیگر خیابان به خیابانی از و دیگر فروشگاه

 هب كشور و شهر به شهر خریدار دنبال به كه است فروشنده

 طهواس به بازارها شدن جهانی همچنین .كندمی فعالیت كشور

 را بازار این در حضور آمده وجود به ارتباطی هایتكنولوژی

 حوزه در بازاریابی اساس همین بر .است كرده آسان همه برای

 ایران كشاورزی محصولات ترقوی ورود به تواندمی كشاورزی

 هب «بازارها شدن جهانی» مقوله .كند كمک جهانی بازارهای به

 اقتصاد» اصلی مقوله خرده سه با ایران كشاورزی بازار ویژه

 «رزیكشاو محصولات تقاضای و عرضه مدیریت» ،«كشاورزی

 «تمحصولا این نهایی كنندهمصرف تا برداشت فاصله حذف» و

 (1388 همكاران، و یموسو) .شودمی تعریف

 یرسم غیر آموزش نوعی كشاورزی ترویج :کشاورزی ترویج

 و ییآشنا برای كشاورزی به مندانعلاقه و یانیروستا به

 و وریبهره و تولید افزایش جهت نو هایفناوری از استفاده

 و كشاورزی تولیدكنندگان زندگی سطح ارتقای و ددرآم

 ترویج .است ییروستا و كشاورزی توسعه اهداف به رسیدن

 گیریشكل و گیریتصمیم در دارهدف یاری كشاورزی

 یگرمداخله نوعی را آن كارشناسان .استشده تعریف نظرات

 یجادا منظور به نهاد یک توسط كه دانندمی ایحرفه ارتباطی

 نافعم داشتن فرض با كشاورزان در رفتاری داوطلبانه تغییرات

 رسیدن كشاورزی ترویج هدف .شودمی بنا اجتماعی یا جمعی

 كشاورزان زندگی سطح ارتقای و مطلوب سطح به كشاورزی

 و شپژوه با ییآشنا طریق از تا است فقیر كشاورزان ویژه به

 هشاك و تولید افزایش با بتوانند كاربردی صورت به فناوری

 ار خانواده و خود زندگی سطح بیشتر درآمد كسب و هزینه

 توسعه حال در كشورهای در كشاورزی ترویج .نمایند فراهم

 زا یكی ییروستا و كشاورزی توسعه اهداف به رسیدن برای

 و دولتی هاینظام قالب در بیشتر كه است ضروری عناصر

 ترویج هایفعالیت صورت به كشورها برخی در اخیراً

 قرار مختلف هایروش به آموزش تحت را كشاورزان وصیخص

 مقوله خرده سه تأثیرم كشاورزی ترویج مقوله .دهندمی

 یكم توسعه» و «كشاورزی شدن مكانیزه و آوریفن انتقال»

 (1044 همكاران، و یسعد) .است «كشاورزی كیفی و

 هاییمحدودیت رفع تجاری، آزادسازی :تجاری آزادسازی

 كلان متغیرهای حركت راه سر بر گذارانسیاست كه است

 برنامه .كنندمی ایجاد اقتصادی بازارهای در اقتصادی

 شدن، جهانی در یفرآیند عنوان به تجاری آزادسازی

 رد كشورها مشاركت و یالمللبین پذیریرقابت ساززمینه

 سبب تجاری، آزادسازی .است اقتصادی یهافعالیت

 .شودمی درآمد افزایش و ركا تقسیم تولید، شدن ترتخصصی

 و بهداشتی هایمراقبت آموزشی، هایفرصت درآمد، افزایش

 خدمات عرضه سبب و آوردمی فراهم را بهتری پزشكی

 همچنین .شودمی هادولت سوی از تریمطلوب اجتماعی

 شگستر و فرهنگی تعاملات بهبود سبب تجارت، گسترش

 نهمی بر .ودشمی گانكنندمصرف دسترس در كالاهای تنوع

 تنوع دامنه نیز كشاورزی محصولات تولید حوزه در اساس

 ینا مبادلهفرآیند  و شده بیشتر محصولات صادرات و واردات

 بلندمدت در تجاری آزادسازی .یابدمی گسترش محصولات

 رب .دارد آن توسعه و كشاورزی اقتصاد برا ایسازنده تأثیر

 آزادسازی» مداخله با كشاورزی بازاریابی توسعه اساس همین

 تجاری آزادسازی مفهوم البته .گیردمی شتاب «تجاری

 و «پذیریرقابت» اصلی مقوله خرده دو محصول

 در مهمی گرهایمداخله مفهوم دو این كه «سازیخصوصی»

 (13۹2 همكاران، و راوند) .هستند كشور اقتصاد

 هایعلت از بازاریابی حوزه در ریپرومهارت :پروریمهارت

 ماهر و زبردستی استادی، به هارتم .است بازاریابی توسعه ممه

 تربیت امروز اساس همین بر .شودمی اطلاق كاری هر در بودن

 ینترمهم از یكی كارآمد و متخصص ماهر، انسانی نیروی

 و سیاسی اقتصادی، هایحوزه همه در باید كه است اقداماتی

 ییگرادرکم از متفاوت ریپرومهارت .بگیرد صورت فرهنگی

 ملاک مهارت داشتن و فعالیت تحربه ریپرومهارت در و است

 یک انجام برای را مهارتی خاص طور به ریپرومهارت .است
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 یک در مهارتها آن طریق از فرد و داده آموزش فرد در كار

 داشتن وجود با بازاریابی حوزه در .شودمی توانمند فعالیت

 .است اساسی یتمز یک مهارت داشتن دانشگاهی، مدرک

 مشخصی حوزه یک وارد تخصصی طور به ریپرومهارت

 شامل پروریمهارت آن توسعه و بازاریابی زمینه در و شودمی

 هایمهارت» و «بازاریابی هایمهارت» مهم مقوله خرده دو

 (13۹۱ همكاران، و پورمیرح) .است «فروش

 ریتمدی یا محوری بازار یا بازارگرایی مفاهیم :بازارگرایی

 ستا وكاركسب حوزه در بلندمدت دیدگاه یک بازار بر مبتنی

 محوریت حول باید وكاركسب یک اجزای تمام دارد اعتقاد كه

 شارها برای متفاوتی اصطلاحات مدیریت ادبیات در .باشد بازار

 مستلزم ییبازارگرا اصطلاح دارد؛ وجود بازارگرایی مفهوم به

 یترمش بر تمركز یمعن به دخو كه است یابیبازار مفهوم یاجرا

 یسودآور سمت به یابیبازار یهاتیفعال تمام یهماهنگ و

 و است وكاركسب بازار اساسی اصل مشتری شک بدون .است

 همه امروزه .است مركزی هسته یه اقتصادی مفاهیم در

 و بازار از بیشتری سهم آوردن دست به درگیر هاوكاركسب

 د،هستن اقتصادی و بتیرقا تقاضای محیط در سودآوری حفظ

 مدیریت برای را جدید هایراه تا است ضروری بنابراین

 وفاداری طریق این از و كنند ایجاد مشتریان با شانروابط

 یک موفقیت لذا .بخشند بهبود را خود درآمد و مشتری

 هب دارویی گیاهان و كشاورزی محصولات بازار مانند وكاركسب

 بیبازاریا فروش، هوشمندانه یتمدیر در وكاركسب آن توانایی

 مشتریان برای دوطرفه مزیت ایجاد و خدماتی هایفرآیند و

 مسه و نقش رقابت، و بازار از جدید تعریف در .دارد بستگی

 كه تاس یافته اهمیت قدری به تقاضا در مشتری هكنندتعیین

 منوط عمل، در هاوكاركسب حیات تداوم و رقابت صحنه در بقا

 مختلف هایبخش در مشتریان از علمی و املك شناخت به

 امیگ در و مشتریان بالقوه و بالفعل نیازهای شناسایی بازار،

 مشتریان برای جدید نیازهای ایجاد و تعریف حتی جلوتر،

 مایلت بازارگرایی، بعد اولین عنوان به «گراییمشتری» .است

 رد مشتریان نیازهای ارضای برای كاركنان در موجود زمینه یا

 (1044 ،مهاجر) .است شده تعریف كار هنگام

 حاضر پژوهش هاییافته مجموع، در :پارادایمی مدل ترسیم

 در نایرا در كشاورزی بازاریابی هبهین مدل ارائه كه دادند نشان

 رانمدی و اساتید نخبگان، .افتدمی اتفاق مختلفی شرایطی

 متفاوتی رویكردهای ایران در بازاریابی و كشاورزی حوزه ارشد

 همه .اندكرده بیان كشاورزی بازاریابی توسعه راستای در را

 بخش در ویژه به كشاورزی حوزه در كه مسئله این درها آن

 ظرن اتفاق است، پذیرامكان بازاریابی توسعه دارویی، گیاهان

 نگاه مقوله این به متفاوت رویكردی از كدام هر اما دارند،

 .دانداده پژوهش اصلی سؤال به یمتفاوت هایپاسخ و اندكرده

 مدل یک در هایافته همه توانمی كلی رویكردی یک در

 والگ در كه گونههمان .كرد ترسیم بهتر فهم برای پارادایمی

 علی، شرایط هایبخش دارای مدل این شود،می مشاهده

 پدیده .است پیامد و استراتژی گر،مداخله شرایط بستر، پدیده،

 هك است ایران در كشاورزی بازاریابی توسعه ل،مد این مركزی

 مفهومی و نظری اطلاعات و كیفی مصاحبه تسؤالا محور

 رد بازاریابی و كشاورزی حوزه ارشد مدیران و اساتید نخبگان،

 دو شامل علی شرایط مدل این در همچنین، .است بوده ایران

 مؤلفه خود .است بازار درک و پروریمهارت اصلی، مؤلفه

 و فروش هایمهارت مقوله، خرده دو از پروریتمهار

 درک اصلی مقوله و است شده تشكیل بازاریابی هایمهارت

 ارزش و فروش بهینه مدیریت مقوله، خرده دو از نیز بازار

 چوبچار اساس بر .است شده تشكیل محصول و بازار به بخشی

 و مستقیم علت بازار درک و پروریمهارت موجود، پارادایمی

 .هستند ایران در كشاورزی بازاریابی توسعه یاصل

 عهتوس بر اثرگذار بستر موجود، مدل در علی شرایط بر علاوه

 ربست اساس، این بر .دارد وجود ایران در كشاورزی بازاریابی

 یبازاریاب به مدیران گرایش و تعهد اصلی مؤلفه شامل موجود

 به قیاخلا تعهد مقوله؛ خورده دو از نیز مؤلفه این .است

 شرط نای .است بازاریابی به مدیریت مثبت نگرش و بازاریابی

 در زیكشاور بازاریابی توسعه هایاستراتژی بر مستقیماً علی

 رطش عنوان به آن از كه هاییمؤلفه دیگر از .دارد تأثیر ایران

 آزادسازی اصلی مقوله از توانمی شودمی یاد گرمداخله

 خرده دو از تجاری ادسازیآز اصلی مقوله .برد نام تجاری

 و است شده تشكیل سازیخصوصی و پذیریرقابت مقوله،

 توسعه هایاستراتژی بر مستقیماً گرمداخله شرط این

 مدل این مهم بخش .دارد تأثیر ایران در كشاورزی بازاریابی

 رد كشاورزی بازاریابی توسعه در مهمی نقش كه پارادایمی

 زا آنچه .هستند پدیده این ایبر هاییاستراتژی دارد، ایران

 یا راهبردها آید،می بیرون هامصاحبه برخی هسته

 رد ایران در كشاورزی بازاریابی توسعه برای هاییاستراتژی

 و كشاورزی حوزه ارشد مدیران و اساتید نخبگان، بین
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 دو شامل هااستراتژی این .دارند وجود ایران در بازاریابی

 هك هستند بازارگرایی و بازاریابی در افزاییهم اصلی؛ مقوله

 مقوله، خرده سه دارای بازاریابی در افزاییهم اصلی مقوله

 سبز بازاریابی و محلی بازاریابی بازاریابی، یكپارچه ارتباطات

 مقوله؛ خرده چهار از نیز بازارگرایی اصلی مقوله .است

 اتارتباط و صادراتی عملكرد بازار، شناسایی گرایی،مشتری

 مدل در عمده نقش مهم استراتژی دو این .است یخارج

 توسعه پیامدهای بر مستقیم طور به و دارند پارادایمی

 شرایط از همزمان و دارند اثر ایران در كشاورزی بازاریابی

 پارادایمی مدل نهایت، در .پذیردمی اثر بسترها و گرمداخله

 مركزی پدیده راستای در پیامدهایی دارای باید پژوهش

 تبیین در انتظار مورد پیامدهای ینترمهم .باشد وهشپژ

 عهتوس اصلی، مقوله سه ایران در كشاورزی بازاریابی توسعه

 كشاورزی ترویج و بازارها شدن جهانی كشاورزی، پایدار

 خرده سه از كشاورزی پایدار توسعه اصلی مقوله .هستند

 و كشاورزان توانمندسازی كشاورز، معیشت ارتقای مقوله؛

 ازارهاب شدن جهانی .است شده تشكیل روستایی پایدار سعهتو

 و عرضه مدیریت كشاورزی، اقتصاد مقوله؛ خرده سه از

 تا برداشت فاصله حذف و كشاورزی محصولات تقاضای

 شاورزیك ترویج نهایتاً .است شده تشكیل نهایی كنندهمصرف

 كشاورزی شدن مكانیزه و آوریفن انتقال مقوله؛ خرده دو از

 چندهر .است شده تشكیل كشاورزی كیفی و كمی توسعه و

 توسعه بر اما هستند، مطلوب نفسه فی خود پیامدها این

 نهایت در .دارند مستقیمی اثر ایران در كشاورزی بازاریابی

 سبک به كیفی تحلیل شیوه براساس مدل این تدوین

 مدل چارچوب آن براساس كه است بوده كربین و استراوس

فرآیند  در آن در موجود مقولات اما شده، تعیین پیش از

 .شد خواهد كشف كیفی تحلیل

 

 
 پژوهش پارادایمی مدل :1 شماره شکل

 

  

 ایشرایط زمینه
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 گیرینتیجه

 ژهوی به مدیریت علم مباحث ینترمهم از یكی بازاریابی امروزه

 اسطهو به بازاریابی مدیریت علم و است شده وكاركسب مدیریت

 از بسیاری توجه مورد بازار عرصه در جدید هاینوآوری ارائه

 یایدن در .هست نیز افراد حتی و هابنگاه تجاری، هایشركت

 یپ رد بازاریابی ینوآور بر هیتك با جهان یكشورها شتریب امروز

 حوزه در .هستند خود یاقتصاد وضع بهبود و یوربهره شیافزا

 نیز دارویی گیاهان ویژه به كشاورزی محصولات بازاریابی

 كشاورزی اقتصاد مهم اهداف از بازار سروری و بیشتر وریهبهر

 این در بازاریابی متعدد هایتئوری وجود به توجه با .است كشور

 رد كشاورزی محصولات بازاریابی توسعه رسدمی نظر به حوزه،

 حوزه این در دارویی گیاهان بازار و بود خواهند متفاوت ایران

 عهتوس» اساس همین بر .كرد هدخوا ایجاد رقابتی مزیت تواندمی

 در بازار درک و پروریمهارت علت به ایران كشاورزی بازاریابی

 آزادسازی مداخله با بازاریابی به مدیران گرایش و تعهد بستر

 هب بازارگرایی و بازاریابی در افزاییهم مهم راهبرد دو در تجاری

 ارهبازا شدن جهانی كشاورزی، پایدار توسعه مطلوب پیامدهای

 كدگذاری مرحله آخرین در .«شودمی منجر كشاورزی ترویج و

 در آمده دست به كدهای پژوهش این هایمصاحبه تحلیل و

 سازییكپارچه كار، این از هدف .دهدمی ادامه ترانتزاعی سطحی

 محوری كدگذاری مرحله در شده كسب هایمقوله پالایش و

 اب مقوله هر دپیون و گیریشكل كه است مرحله این در .است

 دست به نهایی هسته مقوله و شودمی داده شرح هامقوله سایر

 ۹ تركیب با .گیردمی بر در را هامقوله و مفاهیم كل كه آمده

 گرایش و تعهد بازار، درک پروری،)مهارت پژوهش اصلی همقول

 بازاریابی، در افزاییهم تجاری، آزادسازی بازاریابی، به مدیران

 ویجتر و بازارها شدن جهانی كشاورزی، پایدار توسعه بازارگرایی،

 گزینشی كدگذاری همرحل در نهایی هسته مقوله كشاورزی(،

 توانمی فوق توضیحات و عمده مقولات به توجه با .كرد ظهور

 علت به ایران كشاورزی بازاریابی توسعه ؛همقول كه گفت

 به مدیران گرایش و تعهد بستر در بازار درک و پروریمهارت

 افزاییهم مهم راهبرد دو در تجاری آزادسازی مداخله با بازاریابی

 ارپاید توسعه مطلوب پیامدهای به بازارگرایی و بازاریابی در

 .شودمی منجر كشاورزی ترویج و بازارها شدن جهانی كشاورزی،

 حوزه ارشد مدیران و اساتید نخبگان، مباحث همه تواندمی

 هانگیا بازاریابی توسعه با ارتباط رد را بازاریابی و كشاورزی

 .اشدب داشته تحلیلی جنبه نیز و دهد قرار پوشش تحت را دارویی

 از شده انتزاع و برگرفته خود كه نهایی هسته مقوله اساس بر

 مدیران و اساتید نخبگان، است، شده ارائه هعمد مقولات سایر

 یطشرا خود زیست هتجرب در بازاریابی و كشاورزی حوزه ارشد

 بازاریابی توسعه پیامدهای و راهبردها گرها،مداخله بستر، علی،

 درها آن .كنندمی تصور یا و درک تجربه، را ایران در كشاورزی

 تبیین ار كشاورزی بازاریابی توسعه خاصی تعاملی بستر و شرایط

 شود، مهیا اقتصاد از حوزه هر در شرایط این اگر كه اندكرده

 .بود واهدخ معقولی انتظار آن بازاریابی عهتوس گیریشكل انتظار

 نخبگان، دهد،می نشان عمیق هایمصاحبه متن كه طورهمان

 ددیمتع دلایل بازاریابی و كشاورزی حوزه ارشد مدیران و اساتید

 چند رد محقق كه اندكرده عنوان كشاورزی بازاریابی توسعه برای

 1۱ كل از هامصاحبه متن عمیق مطالعه و دقیق تمركز مرحله

 گزاره 148 از بیش اول مرحله در شده انجام مصاحبه عدد

 مفاهیم استخراج با دوم مرحله در كه كرد استخراج معنادار

 تحلیل با نهایت در .رساند مفاهیم ۱11 به را تعداد این متناظر

 لك محوری كدگذاری مرحله در مفاهیم روی بر بیشتر تعمیق و

 و شد تبدیل فراگیر و مهم لهمقو خرده ۱3 به متناظر مفاهیم

 محوری مقوله ۹ در مقولات همه نهایی بندیدسته یک با سپس

  .تاس شده تبدیل اند،بوده استخراجی تئوری اصلی جوهره كه

 ایرس با پژوهش این نتایج مقایسه و همسویی كلی طور به

 یک در .است مطرح آن خرد ابعاد در شده انجام تحقیقات

 نشده انجام تحقیق این مشابه یفیك تحقیق یک كلی نگاه

 ییشناسا هایمؤلفه و ابعاد برخی در باید را تشابهات و است

 و هوانگ) پژوهش نتایج مثال عنوان به .كرد جستجو شده

 یكشاورز تجارت یآزادساز عنوان تحت (۱442، همكاران

 مؤلفه با تجارت یآزادسازبر تمركز دلیل به نیچ در

 .است همسو پژوهش این تجارت یآزادساز

 عنوان تحت (۱4۱1، همكاران و لاورت) پژوهش نتایج

 نقش و یكشاورز در داریپا توسعه یامدهایپ و پیشامدها

 اب یساختار مدل کی آزمون و شنهادیپ موانع: كنندهلیتعد

 .ستا جهت هم تحقیق این كشاورزی پایدار توسعه مؤلفه نتایج

 توسعه بحث در (۱4۱۱، همكاران و پاتل) پژوهش نتایج

 .دارد مطابقت تحقیق این پایدار توسعه مؤلفه با پایدار

 تعهد تأثیر عنوان تحت (۱41۱، همكاران و تو) پژوهش نتایج

 رانمدی گرایش و تعهد مؤلفه با یداخل یابیبازار به تیریمد

 .است جهت هم بازاریابی با
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 و تعهد مؤلفه با نیز (۱411، همكاران و كیم) پژوهش نتایج

 .است جهت هم یابیبازار با رانیمد شیگرا

 یبررس عنوان تحت (۱412، همكاران و هو پی) تحقیق نتایج

 رد یكشاورز ارزش رهیزنج در یمال عملكرد و ینوآور ،ییبازارگرا

 .اردد مطابقت تحقیق این بازارگرایی مؤلفه با نوظهور یاقتصادها

 عنوان تحت پژوهشی در نیز (۱411، همكاران و تون)

 رنظ در :یابیبازار و دیخر تعامل در یكپارچگی و هافرآیند

 اب كه اندهپرداخت مطالعه به یستیهمز و ییافزاهم گرفتن

 .است جهت هم تحقیق این بازاریابی در افزاییهم مؤلفه

 اقتصادی چرخه عنوان تحت خود تحقیق در (۱4۱۱، یاسگرو)

 یزركشاو هایستمیس یارتقا و یكشاورز اندازچشم یآورتاب یبرا

 دارپای توسعه هایمؤلفه با كه پرداخته مطالعه به داریپا ییغذا و

 .است جهت هم تحقیق این كشاورزی ترویج و كشاورزی

 شكاف عنوان تحت پژوهشی در (۱410، لینگ و رویل)

 یابیبازار مدل کی توسعه :تالیجید یابیبازار هایمهارت

 با هك دانهپرداخت مطالعه به یارتباط عیصنا یبرا تالیجید

 .است جهت هم تحقیق این ریپرومهارت مؤلفه

 رشد اثرات عنوان تحت (۱4۱۱، همكاران و باجیكه) تحقیق نتایج

 تزیسمحیط یداریپا بر یمال توسعه و تجارت یآزادساز ،یاقتصاد

 پایدار توسعه و تجاری یآزادساز هایمؤلفه با ،قایآفر غرب در

 .است سو هم قیقتح این بازارهای شدن جهانی و كشاورزی

 یاثربخش عنوان تحت تحقیقی در (۱4۱1، همكاران و خان)

 یابیبازار عملكرد در بازار به ییگوپاسخ و یابیبازار یهامهارت

 :هشرفتیپ یبازارها در نوظهور یبازارها صادركننده یهاشركت

 با هك اندهپرداخت مطالعه به ،رقابت شدت كنندهلیتعد نقش

 .است جهت هم تحقیق این بازار درک و ریپرومهارت نتایج

 ادغام نقش عنوان تحت (۱4۱1، همكاران و ژائو) تحقیق نتایج

 یامنطقه چند یاقتصاد یسازمدل در یكشاورز یجهان بازار

 .دارد خوانی هم پژوهش این در بازارها شدن جهانی مؤلفه با

 مضاعف سود عنوان تحت پژوهشی در (۱411، هوسوئه)

 یمل ییغذا تیامن نیب یسازگار :یكشاورز تجارت یآزادساز

 نتیجه مورد در كه پرداخت مطالعه به تجارت از حاصل سود و

 تجاری آزادسازی مؤلفه با كه گفت توانمی آمده دسته ب

 .دارد مطابقت پژوهش این

 درک عنوان تحت درپژوهشی (۱41۹، یش و چامنمپان)

 با هك پرداختند مطالعه به دیجد محصولات بازار عملكرد

 .دارد مطابقت تحقیق این بازار عملكرد مؤلفه

 توسعه» عنوان با یپژوهش در (۱4۱4، همكارانش و ادمه)

 یكشورها در اشتغال و یكشاورز داریپا دیتول ،یرساختیز

 یهارساختیز مطالعه به پانل لیتحل روش با «یغرب یقایآفر

 یهاافتهی .اندپرداخته یغرب یقایآفر یكشورها در یكشاورز

 داریپا دیتول و یرساختیز توسعه كه دهدیم نشان آنان

 الاشتغ تیتقو موجب یغرب یقایآفر یكشورها در یكشاورز

 زیكشاور پایدار توسعه مؤلفه با كه است شده مناطق نیا در

 .دارد مطابقت كشاورزی بازاریابی توسعه و

 ییاشناس هایمؤلفه بین همسویی داخلی، تحقیقات بخش در

 به .است شده مشاهده هاهیافت برخی با هشپژو این شده

 پژوهشی در (13۹۱، همكاران و افراخته حسن) مثال عنوان

 عهتوس هایبرنامه در كشاورزی پایدار توسعه جایگاه عنوان با

 ایدارپ توسعه مؤلفه با كه اندهیافت دست نتایجی به ایران

 .است همسو و هماهنگ مطالعه این در كشاورزی

 یآزادساز اثر عنوان تحت پژوهشی در (13۹2، رانهمكا و راوند)

 افتندی دست نتایجی به برنج تجارت و مصرف د،یتول بر یتجار

 .دارد مطابقت تحقیق این تجاری آزادسازی مؤلفه با كه

 در ییافزاهم جادیا عنوان تحت تحقیقی در (1044 ،مهاجر)

 همؤلف اب كه یافتند دست نتایجی به ییبرندگرا و ییبازارگرا

 .است جهت هم بازاریابی در ییافزاهم

 یجهان آثار عنوان تحت تحقیقی در (1388، همكاران و یموسو)

 زعفران یوردم مطالعه :یكشاورز محصولات صادرات بر شدن

 اجتناب یامر شدن یجهان گسترش كه رسیدند نتایجی به

 ندهمان تواندمی فرآیند نیا از نهیبه رییگبهره .است ریناپذ

 كه شود منجر اقتصادی بالا رشد به ایآس شرق جنوب یكشورها

 .دارد مطابقت تحقیق این در بازارها شدن جهانی مؤلفه با

 یبررس عنوان تحت پژوهشی در (13۹2، همكاران و باقری)

 یابترق تیمز چارچوب در یسازمان عملكرد بر ییبازارگرا تأثیر

 دست نتایجی به متوسط و كوچک یصنعت یهاشركت در

 و توسعه موجب یداخل ییبازارگرا دهدمی نشان كه تندیاف

 اب كه شودمی بازاریابی در ییافزاهم و یسازمان تعهد بهبود

 .اردد مطابقت تحقیق این در بازارگرایی و ییافزاهم هایمؤلفه

 عنوان تحت خود پژوهش در (1044، همكاران و سعدی)

 و قیقتح نیب ارتباط یهاچالش ترینممه لیتحل و یبررس

 با هك یافتند دست نتایجی به همدان استان یكشاورز جیترو

 .دارد مطابقت كشاورزی ترویج مؤلفه
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 عنوان تحت خود تحیق در (13۹1، بخشروح و پوررحیم)

 با یابیبازار دانش یتخصص هایهنیزم وها مهارت مطالعه

 و یدانشگاه دیاسات ران،یمد انیم ایسهیمقا كردیرو

 هایهتافی كه یافتند دست نتایجی به یابیربازا انیدانشجو

 و یمهارت یهایژگیو به كه است آن از یحاك پژوهش

 اب نتایج این كه شود داده باید ایویژه توجه دانش هایهنیزم

 .دارد مطابقت تحقق این در ریپرومهارت مؤلفه

 ارائه عنوان تحت پژوهشی در (13۹۱، همكاران و اخلاق ملک)

 به تیریمد تعهد نقش نییتب منظور به یمفهوم چارچوب کی

 و عهدت مؤلفه با كه یافتند دست نتایجی به یداخل یابیبازار

 .دارد مطابقت پژوهش این بازاریابی به مدیران گرایش

 

 نتایج کاربرد و کاربردی پیشنهادات

 ییشناسا و كیفی تحقیقات از حاصل جینتا به توجه با

 )گیاهان كشاورزی یابیبازار پارادایمی مدل یهامؤلفه

 از پارادایمی مدل در پژوهش اهداف مطابق رانیا در دارویی(

 ی(،ابیبازار به رانیمد شیگرا و تعهد) یا نهیزم طیشرا قبیل

 گرمداخله شرایط ،(بازار درک و یرپرومهارت) علی شرایط

 و یابیبازار در ییافزاهم) هااستراتژی و ی(تجار یآزادساز)

 نشد یجهان ،یكشاورز داریپا توسعه) دهاپیام و یی(بازارگرا

 هافهمؤل از بهتر استفاده منظور به و ی(كشاورز جیترو و بازارها

 گیاهان و كشاورزی محصولات بازاریابی و وكارهاكسب در

 حیضتو به لازم :شودمی ارائه ریز یكاربرد شنهاداتیپ ،دارویی

 اساس رب و كیفی قیتحق جینتا از یناش شنهاداتیپ كه است

 مدل ارائه شده ییشناسا هایمؤلفه و فرعی ،اصلی اهداف

 .است رانیا در ییدارو اهانیگ بر تأكید با یكشاورز یابیبازار

 بازاریابی هبهین مدل ایزمینه شرایط ییشناسا به توجه با

 به مدیران گرایش و تعهد عنوان تحت ایران در كشاورزی

 و كشاورزی متولی هایسازمان در گرددمی پیشنهاد بازاریابی

 مدیران صمت، و كشاورزی جهاد وزارت مانند محصولات تولید

 و باشند پیگیر بازاریابی گذاریسیاست راستای در ارشد

 .كنند رهبری را محصولات فروش برای هاییفعالیت مجموعه

 كردن دنبال توان تنهایی به كشاورزان كه آنجایی از

 است لازم ارند،ند را بازار به محصول معرفی هایسیاست

 هب اخلاقی تعهد» .باشند متعهد زمینه این در مربوطه مدیران

 باید كه كندمی ایجاب را الزام این ارشد مدیران برای «بازاریابی

 دارویی گیاهان و كشاورزی محصولات بازاریابی زمینه در

 مدیران گرددمی پیشنهاد همچنین .كنند ورود مستقیماً

 هوظیف یک را كشاورزی محصولات عرضه و فروش هایسیاست

 در را خود اخلاقی وظیفه طریق این از و كنند قلمداد ذاتی

 عهدت پایه بر مدیران اخلاقی اصول .دهند انجام كشاورزان قبال

 بالای عملكرد و كشاورزان فداكاری موجب متقابلاًها آن به

 مسئولانه و متعهدانه رویكردهای چنین وجود .شودمیها آن

 هم و سازمانی حمایت هم كه كشاورزی جهاد توزار در

 انیرمد مثبت نگرش» ایجاد باعث دارد، دنبال به را فراسازمانی

 انمدیر در مثبت نگرش وجود بر علاوه .شودمی «بازاریابی به

 بر .باشد اشحرفه به مثبت نگرش دارای هم بازاریاب فرد باید

 ابی،بازاری و وكاركسب در موفقیت برای قدم اولین اساس همین

 عنوان به فرد یک .است بازاریابی به مثبت نگرش داشتن

 هب نسبت مثبت؛ نگرش حوزه سه در باید ایحرفه بازاریاب

 تمثب نگرش و مشتریانش به نسبت مثبت نگرش خودش،

 .باشد داشته شوكاركسب شرایط به نسبت

 یكشاورز یابیبازار هنیبه مدل یعل طیشرا ییشناسا به عنایت با

 پیشنهاد بازار درک و ریپرومهارت عنوان تحت ایران در

 در دیبا كارآمد و متخصص ماهر، یانسان یروین تیترب گردد،می

 و امر متخصصین توسط بازاریابی و كشاورزی هایحوزه همه

 منظور به «یابیبازار یهامهارت» .ردیبگ صورت ارشد مدیران

 یاحرفه ریغ ابیبازار از یاحرفه ابیبازار زیتما و ییشناسا

 جمله از یابیبازار یهامهارت د،یترد بدون .اندهشد مشخص

 .هستند یاقتصاد یهابنگاه تیموفق عوامل نیترمهم

 یابیبازار توسعه علت نیترمهم عنوان به یابیبازار یهامهارت

 رد كوچک یهاوكاركسب اكثر كه چرا .هستند حمطر یكشاورز

 یابیبازار یهامهارت از معمولاً یكشاورز محصولات دیتول حوزه

 ماعظ بخش بودن اریاخت در لیدل به مهم نیا .هستند بهرهیب

 وركش ییروستا و یسنت یهابخش در كشور یكشاورز صنعت

 فروش و دیخر روزانه، یهاتیفعال ریدرگ شتریبها آن .است

 عهتوس صرف را یاندك زمان و هستند مطالبات وصول و یاعتبار

 هتج گرددمی پیشنهاد بنابراین .كنندیم یبایبازار یهامهارت

 .شوند زیتجه یابیبازار یهامهارت داشتن به دیبا یابیبازار توسعه

 دانش ه،یماسر حجم اندازه، لیدل به كشور یكشاورز یهابخش

 تعبار به .ندارند یتوانمند یهاابیبازار ،یسنت دگاهید و خاص

 روش،ف یبرا چراكه اند،ینیبکینزد دچار هاوكاركسب نیا گر،ید

 روندها و هافرصت دات،یتهد و كنندینم ینیبشیپ و یزیربرنامه

 .دهندینم قرار لیتحل و هیتجز مورد را
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 یعل طیشرا دیگر مؤلفه عنوان به كه بازار درک زمینه در

 اهانیگ یابیبازار ژهیو به یكشاورز یابیبازار تیموفق یبرا

 و بازاریابی حوزه انمدیر گردد،می پیشنهاد .است ییدارو

 رازی .باشند داشته بازار درک به بیشتری اهمیت كشاورزی

 كنندگانمشاركت و گرانیباز از یامجموعه از متشكل بازار

 فرض كه دارند مشترک ییهاخواسته و ازهاین كه است

 توانیم را مشترک یهاخواسته نیا كه است نیا بر یابیبازار

 درک نیبنابرا .نمود برطرف دست و داد دادن انجام قیطر از

 وسعهت یبرا راه نیترساده ط،یشرا به نانهیبواقع نگاه و بازار

 .است ییدارو اهانیگ و یكشاورز محصولات یابیبازار

 تیریمد» زمینه در كهبازار درک گرددمی پیشنهاد همچنین

 اهمیت از «محصول و بازار به یبخش ارزش» و «فروش نهیبه

 رارق توجه مورد بازاریابی مدیران توسط است برخوردار خاصی

 داریپا توسعه یبقا رمز یكشاورز محصولات فروش زیرا گیرد

 محصولات فروش با فقط یكشاورز بازار و است یكشاورز

 به فروش یكشاورز حوزه در ،ابدییم یمعن آن در موجود

 شتریب فروش و است شتریب و بهتر دیتول یبرا یمشوق مثابه

 نیا بر علاوه .شودیم محقق یابیبازار كردن تیریمد با

 هب یبخش ارزش» طیشرا در یكشاورز محصولات یابیبازار

 و بازار به یبخش ارزش .كندیم عمل موفق «محصول و بازار

 طیشرا نیبهتر در محصول ضهعر همان ساده زبان به محصول

 تواندیم محصولاتش به یبخش ارزش با كشاورز .است

 .كند تیریمد وجه نیبهتر هب را محصول یابیبازار

 طیا)شر بازدارنده و دهندهشتاب عوامل ییشناسا به عنایت با

 عنوان تحت ایران در یكشاورز یابیبازار مدل گر(مداخله

 در تجاری یآزادساز گردد،می پیشنهاد تجاری یآزادساز

 عنوان به دارویی گیاهان و كشاورزی بازاریابی هایحوزه

 یریپذرقابت ساززمینه شدن،یجهان جهت در یفرآیند

 یاقتصاد هایتیفعال در كشورها مشاركت و یالمللبین

 انجام بازاریابی و كشاورزی هایحوزه ارشد مدیران توسط

 جمله از كشاورزی تمحصولا یتجار یآزادساز مفهوم گیرد،

 طی)شرا بازدارنده و دهندهشتاب عوامل از دارویی گیاهان

 «یسازیخصوص» و «یریپذابترق» یراستا در گر(مداخله

 به اداقتص در «یریپذرقابت» مفهوم .هستند كشور اقتصاد در

 یادیز تعداد كه بوده یبازار و است كامل رقابت بازار منزله

 اصخ و همگن یكالا کی سر بر كنندهمصرف و دكنندهیتول

 نندهدكیتول هر سهم بازار نوع نیا در .پردازندیم ستد و داد به

 دهدكننیتول کی لاًمث و است اندک خاص یكالا آن دیتول از

 چیه جهینت در .ندارد اریاخت در را بازار سهم از ییبالا درصد

 كردن ادیز و كم از استفاده با تواندینم یادكنندهیتول

 تیوضع در .بگذارد تأثیر بازار متیق یرو دشیتول

 یدیتول محصول و ندارد وجود یانحصار یریپذرقابت

 دایپ را خود گاهیجا یخارج و یداخل یبازارها رد تواندیم

 ار پذیریرقابت گرددمی پیشنهاد مدیران به نیهمچن .كند

 دارویی وگیاهان كشاورزی حوزه جمله از هاهزمین همیه در

 و متقلب یرقبا حذف باعث یریپذرقابت زیرا كنند رعایت

 ییهان كنندهمصرف نفع به تینها در و شودیم بازار در یرانت

 پیشنهاد همچنین .بود خواهد تیفیك باتولیدكننده  و

 كشور ارشد مدیران توجه مورد «یسازیخصوص» گرددمی

 .گیرد قرار دارویی گیاهان و كشاورزی بازاریابی خصوص در

 هك است یحقوق و یمال ،ییاجرا یفرآیند یسازیخصوص زیرا

 اصلاحات انجام یبرا جهان یكشورها از یاریبس در هادولت

 مفهوم .آورندیم در اجرا به كشور یادار نظام و اقتصاد در

 و حكومت نیب تعادل در رییتغ از یحاك «یسازیخصوص»

 كوچک منزله به یسازیخصوص .است بازار نفع به و بازار

 از یزساخصوصی یكشاورز بخش در .است دولت شدن

 باعث هامتیق یآزادساز و یدولت یهامتیق حذف قیطر

 .شودیم یكشاورز محصولات تیفیك یارتقا

 یزكشاور یابیبازار مدل یهایاستراتژ ییشناسا به توجه با

 بازارگرایی و بازاریابی در ییافزاهم عنوان تحت رانیا در

 لمقاب در یگروه كار مثابه به ییافزاهم گردد،می پیشنهاد

 كشاورزی بازاریابی حوزه ارشد مدیران توسط یفرد كار

 شدن بیترك به توجه با .گیرد جامان دارویی وگیاهان

 رد یابیبازار در ییافزاهم جادیا به توجه ،یابیبازار یهاروش

 دكنمی اشاره نیا به یابیبازار ییافزاهم .است شیافزا حال

 نیهمچن .كندمی كار یكل یاثربخش یبرا یابیبازار بیترك كه

 هك یابیبازار هایتیفعال در ییافزاهم به گرددمی پیشنهاد

 تیفیك حداكثر شیافزا و انیمشتر یبرا شارز جادیا باعث

 کی در شود، داده بیشتری است،اهمیت وكاركسب در

 باعث ییافزاهم با توانندیم یمتعدد عوامل یابیبازار ستمیس

 ییدارو اهانیگ ژهیو به یكشاورز محصولات یابیبازار توسعه

 هادنپیش یابیبازار در ییافزاهم خصوص در همچنین باشند،

 «یحلم یابیبازار» ،«یابیبازار كپارچهی ارتباطات» از گرددمی

 یهاتفعالی در بیشتر بخشی اثر جهت «سبز یابیبازار» و
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 .رددگ فادهتاس دارویی وگیاهان كشاورزی محصولات بازاریابی

 و هادگاهید نیدتریجد از یكی یابیبازار كپارچهی ارتباطات

 نیا .است یتجار تباطاتار و غاتیتبل یگذارهدف در هامدل

 ییافزاهم و یاثربخش یارتقا یجووجست در مندنظام مدل

 ورمنظ به هاوكاركسب یغاتیتبل و یارتباط یهاتیفعال در

 .ستا داریرخ در مثبت نگرش جادیا و بالا یوربهره یابیدست

 حفظ برای هاسازمان امروز، یرقابت یایدن در راستا نیهم در

 تركارآمد و مؤثرتر ارتباطات ازمندین لقب از شیب خود یبقا

 دنش بیترك به توجه با ییسو از و هستند خود انیمشتر با

 یارتباط ابزار در ییافزاهم جادیا به توجه ،یابیبازار هایروش

 .است شیافزا حال در انیمشتر با مؤثرتر ارتباط منظور به

 ،«یابیبازار در ییافزاهم» یهاهیپا گرید از نیا بر علاوه

 یابیبازار نوع هر به یمحل یابیبازار .است «یمحل یابیبازار»

 خود هدف را محله ای و شهر کی مانند یمحل دارانیخر كه

 شتلا یمعنا به یمحل یابیبازار .شودیم گفته اند،داده قرار

 لتعام یبرا و مشخص ارباز کی در انیمشتر نظر جلب یبرا

 فروش نهیزم در .است محصولات دیخر ژهیو طور به و برند با

 کی یمحل یابیبازار ییدارو اهانیگ و یكشاورز محصولات

 و محصولات ،یمحل یابیبازار در كه چرا .است یاساس راهبرد

 تیزم داشتن با و یمحل استفاده طیشرا با مناسب داتیتول

 محصولات ارائه در جهت نیا از .شوندیم هیارا یمحل یرقابت

 .است یاساس فرصت یحلم بازار ییدارو اهانیگ یكشاورز

 زاربا نیا و افتدیم اتفاق یمحل یبازارها در یمحل یابیبازار

 از بودنزیمتما خواهان كه یفروشندگان هخواست از برآمده

 انجام را شدهیسفارش اقدامات و هستند خود بانیرق

 «سبز یابیبازار» مؤلفه با ارتباط در همچنین .دهندیم

 ازندهس مقولات از یكی كه یابیبازار نیا كه گرددمی پیشنهاد

 .شود داده مدیران توسط زیادی اهمیت است ییافزاهم

 تخدما و محصولات كه است یابیبازار ینوع سبز یابیبازار

 نیا و شوندیم غیتبلها آن یطیمحستیز یایمزا براساس

 یدوچندان تیاهم یكشاورز محصولات حوزه در یابیبازار

 .دارد ارتباط جامعه محور لامتس یهامؤلفه با كه چرا دارد،

 تمحصولا زیستمحیط نگران گانكنندمصرف كه ییآنجا از

 اثر ای شتریب مثبت اثر پندارندیم كه خرندیم را یخدمات و

 دیخر رفتار گذارد؛یم زیستمحیط بر یتركم یمنف

 از استفاده آگاهانه كردن محدود شامل سبز، كنندهمصرف

 یبرا تلاش اب،یكم بعمنا از شده ساخته محصولات

 محصولات دیخر از امتناع و یانرژ مصرف در ییجوصرفه

 .است یاضاف و نامناسب یهایبندبسته یدارا

 هااستراتژی از دیگر یكی عنوان به بازارگرایی خصوص در

 دیتول و فروش و بازاریابی حوزه در گرددمی پیشنهاد

 صلا یک عنوان به ییدارو اهانیگ و یكشاورز محصولات

 ارشد مدیران توسط زیادی اهمیت است، وكاربردی مهم

 بیترت نیا به .شود داده كشاورزی امور با مرتبط هایسازمان

 ییاهوكاركسب به نسبت هستند، بازارگرا كه یهاوكاركسب

 یاهتیقابل از پردازندیم ییبازارگرا تیفعال به تركم كه

 و زاربا سهم رینظ ،یتجار عملكرد به یدسترس در یشتریب

 پیشنهاد همچنین .هستند برخوردار شتریب فروش سهم

 محصولات بازار مانند وكاركسب کی تیموفق جهت گرددمی

 در وكاركسب آن ییتوانا به ییدارو اهانیگ و یكشاورز

 و یخدمات یهافرآیند و یابیبازار فروش، هوشمندانه تیریمد

 ودش دهدا بیشتری اهمیت انیمشتر یبرا دوطرفه تیمز جادیا

 تریبیش توجه گراییمشتری به گرددمی پیشنهاد همچنین و

 یتلق یسازمان فرهنگ ینوع را ییگرایمشتر زیرا شود داده

 لازم یاهرفتار شكل، نیكارآمدتر و نیترمؤثر به كه ندینمایم

 و كندیم نییتب را انیمشتر به گذاشتن ارزش جهت

 ارزش ادجیا یبرا هدف انیمشتر حیصح درک ییگرایمشتر

 هاروكاكسب و هاشركت كه است ازین و است آنان یبرا برتر

 .كنند درک یدرست به را انیمشتر ارزش رهیزنج

 رد یكشاورز یابیبازار مدل یامدهایپ ییشناسا به توجه با

 هابازار شدن جهانی كشاورزی، پایدار توسعه عنوان تحت رانیا

 حوزه دارش مدیران ،گرددمی شنهادیپ كشاورزی ترویج و

 یكی كه را یكشاورز داریپا توسعه دارویی، گیاهان و كشاورزی

 تحقق كه است دولتی هر اهداف ینترمهم و نیترشاخص از

 بازاریابی ساختار در جانبه همه یادیبن تحولات قیطر از آن

 منابع از مطلوب یبرداربهره و تیریمد ،كشاورزی محصولات

 .دهند قرار خود آینده یریزبرنامه سرلوحه را است تامكانا و

 مقابل یبرا ییراهبردها مجموعه داریپا یكشاورز اصطلاح زیرا

 خاک، حفظ آب، تیریمد شامل؛ یكشاورز حوزه مشكلات با

 تیریمد و كشاورزان درآمد شیافزا ها،ندهیآلا تیریمد

 داریپا واژه علاوه به ،است محصولات متیق و فروش و بازاریابی

 از یكشاورز نظام کی ییتوانا و است ینزما بعد نیمب حایتلو

فرآیند  در نیبنابرا .دارد بر در را درازمدت در اتیح ادامه نظر

 كشور کی یهامؤلفه نیترمهم از یكشاورز بخش توسعه
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 ارشد مدیران گرددمی پیشنهاد همچنین .شودیم محسوب

 باشند داشته مقوله این به بیشتری توجه كشاورزی حوزه

 هك است یاتیعمل و هااستیس توسعه دار،یاپ یكشاورززیرا

 تیضعو كرده، نیتضم پوشاک و غذا دیتول یبرا را مردم ییتوانا

 حفظ را یاجتماع یهاارزش و یكشاورز یتجار و یاقتصاد

 ینهمچن .شود یعیطب منابع بیتخر سبب آنكهیب كند،یم

 كشاورزی پایدار توسعه راستای در گرددمی پیشنهاد

 یتوانمندساز» ،«كشاورز شتیمع یقاارت»یهامؤلفه

 مدیران توسط «ییروستا داریپا توسعه» و «كشاورزان

 .شود ایویژه توجه كشاورزی هایسازمان

 در بازارها شدن یجهان عنوان تحت دیگر پیامد خصوص در

 ادپیشنه دارویی، وگیاهان كشاورزی محصولات بازاریابی حوزهای

 هایسازمان سایر و كشاورزی جهاد وزرات مدیران گرددمی

 در بازاریابی تحقیقات كشاورزی محصولات بازاریابی با مرتبط

 و دارویی گیاهان جمله از كشاورزی محصولات خصوص

 كشاورزی حوزه در یالمللبین بازارهای به ورود هایاستراتژی

 خصوص این در لازم هایوآموزش كنند بررسی را دارویی وگیاهان

 ایبازاره هایظرفیت گرددمی پیشنهاد همچنین .گیرد انجام نیز

 محیطی، مختلف ابعاد از جهانی بازاریابی كشاورزی محصولات

 حصولاتم شتریب فروش و بازاریابی به منجر كه فرهنگی ،اجتماعی

 یبرا یآور ارز و افزوده ارزش جادیا و دارویی گیاهان و كشاورزی

 هاییتقعمو ییشناسا زیرا گردد، ییشناسا شودمی كشور اقتصاد

 هب رانیا ورود و رانیا یكشاورز اقتصاد بهبود به تواندیم جهانی

 .شود منجر دارویی وگیاهان كشاورزی محصولات یجهان یبازارها

 یكشاورز بازار اینكه به عنایت با گرددمی پیشنهاد همچنین

 استدنی برای ناشناخته یبازار دارویی گیاهان بازار ویژه به رانیا

 اهانگی محصولات فروش و بازاریابی از ناچیزی مسه سفانهأمت و

 یكشاورز اقتصاد كه یتیاهم با امروزه و است برخوردار دارویی

 یبرا دیبا دارد، ایدن در دارویی گیاهان فروش و بازاریابی و

 وگیاهان كشاورزی محصولات صادرات و ییشناسا و یسرآمد

 تدرس یابیبازار با توانیم و برداشت گام عرصه نیا در دارویی

 جهانی بازارهای به رانیا دارویی گیاهان و یكشاورز محصولات

 گیاهان محصولات مناسب بازاریابی هایروش و تبلیغات با

 .كرد صادر را دارویی

 رد پیامدها دیگر مؤلفه عنوان به یكشاورز جیترو خصوص در

 دارویی، وگیاهان كشاورزی محصولات بازاریابی هایحوزه

 حوزه متخصصین و ارشد رانیمد د،گردمی پیشنهاد

 شدن مكانیزه و آوریفن انتقال دارویی گیاهان و كشاورزی

 .دهند آموزش را كشاورزی كیفی و كمی توسعه و كشاورزی

 محصولات سنتی برداشت و كشت و یسنت یكشاورز زیرا

 یازهاین یگوپاسخ تنها نه دارویی گیاهان و كشاورزی

 روزافزون شیافزا با كهبل ست،ین بردارانبهره یشتیمع

 یوگجواب گرید ،ییغذا داتیتول ندهیفزا یتقاضا و تیجمع

 ه،نیزم نیا در یاصل یراهبردها از یكی .ستین طیشرا نیا

 به یسنت یكشاورز از گذار قیطر از یكشاورز توسعه

 با هم یكشاورز یبازارمحور .است بازارمحور یكشاورز

 یرزكشاو یابیبازار عهتوس رو نیا از .شودیم محقق یابیبازار

 در ژهیو به یكشاورز توسعه چون ییامدهایپ به كشور در

 اب گرددمی پیشنهاد همچنین .شودیم ییدارو اهانیگ بخش

 حیصح یریكارگ به روزافزون تیاهم و ضرورت به توجه

 یكشاورز توسعهفرآیند  در یفن و یعلم نینو یدستاورها

 یهاینوآور اشاعه یاصل عامل عنوان به جیترو كه است لازم

 و باشد داشته یكشاورز توسعه در یمهم نقش یفن و یعلم

 و یكشاورز نظام عملكرد از یتابع عنوان به یكشاورز توسعه

 .ردیگ قرار توجه مورد جیترو جمله از آن یدرون عناصر

 است یكاربرد و یادیبن پژوهش کی پژوهش نیا چون ضمناً

 عنوان به یكشاورز یابیبازار از یناش لیمسا حل درصدد و

 موانع و مشكلات و است كشور در مهم و حساس مؤلفه کی

 با كه یینهادها و هاسازمان دهد،یم قرار یبررس مورد را آن

 .كنند استفاده آن از توانندیم هستند مرتبط مقوله نیا

 از: عبارتند پژوهش نیا ورانبهره نیترمهم نیابرابن

 اجرا و یزیربرنامه نهیزم در یكشاورز جهاد وزارت -1

 اجرا و یزیربرنامه نهیزم در ییدارا و یاقتصاد امور وزارت -۱

 بازار نبض كنترل و

 اجرا و یزیربرنامه نهیزم در تجارت و معدن صنعت، وزارت -3

 یمبان یارتقا یبرا یپژوهش و یعلم مراكز و هادانشگاه -0

 موجود دانش و ینظر

 واردات و صادرات كنترل نهیزم در یبازرگان اتاق -۱

 انیب ندگانسینو توسط منافع تعارض گونه چیه منافع: تضاد

 .است نشده
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Abstract 
 
Background: Nowadays, in most developed countries, marketing of agricultural products is one of the major 

sectors of the economy. Therefore, the marketing of agricultural products is an important necessity and to 

solve the problems of rural areas and farmers, it is necessary to professionally market agricultural products 

into the agricultural development system of these areas. Accordingly, choosing the right marketing strategy 

is effective in selling more products and services and the success of organizations in the competition. 

Objective: This research was conducted with the aim of providing an agricultural marketing model with 

an emphasis on medicinal herbs in Iran. 

Method: Qualitative and exploratory interpretive research method was conducted with grounded theory 

technique. The data collection of this research was done using in-depth semi-structured interviews. The 

statistical population includes elites, professors, and senior managers in the fields of agriculture and marketing 

of medicinal herbs, in-depth interviews were conducted with 15 people through targeted sampling, and the 

theory building process reached theoretical saturation with 15 interviews. Data analysis has been done using 

Strauss and Corbin coding. The following methods have been used to validate the model and results: consensus 

of data: in this research, various experts were interviewed, consensus of researchers: at different stages of this 

research, the research findings have been revised by other expert researchers. Member control: In this research, 

research findings have been reviewed with knowledgeable people and experts at different stages of the research. 

Validity and Reliability: In this research, to ensure the validity of the instrument, the participant control method 

was used, and to ensure the reliability, the retest method and intra-subject agreement method were used. 

Findings and results: The qualitative research results were obtained based on three stages of coding with more 

than 108 meaningful propositions, 211 corresponding concepts, 23 subcategories, 9 main categories, and one 

core category, and based on the results, a qualitative research paradigm model was drawn. that the components 

of the paradigm model include 9 main categories obtained including; Skill development, market understanding, 

managers' commitment and orientation to marketing, commercial liberalization, synergy in marketing, market 

orientation, sustainable development of agriculture, globalization of markets and agricultural promotion, which 

by further abstracting these categories in the selective coding stage, a core category called "development" 

"Agricultural marketing" has led, which is related to all other categories. 
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