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 مقدمه

 به تربیش توجه باعث عمده نیروی سه جهان، سطح در

 نیرو سه این اند.شده هازمینه همه در بازاریابی فرآیندهای

 -6 جهان، سطح در فناوری یتوسعه روند -7 :از عبارتند

 تغییرات روند -3 و اجتماعی اقتصادی تغییرات روند

 سیاسی. جغرافیایی

 رقابت توان افزایش برای فاکتورها ترینمهم از یکی امروزه

 فناوری توسعه به توجه جهان، سطح در کشورها اقتصادی

 که است ایگونه به جهان، امروز تجاری محیط باشد.می

 داپی تداوم و آغاز گذشته از ترمشکل بسیار آن در فعالیت

 (Rust, 2020) .کندمی

 نه،زمی این در فعالیت برای کلیدی نکات ترینمهم از یکی

 مجدد طراحی و بازاریابی راهبردهای بازنگری ضرورت

 و بازارها تغییرات شدت با مواجهه در نوآورانه سازوکارهای

 مطرح موضوع این باشد.می ایزمینه هر در هاآن طلبی تنوع

 امثال و فناوری بازاریابی جمله از نوینی هایتخصص شدن

 (D’Attoma, & Ieva, 2020) .دارد دنبال به را آن

 عهتوس و تحقیق صرف جهان در ساله هر دلار تریلیون نیم حدود

 فناورانه هاینوآوری طریق از ثروت که شوند مطمئن تا شودمی

 (Zhang, Tang, & Wu, 2021) .است میسر یزمینه هر در

 نظر از کنندگانمصرف که اندازه همان به امروز دنیای در

 دازهان همان به اند،کرده رشد فزآینده طور به فناوری از استفاده

 و دطلبنمی نیز را تریسریع و ترمدرن دیجیتالی هایتجربه

 خود نیازهای رفع برای را تریفوری هایحلراه یارائه انتظار

 ارها،انتظ این به پاسخ در دارند. نوظهور هایفناوری تأثیر تحت

 مجدد ابداع و فناوری از استفاده در تسریع با باید نیز هاشرکت

 کلیطور به و تجاری هایمدل سازمانی، ساختارهای فرآیندها،

 ار خود وکارکسب یشیوه کلیطور به و بازاریابی ها،برنامه

 افزایش با توانندمی هاسازمان زمینه، این در دهند. تغییر

 هایهزینه مانند مزایایی از فناوری، یزمینه در گذاریسرمایه

 مشاهده را خود هایبرنامه در تربیش کارآیی و آینده در ترکم

 .ندکن برآورد را خود ذینفعان انتظارات تربیش توانایی با و
(Kumar, Ramachandran, & Kumar, 2020) 

 ار خود اصلی هایطغیان از یکی بازاریابان دیجیتال، عصر در

 با کنندهتغذیه روابط که ایگونه به کنندمی تجربه

 .است دیگری زمان هر از ترحیاتی کنندگان،مصرف

                                                           
7. Recreational sports 

(Steinhoff, Arli, Weaven, & Kozlenkova, 2019) 
 فناوری یزمینه در گرفته صورت هایپیشرفت خاص،طور به

 .است شده هاسازمان و کنندگانمصرف تعامل تغییر باعث
(Steinhoff, & Palmatier, 2020) 

 جدید روش هر رویپیش که هاییچالش به توجه با واقع در

 مختلف هایحوزه در هاسازمان که رسدمی بنظر دارد، وجود

 ندمبهره نوظهور هایفناوری یبالقوه مزایای از بتوانند باید

 با هاآن هایسودمندی و فواید معرفی و بازاریابی با و شده

 جوامع در هاآن پذیرش را زمینه نوین هایروش از استفاده

 (EMarketer, 2016) .کنند فراهم

 یمهم ساختاری تغییرات شاهد ما گذشته سال پنجاه طی در

 دتولی حجم افزایش اول بزرگ تغییر ایم.بوده جهان سطح در

 افزایش دوم تغییر و بوده مختلف خدمات ارائه و کالاها

 برای زمان از استفاده ویژه طور هب و زمان از استفاده اهمیت

 (Cruz, & Raurich, 2020) .است بوده فراغت گذراندن

 برخوردار زیادی بسیار اهمیت از فراغت اهمیت میزان امروزه

 برای هاگزینه از توجهی قابل میزان با نیز افراد و شده

 این از یکی هستند، روبرو شانفراغت گذراندن چگونگی

 تفریحی صورت هب ورزش زمان، این گذراندن برای هافعالیت

 (Sichling, & Plöger, 2018) .است

 که برخوردارند اهمیت از ایاندازه به ورزش گسترش اثرات

 توسعه کشورهای در سالم تفریحات و ورزش حاضر حال در

 رشد در اثرگذار عامل و مهم صنعت یک عنوان به یافته

 به 7تفریحی ورزش .باشدمی توجه مورد ملی -اقتصادی

 روانی نیازهای ارضای در که مساعدی و مطلوب اثرات سبب

 اهمیت حائز بسیار دارد، جامعه مختلف افراد جسمانی و

 .دشو واقع سازنده و مفید تواندمی مطلوبی نحو به و بوده
(Deng, & Li, 2019) 

 یهمه جدید، دنیای در که است این دارد وجود که اینکته اما

 ایهپیشرفت تأثیر تحت هم ورزش حتی و انسان زندگی چیز

 اخیر هایلسا در و گرفته قرار فناوری یحوزه در گرفته صورت

 ورزش درون به جدید هایفناوری ورود تربیش رشد شاهد ما

 (Kos, Wei, Tomažič, & Umek, 2018) .اییمبوده

 یناش معاصر دنیای در تفریحات کیفی خصوصیات جمله از

 افزایش و فعال تفریحات سهم کاهش نوین، هایفناوری از

 وین،ن هایفناوری تأثیر تحت .است بوده فعال غیر تفریحات
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 به تفریحات از مهمی بخش امروزه شهرنشینی زندگی در

 یاجتماع و روانی منفی اثرات با آن که درآمده فعال غیر شکل

 تفریحات امروزه دنیای در .است بوده همراه زیادی سلامتی و

 اندهگرفت قرار نوین هایفناوری تأثیر تحت ایاندازه به بشر

 یزن مجازی یا و دیجیتالی تفریحات عنوان تحت هایآن از که

 (Adam, 2019) .شودمی یاد

 مناطق در (6175) سال در 7ایران آمار مرکز گزارشات طبق

 بدنی هایفعالیت به صرفاً روز، در مردم از درصد 75 فقط شهری

 (Statistical Center of Iran, 2015) .دهندمی اختصاص

 تحرک عدم از وسیعی طیف یک (6172 ،6همکاران و فخرزاده)

 .اندکرده گزارش را باشدمی درصد 11 تا 31 بین که را جسمانی
(Fakhrzadeh, Djalalinia, Mirarefin, & Arefirad, 2016) 
)محبی و همکاران3، 6171( عدم تحرک جسمانی در میان 

 اندداده که اندداده توضیح هاآن .اندکرده گزارش را بزرگسالان

 در جسمانی تحرک عدم سطح ،6171 تا 7111 سال از که

 که یافته افزایش ایران در برابر 6 و برابر نیم و 7 جهانی سطح

 هاآن .است کرده کمک ومیرمرگ میزان افزایش به میزان این

 شهری مناطق در زندگی که اندگرفته را نتیجه این خود تحقیق در

.است شده وضعیتی چنین به منجر ناسالم زندگی سبک و  

(Mohebi, Mohajer, Yoosefi, Sheidaei, Zokaei, 

& Damerchilu, 2019) 
 هایفعالیت بر مهم، عامل هفتمین عنوان به فناوری تغییرات

 .ستا بوده منفی و مثبت اتتأثیر دارای فراغت زمان فیزیکی

 یران،ا در فیزیکی هایفعالیت روی بر فناوری منفی اتتأثیر

 .است توجه قابل تربیش جوان نسل خصوصاً
(Masrour, Tondnevis, & Mozaffari, 2012) 

 برای رقیب تریناصلی خانه در فراغت حاضر حال در

 محسوب باز فضای و خانه از خارج فراغتی هایفعالیت

 (Torkildsen, Platts, & Plumley, 2011) .شودمی

 تاتأثیر این به منجر فناوری تغییرات همیشه حال این با

 برای را جدیدی هایفرصت تواندمی آن و شود،نمی منفی

 .کند فراهم فراغت زمان فیزیکی هایفعالیت
(Koekoek. Hilvoorde, 2018) 

 ظهور هایفناوری که باشیم داشته اعتقاد باید ما کلی، طور به

 و جدید هایدانش از ایدریچه نمایانگر ورزش، در کرده

 به ن،برایعلاوه .باشندمی تفریحی ورزشی هایفعالیت تقویت

                                                           
7. Statistical Center of Iran 
6. Fakhrzadeh et al 

 باید ورزش در هانقش برخی ورزش، به فناوری به ورود دلیل

 و امکانات باید نیز ورزشی هایسازمان و شوند تعریف دوباره

 .کنند بازسازی دوباره را خود ورزشی تجهیزات
(Marinho, & Neiva, 2020) 

 ورود تأثیر تحت امروزه که هاییحوزه از یکی واقع در

 اهآن انجام بازاریابی باید و گرفته قرار نوظهور هایفناوری

 تفراغ زمان هایفعالیت بگیرد، قرار توجه مورد جدی بصورت

 ثیرتأ تحت که باشندمی تفریحی هایفعالیت خصوص به و

 بازاریابی با باید و انددرآمده فعال غیر بصورت هافناوری

 هایفعالیت سازیفرهنگ و معرفی برای زمینه درست،

 تصور نوین هایفناوری از استفاده با فعال بصورت فریحی

 (Kos, Wei, Tomažič, & Umek, 2018) .بگیرد

 به تبدیل ورزش در نوآوری و فناوری اخیر، هایسال طی در

 هاییسازمان یا و افراد دادن قرار پوشش تحت برای ایحوزه

 رفع برای راسخ عزم و تخیل نگری،آینده به تمایل که اندشده

 وکارها،کسب ماهیت تغییر منظور به موجود؛ کارهای موانع

 .دارند تازه درآمدی هایجریان و جدید هایفرصت ایجاد
(Sivrikaya, Demir, & Fisek, 2018) 

 ورود اهمیت ورزش، بالای سطح هایسازمان امروزه، واقع در

 وارد اب کنندمی سعی و شناخته رسمیت به را ورزش به فناوری

 ورزشی، هایفعالیت مختلف هایحوزه به فناوری کردن

 بوجود را ورزشی هایفعالیت انجام از جدیدی هایشیوه

 هایایده یتوسعه جمله از متعددی مزایای دارای که بیاورند

 توسط فناوری بر مبتنی خدمات و محصولات جمله از جدید

 فناوری یحوزه التحصیلانفارغ و دانشجویان و کارکنان

 و فناوری با مرتبط مشاغل و کارآفرینان با تعامل ورزشی،

 محلی سطوح در موجود شرکای با همکاری همچنین و ورزش

 (University of Otago, 2020) .هستند المللیبین و

 با ارتباط ینحوه کلی طور هب ورزش در نوین هایفناوری

 تغییر دچار را ورزش مصرف فرهنگ و کنندگانمصرف

 تجارب برای را جدیدی هایکانال هافناوری این اند.داده

 جدید هایرسانه حتی بین این در اند.کرده فراهم ورزشی

 بوجود را تحولاتی نیز ورزش بازاریابی یحوزه در ارتباطی

 (Frontiersin, 2020) .اندآورده

 

3. Mohebi et al 
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 و تفریحی امکانات از استفاده افزایش با اینکه برای ورزش

 فناوری و نوآوری به شود مواجه کنندگانمصرف تقاضای

 رسمی یجنبه تربیش ورزش گذشته، در است. نیازمند

 تفریحی هایفعالیت سمت به ورزش حاضر حال در اما داشت،

 رسمی غیر هایجنبه ورود باعث این که است، کرده حرکت

 در نوین هایفناوری از استفاده است. شده ورزش درون به

 تفریح و خلاقیت باعث زیرا است، مهم بسیار ورزش صنعت

 (Ratten, 2018) .شودمی

 را ورزشکاران ذهن همیشه فرد به منحصر تجهیزات داشتن

 تا است شده باعث موضوع این است. کرده مشغول خود به

 تمام ورزشکاران یخواسته این کردن عملی برای مهندسان

 دقیق، خاص هایطراحی بگیرند. کار به را خود هایتلاش

 بر استانداردسازی هایآزمون انجام و مناسب مواد از استفاده

 .است بوده شده انجام اقدامات جمله از تجهیزات روی
(Sturm, Parida, Larsson, & Ola, 2011) 

 زا بخش این که است این دارد وجود زمینه این در که اینکته

 با دارد نیاز علوم دیگر همانند ورزش و مهندسی و علم

 نیازهای بتواند تا شود همراستا روز هایفناوری جدیدترین

 با ارتباط در خصوص هب را تفریحی ورزش سطوح تمام

 رفع و درک افزارینرم و افزاریسخت امکانات و تجهیزات

 ورزشی مهم هایشاخه جمله از تفریحی هایورزش کنند.

 نوین هایفناوری این از توانندمی توسعه منظور به که است

 انجام برای موجود هایفناوری تمام بیان شوند. مندبهره

 رغی تحقیق این در شاید ورزش در استفاده مورد هایفعالیت

 وهگر پنج به هاآن تا شده سعی دلیل همین به باشد؛ ممکن

 دیبنتقسیم این .شوند تقسیم هاآن بهتر درک برای کلی

 -6 فعال، ویدئویی هایبازی -7 :شودمی موارد این شامل

 قابل و پوشیدنی هایفناوری) شمارگام و ردیابی هایفناوری

 -0 اشیاء، اینترنت بر مبتنی ورزشی هایفناوری -3 ،(حمل

 انجام به عموم تشویق برای خلاقانه فزاریاسخت تجهیزات

 هایفعالیت در تنوع و تغییر ایجاد -5 و ورزشی هایفعالیت

 رفتهگ صورت تغییرات به توجه با .فناوری از استفاده با ورزشی

 در تفریحی هایورزش خصوص به و ورزش مصرف ینحوه در

 یردبگ صورت حوزه این به تریبیش توجهات باید جهان، سطح

 رد هایفناوری این مؤثر بازاریابی برای هاییروش دنبال به و

 تشویق و هاآن پذیرش افزایش منظور به تفریحی هایورزش

  .باشیم ترفعال زندگی سبک سمت به جامعه تربیش

 با تحقیقی در (7313 ،قاسمی) داخلی تحقیقات پیشینه در

 ایران در تکنولوژی و فناوری انتقال هایچالش عمده عنوان

 در تکنولوژی ورود و توسعه مسیر در که رسید نتیجه این به

 -فرهنگی و مدیریتی ساختاری، متعدد موانع و هاچالش ایران

 .دارد وجود اجتماعی

 بازاریابی عنوان با تحقیقی در (7310 ،همکاران و زادهملک)

 نتیجه این به نوپا متوسط و کوچک فناور هایشرکت در

 تضمین نوآوری و فناوری از گیریبهره تنها که رسیدند

 دبای شرکت آن و اشدبنمی شرکت یک موفقیت یکننده

 برای اصلی عامل یک عنوان به را هافناوری آن بازاریابی

 دهند. قرار خود هایبرنامه اولویت در موفقیت

 موضوع با (7313 ،همکاران و پور محمدی) که تحقیقی در

 هایپایانه از استفاده موانع بندیاولویت و شناسایی

 آوریجمع طریق از دادند انجام صادرات بانک الکترونیکی

 هایدستگاه پذیرندگان یکلیه از نفر 351 از حاصل هایداده

 هک رسیدند نتیجه این به صادرات، بانک فروش یپایانه

 روش یک عنوان به هاپایانه این از استفاده موانع ترینعمده

 ،آموزشی -فرهنگی فناورانه، -فنی موانع نوآورانه و فناورانه

 .باشندمی تجاری -مالی و سازمانی -مدیریتی

 موضوع با دیگری تحقیق در (7315 ،همکاران و روخنده)

 هایشرکت موفقیت در بازاریابی کلیدی عوامل بررسی

 هک امر این نظرگرفتن در با محور،فناوری متوسط و کوچک

 هایشرکت مخاطبین از مهمی بخش فناور هایشرکت

 عوامل شناسایی درصدد دهند،می تشکیل را بنیاندانش

 ناب در .بودند بنیاندانش هایشرکت شکست یا موفقیت

 هایشرکت موفقیت در مؤثر بازاریابی هایمؤلفه تحقیق

 فناوری و علم پارک رشد مراکز در مستقر متوسط و کوچک

 تحقیق این نتایج .گرفت قرار آزمون و بررسی مورد خراسان

 و علمی رشد شاخص بر تأثیر طریق از تمرکز که داد نشان

 یرتأث هاشرکت این موفقیت روی سازمانی، شاخص و فناوری

 اب ارتباط طریق از تنها فرد به منحصر جایگاه و گذاردمی

 اخصش بر تأثیر از مثبت ذهنی تصویر فناوری؛ علمی شاخص

 اخصش بر تأثیر با سازیشبکه و سازمانی و اقتصادی و مالی

 متوسط و کوچک هایشرکت موفقیت فناوری، و علمی

 .گردندمی موجب را محورفناوری

 مدل ارائه عنوان با تحقیقی در (7318 ،قائدی و محمدی)

 رد هوشمند هایگوشی از استفاده به برتصمیم مؤثر عوامل
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 ،خوشایند تجربه و فناوری پذیرش مدل کاربرد :ورزش زمینه

 هایویژگی وری،افن پذیرش مدل ادراکات که ندداد نشان

 هب تصمیم بر داریمعنی تأثیر جریان تئوری و ورزش خاص

 اینبنابر دارند. ورزش در هوشمند هایگوشی استفاده

 و عوامل این دادن قرار نظر مد با توانندمی ورزشی بازاریابان

 های زمینه در آن از ارزشمند، آوریفن این هایقابلیت

 .نمایند استفاده ورزشی مختلف

 موضوع با تحقیقی در (7311 ،پورابراهیم و پوررشادت)

 تدس پیش) کارآفرینانه بازاریابی ابعاد تأثیر مدل یارائه

 منابع اهرم نوآوری، گرایی،فرصت پذیری،ریسک بودن،

 کریف سرمایه بازاریابی، به بنگاه گرایش ارزش، ایجاد انسانی،

 در کنندهمصرف اعتماد و وفاداری رضایت، بر (اجتماعی و

 نتیجه این به نوین هایفناوری یحوزه هایآپاستارت

 رفتار بر تأثیر با کارآفرینانه بازاریابی ابعاد رسیدند

 و نانهکارآفری بازاریابی از استفاده بهتر درک بر کننده،مصرف

 تواندمی نوین فناوری حوزه هایآپاستارت بین در خلاق

 بین در اعتماد و وفاداری رضایت، افزایش باعث

 به معرفی مورد مدل از گیریبهره .شود کنندگانمصرف

 ار کارآفرینانه بازاریابی ابعاد تا کندمی کمک هاآپاستارت

 هایزمینه در خود ضعف و قوت نقاط رفع با و شناسایی

 و دهند افزایش را خود هایآپاستارت کارایی ذیربط،

 تریبیش کاربران فعلی، کنندگانمصرف حفظ ضمن همچنین

 .نمایند جذب را

 در (6170 ،7هسریچ) نیز خارجی تحقیقات پیشینه در

 منظور به را ورزش در نوآوری سازیپیاده مراحل خود تحقیق

 حلهمر چهار به هانوآوری این بازاریابی امر در تربیش موفقیت

 ترینمناسب انتخاب ایده، تولید از عبارتند که کرد تقسیم

 هایدهای سازیپیاده و بازاریابی و واقعیت به ایده تبدیل ایده،

 .ورزش هایزمینه در جدید

 در مرحله پنج که اندداشته اشاره (6172 ،6همکاران و شفرد)

 وجود ورزش در فناوری و نوآوری برای گیریتصمیم فرآیند

 و ورزشی هایفناوری از آگاهی ایجاد -7 از: عبارتند که دارد

 گیریبهره برای جامعه ترغیب -6 هاآن از شناخت و تحقیق

 هانوآوری اجرای مورد در گیریتصمیم -3 هافناوری این از

                                                           
7. Hisrich 

6. Seifried et al 
3. Azar Ciabuschi 

 ثبیت -5 و بازاریابی همراه به هاآن سازیپیاده و اجرا -0

 و تربیش هاینوآوری طریق از ورزش در جدید هایفناوری

 .ترخلاقانه

 عنوان با خودشان تحقیق در (،6171 ،3سیابوشی آذر)

 ،نوآوری تأثیر عملکرد: و نوین هایفناوری سازمانی، نوآوری

 این به هاآن دادند. قرار مطالعه مورد را سوئدی شرکت 678

 اعثب مستقیم بصورت سازمانی نوآوری که رسیدند نتیجه

 نوین هایفناوری اما شود؛می توسعه و عملکرد گسترش

 و هایتفعال کردن المللیبین طریق از و مستقیم غیر بصورت

 .ودشمی توسعه و عملکرد افزایش باعث بازاریابی به کمک

 این به خودشان تحقیق در (6171 ،0همکاران و کاروالو)

 و فرهنگی یشیوه دو به فناورانه نوآوری که رسیدند نتیجه

 نای هاآن بازاریابی فرآیند و گذاردمی اثر ورزش بر اجتماعی

 یفرهنگ تحولات .بگیرد قرار توجه مورد تربیش باید موارد

 هب هستند هاییورزش گوناگون انواع و هاشکل دربرگیرنده

 ورود بحث در و شوندمی اجرا جامعه در تفریحی شکل

 اجتماعی عوامل و بگیرند قرار توجه مورد هاآن باید فناوری

 هب اهمیت ورزشی نوآورانه هایفناوری نقش شناخت در نیز

 دنبال به مردم که است آن امر این دلیل .دارند سزایی

 خود زندگی سبک تحولات به را ورزش فناورانه، هاینوآوری

 حثب باید ورزشی هایفناوری بازاریابی امر در و زنندمی پیوند

 نیز هافناوری آن با جامعه مردم زندگی سبک بین پیوند

 .بگیرد قرار مدنظر

 از مداوم استفاده عنوان با تحقیقی در (6161 ،5ژو و ژانگ)

 هولتس که دادند نشان اندام تناسب تفریحی هایاپلیکیشن

 رد پیشرفت مندی،رضایت ها،برنامه بودن مفید استفاده،

 زا اجتماعی ارتباطات افزایش همچنین و ورزشی هایفعالیت

 معنادار و مثبت طور به که هستند فاکتورهایی جمله

 زشیور هایاپلیکیشن این از مداوم استفاده روی بر توانندمی

 هاییفناور این بازاریابی فرآیند در باید و باشند گذارتأثیر

 .بگیرند قرار توجه مورد ورزشی

 راداف سلامت در تفریحی هایورزش کلیدی نقش به توجه با

 ودش فراهم را امکاناتی و محیط و فرصت بایستمی جامعه،

 هایفعالیت انجام جریان در بتوانند شهروندان آن در که

0. Carvalho et al 

5. Zhang & Xu 
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 فعالیت و ورزش به تفریحی بصورت نیز خود روزمره و کاری

 از استفاده با است شایسته راستا همین در بپردازند، بدنی

 به تجهیزاتی و امکانات و هافرصت نوین، هایفناوری

 ایهمکان در را دقایقی بتوانند افراد که شود ارائه شهروندان

 از دور به روزمره کارهای انجام کنار در ورزشی، یا و عمومی

 زشور به وافر تمایل و علاقه با و خانوادگی و اجتماعی مسائل

 وضیحاتت به توجه با لذا بپردازند. تفریحی صورت هب فعالیت و

 عدم و کشور در تفریحی ورزش موضوع اهمیت و شده ارائه

 بازاریابی و نوین هایفناوری همچون عواملی به کافی توجه

 و عمومی هایمکان در ورزشی تجهیزات ساخت در هاآن

 زندگی سبک به جامعه مردم تشویق و تفریحی هایپارک

 هایورزش فدراسیون پیوستن به توجه با همچنین و فعال

 موریتأم به 6178 سال در ایران اسلامی جمهوری همگانی

 نیاد کردن تبدیل برای همگانی هایورزش المللیبین انجمن

 ،6131 سال تا همه برای ورزش از استفاده با بهتر مکانی به

 تفریحی هایورزش بازاریابی مدل طراحی به پژوهش این

 است. پرداخته محور -فناوری

 

 پژوهش روش

 شناخت و دانش بسط هدف با و 7تبیینی ماهیت با تحقیق این

 تاس محور فناوری تفریحی هایورزش بازاریابی با رابطه در موجود

 دفه تبیینی تحقیقات در است. شده انجام کیفی صورت هب که

 مورد پدیده بهتر شناخت برای آن تحلیل و مفاهیم روشنگری

 (Andrew, Pedersen, & McEvoy, 2011) .است مطالعه

 هایمصاحبه انجام برای گیرینمونه جهت تحقیق، این در

 در .است شده استفاده هدفمند گیرینمونه روش از عمیق

 تا شده سعی عمیق هایمصاحبه جهت آماری نمونه انتخاب

 و علمی( هیأت )اعضای آکادمیک تحصیلات دارای افراد از هم

 ورزشی هایسازمان در مدیریتی تجربیات دارای افراد از هم

 میان از گیرینمونه جهت محقق هایشاخص شود. استفاده

 با آشنا افراد نوین، هایفناوری با آشنا افراد آماری، جامعه

 افراد ورزش، مدیریت با آشنا افراد ورزش، در نوین هایفناوری

 هایزمینه در شده فیتأل پژوهشی – علمی مقاله و کتاب دارای

 هایورزش در تدریس سابقه دارای افراد تفریحی، هایورزش

 و تفریحی هایورزش امر در کاری تجربه دارای افراد تفریحی،

                                                           
7. Explanatory research 

 و ورزش مهندسی حوزه متخصصان و نوین هایفناوری

 بودند. ملی هایتیم هایرده مربیان همچنین

 مضامین تحلیل روش از کیفی هایداده تحلیل منظور به

 برای روش این .شد استفاده (6112 ،6کلارک و )براون

 در موجود یهاتم) الگوها دادن گزارش و تحلیل و شناسایی

 توانیم را هاداده الگوهای یا مضامین .رودیم کار به ها(داده

 مضامین استقرایی، روش در .شناخت استقرایی روش به

 این هستند. مرتبط هاداده خود با شدت به ،شدهشناخته

 ست.ا بنیاد داده نظریه شبیه حدودی تا مضمون تحلیل روش

 برای تلاش بدون هاداده کدگذاری فرایند روش، این در

 قالب )یا شدههیته قبل از کدگذاری چارچوب با آن انطباق

 مونمض تحلیل استقرایی، روش در .ردیگیم صورت مضامین(

 رویکرد از پژوهش این در شود.می انجام هاداده اساس بر

 یالهمرح شش تحلیل فرایند از و شده گرفته بهره استقرایی

 .شد استفاده ،شدهارائه (6112 ،کلارک و براون) توسط که

 ایجاد ها،داده با آشنایی :از عبارتند گانهشش مراحل این

 و تعریف ،هاتم بازبینی ،هاتم یوجوجست اولیه، کدهای

 .گزارش تهیه ،هاتم یگذارنام

 این در دشدهیتول اطلاعات بودن موثق بررسی منظور به

 حفظ پژوهش محیط را خود طولانی تماس محقق تحقیق

 هاستفاد هاداده مراجع کفایت و منفی موارد تحلیل از و نموده

 محققان و خبرگان بازبینی و کنترل روش از همچنین نمود.

 د.ش استفاده هاآن یبنددسته و هامقوله اعتبارسنجی برای

 ی،ریاعتبارپذ افزایش منظور به تحقیق این در گریدعبارت به

 و مصاحبه هر کدگذاری پایان از پس اولیه، کدهای تمامی

 ارقر گرپژوهش بازبینی مورد اصلی یهاتم به رسیدن نیز

 افراد هب تأیید و بررسی برای شده استخراج کدهای و گرفتند

 هب این بر علاوه شد. داده تحقیق موضوع با آشنا و متخصص

 به اصلی و فرعی یهاتم پذیری،تأیید افزایش منظور

 کنندگانمشارکت از نفر سه به مصاحبه 73 از آمدهدست

 نهادیپیش نکات و شد ارائه تأیید و بازبینی منظور به اولیه

 که شد خواسته متخصص سه از تینها در شد. اعمال هاآن

 ارائه شدههیتعب هایلایه پیرامون را خود تخصصی نظرات

 هدشدیتول اطلاعات بودن موثق اقدامات، این طریق از کنند.

 شد. برآورده تحقیق این در

6. Braun & Clarke 
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 هایافته

 در نکنندگامشارکت یشناخت تیجمع یژگیو قیتحق نیا در

 سابقه نیانگیم بالا جدول طبق است. آمده 7 شماره جدول

 یفناور و یگریمرب و ورزش حوزه در شوندهمصاحبه افراد کار

 تجربه از نشان که بود سال 16/71 با برابر ورزش یمهندس و

 .اردد قیتحق نمونه عنوان به شانیا بودن مناسب و آنان یبالا
 

 شوندگانمصاحبه یشناخت تیجمع یهایژگیو :1 شماره جدول

 کنونی فعالیت زمینه تحصیلات کار سابقه جنسیت کد ردیف

1 A1 مربی بدنی تربیت ارشد کارشناس 29 مرد 

2 A2 فناوری مدیریت پزشکی مهندسی دکتری 17 مرد 

3 A3 دانشگاه مدرس فناوری ارشد کارشناسی 24 مرد 

4 A4 دانشگاه علمی هیأت ورزشی فیزیولوژی دکترای 24 مرد 

5 A5 اطلاعات فناوری مدیریت اطلاعات فناوری دکتری 17 زن 

6 A6 دانشگاه مدرس ورزش فیزیولوژی ارشد کارشناسی 15 مرد 

7 A7 بدنساز مربی و دانشگاه مدرس ورزش بیومکانیک دکتری 18 مرد 

8 A8 دانشگاه یعلم هیأت ورزشی مدیریت دکتری 15 زن 

9 A9 مربی ورزشی مدیریت دکتری 25 مرد 

10 A10 ورزش دبیر ورزش مهندسی ارشد کارشناس 20 مرد 

11 A11 مربی ورزش مهندسی ارشد کارشناس 19 زن 

12 A12 مربی ورزش مهندسی ارشد کارشناس 17 زن 

13 A13 دانشگاه مدرس ورزش مهندسی ارشد کارشناس 19 مرد 

 - - 19/92 میانگین

 

 حتوایم وتحلیلتجزیه و مضمون تحلیل یریکارگ به منظور به

 از شده ضبط صدای روی از مصاحبه هر متن ابتدا ،هامصاحبه

 تفادهاس با و یسازادهیپ کانونی، گروه جلسات و مصاحبه جلسه

 تکمیل مصاحبه جلسات طی شدهبرداشته یهاادداشتی از

 یک هر برای ابتدا در متون، این دقیق مطالعه از پس گردید.

 قالب در مستقل یهادهیا تمامی شدههیته یهامصاحبه از

 6 شماره جدول شدند. شناسایی اولیه کدهای و مفاهیم

 است. شده ارائه اولیه کدهای از یانمونه
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 هامصاحبه از شدهاستخراج اولیه کدهای از نمونه چند :2 شماره جدول

 تکرار تعداد هیاول یکدها متناظر عبارات نمونه فیرد

7 
 پژوهشی داغ موضوع یک به آینده در ورزش در فناوری حوزه شک بدون

 .ندهیم دست را فرصت این ماهم که است خوب چه پس شد. خواهد تبدیل

 به ورزشی در فناوری حوزه شدن تبدیل

 آینده در پژوهشی داغ سوژه
5 

6 

 هایپیشرفت با همراستا خواهندمی چنانچه زمینه این در فعال هایسازمان

 رد پیوسته باید کنند شرکت ورزشی هایفناوری یعرصه در گرفته صورت

 .نکنند متوقف را آن و باشند جدید هایدانش کسب جستجوی

 از جدید اطلاعات و دانش وجویجست

 پیوسته بصورت نوین هایفناوری
2 

3 

 تاس لازم من بنظر هاورزش به فناوری ورود مثبت اتفاقات برخی به توجه با

 زندگی سبک سمت به پیوند برای مردم زندگی سبک تحولات این از که

 .کنیم استفاده نوین هایفناوری از استفاده با فعال

 و مردم زندگی سبک تحولات بین پیوند

 با هاآن تشویق برای نوین هایفناوری

 فعال زندگی سبک

1 

0 
 به هزمین این در و برسیم یافتگی توسعه از مرحله این به بتوانیم ما وقتی

 ار خود یداده پرورش نوآوران و متخصصان توانیممی شویم خودکفا اصطلاح

 کسب درآمد و بفرستیم هاآن آموزش برای هافناوری این فاقد کشورهای به

 به را هاآن مندعلاقه افراد همچنین توانیممی ما کار این مقابل در کنیم.

 دهیم. آموزششان و بپذیریم دانشجو عنوان

 فاقد کشورهای به خود متخصصان معرفی

 برای فناورانه فعال تفریحی هایورزش

 کشورها سایر آموزش

3 

5 

 برای کشورها سایر دانشجویان پذیرش

 ورزشی هایفناوری یزمینه در آموزش

 تفریحی

6 

2 

 ینا در بتوانیم اینکه برای من نظر از پیشرفت. یعنی فناوری معتقدم من

 ستد المللیبین یعرصه در یافتگی توسعه از جدیدی سطح یک به زمینه

 فناوری از باید تفریحی هایورزش جمله از یزمینه هر در حالا کنیم؛ پیدا

 رفتهپیش کشورهای سایر به ما شدن نزدیک باعث موضوع این کنیم. استفاده

 شود.می هاآن با همسو حرکتی و

 زا پیشرفته کشورهای به شدن ترنزدیک

 تفریحی هایورزش در شرکت نوع نظر

 مدرن

5 

1 
 پیشرفته کشورهای سایر با همسو حرکت

 ورزشی هایفناوری هایزمینه در
2 

8 

 از خارج چیزی مجازی هایمحیط کلیطور به و اجتماعی هایشبکه امروزه

 متس به مردم تشویق و توسعه بهبود برای زمینه این در نیستند. فناوری

 همین از توانمی نوین هایفناوری از استفاده با تفریحی هایورزش

 .کرد استفاده عموم با تربیش ارتباط برای مجازی هایمحیط

 برای اجتماعی هایشبکه از استفاده

 نوین هایفناوری پذیرش
3 

1 
 دهش کشیده غیرفعال تفریحی هایفعالیت سمت به بسیار ما جدید نسل

 هب فعال بصورت تفریحی هایفعالیت یتوسعه برای فناوری گسترش است.

 هایفعالیت از نسل همین کردن دور پیامدهایش ترینمهم از یکی نظرم

 هایروش با هاآن خالی زمان رفتن هدر به از جلوگیری و غیرفعال تفریحی

 زمان و فرصت هاآن برای ایگونه به واقع در ما کار این با است. مضر غیرفعال

 از بیرون چه و خانه در چه را فعال تفریحی هایفعالیت در مشارکت برای

 .کنیم فراهم توانیممی خانه

 در مشارکت برای زمان و فرصت ایجاد

 تفریحی هایورزش
5 

71 
 هایفعالیت از جامعه افراد کردن دور

 غیرفعال تفریحی
0 

77 
 طریق از زمان رفتن هدر به از جلوگیری

 غیرفعال تفریحی هایفعالیت
6 

 

 یفیک یهاداده از حاصل یاصل یهالفهؤم و هامقوله ادامه در

 در که است ذکر قابل است، شده ارائه 3 شماره لجدو در

 مشابهت هم و یظاهر مشابهت هم مقولات نیا یبنددسته

 دادتع ریز جدول اساس بر گرفتند. قرار مدنظر میمفاه یمفهوم

 که یاصل تم 7 و یفرع تم 1 در شده ییشناسا کد 756

 هفناوران و نوآورانه تفریحی هایورزش بازاریابانه هایفعالیت

 شدند. یبنددسته ،شدابمی
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 یفیک یهاافتهی اتیجزئ :3 شماره جدول

 اولیه کدهای ردیف
 هایمضمون

 فرعی

 هایمضمون

 اصلی

 تعداد

 تکرار

 عملکرد ارتقاء 7

 بازارگرایی

 بازاریابی

 هایورزش

 فناوری تفریحی

 محور

31 

 دیدگی آسیب از جلوگیری 6

 ورزشکاران سلامت از محافظت و دیدگیآسیب درمان 3

 ذهنی سلامت 0

 بازخورد کردن فراهم 5

 واکنش آمادگی 2

 جسمانی سلامت 1

 تمرکز میزان گیریاندازه 8

 ورزشکار یک کردن سرد و گرم میزان به کمک 1

 ورزش زمان در انرژی بهینه مصرف به کمک 71

 دشوارتر شرایط در درست هایگیریتصمیم به کمک 77

 تمرینی شرایط هر در عملی سطح بالاترین در علمی تمرین 76

 ورزشکاران و هاباشگاه مربیان سطح در تفاوت ایجاد 73

 تفریحی هایورزش در شرکت از حاصل اطلاعات تردقیق دهیسازمان 70

 آینده در پژوهشی داغ سوژه به ورزشی در فناوری حوزه شدن تبدیل 75

 کشور تفریحی ورزش در ساختاری تغییرات ایجاد به نیاز 72

 جامعه تحولات با متناسب حرکت 71

 32 بازارشناسی

 کارآفرینانه هایفرصت شکوفایی 78

 متخصص افراد تربیت 71

 فناوری گسترش از مثبت ذهنیتی یک ایجاد و جدید برداشت 61

67 
 هب تشویق برای افراد زندگی به آن ورود و ورزش پیشرفت راه در فناوری از استفاده

 فعال زندگی

 مردم دیدگاه تغییر به توجه 66

 جامعه درمان بخش یبودجه کاهش 63

 جدید هایایده پذیرفتن و تغییرات از ترس 60

 جهان سطح در تفریحی هایورزش مراکز با ارتباط کمبود 65

 سازمان آینده تضمین عدم 62

 سودها و ها هزینه تعیین در دشواری 61

 تفریحی ورزش اعتبارات و بودجه سهم بودن نامتناسب 68

 تفریحی هایورزش یدهندهتوسعه هایبرنامه تدوین در ضعف 61

 عدم و جدید هایایده پذیریش برای جامعه اداری فصای بودن مسموم 31

 مدیریتی رویه ثبات عدم 37

 متخصص نیروهای از استفاده جهت بسترسازی عدم 36

 تفریحی هایورزش زمینه در مطالعات کمبود 33

 مدت طولانی ریزیبرنامه فرآیند یک داشتن 30
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 فناوری از استفاده با رابطه در ورزشی هایفدراسیون بین همگونی و تجانش عدم 35

 تفریحی هایورزش یدرزمینه روشن و متمرکز هایسیاست و راهبردها فقدان 32

 تفریحی ورزش کلان هایبرنامه نداشتن 31

 متولی هایسازمان در قبلی تصمیمات بنیادین اهمیت به کافی توجه عدم 38

 تفریحی ورزش در نوآوری و فناوری اهمیت از آگاهی عدم 31

 خلاق افراد ینوآورانه هایایده دقیق ارزیابی عدم 01

07 
 هایکشور سایر با مقایسه در تفریحی هایورزش حوزه در ترکم متخصصین تعداد

 پیشرفته

 ها فناوری کردن فراهم و دسترسی در استقلال عدم 06

 نوین هایفناوری طریق از تفریحی هایورزش توسعه توانایی از ناامیدی 03

 جدید نسل میان در فعال غیر کامپیوتری هایبازی زیاد بسیار گسترش 00

 فرزندان برای نداشتن وقت و مادر( و )پدر هاخانواده تربیش اعضای بودن شاغل 05

 فناوری از استفاده با ترسالم زندگی سبک به فرزندان تشویق عدم 02

 فناوری وسیله به فعال تفریحی هایورزش سازیفرهنگ عدم 01

08 
 انجام تجهیزات و امکانات فضاها، مناسب توزیع برای کافی بودجه اختصاص عدم

 فعال تفریحی هایورزش

 امروزه ماشینی زندگی 01

51 
 تتربی هایدانشکده و هادانشگاه در گرایش یک عنوان به ورزشی فناوری پذیرش عدم

 بدنی

 نوین هایفناوری کارگیری به از حاصل بالفعل و بالقوه نتایج و مزایا ارزیابی در مشکل 57

56 
 تغییر به نیاز و فناوری گسترش مورد در نظر صاحب افراد و محققان منفی دیدگاه

 هاآن دیدگاه

 ایحرفه و قهرمانی هایورزش به هارسانه زمان تربیش تخصیص 53

 تفریحی هایورزش تبلیغ در هارسانه کمرنگ نقش 50

 فعال تفریحی هایورزش سازیفرهنگ برای تبلیغاتی هایآگهی بودن محدود 55

 تفریحی هایورزش به نسبت فرعی و نادرست نگرش 52

 جدید هایفناوری سازیپیاده مقابل در فرهنگی ایستادگی 51

 کشور مختلف جغرافیای مناطق محلی و بومی هایبازی 58

 تفریحی هایورزش در کنندگانمشارکت به نسبت سوگیری 51

 دولت بودجه کمبود 21

27 
 رایب بودن درگیر بدلیل تفریحی هایورزش برای جامعه افراد از بسیاری نداشتن وقت

 زندگی معیشت تأمین

 تفریحی هایورزش برای نیاز مورد فضاهای و تجهیزات کمبود 26

 جامعه نامناسب اقتصاد و مالی تمکن عدم 23

 خانه در ورزش برای هارسانه در شده تبلیغ ورزشی تجهیزات بالای هزینه 20

 دانش مدیریت راهبردهای از استفاده 25

 22 35 بازارسنجی
 هب مربوط دانش از استفاده و فناوری سازیپیاده زمینه در بالقوه شرکای شناسایی

 هاآن ورزشی هایفناوری

 مردم و مختلف نهادهای میان تعامل طریق از ورزشی فناورانه اکوسیستم ایجاد 21
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28 
 هایفناوری هایبنگاه اندازیراه جهت در ویژه هایمهارت با متخصصان از استفاده

 ورزشی

21 
 هایسازمان در فناوری و تفریحی هایورزش زمینه در جداگانه معاونت یک ایجاد

 مربوطه

 فناوری پیشرفت عصر در تفریحی هایورزش با رابطه در تربیش تحقیقات انجام 11

 پیوسته بصورت نوین هایفناوری از جدید اطلاعات و دانش وجویجست 17

 ورزشی هایفناوری زمینه در اطلاعات آوریجمع برای منابع معرفی 16

 ایرشته میان دانش انتقال و تبادل 13

 یکسان ینظریه به دسترسی برای ورزشی فناوری حوزه مطالعات سازییکپارچه 10

 هاورزش سایر به فناوری ورود مثبت اثرات مطالعه 15

 مردم عموم برای هاقیمت به نسبت حساسیت کاهش 12

 36 بازارسازی

 ورزشی هایفناوری به نسبت مردم در اعتمادسازی 11

 نوین هایفناوری پذیرش برای اجتماعی هایشبکه از استفاده 18

 ابتدا در کوچک مقیاس در سازیپیاده 11

 بازار پتانسیل و نیازها شناسایی 81

 مختلف ذینفعان سودمندی گرفتن نظر در 87

 شده آوریجمع علمی اطلاعات اساس بر فناوری از استفاده فواید و سودمندی معرفی 86

 آنلاین هایفناوری از استفاده با تفریحی هایورزش درک ینحوه در تغییر 83

80 
 و تفریحی هایورزش یحوزه در هافناوری از استفاده اتتأثیر زمانی بازه تعیین

 اقتصاد روی بر آن اتتأثیر

 آن به بخشی استحکام برای ورزشی فناوری زمینه در دانشگاهی یرشته ایجاد 85

82 
 و تفریحی هایورزش و ورزشی هایفناوری موضوع با نمایشگاه و همایش برگزاری

 فعال زندگی سبک

 ورزش در نوین هایفناوری کاربرد مورد در آموزشی هایبرنامه برگزاری و سازیفراهم 81

 مدرسه دوران از حتی ورزش در فناوری درست آموزش برای درسی هایکتاب ایجاد 88

 فناورانه هاینوآوری زمینه در ورزشی هایسازمان هایشایستگی توسعه 81

 ورزشی هایآپاستارت با رابطه در مطالعه افزایش 11

 سازمان اعضای بین در همکاری ذهنیت تقویت 17

 ورزشی هایفناوری زمینه در اطلاعات آوریجمع برای کارکنان به فرصت 16

 پذیریانعطاف 13

 ورزشی هایآپاستارت در کار جهت افراد کارگیری به و استخدام 10

15 
 رد تربیش توسعه سمت به حرکت منظور به ورزشی بزرگ نهادهای در نوآوری توسعه

 فناوری زمینه

12 
 بکس با هاآن تشویق برای نوین هایفناوری و مردم زندگی سبک تحولات بین پیوند

 فعال زندگی

 61 بازارجویی

 خانواده در مادران و زنان خصوص هب و خانواده نقش به توجه 11

 جامعه شناختیجمعیت هایویژگی به ویژه توجه 18

11 
 تفریحی هایورزش به جامعه تشویق برای فناوری از استفاده در فرهنگی الگوسازی

 فعال

 کشور از منطقه هر محلی و بومی هایبازی با متناسب تفریحی هایورزش ارائه 711



 7011زمستان  / 53 شماره / بازاریابی مدیریت مجله 08

 

 ورزشی هایفناوری به مردم عموم دسترسی توانایی به توجه 717

716 
 و تفریحی هایورزش یحوزه در هافناوری از استفاده اتتأثیر زمانی بازه تعیین

 سلامت وضعیت روی بر آن اتتأثیر

 فعال تفریحی هایورزش سازیفرهنگ هارسانه از استفاده 713

 زندگی محل از مکانی هر در تفریحی هایورزش در مشارکت امکان 710

 61 یبازاردار

 شهرها آمد و رفت پر هامکان در ورزش امکان کردن فراهم 715

 تفریحی هایورزش در مشارکت برای زمان و فرصت ایجاد 712

 غیرفعال تفریحی هایفعالیت از جامعه افراد کردن دور 711

 ویژه نیاز یک عنوان به فعال تفریحی هایورزش به توجه افزایش 718

 خانگی قرنطینه دوران در ورزشی هایفعالیت در مشارکت امکان کردن فراهم 711

771 
 هایگروه برای نوین ورزشی هایفعالیت به دسترسی عدم از ناشی هایمحدودیت رفع

 جامعه خاص

 نوین هایفناوری کاربرد از جدیدی شکل یک یارائه 777

 تفریحی هایورزش شکل و نوع در تغییر ایجاد 776

 تفریحی هایورزش به شده شناخته ورزشی هایفعالیت تبدیل توان 773

 فعال تفریحی هایورزش در شرکت برای متعدد هایگزینه یارائه 770

 ایحرفه ورزشکاران ورزشی تمرینات کردن متنوع 775

 تفریحی هایورزش هدفمندشدن به کمک 772

 ایحرفه هایورزش در تردقیق نتایج به دستیابی 771

 ندارند را سنگین هایورزش توانایی که سالمندی افراد مشارکت 778

 فعال تفریحی هایفعالیت به جوان نسل تشویق افزایش 771

 ورزشی استعدادهای کشف به کمک 761

 تحرککم و پرمشغله مشاغل کارمندان برای استفاده امکان 767

 هادانشگاه و مدارس ورزشی هایفعالیت کردن متنوع 766

 دارخانه زنان برای ورزشی هایفعالیت امکان کردن فراهم 763

760 
 ورزشی های برنامه یارائه طریق از حرکتی و جسمانی مشکلات دارای افراد به کمک

 تخصصی

 درنم تفریحی هایورزش در شرکت نوع نظر از پیشرفته کشورهای به شدن ترنزدیک 765

 65 بازارگردی

762 
 هایفناوری معرفی منظور به کشورها سایر در شده برگزار هاینمایشگاه در شرکت

 شده سازیبومی ورزشی

 ورزشی هایفناوری هایزمینه در پیشرفته کشورهای سایر با همسو حرکت 761

 یافتگی توسعه سطح از جدیدی شکل یک یارائه 768

 دنیا سطح در نشینیآپارتمان و ماشینی هایزندگی بارزیان اثرات از جلوگیری 761

731 
 برای فناورانه فعال تفریحی هایورزش فاقد کشورهای به خود متخصصان معرفی

 کشورها سایر آموزش

 67 بازارگردانی
 درمان بخش هایهزینه کاهش و جامعه سلامت یسرانه یتوسعه 737

736 
 ینب تخصص و دانش تعامل برای دنیا هایکشور سایر با المللیبین قراردادهای بستن

 طرفین

 صادرات برای جدیدی یشاخه یک ایجاد و خاص صنعت یک به وابستگی از جلوگیری 733
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 تفریحی ورزشی هایفناوری یزمینه در آموزش برای کشورها سایر دانشجویان پذیرش 730

 شده سازی بومی ورزشی هایفناوری کردن صادر 735

 کشور دستاوردهای جدیدترین معرفی برای المللیبین هاینمایشگاه برگزاری 732

731 
 اب آشنایی و خود تحقیقات جدیدترین معرفی برای المللیبین هایهمایش برگزاری

 کشورها سایر تحقیقات جدیدترین

 ایحرفه و قهرمانی هایورزش یتوسعه به ساختاری کمک 738

 کارآفرینی از جدیدی شکل یک یارائه 731

 هاآن همراه و جهت در حرکت و کشور قوانین به توجه 701

 گذارانسیاست ورود 707

 دولتی بخش و خصوصی بخش مشارکت 706

 تفریحی هایورزش شدن المللیبین مسیر در حرکت 703

 ورزشی هایفناوری یصادرکننده به تبدیل 700

 الفع زندگی سبک و تفریحی هایورزش حوره در فعال ورزشی نهادهای خوشنامی بر تأثیر 705

702 
 رصهع در نوین هایفناوری از استفاده با تفریحی هایورزش پذیریرقابت سطح توسعه

 المللیبین

701 
 زندگی به آن ورود و فناوری توسعه مخالف که متخصصانی دیدگاه در تغییر ایجاد

 باشندمی جوامع مردم

 68 بازارگرمی

 فناوری مثبت اتتأثیر با رابطه در جامعه مردم در آگاهی ایجاد 708

701 
 هاستفاد یتوسعه برای ورزشی مختلف هایفدراسیون بین همکاری قراردادهای بستن

 خود هایرشته در فناوری از

751 
 هایآپاستارت کلی طور به و کشور داخل فناوری و ورزشی نوآوران در انگیزه افزایش

 کشور داخلی

 فناوری توسعه با رابطه در جامعه مردم تصورات در تغییر ایجاد 757

 دنیا کشورهای سایر بین در کشور از مثبت دیدگاه یک ایجاد 756

 

 شکل تحقیق یهاافتهی بهتر درک جهت آخر مرحله در

 و قتحقی هایتم بین روابط عبارتی به شد. ترسیم مضامین

 و محقق هاییادنوشت از گیریبهره با متغیرها تأخر و تقدم

 در نتایج که گردید تبیین کیفی یهاداده به دوباره مراجعه

 است. شده ارائه 7 شماره شکل

 

 
 محور -فناوری تفریحی هایورزش بازاریابی مدل :1 شماره شکل

 

  

 بازارگرایی

 بازارشناسی

 بازارسنجی

 بازارجویی

 بازارسازی بازارداری

 بازارگرمی

 بازارگردی بازارگردانی
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 توسعه بهبود برای که گفت توانمی فوق شکل پایه بر

 هایفعالیت باید فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش

 هب کدامشان هر که گرفت نظر در را مهمی بسیار یبازاریابانه

 ار فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش توسعه مسیر نحوی

 طورهمان .دهندمی شرح در بازاریابی مختلف ابعاد اساس بر

 هایورزش توسعه بازاریابی مسیر دهدمی نشان فوق شکل که

 نای .شودمی آغاز بازارگرایی با فناورانه و نوآورانه تفریحی

 یابیبازار دیگر بعد دو برای نیازیپیش یک عنوان به مضمون

 و بازارشناسی یعنی فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش

 صورت در تحقیق مدل اساس بر کند.می عمل بازارسنجی

 که شویممی بازارسازی مرحله وارد ما بعد، سه این به توجه

 ،بازارجویی دیگر ابعاد برای نیازپیش یک عنوان به خودش

 مدل که طورهمان کند.می عمل بازارگرمی و بازارداری

 را مراحل این بتوانیم صورتیکه در دهدمی نشان تحقیق

 توسعه فواید از توانیممی بگذرانیم سرپشت موفقیت

 و بازارگردی بعد در فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش

 ببریم. بهره بازارگردانی

 

 گیرینتیجه و بحث

 هایورزش بازاریابی مدل طراحی تحقیق این از هدف

 هایفعالیت که داد نشان نتایج بود. محور -فناوری تفریحی

 بعادا اساس بر فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش بازاریابانه

 شوندمی بندیتقسیم فرعی مضمون نه به بازاریابی مختلف

 سازی،بازار بازارشناسی، بازارسنجی، بازارگرایی، از عبارتند که

 بازارگردانی. و بازارگردی بازارگرمی، بازارداری، بازارجویی،

 این از حاصل یآمده بدست هایتم تحلیل و تبیین در

 هایفعالیت جریان در ما که کرد بیان توانمی تحقیق،

 هر در فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش توسعه بازاریابی

  دهیم. قرار توجه مورد را عواملی چه باید مرحله

 به شگرای به اشاره بازارگرایی اینکه به توجه با :بازارگرایی

 رد شده شناسایی هایمضمون دارد، مشتریان نیازهای و بازار

 اساس بر که دارد فاکتورهایی از دسته آن به اشاره بخش این

 عالف تفریحی هایفناوری بازار به توجه ضرورت مشتریان نیاز

 رد تحقیق این از حاصل نتایج اساس بر کنند.می گوشزد را

 تفریحی هایورزش بازارگرایی بحث در ،3 شماره جدول

 هب باید که ایشده شناسایی هایمضمون فناورانه، و نوآورانه

 عواملی از دسته آن شامل کلی طور هب کرد توجه هاآن

 تفریحی هایفناوری یتوسعه کنندمی اشاره که شوندمی

 ذهنی و جسمانی آمادگی هابحث در توانندمی نوآورانه و فعال

 هایورزش در کنندهشرکت ورزشکاران به بازخورد ارائه و

 هایورزش از که ایحرفه ورزشکاران همچنین و تفریحی

 فادهاست خود تمرینات در شادابی و تنوع ایجاد برای تفریحی

 این از هایفناوری این واقع در شوند. واقع مفید کنند،می

 شکل از را تفریحی هایورزش که هستند برخوردار توانایی

 طریق از و کنند تبدیل ترعلمی شکلی به خود یساده

 فاکتورهای تقویت به تمرینی هایمحیط سازیشبیه

 نتایج به توجه با کنند. کمک مختلف مهارتی و جسمانی

 هایورزش دور چندان نه آینده در فناوری که آنجا از تحقیق

 یک به و کرد خواهد ساختاری تغییرات دچار را تفریحی

 اولین در شد؛ خواهد تبدیل آن در پژوهشی داغ موضوع

 فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش یتوسعه از مرحله

 چه دتواننمی هافناوری که موضوع این باید بازارگرایی، یعنی

 ورزشکاران برای تفریحی هایورزش یحوزه در را نیازهایی

 دهند، قرار پوشش تحت را هاآن یخواسته کدام و برطرف

 و هاسودمندی این معرفی طریق از و بگیرد قرار توجه مورد

 این به ترجدی توجه برای شرایط تفریحی، هایفناوری فواید

 رب شود. فراهم شده شناسایی هامضمون به توجه با هافناوری

 زا تحقیق بازارگرایی بخش در شده شناسایی کدهای اساس

 جهتو ضرورت کنندگانمصرف نیاز اساس بر که مواردی جمله

 یفاکتورها تقویت کنندمی گوشزد را ورزشی هایفناوری به

 بازخوردهای دریافت سهولت و روانی و جسمانی آمادگی

 دتوانمی موضوع این که باشدمی ترعلمی صورت هب مناسب

 هایورزش در کنندگانمشارکت مندیرضایت افزایش باعث

 ،وژ و ژانگ) در که است اینتیجه موضوع این شود. تفریحی

 ها،برنامه بودن مفید استفاده، سهولت بر مبنی (6161

 ینتیجه در ورزشی هایفعالیت در پیشرفت مندی،رضایت

 ت.اس گرفته قرار تأکید مورد ورزشی هایفناوری از استفاده

 شد اشاره آن به تحقیق بخش این در که نتایجی جمله از

 هاستفاد با تفریحی هایورزش شدن ترعلمی بحث به توجه

 روخنده) تحقیق در موضوع این که بود نوین هایفناوری از

 و علمی رشد شاخص بر تمرکز موضوع با (7315 ،همکاران و

 روی بر هاآن گذاریتأثیر و سازمانی شاخص و فناوری

 مورد محورفناوری متوسط و کوچک هایشرکت موفقیت

 است. گرفته قرار تأیید



 717 محور یفناور یکردیرو :یحیتفر یهاورزش یابیبازار جامع مدل یطراح

 

 از عدب تحقیق نتایج اساس بر :بازارشناسی و بازارسنجی

 اساس بر تفریحی هایفناوری فواید و هاسودمندی درک

 بحث دو باید کنندگان،مصرف هایخواسته و نیازها

 آنچه به توجه با بازار موقعیت تحلیل برای بازارسنجی

 اشتهد باید آنچه و داریم و هستیم آنچه اییم،داشته و اییمبوده

 و ثبت گردآوری، منظور به بازارشناسی همچنین و باشیم

 بازار دهندهتشکیل اجزای به مربوط اطلاعات نگهداری

 مورد همزمان طور هب باید کشور در تفریحی هایفناوری

 رد تحقیق این از حاصل نتایج اساس بر بگیرد. قرار توجه

 بحث در شده شناسایی هایمضمون ،3 شماره جدول

 بر هک دارند فاکتورهایی آن به اشاره ایگونه به بازارشناسی

 یتوسعه رویپیش هایچالش بازار، از شناخت اساس

 .دهندمی نشان ما به را فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش

 یآمده بدست راهکارهای اساس بر باید را هاچالش این

 و مطالعات انجام آن، کلیت که بازارشناسی از حاصل

 و کشورها سایر تجربیات از الگوگیری برای تحقیقات

 این رفع هم و زمینه این در داخلی متخصصان همچنین

 بازارسازی برای شرایط تا کرد برطرف باشند،می هاچالش

 کشور، در فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش یتوسعه

 یتوسعه برای هاآن از مندیبهره ها،فناوری آن سازیبومی

 و سلامت سرانه افزایش و تفریحی هایورزش در مشارکت

 شود. فراهم هافناوری این از اقتصادی مندیبهره همچنین

 شناخت از بعد بازاریابی فرآیند از مرحله دو این طی در

 فعر تدبیر با باید بازاریابی فرآیند در که موجود هایچالش

 تهدس آن به اشاره بیشتر بازارسنجی از ناشی کدهای شوند،

 یسازپیاده از قبل باید که دارد مهمی بسیار هایفعالیت از

 انجام نوین هایفناوری ورود با تفریحی هایورزش یتوسعه

 هر از قبل ما که دارد موضوع این به اشاره بازارسنجی .شود

 اب رابطه در متعدد تحقیقات و مطالعه به شروع باید چیزی

 لیلد .کنیم فناوری عصر در تفریحی ورزشی هایفعالیت نوع

 کشورهای سایر با مقایسه در ما کشور که است این اینکار

 محسوب جوان کشور یک هنوز فناوری یزمینه در پیشرفته

 زمینه این در هم نظر صاحب یک عنوان به همچنین و شده

 ام کشور در سلامتی و ورزش مسئولین .شودنمی شناخته

 چه از کشورها آن در که کنند بررسی و مطالعه باید

 تفریحی هایورزش به جامعه مردم تشویق برای هاییفناوری

 کشورها، آن در هافناوری کدام اینکه شده، استفاده فعال

 لاستقبا مورد بیشتر افردی چه توسط و شرایطی چه تحت

 یک کدام و استفاده هاآن از جاهایی چه در و گرفته قرار

 رد و دهند قرار بررسی مورد باید را داشته بیشتری بازدهی

 و فرهنگی شرایط مناسب که مناسب الگوی یک به نهایت

 اضرح تحقیق نتایج .کنند پیدا دست باشد کشور اجتماعی

 عاتیمطال و تحقیقاتی هایفعالیت انجام به اشاره بخش این در

 و الگوها هچنین و تفریحی هایفناوری با آشنایی برای

 هافناوری این پذیرش احتمال افزایش برای موجود هایمدل

 ،قائدی و محمدی) تحقیق در موضوع این که داشت کشور در

 فناوری پذیرش هایمدل اداراک اهمیت بر مبنی (7318

 نای در شده شناسایی کدهای است. گرفته قرار تأکید مورد

 مسیر در موجود هایچالش شناسایی بر تحقیق، بخش

 و فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش یتوسعه بازاریابی

 زنی تفریحی هایورزش از شکل این یتوسعه برای هاآن رفع

 پورمحمدی) تحقیق ینتیجه با موضوع این که داشتند اشاره

 فناورانه، -فنی موانع شناسایی به که (7313 ،همکاران و

 در تجاری -مالی و سازمانی -مدیریتی آموزشی، -فرهنگی

 از یکی عنوان به الکترونیکی هایپایانه از استفاده مسیر

 ایجاد منظور هب داریبانک صنعت در نوین هایفناوری

 بود. همسو بودند، پرداخته بازار در تربیش شناخت

 هایفعالیت انجام هایضروریت درک از بعد :بازارسازی

 هایورزش یفناورانه و نوآورانه یتوسعه در بازاریابانه

 آن هایچالش و بازار شناخت بازارگرایی، مرحله در تفریحی

 امانج طریق از بازار سنجش سپس و بازارشناسی یمرحله در

 یک حال بازارسنجی یمرحله در متعدد تحقیقات و مطالعات

 شورک ورزش مسئولان روبروی رو،پیش بازار از ابتدایی تصویر

 هایورزش بازار شرایط توانندمی بهتر که شودمی ایجاد

 هاگام وارد سپس و درک را آن و بررسی را کشور تفریحی

 اساس بر باشد.می بازارسازی هاآن اولین که شوند بعدی

 ،3 شماره جدول در شده شناسایی کدهای و تحقیق نتایج

 که کارهایی ترینمهم جمله از بازارسازی مرحله طی در

 رشته کردن وارد طریق از که است این داد انجام توانمی

 خلاق افراد پرورش برای شرایط هادانشگاه به ورزش فناوری

 داخل در تفریحی و ورزشی هایفناوری یزمینه در نوآور و

 ورزشی هایآپاستارت در هاآن کارگیری به سپس و کشور

 ایهفناوری سازیبومی فرآیند هم طریق این از تا شود فراهم

 افراد ظرفیت از بتوانیم هم و ببخشیم بهبود را ورزشی
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 استفاده ورزشی هایفناوری یزمینه در مستعد و مندعلاقه

 هب و ورزشی فناوری یحوزه و هاآن رشد برای را زمینه و

 رد کنیم. فراهم کشور در فعال تفریحی هایفناوری خصوص

 هک داخلی نوآوران کارگیری هب و پرورش کنار در مرحله این

 ورزشی هایفناوری یزمینه در کشور خودکفایی باعث

 افزایش منظور به هم بازاریابی هایفعالیت باید شود؛می

 هایفناوری این به نسبت جامعه مردم در اعتمادسازی

 با رابطه در جامعه مردم ذهنیت در تغییر ایجاد و ورزشی

 اساس بر ورزشی هایفناوری خصوص به و فناوری کاربردهای

 این از تا بگیرد صورت جامعه مردم هایخواسته و نیازها

 هافناوری این پذیرش و بازار بهتر ساخت برای شرایط طریق

 نوآورانه تفریحی هایورزش در مشارکت افزایش و جامعه در

 یک اجرای برای کارها تمام انجام شود. فراهم بهتر فناورانه و

 در فناوری و نوآوری از گیریبهره تحقیق این در که طرح

 تواندنمی باشد،می تفریحی هایورزش یتوسعه

 کنندهتضمین باشد. مسیر این در موفقیت یکنندهتضمین

 ظورمن به بازاریابی هایفعالیت انجام مسیر این در موفقیت

 منظور به هافناوری این با جامه مردم آشنایی و معرفی

 در است اینتیجه موضوع این باشد.می هاآن اعتمادپذیری

 اینکه با رابطه در (7310 ،همکاران و زادهملک) تحقیق

 رد باید موفقیت اصلی عامل عنوان به هافناوری بازاریابی

 .است گرفته قرار تأکید مورد بگیرد قرار هابرنامه اولویت

 هایفعالیت ادامه در :بازارگرمی بازارداری، بازارجویی،

 اساس بر فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش بازاریابی

 مرحله سه وارد بازارسازی مرحله از بعد ،7 شماره شکل

 یافتن برای جستجو منظور به بازارجویی همزمان

 تصور به آنجا در توانمی که هاییبخش و بازار ترینمناسب

 ایهخواسته و نیازها گویپاسخ و یابد حضور ترمؤثر و مفید

 یقتشو و کنندگانمصرف حفظ منظور به بازارداری بود، مردم

 ایجاد طریق از استفاده تداوم و بیشتر مصرف به آنان ترغیب و

 تتشویقا و تبلیغات منظور به بازارگرمی و آنان در رضایت

 و ساختن متقاعد ساختن، آگاه جهت موقع به و تربیش

 اب بیشتر ارتباط برای کنندگانمصرف تربیش ترغیب

 مرحله در شویم.می فناوارنه و نوآورانه تفریحی هایورزش

 تتحولا بین پیوند از استفاده طریق از توانمی بازارجویی

 تربیش ورود باعث که جامعه مردم زندگی سبک امروزی

 بر هافناوری این الگوسازی و شده هاآن زندگی به فناوری

 سازیفرهنگ برای را زمینه هاآن فرهنگی هایویژگی اساس

 جامعه در فعال و فناورانه تفریحی هایورزش از شکل این

 مردم مشارکت افزایش برای زمینه طریق از تا کرد فراهم

 همزمان شود. فراهم متفاوت فرهنگی هایویژگی با و جامعه

 مفراه طریق از شودمی بازارداری فرآیند در هافعالیت این با

 در فناورانه تفریحی هایورزش در مشارکت امکان کردم

 افزایش برای هاییفناوری ایجاد شهرها، آمد و رفت پر هامکان

 با مشابه شرایطی در خانگی قرنظینه دوران در مشارکت

 از ناشی هایمحدودیت رفع و 71-کووید ویروس گسترش

 جامعه خاص افراد برای فعال تفریحی هایورزش در شرکت

 حرکتی، و جسمانی مشکلات دارای افراد سالمندان، مانند

 فعال غیر کارمندان جامعه، ترجوان نسل دار،خانه زنان

 و متنوع هایورزش این در مشارکت امکان هم جامعه؛

 ویژه نیاز یک عنوان به شرایطی هر در را تفریحی هدفمند

 کاربرد از نوینی و جدید شکل یک هم و کرده فراهم

 هایفعالیت از هاآن کردن دور منظور به را نوین هایفناوری

 هایفعالیت از مرحله دو این کنار در دهیم. نشان را غیرفعال

 معرفی طریق از توانمی نیز بازارگرمی مرحله در بازاریابی،

 و ورزشی نوین هایفناوری کاربردهای و فواید تربیش

 افزایش و جامعه مردم تربیش آگاهی به فعال، تفریحی

 تربیش ورود برای حتی را زمینه و کمک هاآن مسارکت

 فناوری ورود مخالف که فناوری یحوزه داخلی متخصصان

 با مرحله این در کرد. فراهم هستند، جامعه مردم زندگی به

 هعرص این به متخصصان این ورود و ذهنیت در تغییر ایجاد

 ترمدرن و ترجدید هایخلاقیت ورود شاهد توانیممی

 یجهان بازارهای به ورود حتی و دنیا هایپیشرفت با همراستا

 افزایش کنار در هافناوری این از اقتصادی مندیبهره برای

 از یکی بخش این در باشیم. جامعه در سلامت سرانه

 هب بازاریابی فرآیند در تا شده پرداخته آن به که موضوعاتی

 هایورزش فرهنگسازی بگیرد قرار توجه مورد جدی طور

 که دبو جامعه فرهنگی هایویژگی اساس بر فناورانه تفریحی

 رفع بر مبنی (7313 ،قاسمی) تحقیق ینتیجه با نتیجه این

 در ورزش به فناوری و نوآوری انتقال فرهنگی هایچالش

 (6171 ،همکاران و کاروالو) و هاآن به ویژه توجه و ایران

 ثباتا به جوامع اجتماعی و فرهنگی تحولات به توجه بر مبنی

 است. رسیده
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 یهاورزش بازاریابی هایفعالیت از مرحله این در :بازارگردی

 ادلهمب و رقابت یصحنه در حضور فناورانه، و نوآورانه تفریحی

 بازارگردی واقع در .شودمی پذیرامکان بازارها دیگر مشاهده و

 روی فرا را ایتازه هایافق و دهدمی مدیران به ایتازه دید

 به و داخلی متخصصان پرورش از بعد دهد.می قرار مدیران

 ،تفریحی ورزشی هایفناوری سازیبومی برای هاآن کارگیری

 رد جامعه هایگروه تربیش مشارکت و اعتمادپذیری افزایش

 انمتخصص مثبت دیدگاه ایجاد و فناورانه تفریحی هایورزش

 ورود باعث که جامعه مردم زندگی به فناوری ورود مخالف

 شود،می تفریحی هایورزش به ترمدرن و جدید هایفناوری

 قبلی هایفعالیت یادامه در بازارگردی، یمرحله در

 هب المللیبین بازارهای به نگاهی توانمی حال بازاریابی،

 هایپیشرفت با همسو حرکت و هاآن به شدن نزدیک منظور

 خصوص به و ورزشی هایفناوری یتوسعه یزمینه در هاآن

 رد بازاریابی هایفعالیت انجام داشت. تفریحی هایفناوری

 در شده سازیبومی هایفناوری معرفی منظور به مرحله این

 هاینمایشگاه و هاهمایش در شرکت طریق از جهان سطح

 هم شودمی باعث ورزشی هایفناوری یزمینه در شده برگزار

 ودخ یافتگی توسعه از جدیدی سطح زمینه این در ما کشور

 ینا در بتوانیم دنیا در ما که شودمی باعث هم و داده نشان را

 کی به عرصه این در و شده تبدیل نظرصاحب یک به زمینه

 اب تحقیق از بخش این نتایج کنیم. پیدا دست خوشنامی

 اینکه یزمینه در (6171 ،سیابوشی و آذر) تحقیق ینتیجه

 المللیبین طریق از و مستقیم غیر صورت هب نوین هایفناوری

 و ردعملک افزایش باعث بازاریابی به کمک و هافعالیت کردن

 بود. همسو شوند،می توسعه

 در توانمی را بازاریاب هایفعالیت همه :بازارگردانی

 نجاما یعنی بازارگردانی عبارتی به کرد. خلاصه بازارگردانی

 ریابی،بازا بازارشناسی، بازارگرایی، دائم و مندنظام هایفعالیت

 .بازارداری و بازارسنجی بازارگردی، بازارگرمی، و بازارسازی

 رد فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش یتوسعه فرآیند در

 از برخورداری یمرحله عبارتی به که بازارگردانی یمرحله

 قبل مراحل در بازاریابی مراحل سایر از شده حاصل نتایج

 رکشو در تفریحی هایفناوری یتوسعه از توانمی باشد،می

 و نشاط و شادابی افزایش کنار در المللیبین سطح در و

 جامعه در روانی و جسمانی سلامت سرانه افزایش همچنین

 یک ایجاد طریق از آفرینیثروت و اقتصادی مندیبهره به

 و کرده پیدا دست صنعت و کارآفرینی از جدیدی یشاخه

 اد.د کاهش را کشور در خاص صنایع سری یک به وابستگی

 یهافناوری بازار تربیش معرفی برای توانمی مرحله این در

 المللیبین قراردادهای بستن طریق از توانمی خود ورزشی

 بین تخصص و دانش تعامل برای دنیا هایکشور سایر با

 در آموزش برای کشورها سایر دانشجویان پذیرش طرفین،

 کردن صادر تفریحی، ورزشی هایفناوری یزمینه

 هاینمایشگاه برگزاری شده، سازیبومی ورزشی هایفناوری

 و کشور دستاوردهای جدیدترین معرفی برای المللیبین

 جدیدترین معرفی برای المللیبین هایهمایش برگزاری

 شورهاک سایر تحقیقات جدیدترین با آشنایی و خود تحقیقات

 ادیاقتص مندیبهره به بازار این طریق از مستقیم صورت هب

 از مغیرمستقی صورت هب توانمی نیز دیگر سوسی از و رسید

 هابیماری کاهش به جامعه در سلامت سرانه افزایش طریق

 بخش یبودجه در جوییصرفه طریق از و کمک کشور در

 به جامعه هایبخش سایر در آن یهزینه و جامعه درمان

 د.ش مندبهره نوین و جدید بازار این یتوسعه از دیگر شکلی

 یشاخه یک ایجاد موضوع به تحقیق نتایج از بخش این در

 در نوین هایفناوری از استفاده با کارآفرینی از جدیدی

 ایجنت در نیز موضوع این که شد پرداخته تفریحی هایورزش

 اهمیت یزمینه در (7311 ،پورابراهیم و پوررشادت) تحقیق

 بر ذاریگتأثیر یزمینه در کارآفرینانه بازاریابی ابعاد به توجه

 رد اعتماد و وفاداری رضایت، افزایش و کنندگانمصرف رفتار

 و رتبیش کاربران جذب و هاآپاستارت کنندگانمصرف بین

 لیک نتایج به توجه با است. گرفته قرار تأیید مورد جدیدتر،

 هب بازاریابی ابعاد از یک هر در که حاضر تحقیق در شده ارائه

 یتوسعه برای نظر مورد بازاریابی هایفعالیت ترتیب

 ت،گرف قرار تأکید مورد فناورانه و نوآورانه تفریحی هایورزش

 خود کشور در را ایده این باید مسیر این در موفقیت برای

 یدها ترینمناسب به متعدد تحقیقات انجام با سپس و مطرح

 قعیتوا به تبدیل را آن سپس و رسیده کشور در زمینه این در

 ویم.ش مندبهره ایده آن فواید از بتوانیم تا کنیم سازیپیاده و

 مراحل بر مبنی (6170 ،هسریچ) تحقیق در نیز موضوع این

 در تربیش موفقیت منظور به را ورزش در نوآوری سازیپیاده

 با (6172 ،همکاران و شفرد) و هانوآوری این بازاریابی امر

 ورزش در فناوری و نوآوری برای گیریتصمیم فرآیند عنوان

 از گیریبهره برای جامعه ترغیب آگاهی، ایجاد شامل که
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 و اجرا ها،نوآوری اجرای مورد در گیریتصمیم ها،فناوری

 هایفناوری ثبیتت و بازاریابی همراه به هاآن سازیپیاده

 ترخلاقانه و تربیش هاینوآوری طریق از ورزش در جدید

 بود. همسو

 صورت مطالعات اساس بر همچنین و کلی بندیجمع یک در

 ردک بیان توانمی تحقیق، این جریان در ایکتابخانه گرفته

 رد داغ موضوع یک به فناوری بازار نزدیک یآینده در که که

 تمامی بازار فناوری، آینده در .شد خواهد تبدیل ورزش

 دچار را تفریحی هایفعالیت خصوص به و ورزش هایبخش

 که ردک بیان باید را نکته این .کرد خواهد ساختاری تغییرات

 یفناورانه تجهیزات و هاانسان تعامل افزایش حاضر حال در

 فناوری از استفاده جدید هایروش تسهیل حال در ایرایانه

 تسهیل ایجاد یعنی امر این .باشندمی ورزشی هایمحیط در

 مرزهای از عبور طریق از فیزیکی و جسمانی پیشرفت در

 اب که است ضروری بسیار پس .فناوری توسط ورزش فعلی

 این بازار جدی طور به بازاریابی مختلف ابعاد به توجه

 قرار توجه مورد جدی طور به کشور در ورزشی هایفناوری

 در لامتس گسترش و توسعه کنار در بتوانیم نیز ما تا بگیرند

 هایورزش توسعه ورزشی، هایفناوری از استفاده با جامعه

 نیاد ورزش در گرفته صورت هایپیشرفت با را خود تفریحی

 طریق از و همراه دنیا تفریحی هایورزش خصوص به و

 سود به داخلی و المللیبین بازارهای در هم ها،آن از استفاده

 کنیم. پیدا دست آفرینیثروت و اقتصادی
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Abstract 
 

Introduction: Nowadays, technology is turning into one of the most important factors leading 

to international competition in the sports industry. Currently, the sports industry is increasingly 

in need of technology in all its fields to facilitate proper performance.  

Methods: The present study is aimed to Developing a Comprehensive Model of Marketing of 

Recreational Sports, a Technology-Based Approach. Data were collected through semi-

structured interviews using a qualitative method. The content analysis method was used in order 

to analyze the data (Brown and Clark, 2006).  

Results: The findings showed that the marketing activities of Technology-Based Recreational 

Sports can be divided into nine stages based on different dimensions of marketing: market-

orientation, market measurement, market-study, market-making, market-search, market-

holding, market-warming, market-touring and market-handling ,and according to the activities 

required in each dimension, provided the basis for the development of Technology-Based 

recreational sports in the country.  

Conclusion: According to the results of this research, the marketing path of developing 

Technology-Based recreational sports begins with market-orientation. This theme acts as a 

prerequisite for the other two dimensions of marketing of Technology-Based recreational 

sports, namely market-study and market measurement, and if we pay attention to these three 

dimensions, we enter the market-making stage, which itself acts as a prerequisite for other 

dimensions of market-search, market-holding and market-warming. According to the results of 

this study, if we can successfully pass these steps, we can benefit from the development of 

Technology-Based recreational sports in the field of market-touring and market-handling and 

enter international market. 
 

Key Words: Market-orientation, Market-handling, Recreational, innovative and technological 

recreational sports. 

                                                           
 PhD in Sports Management, Tarbiat Modares University, Tehran, Iran 

 Assistant Professor of Sports Management, Tarbiat Modares University, Tehran, Iran, (Corresponding Author), 

Email: rasool.norouzi@modares.ac.ir 

 Assistant Professor of Sports Management, Tarbiat Modares University, Tehran, Iran 

 Professor of Sports Management, Tarbiat Modares University, Tehran, Iran 




