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Extended Abstract  

Introduction 
Competition in multi-firm monopoly (oligopoly) markets focuses on two 

types of pricing strategies: price-taking and price-setting. The author 

emphasizes the importance of the dynamics of competition, market structure, 

and the role of game theory in analyzing firm behavior, noting that firms in 

such markets must inevitably make decisions considering the reactions of 

competitors. Market structure, depending on the number of sellers and buyers, 

varies, with oligopoly being a prevalent structure at the center of attention. In 

this market, firms either adopt competitive behavior based on past data (price-

taking) or determine prices by analyzing the behavior of competitors (price-

setting). Using game theory, especially dynamic games and Cournot models, 

the author examines firms' strategic behavior in conditions of incomplete 

information, markets with unstable demand, and complex competition. 

Cooperative and non-cooperative games, as well as repeated and non-repeated 

games, are also analyzed from the perspective of market structure and the 

strategies employed. The paper’s goal is to analyze and compare the 

profitability of the two strategies—price-taking and price-setting—and to 

examine equilibrium in oligopoly markets. The main research questions focus 

on how each of these strategies is determined, how equilibrium is reached, 

and the profitability of each strategy using mathematical modeling within the 

framework of game theory.Finally, the present research, focusing on Iranian 

markets, aims to identify conditions under which firms, despite differences in 

their strategies, achieve equilibrium and stability in the market, using a 

combined approach of forward-looking analysis and retrospective learning. 
Theoretical Background 
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The Cournot model is one of the first formal models in the analysis of multi-

firm monopoly (oligopoly) markets, examining the strategic behavior of firms 

in a setting where each firm makes its decision based on the production levels 

of its competitors. The equilibrium in this model—later known as Nash 

equilibrium—is a state where no firm has an incentive to change its decision, 

as each firm has made the best possible response to the strategies of its rivals. 

Cournot emphasizes that in this equilibrium, prices are above marginal costs, 

but market dynamics drive convergence toward this point. In the following 

decades, other models, such as Bertrand (price competition) and Edgeworth 

(limited capacity), emerged with different approaches, showing that prices 

may oscillate or converge to a final price. Additionally, more dynamic and 

evolutionary perspectives, such as the spider-web model and evolutionary 

learning, suggested that over time, firms may deviate from the Cournot 

equilibrium and approach a competitive equilibrium. Recent studies have 

combined the Cournot theory with market dynamics, uncertainty, consumer 

behavior, machine learning, Markov games, and other modern concepts. 

Research like Anufriev and Kopanyi (2018) and Li et al. (2022) has 

demonstrated that under certain conditions, the stability of the Cournot 

equilibrium weakens, and behavioral factors, price competition, or 

interactions between players can create new equilibrium patterns and market 

behaviors.Overall, the Cournot theory serves as an important foundation for 

analyzing strategic behavior in monopoly markets and, with the integration of 

game theory, system dynamics, and modern computational methods, provides 

new pathways for modeling and analysis for economists and system 

engineers. 

Research Methodology 
This research uses the Cournot oligopoly model to analyze the competitive 

behavior of firms. This model is one of the most classical in economic game 

theory, where firms compete on the quantity of similar goods produced, and 

each firm's decision depends on the behavior of its competitors. The present 

study belongs to the literature of exploratory and dynamic game modeling, 

especially those models that focus on gradual learning, adaptive behavior, and 

bounded rationality. In this model, the market includes several firms divided 

into two categories: price-taker firms (non-strategic) and price-setter firms 

(strategic). Price-taker firms make decisions based solely on past experiences 

and previous prices, without considering the behavior of other firms. In 

contrast, price-setter firms, aware of the market structure, consider the 

behavior of competitors and have more accurate predictions of future prices. 

A key feature of this model is the dynamic analysis of firms' strategies; that is, 

firms decide at the end of each period whether to adopt a price-taking or 

price-setting behavior in the following period. Thus, the market structure and 

the equilibrium within it can change and be analyzed over time. Moreover, 

unlike many past studies that assumed market demand to be constant, this 

paper emphasizes the variability of demand under real-world conditions (such 

as seasonal changes, crises, wars, etc.). In summary, this research method 

combines Cournot game theory, reinforcement learning approaches, and 

behavioral modeling, making an effort to better understand market dynamics 
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under real-world conditions and firms' behavior in the face of uncertainty and 

competition. 
Analysis 

1. Market Equilibrium Depends on the Composition of Firms 
o When the number of price-taker firms is low (e.g., n=0 to 

n=3), the market is stable, and firms remain in the market. 

o As the number of price-taker firms increases (e.g., n≥5), the 

market becomes unstable. This instability causes price-takers 

to enter the game, incur losses, and either exit the market or 

change their roles. 

2. Price-Setters are Generally More Stable 
o The model shows that in markets with price dynamics, firms 

that set prices perform better and tend to remain in that role 

for longer. 

o On the other hand, price-taker firms, especially in larger 

markets (e.g., N=10), tend to enter loss-making periods as 

their numbers increase. 
o In a Stable Market, Firms’ Profits are Optimal 

o When the composition of firms is suitable (e.g., for N=3), 

firms reach their highest average profit. This composition 

includes a very limited number of price-taker firms. 

o This situation leads to both higher profits for the firms and 

increased production and consumer welfare. 

3. Firms' Adaptive Reactions and Individual Learning 
o Firms observe the behavior of others, and if they are incurring 

losses, they change their roles (from price-taker to price-setter 

or vice versa). This adds a dynamic learning aspect to the 

model. 

o Data shows that in most simulations, firms are reluctant to 

remain in the price-taker role unless they are making high 

profits. 

4. Provides a Realistic Behavioral Model of the Market 
o Unlike the Cournot model, which assumes all firms are price-

setters, this model considers a mix of behaviors that are more 

commonly observed in reality. 

o For instance, in the real world, small firms are often price-

takers, but if they observe that this role is unprofitable, they 

may enter price competition. 

The model shows that market stability, firm profitability, and consumer 

behavior all depend on how roles are distributed among firms. The Cournot 

equilibrium is stable and profitable under specific conditions, and if too many 

firms attempt to deviate from this equilibrium (through price-taking), the 

market becomes unstable and firms incur losses. This model has successfully 

simulated and validated real-world market behavior with a mix of different 

types of firms. 
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Discussion and Conclusion 
This paper examines the behavior of firms in oligopolistic markets from the 

perspective of game theory, distinguishing between two strategic behaviors: 

price-taking and price-setting. The findings show that firms can switch 

between these two strategic behaviors depending on market structure and 

competitor composition. In the proposed model, firms are either price-takers 

(determining their production based on given prices) or price-setters 

(determining production levels in a way that optimizes their profit, 

considering competitors' behavior). The Cournot-Nash and Walrasian 

equilibrium models were used to analyze the behavior of these firms. The 

results demonstrated that the Cournot equilibrium is more stable than the 

Walrasian equilibrium, as an increase in the number of price-taker firms leads 

to a reduction in profits, making the price-taking behavior unstable.The study 

also utilized adaptive learning by firms and showed, through simulations in 

MATLAB software, that in unstable conditions, the market composition is 

cyclical and dynamic. In these conditions, firms constantly switch between 

price-setting and price-taking behaviors.Furthermore, the findings indicate 

that relative profit, rather than absolute profit, plays the main role in the 

survival of firms, and strategic behavior depends on multiple factors, such as 

the type of learning (individual or social), firms' memory, and the degree of 

rationality.Finally, it is suggested that in future studies, firms should be 

analyzed heterogeneously with incomplete information within the framework 

of leader-follower games, and the time delay in the transfer of information 

should be considered as part of the dynamic model. 
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 چکیده

های ها برای تحلیل و بررسی استراتژیهدف این پژوهش استفاده از مدل نظریه بازی  پژوهش: هدف

توانند از ها میگذاری در بازارهای انحصاری چندجانبه است. در این پژوهش، شرکتپذیری و قیمتقیمت
پذیری خود را انتخاب کنند و یا با تحلیل ساختار بازار و رفتار رقبا، طریق آزمون و خطا رفتار قیمت

 .گذاری را به کار بگیرنداستراتژی قیمت

ها و ابزارهای تحلیلی، همراه با مفاهیم در این مطالعه، از ترکیب نظریه بازی:شناسی پژوهشروش

ها استفاده شده است. ای حل و تحلیل معادلات مربوط به نظریه بازیافزار مطلب برنگر و نرمتعادل آینده
های یادگیری، رفتار پردازد و جنبهها در بازارهای انحصاری چندجانبه میپژوهش به بررسی رفتار شرکت

 .گیردها را در شرایط واقعی در نظر میتطبیقی و پویایی شرکت

ری بازار به عوامل مختلفی از جمله یادگیری اجتماعی، دهد که پایدانتایج مطالعه نشان می:هایافته

ها بستگی دارد. مدل کورنو به عنوان یکی از بازارهای باثبات ها، و اندازه حافظه شرکتعقلانیت شرکت
پذیرند، ها را میها تنها بر اساس یادگیری فردی قیمتشود، در حالی که بازاری که همه شرکتشناخته می

 .خواهد بودگاه پایدار نهیچ

این پژوهش به گسترش ادبیات اقتصادی که به انحصارهای رفتاری  :افزوده علمیاصالت / ارزش

های گیرند، به جنبههای کلاسیک که یک نقطه تعادل ثابت را در نظر میپرداخته، افزوده و برخلاف مدل
ست. این مقاله همچنین نشان ها در بازارهای واقعی توجه کرده اپویای یادگیری و تطبیق در رفتار شرکت

 .های پویا و پیچیده بازارهای انحصاری چندجانبه قابل استفاده استدهد که تعادل کورنو برای مدلمی
 

 گذاری، الیگوپولیپذیری، تعادل کورنو، قیمتقیمت :هاکلیدواژه

 C73,C63,C70 طبقه بندی موضوعی:
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 مقدمه

 هایاستراتژی اتخاذ در هاشرکت که تعاملاتی تجاری، هایرقابت پویایی مطالعه

 دیرباز از هااستراتژی این به دادن شکل در اطلاعات نقش و شوندمی مواجه آن با رقابتی

 زمینه در توجه قابل هایپیشرفت. است بوده اقتصادی ادبیات در علاقه مورد موضوع

 هایاستراتژی سازیمدل برای را آن و کرده ترغنی را هابازی نظریه پویا، هایبازی

 رقبای میان در مدرن دنیای در رقابت. است کرده ترکاربردی واقعی دنیای در رقابتی

تصمیمات و  و است وابسته یکدیگر به آنها منافع که گیردمی صورت معدودی

 .گذاردمی تأثیر سایر رقبا بر رقیب هر هایاستراتژی

حسب سطح  بر ولاخصوصیات سازمانی بازار است و معم معرف بازارساختار 

. ساختار بازار بر اساس شودمیتمرکز، تفاوت کالا و شدت موانع ورود به آن تعریف 

حاضر در بازار برای فروش یک محصول خاص و یا ارائه خدمتی  هایشرکتتعداد 

کامل یا مُنوپلی  مشخص به بازار رقابت کامل )تعدد فروشنده و خریدار(، بازار انحصار

 )تعداد اُلیگوپلیا انحصار چندجانبه ی اد زیادی خریدار(، بازار)یک فروشنده و تعد

 محدود تعداد اما ،فروشنده تعدد) چندقطبی بازارمحدودی فروشنده و تعدد خریدار( و 

. اگر در بازار انحصار چندجانبه تعداد فروشندگان دو باشد، بازار شودمیخریدار( تقسیم 

 ساختارهایاز  یکی 1چندجانبه . انحصارطلبیشودمینامیده  «دواپلی»انحصار دوجانبه یا 

بازار است و در واقع حالت میانی بین رقابت محض و انحصار محض  وکارکسبرایج 

این است که تعداد کمی از مشاغل را در  چندجانبهبازارهای انحصاری  هایویژگیاست. 

 هاتشرکی جدید محدود است دامنه انحصار قدرت هاشرکتخود جای دهد و ورود 

تا حدی به تعاملی که بین آنها وجود دارد بستگی دارد. در برخی از صنایع انحصاری، 

و در نتیجه  کنندمیو در برخی دیگر رقابت تهاجمی را اجرا  کنندمیهمکاری  هاشرکت

 هایواکنشدر یک بازار انحصاری، باید  گیریتصمیم. در رسندمیبه سود کمتری 

 طوربه، هاشرکتکه  رفت. علاوه بر این، فرض اصلی این استاحتمالی رقبا را در نظر گ

. در واقع، بسیاری از کنندمیمنطقی عمل کنند، یعنی به عواقب و نتایج اعمال خود فکر 

 مشکلات اصلی انحصارطلبی به روابط متقابل استراتژیک موجود بین بازار بستگی دارد.

 گذاریقیمت العملعکسار و عمل و پویایی باز بهبه فرایند اعمال قیمت بدون توجه 

                                                           
1 -Oligopoly 
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و خطا در  آزمونو تجارب  رقیبان در بازار و فقط بر مبنای الگوی سوددهی گذشته

پویایی بازار،  به. به فرایند اعمال قیمت با توجه شودمی گفته پذیریقیمتگذشته رفتار 

رقیب و  یهاشرکترقیبان در بازار، بررسی میزان تولید  و رفتار هااستراتژیتحلیل 

 .شودمیگفته  گذاریقیمتآتی رقیبان رفتار  هایسیاست بینیپیش

. شودمیبازار انحصاری استفاده  هایموقعیتگسترده در تحقیقات  طوربهنظریه بازی 

کاربردی که از آن در ابداع و  ریاضیات از بخشی توانمی را هابازی نظریه واقع، در

 اقتصاد به تنها هابازینظریه  کاربردهای ده است.اقتصادی استفاده ش هاینظریه توسعه

 ،شناسیجامعه سیاسی، علوم پیچیده، هایسازمان نظریه شامل بلکه ،شودمین محدود

غیره  وبهداشت ، ، حمل و نقلیانرژ هایسیستمعملیاتی،  تحقیقات نظامی، مطالعات
Bimpikis & Ehsani, 2019 ;8(Kirschen & Strbac, 201Chletsos & ; 

2019) Saiti, تعارض ریاضی هایمدل مطالعه عنوانبه توانمی را بازی نظریه. شودمی 

 کرد. تعریف و هوشمند عقلایی گیرندگانتصمیم بین همکاری و

، رفتار و هااستراتژی ،تولیدکننده بهینه بدانند، را بازار ترکیب است ممکن هاشرکت

تحلیل و  خود تولیدی در مورد تصمیمات میزان تولید سایر رقبا را در نظر بگیرند و

را  گذاریقیمت. این شرکت در واقع مطابق مدل کورنو استراتژی ارزیابی داشته باشند

 رفتار و بازار را بپذیرند هایقیمت است ممکن هاشرکت دیگر، . از سویاندنمودهاتخاذ 

باشند و میزان تولید خود را بر اساس تجارب قبلی و سودآوری قبلی تنظیم  داشته رقابتی

 .شودمیگفته  پذیرمتقیی هاشرکتیی هاشرکتنمایند. به چنین 

که در آن ارتباط قوی بین اقدامات تجاری و سود وجود دارد، سود  در اقتصاد مدرن

کنندگان در است که نه تنها به رفتار یک شرکت، بلکه به رفتار سایر شرکت ایمؤلفه

ا ی رهایاستراتژینه تنها باید  گیرندهتصمیمبنابراین  ؛گیری نیز بستگی داردفرآیند تصمیم

که توسط رقبا انتخاب شده یا خواهد شد را تجزیه و تحلیل کند بلکه همچنین باید 

را نیز تجزیه و تحلیل کند.  اتخاذشده هایتصمیمو  هااستراتژی سایر رقبا به العملعکس

ند از نظریه توانمی گیرندگانتصمیمبرای انتخاب یک استراتژی بهینه در بازار انحصاری، 

ابزاری برای تدوین، تحلیل و درک  هابازید. مفاهیم نظریه بازی استفاده کنن

تا به رابطه عملکردی بین  کندمی. این تئوری تلاش کندمیمختلف فراهم  هایاستراتژی

آنها که ممکن است سود یا  وکارکسبمنتخب فردی بازیکنان و نتیجه  هایاستراتژی

ود که در آن بازیکنان، یعنی شزیان باشد، بپردازد. بازی به هر موقعیتی گفته می
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های های دیگران، تصمیمها و واکنشکنندگان در بازی، با در نظر گرفتن کنششرکت

 عنوانبهگیرند. استراتژی یک قانون یا برنامه عمل برای انجام بازی است. استراتژیک می

مثال، برای یک شرکت انحصاری که نیاز به تعیین قیمت محصولات خود دارد، ممکن 

حفظ قیمت بالا تا زمانی که رقبای »است استراتژی خود را بدین صورت تعریف کند: 

 من آورندمیرقبا قیمت خود را پایین  ، اما زمانی که برخی ازکنندمیمن اینگونه عمل 

 «.دهممیبیشتر کاهش  قیمت خود را

ژی تعیین استراتژی بهینه برای هر بازیکن است. استرات هابازیهدف اصلی نظریه 

که بازده مورد انتظار بازیکن را به حداکثر  شودمیاستراتژی تعریف  عنوانبهبهینه 

ممکن،  هایاستراتژیامکان مطالعه تعداد زیادی از  هابازیتئوری  هایمکانیسم. رساندمی

 هاشرکتی اقتصادی که هابازی. همچنین کندمیاز توافق کامل تا تضاد منافع را فراهم 

مشارکتی یا غیرمشارکتی )همکارانه یا غیر همکارانه(  تواندمی کنندیمدر آن شرکت 

که به آنها  کنندمیمنعقد  آورالزامدر بازی قراردادهای  کنندگانشرکتزمانی که  باشد.

کنند و به سود بیشتری دست یابند  ریزیبرنامهمتقابل را  هایاستراتژی دهدمیامکان 

یی که در آن هیچ مذاکره یا اجرای هابازیه است. نوع مشارکتی یا همکاران ازبازی 

توافقات اجباری بین بازیکنان وجود نداشته باشد از نوع غیر مشارکتی و غیرهمکارانه 

 گذاریقیمت بازی برای نهایتبیی تکراری )تعداد هابازی، هابازیاست. علاوه بر این 

 گیریتصمیم) شوندمیرار نیی که تکهابازیی تکرارناپذیر یعنی هابازیمحصولات( و 

عنصر هر بازی تعیین  ترینمهمدر شرایط اقتصادی معاصر  فقط یک بار( نیز وجود دارند.

 تعیین نظیر، شوندمیتکرار  نهایتبییی که هابازیدر  ویژهبهاهداف استراتژیک است، 

که  شودمیاقتصاد، ساختارهای متفاوتی برای بازار تعریف  علم درقیمت یک محصول، 

های مختلفی با توجه به های کورنو به روشبازیآنها متفاوت است.  موضوع رقابت در

مختلف  هایمکانیسماند. سازی شدهها مدلهای شناختی و عقلانیت شرکتقابلیت

 .یادگیری به منظور درک شرایط مورد نیاز تجزیه و تحلیل شده است

قابل مطالعه  غیرثابتی ثابت و کورنو در بازارهای تجاری دارای تقاضاها هایمدل

. با این حال، در نظر اندکردهاست. بیشتر تحقیقات گذشته تقاضای بازار را ثابت فرض 

نیز ضروری است، زیرا در بسیاری از شرایط بازارهای  غیرثابتگرفتن الگوهای تقاضای 

ور که اخیراً و همانط واقعی جهان، تقاضا عمدتاً به دلیل عواملی مانند تغییر فصل، روندها



 011/ گذاری ارائه مدلی به منظور تعیین نقطه تعادل استراتژیهای قیمت

 غیرثابتسیاسی و اجتماعی  هایبحرانهای بهداشت جهانی، جنگ و مشاهده شد، بحران

مثال، جنگ اوکراین و روسیه بازار انرژی، محصولات کشاورزی و مواد  عنوانبه. است

اغلب به  هاشرکتعلاوه بر این، در بازارهای دنیای واقعی،  .غذایی را به چالش کشید

 ورد تقاضاهای بازار یا رفتار رقبای خود دسترسی ندارند.در م دانش کافی

 پذیریقیمتهای برای تحلیل و بررسی استراتژی ی پویاهابازیدر این مقاله از نظریه 

که در آن  طوریبهاستفاده خواهد کرد.  چندجانبهگذاری در بازارهای انحصاری و قیمت

هدف اصلی  گذاری هستند.و قیمت پذیریقیمتهای ها قادر به انتخاب استراتژیشرکت

در مقابل  پذیریقیمت هایاستراتژیمقایسه میزان سودآوری  بررسی وه مقال

و چگونگی رسیدن به تعادل و حالت باثبات در اتخاذ  گذاریقیمت هایاستراتژی

همزمان در بازار انحصار  طوربه هاشرکت گذاریقیمتو  پذیریقیمت هایاستراتژی

 .استاصلی این تحقیق به شرح زیر  سؤالات. چندجانبه است

و  پذیریقیمت یهایاستراتژ هابازیچگونه با مدلسازی ریاضی در نظریه  -

 ؟شودمیتعیین  چندجانبهدر بازارهای انحصاری  گذاریقیمت

و  پذیریقیمت یهایاستراتژ هابازیچگونه با مدلسازی ریاضی در نظریه  -

 ؟رسندمیبه تعادل  چندجانبه در بازارهای انحصاری گذاریقیمت

در بازارهای الیگوپلی کدام  گذاریقیمتو  پذیریقیمتدر انتخاب استراتژی  -

 ؟شودمیاستراتژی منجر به سوددهی بیشتری 

 در حال گسترش است که با انحصارات پژوهش اخیر متعلق به ادبیات اقتصادی

ل در فضای استراتژی در نظر گرفتن یک نقطه تعاد جایبهرفتاری سروکار دارد و 

یادگیری و رفتار تطبیقی و پویایی  هایجنبه، هاشرکتیک نتیجه معین از تعامل  عنوانبه

 طوربهها در این ادبیات، شرکت .گیردمیرا هم در شرایط واقعی در نظر  هاشرکت

های محاسباتی کافی برای محدود منطقی هستند، یا به این دلیل که اطلاعات یا توانایی

جرای یک استراتژی تعادلی ندارند یا به این دلیل که ممکن است در هماهنگی با رقبای ا

اغلب  هاشرکتدر این نگرش  .خود در اجرای یک پروفایل تعادلی شکست بخورند

. ادبیات نظری بین رفتار کنندمیاطلاعات گذشته خود را با اقدامات جدید ترسیم 

گذاری استراتژیک تمایز گیری رقابتی و قیمتقیمت هایاستراتژیدر اتخاذ  هاشرکت

گذار هستند یا همه ها قیمتهایی که در آن همه شرکتشود. مطالعه مدلقائل می
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گذار هستند متداول است، اما مطالعه و بررسی کاربرد همزمان ها قیمتشرکت

یک محصول  تولیدکنندهی هاشرکتتوسط  پذیریقیمتو  گذاریقیمت هایاستراتژی

ایران مورد توجه  چندجانبهدر بازارهای انحصار  ویژهبه هابازیابه با استفاده از نظریه مش

 هابازیاز نظریه  استفاده حاضرهدف از پژوهش  چندانی قرار نگرفته است. بدین خاطر

با  هاسازیشبیهو ابزارهای  نگرآیندهو ترکیبی از ابزارهای تحلیلی با مفاهیم تعادل 

مد نظر  چندجانبهدر بازار انحصار  هاشرکترا برای بررسی رفتار  عقبیادگیری رو به 

 .است

ها در ایم که در آن شرکترا در نظر گرفته چندجانبهمقاله صنعت انحصاری  این در

. در استنوع یا شیوه رفتارشان ناهمگن هستند و این بسیار نزدیک به شرایط بازار واقعی 

. آنها تولید را به کنندمیپیروی  پذیریقیمتتراتژی از اس هاشرکتاین بازار برخی از 

با قیمتی که داده شده تعیین  و الگوی سوددهی قبلی روشی رقابتی بر طبق تجارب قبلی

و  پذیرقیمت یهاشرکتو تعداد  با مطالعه ترکیب بازار هاشرکت. سایر کنندمی

ظ تعادل در بازار رقابتی پاسخی برای حف عنوانبه گذاریقیمت، از استراتژی گذارقیمت

با اتخاذ  کندمیتلاش  هاشرکت . در ساختار بازار الیگوپلی، هر یک ازکنندمیاستفاده 

تصمیم مناسب در مورد متغیرهایی مانند مقدار تولید و عرضه مشتریان بیشتری را به خود 

 در مورد گیریتصمیماختصاص دهد و سود خود را در بازار حداکثر کند. بدون شک 

مقدار عرضه خدمات علاوه بر اینکه برای هر شرکت هزینه دارد و بر موفقیت آن در 

راهبرد خود را  هاشرکترقبا در بازار است. اگر تمام  هایتصمیمبازار مؤثر است، تابع 

یکسان بودن سایر متغیرها، قرار دهند، همه آنها سود  شرطبهبر افزایش مقدار تولید، 

دست نخواهند آورد؛ بنابراین باید قبل از اتخاذ تصمیم مناسب  خود را به انتظار مورد

همچنین در این پژوهش از مفهوم  .نسبت به تحلیل بازار و حرکت رقبا اقدام کنند

یک از شود که در آن هیچ میبازارهای باثبات برای توصیف ترکیبات بازار استفاده 

طرفه ندارند و تعادل حاصل یک صورتای برای تغییر نوع رفتار خود بهها انگیزهشرکت

 طور مقطعی تحت انتظارات قیمت خام پایدار است.به
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 مروری بر ادبیات

مفهوم تابع تا تحلیل  یبندفرمولسهم مهمی در توسعه نظریه اقتصادی از  1کورنو

تا رقابت کامل را  مطلق انحصارتعیین قیمت در بازارهای تجاری متفاوت داد که طیف 

پیشگام در استفاده از ریاضیات در تجزیه و تحلیل اقتصادی  عنوانبهاو  .شودمیشامل 

شناخته شده  اشیانحصارطلب. با این وجود، کورنو بیشتر به خاطر نظریه شودمیشناخته 

. او بر این شودمینیز تحت رقابت انحصاری تعیین  هامتیقاست. کورنو ادعا کرد که 

مستقل با هم رقابت کنند، در مورد سطح تولید خود  رطوبهند توانمیباور بود که شرکت ن

تصمیم بگیرند و محصولات خود را بازاریابی کنند، بلکه قیمت از تعامل عرضه و تقاضا 

که خروجی هر شرکت بهترین پاسخ به  شودمی. نقطه تعادل زمانی حاصل دیآیمپدید 

تولیدی را انتخاب یعنی زمانی که هر شرکت سطح  ؛ی دیگر باشدهاشرکت یهایخروج

. رساندیمانتخاب شده توسط رقبا، سود را به حداکثر  یهایخروجکه با توجه به  کندیم

 نقطه تعادل شامل قیمتی بالاتر از هزینه نهایی تولید است.

علاوه بر این، کورنو بر این باور بود که این تعادل پایدار خواهد بود به این معنا که 

. پویایی استای از توابع پاسخ در راستای خود اصلاحی موعهانحراف از آن از طریق مج

، یعنی توسط توابعی که خروجی بهینه هاشرکتعدم تعادل توسط بهترین توابع پاسخ 

. کورنو همچنین این شودمی، کنترل دهدمیرقبا ارائه  یهایخروجیک شرکت را از نظر 

و در مورد توزیع یک قیمت  رسندمیبه تفاهم ن هاشرکترا برانگیخت که چرا  سؤال

. پاسخ این است که از دیدگاه یک بنگاه، اگر رقبا از رسندمیتوافق ن به بازارانحصاری در 

 تواندمیتوافق پیروی کنند، به نفع شرکت است که از آن جدا شود، زیرا از این طریق 

کورنو فکر برای تقلب وجود دارد.  یازهیانگعبارت دیگر،  به ؛سود خود را افزایش دهد

حفظ کرد. « رسمی نامهتوافق»توان با قراردادهای انحصاری یا کارتلی را فقط می کردیم

کورنو رقابت تولیدکنندگان محصولات مکمل را نیز در نظر گرفت. جالب توجه است، او 

 حلراهند رقابت کنند و همان مفهوم توانمی هامتیقاز طریق  هاشرکتفرض کرد که 

رسمیت یافت. نقطه تعادل  (Nash, 1950نش )بعدها توسط  که بردیمکار  انتزاعی را به

که عملکرد یک شرکت  یطوربههماهنگ و منسجم است  گذاریقیمتشامل اقدامات 

بهترین پاسخ به اقدامات رقبا است. علاوه بر این، او نشان داد که قیمت تعادلی با رقابت 

                                                           
1- Cournot 
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برتر از قیمت انحصاری یا کارتل  در محصولات مکمل و برخلاف موارد جایگزین،

 است.

در  1قرار نگرفت تا اینکه توسط برتراند اقتصاددانانکورنو چندان مورد توجه  هاینظریه

 هامتیقنش را در  حلراهشد. در اقتصاد مدرن، برتراند مفهوم  ینیبازب 1883سال 

رابر با هزینه نهایی تولید ثابت باشد، قیمت ب یهانهیهزپیشنهاد کرد. طبق این نظریه اگر 

 رقابتی خواهد بود. حلراه عنوانبه

ها هرگز بیان داشت که مشکل انحصارطلبی اساساً نامشخص است و قیمت 2اجورث

او تئوری خود را در بررسی رقابت قیمت در  .رسندنمی به موقعیت تعادلی در بازارها

به این نتیجه رسید که های ظرفیت نشان داد و با توجه به محدودیت یدوقطب بازاریک 

. اجورث کنندمینامحدودی تغییر  طوربهشوند و کنند و ثابت نمیها نوسان میقیمت

با متمایز شدن کالاها کاهش  نشان کرد که میزان عدم قطعیت قیمت همچنین خاطر

منجر به ایجاد مدل مدل او  .شوندمیها که انحصارات مستقل شرکت طوریبهیابد، می

 .شدجورث ا -برتراند

گذار باشند، یک مدل تار عنکبوت معروف به دست آورده ها قیمتاگر همه شرکت

 است بینیپیشکه به یک مدل استاندارد برای معرفی و بررسی الگوهای مختلف  شودیم
; ; Chiarella, 1988Bray and Savin, 1986; Muth,1961; erlove, 1958N(

)Hommes, 1997Brock and  ;2013Hommes,   صورتبهاگر مدل تار عنکبوت 

قیمت ساز باشند،  هاشرکت. اگر همه شودمیپویا همگرا شود، به تعادل والرازین همگرا 

 نش است.-تعادل کورنو یک نتیجه فوری رسیدن به

تکاملی  طوربه تواندمیکورنو ن-نشان داد که تعادل نش 3رداندو-وگا نتایج مطالعه

از آزمون و خطا استفاده کنند و  هاشرکتین معنا که در صورتی که باشد. بد باثبات

شرکت را اتخاذ نماید، پویایی بازار او را از تعادل  نیسودآورتر رفتارپیروی از  یاستراتژ

. دهدمیسوق  او را به سمت تعادل والرازین پذیرقیمتیک شرکت  عنوانبهنش خارج و 

 جانبهکی طوربهشرکتی که از رفتار مورد توافق  که دهدمینشان  4نتایج مطالعه هوانگ

ایبند به توافق ی پهاشرکتباشد، سود بیشتری نسبت به  پذیرقیمتتا  شودمیمنحرف 

                                                           
1-Betrand 

2-Edggeworth 
3 - Vega-Redondo 

4 - Huang 
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نظریه کورتات و والراس دو مورد  )4Alos Ferrer, 200(فررخواهد داشت. آلوس

) ,Yuri & etیوری و همکاران .قرار دادندبررسی را مورد  چندجانبهبازارهای انحصاری 

 یکه کالاهادادند ارائه  یانحصار یهاشرکت یرا برا ایپو یگذارمتیمدل ق کی (2009 

به این نکته که  فروشندیم کیدگان استراتژکنناز مصرف یمحدود یهارا به بخش زیمتما

اساس  نیخود را بر ا یدهایاست و ممکن است خر ایپو یگذارمتیکه ق دقت دارند

 یباز کیرا در  کنندگانمصرفو  هاشرکت کیستراتژمدل رفتار ا نیکنند. ا یبندزمان

اندن کل که در آن هدف هر شرکت به حداکثر رس گیردمیدر بر  کپارچهی یتصادف یایپو

 ی برایمدل انتخاب کیبر اساس  کنندهمصرف درآمد مورد انتظار خود است و

 .است کنندهمصرف

 گیریتصمیم قدرت )Anufriev and Kopanyi, 2018(آنوفریف و کوپانی

در یک بازار پویا  پذیریقیمتیا  گذاریقیمت هایاستراتژیرا در مورد اتخاد  هاتشرک

زمان بر اساس یادگیری فردی و  با گذشت هاشرکتکه  طوریبهبررسی نمودند 

سهیم در بازار  هاشرکت همه عملکرداجتماعی از عملکردی فردی و گاهی اوقات 

خود تجدید نظر کنند. آنها اثبات کردند که  یهااستراتژیستند در انتخاب و تغییر توانمی

ساز است. که در آن هر شرکت یک قیمت تنها بازار باثبات ممکن، بازار کورنو است

از  توانمیپذیرد، هرگز باثبات نیست و بنابراین، نها را میبرعکس، بازاری که فقط قیمت

، بازار کورنو ثبات خود را در بازار هاشرکتتعادل والراسی حمایت کرد. با افزایش تعداد 

به اندازه کافی زیاد  هاشرکت. این به این دلیل است که زمانی که تعداد دهدمیاز دست 

برای یک شرکت سودآورتر خواهد بود. در چنین  گذاریقیمتباشد، تغییر به سمت 

شرایطی بازارهای باثباتی وجود ندارد زیرا با افزایش تعداد متقاضیان قیمت، پویایی 

 .شودمی ثباتیب هامتیق

توسط کولومبو و قیمت مرجع در یک مدل الیگوپولی  تأثیراتکاربرد استراتژیک 

که  طوریبهبررسی شده است  )& 2020Labrecciosa Colombo ,( لابرسیاسو

ر مدل کورنو در ند از نظر قیمت با توجه به مدل برنالد و از نظر کمی دتوانمی هاشرکت

تعادل  حلراهیک محدوده زمانی نامحدود با هم رقابت نمایند. در این مطالعه از مفهوم 

ی پویا در زمان متوالی استفاده شد. نتایج هابازیکامل مارکو استفاده شد. از تئوری 
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جدی وابسته  طوربهقیمت مرجع  تأثیراتدر حضور  هامتیقمطالعه نشان داد که پویایی 

 اهیت رقابت در بازار است.به م

تجارت انرژی بومی  گیریتصمیمیک مدل  )2020Zhang et al ,( همکاران زانگ و

آن عدم قطعیت  الیگوپولی غیر همکارانه کورنو که در یهایبازبا استفاده از نظریه 

تجدیدناپذیر در نظر گرفته شده است، ارائه دادند. در این مطالعه  یهایانرژ یهانهیهز

یک بازی الیگوپلی غیر همکارانه شکل گرفت تا سود  صورتبهیک مدل تجاری 

انرژی محلی را از طریق تجارت محلی تعیین قیمت به حداکثر برساند.  کنندگانتأمین

تقاضا هم در مدل لحاظ شد.  یریپذانعطافییرات قیمت انرژی و پاسخ مشتریان به تغ

 بهینه حاصل الگوریتم برنامه تولید بهینه بود. هایاستراتژیو  فردمنحصربهیک تعادل نش 

در بازار تجارت انرژی  کنندگانتأمینو حل رقابت  یسازمدلپیشنهادی قابلیت  مدل

 محلی را داشت.

یک چارچوب کمی جدید با  ( t al, 2021)e& Wei Dou وی دو و همکاران

کند. او نشان زا در صنایع الیگوپلی متمرکز ناهمگن پیشنهاد میرقابت استراتژیک درون

ی مکرر با یکدیگر هابازیاستراتژیک برای حاشیه سود در  طوربه هاانحصارطلبداد 

سب سودهای آتی را در مقابل مزایای ک یهایهمکارو منافع حاصل از  کنندمیرقابت 

پراکندگی بین صنعت در تداوم  .دهندیمبرای مقابله با رقبای خود ترجیح  مدتکوتاه

ابتدایی،  هایویژگی عنوانبهرهبری بازار و بارگیری جریان نقدی بر رشد مورد انتظار، 

 .کندمیهمزمان روابط بین سودآوری و ریسک سیستماتیک را تعیین  طوربه

محض  هایاستراتژیاز  )2021Prado and Blavatsky ,( بلادووسکیپرادو و 

تقاضای قدرت که  تابع ازتعادل نش در طراحی یک مدل الیگوپولی با استفاده  نقطه

ارائه شده است، استفاده نمودند. نتایج تجزیه  2118توسط هوانگ و بلادووسکی در سال 

 تواندمیاگر هزینه جانبی صفر باشد، طراح برنامه  که دادنشان  یاسهیمقاو تحلیل آمار 

این مدل  نیهمچن ایین آورد.ون جذب هیچ تقاضای اضافی تا صفر پقیمت تعادلی را بد

 ریپذانعطافجانبی متفاوت و تقاضا  یهانهیهزدر مواردی که شرکت دارای  توانمیرا 

ی گسترده حداقل دارای هازیباباشد هم به کار گرفت. نتایج کلی مطالعه نشان داد که 

تقاضا و مثبت بودن  یریپذانعطافیک تعادل نش استراتژی خالص در صورت وجود 

 .استتقاضای نامطلوب، 
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یز برای تحلیل تبادل اطلاعات در یک مدل متما )Liu and Chow, 2022( لیو و چو

ی بیزین ارائه دادند. در این هابازییک بازار حمل و نقل الیگوپولی با استفاده از تئوری 

مطالعه مشکل بازی بیزین با وابستگی مطلق بر روی اقدامات بررسی شد و یک روش 

ابت تبادل برای کنترل این وابستگی پیشنهاد شد. در ابتدا یک مدل مجزا برای تحلیل رق

نشان داد که  سازیمدلشد نتایج  ارائهاطلاعات در یک بازار الیگوپلی حمل و نقل 

و اگر میان اپراتورها بازی  شودمیداشتن اطلاعات کامل منجر به خودخواهی مطلق 

همکارانه وجود نداشته باشد، تبادل اطلاعات بیشتر منجر به بهبود خدمات حمل و نقل 

 .شودمین هاگروهبرای همه 

یک چارچوب جدید برای عملکرد  )et al, 2022 Jokar &( همکارانجوکار و 

کند، که در یک بازار انحصاری الکتریسیته شرکت می 1کنندهبهینه یک ریزشبکه تجمیع

بهینه را برای  کند. این تجمیع کننده یک استراتژی پیشنهادی )قدرت و قیمت(پیشنهاد می

 ریز شبکه تجمیعی علاوه بر این، یک ،آوردیمبه دست  یایک سیستم چندشبکه

شود تا مزیت سازی میساز شبیهقیمت ریز شبکه تجمیعی گیر برای مقایسه باقیمت

، یک استراتژی مناقصه مبتنی بر نظریه علاوه بر این. تکنیک پیشنهادی را برجسته کند

بازی برای به دست آوردن قیمت و قدرت بهینه بازیگران بازار انحصاری و به حداکثر 

، یک سیستم آزمایشی شامل سه تیدرنها .رساندن سود همه بازیکنان پیشنهاد شده است

نتایج نشان  .شودایجاد می شدهیطراحژنراتور برای ارزیابی عملکرد استراتژی پیشنهادی 

را در بازار انحصاری  تواند نقطه کانونی تعادل نشمی یشنهادیپدهد که استراتژی می

 .برق محاسبه کند

در بازارهای  هازیبایک مدل بر اساس نظریه  Li & et al, 2022))لی و همکاران 

معکوس با در نظر گرفتن عوامل رفتاری  تأمینالیگوپلی رقابتی برای بازیافت زنجیره 

کنندگان ارائه دادند. این مطالعه نشان داد که آن دسته از عوامل رفتاری شرکت بازیافت

 تأثیراتمانند سرعت تعدیل قیمت، ضریب نگرانی عادلانه و ضریب معاوضه سهم بازار، 

اتخاذ  محضبهتوجهی بر اندازه منطقه ثبات دارند. علاوه بر این، مشخص شد که  قابل

گذاری شدید، سود طرفین سهیم و هم کارایی عملیاتی کل های قیمتبرخی استراتژی

 بیند.سیستم آسیب می

                                                           
1 - Aggregator MicroGrid 
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نظری بازی در بازار  سازیمدلبه  )Semmler & et al, 2022(سملر و همکاران 

ها را ی متصدی سوخت فسیلی قیمتهاشرکت. پردازدیمرقابت بین دو نوع شرکت 

های تجدیدپذیر با تعدیل کمیت پاسخ انرژی ی ورودیهاشرکتکنند و تعیین می

ی محدود پویا، ورود به بازاری مطالعه گذاردهند. در چارچوب یک مدل قیمتمی

انرژی سوخت فسیلی( با ورود  کنندگانتأمینهای مسلط )شود که در آن شرکتمی

های تجدیدپذیر( مواجه انرژی کنندگانتأمینای رقابتی )های حاشیهگروهی از شرکت

 اماهای مسلط دسترسی آسان تری به بازارهای مالی دارند که شرکت طوریبهشوند، می

. این مدل بر کنندمی تأمینمالی داخلی  تأمینتوسعه خود را با  یاهیحاش یهاشرکت

از طریق یک الگوریتم  هاحلراهساخته شده است، اما  اساس نظریه جود و پیترسون

 .ندیآیمبه دست  یرخطیغمدل  بینیپیشکنترل 

ط رقابتی بازی یادگیری تعادل نش را در یک محی )Larkin Liu, 2022(لارکین لیو 

های و تعادل کنند( بررسی نمود، جایی که چندین عامل با هم رقابت میMG) 1مارکوف

گذاری توانند وجود داشته باشند. او بر این باور بود برای یک محیط قیمتنش متعدد می

های دقیق نش دشوار است. به همین ، دستیابی به تعادلیچندبعددلیل پویا انحصاری، به

تقریبی نش توسعه داد. او  یهاتعادلروش جدید بدون مدل را برای یافتن علت یک 

ویژه در حوزه نشان داد که رسیدن یک تعادل تقریبی نش قابل دستیابی است به

 عبدو و رفعت .های دقیق اغلب غیرقابل حل هستندحلگذاری پویا که در آن راهقیمت

(2022 & Rafat, uAbdo)  یهاتراشه متیق لیو تحل هیتجزاز تئوری بازی برای 

 یهاافتهی استفاده نمودند. AMDو  نتلیادو شرکت توسط  شدهارائه CPU کامپیوتری

کند  میخود را دوباره تنظ یگذارمتیق استیس دیبا نتلیکه ا دهدیمطالعه نشان م نیا

 Taywade & et) نشد و همکاراتایوا .ستین اقتصادیدر بلندمدت  هامتیکاهش ق رایز

al, 2023)  یبرا الیگوپولی کورنو یهایباز یسازمدل یچند مسلح برااز الگویتم 

درباره  یها اطلاعاتشرکتیا  کنانیکه باز یی، جایواقع یایدن یوهایانعکاس سنار

 ط،یشرا نی. در ابه کار گرفت ندارند راها هستند، از آن یکه بخش یاقتصاد یبازارها

 هایاستراتژیاتخاذ ها( در شرکت) کنانیبه باز تواندیم لحروش راهزن چند مس

فعال در  نیآنلا یهاتمیالگورکه  نشان داد نیمقاله همچن نیکمک کند. ا راهبردی

                                                           
1 - Markov Game 
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بدون  یحت هستند یحال تباندر  ییعمل کنند که گو ینوعبهند توانمی یاقتصاد یبازارها

 یوان و زو .کنندمیرا اجرا  هاتمیالگور نیا هک ییهاشرکت نیب یارتباط خارج گونهچیه

(Yuan & Zhu, 2023)  گیریتصمیماطلاعات نقش مهمی در فرایند بر این باورند که 

ورنو با ک آنها به بررسی بازار انحصاری دوجانبه. کندمیدر بازار انحصار چندگانه ایفا 

عدم تقارن  تأثیراتو بر پرداختند  یابیبرونعدم تقارن اطلاعاتی بر اساس مکانیسم 

که  دهدمی. نتایج نشان نمودنداطلاعات از دیدگاه ثبات، پیچیدگی و سود تمرکز 

نقش متفاوتی ایفا دارند، ناهمگن  اتانتظار که یهاشرکتبرای  یابیبرونمکانیسم 

عملکرد مناسب اطلاعات خروجی رقیب منجر به بهبود  بینیپیش، یطورکلبه. کندمی

 .شودمی
 بر پیشینه تحقیق یمرور :0جدول 

Cournot)1838) 
 الیگوپلیی بازارهاها در مدل نظریه بازی

Bertrand)1883) بازبینی مدل کورنو و بررسی رقابت بازار الیگوپلی 

Vega-Redondo)1997) 
بررسی نظریه کورتات و والراس دو مورد بازارهای انحصاری 

 چندجانبه

Alos Ferrer)2004) 
بررسی نظریه کورتات و والراس دو مورد بازارهای انحصاری 

 چندجانبه

Yuri et al)2009) 
کنندگان را در ها و مصرفگذاری استراتژیک شرکتمدل قیمت ارائه

 صادفی یکپارچهیک بازی پویای ت

Huang)2007) در یک بازار پویا پذیریقیمتگذاری یا های قیمتبررسی استراتژی 

Anufriev and 

Kopanyi)2018) 
در یک  پذیریقیمتگذاری یا های قیمتاستراتژی اتخاذبررسی 

 نش-بازار پویا با استفاده از تعادل کورنو

Colombo and 

Labreccio)2020) 
 مدل الیگوپولیکاربرد استراتژیک تأثیرات قیمت مرجع در یک 

Liu and Chow)2020) 
تحلیل تبادل اطلاعات در یک بازار حمل و نقل الیگوپولی با استفاده 

 های بیزیناز تئوری بازی

Zhang et al)2020) 
 ی الیگوپولی غیر همکارانه کورنوهایبازاستفاده از نظریه 

Prado and 

Blavatsky)2021) 

تعادل نش در طراحی یک  نقطههای محض استفاده از استراتژی 

 لیمدل الیگوپو

Wei Dou et al)2021) 
چارچوب کمی جدید برای رقابت استراتژیک در صنایع  ارائه

 الیگوپلی متمرکز ناهمگن
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Jokar Dehoie et al)2022) 
ه یک چارچوب جدید برای عملکرد بهینه یک ریزشبک ارائه

 کننده که در یک بازار انحصاری الکتریسیتهتجمیع

Li et al(2022) 
 

ها در بازارهای الیگوپلی رقابتی ارائه یک مدل بر اساس نظریه بازی

ا در نظر گرفتن عوامل رفتاری برای بازیافت زنجیره تأمین معکوس ب

 کنندگانبازیافت

Semmler & et al(2022) 
های متصدی سازی نظری بازی در بازار رقابت بین شرکتمدل

 های تجدیدپذیرانرژی های ورودیها و شرکتسوخت فسیلی قیمت

Larkin Liu(2022) بررسی یادگیری تعادل نش را در یک محیط رقابتی بازی مارکوف 

Abdou and Raafat(2022) 
گذاری های قیمتتئوری بازی برای ارزیابی استراتژی ازاستفاده 

 شرکت اینتل و

Taywade et al(2023) 
های الیگوپولی سازی بازیالگویتم چند مسلح برای مدل استفاده از

 کورنو

Yuan and Zhu(2023) 
بررسی بازار انحصاری دوجانبه کورنو با عدم تقارن اطلاعاتی بر 

 یابیبروناساس مکانیسم 

 

 

 (معرفی مدل)روش پژوهش 

ی اقتصادی است. در هابازیدر نظریه  شدهشناختهو یک مدل مدل الیگوپولی کورن

بر سر تولید کالاهای همسان  هاشرکت  ،(Cournot, 1838)یک بازی استاندارد کورنو 

. تولید یا خدمات در بازارهای مختلف دنیای واقعی را کنندیمیا مشابه با یکدیگر رقابت 

های مختلفی با های کورنو به روشکرد. بازی سازیمدلی کورنو هابازی عنوانبه توانمی

از نظر  اند.سازی شدهها مدلهای شناختی و عقلانیت شرکتتوجه به قابلیت

تعلق  اکتشافی های تغییرپذیرلدر مد شناسی مقاله اخیر به ادبیات در حال توسعهروش

حالت رفتاری خود را تغییر  ندتوانمی نگرآیندهمنطقی و غیر نسبتاً دارد که در آن عوامل

 دارد هابازینزدیکی با ادبیات یادگیری تقویتی در  ارتباط حاضرهمچنین مطالعه  دهند.

) Hommes, 2013 ;2012Anufriev & Hommes, ( 
درک شرایط مورد نیاز برای رسیدن به یک  منظوربهمختلف یادگیری  هایمکانیسم

تعادل خاص تجزیه و تحلیل شده است. سه نوع اصلی تعادل مرتبط با این مدل کورنو 

 و تعادل تبانی  تعادل والراسی، تعادل کورنو/نش وجود دارد که عبارتند از
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, 2023)Bagh & Goldsmith, Harrison. Taywade( کورنو در بازارهای  هایمدل

قابل مطالعه است. بیشتر تحقیقات گذشته  رثابتیغتجاری دارای تقاضاهای ثابت و 

. با این حال، در نظر گرفتن الگوهای تقاضای اندکردهثابت فرض  مربوط تقاضای بازار را

ر بسیاری از شرایط بازارهای زیرا د )2009al Yuri & et ,(نیز ضروری است رثابتیغ

که اخیراً  طورهمانو  واقعی جهان، تقاضا عمدتاً به دلیل عواملی مانند تغییر فصل، روندها

 غیرثابتسیاسی و اجتماعی  هایبحرانهای بهداشت جهانی، جنگ و مشاهده شد، بحران

و مواد مثال، جنگ اوکراین و روسیه بازار انرژی، محصولات کشاورزی  عنوانبه است.

که هر بنگاه با توجه  دیآیمزمانی به دست تعادل کورنو )نش(  غذایی را به چالش کشید.

به سطوح تولید رقبا، سطح تولیدی را انتخاب کند که سود خود را به حداکثر برساند. 

سطح خروجی خود را زمانی تغییر دهد که  جانبهکی طوربههیچ شرکتی مایل نیست 

در حال ها محول شده است تعادل به آن حالت خروجی که درسطح در  هاشرکتسایر 

 تولید هستند.

از تأثیر خود بر قیمت بازار  هاشرکتکه  آیدمیتعادل والراسی در صورتی به دست 

 رندیپذیمقیمت گیرنده رفتار کنند. آنها قانون والراسی را  عنوانبهآگاه نباشند و بنابراین 

. قانون والراسی بر این فرض استوار است که شرکتی ندکنمیو کمیت والراسی را تولید 

 گیرد خروجی دوره بعدی را به منظورکند، تصمیم میگیرنده عمل میقیمت عنوانبهکه 

 حداکثرسازی سود انجام دهد.

و سود مشترک را به  دهندیمیک کارتل تشکیل  هاشرکتدر یک تعادل تبانی، 

سود فردی را به حداکثر برساند، کمتر  ه میزانی که. میزان تولید نسبت برساندیمحداکثر 

 است. از این رو، آنها برای افزایش سطح تولید خود انگیزه دارند.

بیش از  هاشرکتکه در آن تعداد  شودمیدر مدل ریاضی یک صنعت در نظر گرفته 

<N عدد است یعنی 2 i,...,1 که طوریبه 2 N  همگن و است و همگی یک کالای

 :استزیر  صورتبهو با تابع تقاضای خطی معکوس  کنندمیرا تولید  مشابه

max{ ,0}t tp a bQ  
در  هاشرکتطرفی .  t در زمان دشدهیتولمیزان کل محصول  𝑄𝑡 قیمت 𝑝𝑡که در آن

  :هستندزیر  صورتبههر دوره از زمان دارای هزینه مشخص در طی زمان 

𝐶𝑖(𝑞𝑖,𝑡) =
𝑠𝑞𝑖,𝑡

2

2
      𝑠 > 0 
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𝑄𝑡 توسط یک شرکت است بنابراین دشدهیتولمیزان محصول  𝑞𝑖,𝑡 که = ∑ 𝑞𝑖,𝑡𝑖  

ی هاشرکت) پذیرقیمت یهاشرکتدر بازار وجود دارد.  هاشرکتدو نوع 

و  پذیریتقیمرفتار ی استراتژیک(. هاشرکت) گذارقیمتی هاشرکت( و کیراستراتژیغ

در اتخاذ نوع خود در این مقاله در نظر  هاشرکترفتار استراتژیک  عنوانبه گذاریقیمت

در مورد نوع رفتار استراتژیک خود  t-1 دوره در پایان هاشرکتگرفته شده است. 

𝑛𝑡با t در زمان پذیرقیمتی هاشرکت. تعداد کنندمی گیریتصمیم = {0,1, … , 𝑁} 

ی هاشرکتهستند.  گذارقیمتی هاترکش tn-N باقیمانده یعنی دشومینمایش داده 

یی که بدون در نظر هاشرکتیعنی ؛ هستند کیراستراتژیغ یهاشرکتواقع پذیر در قیمت

طبق الگوی سوددهی گذشته خود، تنها  گرفتن رفتار استراتژیک و میزان تولید سایر رقبا،

 t-1 دورهدر پایان  گذارقیمتی هاشرکت. هستند سودرساندن ماکزیمم  ال بهنبدبه

این  ؛ یعنیدارنداز قیمت محصول خود در بازار الیگوپولی  دقیقی باًیتقر بینیپیش

𝑝𝑡 کنندمی بینیپیشصحیحی  نسبتاً طوربهقیمت را  هاشرکت
𝑒 = 𝑝𝑡  . اگرچه این

نقطه تعادل ت و توانایی محاسبا اطلاعات صحیح در مورد عناصر بازارموضوع نیاز به 

ساده است  پذیرقیمت یهاشرکتمقاله فرض بر این است که انتظارات از  نیا دردارد .

𝑝𝑡 یعنی
𝑒 = 𝑝𝑡−1  . قیمت به زمان با یک قیمت ثابت همگرا  یهاییایپوهنگامی که

 .استبه مقدار زیر   t در دوره پذیرقیمتشود انتظارات تولیدی هر شرکت 

𝑞𝑡
𝑃𝑇 =

𝑝𝑡−1

𝑠
                                                        (1) 

در بازار را  هاشرکتگذار استراتژیک هستند زیرا آنها حضور سایر ی قیمتهاشرکت

از  هاشرکتاین  دانندیم. فرض بر این است که ترکیب دقیق صنعت را رندیگیمدر نظر 

𝑛𝑡𝑞𝑡پذیرشرکت قیمت تولیدکل 
𝑃𝑇  اطلاع دارد و مدل تعادل کورنو از رابطه زیر به

 .آیدمیدست 

max {𝑎 − 𝑏(𝑞𝑖,𝑡 + 𝑄−𝑖,𝑡 + 𝑛𝑡𝑞𝑡
𝑃𝑇)𝑞𝑖 −

𝑠𝑞𝑖
2

2
} 

 .است t قسمت گذاران باقیمانده در زمان لهیوسبه دشدهیتولمیزان  𝑄−𝑖,𝑡 که 

در یک  گذارقیمته سطوح تولیدات هر شرکت ک دهدمیمحاسبات استاندارد نشان 

 : آیدمیتعادل متقارن از رابطه زیر به دست 

𝑞𝑡
𝑃𝑀 = max {

𝑎−𝑏𝑛𝑡𝑞𝑡
𝑃𝑇

𝑠+𝑏(𝑁−𝑛𝑡+1)
, 0}                                                               (2) 

 ست با:برابر ا t قیمت مشخص بازار در دوره تاًینها
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𝑝𝑡 = max {𝑎 − 𝑏(𝑛𝑡𝑞𝑡
𝑃𝑇 + (𝑁 − 𝑛𝑡)𝑞𝑡

𝑃𝑀), 0}                                 
 هنگامی که قیمت و همچنین میزان تولید منفی باشد داریم:

𝑝𝑡 = 𝑎 − 𝑏(𝑛𝑡
𝑝𝑡−1

𝑠
+ (𝑁 − 𝑛𝑡)

𝑎−𝑏𝑛𝑡𝑝𝑡−1/𝑠

𝑠+𝑏(𝑁−𝑛𝑡+1)
                                    (3) 

  

 اعتبارسنجی و تجزیه و تحلیل آن

nt ثابت بازار را با یهامؤلفهدر این قسمت برای اعتبار سنجی مدل  = n پذیر قیمت

 3قیمت با فرمول  یهاییایپو. در این حالت میکنیمبررسی  گذارقیمتشرکت  N-n و

 است:و خطی  یبعدکیکه  شودمیشرح داده 

p(n) =
as(s+b)

s2+bs(N+1)+b2n
                                                                         (4) 

 :استزیر  قراربهگذاران پذیران و قیمتمیزان تولید قیمتکه 

qPT(n) =
a(s+b)

s2+bs(N+1)+b2n
    , qPM(n) =

as

s2+bs(N+1)+b2n
                (5)   

  آیدمیو سود آنها نیز از فرمولهای زیر به دست 

ΠPT(n) =
sa2(s+b)2

2(s2+bs(N+1)+b2n)2
                                                              (6)  

ΠPM(n) =
s2a2(s + 2b)

2(s2 + bs(N + 1) + b2n)2
 

در  n=N باشند یعنی پذیرقیمت هاشرکتدو حالت ویژه دارند. اگر همه  هافرمولاین 

pt تبدیل به 3این حالت قیمت پویای  = a −
bNpt−1

s
ثابت  هامتیقو در حالتی که  

 باشند میزان تولید و سود برابر با:

pw =
as

s + bN
   qw =

a

s + bN
    Πw =

a2s

2(s2 + bN)2
 

پس ما در حالت  n=0 باشند یعنی گذارقیمت هاشرکتگر اگر همه حالت دی

 استاندارد تعادل نش کورنو مواجه هستیم:

pCN =
a(s + b)

s + b(N + 1)
   qCN =

a

s + b(N + 1)
    ΠCN

=
a2(s + 2b)

2(s + b(N + 1))2
 

 .استدو ویژگی این مدل به شرح زیر قابل تفسیر و اثبات 

0 با : در حالت ثابت1ویژگی  ≤ n ≤ N  پذیر وشرکت قیمت N-n شرکت قیمت

 گذار
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به دست  6تا  4 یهافرمولی خصوصی و سود با هاشرکتالف: قیمت، میزان تولید 

 .مواجه هستیم پذیرقیمتی هاشرکتو کاهش  آیدمی

 .ابدییمافزایش  پذیرقیمتی هاشرکتبا تعداد  کنندهمصرفب: کل تولید و مازاد 

تولیدات بیشتری دارند و  گذارقیمتی هاشرکتنسبت به  پذیرقیمتی هاشرکت ج:

 .کنندمیسود بیشتری دریافت  تیدرنها

nt در بازار با 3: بررسی پویایی قیمت در مدل 2ویژگی  = n و پذیرقیمت N-n 

 دو حالت ممکن وجود دارد: گذارقیمتشرکت 

 .موضعا پایدار است  n برای هر 4حالت ثابت  Nb/s<1 الف: اگر

nc وجود دارد مقدار حدی Nb/s>1 ب: اگر ≤ N  موضعا  4چنانچه حالت پایدار

nپایدار اگر  < nc  .در غیر این صورت ناپایدار است 

ممکن است با افزایش تعداد آنها  پذیرقیمتی هاشرکتکه  دهدمینشان  2ویژگی 

که در هر دوره  2کنند. در قسمت بالا، دینامیک قیمت به سمت چرخه  ثباتیببازار را 

 .شودمیاست، واگرا  1دیگر برابر با 

شرکت در  N = 10 پویایی قیمت و میزان تولید در بازار را با ترکیب ثابتی از کل

 :نشان داده شده است 1شکل 

  

 n=4سری زمانی قیمت برای  n=4سری زمانی میزان تولید برای 

 

 

 n=5سری زمانی قیمت برای  n=5سری زمانی میزان تولید برای 



 008/ گذاری ارائه مدلی به منظور تعیین نقطه تعادل استراتژیهای قیمت

 به مدل مربوط یهالیتحل: 0شکل 

زمانی که قیمت و مقدار تولید به مقادیر (، n = 4) های بالایی حالت پایدار راپنل

. است pCNو  pw خط بین p(4) تدهند. تعادل قیمنشان می شوندمیتعادلی همگرا 

ان کمتر گذارقیمت، در حالی که کنندمیان بیشتر از سطح رقابتی تولید، تولید پذیرقیمت

 کنندمیاز مقدار تعادل نش کورنو تولید 

.𝑞𝑤 < 𝑞𝑃𝑀(4) < 𝑞𝐶𝑁   .پایینی حالت ناپایدار، یپانلا n = 5  یسازهیشبرا هنگام 

که منجر  کنندمیبیش از حد تولید  پذیرقیمتی هاشرکتره دیگر، . هر دودهندیمنشان 

و  کنندمیان تولید گذارقیمتو سودشان منفی است در حالی که  شودمیبه قیمت صفر 

گذاران این ان غیرفعالند قیمتپذیرقیمتبعدی  یهادورهدر  .شودمیچیزی عایدشان ن

. از طرفی قیمت مثبت دهندیمه پاسخ و برای تولید بهین کنندیم بینیپیشموضوع را 

 ان در دوره بعدی وارد بازار شوند.پذیرقیمتکه  شودمیاست و این باعث 
 

 مثال عددی

را که در  الگویی N=10 و برای N=3 مدل صد بار برای یسازهیشبدر این قسمت با 

ان گذاریمتقان و پذیرقیمت سودقرارگرفت. سپس میانگین  تأییدداده شد مورد  ارائهبالا 

را در تمامی ترکیبات مشاهده شده بازار محاسبه و مورد مطالعه قرار دادیم. این تغییرات 

 در جدول زیر قابل مشاهده است.

. پانل ب رسدیمبازار کورنات به بالاترین )متوسط( سود ممکن خود  N=3 برای

مختلف  یهافهمؤلان در بازارهای مختلف تحت پذیرقیمتکه چگونه تعداد  دهدمینشان 

است  n=0,n=1 را زمانی که ماهیت خود ندرتبه هاشرکتو همچنین  کنندمیتغییر 

. در مقابل بازارهایی کنندمیپویایی قیمت مقابله  . این بازارها در مواجهه بادهندیمتغییر 

به سمت  درازمدتدر  هاشرکتدوام زیادی ندارند زیرا این  پذیرقیمت n=2,n=3 با

 .کنندمیسوق پیدا  یگذارقیمت
 انگذارقیمتان و پذیرقیمتبرای  n=3,n=10مدل برای  یسازهیشب :1جدول 

n 𝜋𝑃𝑀 𝜋𝑃𝑇 n افزایش باقیمانده کاهش 

0 5.78 

 

0 

 

98.70% 1.50% 

1 4.61 5.49 1 4.10% 92.90% 3.40% 

2 3.8 4.39 2 52.30% 26% 22.60% 

3 

 

-16.7 3 100% 0% 
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       n 

      0 1.11 0 0 

 

95.40% 4.600% 

1 1.01 1.22 1 0.30% 91.80% 7.900% 

2 0.92 1.08 2 3.10% 91.10% 5.800% 

3 0.83 0.99 3 5.10% 86% 8.900% 

4 0.75 0.92 4 16.40% 70% 13.600% 

5 0.74 0.73 5 16.40% 70% 13.600% 

6 2.06 -2.46 6 100% 0% 0% 

7 2.9 -3.45 7 100% 0% 0% 

8 

  

8 

   9 

  

9 

 

    

10 

  

10 

 

    
 

 برای خصوصبه)پایدار است  کاملاً n<=4 پویایی )دینامیک( برای، N=10 هنگامی که

n<3 .) در واقع پانلd  زیاد باقی  احتمالبهبازار  یهامؤلفهکه در این موارد  دهدمینشان

زاری از این قبیل هر به این نتیجه رسیدیم که در هر با cاما از پانل  ؛خواهند ماند

. در واقع این دلیلی است بردیمسود بیشتری  پذیریقیمتاز تغییر به قانون  گذارقیمت

بیشتر از احتمال  انپذیرقیمتچرا افزایش در احتمال افزایش تعداد  دهدمیکه نشان 

 ست.اکاهش تعداد آنها 

سود  پذیریقیمت بوده طبق قانون گذارقیمت قبلاًکه  پذیریقیمت n>=5زمانی که 

 هاشرکت. هنگامی که تعداد آوردیمخود به دست  گذاریقیمتکمتری نسبت به دوران 

بنابراین تعداد  شوندمیان دچار ضرر زیادی پذیرقیمتباشد تمام  n>5 5بیشتر از 

 .کنندمیان کاهش پیدا پذیرقیمت

 با پویایی قیمت پایدار()ان پذیرقیمتاز  بازار با تعداد کمی یهامؤلفه میکنیممشاهده 

 احتمال بهبازار  مؤلفهجالب است بدانیم که کدام  .ماندیمبدون تغییر باقی  هازمانبیشتر 

داده شد. در این جدول  ارائهجدول زیر را  سؤالجواب این  یبرا .دهدمیزیاد رخ 

 شودمی. از این جدول نتیجه دهدمیرا گزارش  پذیرقیمتی هاشرکتتوزیعی از تعداد 

، تحت یادگیری فردی بیشترین احتمال N<=4پایدار است  که هنگامی که بازار کورنو

بازار  مؤلفه در حالت عکس وقتی بازار باثباتی وجود نداشته باشد وقوع متداول را دارد.
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 انپذیرقیمتمتمایز باشد با این حال تعداد  هیبق ازکه  داشت نخواهدواحدی وجود 

 .دهدمیرخ  ندرتبهبازارهای با قیمت ناپایدار پویا  همیشه کم خواهند بود و

 N=10 اعتبار سنجی مدل برای -1جدول 

N n=0 n=1 n=2 n=3 n=4 n=5 n=6 n=7 
2 98.2 1.4 0.4           

3 79.3 19.6 0.9 0.2         

4 76.3 22.3 1.1 0.2 0.1       

5 12.2 31.5 55.3 0.9 0.1       

6 19.2 39.6 28.8 11.9 0.5       

7 19.5 40.2 28.8 10.9 0.6       

8 15.4 44.2 32.8 6 1.2 0.4 0.1   

9 18.1 38.3 29.7 11.4 2 0.6     

10 17.8 30.2 32.7 14.1 4.2 0.8 0.2 0.1 

 

 گیرینتیجهبحث و 

گذاری گیری رقابتی و قیمتقیمترفتارهای در اتخاذ  هاشرکتادبیات نظری بین 

گذار ها قیمتهایی که در آن همه شرکتشود. مطالعه مدلمایز قائل میاستراتژیک ت

گذار هستند متداول است، اما در عمل مشخص نیست ها قیمتهستند یا همه شرکت

ایجاد  تعادل خود گذاریقیمتو  پذیریقیمت رفتار مورد درند توانمی هاشرکتچگونه 

که در آن شده است  در نظر گرفته هچندجانب صنعت انحصاریدر این مطالعه یک کنند. 

از  هاشرکتتعدادی از  .رفتارشان ناهمگن باشند« شیوه»یا  در نوعند توانمیها شرکت

آنها تولید را به روشی رقابتی با قیمتی که  کنندمیتبعیت  پذیریقیمت یاستراتژی تولید

فتار رقبا بهترین پاسخ ی دیگر با مطالعه ترکیب بازار و رهاشرکت. کنندمیتعیین  شدهداده

پاسخی  عنوانبه گذاریقیمتاز استراتژی  و رندیگیمرای رسیدن به تعادل در نظر را ب

اول مطالعه  سؤالپاسخ به  عنوانبه. کنندمیبرای حفظ تعادل در بازار رقابتی استفاده 

 و پذیریقیمت هایاستراتژی هابازیریاضی در نظریه  سازیمدلحاضر که چگونه با 

چنین عنوان کرد که  توانمی شودمیتعیین  چندجانبهدر بازارهای انحصاری  گذاریقیمت

های ی پویا و مدل کورنو برای تحلیل و بررسی استراتژیهابازیدر این مقاله از نظریه 

استفاده شده است. طبق  چندجانبهگذاری در بازارهای انحصاری و قیمت پذیریقیمت

 طوربهند توانمی. شرکت نشودمیرقابت انحصاری تعیین تحت  هامتیقکورنو مدل 
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مستقل با هم رقابت کنند، در مورد سطح تولید خود تصمیم بگیرند و محصولات خود را 

. نقطه تعادل زمانی آیدمیبازاریابی کنند، بلکه قیمت از تعامل عرضه و تقاضا پدید 

ی دیگر هاشرکت یاهیخروجکه خروجی هر شرکت بهترین پاسخ به  شودمیحاصل 

که با توجه به  کندمییعنی زمانی که هر شرکت سطح تولیدی را انتخاب  ؛باشد

. نقطه تعادل شامل رساندیمتوسط رقبا، سود را به حداکثر  شدهانتخاب یهایخروج

 قیمتی بالاتر از هزینه نهایی تولید است.

ترکیبات بازار  همچنین در این پژوهش از مفهوم بازارهای باثبات برای توصیف

ای برای تغییر نوع رفتار خود ها انگیزهاز شرکت کیچیهکه در آن  شودمیاستفاده 

 محدودطور مقطعی طبق انتظارات طرفه ندارند و تعادل حاصل بهصورت یکبه

 پایدار است. مدتکوتاه

ریاضی در نظریه  سازیمدلدوم مطالعه حاضر که چگونه با  سؤالپاسخ به  عنوانبه

به  چندجانبهدر بازارهای انحصاری  گذاریقیمتو  پذیریقیمت هایاستراتژی هابازی

پیشنهادی رفتار استراتژیک  هایمدلدر چنین عنوان کرد که  توانمی، رسندمیتعادل 

دو  عنوانبهبا تعادل والراسیان  پذیریقیمتو رفتار  نش-با تعادل کورنو گذاریقیمت

در ساختار بازار بازار کورنو  که دهدنشان  نتایج این مطالعه. ودشمی یبررسرفتار رقابتی 

باشند  گذارقیمت ندتوانمی هاشرکتدر آن همه چراکه ، استواقعی دارای ثبات بیشتری 

تغییرپذیر  هایمدلبا توجه به  اتخاذی خود را در رابطه با میزان تولید هایاستراتژیو 

در آن فقط  هاشرکت. برعکس، بازاری که همه ندتغییر ده پذیریقیمتبه سمت  اکتشافی

میزان سود  پذیرقیمتی هاشرکت. با افزایش تعداد ها پذیرند، هرگز باثبات نیستقیمت

تعادل والراسیان قابل حمایت نیست. با افزایش  هاافتهیو بنابراین، طبق  ابدییمکاهش 

. این به این دلیل دهدمیت در بازار، بازار کورنو ثبات خود را از دس هاشرکتتعداد 

 گذاریقیمتکافی زیاد باشد، تغییر به سمت  اندازهبه هاشرکتاست که زمانی که تعداد 

برای یک شرکت منجر به سودآوری خواهد شد. در چنین شرایطی بازارهای باثباتی 

 ثباتیب هامتیق، پویایی پذیرقیمتی هاشرکتوجود ندارد زیرا با افزایش تعداد 

 .ودشمی
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در بازار  گذاریقیمتد رفتار رمو در هاشرکت یریادگیبررسی توانایی  منظوربه

استفاده شد. همچنین بررسی شد که چگونه مطلب کامپیوتری  افزارنرم ازباثبات کورنو، 

 یابد.ترکیب بازار در زمانی که بازارهای باثباتی وجود ندارد، تکامل می

مستقل نوع  طوربه هاشرکتبه عقب، زمانی که رو که یادگیری  دهدمینتایج نشان 

اغلب در حالت ثبات منجر به بازار  کنندمیتولید خود را بر اساس سود گذشته انتخاب 

 هماهنگ شوند. گذاریقیمتند بر روی رفتار توانمی هاشرکتبنابراین،  ؛شودمیکورنو 

رکیب ثابت تکامل وقتی بازارهای باثباتی وجود نداشته باشد، بازار به سمت یک ت

. در چنین شرایطی ترکیب شودمیمعمول کم  طوربهان پذیرقیمتتعداد  ، بلکهابدیینم

انتظارات خام  یثباتیبکه مربوط به ثبات یا  کندمیپیروی  یاچرخهبازار از یک الگوی 

 است.

و  پذیریقیمتسوم مطالعه حاضر که در انتخاب استراتژی  سؤالپاسخ به  عنوانبه

، شودمیدر بازارهای الیگوپلی کدام استراتژی منجر به سوددهی بیشتری  گذاریتقیم

ها پذیر کم باشد، شرکتقیمت یهاشرکت تعدادزمانی که چنین عنوان کرد که  توانمی

باقی  پذیرقیمت عنوانبهو  آورندیمبه دست  انگذارقیمتسود بیشتری نسبت به 

خیلی زیاد  پذیرقیمتی هاشرکت یتعداد، هادوره. با این حال، در برخی از مانندیم

ی هاشرکتو منجر به سود کم برای  کندمی ثباتیبرا  هامتیقو این امر پویایی  شودمی

گردند و این گذاری برمی. سپس اغلب پذیران به استراتژی قیمتشودمی پذیرقیمت

فردی و اجتماعی  یریادگو یشود. این الگو کاملاً قوی است چرخه دوباره تکرار می

نتایج این  تأثیر مهمی اتخاذ و تغییر رفتار استراتژیک دارد. و آزمایش و تجربه هاشرکت

نشان  )Anufriev & Kopanyi, 2018Hommes et al, 2018 ; (مطالعه و مطالعات قبلی

دهد که نتیجه بلندمدت یک مدل انحصارطلبی کورنو به مکانیسم یادگیری اساسی، می

ل اقتصادی را ها بستگی دارد. یادگیری عوامها و اندازه حافظه شرکتعقلانیت شرکت

) ,Vriend  گسترده به دو دسته یادگیری فردی و یادگیری اجتماعی  طوربه توانمی

Vall´ee & Yıldızo˘glu, 2009; 2000) های یادگیری فردی، . در مدلتقسیم کرد

های آموزد، در حالی که در مدلمنحصراً از تجربه خود می پذیرقیمتی هاشرکت

 گیرد.تجربه سایر عوامل نیز یاد می از گذارقیمتی هاشرکتیادگیری اجتماعی، 

علاوه بر این شواهد عقلانیت عوامل است.  کنندهمنعکسادگیری نیز ی یهاچارچوب
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در بازار سود  ییهادورهدر  گذارقیمتی هاشرکتکه اگرچه  حاکی از این مطلب است

ولی دارای ثبات و ماندگاری بیشتری هستند و الگوی سوددهی  آورندیمکمتری به دست 

به حداکثر رساندن ظریه ن براینبنا ؛ستین پذیرقیمتی هاشرکتضامن حفظ و بقای 

 یهاحوزهاقتصاددانان  توجه اخیر یهاسالکه در  «سود مطلق» یجابه« سود نسبی»

با  (Shafer, 1989شافر )دیدگاه تکاملی،  .شودمیست، تقویت مختلف را برانگیخته ا

را در قدرت بازار  هاشرکتکه اگر  دهدمییک مدل داروینی از اقتصاد طبیعی نشان 

 ماندگار یهاشرکتبهترین  لزوماً سود ی به دست آورنده هاشرکتداشته باشند، ت دس

 .نیستند بازاردر 

و مشابه آنوفریف و  «1وگا رداندو» اصلی مقالهپژوهش اخیر برخلاف 

نش دارای -کورنو بازارهایکه  دهندیمنشان  ،(Anufriev & Kopanyi, 2018)کوپانی

 تفاوت به توانمی را نتیجه این. دهندمی نشان را ممکن ی بیشتری است.پایدار ثبات و

 «وگا رداندو» مدل در. داد نسبت هاشرکت رفتار نظر از مدل دو این بین مهم مفهومی

به  معین یهادوره در مختلف هایگزینه که را هاییسود و نیستند استراتژیک هاشرکت

پیشنهادی و آنوفریف  مدل در هاشرکت مقابل، در. کنندمی مقایسه ، با همآورندیمدست 

 بازار ترکیب در سود اساس بر را طرفهیک انحراف یعنی هستند، استراتژیک و کوپانی

 .کنندمی ارزیابی جدید

 ازبیشتری  دو تعدا پذیرقیمتبازار با یک   Huang, 2003)(هوانگ هایمدلدر 

 پذیرقیمتبررسی شد و نتایج نشان داد که شرکت  گذارقیمت یاحرفه یهاشرکت

. نتایج آورندیمبه دست  گذارقیمت یاحرفه یهاشرکتهمواره سود بیشتری نسبت به 

)Anufriev & Kopanyi, 2018Hommes et al, 2018 ; (این مطالعه و مطالعات مشابه

از نظر سوددهی دارای مزیت بیشتری است و  پذیریقیمتکه رفتار  دهدمیشاید نشان 

. در کندمیرا ترغیب به تغییر نوع رفتارشان در حالت پویا  گذارقیمتی هاشرکت

نها تار کند و آرا تحریک به تغییر رف گذارقیمتی هاشرکتمیزان سوددهی صورتی که 

و نیست و میزان تولید  گذاریقیمتن که در آ شودمیبازاری ایجاد  شوند، پذیرقیمت

که تنها با بیشترین میزان تقاضای  رسدیمدر چنین بازاری به حداکثر  هاشرکتخروجی 

بنابراین ممکن است میزان عرضه بیشتر از تقاضای واقعی بازار باشد  ؛مشتریان تطابق دارد

                                                           
1- Vega- Redondo 
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ادل والرسیان به دست نیاید. برای عدم دستیابی به تعادل والرسیان و حالت ثبات دو و تع

ها در بازار کاهش ان با افزایش تعداد آنپذیرقیمت سود که ییآنجااز  -1دلیل وجود دارد. 

به  تیدرنهاممکن است  شوند پذیرقیمت رندیگیمانی که تصمیم گذارقیمت، ابدییم

ها ی ممکن است برای آناجهینتی خود دست یابند. چنین سود کمتری از حالت قبل

-2شوند.  گذاریقیمتمطلوب نباشد و مجبور به تغییر دوباره و برگشت به حالت 

و در چنین حالتی  شودمیتغییرات قیمت در بعضی ترکیبات بازار منجر به حالت ثبات ن

 گذاریقیمتیری و پذرفتارهای قیمت اتخاذمبنای درستی برای  تواندمیسود ثابت ن

 باشد.

با رقبای خود یکسان و متقارن در نظر گرفته شده است  هاشرکتدر این مقاله شرایط 

را ناهمگن در نظر گرفت و همچنین  هاشرکتدر مطالعات آینده  توانمیدر صورتی که 

 تواندمیمدل پویای معرفی شده  ضمناًپیرو نیز استفاده کرد. -رهبر هاییبازاز رویکرد 

که هر شرکت  طوریبه با مفروض بودن اطلاعات کامل، تجزیه وتحلیل گردد،

اما اطلاعات  داندیم( فرم دقیق موجود از تابع قیمت و تابع هزینه خود را کنندهیباز)

ممکن است کامل نباشد از طرفی  کنندهیبازمربوط به تابع تقاضا و تابع هزینه از هر 

و  دهندینمگزارش تولید خود را به یکدیگر  عمولاًمرقیب در الیگوپلی  کنندگانیباز

اطلاعات مربوط به مجموع تولید از صنعت را از طریق قیمت واحد محصول کسب 

زمانی از طریق  ریتأخاین اطلاعات برای تولیدکنندگان فوری نبوده و با  ندینمایم

مشخص  لاً معموزمانی  ریتأخو سایر فروشندگان به آنها خواهد رسید.  فروشانخرده

از توزیع آن استفاده شود. تجزیه و تحلیل مدل پویای مدل اخیر در این  بایدنبوده و 

 آید. حساببهآتی نیز  یهاشنهادیپ ءجز تواندمیشرایط 

 تقدیر و تشکر

 ضمناً  .شودیماز تمامی افرادی که در انجام این تحقیق نویسنده را یاری نمودند، قدردانی 

مقاله ما را یاری رساندند کمال تشکر و  یاور ناشناس که در ارتقاول مجله و دو دؤاز مس

 قدردانی را داریم.
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