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Abstract 

The purpose of this research was to investigate the impact of media literacy on the 

development of sports tourism in the desert area (case study: the desert of Maqsoodlou 

region in Heris city). This research is applied based on its purpose and descriptive-survey 

based on the nature and method of data collection. The statistical population of the 

research includes all senior students of sports management majoring in media in Tehran 

and Tabriz province. which included 160 people and the number of statistical sample was 

considered to be 113 people based on Morgan's table, and after distributing the 

questionnaires, 103 questionnaires were completely returned. The research tools included 

standard philosophical media literacy questionnaires (2013) and sports tourism of 

Firouzjah (2016). The face and content validity of the questionnaire was checked by 10 

sports management professors, and the reliability of the questionnaire was checked by 

Cronbach's alpha test and its values were 0.85 and 0.79, respectively. For the statistical 

analysis of the findings, descriptive statistics and inferential statistics were used, which 

included structural equation modeling to investigate the effect of the independent variable 

on the dependent variable. The results of structural equation modeling by PLS software 

showed that media literacy and its 5 components including understanding the content of 

media messages, awareness of hidden goals, conscious selection, critical look and analysis 

of media messages have a positive and significant effect on the development of sports 

tourism in It has a desert sector. Due to the influence of the media on the lives of all 

people, planning to increase media literacy is essential nowadays, and by improving the 

media literacy of sports managers and people, we can witness the growth and prosperity of 

sports tourism, especially the lesser-known areas in the country such as the field of sports 

tourism in the desert. 
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 چکیده

مورد مطالعاتی: کویر منطقه مقصودلو در ای بر توسعه گردشگری ورزشی در حوزه کویر ) این پژوهش بررسی تاثیر سواد رسانه

باشد.  پیمایشی می - ها، توصیفی بر اساس هدف، کاربردی و از نظر ماهیت و روش گردآوری دادهپرداخته است و  ( شهرهریس

نفر  061باشد. که شامل  میکلیه دانشجویان ارشد مدیریت ورزشی گرایش رسانه استان تهران و تبریز ل شام تحقیق آماری ی جامعه

پرسشنامه  011ها تعداد  نفر در نظر گرفته شد و پس از توزیع پرسشنامه 001بودند و تعداد نمونه آماری بر اساس جدول مورگان 

( و گردشگری ورزشی 0131ای فلسفی ) استاندارد سواد رسانههای  سشنامهپر ابزار پژوهش شامل برگردانده شده است.کامل بصورت 

نفر از اساتید مدیریت ورزشی بررسی شد، همچنین پایایی  01( بود. روایی صوری و محتوایی پرسشنامه توسط 0136فیروزجاه )

ها، از  برای تجزیه و تحلیل آماری یافتهبدست آمد.  93/1و  38/1پرسشنامه توسط آزمون آلفای کرونباخ بررسی و مقدار آن به ترتیب 

آمار توصیفی و آمار استنباطی و مدلسازی معادلات ساختاری استفاده شد. نتایج مدلسازی معادلات ساختاری توسط نرم افزار پی ال اس 

زینش آگاهانه، نگاه انتقادی و ای، آگاهی از اهداف پنهان ، گ های رسانه مولفه آن شامل درک محتوای پیام 8ای و  نشان داد که سواد رسانه

ای اثر مثبت و معناداری بر توسعه گردشگری ورزشی در بخش کویر دارد.با توجه به تاثیر پذیری زندگی  های رسانه تجزیه و تحلیل پیام

ای مدیران ورزشی و  ای امری ضروری بوده و با ارتقای سواد رسانه همه افراد از رسانه ، امروزه برنامه ریزی برای بالابردن سواد رسانه

های کمتر شناخته شده در کشور مثل حوزه گردشگری  توانیم شاهد رشد و رونق حوزه گردشگری ورزشی بخصوص حوزه می مردم

 .ورزشی در کویر باشیم

 

 .گردشگری ورزشی، کویر، سواد رسانه :کلیدی های واژه
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 مقدمه
ر ای به توانایی ارزیابی باورهای مردم و تأثی سواد رسانه

کند  گیری فرهنگ عمومی اشاره می ها در شکل آن

(. با تأکید بر فعال بودن 7112، 1)دیرگارتن و همکاران

ای در عصر ارتباطات،  های رسانه مخاطب در مواجهه با پیام

موردتوجه قرار گرفت )نظرویسی و  "ای سواد رسانه"مفهوم 

در عصر ارتباطات و اطلاعات، یکی از (. 1011همکاران، 

شوند و  ها تلقی می ترین ابزار دسترسی به اهداف رسانه مهم

ها و  ترین ابزار، برای طرح و رواج اندیشه عنوان قوی به

ها به قلب  ها و نگرش کارآمدترین وسایل برای نفوذ فرهنگ

های  (. رسانه1011داشتند )زند و همکاران،  جوامع می

و  های بسیار بالایی برای الگوپذیری جوانان ورزشی ظرفیت

، 7)پونوا و همکاران مخاطبان با ایجاد تصویر مثبت دارند

 یها راه نیتر از مهم یکی یورزش یگردشگر (.7112

 یجهان سوم است و اگر کشورها یتوسعه کشورها

صنعت  نیتوسعه ا یبرا یخاص یتوسعه راهکارها درحال

کشور خود  ییرشد و شکوفا ریتوانند مس یداشته باشند، م

 ازمندین یاساس توسعه گردشگر نیر اب ،را هموار کنند

مناسب  یحوزه است تا بستر نیا انیمتصد تر شیتوجه ب

بهبود  که شود جادیتوسعه عوامل جذاب و محرک ا یبرا

اشتغال و  شیافزا ،یاسیو س یاجتماع ،یاقتصاد تیوضع

و استفاده از  هیسرما شی، افزاها رساختیدرآمد، توسعه ز

 (.7171و همکاران،  3نیونیوا) را فراهم گرداند نگیبرند

از  یگردشگر یها رساختیدر توسعه ز یگذار هیسرما

که کشورهای  یطور به، برخوردار است یاریبس تیاهم

در  یگذار هیسرما یها استیس ریبا اتخاذ تدابمختلف 

اشتغال رشد اقتصادی و  زانیم شیباعث افزای، جهانگرد

 نیب (. ارتباط7112و میلوویچ، 0شده است )پانتیک 

پوشش  یبرا کاملیو  نوین یو ورزش، ساختار یگردشگر

.)بختیاری  به فراهم کرده است حیاوقات فراغت و تفر دادن

مثال برگزاری المپیک با توجه  عنوان به (.7177و همکاران 

بهترین  ،کند به اینکه توجه کل جهان را به خود جلب می

تلف های مخ فرصت و زمینه را برای ایجاد اشتغال در شاخه

ها  کند، در این رویداد بزرگ ورزشی میلیون فراهم می

                                                                                        
1 Diergarten, Möckel, Nieding & Ohler 
2 pevneva 
3 Wanyonyi 
4 Pantic 

شود که در صورت  گردشگر و ورزشکار وارد یک کشور می

های مختلفی  توان زمینه ایجاد شغل ریزی مناسب می برنامه

 .(7112، 5سولبرگ و پریوسرا فراهم کرد )

مطالعات صورت گرفته در حوزه گردشگری نشان 

شور ایران مرتبط با های طبیعی ک دهد جاذبه می

تواند در هفت دسته کلی شامل  های ورزشی می فعالیت

های  گردی، شکار و صید، ورزش ی و طبیعتدامنه نورد

گردی،  های ساحلی و آبی، بیابان زمستانی، ورزش

درمانی و کوهنوردی و غارنوردی قرار بگیرند  طبیعت

(. با توجه به اینکه 1011)محمدی ترکمانی و همکاران، 

ی به مند علاقههای جدیدی از  سطح جهانی انگاره در

های کویر ایران  بازدید از کویر به وجود آمده است، قابلیت

گذاری فراوانی برای حوزه گردشگری را  امکان سرمایه

(. کویر ایران با وجود 1322داراست )هاشمی و همکاران، 

نظیری است  های بی موقعیت مناسب زیستی دارای ویژگی

ها در  ترین توانمندی تبدیل به یکی از غنیکه آن را 

  گردشگری ورزشی ساخته است.

( در پژوهش خود با عنوان 1017امیری و همکاران )

ها برای جذب گردشگر  ای به بیمارستان ارائه الگوی رسانه

به این نتیجه دست  سلامت مبتنی بر مدل ارتباطی لاسول

توسعه  ین عامل برایتر مهمیافتند که عامل مخاطبان، 

شود، و  گردشگری حوزه سلامت در کشور محسوب می

ی ارتباطی، نوع پیام و ها کانال، عوامل ازآن پس

های بعدی قرار داشتند.  پیام به ترتیب در رتبه دهنده انتقال

( در پژوهش خود با عنوان 1011قرائتی و همکاران )

شده در صنعت  ادراک یا بررسی آثار دیپلماسی رسانه

این نتیجه دست یافتند که دیپلماسی به  گردشگری

گذاری  ای بر صنعت گردشگری با ابعاد سرمایه رسانه

خارجی، تولید محتوای گردشگری سلامت، برند نماهای 

بخشی شهری  شهری، قدرت نرم، احساس امنیت و هویت

بررسی ( در پژوهشی با عنوان 1322متانی )اثرگذار هستند.

ریزی  مدیریت و برنامهای در  و تحلیل جایگاه سواد رسانه

، به این دست گردشگری )مطالعه موردی استان مازندران(

ریزی  ای در مدیریت و برنامه یافتند که سواد رسانه

ها و  گردشگری استان مازندران تنها در حد انتشار عکس

های گردشگری و ارائه برخی خدمات  تصاویر جاذبه

                                                                                        
5 Solberg & Preuss 



 و همکارسارا سراج    |04

 

 ( در7177) 1گردشگری نقش دارد.پوتری و همکاران

در  تالیجیسواد د نیاطلاعات دروغپژوهشی با عنوان 

ی به این نتیجه دست یافتند که اندونز یمنطقه گردشگر

ای با نگرش  ارتباط معناداری بین سواد دیجیتال و رسانه

دهندگان در حوزه گردشگری و توریسم اندونزی  پاسخ

( در پژوهش خود 7177) 7وجود دارد.سلیمانی و همکاران

کارکنان در  یآن بر نوآور ریو تأث تالیجید دسوابا عنوان 

به این نتیجه دست  مصر یگردشگر یرسم یها سازمان

یر مفیدی بر نوآوری کارکنان تأثای  یافتند که سواد رسانه

ی رسمی گردشگری مصر دارد.جوهارا و ها سازماندر 

 یها سواد رسانه( در پژوهشی با عنوان 7177) 3همکاران

چگونه بر  یو مشارکت کار یشناخت روان هیسرما ،یاجتماع

 ریتأث یو گردشگر یکارکنان صنعت هتلدار هیروح

های  به این نتیجه دست یافتند که سواد رسانه ؟گذارد یم

اجتماعی اثر معناداری بر روحیه کارکنان صنعت هتلداری 

ها، با ایجاد آگاهی بیشتر، نقش  رسانه و گردشگری دارد. 

ی صنعت گردشگری کشورها مهمی در رشد، توسعه و ارتقا

کنند. اگر ابزار رسانه غلط، نادرست و یا با سوءنیت  ایفا می

کننده  صورت نیروی ویران تواند به به کار گرفته شود، می

روز  عمل نماید. در عصری که مردم ساعات زیادی از شبانه

ای در تماس هستند و در معرض اطلاعات  با ابزار رسانه

ی و تصویری قرار دارند و های صوت مختلف از رسانه

تأثیرپذیری زندگی همه افراد از رسانه ، در این همچنین 

تأثیر سواد پژوهش به دنبال پاسخ این سؤال هستیم که 

)مورد ای بر توسعه گردشگری ورزشی در کویر کشور  رسانه

لو در شهرهریس( به چه  مطالعاتی: کویر منطقه مقصود

تواند گرایش  یمنتایج این تحقیق  باشد؟ یمصورت 

در زمینه صنعت  ها آنی مخاطبین ساز آگاهرا به  ها رسانه

ی زیادی ها جاذبهگردشگری کویر که  خصوصاًگردشگری 

 در ایران دارد جلب نماید.

 

 ی تحقیقشناس روش
این پژوهش بر اساس هدف، کاربردی و از نظر ماهیت و 

باشد.  پیمایشی می - ها، توصیفی روش گردآوری داده

کلیه دانشجویان ارشد شامل  تحقیق آماری ی جامعه

                                                                                        
1 Putri 
2 Soliman 
3 Johara  

مدیریت ورزشی گرایش رسانه استان تهران و تبریز 

نفر بودند و تعداد نمونه آماری بر  161باشد. که شامل  می

نفر در نظر گرفته شد و پس از  113اساس جدول مورگان 

صورت کامل  پرسشنامه به 113ها تعداد  توزیع پرسشنامه

 برگردانده شده است.

ای  ابزار پژوهش شامل پرسشنامه استاندارد سواد رسانه

های  مؤلفه درک محتوای پیام 5که دارای  (1323فلسفی )

ای،گزینش  های رسانه آگاهی از اهداف پنهان پیام ای، رسانه

های  ای، نگاه انتقادی به پیام های رسانه آگاهانه پیام

و  باشد ای می های رسانه وتحلیل پیام ای و تجزیه رسانه

( 1336جاه ) پرسشنامه استاندارد گردشگری ورزشی فیروز

نفر از  11بود. روایی صوری و محتوایی پرسشنامه توسط 

اساتید مدیریت ورزشی بررسی شد، پایایی پرسشنامه 

توسط آزمون آلفای کرونباخ بررسی و مقدار آن به ترتیب 

 دست آمد.  به 22/1و  35/1

ا، از آمار توصیفی و ه وتحلیل آماری یافته برای تجزیه

آمار استنباطی استفاده شد. در بخش آمار توصیفی 

در  .های پژوهش ارائه شد شناختی نمونه اطلاعات جمعیت

اسمیرنوف برای -بخش استنباطی از آزمون کولموگروف

سازی معادلات  ها، از مدل تعیین نرمال بودن توزیع داده

سته در مستقل بر واب ساختاری برای بررسی تأثیر متغیر

 استفاده شد.  5و پی ال اس 0افزارهای اس پی اس اس نرم

 

 ها افتهی
درصد از  7/61نتایج پژوهش در بخش توصیفی نشان داد 

درصد  3/32دهندگان به پرسشنامه پژوهش زن و  پاسخ

 75-71ها  نمونه  درصد 0/12مابقی مرد بودند و همچنین 

سن  سال 76درصد بقیه بالای  6/31سال سن داشتند و 

های پژوهش مجرد و  درصد نمونه 30داشتند و در ادامه 

 درصد متاهل بودند. 66

آمار توصیفی شامل میانگین و انحراف  -1 جدول

ای و  استاندارد متغیرهای پژوهش شامل سواد رسانه

دهد، نتایج حاکی از آن  گردشگری ورزشی را نشان می

 است که میانگین همه متغیرهای پژوهش بالاتر از سطح

 قرار دارند. 3متوسط 

                                                                                        
4 SPSS 
5 PLS 
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یری کارگ بهها در  به دلیل عدم اهمیت توزیع داده

ها  یع نرمال یا غیرنرمال دادهتوزتحلیلی پی ال اس  افزار نرم

برای ی قرار نگرفته است.موردبررسدر این تحقیق 

در  پی ال اس افزار گویی به سؤال پژوهش در نرم پاسخ

درونی بخش اول مدل بیرونی ارائه و سپس به مدل 

 شده است. پژوهش ارائه

 

 مدل بیرونی

نتیجه مدل بیرونی که دربرگیرنده روایی همگرا  -7جدول 

های مربوط  و واگرا، پایایی ترکیبی و بررسی بار عاملی گویه

 .دهد های پژوهش هست را به شرح زیر نشان می به سازه

هر  AVE ضرایب مقادیر قطر اصلی ماتریس )جذر

ن )ضرایب همبستگی بین هر سازه با از مقادیر پایی )سازه

ی  دهنده سازه دیگر( بیشتر بوده و این مطلب نشان

 .هاست قبول بودن روایی واگرای سازه قابل

 های مدلمدل ساختاری نهایی پژوهش پس از تأیید 

 PLSافزار  نرمو مراحل تأیید برازش در محیط  گیری اندازه

حالت در دو حالت ضرایب استاندارد و شکل  صورت به

 ترسیم و آزمون شد. 7و نمودار 1داری در نمودار  معنی

، مقدار میانگین واریانس 7بر اساس نتایج جدول 

 هست، بنابراین  5/1تر از  ( بزرگAVEشده ) استخراج
 

( در CRشود. مقدار پایایی مرکب ) روایی همگرا تائید می

دهنده پایایی  بالاتر است که نشان 2/1تمامی موارد از 

 است.مرکب 

 

 روایی واگرا

جهت بررسی روایی واگرا از ماتریسی فورنل و  -3 جدول

 ( استفاده شده است.1231) لارکر

هر  AVE ضرایب مقادیر قطر اصلی ماتریس )جذر

از مقادیر پایین )ضرایب همبستگی بین هر سازه با  )سازه

ی  دهنده سازه دیگر( بیشتر بوده و این مطلب نشان

 .هاست واگرای سازه قبول بودن روایی قابل

 های مدلمدل ساختاری نهایی پژوهش پس از تأیید 

 PLSافزار  نرمو مراحل تأیید برازش در محیط  گیری اندازه

در دو حالت ضرایب استاندارد و حالت شکل  صورت به

 ترسیم و آزمون شد. 7و نمودار 1داری در نمودار  معنی

 

 مدل درونی پژوهش

و مقدار تی  13230ار عاملی با توجه به مقدار ب -3 جدول

بود بنابراین با سطح  26/1که بالاتر از سطح  733322

ای اثر مثبت و  توان گفت سواد رسانه درصد می 25اطمینان 

 .معناداری بر توسعه گردشگری ورزشی در کویر دارد

آمار توصیفی متغیرهای پژوهش  -0 جدول

 یانسوار انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تغییر

 533/1 26632/1 6512/3 5 7 ای های رسانه درک محتوای پیام

 511/1 21331/1 3712/3 51/0 7 ای های رسانه آگاهی از اهداف پنهان پیام

 510/1 21773/1 1131/3 51/0 7 ای های رسانه گزینش آگاهانه پیام

 020/1 21622/1 7313/3 25/0 25/1 ای های رسانه نگاه انتقادی به پیام
 061/1 21311/1 3336/3 33/0 33/1 ای های رسانه وتحلیل پیام تجزیه

 556/1 20522/1 0111/3 5 7 ای سواد رسانه

 310/1 56163/1 3631/3 0 7 گردشگری ورزشی
 

 نتایج روایی واگرا -2جدول 

 نگاه انتقادی وتحلیل تجزیه ای سواد رسانه گردشگری ورزشی
گزینش 

 آگاهانه

آگاهی از اهداف 

 انپنه

درک 

 محتوا
 متغیر

 درک محتوا 311/1      

 آگاهی از اهداف پنهان 521/1 222/1     

 گزینش آگاهانه 376/1 277/1 262/1    
 نگاه انتقادی 232/1 210/1 233/1 233/1   

 وتحلیل تجزیه 231/1 571/1 232/1 572/1 331/1  
 ای سواد رسانه 222/1 210/1 237/1 223/1 616/1 311/1 

 گردشگری ورزشی 627/1 216/1 610/1 253/1 067/1 532/1 370/1
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 : مدل آزمون شده )اصلی(پژوهش در حالت ضرایب استاندارد0نمودار 

 

 
 : مدل آزمون شده اصلی پژوهش در حالت معناداری2نمودار
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 بررسی فرضیه پژوهش  -3 جدول

 نتیجه تی ضریب مسیر فرضیه ردیف

 یدتائ 322/73 230/1 ه گردشگری ورزشی در کویر اثر معناداری دارد.ای در توسع سواد رسانه 

 

 مقادیر اشتراکی -4جدول 

 ضریب تعیین مقادیر اشتراکی متغیر

 گردشگری ورزشی

 سواد رسانه
2557/1 

2522/1 
13532 

 2027/1 درک محتوا
 2635/1 آگاهی 13561

 223/1 گزینش.

  2512/1 نگاه انتقادی

  2557/1 لیوتحل هیتجز

  GOF= 606/1 2526/1 میانگین

 

 0بررسی معیار نکویی برازش کلی مدل
مقادیر  عنوان بهکه  36/1 و 75/1، 1/1با توجه به سه مقدار 

 7است )وتزلس شده یمعرف GOFضعیف، متوسط وقوی برای 

حاکی از برازش  610/1( و حصول مقدار 7112وهمکاران، 

 قوی مدل است.

 

 گیری بحث و نتیجه

ورزشی تأثیرات عمیقی بر اقتصاد کشورها گذاشته  ردشگریگ

است و همین امر باعث گردیده است که کشورهای مختلف 

در جهت استفاده بهینه از این صنعت مهم در جهت رشد 

( در ادامه نقش 1011اقتصادی خود استفاده کنند )زکاتی، 

 رسانی و تصویرسازی در زمینه ها صرفاً در معرفی، اطلاع رسانه

شود،  ها و رویدادهای گردشگری و ورزشی خلاصه نمی جاذبه

هایی که دارند  های مختلف برحسب ویژگی بلکه رسانه

توانند نقشی چالشی و سازنده داشته باشند و در تبیین و  می

تحلیل مشکلات سر راه توسعه گردشگری ورزشی، جلب 

مشارکت، مسائل فرهنگی مرتبط با گردشگری ورزشی، تأمین 

اقتصادی برای بخش ورزش و ... اثرات چشمگیری  منابع

 داشته باشند. 

ای که در صنعت  ملاحظه های قابل با وجود ظرفیت

ویژه گردشگری ورزشی در ایران وجود دارد، اما  گردشگری، به

های ساختاری مختلف، کماکان  این صنعت به دلیل ضعف

                                                                                        
1 Goodness of Fit index 
2 Wetzels 

 توجه در اقتصاد ملی نتوانسته است شکوفا شده و نقشی قابل

بایست در راستای ترویج و  ایفا کند. یکی از عواملی که می

ویژه گردشگری ورزشی نقشی اساسی  توسعه گردشگری، به

اند،  حال کمتر موردتوجه قرارگرفته ایفا کند اما درعین

باشند. درنتیجه پژوهش حاضر نیز به  های جمعی می رسانه

 ای در توسعه گردشگری سواد رسانه این یافته رسیدیم که

 ورزشی در کویر اثر معناداری دارد.

این پژوهش بر اساس هدف، کاربردی و از نظر ماهیت و 

باشد. جامعه  پیمایشی می-ها، توصیفی روش گردآوری داده

آماری پژوهش شامل کلیه اساتید مدیریت ورزشی و مدیریت 

رسانه و مدیریت گردشگری دانشگاه پیام نور و کلیه 

گرایش مدیریت رسانه و مدیریت دانشجویان ارشد شهریار در 

گیری به علت محدود بودن جامعه  باشد و نمونه ورزشی می

آوری و گردآوری  جمعبه منظور آماری بصورت کل شمار بود. 

( که 1323ای فلسفی ) های سواد رسانه اطلاعات از پرسشنامه

ای ،  های رسانه مولفه: درک محتوای پیام 5سوال و  71دارای 

، گزینش آگاهانه  های رسانه پنهان پیام آگاهی از اهداف

ای و تجزیه  های رسانه ای ، نگاه انتقادی به پیام های رسانه پیام

ای ستفاده شد و پرسشنامه دوم  های رسانه و تحلیل پیام

( 1336جاه ) پرسشنامه استاندارد گردشگری ورزشی فیروز

نفر از  11توسط ها  بود. روایی صوری و محتوایی پرسشنامه

اتید مدیریت ورزشی بررسی شد، پایایی پرسشنامه توسط اس

و  35/1آزمون آلفای کرونباخ بررسی و مقدار آن به ترتیب 

ها، از  دست آمد. برای تجزیه و تحلیل آماری یافته به 22/1
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آمار توصیفی و آمار استنباطی استفاده شد.  در بخش آمار 

ائه های پژوهش ار شناختی نمونه توصیفی اطلاعات جمعیت

اسمیرنوف  -در بخش استنباطی از آزمون کولموگروف  و شد

ها، از مدلسازی معادلات  برای تعیین نرمال بودن توزیع داده

ساختاری برای بررسی تاثیر متغیرمستقل بر وابسته استفاده 

شد. از نرم افزارهای اس پی اس اس و پی ال اس در این 

 پژوهش استفاده شد.

دهد که  می نتایج مدل سازی معادلات ساختاری نشان

ای و ابعاد آن بر توسعه گردشگری ورزشی در  سواد رسانه

توان  می کویر تاثیر مثبت و معنی داری دارد. بدین ترتیب

ای، گردشگری ورزشی در کویر نیز  گفت با بهبود سواد رسانه

ن های پورتر و همکارا یابد. این نتیجه با یافته می بهبود

( کاملا مطابقت دارد. در 7177(، جوهارا و همکاران )7177)

ای بر  بر تاثیر مثبت و معنادار سواد رسانه حاضر ها  پژوهش

نتیجه فرضیه  که توسعه گردشگری ورزشی تاکید شده است

(، 1011های قرائتی و همکاران ) اصلی تحقیق با یافته

سمت  ( در یک1322( و متانی )1326زاده و همکاران ) ملک

ای بر  ها نیز بر تاثیر سواد رسانه های آن و سو قرار دارد. یافته

کند که فرضیه  می باشد، تاکید می توسعه گردشگری ورزشی

نماید. لذا پیش  می اصلی پژوهش حاضر نیز این نتیجه را تائید

ها در ارتقای سواد  ها و دولت شود چنانچه سازمان می بینی

ملیاتی و موارد مرتبط با این ای مدیران و نیروهای ع رسانه

عوامل، دقت نمایند و مواردی را که با فرهنگ جامعه و زمینه 

ای خود  های رسانه فعالیت شرکت سازگاری دارد، در سیاست

لحاظ نمایند، نگرش مشتریان و آنچه که ایشان از مشاهده و 

کنند،  شنیدن گردشگری ورزشی در کویر دریافت و ادراک می

 بهبود یابد.

ای در توسعه  های رسانه درک محتوای پیامدر  چنینهم

گردشگری ورزشی در کویر نتایج مدل سازی معادلات 

ای  های رسانه دهد که درک محتوای پیام می نشان ساختاری

در توسعه گردشگری ورزشی در کویر تاثیر مثبت و 

توان گفت با بهبود درک  می داری دارد. بدین ترتیب معنی

ای، گردشگری ورزشی در کویر نیز  سانههای ر محتوای پیام

پورتر و همکاران های  یابد. این نتیجه با یافته می بهبود

باشد. علاوه  ( همسو می7177(، جوهارا و همکاران )7177)

( در پژوهش خود 1322براین؛ نظرویسی و همکاران )

دریافتند که درک محتوای پیام بر افزایش اعتماد و اطمینان 

برند گردشگری ورزشی تاثیر دارد که با  مشتریان نسبت به

باشد  دلیل  پژوهش حاضر در یک سمت و سو میهای  یافته

تواند این باشد که نگرش برند گردشگری  می این نتیجه

ورزشی که بر دو بعد وابستگی به برند و آگاهی از برند دلالت 

تواند شهرت برند گردشگری ورزشی که در واقع  می دارد

مشتریان به برند و میزانی که مشتریان، برند  قابلیت اطمینان

کنند، است، را بهبود دهد.  می را منصف و خیرخواه ارزیابی

تبلیغاتی های  در برنامهها  شود چنانچه شرکت می پیش بینی

های شغافی در مورد برند گردشگری  و معرفی برند، پیام

ورزشی در اختیار مشتریان قرار دهند و نیز از با انتخاب 

اردی که به سلیقه مشتریان نزدیک است و با احترام به مو

فرهنگ و حقوق مشتریان و عمل به تعدات خود احساس 

وابستگی و تعلق مشتریان را نسبت به برند، افزایش دهند، 

یابد. و این امر  می شهرت برند گردشگری ورزشی نیز افزایش

 منجر به توسعه گردشگری ورزشی خواهد شد. 

های  : آگاهی از اهداف پنهان پیامفرضیه فرعی دوم

 ای در توسعه گردشگری ورزشی در کویر تاثیر دارد. رسانه

آگاهی از اهداف  در نتایج مدل سازی معادلات ساختاری

ای در توسعه گردشگری ورزشی در  های رسانه پنهان پیام

های  دهد که آگاهی از اهداف پنهان پیام می کویر نشان

ری ورزشی در کویر تاثیر مثبت و ای در توسعه گردشگ رسانه

توان گفت با آگاهی از  می معنی داری دارد. بدین ترتیب

 ای، گردشگری ورزشی نیز بهبود های رسانه اهداف پنهان پیام

جوهارا و همکاران مطابقت های  یابد. این نتیجه با یافته می

مشخصا بر تاثیر مثبت و معنادار  حاضر دارد. در پژوهش

ای بر توسعه گردشگری  های رسانه پنهان پیام آگاهی از اهداف

ورزشی تاکید شده است. همچنین نتایج این فرضیه با آنچه 

( به دست آمد، 1322که در تحقیقات معاون و همکاران )

پژوهش بر تاثیر آگاهی از اهداف  آنهاسازگار است. نتایج 

 ای در توسعه گردشگری ورزشی تاکید های رسانه پنهان پیام

( اهمیت 1322علاوه براین؛ زردشتیان و همکاران ) کند. می

ای را نشان دادند که  های رسانه آگاهی از اهداف پنهان پیام

ساز آگاهی از برند گردشگری ورزشی است.  ادراکات زمینه

تواند این باشد که آگاهی از اهداف پنهان  دلیل این نتیجه می

ند و یا به بیان تواند آگاهی مشتریان از بر می ای های رسانه پیام

ساده تر آنچه که مدیران، مشتریان از برند گردشگری ورزشی، 

شود چنانچه  دانند را تحت تاثیر قرار دهد. پیش بینی می می

ها، برندها و ... در این  ها مواردی را که در انتخاب پیام شرکت

راستا، شعار شرکت و موارد مرتبط با این عوامل، را با شفافیت 
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تبلیغاتی خود به مشتریان انتقال دهند و حتی های  در پیام

المقدور از مواردی استفاده کنند که برای مشتریان قابل درک 

و فهم باشد و در دریافت ان نیاز به تخصص و دانش خاصی 

 .یابد می نباشد، آگاهی مشتریان از برند گردشگری نیز بهبود

ای در توسعه  های رسانه گزینش آگاهانه پیام بررسی

های  دهد که گزینش آگاهانه پیام می گری ورزشی نشانگردش

بدین  دارد. ای در توسعه گردشگری ورزشی در کویر اثر رسانه

های  توان گفت با بهبود گزینش آگاهانه پیام می ترتیب

یابد. این  می ای، گردشگری ورزشی در کویر نیز بهبود رسانه

باشد.  ی( همسو م7177پورتر و همکاران )های  نتیجه با یافته

مشخصا بر تاثیر مثبت و معنادار گزینش  پژوهش آناندر 

ای در توسعه گردشگری تاکید شده  های رسانه آگاهانه پیام

( در 1325است. علاوه براین؛ نخل و همکاران و همکاران )

ای  های رسانه پژوهش خود دریافتند که گزینش آگاهانه پیام

به  بر افزایش اعتماد و اطمینان مشتریان نسبت

پژوهش های  برندگردشگری ورزشی تاثیر دارد که با یافته

باشد. علاوه بر این؛ جوهارا و  می حاضر در یک سمت و سو

ای  های رسانه ( بر نقش گزینش آگاهانه پیام7177همکاران )

 در توسعه گردشگری ورزشی تاکید نمودند. دلیل این نتیجه

 ای رسانه های تواند این باشد که گزینش آگاهانه پیام می

تواند زمینه اطلاع از نکات مثبت و متمایز برندگردشگری  می

ورزشی نسبت به بقیه رقبا را برای مشتریان و شهروندان 

روشن سازد و به این طریق باعث شهرت برند گردشگری 

ورزشی گردد که در واقع قابلیت اطمینان مشتریان به برند 

رند را خوب گردشگری ورزشی و میزانی است که مشتریان، ب

در ها  شود چنانچه شرکت می کنند. پیش بینی می ارزیابی

تبلیغاتی و معرفی برند، اطلاعات شفافی در مورد های  برنامه

برند گردشگری ورزشی در اختیار مشتریان قرار دهند و بر 

مثبت و متمایز خدمات و محصولات خود نسبت به های  جنبه

 ایند، مشتریان نیز بهترسایری رقباب موجود در بازار تاکید نم

توانند با قابلیت اطمینان و کارکرد خیرخواهانه برند  می

گردشگری ورزشی آشنا گردند و به این ترتیب  شهرت برند 

 یابد.  می گردشگری ورزشی بهبود

دهد  می نشانپژوهش مدل سازی معادلات ساختاری در 

 ای در توسعه گردشگری های رسانه که نگاه انتقادی به پیام

داری دارد. بدین ترتیب  ورزشی در کویر تاثیر مثبت و معنی

های  توان گفت با گسترش و بهبود نگاه انتقادی به پیام می

یابد. این  ای، گردشگری ورزشی در کویر نیز بهبود می رسانه

( همسو 7177جوهارا و همکاران )های  نتیجه با یافته

نادار نگاه باشد.  در آن پژوهش نیز بر تاثیر مثبت و مع می

ای در توسعه گردشگری ورزشی در  های رسانه انتقادی به پیام

( 1322کویر تاکید شده است. معاون و همکاران و همکاران )

ای، نگاه انتقادی را نیز  در شناسایی عوامل مؤثر بر سواد رسانه

همخوانی دارد. پورتر  فرضیه پژوهشکند که با نتیجه  می ذکر

خود دریافتند که نگاه های  ر پژوهش( نیز د7177و همکاران )

ای بر توسعه گردشگری ورزشی  های رسانه انتقادی به پیام

تواند این باشد که  می تاثیر معناداری دارد. دلیل این نتیجه

تواند زمینه اطلاع از  می ای های رسانه نگاه انتقادی به پیام

نکات مثبت و متمایز برند گردشگری ورزشی نسبت به بقیه 

توان دریافت  می را برای مشتریان روشن سازد و در واقعرقبا 

و ادراک مشتریان از برند گردشگری ورزشی را تحت تاثیر 

جوهارا و همکاران های  این نتیجه با یافتههمچنین قرار دهد. 

بر تاثیر مثبت و آنان نیز ( مطابقت دارد. در پژوهش 7177)

توسعه ای در  های رسانه معنادار تجزیه و تحلیل پیام

گردشگری ورزشی تاکید شده است. علاوه براین؛ متانی 

ای به عنوان یکی  های رسانه ( نیز تجزیه و تحلیل پیام1322)

ای را بر توسعه گردشگری ورزشی در  از ابعاد سواد رسانه

دانند. معاون و همکاران  می پژوهش حاضر است، موثر

عنوان عمل ای را ب های رسانه ( نیز تجزیه و تحلیل پیام1322)

اند به طور مشابه؛  اثر گذار بر توسعه گردشگری ورزشی دانسته

های  ( تجزیه و تحلیل پیام1322نظرویسی و همکاران )

ای و توسعه  رسانه سوادای را از عوامل تببیین کننده  رسانه

زاده و همکاران  اند. ملک گردشگری ورزشی معرفی کرده

در تحقیقات خود ( نیز 7177( و پورتر و همکاران )1326)

ای که  های رسانه تاکید نموده اند که تجززیه و تحلیل پیام

ای در پژوهش حاضر است، موثر  یکی دیگر از ابعاد سواد رسانه

و تحلیل  تواند این باشد که تجزیه می است. دلیل این نتیجه

ای که مشتمل بر قابل اطمینان بودن برند  های رسانه پیام

تواند زمینه اعتماد  می ان است گردشگری و خیرخواه بودن

به حسن عملکرد برند گردشگری را ارتقا دهد  مشتریان نسبت

و به این ترتیب نوعی حس واداری به برند گردشگری ورزشی 

را در ایشان به وجود آورد که منجر به مراجعه مجدد از برند 

شود  گردد. علاوه بر این سبب می گردشگری مورد نظر نیز می

در تعاریف خود از برند گردشگری ورزشی به که مشتریان 

خوبی یاد کنند و به این ترتیب با تبلیغات مثبت بازهم 

 یابد. می عملکرد برند گردشگری ورزشی بهبود
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 پیشنهادهای پژوهشی 
 تحقیق، های ها تحقیق و نیز محدودیت بر اساس یافته

شود که گردشگری ورزش در کویر بیشتر  می پیشنهادات

قرار بگیرد و ارائه الگوی توسعه گردشگری مورد بررسی 

تواند اثر شایانی  می ای ورزشی در کویر مبتنی بر سواد رسانه

بر تئسعه گردشگری کویر داشته باشد. بررسی نقش تعدیلگر 

ی صنعت مورد مطالعه، فرهنگ یا  متغیرهای چون زمینه

متغیرهای  ... نیز در تاثیر جنسیت و تحصیلات مشتریان و

توسعه گردشگری ورزشی در کویر موضوعات قابل  پژوهش بر

 باشند. های آتی می بررسی در پژوهش

 

 محدودیت های تحقیق 
وری آ نجا که در این پزوهش از پرسشنامه برای جمعآاز 

ای بر  تحقیق پرسشنامههای  استفاده شد، محدودیتها  داده

تا از  11نتایج این تحقیق وارد است از جمله اینکه 

 درک عدم ارسال شده بازنگشتند و احتمالای ه پرسشنامه

 برای ابهام بروز و پرسشنامه سؤالات محتوای و مفاهیم

 و عمیق مطالعات برای روش این داشت. وجود پاسخگویی

 گسترده دلیل نیست و به کارآمد خاص موارد در ها یابی ریشه

 در زیاد افراد بودن درگیر و پرسشگری عملیاتی عرصه بودن

 دارد وجود اشتباه و خطا بروز امکان مختلف، طوحس وها  رده

 شود. می روش این اعتماد و اعتبار درجه کاهش باعث که

 عنوان به) ای سواد رسانه پژوهش، این دیگر محدویت

بینی توسعه گردشگری ورزشی در  برای پیش (مستقل متغیر

باشد که در بین کلیه اساتید مدیریت ورزشی و  می کویر

مدیریت گردشگری دانشگاه پیام نور و کلیه  مدیریت رسانه و

دانشجویان ارشد شهریار در گرایش مدیریت رسانه و مدیریت 

انجام گرفت که تسری نتایج را برای  1017ورزشی در سال 

تر را محدود  های زمانی گسترده ها و در دوره سایر بخش

 کند. می
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