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Abstract 

Purpose: The purpose of this research is to investigate the development of sports tourism based 

on indigenous and local sports in Semnan province. 

Research method: The current research is applied in terms of purpose and descriptive-survey 

type. The statistical population was all the sports experts of the Ministry of Sports and the selected 

youths, the heads of the selected sports teams, sports management professors and experts in the 

field of sports tourism, experts of the Cultural Heritage and Tourism Organization and an 

unknown number. The non-random sampling method was available. The statistical sample size 

was considered to be 384 people using Cochran's formula and alpha 0.05. Data collection was 

done with a researcher-made questionnaire that included 4 components and 25 items, whose 

validity and reliability were confirmed. For data analysis, Kolmogorov Smirnov test was used to 

check the normality of data distribution, prioritization of variables using Friedman test and 

confirmatory factor analysis of variables using structural equation modeling. For data analysis, 

structural equation modeling was used by partial least squares method with the help of SPSS and 

PLS Smart statistical software. 
Findings: The validity analysis of model divergence, the square root of variance of optimal structures, 

social factor, infrastructural factor, cultural factor, managerial factor, was calculated and to confirm the 

reliability of the questionnaire, the value of Cronbach's alpha and composite reliability are above 0.7 and 

two criteria (coefficient Cronbach's alpha and composite reliability coefficient) were used. 

Conclusion: The results of the research showed that there is a significant difference between the 

priorities of factors affecting the tourism development of Semnan province. Based on this, the 

priority of factors affecting the tourism development of Semnan province included management 

factor (2.86), cultural factor (2.78), infrastructural factor (2.77) and social factor (1.60). The 

research model was appropriate. 

Key words: Sports Tourism, Semnan Province, Native and Local Sports 

https://jism.srbiau.ac.ir/


 

 :نویسنده مسئول Goddessvandi@gmail.com 

و    ی بوم  یورزش ها   ی  هیبر پا  یورزش  یتوسعه گردشگر  یبررس،  ن یحس  یزرند   یسحر، پورسلطان  نیهشج  یالهه، طاهر   یدماوند 

 235-254(:  3)1،  1401  پاییز، فصلنامه نوآوری در مدیریت ورزشی،  استان سمنان  یمحل

 

شی 
وه

پژ
له 

مقا
 

ت: 
یاف

در
خ 

اری
ت

20/
04/

14
01

   
   

   
   

   
   

   
  

ش: 
یر

پذ
خ 

اری
ت

29/
08/

14
01

 

 

 نوآوری در مدیریت ورزشی 

،  1401  پاییز، 3، شماره 1دوره 

235-254 
https://jism.srbiau.ac.ir/ 

 

  بررسی توسعه گردشگری ورزشی بر پایه ی ورزش های بومی و محلی استان سمنان

 الهه دماوندی رانی، ادامغان  دانشگاه آزاد،واحد دامغان،  ،یورزش تیریمد ی دکتر ی دانشجو
  

 سحر طاهری هشجین  رانی، انیدانشگاه آزاد، قزوواحد قزوین،  ،یورزش تیریمد ی دکتر ی دانشجو
  

 یزرند  یپورسلطان نی حس رانینور، تهران، ا ام یدانشگاه پ ،یورزش تیریمد اریدانش
 

 

 چکیده

 باشد.استان سمنان می  ی و محل ی بوم یورزش ها  ی هيبر پا ی ورزش یتوسعه گردشگر بررسی هدف اين پژوهش  هدف:

  وزارت ورزشی  کارشناسان    پیمايشی مقطعی است. جامعه آماری تمامی   - توصیفی   کاربردی و از نوع تحقیق حاضر به لحاظ هدف  روش پژوهش:  

کارشناسان سازمان    ، ی ورزش   ی و متخصصان حوزه گردشگر   ی ورزش   ت ي ر ي مد   د ی ورزشی منتخب، اسات   ی ها ات ی ه   ی جوانان منتخب روسا و ورزش  

با استفاده از فرمول  گیری به روش غیر تصادفی در دسترس بود. حجم نمونه آماری  روش نمونه   ی به تعداد نامعلوم بود. وگردشگر   ی فرهنگ   راث ی م 

بود   ه ي گو   25مولفه و  4 شامل باشد که   ی پرسشنامه محقق ساخته م ها با آوری داده گرفته شد. جمع نفر در نظر   384تعداد نمونه  0/ 05کوکران و آلفا 

بندی  ت ها، اولوي داده   ع جهت بررسی نرمال بودن توزي   رنوف اطلاعات از آزمون کولموگروف اسمی   ل تحلی   ه ي شد. برای تجز   د يی آن تايی ا روايی و پاي که  

ها  تحلیل داده تجزيه و  با استفاده از مدل سازی معادلات ساختاری استفاده شد. برای    رها ی متغی د عاملی تايی   ل ی تحل و    دمن با استفاده از آزمون فري   رها متغی 

   شد. استفاده   PLS Smart  و   SPSSو  با کمک نرم افزارهای آماری    ی اختاری به روش حداقل مربعات جزئ معادلات س   يابی از مدل 

وار  يی واگرا   يی روا  لیتحلها:  یافته اجتماع  یهاسازه  انسيمدل، جذر  عامل   ، مطلوب  ز  ی حد  عامل  فرهنگ  ی رساختي،  عامل  عامل    ی ،   ،

  ب ي)ضر  اریاز دو مع  زین    باشند ی م  7/0  یبالا  ی بیترک  يی ايکرونباخ و پا   یمقدار آلفا  ه کهپرسشنام يی ايپا  ديیتا  یو برا  دي، محاسبه گردی تيريمد

 مرکب( استفاده شد.  يی ايپا بيکرونباخ و ضر یآلفا

وجود  توسعه گردشگری استان سمنان  تفاوت معنی داری  بررسی  عامل های موثر بر    تاولوي  نگیری:  نتايج تحقیق نشان داد  که بیتیجهن 

اي بر  اولوي  ندارد.  ترتی  تاساس،  به  استان سمنان  بر توسعه گردشگری  بر  )تيرشامل عامل مدي  بعامل های موثر  فرهنگی  86/2ی  (، عامل 

 . استمناسب بوده  قی( بود و مدل تحق60/1( و عامل اجتماعی )77/2ی )رساخت(، عامل زي78/2)

 یو محل ی بوم یورزش ها ،  نسمنا ،استانی ورزش  یگردشگر: واژگان كلیدی

https://jism.srbiau.ac.ir/
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 مقدمه 

کهن است   ی ا   دهي پد  ی گردشگر قرار گرفته است . جذاب و رو به رشد مورد توجه  ی به عنوان صنعت    ی ورزش  ی امروزه گردشگر 

دور دست و ساکنان آن    ی با سرزمین ها   يی انسان استوار است. سرشت انسان نیز با سفر و آشنا   يی که بر بنیاد حرکت و جابجا 

انسان، فرهنگ و کنش متقابل میان   ه، ي از سرما  ی ان ي جر   برگیرندهکلیت در   ک ي در   ی ( ،گردشگر 1399رضوانی ،  آمیخته است ) 

  ی ک ي در عرصه فضا  ی ساکنان محل  ی درآمد و اشتغال برا  جاد ي . ا نهد ی  م  ی برجا   ی آثار مختلف  يی جغرافیا  ی آنهاست که در فضاها 

 (.   1399رهودی و همکاران ،  ف آثار است )   ن ي از ا 

  ني از شگفت انگیزتر   ی ک ي که از تلفیق آنها    باشد ی  مطرح م   ی کنون   ی بزرگ و با اهمیت در دنیا   ع ي از صنا   ی ک ي ورزش به عنوان  

مربوط    ی گردشگر رشد صنعت    ن ي عتر ي به وجود آورده، تا آنجا که سر   " ی ورزش   ی گردشگر " مدرن به نام صنعت    ی خدمات   ع ي صنا 

و تفاهم بین   ی زمینه ساز دوست  ی ورزش   ی راستا گردشگر  ن ي در ا .   (   1397بیات و همکاران ، است )    ی بدن   ی به ورزش و فعالیتها 

  یاستراتژ   ک ي نیزبه عنوان    ی ورزش   ی دادها ي آورد. همچنین رو   ی مردمان جامعه به ارمغان م   ی ملت هاست و صلح و ثروت برا 

برع  منظور جذب گردشگران، جهت  فزا به  نقش  ها   ندهي هده گرفتن  برنامه  م   ک ي استراتژ   ی در  )   ی موردتوجه  و  باشد  رضوانی 

 ، تور   ( 1399همکاران  تور   سم ي .  و  عام  طور  و   ی ورزش   سم ي به  بودن  دارا  با  خاص  طور  پاك،    ی ژگ ي به  منابع    ی ک ي صنعت  از 

م   ی برخ   يی درآمدزا  قلمداد  کشورها  ، )   گردد ی  از  همکاران  و  وندی  تمام   ی ورزش   سم ي تور .   ( 1394زهره    ی مسافرتها   ی شامل 

ی  محل کار صورت م   ا ي و از خانه   افته ي سازمان   ا ي   ی به صورت اتفاق   ، ی و غیرتجار  ی تجار  ل ی که با دل   ی ورزش  ی مرتبط با فعالیتها 

ا شود ی  م   گیرد،  به مکان   ی ورزش   ی (  گردشگر   2014،  1گیبسون و همکاران  راستا)   ن ي . در  فرد  انتقال  و  خاص    ی را مسافرت 

  ی مانند پارك ها   ی ورزش  ی ها  - جاذبه   ا ي و   ی ورزش   ی فعالیتها   ی تماشا  ، ی ح ي تفر   ا ي   ی رقابت   ی ورزش فعالیت   ک ي جهت شرکت در  

مل    ی نقش مهم   ، ی ورزش   ی عنوان نمودند که گردشگر ( 2006، 2جاگو و دری  . همچنین ) کنند ی  م   ف ي تعر   ی آب  و    ی در اقتصاد 

برا   يی از توانا   رسد ی  دارد و به نظر م   ی محل  در استرالیا سالیانه    ی ورزش   ی آن برخوردار است. سهم گردشگر   ش ي افزا   ی بالقوه 

 . شود ی  حدود سه میلیارد دلار برآورد م 

های  سلیقه  و   علايق   ی نشان دهنده   و  د ن دار منطقه  هر  مردم   رسوم   و آداب  و  فرهنگ  با تنگاتنگی  ارتباط  محلی    و  بومی  های بازی  

فرهنگی  و   ری هن ذوقی،  علايق    با انطباق  جهت    به   ها   بازی اين    دارد.   رواج   کشور از هايی  بخش در   هم   هنوز و است  آنها  ذاتی  

پیدا  مقبولیت    و واج  ر   کشور داخل    در   عمومی های  ورزش و  ها  بازی   شکل   به و   کند پیدا عمومیت  و گسترش  تواند  می   جامعه، 

از  وسیعی    و عظیم  قشر   ممکن   شکل بهترين  به    جامعه ، در موجود    و   ساده   امکانات   با و ه  منطق هر تناسب  و تنوع  لحاظ  به  و نمايد  

فرهنگی  هويت  ،  محلی و  بومی  ورزش های  .  (  1364،   ی )ملک محمد دهد قرار    پوشش تحت  مختلف  سنین  در   را جامعه  افراد  

اجزای  ترين  مهم  از  ورزش،  ی  پهنه در    ما فرهنگی  میراث  از    بخشی عنوان  به  و باشد  می نیز  ورزش  ی  حوزه در  کشوری  هر  

مورد    را   طقه من هر  فرهنگی  های  ويژگی توان  می ها،  بازی اين  بررسی  طريق  از  است. آمده می شمار  به  ناحیه  هر  مردم    فرهنگ 

در  (   1373،   ی دارد )بلوچ ارتباط  انسانی  نیک    خصايل با محلی، و  بومی  های  بازی  که  است  شده  مشخص  مثلاً  داد. قرار شناسايی  
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  در رايج    های   سرگرمی   و   ها بازی  فرهنگی ، های  ريشه گوناگونی    و هوايی  و آب تنوع  وجود  با  ايران،  ديرين  و  پهناور    سرزمین 

  منسوخ   را سنتی    های بازی  بسیاری از  نوين،  های  فناوری پیدايش  و شدن ، صنعتی    شهرنشینی،   گسترش   مانند عواملی    مردم،   میان 

و    شود می بازی  روستاها  و کوچک    شهرهای   سطح   در ها  بازی اين  از  برخی    هنوز اگرچه  است. رانده  حاشیه    به   يا و کرده  

مشخص  های  زمانبندی با  همگانی  ورزش  های  هیأت و    فدراسیون نیز   و روستايی  ورزش های    فدراسیون سوی  از نیز  هايی  برنامه 

ندارند.  امروز  های  انسان فراغت    اوقات پرکردن  در نقشی    ديگر   ها بازی  اين  که  گفت     توان می کلی  طور    به اما    شود، می اجرا  

بیان  با  پیش،  سال    26يعنی 1986سال در Wolfgangگانگ  ولف خورد.  می چشم  به  بیش  و   کم نیز کشورها  ساير  در  امر  البته اين  

ها  بازی  اين    تا شد می فراهم  شرايطی  کاش  و   هستند شدن  ديد  ناپ و  فراموشی  حال  در  سنتی  بازيهای    که  کرد    عنوان جملاتی  

، می احیا مجددا   )باومن  های  باز   حتی است. افتادن  اتفاق  حال  در مرور   به نیز  جديد  های بازی مورد در مشکل اين (  1986شدند  ی 

جديدتری    های ورزش   و يها  باز ظهور  در  توان  می را  امر  ن  اي .   هستند جديدتری  های  بازی به  شدن  تبديل حال  در   خود نیز جديد  

  کپسول   با غواصی آزاد، اسکی   اسنوبورد، رفتینگ،  بورد، اسکیت   ، BMXدوچرخه سواری   تايبو، پله، ايروبیک  ايروبیک، مانند  

  اروپا ی جامعه مردم که هستند   هايی ورزش از بخشی نون اک ورزش ها    اين غیره ديد. و گانه سه کوهستان،  سواری دوچرخه  هوا،  

 (. 2005،  1)ون بوتنبورگ  پردازند می   آن به  

  دارند می  بیان ( 2012) 2همکاران    و  .مدووجیچ  هستند يگديگر  با نزديک بسیار  مقوله ی   دو سنتی بازيهای    و   گردشگری طرفی، از 

میان  روابط و فرهنگ  در ريشه دارای سنتی های  ارزش و میزبان ی جامعه عادتهای  مانند موضوعاتی  ا ب روستايی گردشگری   که 

فرهنگ  از بخشی  تفريحی  فعالیتهای    و  ورزش  که  نقاطی    . (  2012،  3وهمکاران     چ ي وو ي مد   می کند ) پیدا  واقعیت  محلی    افراد 

  (. 1386،   هنرور  ) کنند جلب  خود به آن  مزايای  از  بردن  بهره  جهت    را المللی بین گردشگران از  عدادی  ت توانند  می است،  منطقه  

در  مهمی  نقش    و   (. 1995  ، 4و همکاران   ی است )اچ س   گردشگران جلب  در  کلیدی  عامل  سه    از يکی  فرهنگ    کلی, به طور  

به دنبال    استرالیا،  تفريحی  مسافرت  بازار  در  گردشگران    اکثر مثلا    کند. می   ايفا مسافرت  به   المللی    بین گردشگران  انگیزش  

نیز  کشور    همین در ( . 1380،   5)لومسدن دهند افزايش    را   خود مختلف، دانش  های  فرهنگ    تجربه ی   با  تا  هستند  فرصت  يک  

. 1999  ، 6ن ی )هانک بود   آمريکا به  سفر    برای   مهم گیزه ی  ان   يک  فرهنگی،  ی  تجربه  ياد  که  کردند    گزارش   نیز لام  و هانکین    ( 

کنگ    به  کننده    مسافرت چینی  گردشگران  مسافرت  انگیزه ی    ترين  مهم گیری   ، 1999  ن، ی )هانک بود  هنگ  کلی،  طور به    ( 

، فرهنگ  و  سنتها    کردن تجربه  جديد،  چیزهای  ديدن  )مثل  فرهنگی  کاوش   فرهنگ  مورد  در  دانش  افزايش  متفاوت 

  ها ورزش   نیز هند    مقالايای ايالت  در   ( . 1999  ،   7). کرامپتون و همکاران است گردشگران  انگیزشی عوامل  مهمترين    از يکی محلی( 

ورزش  است.  شده  شناخته  ايالت  اين    گردشگری توسعه ی   جهت   در فرهنگی  منابع  از  يکی  به عنوان    محلی و بومی يهای  باز   و 

 
1. Van Buttenburg 

2. Medojiche et al 

3. Medojiche et al 

4. HC et al 

5. Lumsden  

6. Hankin 
7. Crampton et al 



1401 پاییز |3شماره  |سال اول |نوآوری در مدیریت ورزشی   | 239 

 

ه,  کنند جلب    عوامل قدرتمندترين  و   ترين   کلیدی عنوان    به فرهنگ  و   هوا و   آب طبیعی ،   منابع   کمان و با تیر اندازی  مانند    هايی 

 .   ( 1391, 1)لومسدن باشند می گردشگری  صنعت  بازاريابی  قالب    و شکل    کننده تعیین  

  ش ي است افزا  افته ي ادامه  د ي است که با سرعت در قرن جد   ستم ی مهم اواخر قرن ب  ی ها   دهي از جمله پد   ی رشد و گسترش گردشگر 

گسترش    ی ورزش   ی کند که گردشگر   ی م   جاد ي ا   ، ی زندگ   م ی به مفاه   د ي و نگرش جد   رات یی فراغت، تغ   ام ي سطح درآمد، تنوع در ا 

از    ی ک ي ورزش    که   اند کرده   بیان ، اکثر مطالعات  پیشینه گردشگری ورزشی   در بررسی ادبیات    (. 1392،   ان ی )صاف ابد ي وتوسعه  

دو   ب ی است که از ترک  ی صنعت  ی ورزش  گری ش دنبال آن، گرد  فر برای گردش گران است و به س   زةی انگ  جاد ي عوامل ا  ن ي متداولتر 

پد  ورزش  و  گردشگری  )مرتضـا   آمده  د ي صنعت  س ـ  يی اسـت  کلاته  ورزش ـ1399،   فری ی و  گردشـگری  صـنعت    ینقش   ی (. 

به  ابزاری کل   ع عنوان مولد اقتصادی در جوام   برجسـته  به  تبد   ۀ برای توســع   دی ی گوناگون دارد و امروزه    شــده  ل ي کشــورها 

 ـ  (؛ 1399و همکاران ،   ی م ي اســت )کر   ـ  ی چنانچه در بعضـ از منابع    ی ک ي صــنعت    ن ي از ا   ی از کشــورها، درآمدهای ارزی ناشـ

ت  ش ی با فراهم کردن فرصتهای اقتصادی به مع   شی اگرچه گردشگری ورز   .  شود ی  محسوب م  ی اقتصاد مل   ت ي عمده در جهت تقو 

تور  مناطق  رفاه  م   ی ست ي و  توسع   کند، ی  کمک  م   ۀ رمسئولان ی غ   ۀ اما  مقاصـد    ی فراوان   ی منف   امدهای ی پ   تواند ی  گردشگری  برای 

  دارند که رشد کنترل   تقاد ( اع 2020) 2(. هسو و همکاران  1399و همکاران ،   روزجاهی ف   ی ته باشد )ادب ش همراه دا   گردشـگری به 

اجتماع و مح   ای ی  ن ی ب   ش ی پ   رقابل ی نشده در مقصدهای گردشگری خطرات غ  ا   ن ي ت ا س ي ز   ط ی را برای اقتصاد،  ی  م   جاد ي مناطق 

ن کنـد  .  دانند ی  م   دار ي پا   ی گردشگری ورزش   ۀ بر تحقق توسع   رگذار ی را از عوامل تأث   ی و محل   ی های بوم   ها و بازی   ورزش   ز ی . 

  ی نمودن اثرات فصل   نـه ی و کم   ی ع ی و اســتفاده از ابزار و امکانات طب   عت ی با طب   وند ی پ   ل ی دل   به   ی و محل   ی ورزشها و بـازيهای بوم 

کمک کنند) هارجو    زبان ی در جوامع م   ی ط ی مح   ت س ي و ز   ی ادی، اجتماع اقتص های    ســتون   داری ي به پا   تواننـد ی  م   ج ي گردشگری را 

 (. 2018،  3  ی و سوسانت 

  جزو استان  ، شی گردشگری ورز  ژه ي و  در بخش گردشگری، و به  ی و فرهنگ   يی ا ی جغراف  ، ی ع ی طب   ت ی لحاظ موقع  استان مازندران به 

  ، ی فرهنگ   راث ی ت و م ي هو   ف ی تضع   (.  1395و همکاران ،   ی الله   )نعمت   گردد ی  گری کشور محسوب م ش های برتر و قطب گرد 

امن  اجتماع ی عدم  افزا   ی ت  ا   ش ي و  ب ج ي جرائم،  اختلافات  جامع   ن ی اد  و  منف   زبان ی م   ۀ گردشگران  آثار  فرهنگ   ی اجتماع   ی از    ی و 

  ی پسماندها، برخ   م ی هم علاوه بر حجم عظ   ی ط ی مح  ست ي (. از نظر ز 2020، 4و همکاران    ک ی هستند )کرسـول   ی گردشگری ورزش 

 ـ  تهای ی فعال   ی و برخ   ن ي لا   پ ي و ز   ن ی کاب   ها مانند احداث تله   طرح   از  اثرات مخرب    ی کوهســتان   ی آفرود و اســک   ر ی نظ   ی ورزشـ

وحش را به   ات ی و ح   ی اه ی رفتن پوشش گ   ن ی از ب   ل، ی س   سک ي ر   ش ي خاك، افزا   د ي شد   ی دگ ی و کوب  ش ي مانند فرسا   ی ط ی مح   سـت ي ز 

برای    رتجاری ی غ  ل ي را مسافرت به دلا  ی ( گردشـگری ورزش 2006)    5نچ ی و ه   گام ی ه (.  1399و همکاران ،  د ي اند) جاو  دنبال داشته 
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( سه نوع گردشگری  1998)   1  بسون ی اسـت عنوان کردند. گ   ی که دور از محل زندگ   ی ورزش ـ  تهای ی شـرکت در فعال   ا ي مشاهده  

 ـکند ی  نهاد م ش ی پ   ی ورزش    ۀ نوستالژی . توسع   ی ورزش   شگری و گرد    داد ي رو   ی فعال ، گردشـگری ورزش ـ  ی : گردشـگری ورزشـ

هستند    ی ت ی اسـت. به طوريکه، جوامع مقصد در موقع   يی امدها ی که باشـد برای سـاکنان دارای پ   ی هر شکل   به   ی گردشگری ورزش 

(.  2020،  2آن را پرداخت کننـد )موئـل و همکاران   های    نه ي هز   ا ي گردشگری بهرهمند شوند    ۀ توسع   داری ي از پا   توانند ی  که م 

اهم   داری ي پا   ل ی وتحل   ه ي تجز   ن ي بنابرا  دارای  )ج   ی خاص   ت ی گردشــگری  همکاران   ا ی گارس   منز ی است  اسـگروی 2020،  3و   .)4  

حاصل   ای ي که مزا  ای  گونه  ه باشـد. ب  ی ع ی مؤثر برای منابع طب   ی ت ي ر ي مد ابزار   ک ي  تواند ی  م  دار ي ( اعتقاد دارد گردشگری پا 2020) 

نه  اواخر ده   ز ی ن   ندهي های آ   بلکه برای نسل   ، ی تنها برای نسل فعل   از آن،  از    ۀ توسع   لادی، ی م   1980  ۀ حفظ شود. از  گردشگری 

گردشگری با    ی سـنت   م ي شـکل پارادا   ر یی ( و تغ 2020،  5و همکاران   اگو ی حرکت کرد )ت   داری ي سمت پا   اقتصاد محوری به   ۀ توسع 

و    ی ل ي )هو   شد   ن ي گز ي جا   دار ي گردشگری پا   د ي جد   م ي صورت گرفت و با پارادا   خته ی آن گردشگری افسار گس   امدهای ی توجه به پ 

اخ 2018،  6همکاران  لذا در چند سـال  با    ی سنت   ی تحت عنوان گردشگری ورزش   ی از گردشـگری ورزش   دی ي حوزة جد   ر، ی (. 

  های   ت ی و جذاب   ی ع ی های طب   موجود در جاذبه   های   ت ی کوچک با استفاده از قابل   اس ی در مق   ی ورزش   دادهای ي هدف برگزاری رو 

و متخصصان صنعت گردشگری قرار    ران ي جوامع دارد مورد توجه مد   ی و بوم   ی در ورزشهای سنت   شه ي که ر   ی خ ي و تار   ی فرهنگ 

همکاران   گرفتـه  و  هرناندز  )   بهاری   (. 2016،  7است)  پژوهش 1399وهمکاران  تاث   ی (  بر شخص   ر ي تصو   ر ی با  و    ت ی مقصد  مقصد 

داخل   ت ي رضا  مطالعه: گردشگران  )مورد  تبر   ی گردشگران  نتا ز ي شهر  دادندو  انجام  که    ی به دست آمده حاک   ج ي (  است  آن  از 

  ت ي مقصد بر رضا   ت ی شخص   ر ی تاث   ن ی دارد؛ و همچن   ی و معنادار   م ی مستق   ر ی گردشگر تاث   ت ي مقصد و رضا   ت ی مقصد بر شخص   ر ي تصو 

از سو   م ی گردشگرمستق  و  است.  معنادار  طر   ر ي تصو   گر ي د   ی و  از  واسط شخص   ق ي مقصد  بر رضا   ت ی نقش  گردشگر    ت ي مقصد 

توسعه گردشگری    نانه ی شب ی را با عنوان مطالعه پ   ی ( پژوهش 1399سرلاب و همکاران ) از جمله    دارد.   ی و معنادار   م ی رمستق ی رغ ی تاث 

متخصصان عوامل    دگاهي نشان داد که از د   ی رتبه بند   ج ي ورزشی استان آذربايجانشرقی براساس ابعاد گردشگری انجام دادند و نتا 

دوم تا چهام    ی در رتبه ها   ی رساخت ي و ز   ی طبیع   ی مرتبط با جاذبه ها   ی محیط   ست ي ز   ، ی رتبه اول و عوامل ورزش   ی اجتماع - ی فرهنگ 

)   موسوی   قرار گرفتند.  با عنوان  1400و همکاران  پژوهشی    ی ها ورزش   کرد ي با رو   دار ي پا   ی ورزش   ی توسعه گردشگر   ی الگو ( 

  یعل   ط ي به عنوان شرا   ی ورزش   ی گردشگر   ی ها نشان داد که وجود جاذبه   ج ي نتا انجام دادند و   ی و محل   ی بوم   ی ها ی و باز   يی روستا 

است که در    ده ي گرد   ی بوم   ی ها ی و باز   يی روستا  ی ها ورزش   کرد ي با رو  دار ي پا  ی ورزش   ی توسعه گردشگر   افتن ي موجب ضرورت 

و با توجه به   ها رساخت ي از ز  ی در بستر مناسب  ی اب ي و بازار  ، ی ز ي ر و برنامه   ت ي ر ي مد   ، ی استگذار ی س   ی راهبردها   ی ر ی کارگ صورت به 

  گردد.   ی جوامع محل   شت ی مع   ی دار ي پا   ی امدها ی منجر به ظهور پ   تواند ی م   ی ت ي و حما   ی و ملاحظات مال   ی و اجتماع   ی ن ي مشارکت د 
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استان خراسان    يی در مناطق روستا   ی ورزش   سم ي تور   ی راهبرد   ت ی موقع   ی با عنوان بررس   ی ( پژوهش 1400و همکاران )   ن ي دو   م ی فه 

نت   ی شمال  دادند  مس   ق ی تحق   ی کل   جه ی انجام  داد  با   ن ی ول ئ نشان  گ   د ي استان  بهره  ها   ی ر ی با  فرصت  و  قوت  نقاط    ی گردشگر   ی از  

توسعه    ی راهبردها ( پژوهشی با عنوان 1400و همکاران )   ی م ي کر  گام بردارند.   ردها راهب  ن ي و به سمت ا  يی آنها را شناسا  ، ی ورزش 

ضعف،    12نقطه قوت،    12  ی دارا   لام ي استان ا   ی ورزش   ی نشان داد که گردشگر   ق ی تحق   ج ي نتا   ی انجام دادند و ورزش   ی گردشگر 

مشخص    ی و خارج   ی از عوامل داخل   ک ي هر    ی اب ي ارز   س ي ماتر   ل ی ها و تشک داده   ل ی که پس از تحل   باشد ی م   د ي تهد   12فرصت و    11

موانع    نه ی مطالعات انجام شده در زم   ل ی ( به فرا تحل 2018)   1د ي و .    قرار دارد.   WT  ت ی در موقع   لام ي استان ا   ی ورزش   ی شد، گردشگر 

با در نظر گرفتن قسمت    ق ی ارائه شد توسط تحق   ی بود که اغلب مدل ها   ن ي از ا  ی حاک  ج ي پرداخت. نتا   ی ورزش   ی توسعه گردشگر 

متفاوت    گر ي باهم د   اس ی مق   ر ي ز   ن ي دارند، با توجه نمونه تحت مطالعه ا   کسان ي   ی فاکتور ها   ر ي هستند که ز   ی عوامل   ی موانع دارا 

  ی ت ي ر ي و مد  ی اب ي بازار   ، ی اقتصاد   ، ی ساختار  ، ی عوامل به عوامل فرهنگ   ن ي دارند از جمله ا   کسان ي ساختار   ی به لحاظ کل   ی هستند ول 

  ی در مورد توسعه گردشگر   ی مفهوم   ی به اراه مدل   ی ( در مطالعه مرور 2018)  2  بسون ی و  گ   ی چوسک   د ي بر  . اشاره کرد   توان ی م 

عوامل    ، ی ت ي ر ي در طبقه عوامل شامل عوامل مد   ی ورزش   ی گذار بر توسعه گردشگر   ر ی مدل عوامل تاث   ن ي پرداختند که در ا   ی ورزش 

( در پژوهش    2019) 3برنت    .شدند    ی دسته بند   يی ا ی جغراف   امل و عو   ی رساخت ي عوامل ز   ، ی ت ی و امن   ی اس ی عوامل س   ، ی و اقتصاد   ی مال 

آنها به شرح زير  در زمینۀ بازی های بومی محلی، سعی بر معرفی ارزشهای آفريقا داشت و به دنبال اهدافی بود که مهمترين  

.تأثیرات آموزشی، ترويج و توسعۀ مبانی اين بازيها به منظور اهداف    2. : عمومی کردن اين بازی ها در سراسر آفريقا؛    1است  

.انجام اين بازی ها در پارکها و    5.کاهش رفتار ناپسند اجتماعی؛    4.مزايای سلامتی ناشی از اجرای اين بازی ها؛    3  ی؛ آموزش 

  ی ( پژوهش 2019) 4وهمکاران    چ ي پر   انجام شد.   .ايجاد ساختارهايی برای انجام اين بازيها در مناطق مختلف آفريقا   6؛  مراکز شهری 

دهد که   ی نشان م   ج ي باز انجام دادند و تا  ی فعال در فضا  ی ورزش   داد ي رو  ی گردشگر   ات ی تجرب   ی برا   ی تجار  ی را با عنوان مدل ها 

علاقه  " و    " عت ی دوستداران طب " ،  " معتدل  حگران ي تفر " و    ستند ی ن   کدست ي خود  ی ها   زه ی باز از نظر انگ   ی گردشگران فعال در فضا 

برا   حات ی از نظر ترج   " ن مندا  عنصر    ن ي چند   داد ي متفاوت هستند. سازمان دهندگان رو   ز ي عناصر مدل کسب و کار متما   ی خود 

  دگاهي شده از د   ی جمع آور   ج ي نتا   ی ساز   کپارچه ي ، به عنوان    ی شنهاد ی اند. چارچوب پ داده    ص ی را مهم تشخ   گر ي د   ی مدل تجار 

از مفهوم مدل کسب و کار    ی ، درك بهتر   داد ي رو   برگزارکنندگان باز و    ی در فضا   ی ورزش   ی دادها ي شرکت کنندگان فعال رو 

 دهد.   ی به طور خاص ارائه م   ی ورزش   ی دادها ي رو   ی و گردشگر   ی به طور کل 

بومی در آن رايج بوده و اين بازيها که در حال حاضر بیشتر آنها به فراموشی سپرده  و که از ديرباز بازيهای محلی سمنان  استان  

بیشتر نیاز دارند تا از خاطره  ب   شده است، به بررسی و تحقیقات  ه  ها و يادها محو نشوند. اين پژوهش به احیا و آشنايی بیشتر 

بر ارتقای سطح سلامت افراد جامعه، فرهنگ غنی اين استان    پردازد تا علاوه  می  سمنان   استان رويداد های گردشگری ورزشی 

 . نیز رو به فراموشی گذاشته نشود 
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 روش شناسی

ی و مبتنی بر  مقطع  یشيمای پ   -های کم ی و با توجه به هدف کاربردی و از نوع توصیفیتحقیق حاضر از نظر ماهیت از نوع پژوهش 

ساختاری   میمعادلات  شمار  داده به  گردآوری  فرآيند  و  می آيد.  میدانی  روش  به  بررسی    باشد.ها  پژوهش  اين  توسعه موضوع 

پا  یورزش  یگردشگر ها  ی   ه يبر  محل  یبوم  یورزش  سمنان    یو  تمامی  استان  آماری  جامعه   . است.  داده  قرار  بررسی  مورد   را 

و متخصصان حوزه    یورزش  تيريمد  دیورزشی منتخب، اسات  یها اتیه  ی روسا،  جوانان منتخب  وش  ورز  وزارت ورزشی  کارشناسان  

نامحدود بودن جامعه با    لی به دلی به تعداد نامعلوم می باشد و  وگردشگر  یفرهنگ  راثیکارشناسان سازمان م  ،یورزش  یگردشگر

های لازم،.  آوری داده گیری به منظور جمع. ابزار اندازه نفر در نظر گرفته شد 384تعداد نمونه  05/0استفاده از فرمول کوکران و آلفا 

و بر اساس  د ش  ديی آن تايیا روايی و پاي( مولفه مورد بررسی قرار گرفته است که  4سوال و )  25باشد که با    یپرسشنامه محقق ساخته م

گیری به شمار  های اندازه ترين مقیاسکه يکی از رايج    (1کم  یلی، خ2، کم3، متوسط4ادي، ز5اديز  ی لی) خارزشی لیکرت  5طیف  

گیری از طريق  باشد که در اين تحقیق مدل اندازه رود. روش آماری مورد استفاده در اين پژوهش مدل حداقل مربعات جزئی میمی

و روايی واگرا از طريق جذر واريانس  ها و پايايی ترکیبی و آلفای کرونباخ  تحلیل روايی همگرا با استفاده از واريانس مستخرج از سازه 

انجام    PLS Smartو    SPSS افزارهایهای اين پژوهش با استفاده از نرم ها مورد بررسی قرار گرفت . تمامی آزمونمستخرج از سازه 

 . گرفته است

 یافته ها 

تحصیلات، سابقه خدمت   سطح جنسیت، سن، ،آورده شده است. اين اطلاعات جمعیتی(  1)  مشخصات دموگرافیک افراد در جدول

 .  دهدهای مختلف نشان میاد نمونه را در دسته افر

 مشخصات دموگرافیک افراد. 1جدول

 متغیر  فراوانی  درصد
 جنسیت مرد  279 7/72

 زن 105 3/27

 شغل   یدولت 229 6/59

 آزاد  84 9/21
 دانشجو 37 6/9

 ر يسا 34 9/8

 تأهل   تیوضع مجرد   76 8/19

 متأهل  308 2/80
 لات ی تحص زانیم            پلميد ريز 15 9/3

  پلم يدفوق 58 1/15

  سانس یل 140 5/36

  و بالاتر  سانسیلفوق 171 5/44
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 تحلیل عاملی اكتشافی 

استفاده شد که نتیجه آن برابر با    1ها از معیار کايرز، میجر، الکینپیش از انجام تحلیل عاملی و به منظور اطمینان از کافی بودن نمونه 

(85/0  KMO: بود. همچنین برای تعیین همبستگی بین متغیرها از آزمون بارتلت ،)داری که سطح معنیاستفاده گرديد. با توجه به اين   2

حلیل عاملی بلامانع  های تحلیل عاملی مورد تأيید قرار گرفت و استفاده از تفرض(؛ پیش Sig:  001/0بود )  05/0همه متغیرها کمتر از  

تعداد نمونه است و عامل با  های ساخته شده اعتبار لازم را داشتند و  اکتشافی  از تحلیل عاملی  بود.  برای تحلیل عاملی کافی  نیز  ها 

های بومی و سنتی استفاده  های پرسشنامه توسعه گردشگری استان  سمنان براساس ورزش چرخش ابلیمین مستقیم برای شناسايی عامل

. در اين مرحله با استفاده از روش تحلیل عامل اکتشافی بدون در نظر گرفتن مدل مفهومی به استخراج عوامل در داده های جمع  شد

عامل )عامل اجتماعی، زيرساختی، فرهنگی و مديريتی(، با    4سؤال    25آوری شده از نمونه تحقیق پرداخته شد و با در نظر گرفتن  

 .  مشخص شد های بومی و سنتیتوسعه گردشگری استان  سمنان براساس ورزشی پرسشنامه برا   1تر از ارزش ويژه بزرگ

 های بومی و سنتیتوسعه گردشگری استان  سمنان براساس ورزشنتایج تحلیل عاملی اكتشافی پرسشنامه  . 2جدول 

 های پرسشنامهگویه  ردیف  عوامل
بار  

 عاملی
مقادیر  

 ویژه

واریانس  
تبیین 
 شده

ل 
عام

عی 
ما
جت
ا

 

 50/0 های بومی و محلی آشنايی داريد؟آيا با ورزش 1

34/9 87/12 

 52/0 های بومی و محلی آشنايی داريد؟ آيا با فوايد و مزايای ورزش 2

3 
های اجتماعی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی  افزايش جرائم و ناهنجاری

 استان  سمنان تأثیرگذار است؟ 
70/0 

4 
های بومی و محلی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی  تخصصی کردن ورزش

 استان  سمنان تأثیرگذار است؟ 
63/0 

 
 
 
 
 
 
عامل 

 زيرساختی

5 
کمبود نیروی متخصص و کارآمد تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان   

 سمنان تأثیرگذار است؟ 
69/0 

75/2 71/8 

6 
افزاری تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان   های سختزيرساختايجاد 

 سمنان تأثیرگذار است؟ 
66/0 

7 
های امکان اقامتی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان   ايجاد زيرساخت

 سمنان تأثیرگذار است؟ 
60/0 

8 
گردشگری ورزشی  استان   ونقل تا چه میزان بر توسعه های حملايجاد زيرساخت

 سمنان تأثیرگذار است؟ 
67/0 

9 
های  طبیعی تا چه میزان بر توسعه گردشگری  ورزشی استان  سمنان  نقش پتانسیل

 تأثیرگذار است؟ 
69/0 

10 
موقعیت جغرافیايی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار  

 است؟
59/0 

11 
های بومی و محلی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی  کردن ورزشتخصصی 

 استان  سمنان تأثیرگذار است ؟ 
75/0 

ل 
عام

ی 
نگ
ره
ف

 

12 
مشکلات فرهنگی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار  

 است؟
74/0 70/1 21/8 

 
1. Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy 

2. Bartlett's test of sphericity 
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13 
محلی تا چه  میزان بر توسعه  های بومی و آموزش شهروندان در راستای بازی

 گردشگری ورزشی  استان  سمنان تأثیرگذار است؟
52/0 

14 
های گردشگری، فرهنگی و تاريخی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی  جاذبه

 استان  سمنان تأثیرگذار است؟ 
53/0 

تی
يري
مد
ل 
عام

 

15 
محلی تا چه میزان بر توسعه  های بومی و افزاری ورزشهای نرمايجاد محدوديت

 گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار است؟
58/0 

48/1 96/6 

16 
ضعف منابع مالی تا چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار  

 است؟
69/0 

17 
گردشگری  های بومی و محلی تا چه میزان بر توسعه رسانی از ورزشتبلیغات و اطلاع

 ورزشی استان  سمنان  تأثیرگذار است؟ 
71/0 

18 
های بومی و محلی تا چه میزان بر توسعه  ها ورزشبرگزاری مسابقات  و جشنواره 

 گردشگری  ورزشی  استان  سمنان  تأثیرگذار است؟ 
68/0 

19 
های بومی و محلی تا چه میزان بر توسعه  های علمی ورزشبرگزاری همايش

 گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار است؟
52/0 

20 
های بومی و محلی تا چه میزان بر توسعه  حمايت  سازمان های ورزشی  از ورزش

 گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار است؟
73/0 

21 
های بومی و محلی در حوضه  ها و ادارات مرتبط با ورزشهماهنگی بین سازمان

 چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار است؟ ورزش تا 
73/0 

22 
های بومی و محلی تا  گذاری بخش خصوصی در ارتباط با ورزشحمايت و سرمايه

 چه میزان بر توسعه گردشگری ورزشی استان  سمنان  تأثیرگذار است؟ 
75/0 

23 
های بومی و محلی تا چه میزان بر  ورزشهای مرتبط با ضعف مديريت در حوضه

 توسعه گردشگری ورزشی استان  سمنان تأثیرگذار است؟ 
55/0 

24 
های توسعه گردشگری  عنوان يکی از مزيتتواند بههای بومی و محلی میورزش

 ورزشی استان  سمنان باشد؟ 
72/0 

25 
گردشگری ورزشی استا   شرايط جوی و آب و هوايی خاص تا چه میزان بر توسعه 

 سمنان  تأثیرگذار است؟ 
65/0 

 

 85/0 جهت متناسب بودن اندازه نمونه  KMOآزمون 
 ≥P 0/ 001 ها آزمون بارتلت جهت درست بودن تفکیک عامل

ضريب آلفای کرونباخ مقیاس پرسشنامه توسعه گردشگری استان  سمنان براساس  
 های بومی و سنتی ورزش

79 % 

 

های بومی و  پرسشنامه توسعه گردشگری استان  سمنان براساس ورزش در ادامه، با استفاده از تحلیل عاملی تأيیدی به بررسی روايی سازه  

 پرداخته شد.   سنتی 

   روایی همگرا و روایی واگرا 

  ی ر ی گ مرحلـه، مدل اندازه  ن ی شـود. در اول ـمـی باشد کـه در دو مرحلـه انجـام  می  روش آمـاری مـورد استفاده مدل حداقل مربعـات جزئـی 

بر اين اساس   شد. تفاده س ا  واگرا   يی ( و روا AVEهمگرا )  يی محتوا، روا  يی از سه نوع روا  ی ر ی گ ابزار اندازه  يی روا  د يی تأ  ی ( برا ی رون ی )مدل ب 

عامل  ،    حد مطلوب های  روايی همگرايی مدل با استفاده از واريانس مستخرج از سازه   تحلیل   شد. نجی خبرگان تائید  س توا با نظر ح روايی م 

مدل،    يی واگرا   يی روا   ل ی تحل    ی برا ( مورد بررسی قرار گرفت و  2ی طبق جدول ) ت ي ر ي مد   عامل ی ،  فرهنگ   عامل ی ،  رساخت ي ز   عامل ی ،  اجتماع 
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و    د ي ( محاسبه گرد 4، طبق جدول)   ی ت ي ر ي ، عامل مد   ی ، عامل فرهنگ   ی رساخت ي ، عامل ز   ی حد مطلوب ، عامل اجتماع   ی ها سازه   انس ي جذر وار 

 . مرکب( استفاده شد   يی ا ي پا   ب ي کرونباخ و ضر   ی آلفا   ب ي )ضر   ار ی از دو مع   ز ی پرسشنامه ن   يی ا ي پا   د يی تا   ی برا 

 هر یک از متغیرها  (AVE)ضرایب شاخص روایی همگرا . 3جدول

AVE زامتغیرهای درون 

 حد مطلوب  5/0 ≤
 عامل اجتماعی  57/0
 عامل زيرساختی 72/0
 عامل فرهنگی  81/0
 عامل مديريتی 67/0

 

گردد نتايج، نمايانگر مناسب  که ملاحظه می  یطورهمان  شده است.  نمايش داده   AVEنتايج خروجی از مدل برای شاخص  (،  2)  جدول

بر   شود.استفاده می  لاکر  و  گیری، از معیار فرونل جهت بررسی روايی واگرای مدل اندازه   باشد.می  (AVE)بودن معیار روايی همگرا  

های ديگر تعامل بیشتری  قبول يک مدل حاکی از آن است که يک سازه در مدل، نسبت به سازه   اساس اين معیار، روايی واگرای قابل

برای هر سازه   AVEکنند؛ روايی واگرا وقتی در سطح قابل قبولی است که میزان  ( بیان می1981هايش دارد. فورنل و لاکر )با شاخص

شود وسیله ماتريسی حاصل می  بررسی اين امر به  PLSمدل باشد. در  های ديگر در  بیشتر از واريانس اشتراکی بین آن سازه و سازه 

 . مربوط به هر سازه است AVEها و جذر مقادير های اين ماتريس حاوی مقادير ضرايب همبستگی بین سازه که خانه ( 3)

 فرونل و لاكر(   اریواگرا )مع ییروا. 4جدول 

 عوامل فرهنگی  اجتماعی عوامل  عوامل  مدیریتی  عوامل زیرساختی   

    85/0 عوامل  زيرساختی 

   82/0 80/0 عوامل  مديريتی 

  76/0 64/0 73/0 عوامل اجتماعی 

 90/0 58/0 79/0 79/0 عوامل فرهنگی 

 

واگرای مدل در  تواند روايی شده می  ( قرار داده 3)  که بر روی قطر جدول AVEها و جذر آمده از همبستگی  بر اساس نتايج به دست 

 ر داد. لاکر مورد تأيید قراو   نظر معیار فرونل سطح سازه را از

 آلفای كرونباخ و پایایی تركیبی

منظور محاسبه پايايی معیار ديگری نیز  شده است. به ( ارائه  4در جدول )ترکیبی    پايايی  و   کرونباخ  آلفای در اين قسمت گزارشی از  

  (CR)کرونباخ را به همراه دارد و به آن پايايی ترکیبی  ی  وسیله آلفانسبت به روش سنتی محاسبه آن به   هايییوجود دارد که برتر

می  آلفا گفته  به  نسبت  ترکیبی  پايايی  برتری  پايايی سازی  شود.  که  است  آن  در  به ه کرونباخ  نه  به  ها  توجه  با  بلکه  مطلق،  صورت 

های با بار عاملی بیشتر، اهمیت زيادتری دارند.  همچنین برای محاسبه آن، شاخص   گردد.هايشان با يکديگر محاسبه میهمبستگی سازه 
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هر   در پايايی،  بهتر  برای سنجش  می  نتیجه  استفاده  معیارها  اين  بالای  دوی  و  مساوی  میزان  ترکیبی  پايايی  برای  مناسب    7/0شود. 

 . شده است نمايش داده   (4)  اين معیار نیز در جدول(. 1978، 1)نانلیذکرشده است 

 ضرایب پایایی متغیرها . 5جدول 

 آلفای كرونباخ  پایایی تركیبی ابعاد 

 7/0 ≤ 7/0 ≤ حد مطلوب 
 76/0 84/0 عامل اجتماعی 
 93/0 95/0 عامل زيرساختی
 88/0 93/0 عامل فرهنگی 
 95/0 96/0 عامل مديريتی

 

شود تمامی متغیرها دارای مقدار  طور که مشاهده می، همان 4با توجه به مقادير آلفای کرونباخ، پايايی ترکیبی گزارش شده در جدول  

آلفای کرونباخ و چه   نظر  ازدهنده اين است که مدل دارای پايايی )چه  نشان    که باشند یم 7/0آلفای کرونباخ و پايايی ترکیبی بالای 

 .ترکیبی( مناسبی است پايايی لحاظ  از

 

 میزان ضریب اثر مدل نهایی پژوهش  .1شکل 

 
1. Nunnally 
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 مدل نهایی پژوهش  (T-values)ضریب معناداری . میزان 2شکل 

 

 پژوهش  نهایی( مدل . نتایج فرضیه اصلی )آزمون6جدول 

 رابطه بین هریک از عوامل میزان اثر آماره تی  داری سطح معنی نتیجه فرضیه

 عامل اجتماعی < - توسعه گردشگری استان سمنان 81/0 70/55 0/ 001 تايید 

 عامل فرهنگی  < - توسعه گردشگری استان سمنان 87/0 79/39 0/ 001 تايید 

 عامل زيرساختی <-  توسعه گردشگری استان  97/0 66/510 0/ 001 تايید 

 عامل مديريتی < -سمنان توسعه گردشگری استان  91/0 34/53 0/ 001 تايید 

 

 متغیر  ها بیانگر اين بود که ، يافته ( 6جدول ) یبررسی تاثیر متغیرهادر 

بر بررسی توسعه گردشگری ورزشی بر پايه ی ورزش های بومی و محلی استان   70/55و معنی داری  81/0عامل اجتماعی با ضريب 

 سمنان اثر معنی داری دارد. 

بررسی توسعه گردشگری ورزشی بر پايه ی ورزش های بومی و محلی استان  بر   79/39و معنی داری    87/0عامل فرهنگی با ضريب  

 سمنان اثر معنی داری دارد. 

بربررسی  توسعه گردشگری ورزشی بر پايه ی ورزش های بومی و محلی    66/510و معنی داری    97/0عامل زيرساختی با ضريب  

 استان سمنان اثر معنی داری دارد.
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بر بررسی توسعه گردشگری ورزشی بر پايه ی ورزش های بومی و محلی استان   34/53عنی داری و م 91/0عامل مديريتی با ضريب 

 سمنان اثر معنی داری دارد. 

 گیریو نتیجهبحث 

بررسی توسعه گردشگری ورزشی بر پايه ی ورزش های بومی    ی  عامل   یل مدل تحل طبق نتايج بدست آمده، می توان گفت  

سمنان    استان  محلی  مطلوب و  پرداختند،    دارد.   ی برازش  مدل  ارائه  به  که  گرفته  صورت  پژوهشهای  بین  و  در  قزلسفلو 

بر اساس    ی و سنت   ی بوم   ی ها گردشگران ورزش   ی بازگشت رفتار   يل مدل تما   ی با عنوان طراح   ی ( ،پژوهش 1397همکاران ) 

نتا   يسمی اکوتور   ی ها   یت قابل  و  دادند  که جاذبه   یر مس   یل تحل   يج انجام  داد  نشان  فعال   یعی طب   ی ها   مدل  به    ی ها   یت مربوط 

ساحل   ی آب   ی ورزش  عامل   ی و  بار  ه   ی با  جاذبه  فعال   یعی طب   ای و  به  های مرتبط  جنگل   یعی طب   ی ورزش   یت  عامل   ی و  بار  ی  با 

که با توجه به نتايج و مطلوب بودن مدل، اعلام کردند    شتند. دا تجربه مجدد گردشگران    ی را بر قصد رفتار   یر تأث   یشترين ب 

ا   ی ورزش   ی توسعه گردشگر   ینه توان زم   ی م   که  به وجود آورد   ين را در  )   ی محمود . همچنین    مناطق  به  ( 1397وهمکاران 

بندی  مدل سازی بررسی رضايتمندی گردشگران ورزشی پرداختند و در نتايج خود عوامل موثر بر رضايت مندی را رتبه  

  ی محمود ( و  1397قزلسفلو و همکاران ) بنابراين در رابطه با اين فرضیه می توان گفت نتايج پژوهش با تحقیقات    نمودند. 

)   و  باشد مشاهده  (  1397همکاران  ناهمسو  باشد و  اين فرضیه مخالف  نتايج  با  زمینه تحقیقی که  اين  باشد. در  همسو می 

 نشد.  

براساس   بر بررسی توسعه گردشگری استان سمنان  55/ 70و معنی داری   0/ 81ا ضريب  نتايج نشان داد که عامل اجتماعی ب 

های بومی و محلی اثر معنی داری دارد. عوامل اجتماعی بسیاری در جذب گردشگران به شهر های مختلف وجود  ورزش 

و آداب و رسوم منطقه  دارد. به ويژه در زمینه گردشگری ورزشی که يک رويداد اجتماعی می باشد و متاثر از فرهنگ  

نیز می باشد قطعا عوامل اجتماعی تاثیر زيادی خواهد داشت به طوری که جوامعی که در زمینه گردشگری شهرت بیشتری  

و   زيرساختها  کنند حتی گاهی ضعف  توجه  اجتماعی  به مسائل  بیشتر  بايد  باشند  می  بیشتری  و مقصد گردشگران  دارند 

ی و تقويت عوامل اجتماعی تا حدودی جبران کرد. در زمینه عوامل اجتماعی و نقش  امکانات را می توان با مديريت قو 

(در نیجريه با هدف رشد  2017در تحقیق اکینمی ) آن در گردشگری ورزشی پژوهش های زيادی صورت گرفته، از جمله 

های بومی و  و گسترش ورزش های بومی محلی، حضور و حمايت دولتها در تمامی سطوح برای رشد و گسترش بازی  

که در آن نقش عوامل اجتماعی بسیار پر    محلی و قوی کردن پايه های اين ورزش ها در میان جامعه ضروری قلمداد شد 

همچنین   بود.  اهمیت  با  و  ) رنگ  همکاران  و  با    ( 1399سرلاب  مرتبط  پژوهشی  استان  در  ورزشی  گردشگری  توسعه 

نیز در  ( 2018)    یبسون و  گ   ی چوسک   يد بر   اهمیت قرار دادند. ه اول  رتب را در    ی اجتماع   - ی عوامل فرهنگ   ، شرقی   آذربايجان 

نتايج خود بر اهمیت جامعه و عوامل اجتماعی در جذب گردشگران ورزشی تاکید داشتند. بنابراين در مورد اين فرضیه،  

 همسو می باشد.  ( 2018) یبسون و گ ی چوسک  يد بر ، ( 2017اکینمی ) ، ( 1399سرلاب و همکاران ) نتايج تحقیق با پژوهش های  
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  بر بررسی توسعه گردشگری استان سمنان    39/ 79و معنی داری    0/ 87نتايج پژوهش نشان داد که عامل فرهنگی با ضريب  

به عنوان عامل مهمی در جذب  براساس ورزش  و رسوم خود  و آداب  فرهنگ  دارد.  داری  معنی  اثر  محلی  و  بومی  های 

گری و سفر، مشاهده فرهنگ ها و رسوم و سنن مردم مختلف شهرها و کشورها  گردشگران می باشد و يکی از علل گردش 

تاثیرات زيادی   نیز  بر گردشگری ورزشی  تواند  است پس می  مقاصد گردشگری  از  يکی  فرهنگ خود  وقتی  باشد.  می 

ز فرهنگ  داشته باشد. در گردشگری ورزشی رويدادهای بزرگ ورزشی، و میزبانی رويدادها، همواره برگزار کنندگان ا 

و سنن خود به عنوان اهرم قوی برای جذابتر کردن برنامه ها و جلب رضايت بیشتر گردشگران ورزشی استفاده می کنند  

و   جذابیت  همین  بسا  چه  دهند.  می  قرار  نمايش  معرض  در  منطقه  آن  فرهنگ  با  متناسب  را  تفريحی خود  های  برنامه  و 

ب  بازگشت مجدد گردشگران  و سنن خاص، علت  قوی  فرهنگ  اهرم  منطقه  يا  ملت  فرهنگ يک  باشد. پس  مناطق  ه آن 

باشد.   تواند  می  نیز  ورزشی  گردشگران  جذب  )   يانی فراز برای  همکاران  ، 1397و  توسعه    ی بررس   در (  بازدارنده  موانع 

کردستان   ی ورزش   ی گردشگر  ساختهای  استان  زير  تقويت  برای  و  دادند  قرار  اهمیت  اول  درجه  در  را  فرهنگی  عامل  ؛ 

(، در پژوهش خود عوامل  2015ستروبل و همکاران) همچنین    ی بايد به مسائل فرهنگی توجه ويژه داشته باشند. گردشگر 

بنابراين می توان گفت در زمینه عوامل فرهنگی   فرهنگی را در درجه بالای اهمیت برای جذب گردشگران قرار دادند. 

 همسو می باشد.  (  1397و همکاران )   نی يا فراز و    ( 2015ستروبل و همکاران) نتايج اين فرضه با تحقیقات  

که   شد  مشخص  آمده  دست  به  نتايج  ز طبق  ضر   يرساختی عامل  معن   0/ 97  يب با  توسعه    بررسی   بر   510/ 66  ی دار   ی و 

می توان گفت در بیشتر پژوهش های    دارد.   ی دار   ی اثر معن   محلی و    ی بوم   ی ها   براساس ورزش    سمنان استان    ی گردشگر 

صورت گرفته که به بررسی عوامل موثر در جذب گردشگران پرداخته اند صرف نظر از نوع گردشگری، عامل زير ساخت  

برای جذب   شهر  يا  مکان  قابلیت يک  اساس  و  پايه  گفت  توان  می  و  است  بوده  برخوردار  زيادی  اهمیت  از  همواره  ها 

زيرساخت  و گردشگر،  و  توريست  پذيرش  آمادگی  توريستی  مکان  و يک  نباشد  فراهم  امکانات  وقتی  باشد.  می  آن  های 

نه تنها به جذب گردشگر کمک نخواهد کرد بلکه ارزش های ديگر خود از جمله   میزبانی گردشگران را نداشته باشد، 

داد.   از دست خواهد  را   .. و  تاريخی  ) فرهنگی،  پژوهش 1398قزلسفلوو همکاران  عنو   ی (  با  تما را  بازگشت    يل ان مدل  به 

فست  ها   ی ها   یوال گردشگران  سنت   ی بوم   ی ورزش  ز   ی و  نتا   ی خدمات   ی ها   يرساخت براساس  و  دادند  داد که    يج انجام  نشان 

تما   ی مند   يت خدمات و رضا   یفیت ک   ین ب   ی رابطه معنادار  بازگشت مجدد گردشگران ورزش   يل با    یگی ب   د. وجود دار   ی به 

پژوهش 1399)  بررس   ی (،  عنوان  ها نقش    ی با  داشت  گردشگر   ی محل   ی بوم   ی ورزش   ی عرضه  توسعه  گ   ی در  بر    یلان استان 

تلف  مدل  داد   A’WOT  یقی اساس  که   يافته   و   انجام  داد  نشان  ز   ها  عنوان  ورزش   ی گردشگر   های يرساخت  کمبود  به  ی، 

باشد.   می  مطرح  استان  اين  نقطه ضعف  و  بازدارنده  عامل  ) مهمترين  بومی  2019برنت  های  بازی  زمینۀ  در  پژوهش  (در 

داشت  آفريقا  ارزشهای  معرفی  بر  سعی  تاکید    محلی،  امکانات  و  زيرساختها  توسعه  به  شده،  مطرح  عوامل  میان  در  که 

یه مبنی براهمیت زيرساختها در جذب گردشگران ورزشی، نتايج اين فرضیه  فراوانی شده است. بنابراين در نتايج اين فرض 

 همسو می باشد.  ( 1398و همکاران )   قزلسفلو ،  ( 1399)   یگی ( ب 2019برنت ) با تحقیقات  
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که   داد  نشان  ها  فرضیه  آزمون  مد نتايج  معن   0/ 91  يب با ضر   يريتی عامل    ی توسعه گردشگر   بررسی   بر   53/ 34  ی دار   ی و 

مديريت و برنامه ريزی همواره يک اصل مهم در    دارد.   ی دار   ی اثر معن   محلی و    ی بوم   ی ها   براساس ورزش    سمنان استان  

توسعه برنامه ها و رويدادها بوده است. در گردشگری ورزشی نیز که بیشتر در حیطه رويدادهای ورزشی يا گردشگری  

و کارآمد است که می تواند نهايت بهره را  ورزشی تفريحی مطرح می باشد، به طور قطعی می توان گفت مديريت قوی  

احتمال   و  توسعه گردشگری   ، فراهم گردد  امکانات  و  عوامل  تمام  اگر  حتی  ببرد.  موجود  ساختهای  زير  و  امکانات  از 

با مخاطراتی همراه می شود. مديريت صحیح و کارآمد حتی می تواند باعث جبران کاستی   بازگشت مجدد گردشگران 

با  به  های ساير عوامل  اگر  باشد که  نیازمند يک مديريت قوی و کارآمد می  بومی محلی خود  بازی های  برگزاری  شد. 

  ی چوسک   يد بر هدف جذب بیشتر گردشگران ورزشی انجام می شود سختی کار دوچندان شده و اهمیت فراوانی می يابد .  

 اره نمودند. ( در مدل توسعه گردشگری ورزشی خود به اهمیت عوامل مديريتی اش 2018) یبسون و  گ 

  ین شاغل   ی بالقوه، برا   یامدهای پ به    در ورزش   یا استرال   ی با عنوان  مشارکت جوانان بوم   ی ( پژوهش 2015دالتون و همکاران) 

مديريتی  در ارائه خدمات    ی فعل   ی به شکاف ها   یدگی رس   ی برا   یاز خاص مورد ن   ی است ی س   یرهای مس   يريت، و متخصصان مد 

در ارائه الگوی پايدار گردشگری ورزشی، نقش عوامل مديريتی را در پیشبرد  ( 1400و همکاران )   ی موسو   اشاره نمودند. 

با پژوهش های   نتايج اين فرضیه  بنابراين می توان گفت در مورد  اند.  اهداف و هماهنگی ساير عوامل بسیار مهم دانسته 

 همسو می باشد. ( 1400وهمکاران ) ی  موسو ، ( 2015دالتون و همکاران) ، ( 2018) یبسون گ 

ن  تفسیر  پژوهش می در  اين  ب توان گفت  تايج  بر    ی ها   عامل   يت  اولو   ین که    سمنان  استان    ی توسعه گردشگر بررسی  موثر 

در اکثر پژوهش های که به اولويت بندی عوامل موثر بر گردشگری پرداخته اند، بخش    وجود دارد.   ی داری تفاوت معن 

ست. با اينکه تا حدودی اهمیت اين عوامل در مناطق  مهمی از نتايج آنها مربوط به تفاوت بین عوامل و اولويت بندی آنها 

و   دارد  تفاوت  مختلف  مناطق  در  عوامل  اهمیت  که  مشاهده شده  بسیاری  های  پژوهش  در  اما  باشد  می  يکسان  مختلف 

شايد به خاطر جامعه مورد مطالعه يا نقاط قوت و ضعف مناطق مورد مطالعه برای توسعه گردشگری باشد. پژوهش هايی  

)   ی وچهر من مانند   همکاران  )   يانی فراز   و ( 1398و  همکاران  گردشگری  ( 1397و  توسعه  بر  موثر  عوامل  بندی  اولويت  به 

 پرداخته و در تحقیقات خود از تفاوت و اولويت عوامل نام برده اند. 

نتايج بدست آمده   بر    های عامل اولويت    ، بر اين اساس طبق  به ترتیب شامل  استان    ی توسعه گردشگر بررسی  موثر  سمنان 

( بود. همانطور که گفته  1/ 60)   عامل اجتماعی ( و  2/ 77)   عامل زيرساختی (،  2/ 78)   عامل فرهنگی (،  2/ 86)   عامل مديريتی 

نیز در حد   نظر گرفته شود چرا که اگر همه عوامل  پايه و اساس ساير عوامل در  به عنوان  تواند  شد، عامل مديريتی می 

و امکانات، مسائل فرهنگی و اجتماعی در سطح مناسبی باشد اما يک مديريت واحد و کارآمد  عالی باشد يعنی زيرساختها  

اجتماعی مانند صحنه   با رويدادهای  به ويژه وقتی  به هدر خواهد رفت. مديريت صحیح  نیز  اين منابع  باشد  نداشه  وجود 

ورزش  از  خواهیم  می  ما  وقتی  باشد  می  دوچندان  اهمیت  شود  می  همراه  ورزشی  جذب  های  برای  محلی  و  بومی  های 

قوی   تسلط  است  بومی محلی  همان رويدادهای ورزشی  اولیه که  بر هدف  بتوانیم  بايد  بگیريم  بهره  گردشگران ورزشی 

(،  1397فلاح و همکاران )   داشته باشیم و از آن به عنوان يک نقطه قوت برای تقويت گردشگری ورزشی استفاده کنیم. 
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بیان   تأک   يی رزش روستا و   ۀ توسع   های ی استراتژ در  ابزاری  و محل   ی بوم   ی ها بر ورزش   ید با  به عنوان  از عامل مديريت  ی، 

تقويت   تواند  می  که  دارد  قرار  فرهنگی  عامل  مديريت،  عامل  از  کردند.پس  استفاده  قوت  نقاط  و  اهداف  هدايت  برای 

تی برای جذب گردشگران و  کننده يا مخرب باشد. يعنی همانقدر که يک فرهنگ قوی می تواند باعث توسعه و نقطه قو 

توسعه گردشگری باشد، فرهنگ ضعیف و نامتعارف می تواند اثری به مراتب مخرب تر داشته باشد و باعث ضعف کل  

سیستم شود. پس فرهنگ در رويدادهای انسانی ابزاری بسیار نیرومند است. عوامل زيرساختی در درجه سوم اهمیت قرار  

مترين عامل باشد اما در اين پژوهش و با توجه به امکانات گردشگری ورزشی استان  دارد.گرچه به نظر می رسد بايد مه 

سمنان در رتبه سوم قرار گرفته است. بديهی است هرچه زيرساختها و امکانات توسعه يابد بايد ساير عوامل نیز همگام با  

حیح، توازن ندارد و نمی تواند  آن تقويت شود. توسعه زيرساختها بدون تقويت فرهنگ و عوامل اجتماعی و مديريت ص 

يک نیروری محرکه قوی باشد. در اين پژوهش عامل اجتماعی در درجه چهارم قرار گرفته است، شايد دلیل آن ضعف  

با يک مديريت   باشد و زيرساختها  فراهم  امکانات  است وقتی در يک شهر تجهیزات و  بديهی  باشد.  بیشتر ساير عوامل 

برنامه ريزی ش  به خود  قوی و کارآمد  اجتماعی خود  باشد، عوامل  نیز در حال رشد و توسعه  فرهنگی شهر  ود و عوامل 

پیشرفت خواهد کرد. اما اين به اين معنا نیست که عوامل اجتماعی به آموزش نیاز ندارد، برعکس، در هر جامعه ای پا به  

شود تا فرهنگ و اجتماع آمادگی تغیرات  پای رشد  توسعه درتمام زمینه ها، بايد آمادگی و آموزش لازم به جامعه داده  

را داشته باشد. گرچه اولويت بندی عوامل بسته به جامعه مورد مطالعه متفاوت می باشد اما تا حدودی مشابهت نیز وجود  

،  ( 2018)    يد و ،  ( 1397وهمکاران )   ی محمود ،  ( 1397فلاح و همکاران ) دارد، می توان گفت نتايج اين فرضیه با تحقیقات  

 همسو می باشد.  (   2019برنت  ) 

توان   می  آمد،  به دست  نتايج  در  که  تحل همانطور  مدل    سمنان استان    ی ورزش   ی توسعه گردشگر بررسی    ی عامل   یل گفت 

ها  ورزش  محل   ی بوم   ی براساس  مطلوب   ی و  توسعه    دارد.   ی برازش  بررسی  بر  موثر  عوامل  که  داد  نشان  نتايج  همچنین 

گردشگری ورزشی به ترتیب اهمیت مديريتی، فرهنگی، زيرساختی و اجتماعی می باشد. به طور کلی می توان گفت اين  

توازن   اين  اگر  باشد و  پیشرفت و توسعه ساير عوامل  با  بايد  تقويت هر کدام  باشند و  عوامل همگی مکمل يکديگر می 

برقرار نباشد توسعه صورت نخواهد گرفت. استان سمنان در زمینه ورزش های بومی محلی قدمت زيادی دارد و با توجه  

به فرهنگ و سنن خاص اين منطقه و جذابیت های طبیعی و تاريخی زيادی که دارد به عنوان نقاط قوت جذب گردشگر  

ان، بديهی است که نیاز به تقويت هر چه بیشتر زير ساختها  بسیار قابل توجه است. در زمینه گردشگری ورزشی استان سمن 

دارد و با يک مديريت قوی و کارآمد می توان از پتانسیل های منطقه بهره برد. عوامل فرهنگی استان به تنهايی می تواند  

وت و خاص  يکی از نقاط قوت جاذبه های گردشگری باشد و اگر با يک مديريت و برنامه ريزی صحیح تمام اين نقاط ق 

ناحیه سمنان در کنار يکديگر قرار گیرند میتوان در صنعت گردشگری ورزشی استان تغیرات مثبت زيادی را مشاده نمود.  

امید است مسئولان ورزشی استان قدر اين نقاط قوت و جاذبه های خاص را بدانند و با تقويت و احیای ورزش های بومی  

 .  عه گردشگری ورزشی استان بردارند محلی استان، گام های بلندی در جهت توس 
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